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Y el posturee legd a la cata

a lo venian avisando los

profesionales de la ca-

ta desde hacia me-

ses. Con la proli-

feracién de con-
curs la calidad del AOVE
-brotan como setas ultima-
mente- han llegado también
para quedarse las catas ex-
press desde casa, la ausencia
parcial -o total- de rigor y, en de-
finitiva, el postureo y el business.
Es mas que evidente que el nimero
de concursos y competiciones de aceite
de oliva virgen extra crece sin parar en los Ul
timos afios, a menudo bajo el paraguas de las mas
glamourosas ciudades y capitales del mundo, cuyo
nombre se emplea como sefiuelo para captar la
atencion de los productores e incrementar exponen-
cialmente el volumen de muestras presentadas a
concurso, tal y como asegura la catadora griega Ma-
ria Katsouli en el articulo que publicamos en la pagina
4 de esta publicacion. Un maremdgnum que no hace
sino generar confusién en un sector que se divide en-
tre quienes asisten a este fendmeno con cierto es-
cepticismo y aquellos que se presentan masivamen-
te a este tipo de certdmenes, como denuncia M? Paz
Agluilera, otra reputada profesional de este sector.
Hace ya un tiempo, quisimos trasladar esta crecien-
te preocupacion al mayor experto en concursos de
aceite de oliva virgen extra a nivel mundial, el cata-
dor aleman Heiko Schmidt, creador del prestigioso
ranking “World’s Best Olive Oils” (WBOO), quien
nos contestd tajante: “En muchos de los concursos

Py, Pandisa, Peivamil, Peivaficl

grandes, los productores se aseguran una
medalla -o la compran- simplemente
abonando la cuota de participa-
cién”. Esa es la razén principal por
la que acaba de presentar las no-
vedades de su ranking anual y
no ha incluido ninguno de los
nuevos concursos, ya que “no
querian comprometerse a apli-
car los criterios minimos defini-
dos que se basan en las normas
del COI, que son necesarios e im-
prescindibles para ofrecer garantias
y seguridad al consumidor”, en pala-
bras del experto aleman.
Schmidt, que considera que algunos de estos cer-
tadmenes estan concebidos como un negocio, coin-
cide con la opinién de Marino Uceda, otra piedra
angular del dmbito de la cata de AOV, que denun-
cia “la proliferacion desmedida de concursos que
valoran la calidad de los AOVEs, sobre todo porque
ha aparecido un gran nimero de ellos en los que
es manifiestamente mejorable tanto el control y
representatividad de las muestras como la meto-
dologjfa aplicada a su valoracién”.

En un momento tan delicado como el actual, en el
que el conflicto ucraniano nos tiene pendiendo de
un hilo y el consumidor no entiende nada, esto nos
hace un flaco favor. Para Heiko Schmidt, “resulta
extrafio que se celebren concursos en paises que
tienen escasa o ninguna tradicién de consumo de
este producto, relaciondndose con capitales gla-

mourosas para asi darles nombre y prestigio”.
¢Es este el tipo de glamour que queremos en el sector?

“Los catadores denuncian
un grave intrusismo

en IOS nuevos concursos
de AOVE”
pag.4
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Ley de ba Cadena

Ulimentaua

Diez preguntas y respuestas
para aclarar dudas sobre la Ley
de la Cadena Alimentaria

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimenta-

cién (MAPA) ha publicado en su pagina web el
documento “10 preguntas y respuestas en rela-
cién con la aplicacién de la Ley de la Cadena Ali-
mentaria”, una nota divulgativa con orientacio-
nes para la aplicacién de la reforma de esta ley
que entré en vigor el pasado 16 de diciembre y
que esta dirigida principalmente a los producto-
res primarios.

En el documento se recogen las principales
cuestiones sobre las dudas que ha recibido el Mi-
nisterio desde el sector primario tras la entrada
en vigor de la reforma de la ley.

En las 10 preguntas se abordan aspectos rela-
cionados con la obligacién de contratacién por
escrito, el contenido minimo de los contratos, la
determinacién del precio, el coste efectivo de
produccién, la negociacién contractual y la rela-
cién socio-entidad asociativa.

Las respuestas se abordan a modo de orienta-
ciones, con el objetivo de dotar a los productores
primarios de informacién asequible sobre algunos
de los principales aspectos de la ley y sin que pue-
da considerarse una interpretacion vinculante de
la legislacion.

www.mapa.gob.es
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Uceite de eliva

El conflicto de Ucrania dispara los precios
y situa el refinado al nivel del virgen extra

omo consecuencia del con- Rosa
flicto armado en Ucrania y el
desabastecimiento generali-

zado de semillas y grasas, el precio del

Moliterno

. Sevilla
‘/ Incertidumbre total en el mercado. Nadie sa-
be lo que sucedera en las préximas horas, por

lo que no se realizan operaciones y los precios

aceite de girasol ha alcanzado los 2,5

€/litro en el lineal y los 3.000 €/t. en ori-

Broker
Aceite de oliva a granel

son meramente orientativos. En este escena-

rio, el lampante se sitdia a 3.500/3.600 €/t.; el

gen, pudiendo superar en breve al oliva

si todo sigue igual. De hecho, los pre-

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

virgen, a 3.700/3.750 €/t.; el refinado, a 3.800
€/t.; y el AOVE, 2 3.800/4.000 €/t.

cios del girasol refinado en origen se si- &

tuaban en torno de los 1.425 €/t. hace

beria de Aceites 5.

Malaga

tan sélo dos semanas.

Este contexto ha provocado que las cotizaciones del aceite de
oliva se disparen, muy especialmente las del refinado, que estan
llegando a los niveles del virgen extra y en algunas regiones pro-
ductoras incluso lo han superado, como es el caso de Cérdoba,

Valencia o Badajoz.

Jaén

Mercado totalmente disparado y volatil con una fuerte demanda
para todas las categorias, aunque mayor si cabe para los aceites
destinados a refinerfa. La oferta se encuentra totalmente desco-
locada y sin atreverse a dar pasos en falso a la espera de aconte-
cimientos. En este contexto, el lampante se establece a
3.500/3.550 €/t.; el virgen, a 3.650/3.700 €/t.; el virgen extra, a
3.750 €/t.; y el refinado a 3.800 €/t.

Cérdoba

El mercado ha experimentado grandes subidas, principalmente
en el lampante para abastecer la desbordante demanda. El resto
de categorias ha sufrido incrementos, pero mas leves. Asi, el lam-
pante se establece a 3.400/3.500 €/t.; mientras que el virgen lo
hace a 3.500/3.600 €/t.; el virgen extra, a 3.600/3.700 €/t.; y el refi-
nado, a 3.800 €/t.

La nueva gama de extractores centrifugos nace de
la necesidad de mejorar los rendimientos en funcién
de las demandas de nuestros clientes.

No hay operatividad en un mercado que
asiste preocupado a los acontecimientos en Ucrania y no mues-

tra cotizaciones.

Castilla-La Mancha

Mercado con una cierta estabilidad, en el que apenas se realizan
operaciones y no se aprecian diferencias entre los virgenes y los
lampantes. En este sentido, el virgen se sittia a 3.400/3.500 €/t.; y
el AOVE a 3.600/3.800 €/t.

Extremadura

Situacion de incertidumbre total con variaciones de precios a dia-
rio. La demanda sigue siendo intensa en las categorifas inferiores,
con el lampante a 3.450/3.550 €/t.; el virgen, a 3.600/3.650 €/t.; y el
virgen extra a 3.700/3.950 euros/t.

Valencia

El mercado se dispara como consecuencia del desabastecimiento de
girasol, con el lampante cotizando a 3.400 €/t.; el virgen, a 3.500 €/t.;
el virgen extra, a 3.650 €/t.; y el refinado, a 3.750 €/t.

Tarragonay Lérida

Pardlisis, preocupacion y ausencia de operaciones.

Seguimos evolucionando

Linea SPI, la mas vendida del mundo

iNueva imagen, nuevo nombre y mayor rendimiento!

PIERALISI

CIRCULAR THINKING

www.pieralisi.com
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Intrusismo en

la cata

Los catadores denuncian un grave intrusismo
en los nuevos concursos de AOVE

Ante la aparicién masiva de concursos a la calidad del AOVE -tan sélo en los Gltimos meses se han creado mas de una
decena-, los catadores colegiados mas reputados del sector han decidido denunciar la ausencia de los mas elementales
protocolos en la organizacién de estas nuevas competiciones, asf como su vertiente puramente comercial. Envases co-
merciales a la vista de la organizacién y de los catadores, degustaciones en envases de plastico transparente, jurados
compuestos por influencersy coaches de marcas de AOVE sin colegiacién ni experiencia alguna en cata... e incluso con-
cursos cuyos plazos finalizan sin indicar siquiera los miembros del jurado en ninglin momento. ;Estamos ante el nuevo

business del sector? Catadores y productores, cuya reputacién est en juego, merecen saberlo.

El catador José Alba, Doctor en Ciencias
Quimicas por la Universidad de Sevilla, in-
vestigador cientifico del Instituto de la Gra-
sa -perteneciente al CSIC- y docente en cur-
sos internacionales organizados por el COI

en multitud de paises del Medjterrdneo,

considera que “el hecho de quetestén apa-
reciendo concursos valorando las caracte-

risticas sensoriales simplemente para dar

”o similar es unw
aberracién y un descrédito para valorar la

una medalla, diploma

Ramon g <
Alcala \;4

607 628 997

nierfa Quimica, investigador principal y j
del Panel de Cata del IFAPA de Jaén, consul-
tor internacional y experto catador, profesor
en distintos organismos nacionales e interna-
cionales y socio fundador y consejero de IA-
DA Ingenieros, Uceda se siente alarmado an-
te “la proliferacién desmedida de concursos
que valoran la calidad de los AOVEs, sobre to-
do porque ha aparecido un gran nimero de

ellos en los que es manifiestamente mejora-

ble tanto el control y representatividad de las

calidad de los AOVEs”. “Creo que de esta
forma se confunde a los consumidor erca de lo que se con-
sidera la auténtica valoracion de I‘idad, realizada por auténti-

cos catadores profesion berfectamente formados, sobre to-

do con la metodologia seguida énideterminados concursos de

nueva a ” asevera.

Marin secunda. Ingeniero agrénomo y doctor en Inge-

14/20 MARZO 2022

muestras como la metodologia aplicada a su
valoracién”. “En mi opinién los concursos que valoran y premian la
calidad de los AOVEs son buenos porque incrementan la cultura y

el interésgpor los aceites de oliva virgenes extra, pero sin duda de-

berian larse las normas y metodologias empleadas a fin de ga-
rantizar unos estandares minimos que los hagan fiables”, prosigue

o el COI
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Intrusismo en la cata

evaltien los diferentes concursos dandoles el placet que los valide
como certdmenes de suficiente calidad”.

M?® Paz Aguilera, licenciada en Biologia por la Universidad de
Granada y Doctora en Ciencias Quimicas

de oliva virgen extra”, para lo que pide que “las bases y los miem-
bros de la organizacién de los concursos sean responsables, al
igual que todos los catadores que participan en ellos”.

por la Universidad de Jaén, experta en in-
vestigacion sobre el aceite de oliva virgen
y especialista técnico en el IFAPA Venta
del Llano, denuncia que, desde su punto
de vista, “el aspecto comercial predomina

LEONARDO D'ERRICO

610 78 51 92
Brokerage Olive Oil

Organizadores de ciertos concursos:
¢Jueces o parte?

“Hay demasiados concursos que ni siquiera
publican sus bases, que son totalmente
opacos en cuanto a los procedimientos de

sobre todos los demds”. “El problema es
que estos nuevos certdmenes pueden ins-
pirar desconcierto en el productor, que
no tiene muy claro qué beneficios le pue-

g
ACEITES TUCCITAN LS

Tel.: 953 301 100 - info@aceitestuccitanos.com

sus catas y los miembros de su jurado, y
otros que directamente han tomado el ca-
mino fdcil y llevan a cabo catas virtuales, lo
que arroja cero garantias de credibilidad”,

de aportar tener un reconocimiento en
uno u otro premio; y en mi opinién un
gran AOVE destaca por sus cualidades y su perfil sensorial, no
por el nimero de concursos en los que ha sido capaz de ganar
u obtener una medalla”.

Algo parecido opina M? José Moyano, experta catadora y espe-
cialista en 1+D+i en el CSIC de Sevilla, que asegura que “el objetivo
de los concursos debe ser inducir a los productores a mejorar la ca-
lidad de sus AOVEs y llegar a un mayor niimero de consumidores
para que, entre todos, consigamos aumentar la cultura del aceite

8]

N

“Que esten
apareciendo concursos
simplemente para dar
una medalla, diploma

“En estos nuevos

denuncia Maria Katsouli, jefa de panel de vi-
no y catadora de aceite de oliva, editora de
Elaion 2014, profesora del College of Hospitality Gastronomy Stu-
dies para aceite y vino y miembro del jurado de importantes con-
cursos nacionales e internacionales de vino y AOVE. “En los dltimos
afios hemos visto a organizadores de competiciones con sede en
Grecia lanzar concursos en ciudades y paises con nombres muy co-
merciales como Londres, Berlin y Canadd tUinicamente para capitali-
zar el renombre que pueden tener estos lugares”.

Katsouli prosigue con indisimulada indignacién: “El tema es mas

T
. -

“Han surgido un gran
numero de concursos
en los que es
manifiestamente
mejorable el control de
las muestras y la

o algo similar me
parece una aberracion
y un descrédito para
valorar la calidad de
los AOVEs”

José Alba

concursos el aspecto
comercial predomina
sobre todos los demas”

M*® Paz
Aguilera

metodologia de
valoracion”

Marino Uceda

MERCACEI SEMANAL » 14/20 MARZO 2022 | §
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grave de lo que parece, pues existe en muchas ocasiones un con-
flicto de intereses inaceptable. Véase el ejemplo de organizadores
de concursos internacionales de AOVE que son a la vez propieta-
rios de laboratorios de andlisis quimicos que ofrecen servicios de
consultoria que incluyen la preparacién de muestras y elaboracién
de mezclas que luego son juzgadas en esos mismos concursos. ;O
algun que otro organizador de una competicién que crea su propio
ranking puntuando a los demds concursos, incluido el suyo! Todo
esto estd pasando actualmente en el mundo de los concursos de
AOVE”, asevera la catadora griega.

El postureo llega a la cata

Preguntados acerca del intrusismo que estan sufriendo los catado-
res en estos concursos donde se mezclan catadores profesionales
con otros perfiles como chefs, asesores o, incluso, influencers, Pe-
pe Alba se muestra estupefacto. ‘“Me parece una total temeridad e

injusticia contra los
catadores profe-
sionales, pero tam-
bién contra los
consumidores que
valoran la auténti-
ca calidad de los
AOVEs que consu-
men’’, manifiesta,
para después con-
cluir que espera'y
confia en que se
“solucione rapida-
mente esta lamen-
table situacién de
falta de seriedad
con vistas a reco-
nocer los auténti-

COs concursos, la

“Hay organizadores de
CONCUTSOS
internacionales de
AOVE que son a la vez
propietarios de
laboratorios de
analisis que preparan
las muestras para esos
mismos concursos”

metddica aplicada
y los profesionales
bien formados en
este dmbito”.

“La valoracién
organoléptica de
un concurso no
puede regirse por
preferencias hedo-
nisticas o de otro

énero, y contar 5 o
fon Sersonas con Maria Katsoulr
experiencia en

6 | MERCACEISEMANAL -+ 14/20 MARZO 2022

otras dreas -por muy dilatada que sea- pero que carecen del conoci-
miento minimo necesario acerca de las normas para evaluar los ca-
racteres sensoriales de los aceites”, evidencia Marino Uceda. “Estos
criterios, diferentes a los establecidos en las normas, alteran los re-
sultados de la cata, ofreciendo resultados poco fiables y nada homo-
logables”, asegura el socio fundador y consejero de IADA Ingenieros.

Maria Katsouli, que cuenta con una larga experiencia también
en el sector del vino, compara la situacion de los concursos de AO-
VE con la que atraviesan los del mundo enoldgico. “El aspecto re-
creativo del vino permite la presencia de catadores de diferentes
origenes y niveles de experiencia en los concursos de este sector,
pero no es en absoluto el caso del aceite de oliva que, a diferencia
del vino, es ante todo un producto alimenticio”. A un concurso
formulado en forma de show y con fines puramente comerciales
no le interesa un perfil de catador cuya formacién profesional es
mayoritariamente académica, ya que “a menudo trabajan para la
Administracién publica -un perfil que ha sido durante mucho tiem-
po el estdndar de la industria en la evaluacién organoléptica del
AOVE- y tienden a ser demasiado timidos en las redes sociales”,

reflexiona Katsouli.

En cualquier ca-
so, el postureo de
estos certdmenes
en torno al papel
del catador es real-
mente injusto para
una profesién que,
como bien dice M?
Paz Aguilera, “re-
quiere de mucha
preparacion, forma-
cién y esfuerzo”.
“Cuando cato una
muestra siempre
y -\ : A pienso en todo el
esfuerzo que ha re-
alizado el produc-

“Las bases y los
miembros de la
organizacion de
los concursos deben
ser responsables, al
1gual que todos los
catadores que
participan en ellos

tor y el agricultor
hasta llegar ahi, les
muestro mi absolu-
to respeto”, afirma
tajante la experta.
{Muestran ese
mismo respeto los
i nuevos concursos
y sus organizado-

res? Juzguen uste-

M* Jos¢ Moyano

des mismos.
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EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA

[E14

JAEN

CORDOBA

SEVILLA

GRANADA

MALAGA

ARAGON

TOLEDO

LERIDA

TARRAGONA

ALICANTE

BADAJOZ

* Estos precios son orientativos.
Mercacei no se responsabiliza del uso que los
lectores hagan de los mismos.

ANDALUCIA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

ARAGON
Virgen extra (DOP Bajo Aragén)

CASTILLA-LA MANCHA
Virgen
Virgen extra

Virgen extra (DOP Garrigues) frutado
Virgen extra (DOP Garrigues) dulce

Virgen extra (DOP Siurana) frutado
Virgen extra (DOP Siurana) dulce

COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1°

Virgen

Virgen extra

Refinado

EXTREMADURA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra

SEMANA
28 feb./6 marzo ‘22
(Cierre dia 24 febrero ‘22) (Cierre dia 10 marzo ‘22)

€/t.

3.200
3.200/3.250
3.300/3.400
3.200/3.250

3.200

3.250
3.300/3.450
Sin oper.

3.150
3.200
3.300/3.450
3.150/3.200

3.200
3.200/3.250
3.300/3.400

Sin oper.
Sin oper.
Sin oper.

Sin oper.

3.400/3.500
3.500/3.600

3.500
3.300

3.500
3.300

3.200
3.250
3.300
3.300

2.950/3.000
3.100/3.150
3.250/3.400

14/20 marzo ‘22

€/t
3.500/3.550
3.650/3.700
3.750

3.800

3.400/3.500
3.500/3.600
3.600/3.700

3.800

3.500/3.600
3.700/3.750
3.800/4.000

3.800

3.500/3.550
3.650/3.700
3.750

Sin oper.
Sin oper.

Sin oper.

Sin oper.

3.400/3.500
3.600/3.800

3.500
3.300

3.500
3.300

3.400
3.500
3.650
3.750

3.450/3.550
3.600/3.650
3.700/3.950

agroisa com

‘_V ‘ME INNOVADORA

POOdE

AGROISA.COM
S

ehawdel fruto y del agua
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MERCADO

Ulceites de owjo

EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
28 feb./6 marzo ‘22 14/20 marzo ‘22
(Cierre dia 24 febrero ‘22) (Cierre dia 10 marzo ‘22)
SEVILLA €/t
Sin oper.
3.000

Ulceites de semillas.

SEVILLA
3.000
3.300/3.500
Sin oper.
Sin oper.
Sin oper.

Cleinas ¢ Ucidoes grasos.

Sin oper.
Sin oper.
Sin oper.

Evoluciéon mensual de los precios
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(* Media ponderada a nivel nacional).
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MERCADO

Uceites Grasas “UEMANA O ANA
> s aitmn s
induwustriales. (Clerre dia 24 e
€t €/t.
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.
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e
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s
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MERCADO\‘

[ ] ’l l . ! . e EgJROS/KG EUROS“(G
28 feh./6 marzo ‘22 14720 22

marzo
(Cierre dia 24 febrero ‘22) (Cierre dia 10 marzo ‘22)

< ITALIA o o
o . .
t NORTE DE ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,80/4,10 3,80/4,10
i PUGLIA& ACEITE DE OLIVA refinado 3,15 3,15
> CALABRIA ACEITE DE ORUJO refinado 1,95 s/c
a ACEITE DE GIRASOL refinado 1,46 s/c
. ACEITE DE MAIZ refinado 1,50 s/c
5 ACEITE DE SOJA refinado 1,40 s/c
1 ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,14 s/c
(@)
n SUR DE 4,20
e PUGLIA 3,70
s 3,20/3,30
D —
d T U N EZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,20/3,30 3,40/3,50
e
MARRUECOS ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,50/3,60 3,50/3,60
A TURQU A ACEITE DE OLIVA refinado s/c
C
e 3,50/3,60
i GRECIA 3,45/3,55
t
e
S
. Euro
y TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (10 de marzo de 2022) btn 166,386
(Los tipos de mercado) Lira italiana ............ 1.936,270
G Escudo portugués........ 200,482
1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma griego ............ 3 40,750
r TN 110001 N -0,58 -0,57 -0,55 -0,55 -0,53 -0,48 H?rin .............................. 2,204
a | 006 O 0RO 0B 0B
s Yen Japonés -0,09 -0,08 -0,06 -0,09 -0,04 0,06 Yen japonés. ........ceuee.. 130,58
Libra Esterlina 0,04 0,05 0,06 0,09 0,10 0,16 Corona SUECa......cccvvenns 10,565
a F S 083 080 07 075 070 059 Cprona chepa ................ 24,473
TANCO SUIZO vvvvvvverseeressaesesssnesssanees ! ! ! ! ! ! LTI CSIETTE e rrereersoer 0,834
S Dolar CanAdienSe vvuvvvvvensrrerivsnssenieans - - - - - = Franco SUIZ0.......ccevevevenens 1,043

\/ BROKER INTERNACIONAL
OLIVE OIL
\4 I? A\l ) PROIERS DE ACEITE DE OLIVA
Sieres comprador: (+34) 722 14 08 06, Jestis Miranda

Sieresvendedor: (+34) 690 27 97 33, Juanjo Torres
Envio de muestras: C/Miguel Moya, 16. 12-C. 29017 Mélaga

MERCACEI SEMANAL » 14/20 MARZO 2022 | 11



El olivar en seto, un atractivo
reclamo para la fauna

Un estudio desarrollado en la finca de oli-
var en seto “Villa del Rio”, encargado por
Todolivo a la bidloga Patricia Cosano, ha
puesto de manifiesto la gran diversidad
animal que se genera en este nuevo mode-
lo de bosque de matorral mediterrdneo.

La finca se encuentra ubicada en la
Campifia Alta de Cérdoba y consta de 161
hectdreas, de las cuales 61 ha. estdn plan-
tadas en seto, mientras que las 100 ha.
restantes corresponden a olivar en copa,
que es el cultivo que abunda en esta zona
y en los municipios colindantes.

Segun ha explicado Todolivo, a pesar
de que el olivar en seto representa una is-
la dentro de un mar de olivos en copa, cu-
riosamente esta
plantacién es la
que mas anima-
les concentra en
tornoaella.

Las extensas
lineas de olivos
que conforman
este nuevo bos-

que de matorral

mediterrdneo atrae a numerosas espe-
cies de animales que encuentran en él un
habitat idéneo donde refugiarse, comer
y/o reproducirse.

Para el estudio se ha utilizado el méto-
do cientifico de los transectos lineales pa-
ra el conteo visual de las distintas espe-
cies, asi como camaras de fototrampeo,
andlisis de huellas y excrementos.

Tras el minucioso muestreo realizado
en el olivar en seto de esta finca se han
contabilizado numerosos animales, entre
ellos varios ejemplares de lince ibérico,
multitud de conejos, zorros, jabalies, tejo-

nes, meloncillos, cabra montesa, zorzales

o rabilargos.

MARIA JOSE GALVEZ
MUNOZ, S.L.U.

Agente Comercial Colegiado

especializado en aceites

TEL.: 957 50 08 31
957 50 10 07
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GENERAL ALAMINGS, 34 - BAJO
14900 - LUCENA (Cérdoba)

MATERIAS PRIMAS PARA
piensos,
compuestos.
PRECIOS
€/t
Harina de soja (s. fabrica) ........ccceeuuuuee... 500
Harina de girasol (integ.) (abril)....ccccoeeeeoeoeeee 300

Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.

Salido de fabrica en sacos paletizados

fob Hamburgo). 1.200
Ddlares/t.
Harina de pescado, de Peru s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €/t
Maiz 275
Trigo panificable 630
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 750
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 300
Harina de girasol (alto proteico) 340

LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.688,25 centavos de délar por bushel; la
Gltima semana cerré a 1.705,50.

@ Precios: Futuros marzo.

Harina de soja: 504,70 délares por tonela-
da corta era el dltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 464,50.

@ Precios: Futuros marzo.

Aceite de soja: Cerraba a 80,07 centavos
de délar por libra, desde la Gltima cotiza-
cién de 76,75.

@ Precios: Futuros marzo.

Maiz: Terminé la semana a 735,00 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 739,75.
@ Precios: Futuros marzo.



INDUSTRIAS
DE LA ROSA

Evaluan el estrés en patrones de olivo para hacerlo
mas resistente al cambio global

¢Pueden cultivarse olivos mas resistentes a sequias, temperaturas extremas o a factores limitantes en el suelo? Respon-
der afirmativamente a esta cuestién es el objetivo de la investigacién de Carlos Trapero, doctor Ingeniero Agrénomo y
contratado post-doctoral Marie Sklodowska-Curie por la Universidad de Cérdoba (UCO) para el desarrollo del proyecto
europeo FROOTS. A través del cruce de patrones de distintas variedades de olivo, Trapero pretende alcanzar otros nue-
vos con mejoras genéticas que sean mas resistentes al impacto de inclemencias medioambientales.

Esta investigacion, dirigida por el catedra-
tico de Produccién Vegetal de la UCO Diego
Barranco, se basa en la seleccién de patro-
nes de olivo, es decir, de pequefias raices
de esta planta con menos de un mes de de-
sarrollo y unirlos en laboratorios. El procedi-
miento utilizado para injertar el tejido de
dos plantas en su fase inicial de crecimiento
podria compararse con “un trabajo propio
de cirujanos, pero aplicado a plantas”, se-
gun ha explicado Trapero, “puesto que
abrimos, cortamos con mucha precisién la
parte que nos interesa y unimos”. Una vez
realizada esta “operacién”, queda esperar
a que “cicatrice bien la fusién de patrones y

gue comiencen a crecer para, posterior-

MOLINO TRITURADOR

Ctra. Madrid-Cadiz, Km. 358
Apdo. de Correos 17
14600 MONTORO (Cérdoba)

M=

957 160 034 - 957 160 450

indusriasdelarosa@industriasdelarosa.com

FABRICANTES MARCA ESPANA

mente, poder evaluar resultados”, ha afia-
dido el investigador.

El proyecto europeo FROOTS, desarrolla-
do integramente en la Universidad de Cor-
doba, pretende disefiar metodologias que
permitan generar y seleccionar los patrones
de olivo mds resistentes a factores abidticos
como la sequia o las temperaturas extremas,
asf como generar nuevos patrones con me-
joras genéticas.

Para llevar a cabo este minucioso trabajo,
Trapero ha indicado que es necesario tener
en cuenta ciertas pautas en el tratamiento

de las muestras y

las condicio-
nes ambien-
tales a las
que se ex-
ponen en
el laborato-
rio para con-
seguir que “las
plantulas suelden
de forma satisfacto-
ria y crezcan”. Este
método de actua-
cién permite probar

la resistencia de

/‘ TERMOBATIDORA

plantas de pequefio tamafio con la mirada
puesta en que los resultados obtenidos pue-
dan aplicarse en plantaciones de gran tama-
fio mediante la clonacién.

Esta investigacién posibilitard en un futuro
generar nuevas variedades de olivo con pro-
piedades mas resistentes al estrés ambiental
y alas consecuencias provocadas por el cam-
bio climatico. Ademas, los resultados de este
estudio contribuirdn sin duda a mejorar la
produccién final de las plantaciones de olivo,
seguinla UCO.

Aunque el estudio de Trapero se lleva a
cabo fundamentalmente en las instalacio-
nes del centro cordobés, este ingeniero
agrénomo desarrollarad una parte de su in-
vestigacién en Suecia. La participacién de la
Universidad de Cdrdoba en este proyecto
europeo supone “un prestigio internacional
y un reconocimiento a la institucién por la
gran labor investigadora que desarrolla en
torno al olivo”.

Para la realizacién de este estudio enmar-
cado en el proyecto FROOTS se utilizan va-
riedades de olivo y materiales silvestres pro-
cedentes del Banco Mundial de Germoplas-
ma de Olivo ubicado en el campus universi-

tario de Rabanales.
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CONJUNTO BATIDORA <
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MOLTURACIGN POR LOTI
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BOMBA PARA TRASIEGO

CALDERA DE BIOMASA
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LA MEJOR TECNOLOGIA NIR EN ALMAZARA

Mayor Rentabilidad - Rapida Amortizacion

LABORATORIO “Atdine” PROCESO “On-line”

— ZEUTEC
Sistema Polytec

www.axflow.es

& tecnilab

‘ tecnologia analitica

Medicién NIR de Grasa, Humedad
y Acidez en aceituna y orujo

La solucion
integral para
sualmazara

Bombas de aletas
de desplazamiento
positivo para
aceites vegetales

ventas@bombastrief.es
www.bombastrief.es

s ESCAPARATE DE PROVEEDORES

[@anzano—
— VFlottweg

LINEAS COMPLETAS EXTRACCION - BODEGAS ACERO INOXIDABLE - SERVICIO TECNICO OFICIAL FLOTTWEG
WWW.CALDERERIAMANZANO.NET

C@Sﬁ - Pack

ARCAJE Y CODIFICACION, S.L.

20 ANOS SOLUCIONANDO SUS PROBLEMAS DE LLENADO Y ETIQUETADO

T

www\gdi ck.cg s

Gonzdlez y Paris

La experiencia marca la diferencia
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ITaAamensd

Unicos Fabricantes Especializados
enel Envasado de Aceites desde 1962

EQUIPOS ROTATIVOS Y LINEALES
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I I .-!“;— f
EXPERIENCIA e J E& Ali' '
40 E el )

50
ANOS | PAISES
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MAQUINARIA DE EMBOTELLADO
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SERIJEREZ

DECORACION EN VIDRIO

SERIGRAFIA VITRIFICABLE Y ORGANICA, PINTADO TOTAL Y PARCIAL, HOT STAMPING

s

Lo extrocciéon
convertida en arte.

DELEGAGAO EM PORTUGAL
Rua A - Pavilhdo 03

Zona Ind. de Mirandela
5370-565 MIRANDELA

Telf: 00351 278 096 522

Nos adaptamos a sus necesidades.
La extraccién a su medida.
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www.laboratoricagrama.com

Anilisis
Agroalimentarios

Rigor | Esfuerzo | Compromiso




LABORATORIO DE ANALISIS DE
PLAGUICIDAS, HERBICIDAS,ETC.

+ Productos ecolégicos
+ Aceites :,
« Frutas y verduras g

ABORATORIQS

QUISA | ;

Laboratorio cumpliendo norma dekalidad
en 17025, laboratorio acreditado por ENAC

(tra. de Cordoba Malaga km. 47,5 - 14550 Mo#tilla (Cordoba)
Tfno. 957-65 48 31 « Fax 957-65 17 61
email: enoquisa@enoquisa.com - Www.enoquisa.com

ESPEJO

OLIVARUM

Fundacién

CAJARURAL JAEN

LABORATORIO

CENTRO DE ASESORAMIENTO
TECNICO AGRARIO

-
www.olivarum.es

LABORATORIO

(- ATentamus Company

“Expertos en analisis de aceites de oliva,
de sus derivados, de otros aceites vegetales
y de sus contaminantes.”

" ILDEFONSO ROSA RAMIREZ E HIJOS, S.L.

FABRICACION DE MAQUINARIA PARA RECEPCION DE
. ACEITUNA, PISTACHO, ALMENDRA, CACAHUETE Y OTROS FRUTOS

V.| TAMESUR,s.A.
MAQUINARIA DE ELEVACION Y TRANSPORTE

Con més de 65 afios de experiencia, la Organizacion TREICO se reinventa cada dia ofreciendo productos
novedosos de alta calidad para cubrir las necesidades de nuestros dlientes con el mejor servicio.

www.treico.com

mm | %@TTE £
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de productoy
mantenimiento
preventivo

0 190/2018 do 9 o Octubre.

& Mayorahorro
energético

& elimina el error

(& Exhaustivo control
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de los procesos

High Technology
Great Performance

ANSOTEC

No podemos
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el clima,
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procesos.
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UTILIZANDO 6
AGROCUADERNO,
SUPERAR CUALQUIER
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EN SU MANO
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Le€clana,
—— la variedad italiana de los

GRANDES ACEITES

SERVICIOS DE
TRANSFORMACION INTEGRAL

PARA UNA AGRICULTURA
MODERNA, RENTABLE
Y SOSTENIBLE.

BALAM

| AGRICULTURE]

i

‘ Potencia y Kuhota
 maniobrabilidad,
todo en uno

% MORESIL

Especialistas en Recoleccién

Olivar tradicional Superintensivo

Fabrica: Ctra. Cérdoba-Palma del Rio km. 31 14730 Posadas (Cérdoba)

Tel: 957630243 www.moresil.com

Nuevos marcos
de Olivar en Seto
para fincas de
Secano y Regadio

Econdmicos y muy rentables

Inféormate

0

Telf. (0034) 957 42 17 40
www.todolivo.com



Tormenta perfecta en el aceite de oliva

La guerra en Ucrania ha provocado un desabastecimiento histérico de grasas y aceites de semillas en el mercado, hasta
el punto de que no es descabellado pensar que el aceite refinado podria llegar a superar la cotizacién del virgen extra.
Mercacei ha preguntado a los principales actores del sector sobre el complejo escenario abierto por el conflicto y sus
repercusiones a corto plazo. Mientras que algunas asociaciones y empresas consultadas se han reservado su opinién al

respecto, esto es lo que nos han contestado productores y operadores del sector.

Alvaro Olavarria
Director gerente de
Oleoestepa, S.C.A.

1.- La tension en el mercado

de los aceites vegetales es Unica
y sus efectos, imprevisibles. De un lado, estd
la guerra en los dos principales paises pro-
ductores de girasol; y, por otro, una sequia
que compromete la préxima cosecha de
aceite de oliva en el primer productor mun-
dial. Pero atin tenemos mas problemas y por
ello grandes compafifas alimentarias del
mundo buscan en estos dias aceites susti-
tutivos al aceite de girasol y también al
aceite de palma. Todos los aceites ve-
getales vienen experimentando subi-

das en sus precios desde hace meses; es

el caso del aceite de palma, que ha muiltipli-
cado por tres su precio por decisiones politi-
cas de Indonesia, primer productor mundial.
Nos hallamos ante la “tormenta perfecta”,
de la que conocemos cémo ha empezado y
desconocemos cémo terminara.

2.- Al mercado ya le ha afectado con fuer-
tes subidas en todas las categorfas y tipos de
aceites vegetales, y bloqueo por falta de
oferta. En una situacién extrema como la ac-
tual, de guerra y sequia, las consecuencias
son imprevisibles. El cese de ambas causan-

tes podrd conducir a una nueva normalidad.

Primitivo Fernandez
Director de Anierac
1.- La situacion es muy

tensa, especialmente en los

mercados de cereales y, por
supuesto, del aceite de girasol.

Los posibles cambios en la situacién de-
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penden de decisiones politicas que estan
muy por encima de nosotros. Afortunada-
mente, tenemos posibilidades de encon-
trar girasol en otros paises e incluso, si fue-
ra necesario recurrir a otros aceites vege-
tales, en Espafia tenemos una situacién pri-
vilegiada con el aceite de oliva y el aceite
de orujo de oliva.

2.- Todo depende de cémo evolucione la
crisis. Si el conflicto se resolviera en un plazo
corto, no serfa dificil recuperar un equilibrio

en los mercados mundiales.

Miguel S. Verdasco
Bréker de aceite de oliva
a granel
1.- Estamos hablando de un pro-
blema politico que abarca més de 20
afios y que ha desembocado en un conflicto
bélico con consecuencias muy graves e in-
ciertas para todos los paises directa o indi-
rectamente implicados en el mismo. No sdlo
el mercado de grasas vegetales se esta vien-
do afectado, sino también el de cereales y el
energético. Los precios, como en cualquier
situacién de incertidumbre y de escasez, se
han disparado. Por otra parte, Rusia, des-
pués de EEUU, es el destino mas im-
portante de las exportaciones agro-
alimentarias de la UE; y actualmen-
te Ucrania es exportadora neta de
productos agroalimentarios en térmi-
nos de valor. Este hecho la coloca en una po-
sicién muy relevante en el comercio agroali-
mentario europeo.
2.- Este tipo de movimientos, en cualquier
mercado, son muy peligrosos. La aparente

fortaleza y decisién con la que se mueven los

precios en una direccién pueden revertirse
rdpidamente si cambiase el curso de los
acontecimientos. En concreto, en cuanto al
sector oleicola, los movimientos de precios
no han sido tan agresivos silos comparamos
con el resto de sectores (aumento >280% en
el precio del gas y del >140% en el precio de
los fertilizantes). El lampante ha subido un 5-
8%y el virgen/virgen extra sobre un 5-6%
aproximadamente, dependiendo de las con-
diciones contractuales fijadas. La subida se
ha repercutido en el oliva refinado directa-
mente. El aceite de orujo refinado estaba sin
cotizacion la semana pasada, al igual que los
aceites de semillas. Los diferenciales entre
las distintas categorfas se han estrechado y
seguirdn haciéndolo hasta que no cambie la
situacion, dado que el consumo de cada ca-
tegoria no se corresponde con el nivel de
producto disponible de cada una de ellas. La
forma y los plazos en los que se acuerde el
cese de los enfrentamientos determinard la
estabilidad y/o el posible descenso en mayor
o menor medida de los precios alcanzados
tanto para los productos agroalimentarios

como para la energfa.

Manuel Pérez

Director comercial

corporativo de Dcoop

1.- El conflicto ruso-ucraniano esta

dando lugar a una mayor demanda,
principalmente para la industria, de aceites
que puedan sustituir al aceite de girasol, lo
que ya estd provocando una mayor deman-
da de refinados que Iégicamente puede
afectar a su precio.

2.- A corto plazo no hay posibilidad, espe-



cialmente en Europa, de satisfacer la deman-
da de estos aceites de girasol con otros acei-
tes de semillas; por tanto, podemos ver un
mercado ain mas fuerte para nuestros refi-

nados, con precios al alza.

Juan Vieites

Secretario general de

ANFACO-CECOPESCA
1.- Desde ANFACO-CECO-

PESCA vivimos con gran preocu-

pacién el conflicto armado en Ucrania, de-
seando que exista un cese inmediato de
las hostilidades. En lineas generales, la ex-
portacién a Ucrania no supone un merca-
do principal, ascendiendo en 2020 a 508
toneladas de preparaciones y conservas de
pescados y mariscos exportadas. En im-
portacidn, el aceite de girasol, en cambio,
sf es un actor indiscutible. Como principal
productor -seguido por Rusia-, en torno al
70% de las importaciones espafiolas
de aceite de girasol provenian de
Ucrania, seguido por Bulgaria,
Moldavia y Francia, segtn datos
de 2021. Esto provoca un desajuste
en la oferta y la demanda, con plantas de
refinado en Ucrania bloqueadas por el con-
flicto y buques que ya no circulan por el es-
trecho del Bésforo.

2.- Las empresas ya estan adoptando pla-
nes de contingencia. De los aceites vegetales
empleados en la conserva espafiola, unas
98.000 t. anuales, aproximadamente el 44%
provenia del oliva, mientras que el 56% era gi-
rasol. Ya se estan buscando suministros al-
ternativos, para lo cual solicitaremos a las ad-
ministraciones nacionales y europeas medi-
das comerciales de excepcién, como supre-
sién de barreras arancelarias o técnicas -tal y
como se trabaja en nuevas formulaciones
con aceites sustitutivos, como el de soja- que
mantengan la alta calidad organoléptica y to-
das las garantias higiénico-sanitarias de la
conserva. Dicho trabajo permitira a las em-
presas asegurar la produccidn, esperando
que los consumidores mantengan su com-

promiso con los productos y la conserva es-
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pafiolas, al igual que durante la pandemia.
Necesitamos el consumo de productos pes-
queros en la cesta de compra como un ali-
mento imprescindible para una dieta variada
y equilibrada, que ademas aportan elemen-
tos como los Omega 3. Eso redundard en el
beneficio nutricional de la poblacién y socio-
econdémico para el pais ante el presente con-

texto internacional.

José Maria Puerto
Agente comercial

1.- No creo que el aceite refina-

| 4

que el virgen extra, pero la firmeza del

do llegue a cotizar al mismo precio

girasol provocada por su escasez empuja-
ra hacia arriba al aceite de oliva. Depende-
ra de lo que dure el conflicto, tampoco
conozco el acopio que tendran las indus-
trias. A nivel de consumo habra sustituti-
vos y el consumidor optard por otros acei-
tes como el de orujo o de semillas (sobre
todo soja), pero para la industria alimen-
taria serd mas complicado.

2.- Si Rusia no se retira, invade Ucrania y
acaba el conflicto, habrd que ver si todos
los contratos firmados con Ucrania en lo
que se refiere al girasol se cumplirdn o no,
dependera de la posicién que adopte Ru-
sia. En cuanto al sector del aceite de oliva,
posiblemente el mercado se tranquilice y
la oferta no quiera vender, porque, aunque
se trate de productos distintos y cada uno
tenga su consumo, lo que no es normal es
que, utilizando un simil, el cobre valga mas

que el oro.

Esteban Momblan
Gerente de Grupo
Interdleo

1.- La situacién actual
del mercado es de “tormen-
ta perfecta”. Hasta hace escasamente una
semana todo giraba en torno a la situacién
de escasez de lluvias, que es realmente preo-
cupante y que mantenian los precios en ni-
veles superiores a los de la campafa pasada.
Pero la nueva variable de conflicto bélico en
dos zonas geograficas que producen mds
del 50% del aceite de girasol del mundo ha
provocado una convulsién de efectos aun
desconocidos para todos. Obviamente, la
preocupacién de todos es la crisis humanita-
ria que ya se estd produciendo y que debe
estar por encima de cualquier otra conside-
racién. Ademas, la incertidumbre generada
tiene un horizonte temporal totalmente in-
cierto, puesto que a dia de hoy es muy dificil
saber cudndo se producird un desenlace que
dé lugar a una normalizacién de la situacion.

2.- A corto plazo la influencia esta siendo
muy importante. Ha supuesto una revalori-
zacion de los precios de los aceites de oliva,
sobre todo de aquellos con destino a refine-
ria, no vista desde hace muchos afios o déca-
das. Rusia y Ucrania han producido en la
campafia 2021/22 unos 13 millones de t. de
aceite de girasol y a nivel global se han pro-
ducido alrededor de 22 millones de t., por lo
que ha desaparecido del mercado algo mas
del 50% de este tipo de aceite. De ahi que
tanto los consumidores como la industria
conservera y alimentaria deban buscar una
solucidn a corto plazo para abastecer sus
compromisos inmediatos, y la mas inmedia-
ta ha sido el oliva. Pero a medio y largo pla-
20, si la situacién geopolitica no cambia, ha-
bra que buscar otras alternativas porque los
ndmeros son imposibles. El problema es que
otros aceites de semillas como colza o soja
tienen sus mercados y clientes, y serd dificil
que puedan cubrir el hueco dejado por el gi-
rasol. Sin duda nos encontramos ante una
evolucién de precios y un periodo inflacionis-

ta nunca visto hasta la fecha. No deberiamos
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ACTUALIDAD

- Crisis Ucrania

arrepentirnos en el futuro de perder consu-

mo que luego cuesta tanto recuperar.

José Maria Penco
Director de AEMO

1.- En primer lugar, lo im-

portante -y que debe estar
por encima de cualquier refle-
xién econdmica- es parar el drama humani-
tario. Pero entrando en lo que nos ocupa
es patente que cortar de raiz el flujo exte-
rior de aceites de semillas, especialmente
de girasol proveniente de Ucrania, serd
traumdtico para Europa en general y para
nuestro pais en particular, ya que Ucrania
es el indiscutible lider en produccién. Ello
supondra que, siendo Espafia deficitaria en
girasol, tendremos que sustituir ese consu-
mo destinado a botella, industria conserve-
ra, alimentos fritos envasados, etc., por
otra grasa sustitutiva. El sustituto natural
seria el aceite de orujo de oliva, pero las
existencias que tenemos son claramente
insuficientes para el volumen demandado.
Asi pues, habra que tirar sf o si de oliva refi-
nado, que en origen es lo mismo que ha-
blar de aceite de oliva virgen lampante.

2.- El efecto en el mercado sera -o es ya-
que se disparara la demanda de aceite de
oliva lampante en nuestras almazaras, inclu-
SO que quiza se tengan que refinar virgenes
porque la oferta de lampantes en Espafia
este afio es menor. La respuesta inmediata
serd el alza firme del precio en origen, algo
irremediable atendiendo a la ley de la oferta
y la demanda. A medio y largo plazo nuestra
lectura es que, si finalmente se usan olivas
para usos que tradicionalmente tenfan las
semillas, debemos aprovechar la oportuni-
dad para informar al consumidor de que es-
td consumiendo un producto mas sano y
que, siendo Espafia el principal productor
mundial de aceites de oliva, debemos con-
cienciarnos de que su uso en toda nuestra
alimentacion -ya sea elaborada en casa o
envasada- dependera de nosotros y estard
menos expuesta a la incertidumbre de laim-

portacién de otros mercados.
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Cristébal Gallego
Presidente de Jaencoop

1.- Es una situacién nueva para mi
en la que no tengo ninguna experien-
cia, se estd produciendo un desabasteci-
miento de materias primas esenciales que
esta afectando a actividades y mercados.

2.- En concreto, se esta dando un incre-
mento del precio del aceite de girasol moti-
vado por una falta de oferta y abastecimien-
to; los grandes supermercados han restringj-
do las unidades que puede retirar cada uno
de sus clientes, lo cual aumenta su necesidad
ante la creencia de que se pueden quedar
desabastecidos. Igual estd sucediendo con la
industria conservera y todas aquellas que en
la elaboracidn de sus productos utilizan el
aceite de girasol, creando un grave proble-
ma. Esta situacién estd incrementando el
precio de los aceites vegetales en general, y
también se estd dando en el orujo de olivay
en los lampantes que van a refinerfa. Ade-
mas, se ha producido un incremento en el
precio del gas, lo cual ha provocado la para-
da de turbinas de cogeneracion; en nuestro
caso, los gestores de la planta de cogenera-
cién que abastecen de calor los secaderos
de San Miguel Arcangel en Villanueva del Ar-
zobispo han decidido de manera unilateral
parar la turbina a pesar del contrato de sumi-
nistro que mantenemos con ellos, provocan-
do la parada de la actividad en nuestra plan-
ta orujera, con lo que no podemos procesar
el alperujo ni extractar para producir aceite
de orujo crudo. En definitiva, la situacion es
grave y no esperada, por lo que iremos vien-
do cdmo se van desarrollando los aconteci-
mientos en las préximas semanas, en fun-
cién de cdmo vaya resolviendo su situacion

cada operador.

Juan Morales
Agente comercial de
J. Morales Navas
Comercial Aceitera,

S.L.U.

1.- Nos encontramos ante una situacion

que nunca hemos vivido y menos tan de cer- .' Ln
-

Ca, con una repercusién grandisima
en todos los flancos que sostienen
la econémica de un pais, como son

las eléctricas o el petrdleo -y todos

sus derivados-, y en productos esencia-
les de la alimentacién tanto humana como
animal. La situacién es complicada porque

no es posible crear alternativas ni producir a

velocidades tan rapidas para que la econo-

mia no se resienta; los cambios, por muy ra-
pidos que sean, necesitan su tiempo debido

a su propia complejidad.

2.- El sector ya ha sufrido las primeras reac-
ciones, con una subida de precios que, junto
con la sequia que venimos padeciendo, com-
plica el ritmo normal del mercado. Es Idgico
que una parte de la produccién de girasol vi-
re hacia distintas grasas, y una de ellas serd el
aceite de oliva. El problema consiste en co-
nocer el tiempo que durard este conflicto y
hasta dénde se va a retraer el consumidor
con todas las subidas que va a tener que asi-
milar en todas las facetas de su vida cotidia-
na. El precio de los aceites de oliva evolucio-
nard a segun se desarrolle el conflicto arma-
do. Esta situacién deberfa provocar unos

cambios en la mentalidad agricola europea

para ser menos dependiente del exterior.
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La WOOE supera expectativas con mas
de 4.000 visitantes de 82 paises

La World Olive Oil Exhibition (WOOE) cerré su novena edicién superando de nuevo las expectativas, segtin sus organi-
zadores, con mas de 4.000 visitantes procedentes de 82 paises y la presencia de 35 pafises compradores. Durante los dias
8 y 9 de marzo, el pabellén 1 de IFEMA Madrid se convirtié en el punto de encuentro de productores, compradores, al-
mazaras y todos los actores relacionados con el sector olefcola.

La World Olive Oil Exhibition (WOOE) ce-
rré su novena edicién superando de nuevo
las expectativas, con mds de 4.000 visitan-
tes procedentes de 82 paises y la presencia
de 35 paises compradores. Durante los di-
as 8 y 9 de marzo, el pabellén 1 de IFEMA
Madrid se convirtié en el punto de encuen-
tro de productores, compradores, almaza-
ras y todos los actores relacionados con el
sector oleicola.

Un afio mas, el director ejecutivo del Con-
sejo Oleicola Internacional (COI), Abdellatif
Ghedira, fue el encargado de inaugurar la
WOOE en compafifa de Otilia Romero de
Condés, CEO de la WOOE; y José Luis Murcia,
director ejecutivo de la WOOE.

Ademéds de representantes institucionales
de la Junta de Castilla-La Mancha, la Junta de
Andalucia y la Comunidad de Madrid, también
destacé la presencia de Malek Twal, embaja-
dor de la Liga Arabe; Kifaya Khamis Miyah Al-
Raisi, embajadora del Sultanato de Oman; el
embajador de Argelia, Said Moussi; asi como
diplomdticos de las embajadas de Irak, Sudan,
Tunez, Qatar, Jordania, Yemen, Marruecos y
Libia. También estuvieron presentes paises
como Grecia e ltalia, “lo que confirma que la
WOOE vuelve a ser el encuentro de referencia
a nivel internacional del sector oleicola”, des-
tacaron sus organizadores.

“La World Olive Oil Exhibiton ha vuelto a de-
mostrar que su Unica ocupacion y preocupa-
cién es todo lo relacionado con el aceite de oli-
va. Tras dos afios sin poder reuniros, hemos
demostrado que el esfuerzo ha merecido la
pena porque la feria ha sobrepasado todas las
expectativas”, subrayé Romero de Condés.

Un afio mas, seguin sus organizadores, la fe-
ria consiguié que productores, consumidores
y empresas consolidaran su negocio. Ademds,

en este encuentro, los visitantes pudieron ex-
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plorar, conocer y vivir experiencias en torno al
alimento estrella de nuestra gastronomia.

En el marco de las conferencias que se reali-
zaron en la WOOE, la Interprofesional del
Aceite de Oliva Espafiol dio a conocer el “Estu-
dio sobre los efectos saludables de los aceites
de oliva seglin los profesionales de la salud”;
mientras que el consultor estratégico Juan Vi-
lar presentd el libro “Andlisis del consumo de
aceites de oliva en los paises consumidores”.
En la primera jornada del encuentro también
tuvo lugar la charla impartida por Sara Oulbi,
del Instituto Nacional de Investigaciones
Agrarias de Meknés (Marruecos), bajo el titu-
lo “Logros principales del INRA en el desarro-
llo del olivar en Marruecos”, asi como una me-
sa redonda sobre innovacién y optimizacién
derecursos en el sector del aceite de oliva.

La jornada del 9 de marzo se abrié con
“Las claves del mercado norteamericano en
el sector del aceite de oliva”, impartida Jo-
seph R. Profaci, director ejecutivo de la North
American Olive Oil Association (NAOOA), y
continud con la presentacion de la IGP Aceite
de Jaén. También se organizaron dos mesas
redondas sobre el potencial de las certifica-
ciones en el sector, y sobre distribucién, co-
mercializacién y pautas de consumo del acei-
te de oliva. La sala se cerré con la conferencia
dirigida por Juan Vilar bajo el titulo “Previsio-
nes mundiales de produccién”.

Por su parte, la sala de catas volvié a ser
uno de los espacios mas concurridos, realizan-
dose un recorrido por los aceites de oliva vir-
genes extra picuales reconocidos con el sello
“Jaén Seleccién”; los AOVEs de la provincia
de Toledo; y los zumos de Andalucia marida-
dos con propuestas del chef de La Malaje,
Manu Urbano. En compafifa de Francisca Gar-
cia, jefa del Panel de Cata de la DOP Priego de

Coérdoba, el cocinero llevé a cabo una cata

muy especial en la que los AOVEs estuvieron
integrados en una propuesta gastrondmica.
Ademads, José Maria Penco, director del
Concurso Internacional EVOOLEUM, realizé
una cata de los Mejores AOVEs Monovarieta-
les de cinco variedades emblematicas del
Mediterrdneo del TOP100 de EVOOLEU; y
una cata histdrica de tres AOVEs del Medite-

rraneo del TOP100 de este certamen.

Showcookingsy concursos

Asu vez, el encuentro acogid el Desafio WOOE
Ensaladas, patrocinado por Campo y Alma, la
marca de calidad y garantfa de Castilla-La Man-
cha, que en esta edicién premid a Beltrdn Alon-
so, chef de Casa Mories. También se celebrd el
Desafio WOOE ajoblanco, patrocinado por la
marca de calidad de productos andaluces Gus-
to del Sur, que reconocid a Miguel Durdn, chef
del restaurante El Reloj de Harry & Sally.

La Gourmet Area conté con los showcoo-
kings de Kike Pifieiro, chef de A Horta do
Obradoiro, quien también fue el encargado
de presentar la propuesta gastronémica “Ra-
ices de Campo y Mar”, elaborada con los AO-
VEs de “Alimentos de Espafia”.

La WOOE se cerré con la entrega de los Oli-
ve Oil Delicatessen Awards, que galardona-

ron a aquellas empresas que utilizan el aceite

de oliva en sus elaboraciones.




El colectivo médico espafiol recomienda el AOVE como
mejor materia grasa para la alimentacion humana

El colectivo médico espafiol recomienda, por sus beneficios cardiosaludables y antioxidantes, el aceite de oliva virgen
extra como mejor materia grasa para alimentarnos, segtin se desprende del “Estudio sobre los efectos saludables de los
Aceites de Oliva segun los profesionales de la salud", que presenté la Interprofesional del Aceite de Oliva Espafiol en el
marco de la World Olive Oil Exhibition (WOOE).

El estudio ha sido elaborado por More Than
Research, en colaboracién con la consultora
aWp, a partir de 600 entrevistas realizadas a
médicos de todo el pais entre los meses de junio
y julio del pasado afio. Los profesionales con
mayor representacion son los de medicina fami-
liar y comunitaria, con 180 entrevistas, seguidos
de pediatrfa y dreas especificas con 120 entrevis-
tas. El resto de especialidades (digestivo, endo-
crinologfa y nutricién, geriatria, obstetricia y car-
diologfa) aportan 60 entrevistas cada una.

El estudio presentado por Manuel Gallego,
socio-director de la agencia demoscdpica, ha
puesto de manifiesto que los facultativos en-
cuestados consideran que los habitos alimen-
tarios poseen una enorme repercusion en la
salud, con una media de 9 puntos sobre 10. Al
mismo tiempo, los habitos de alimentacién de
los espafioles, que son considerados bastante
saludables, obtienen un notable alto, logrando
una puntuacion media de 8 sobre 10. También
desvela que el aceite de oliva virgen extra se
impone como el mas conocido por los encues-
tados, ya que el 86% lo cita, si bien perciben
que el aceite de girasol es el mas consumido
en nuestro pais.

Cuando analizamos el conocimiento de las
propiedades saludables de los aceites de oliva,
los facultativos consultados consideran que los
espafioles sabemos mds bien poco sobre ellas,
un 5,67 sobre una escala de 10. Por el contrario,
ellos se consideran buenos conocedores de esa
informacién. Un 76,3% declara estar muy o bas-
tante informado sobre esas propiedades salu-
dables, pero lo curioso es que 3 de cada 4 médr
cos declaran que no han recibido ninguna infor-
macion a través de formacion reglada, literatura
técnica o jomadas sobre este aspecto. Sdlo los
espedialistas en geriatria y endocrinologia y nu-
tricién aseguran tener una formacién algo mas

amplia, con el 45,2%y el 36,9%, respectivamente.
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Alegaciones saludables

Asimismo, el estudio sefala que el 73% de los
encuestados desconoce la existencia de las
alegaciones nutricionales y saludables de los
alimentos en la Unidn Europea, es decir, las
normas que regulan la forma en la que se
pueden emplear las bondades nutricionales y
saludables en una comunicacién comercial
de un alimento. Ademds, la mitad de los que
declaran conocer su existencia (27%) no son
capaces de indicar correctamente las alega-
ciones autorizadas para los aceites de oliva,
lo que supone que un 86,5% desconoce, de
forma efectiva, dichas alegaciones.

Al menos, mas del 91% desearia contar
con mas informacién sobre salud y aceites
de oliva, ya que los médicos consideran
que el aceite de oliva virgen extra es ade-
cuado para la salud, una afirmacién que
obtiene una media de 9 puntos sobre 10.Y,
de hecho, cuando se les pide que valoren
su efecto sobre ciertas dolencias, no du-
dan en apostar por el virgen extra como
alimento cardiosaludable (9,42 puntos so-
bre 10). Los médicos también han aprendi-
do que no todas las grasas son iguales. Asi,
valoran positivamente su uso como mejor
aceite para fritura, que logra una puntua-

cién de 8,36, y consideran que el consumo

moderado de aceite de oliva virgen extra
no produce aumento de peso.

A su vez, esa confianza de los facultativos en
el producto se traslada a la hora de elegir el
aceite para sus cocinas, segtn explicé Manuel
Gallego durante su intervencién: “Son los pri-
meros consumidores y, ademas, predican con
el ejemplo. Afirman que la poblacién deberia
consumir una media de tres cucharadas al dia
de aceite de oliva, que es la misma cantidad
que ellos declaran consumir. Son los primeros
defensores de nuestro aceite de oliva virgen
extra”. También valoran muy positivamente
(con una puntuacién media de 9 puntos) afir-
maciones como que es un producto de calidad,
saludable, tiene DOPs, es versatil en la cocina y
es de confianza. Por Ultimo, cabe destacar que
logran puntuaciones netamente menores
aquellas referidas al precio, como la considera-
cién de que es un producto asequible a todos
los bolsillos, (6,13 puntos) o que es un producto
con buenarelacién calidad/precio (un 8,28).

Nuevas iniciativas de divulgacién

El presidente de la Interprofesional del Aceite
de Oliva Espafiol, Pedro Barato, confirmé
que este estudio evidencia la necesidad de
desarrollar nuevas estrategias de comunica-
cién enfocadas a difundir prioritariamente las
bondades saludables de los aceites de oliva,
respaldadas por evidencias cientificas entre
el colectivo médico de nuestro pais. “Con la
normativa vigente hay que cumplir con las
comunicaciones publicitarias y promociona-
les si uno no quiere sufrir la apertura de un
expediente sancionador a este respecto.
Siendo asi, hemos actualizado un informe,
elaborado por servicios juridicos especializa-
dos en derecho agroalimentario, con la finali-
dad de saber a qué hemos de atenernos, co-

mo sector, en esta materia”.

MERCACEI SEMANAL « 14/20 MARZO 2022

21



Freir con aceite de oliva

virgen mejora el

perfil

nutricional del alimento frito

Un estudio realizado por investi-
gadores del Departamento de Qui-
mica Analitica de la Universidad de
Granada, en colaboracién con el
Instituto de Quimica de la Universi-
dad Federal de Rio de Janeiro, ha
demostrado que la fritura con acei-
te de oliva virgen mejora el perfil
nutricional del alimento frito por
absorcién de algunos de sus com-
puestos beneficiosos para la salud.

Mediante el empleo de herramientas ana-
liticas muy potentes, estos investigadores
han estudiado el perfil de componentes bio-
activos del AOV empleado para freir patatas
en freidoras domésticas, su evolucién duran-
te su uso en 30 ciclos de fritura (realizando
seis ciclos de fritura al dia durante cinco dias
consecutivos), y la transferencia de esos
compuestos al alimento frito.

Por un lado, los investigadores han de-
mostrado que rellenar la freidora diariamen-
te con una pequefia proporcion de aceite
fresco (alrededor del 5% de la capacidad de la
freidora) resulta eficaz para retrasar la pérdi-
da completa de antioxidantes y prolonga la
vida util del AOV usado para la fritura. De he-
cho, durante los experimentos llevados a ca-
bo, no se observaron signos de oxidacion li-
pidica drastica tras 30 ciclos de fritura de por-
ciones de 100 g. de patatas fritas.

Por otro lado, los resultados de la investi-
gacion han confirmado que una gran parte
de los compuestos de interés para la salud
resisten las condiciones de fritura y se
transfieren al alimento. Entre los compues-
tos mas relevantes absorbidos por las pata-
tas fritas, destacan los esteroles que ejer-
cen un papel fundamental en la regulacién
del colesterol sanguineo, y los tocoferoles,
conocidos cominmente como vitamina E,
que actiian como antioxidantes a nivel ce-
lular. Ademas de estas dos familias de com-

puestos bioactivos, también se transfieren
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a las patatas fritas otros componentes, co-

mo los lignanos y los compuestos triterpé-
nicos, que poseen capacidad protectora
frente a diferentes enfermedades, como
las enfermedades cardiovasculares y los
trastornos metabdlicos.

A la vista de los resultados obtenidos, los
investigadores afirman que, en condiciones
que imitan la preparacién de alimentos en
casa (a pequenfa escala y evitando el uso
abusivo del aceite de fritura), la transferen-
cia de compuestos beneficiosos del AOV
puede mejorar el perfil nutricional del ali-
mento frito. No obstante, los autores subra-
yan la necesidad de seguir trabajando para
determinar si estos resultados se reprodu-
cen en condiciones de fritura industrial a
gran escala, asf como para comprobar el ni-
mero maximo de operaciones de fritura con-
secutivas que se pueden realizar antes de
descartar el aceite y la frecuencia con la que
se deberfan afiadir pequefios volimenes de
AQV fresco para evitar el agotamiento com-
pleto de sus antioxidantes naturales.

Las conclusiones de este estudio, publi-
cado recientemente en la prestigiosa revis-
ta cientifica Food Chemistry, sugieren que,
entre las opciones disponibles para fretir, el
AOV es uno de los aceites mas interesan-
tes por su estabilidad y su perfil de com-
puestos potencialmente saludables, que
no estdn presentes ni se transferirian al ali-
mento empleando aceites vegetales co-

mestibles refinados.

Una dieta rica en
polifenoles
mejora el perfil
glucemico

La diabetes tipo 2 afecta a una de cada 11
personas adultas en todo el mundo y quienes
la padecen tienen mas probabilidades de sufrir
otras patologfas no transmisibles como infar-
tos, accidentes cerebrovasculares o enferme-
dades renales. Es conocido que esta enferme-
dad puede prevenirse modificando factores
de riesgo como una dieta poco saludable y,
ahora, varios grupos del CIBERobn que traba-
jan en el proyecto PREDIMED-Plus -en colabo-
racién con el CIBERESP- han evidenciado que
seguir una dieta rica en polifenoles mejora el
perfil de glucosa de los pacientes con esta pa-
tologfa. Los resultados del estudio se han pu-
blicado en larevista cientffica Antioxidants.

El equipo investigador analizé datos de los
5.921 voluntarios que participan en el estudio
PREDIMED Plus. Son personas de edad avan-
zada con sobrepeso u obesidad y con un ele-
vado riesgo de enfermedades cardiovascula-
res. Al inicio del estudio y después de un afio
de seguimiento se calculd la ingesta de polife-
noles a partir de cuestionarios de frecuencia
en el consumo de alimentos. Los polifenoles
son unos compuestos naturales que se en-
cuentran en dietas saludables basadas en el
consumo de cereales integrales, frutas, verdu-
ras, legumbres y frutos secos, asi como grasas
saludables como el aceite de oliva virgen extra.

Los resultados pusieron de manifiesto que
las personas que consumian mas alimentos ri-
cos en polifenoles, especialmente de algunas
clases concretas de estos compuestos como
las flavonas, los flavonoles y los lignanos, con-
taban con unos niveles de glucosa mds bajos.

Asimismo, cuando se analizaba de forma se-
parada el consumo de polifenoles entre perso-
nas sanas Y las que tenfan diabetes o prediabe-
tes, se observé que el grupo mas beneficiado
por el consumo de polifenoles fue el de las per-
sonas con prediabetes, que presentaron unos

niveles de glucosa mas reducidos.



Andalucia vigilara que se
cumple la prohibicion de las
aceiteras rellenables

La Direccion General de Consumo de la
Consejeria de Salud y Familias tiene previsto
inspeccionar hasta el préximo mes de di-
ciembre, a través de los Servicios de Consu-
mo provinciales, un total de 990 estableci-
mientos de restauracion en todas las provin-
cias andaluzas en el marco de su Plan Anual
de Inspecciones. Al igual que en afios ante-
riores, este organismo vigilara que se cum-
ple la prohibicién de las aceiteras rellenables.

En concreto, esta campafia pretende ase-
gurar el cumplimiento de la normativa auto-
ndmica referente a la informacién que de-
ben proporcionar a las personas consumido-
ras este tipo de establecimientos.

Esta campafia de inspeccion, de ambito re-
gional, viene realizdndose con caracter conti-
nuado desde hace varios afios, a excepcidn
de 2020 y 2021, debido a la especial relevancia
del sector y su alta demanda por parte de las
personas consumidoras y usuarias, tanto de
Andalucia como de otras Comunidades Autd-
nomas y paises. En la dltima campafia, la de
2019, se realizaron 951 actuaciones inspecto-
ras, de las cuales 169 presentaron alguin tipo
de irregularidad sobre los derechos de las
personas usuarias, lo que representa el 17,77%
de los 554 establecimientos visitados.

En la campafa del afio en curso se preten-
de hacer hincapié fundamentalmente en los

incumplimientos mas habituales que se si-
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Crédito Agricola

guen detectando en bares y restaurantes.
Ademds, en linea con los afios anteriores, se
va a revisar el cumplimiento de la normativa
que obliga a que los aceites que se ofrezcan
en los establecimientos de hosteleria y res-
tauracién tengan una proteccién que impida
su reutilizacién o -lo que es lo mismo- vigilar
que se cumple con la prohibicion de las acei-
teras rellenables.

Cabe recordar que en 2014 entrd en vigor
el Real Decreto sobre nuevas normas de pre-
sentacion de los aceites de oliva en los esta-
blecimientos de hosteleria y restauracién que
establece que los aceites que se pongan a
disposicién del consumidor deben presentar-
se en envases etiquetados, provistos de un
sistema de apertura que pierda su integridad
tras su primera utilizacién y disponer de un
sistema de proteccidn que impida su rellena-
do una vez agotado su contenido original.

La campafia de inspecciones que se desa-
rrollard este afio -y que se realizard de forma
continuada hasta el 30 de noviembre de
2022- incidird también en otras cuestiones co-
mo la obligatoriedad de disponer de hojas de
reclamaciones y de que la informacién sobre
precios y servicios se ajuste a la normativa vi-
gente. También se revisara el cumplimiento
de la normativa en materia de alérgenos e in-
tolerancias y sobre etiquetado y origen del

agua filtrada y envasada para la venta.

PREMIO et CA OVIBEJA

Crédito Agricola

EEUU reduce
durante solo un
ano el arancel a
la aceituna negra

Ante lareduccidn de las tasas arancelarias ala
aceituna negra hecha publica recientemente
por el Departamento de Comercio de EEUU co-
mo resultado del segundo periodo de revision
administrativa de los aranceles antidumping y
antisubvenciones, la Asociacion Espafiola de Ex-
portadores e Industriales de Aceitunas de Mesa
(Asemesa) ha precisado que el nuevo arancel
medio del 7,32% solamente tendra validez por
un afio y no es de aplicacion general porque
afecta a un grupo de cinco empresas -las investi-
gadas y las que tenian posibilidades de serlo,
mientras que la mayoria seguira con el 35%.

Segun ha explicado Asemesa, el nuevo
arancel no es definitivo sino temporal, ya
que puede revertirse en un afio, volver al ni-
vel anterior e incluso aumentar, por lo que
“todas las empresas continuardn con la mis-
ma incertidumbre e inseguridad anteriores”.

Dado que la participacién en las revisiones
es obligatoria, las empresas seguiran sufrien-
do las investigaciones anuales como minimo
hasta 2025, “con el enorme esfuerzo econé-
mico, personal y de trabajo que esta defensa
lleva aparejada”, ha asegurado, al tiempo
que ha recordado que el coste de la defensa
ya supera los 8,5 millones de euros y se han
dejado de exportar en estos afios cerca de

150 millones de euros.

CONCURSO INTERNACIONAL
DE ACEITE DE OLIVA VIRGEN EXTRA
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Agroexpo cierra sus puertas
con mas de 32.000 visitantes

Agroexpo, la Feria Internacional del Suroeste Ibérico, que se celebré del 2 al 5 de marzo en Don Benito (Badajoz), cerré
sus puertas con mas de 32.000 visitantes. La muestra conté con la presencia de méas de 250 empresas expositoras proce-
dentes de diferentes puntos de Europa, asi como de otros continentes. Una cifra que se duplicé en el caso de las marcas
representadas y que demuestra, segtin sus organizadores, la buena salud del certamen, que prevé sequir creciendo.

La directora de la feria, Susana Cortés, rea-
liz6 una valoracién “absolutamente positi-
va” y mostrd la satisfaccién del trabajo reali-
zado enlos Ultimos meses.

El encargado de abrir las puertas de la mues-
trafue el presidente de la Confederacién de Co-
operativas Agroalimentarias de la UE (Cogeca),
Ramdn Armengol, quien hizo referencia al con-
flicto entre Rusia y Ucrania, que supone “unan-
tes y un después” y ha provocado que el sector
deba “repensar’” cémo van a ser a partir de
ahora las relaciones con el resto del mundo.
Asimismo, en cuanto a los efectos que el con-
flicto bélico puede tener sobre el sector agroali-
mentario espafiol, Amengol destacé que son
muchos los “interrogantes” que se dan ahora.

Asimismo, el Foro del Agua atrajo durante la
primera jornada a expertos del sector que hi-
cieron hincapié en la eficiencia, las perspecti-
vas de futuro y las estrategjas de gestién de es-
te recurso, las necesidades hidricas, la eficien-
cia en su uso y las estrategjas de gestién del
aguay sus perspectivas de futuro.

Agroexpo mostré una vez mds especial in-
terés por los cultivos nacionales. En esta oca-
sién, abordd la situacién de uno de los produc-
tos mds extendidos a nivel regional como es el
caso del arroz. En concreto, el presidente de la
Mesa del Arroz de Extremadura, Pablo Pérez,
remarcd laimportancia del arroz en laregién y
analizé la situacién por la que atraviesa el sec-
tor. ““Nos encontramos ante un afio dificil, pe-
ro todavia somos optimistas y creemos que se
puede solucionar”, apuntd en relacién a los
problemas derivados de la pandemia, la esca-
sez de agua y la problematica afiadida de la
guerra entre Rusia y Ucrania.

En el marco de la feria, la consejera de Agri-
cultura, Desarrollo Rural, Poblacién y Territo-
rio, Begofa Garcfa, también subrayé la fun-

cién que la Politica Agraria Comun (PAC) de-
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sempefia como “herramienta vertebradora
de la sociedad extremefia” e hizo hincapié en
el trabajo que los distintos agentes implica-
dos en su desarrollo estan haciendo “pensan-
do enlas futuras generaciones”.

A juicio de la titular de Agricultura, se trata
de una PAC con un reparto mas “justo e iguali-
tario”, que apoya al colectivo mas joveny alas
mujeres que se incorporan al campo con una
retribucién de los pagos en las explotaciones y

un respaldo “muy decidido”.

Tecnologia

Por su parte, el Centro Demostrador TIC de Ex-
tremadura (CDTIC) desarrollé distintas ponen-
cias dentro del marco de la feria que versaron
sobre el impacto tecnolégico en el tejido em-
presarial, especialmente en aquellas vincula-
das al sector agroganadero.

Alo largo de tres jomadas, el CDTIC expuso
que el futuro de la agricultura y la ganaderia pa-
sa por la revolucién tecnoldgica. Por ello, el ob-
jetivo de estas jornadas fue que “esa tecnolo-
gia sea mds cercana a los clientes”, segtin mani-
festd Antonio Romero, investigador del centro.

Seglin se constatd en estas ponencias, la in-
tencién del uso de la tecnologfa es proporcionar
un entomo que permita el intercambio de infor-
macion eficiente y confiable. La necesidad de
monitorizar en tiempo real qué esta pasando en
las explotaciones pasa por la integracién sensé-
rica de todos los niveles y el sector agroganade-
ro no se ha quedado atrds en este sentido.

También se sefialé que el uso de drones ha
supuesto un punto de inflexién en muchos sec-
tores. La posibilidad de acceder a lugares don-
de antes no se podia para tomar imdgenes o
medir alglin pardmetro interesante ha conver-
tido esta tecnologfa en un elemento esencial.

Agroexpo entregd también un reconoci-

miento a los mejores expedientes académicos

durante el curso 2020-2021 en estudios relacio-
nados con el sector agricola y agroindustrial.
Un reconocimiento que se viene materializan-
do desde el afio 2019 como una apuesta del Co-
mité Organizador por la formacion con el obje-
tivo de poner en valor el talento extremefio y
trabajar en favor del arraigo en el territorio.

A estos contenidos también se afiadié un
gran niimero de jornadas tanto puiblicas como
privadas desarrolladas en Agroexpo como es-
cenario “‘idéneo” para llevar a cabo sus relacio-
nes comerciales. En este sentido, la feria aco-
gi6 un encuentro dedicado al sector oleicola,
organizado por la empresa MANTRA , que
contd con diversos profesionales del sector
que abordaron la apuesta por los aceites tem-
pranos, la importancia del control de proceso
en la cosecha temprana de la aceituna, asf co-
mo el control de temperatura y mejoras en el
batido de los AOVEs de cosecha temprana.
Ademas, se ofrecieron recomendaciones en la
elaboracién de estos zumos desde el momen-
to de recoleccién hasta su conservacién y se
impartié una cata de virgenes extra tempra-
nos de la provincia de Badajoz.

Finalmente, Agroexpo acogid la entrega de
los galardones de la novena edicién de los Pre-
mios a la Innovacién Empresarial Agroexpo Fe-
ria internacional. Asi, el jurado de este certa-
men entregd el primer premio a la empresa In-
genierfa del Ozono, por su producto “Genera-
ciones de ozono industriales”, dotado con una
cuantia econdmica de 2.000 euros y la certifi-
cacién del producto por parte de Cicytex du-
rante un afo. Igualmente, concedié un primer
accésit, dotado con una cuantia econdmica de
1.000 euros, a la empresa Caldereria Manzano,
por el producto Olive UP; mientras que el se-
gundo accésit, dotado con una cuantia econd-
mica de 500 euros, recald en la empresa As-

fertglobal por el producto Kiplant Allgrip.



El valor del mercado de la
allmentacmn ecologica en Espaia
crecio un 8,8% en 2021

El mercado de la alimentacién ecolégica y
el gasto per cépita en Espafia alcanzaron los
2.752 millones de euros en 2021 (+8,8% res-
pecto al afio anterior) y los 58,15 euros por
habitante al afio (53 euros en 2020), respecti-
vamente, si bien se hace necesaria una
“apuesta decidida” para impulsar el sector,
segun pusieron de manifiesto en Madrid los
responsables de Ecovalia en la presentacién
del “Informe Anual de la Produccién Ecolégica
en Espana 2022”.

El sector de la produccién ecoldgica espafio-
la sigue sumando datos positivos que refuer-
zan lalinea ascendente que sigue este sector a
nivel mundial, seglin se desprende de este in-
forme, que detalla que Espafia suma 2.437.891
hectareas de superficie ecoldgica, lo que re-
presenta el 10% de la superficie agraria Util. Esto
supone que para alcanzar el 25% fijado por la
Unién Europea (UE) para 2030, nuestro pais
tendrd que sumar en los préximos afios mas
de 4 millones de hectareas. No obstante, aten-
diendo a los datos por Comunidades Auténo-
mas, el ranking de superficie agraria (til en
ecoldgico lo lideran Catalufia, con un 24,8%; se-
guido de Andalucfa, con un 22%; y Comunidad
Valencianay Baleares, ambas con un 19,6%.

En clave europea, Espafia se sittia ahora en
segunda posicién en superficie, que lidera
Francia con 2,54 millones de ha. Italia, por su
parte, se sitlia en tercera posicion con 2,09 mi-
llones de ha.

El presidente de Ecovalia, Alvaro Barrera,
sefiald que, aunque el sector estd en creci-
miento, “se hace necesaria una apuesta deci-
dida de las administraciones, a todos los nive-
les, por la produccién ecoldgica, un sistema
que estd en el centro de la mesa de las politi-
cas europeas en el horizonte 2030”.

Por cultivos, los citricos (19%), las plataneras
y subtropicales (16%) y los frutos secos (16%)
son los que mas han crecido, aunque los ma-
yoritarios siguen siendo el olivar (222.723 ha.) -

desplazando de la primera posicién a los cere-
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ales-, los cereales (216.624 ha.) y los frutos se-
cos (196.941ha.).

Por otro lado, el valor de mercado del con-
sumo de productos ecoldgicos a nivel mun-
dial se incrementé un 13% en 2020, hasta
120.647 millones de euros. En este sentido, Es-
pafia se sitlia en el noveno lugar, con 2.528 mi-
llones de euros, por detras de EEUU (49.456
millones de euros), Alemania (14.990 millones
de euros), Francia (12.699 millones de euros),
China (10.218 millones de euros), Canada
(4.261 millones de euros), Italia (3.872 millones
de euros), Suiza (3.602 millones de euros) y
Reino Unido (2.859 millones de euros).

En cuanto al valor del mercado, Espafia ne-
cesitarfa mas de 7.500 millones para llegar al
reto de 2030 o, lo que es lo mismo, incremen-
tar un 10% el consumo. En gasto per cépita, el
ranking mundial lo lidera Suiza, con 418 euros
por habitante/afio, seguida de Dinamarca (384
euros/habitante/afo); Luxemburgo (285 eu-
ros/habitante/afio); Austria (254 euros/habitan-
tefafno); y Suecia (212 euros/habitante/afio).

Barrera subrayé que “todos los agentes de la
cadena -productores, elaboradores y distribui-
dores- han estado a la altura y han dado res-
puesta a las necesidades de una sociedad cada
vez mds concienciada y que apuesta por la pro-
duccién ecoldgica, un sistema que es agrondmi-
camente productivo, econdmicamente renta-
ble, medioambientalmente necesario y una res-

puestaalasalud”.

Las exportaciones
agroalimentarias
espaiolas baten
récords en 2021

y superan los
60.000 millones
de euros

Las exportaciones agroalimentarias de Es-
pafia alcanzaron el pasado afio un valor de
60.118 millones de euros, cifra que supone un
récord en la serie histdrica y que representa
un incremento del 11% respecto al afio 2020. El
saldo comercial también superd su techo y se
situd en 18.949 millones de euros, un 0,8%
mds que en el ejercicio anterior. Las importa-
ciones agroalimentarias crecieron un 16,4% y
se situaron en 41.119 millones de euros.

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion (MAPA) ha publicado el “Avance Anual
de Comercio Exterior 2021”, cuyos datos
“constatan el importante papel que desem-
pefia el sector agroalimentario y pesquero en
el comercio exterior espafiol, en el que repre-
senta ya el 19% del total de las ventas. Las im-
portaciones de productos agroalimentarios
suponen el 12% de las compras de la economia
espafiola en el exterior”.

Por lo que respecta a los principales subsec-
tores exportadores en 2021, las frutas se situa-
ron en primer lugar, con unas ventas de 10.162
millones de euros, y un incremento del 5%. En
segundo lugar se situaron las carnes (8.819
millones de euros, un 4,4% mas que en 2020),
seguidas de las hortalizas (7.461 millones, con
un crecimiento del 7,5 %).

El mayor incremento en las exportaciones
(+27,4%) se produjo en el grupo de aceites y
grasas, impulsado fundamentalmente por el
aceite de oliva, con un valor exportado total
de 5.359 millones de euros.

La Unién Europea (UE) fue de nuevo en
2021 el destino principal de las exportaciones
agroalimentarias espafiolas, un 63% del total
(37.915 millones de euros), con un incremento
del 11,4% respecto a 2020.
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Alianza estratégica de Elaia Zait
y Mykonos Olive Oil Tasting para

el mercado griego

Elaia Zait y Mykonos Olive Oil Tasting han
cerrado un acuerdo de colaboracién para dis-
tribuir los productos de la firma espafiola en
Grecia. El pafs heleno es el tercer mayor pro-
ductor del mundo de aceite de olivay uno de
los mercados con mayor consumo per capi-
ta, seguin han destacado ambas entidades.

Ambas empresas han considerado de inte-
rés acercar los productos de Elaia Zait a los
amantes del aceite de oliva virgen
extra localizados en Grecia. Para
ello, han cerrado un acuerdo para
la distribucién y promocién de di-
chos productos en el mercado
griego, aunque no descartan ex-
tenderlo a otros mercados como
el chipriota o el turco.

La experta en AOVE y fundadora

Lleg

de Mykonos Olive Oil Tasting, Anita Zachou, ha
subrayado que “Elaia Zait es un referente
mundial para el sector de la cata de aceite de
olivay este acuerdo me parecia muy importan-
te para hacer accesibles sus articulos a los
amantes de este producto en Grecia, ademas
de establecer una relacién permanente entre
los paises y sus empresas para la formacién y
promocion del AOVE entre los consumidores y
N la difusién de la cultura en tor-
no a este cultivo milenario”.
Asf, los clientes que quieran
comprar directamente los
productos de la empresa es-

pafiola deberdn dirigirse a

Mykonos Olive Oil Tasting o a
la web creada por la empresa

para el mercado griego.

a al mercado Nuve Olivo, la nueva

marca de la DOP Priego de Cordoba

El pasado mes de septiembre, Elia Oil Com-
pany inaugurd su almazara, un proyecto que
nacfa del suefio de cuatro profesionales del
sector de las telecomunicaciones que, tras via-
jar por todo el mundo y guiados por su pasién
por el sector oleicola, decidieron apostar por la
elaboracién de aceite de oliva virgen extra con
DOP Priego de Cérdoba. Ahora, la compafifa
ha lanzado al mercado sus AOVEs disefiados
para satisfacer todas las demandas de los con-
sumidores, ofreciendo desde aceites mas ver-
des a variedades mas maduras, a través de dos
gamas: Nuve Olivo Gold y Nuve Olivo Platinum.

En concreto, Nuve Olivo Gold es un AOVE fru-
tado verde abierto con reflejos frutales madu-
ros. Entre los tonos verdes destacan la hierba
recién cortada, la hoja de olivo y la almendra,
apareciendo en segundo plano lamanzana ma-
dura, el pldtano y la tomatera con un fondo

muy sutil y elegante de flor de almendro y alba-
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haca. De entrada en boca dulce y aterciopelada
altacto, se trata de un virgen extra equilibrado,
redondo y firme con amargo leve y picante fi-
nal moderado.

Por su parte, Nuve Olivo Platinum es un fru-
tado de aceituna verde intenso de gran com-
plejidad y riqueza aromética en todas las fases
dela cata. En nariz y en primer plano aparecen
tonos que recuerdan a frutas como la manza-
na, el platano y la pera, que combinan a la per-
feccién con la hierba fresca, la hoja de olivo y la
tomatera verde. También se aprecia un fondo
de cdscara de almendra verde, plantas aroma&-
ticas y hoja de geranio.
En boca es fluido, agil
y bien estructurado
con amargo modera-
do, final picante de pi-
mienta verde y retro-

gusto almendrado.

Pieralisi unifica su
imagen para
ofrecer la calidad
de siempre con un
diseno renovado

Pieralisi sigue trabajando en mejorar al de-
talle su maquinaria de almazara. Asf, a lo lar-
go de este afio 2022 realizard una modifica-
cién completa de la nomenclatura y del dise-
fio de su catdlogo de productos. Se trata, se-
gun ha explicado el director general de Piera-
lisi para Espafia y Portugal, Rodrigo Jaén, “de
unificar nuestra imagen al nuevo logo, base
de la filosofia del Circular Thinking”.

Con este proceso, por un lado se renueva el
disefio de los decdnters y del resto de maqui-
naria de extraccién de aceite de oliva; y, por
otro, se adapta la nomenclatura a los estanda-
res internacionales. En los Ultimos afios, la mul-
tinacional -que sigue conservando el caracter
familiar con el que nacié- estd acometiendo un
profundo proceso de reforma integral con el
fin “de seguir manteniendo su liderazgo en el
sector del aceite de oliva en todo el mundo y
de adaptarse a las necesidades del mercado
global”, segtin ha resaltado laempresa.

Para disefiar la nueva imagen de sus pro-
ductos, Pieralisi ha contado con un grupo de
profesionales que ha creado un catalogo de
productos con mejores prestaciones en tér-
minos de capacidad, mecanica, confianza y
estabilidad. Una imagen y nomenclatura mas
simples que muestran con mayor claridad la
posibilidad de los productos, asi como sus
versiones y configuraciones.

Asimismo, se ha realizado una nueva adapta-
cién de los sinfines con el fin de mejorar la pro-
ductividad de la maquinaria. ““Se trata de seguir
mejorando dia a dfa para ofrecer a nuestros
clientes lo mejor para su almazara; no en vano,
eslo que nos ha hecho lideres en el sectorenla

Peninsula Ibérica desde hace mas de medio si-

glo”,apuntd Rodrigo Jaén.




El control de precios se establece a través de un sequimiento continuo de
las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies, su-
permercados y pequeiios comercios de Madrid. Los precios rotan sema-
nalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen ex-

(ceite de givasel vefinade (eurss)

tra, ecoldgico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el més alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revisién de precios: 21 de febrero de 2022.

Otwos aceites de semillas (euros )

MARCA GRADOS ENV.5L.  ENV.2L. BOTELLA MARCA TIPO ENV.5L BOTELLA
Capicta Alto Oleico 10,15 2,65 Astia Maiz 1,98/2,55
Coosol 5,80 1,58/1,99 Fenémeno Semillas 6,93 1,48
Coosol Premium  Alto Oleico 1,83 Sojasol de Koipesol Girasol+Soja 1,42
Donsol 1,36 Soy Plus Omega 3 Girasol+Soja 2,08/2,39
Fuensol 1,09 Titan Semillas 1,80
Koipesol 8,38/9,90 1,78/1,98 Vita Maiz 1,95
Masiasol 8,03 1,35/1,49 La Masia Semillas 7,38 1,47

- - L4 Ll
MARCA DISTRIB. TIPO ACEITE GRADOS LATA.5 L. ENVASES L ENV. 2L BOTELLA1 L 3/4L
El Corte Inglés El C. Inglés Virgen extra 0,4° 22,75 4,85 3,75
El C. Inglés Oliva 0,4°y1° 17,85 18,45 3,75 4,89
El C. Inglés Girasol 0,2° 6,95 1,45
Aliada El C.Inglés Girasol 6,95 1,62
El C.Inglés Oliva Suave 16,05 6,99 31.) 3,25
El C. Inglés Oliva Sabor Intenso 16,05 6,99 31.) 3,25
El C. Inglés Virgen extra 22)35! 8,19 (31.) 4,50
Club del Gourmet EI C. Inglés Virgen extra 15,00 (0,5 1.) 10,50 0,51)
Hipercor Hipercor Virgen extra 0,4° 23,75 4,79 3,99
Hipercor Oliva Sabor Suave 0,4° 15,25 235 4,69
Hipercor Oliva Sabor Intenso e 15,25 23,15 4,69
Hipercor Girasol 0,2° 7,85 1,60
Carrefour Carrefour Virgen extra S. Intenso 0,7° 18,30 18,30 5,57/5,92 3,95 3,69
Carrefour Virgen extra S. Suave 0,3° 18,30 18,30 3,25 3,95 3,69
Carrefour Oliva Sabor S./Intenso 0,4°/1° 16,75 15,50 3,20
Carrefour Girasol 0,2° 6,95/7,15 1,45/1,53 2,40
Carrefour Girasol Ecolégico 2,40(0,51.)
Carrefour Semillas 7,50 [IBS5!
Auchan Alcampo Virgen extra 0,5° 13,45 18,29 7,77 3 1) 3,94 3,68
Alcampo Virgen extra ecolégico 3,65(0,51.) 3,74
Alcampo Oliva Intenso ([ 15,49 9,57 (31) 3,19
Alcampo Oliva Suave 0,4° 15,49 9,57 (31.) 3,19
Alcampo Girasol 0,2° 6,95 1,45
Alcampo Arbequina/Hojiblanca 1,46/2,15(0,51)
Hacendado Mercadona Virgen extra 0)52 11,00 (3 1.) 13,95 2,00(0,51.) 3,95 3,69
Mercadona Oliva 0,4°/1° 15,50 9,50 (31.) 3,20
Mercadona Girasol 0,2° 6,95 1,45
Mercadona Semillas 0,2° 6,90 7,15 1,53
Mercadona Maiz 0,2° 1,67
Caprabo Eroski Virgen Extra 0,5° 16,99 12,90/13,35(3 1.) 2,89 4,35 3,69/3,79
Eroski Virgen Extra Seleqtia 10,54 (3 1.) 3,49 3,95
Eroski Oliva Suave 0,4° 19,15/20,75 BY7S!
Eroski Oliva Intenso S 18,75 3,75
Eroski Girasol 0,2° 4,74/5,39 1,09

Lo extraccidon
convertido en arte.

«inlrilugéﬁa _
alemana 2

www.centrifugacionalemana.com
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SE VENDEN

Dep6sitos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el afo, incorporacién
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 afos en puesto similar.
Mas informacion: 630 825 235

C ¢

n o

SE VENDEN
Decanters de 2° uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

VENDEMOS

Decénters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacién: 630 900 805

a t ¢

a C

SE VENDE
Laboratorio completo compuesto de medidor de
grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-
zador de muestras con accesorios accesorios. En
perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE
Mayor exposicién de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcioén de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamanos.
Interesados, llamar al 957 600 150
www.treico.com

T L a s

El Gobierno convoca subvenciones para
la adquisicion de maquinaria agricola

Desde el 7 de marzo se encuentra abier-
to el plazo de presentacién de solicitudes
de subvenciones destinadas a la obtencién
de avales de la Sociedad Anénima Estatal
de Caucién Agraria (SAECA) por parte de ti-
tulares de explotaciones agrarias o0 empre-
sas de servicios que garanticen préstamos
para financiar la adquisicién de maquinaria
agricola. El presupuesto de la convocatoria,
cuyas bases se publicaron en el Boletin Ofi-
cial del Estado (BOE) el 5 de marzo, es de 2
millones de euros, que seran financiados
por el Ministerio de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacion (MAPA).

El objetivo de estas subvenciones, regu-
ladas por el Real Decreto 244/2021, de 6
de abril, es promover la renovacién del
parque de maquinaria agricola mediante
la mejora del acceso al crédito ligado a la
adquisicién de maquinaria nueva, contri-
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buyendo asi a la reduccién de los costes
de produccién, la mejora de las condicio-
nes de seguridad en el trabajo y a la incor-
poracién de las mejores précticas agrarias
desde el punto de vista medioambiental.

Las ayudas se conceden en régimen de
concesion directa por riguroso orden de
presentacién de las solicitudes. El MAPA
subvencionara el coste del aval por un im-
porte de hasta 100.000 euros durante los
10 primeros afios del crédito avalado, con
la posibilidad de uno de carencia.

Los costes del aval subvencionados in-

cluyen el correspondiente a la comisién
(1,15% del saldo vivo del crédito durante to-
dos los afios de vigencia del mismo) y el re-
lativo a la comisién de estudio (0,5% del im-
porte solicitado, que se paga una sola vez
al inicio del crédito).

La maquinaria adquirida debera estar in-
cluida en el grupo de maquinas de obliga-
toria inscripcién en los Registros Oficiales
de Maquinaria Agricola, a saber: tractores,
remolques agricolas, cisternas para el
transporte y distribucién de liquidos, equi-
pos de tratamientos fitosanitarios o de dis-
tribucién de fertilizan-
tes, remolcados o sus-
pendidos, esparcido-
res de purines y acce-
sorios de distribucién
localizada de purines,

entre otras.



El 6 y 7 de abril en Barcelona

Alimentaria acogera el XIIl Congreso
Internacional sobre Dieta Mediterranea

XIII Congreso Internacional

Dieta Mediterranea
Barcelona, 6-7 de Abril 2022

Calendaiic de Ferias

y Eventos
en 2022

La Fundacién Dieta Mediterranea organiza-
ra los préximos 6 y 7 de abril el XIIl Congreso
Internacional sobre Dieta Mediterranea, que
tendra lugar en el marco de la feria Alimenta-
ria, que se celebrara en el recinto de Gran Via
de Fira de Barcelona. Debido a su trayectoria,
se trata de un evento clave donde expertos na-
cionales e internacionales sobre Dieta Medite-
rrdnea se dan cita para exponer los Gltimos es-
tudios y novedades sobre este estilo de vida y
sus caracteristicas.

En esta edicién contard con una amplia re-
presentacion de expertos que disertaran en dife-
rentes sesiones acerca de la Dieta Mediterranea
en su visién mas holistica.

La Fundacién ha recordado que la Dieta Me-
diterranea se concibe como un modelo de vida
saludable, socialmente viable y respetuosa con
el medio ambiente, valores por los que ha sido
reconocida por la Unesco como Patrimonio
Cultural Inmaterial de la Humanidad.

En concreto, en este encuentro se debatirdn
los valores de este patrén alimentario y el estilo
de vida que defiende y preserva. Asimismo, en-
tre otros asuntos, se hablard sobre las dietas sa-
ludables del sistema alimentario sostenible, la
sostenibilidad de la Dieta Mediterranea o el
aceite de oliva como fuente tnica de ingredien-

tes bioactivos y los hallazgos recientes de ensa-
yos clinicos.

El Xl Congreso Internacional sobre Dieta Me-
diterranea es uno de los platos fuertes de The
Alimentaria Hub, que serd de nuevo el centro
neuralgico donde se anticiparan tendencias, se
presentaran mas de 300 novedades y serd el fo-
ro en el que 200 expertos en marketing, consu-
mo, distribucién y nutricién avanzardn hacia
dénde encamina sus pasos la industria de la ali-
mentacién del futuro.

Este drea de innovacién y negocio centrara su
programa de congresos, ponencias y actividades
en dos grandes ejes temdticos que son, a su vez,
desafios para el sector: la sostenibilidad y la trans-
formacion digital. Junto a ellos, se analizaran ten-
dencias como los nuevos habitos en el retail, la
preocupacién por una alimentacién saludable, el
boom de la proteina alternativa o el auge del pro-
ducto halal como fuente de innovacién.

Asimismo, el espacio habilitard zonas de net-
working, servicios de asesorfa para la exporta-
cién y una zona para que profesionales e inver-
sores descubran start-ups con proyectos pensa-
dos para revolucionar la alimentacion y la gas-
tronomia desde la actividad tecnolégica.

AgroBank
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UTILIZANDO

AGROCUADERNO,

SUPERAR CUALQUIER

RETO ESTARA .

EN SU MANO : .
Ahorre tiempo y costes gestionando diariamente Gonzalezy Par’s

la actividad de sus parcelas, pudiendo visualizarlas

geograficamente, y genere documentos oficiales
adaptados al Registro Electrénico de Transacciones
y Operaciones de Productos Fitosanitarios (RETO)

a @ APLICACIONES INFORMATICAS PROSUR, S.L.

C/Hermano Lujan, 10-lo~czl . . ) .
14007CORD0GA 5PAT La experiencia marca la diferencia
Fijos +34 957 435976 + 34 957 020270
Movil + 34 615 689778 PROSUR
agrocuaderno.co INFORMATICA
Pol. Ind. Santa Ana, s/n - 41590 La Roda de Andalucia. Sevilla (Espafia)
Tel:: +34 954 016 132 / Fax: +34 954 015 352 / Mov: +34 606 992 244

email: gonzalezyparis@gmail.com - web: www.talleresgonzalezyparis.com TALLERES GONZALEZ YPARIS S.L

Serie M6001 Utility:
Agilidad y
versatilidad
van de la mano

uuuuuuu

M6001 Utility: El mas inteligente de los tractores profesionales

Con su potente motor de dltima generacion, su gran maniobrabilidad y alta capacidad de elevacion,
el M6001 Utility convence en las condiciones mas duras, gracias a su enorme eficiencia econdmica.

ﬂ ﬂ For Earth, For Life
kes.kubota-eu.com / @kubotaspain / #kubota Kuhota



