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in duda la noticia del verano ha sido la rebaja al
0% del IVA de los aceites de oliva aprobada en el
Consejo de Ministros el pasado 25 de junio. El Go-
bierno detall6 que esta medida se mantendra has-
ta el 30 de septiembre y posteriormente se situara
en el 2% hasta el 31 de diciembre. En 2025, cuando los tipos
vuelvan a la normalidad, este producto tendra un IVA superre-
ducido -que en Espafia es del 4% en lugar del 10% que venia
soportando-, seguin detall6 la vicepresidenta primera y ministra
de Hacienda, Maria Jesus Montero, al finalizar el Consejo.
Como era de esperar, en los dias posteriores a este anuncio
el precio del aceite de oliva volvid a acaparar las portadas de
los medios generalistas y los debates de sobremesa en la tele.
Se notaba que la mitad del pais se iba de vacaciones y que
escaseaban los temas sensacionalistas sobre los que divagar
durante horas en las tediosas horas de la tarde veraniega.
Unas semanas antes también fue noticia la exultante Giorgia
Meloni recibiendo en Puglia, entre exhuberantes olivos y con
efusivos abrazos, a los lideres del G7. Podia haber elegido
cualquier otro lugar para recibir a sus colegas del Grupo de los
siete paises mas industrializados, pero hizo lo que cualquier
italiano hubiese hecho, elegir un manto de olivos de decorado.
Porque el contenido importa, pero también el continente. O si
no, que se lo digan a los estudios de branding que se deva-
nan los sesos para crear los packagings de AOVE mas es-
pectaculares del mercado. Y es que en materia de envases
y envasado no solo el disefio importa, hay que mantenerse
al dia en legislaciéon, normativa, tendencias... Por ello, hemos
querido recuperar una de las secciones mas demandadas de
Mercacei Magazine, el Especial Packaging y Envasado, cuya
primera parte publicamos en este nimero y que continuara en
el 121. Hablamos del packaging en Espafia, una industria que
apuesta por la sostenibilidad; de los SCRAPSs, impulsores de
la economia circular del envase; del escenario que se presen-
ta en torno a los residuos de envases; del concepto packaging
decreciente y de los ecosistemas de packaging eficientes y
circulares; del proyecto SINGLE-PACK; o de laimportancia de
elegir el envase mas adecuado para el virgen extra.
Para ello hemos contado con los centros de investigacion y
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los colaboradores mas experimentados en la materia, que nos
han ofrecido su vision para que ustedes, lectores, aprovechen
estas calurosas vacaciones para ponerse al dia.

También descendemos al campo para analizar los subproduc-
tos del dlivar y su potencial como fuente de energia de caracter
renovable que debe ser aprovechada adecuadamente aten-
diendo a criterios técnicos, econémicos y medioambientales.
En materia de sostenibilidad descubrimos las cubiertas vege-
tales de especies nativas para la mejora integral del olivar, ya
que las condiciones de cultivo del olivar, con grandes marcos
de plantacion que mantienen el suelo desprotegido durante
gran parte del afio, y las condiciones topograficas donde se
implanta, provocan que -en funcion del manejo de suelo lleva-
do a cabo- se puedan producir importantes pérdidas erosivas,
ocasionando importantes problemas medioambientales tanto
para los agricultores como para la sociedad en general.
Ademas de todos estos interesantes contenidos también
nos volvemos un poco sibaritas y reservamos mesa en dos
de los restaurantes estrellados de Jaén: Radis y Malak. Sus
chefs, Juanjo Mesa y Javier Jurado, reviven con nosotros
su momento dorado, demostrando que la alta cocina tam-
bién ha echado raices en esta provincia andaluza convir-
tiendo a Jaén en un destino gastronémico de primer nivel.
Cabe recordar que en apenas 100 metros, en pleno centro
de la capital, se reparten 4 restaurantes con estrella Miche-
lin, conformando el barrio mas gastro de Espafia. Y qué
piensan sobre el virgen extra Mesa y Jurado? Al primero de
ellos el AOVE le inspira “seguir cocinando y elaborar recetas
con sabor a nuestra tierra”; y al segundo le remite a “todo el
recetario tradicional de la provincia”.

Pero no sblo en Espafia amamos este producto. Nuestro
pais ha conseguido doblar en tres afos el valor de las ven-
tas de aceite de oliva en Alemania. Eso nos cuenta la Inter-
profesional en la seccion Promocion, en la que detallan que
uno de cada tres aceites de oliva que se consumen en el
mercado aleman es espafiol.

Hagamonos los alemanes -que no los suecos- y consuma-
mos AOVE sin parar para combatir el calor. ;No han proba-
do todavia los cocteles con virgen extra? jChin chin!
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Desplome de precios

en un mercado plomizo

con escasa operatividad

Se frena la tendencia alcista con un

inesperado desplome en las cotizaciones acrecentado
por las buenas previsiones de la préxima campafia.

Caida de precios ante la ausencia de

operatividad en el mercado.

en ambas direcciones dependiendo de la oferta de

cada categoria.

Aceite de oliva

A finales de abril, el Conse-
jo Sectorial de Aceite de Oliva de Coo-
perativas Agroalimentarias de Espana
aseguraba que las lluvias generalizadas
durante el mes de marzo suponian una
“magnifica” noticia para el campo. No
obstante, la organizacion pedia calma a
la hora de estimar producciones porque
la proxima cosecha va a estar condicio-
nada por la climatologia de la primave-
ra, “que ya ha empezado con tempera-
turas mas elevadas a las habituales en
el mes de abril”.

En efecto, las buenas condiciones clima-
ticas registradas durante el mes de abril
provocaban una mayor demanda en el
mercado -frente a una oferta mas esca-
sa- y, por consiguiente, alzas en los pre-
cios. En el campo ya estaba cuajando el

Incremento de las
cotizaciones debido al aumento de demanda.

9.000

8.000

€uros/t.

7.000 +
6.000 +
5.000 +
4.000 +
Fluctuaciones T

2.000 +

1.000

Precios ponderados

7.275
6.883 7.044

5.737
5.475

4.856

fruto, dependiendo de la zona producto-
ra, una muy buena senal.

Asi, en Jaén, con algo mas de actividad en
un mercado donde la oferta se mantenia
muy firme y lademanda se dedicaba a pico-
tear, el lampante se situaba a 6.900/7.000
eurosh.; el virgen, a 7.050/7.150 eurostt.; el
refinado, a 7.050 eurostt.; y el virgen extra,
a 7.500/7.900 eurostt.

La publicacion de los datos de produccion
y salidas del mes de mayo supusieron,
segun el secretario general de UPA-An-
dalucia y responsable de la Sectorial de
Olivar y Aceite de UPA, Cristébal Cano,
que los precios del aceite de oliva retoma-
ran la senda alcista “porque no hay razo-
nes que justifiquen nuevas bajadas como
las vividas en las Ultimas semanas”.

En este sentido, continudé la tendencia
al alza en las cotizaciones debido, sobre
todo, a la firmeza de una oferta que se
veia fortalecida por los datos de salidas,
mientras que la demanda, corta, Unica-
mente se dedicaba a comprar por nece-

Abril Mayo Junio

sidad. La climatologia seguia acompa-
flando a unos mercados que ofertaban
el lampante a 7.200/7.300 eurosh.; el vir-
gen, a 7.400/7.500 eurostt.; el refinado, a
7.300/7.350 eurostt.; y el virgen extra, a
7.800/8.000 eurostt.

Llegaba junio y de nuevo se detenian los
mercados y las cotizaciones cedian en
todas las categorias. A pesar de esta si-
tuacién, y de la volatilidad del mercado,
“a estas alturas del afno las condiciones
climatolégicas e hidricas son alentadoras
de cara a la proxima campana”, aseguraba
Ignacio Silva, presidente y consejero dele-
gado de Deoleo, en la junta de accionistas
del Grupo celebrada a mediados de mes.
Con escasa operatividad ante la nula de-
manda, la oferta se veia obligada a ceder
algo en sus pretensiones en un mercado
extrafio dominado por la incertidumbre. En
este sentido, el lampante se establecia a
7.200/7.250 eurostt.; el virgen, a 7.400/7.500
eurostt.; el refinado, a 7.100/7.150 eurostt.;
y el virgen extra, a 7.800/8.000 eurostt.
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Precios ponderados

9.000 T 43
L5
2
8.000 1 5
12 sem. Abr. 42 sem. Jun. | W
. 7.500
ANDALUCIA 7.000 1= 7183 7.219
JAEN Lampante, base 1° 7.900/8.000 7.200/7.250 T
Virgen 8.050/8.100 7.400/7.500 6.000 1=
Virgenextra  8.500/8.700 7.800/8.000 T - 5.881
Refinado ~ 8.100/8.150 7.100/7.150 5.000 -
L 4.962
CORDOBA Lampante, base 1° 7.900/8.000 7.200 4.000
Virgen 8.100/8.200 7.400/7.500 +
Virgen extra 8.400/8.900 7.900/8.100 3.000
Refinado  8.150/8.200 7.050/7.100 +
2.000
SEVILLA Lampante, base 1° 8.000 7.200 1
Virgen 8.400 7.500/7.800 1.000 4
Virgenextra  8.800/9.000 8.000/8.500 1
Refinado 8.300 7.200 o
Abril Mayo Junio
GRANADA Lampante, base 1° 7.900/8.000 7.200/7.250
Virgen 8.050/8.100 7.400/7.500
MALAGA Lampante, base 1° 7.900/8.000 Sin oper. Precios ponderados
Virgen Sin oper. Sin oper. 9000 TZ
Virgen extra 8.600/8.650 8.000 T §
8.000 + 5
- | W
CATALUNA
LERIDA Virgen extra (DOP Garrigues) 9.100 Sin oper. 7.000 1= 7125 7.144 7805
TARRAGONA Virgen extra (DOP Siurana) 9.100 Sin oper. i
6.000 -
CASTILLA-LA MANCHA T S S:£06
TOLEDO Virgen  8.000/8.250 7.500/7.600 5.000 = Y 1>
Virgenextra  8.350/8.600 7.700/8.100 T :
4.000 -
COMUNIDAD VALENCIANA T
ALICANTE Lampante, base 1° 8.000 7.200 3.000
Virgen 8.100 7.400 T
Virgen extra 8.500/8.600 7.900 2.000 -
Refinado 8.100 7.400 +
1.000
EXTREMADURA 1
BADAJOZ Lampante, base 1° 7.800/7.900 7.000/7.200 0
Virgen  8.100/8.200 7.300/7.500 Abril Mayo Junio
Virgen extra 8.400/8.700 7.800/8.300
ACEITE DE ORUJO
Segundo trimestre de 2024 (eurost.)
) 12 sem. Abr. 43 sem. Jun. Aceite de OrUiO
ANDALUCIA
Refinable, base 10° 3.300 2.900
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 4.300 4.100/4.150 Tras los

pronunciados incrementos del primer trimes-
tre, se registraban de abril a junio ligeros des-
censos en ambas categorias motivados por

ACEITES DE SEMILLAS - Segundo trimestre de 2024 (eurostt.)

i 12 sem. Abr. 42 sem. Jun.
ANDALUCIA la ausencia de operatividad en el mercado.
ACEITE DE GIRASOL En este sentido, el refinable cedia hasta los
(Sobre origen a granel) : _
Crudo o S 2.900 eurostt. tras haber cotizado a 3.300 eu
Refinado 1.010/1.020 1120 ros/t. de enero a marzo. El refinado, por su
ACEITE DE SOJA parte, descendia hasta los 4.100/4.150 eu-
(Sobre origen c'“gﬂfﬁ 1.000 1070 ros/t. a finales de junio tras haberse movido
Refinado 1.050 1.120 en el entorno de los 4.300 euros/t. durante
ACEITE DE SEMILLAS practicamente todo el trimestre anterior.
Refinado 1.010/1.020 1120
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Precios ponderados
5.000

. . g
Aceite de semi- | 8
llas oleaginosas @
4000 G2EE 4.150 A
Las exportaciones de aceitunas y aceite de oliva de la UE :
han aumentado envalorun 51% en el primer trimestre del i
afio, hasta 1.827 millones de euros, debido al aumento de
los precios, mientras que los volimenes exportados han
disminuido ligeramente, segtn el Gltimo informe mensual Una vez Supel’ada la 3.000 = 2975 2975
sobrt? '?| comercio agroalimentario publicado por la calma del primer trimes- 2.953 : .
Comision Europea (CE). ) i i
Por su parte, las importaciones europeas de aceitunas y tre, los aceites de girasol
aceite de oliva entre enero y marzo de 2024 ascendieron soja experimentaban 2.000
a526 millones de euros (+324 millones de euros, +160% y ) . P ,
respecto al mismo periodo del afio anterior). ||ger03 incrementos. ASl, 1
Este informe deta!la que en 2023 Iés .exportéciones el refinado subia hasta los
de aceitunas y aceite de oliva comunitarias se situaron 1.000 -
en 5.113 millones de euros, lo que supuso un 2% 1.120 eurostt. tras meses ’
mas respecto a 2022; mientras que las importaciones a 1.010/1.020 eurost. El |
alcanzaron 1.227 millones de euros durante el pasado i . i
afio, un 1% més respecto al ejercicio anterior. aceite de Soja refinado,
A nivel general, la CE ha detallado que en marzo de or su parte, se alzaba 0 - -
2024 el superavit del comercio agroalimentario de la UE P P ’ Abril Mayo Junio
alcanzé los 6.700 millones de euros, lo que supone un hasta los 1.120 eurosf.
aumento F',el 8% respecto al mes anterior y del 3% en (+6°A)); y el crudo hasta
comparacién con marzo de 2023.
los 1.070 eurostt. (+7%).
Precios ponderados
(Euros/kg.) 3.000 + o
12 sem. Abr. 47 sem. Jun. | }
o
SUR DE PUGLIA & CALABRIA 2500 - 5
ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,30 9,10 4+ w
ACEITE DE OLIVA refinado 8,30 7,25 2.000
ACEITE DE OLIVA lampante 7,10/7,50 6,20 T
ACEITE DE ORUJO refinado 4,35 4,25 1
ACEITE DE GIRASOL refinado 0,98 1,10 1500 4
ACEITE DE MAIZ refinado 1,20 1,20
ACEITE DE SOJA refinado 0,95 1,06 i
ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,32 2,20 1.000 - 1.175 1150 | 1.096
| 1.022 1.036 977
NORTE DE PUGLIA & CALABRIA
ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,50/9,70 9,20/9,40 500 -
ACEITE DE OLIVA virgen 8,50 8,10 +
ACEITE DE OLIVA refinado 8,30 7,25 0 | |
Abril Mayo Junio
ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,10/8,20 7,70/7,90 Aceites y grasas para uso industrial
Los aceites y grasas para uso
ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,00/8,50 7,50/8,50

industrial volvian a mostrar fluctuaciones y locura en el segundo
trimestre. Si bien se incrementaban los precios del aceite de maiz,
ACEITE DE OLIVA refinado o 6.45/6,50 el aceite de colza o el aceite de pescado; caian por el contrario en
valor el aceite de coco y el aceite de palma. Finalmente, el aceite de

ricino y el de palmiste mostraban cotizacion tras meses en blanco.
ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,70/8,80 8,10/8,30

ACEITES
Y GRASAS INDUSTRIALES (eurostt.)

Segundo trimestre de 2024

12 sem. Abr. 42 sem. Jun.
Sebo fundido s/c s/c
Sebo fundido, Extra-fancy s/c s/c
Sebo fundido, Fancy s/c s/c
Aceite de coco 1.753 1.717
Aceite de palma 1.525 1.450
Aceite de palmiste s/c 1.529
Aceite de maiz 1.339 1.369
Aceite de ricino s/c 1.339
Aceite de colza 1.240 1.245
Aceite de pescado tipo higado de bacalao  7.160 6.980
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Estudio comparativo de los precios al consumo
de aceites en el trimestre

Lata 5 I.
Envase 5 I.
Lata 3 I.
Botella 1 I.
Cristal 3/4 1.

Lata5 1.
Envase 5 I.
Envase 3 I.

Botella 1 1.

Envase 5 I.

Botella 1 1.

59,6
53,2
42,5
15,1
14,7

51,3
46,9
32,9
12,5

24,4
58

61,8
57,5
48,2
17,2
14,3

53,8
48,1
31,9
11,9

26,3
5,1

* Las medias incluyen también los aceites de orujo enriquecidos.

Envase 5 I.

Botella 1 I.

13,4
2,5

14,8
2,9

* Las medias incluyen también los aceites de girasol enriquecidos.

2,2
4,3
5,7
2.1

-0,4

2,5
1,2
-1,0
-0,6

1,9
-0,7

1,4
0,4

3,6
8,1
13,4
13,9
-2,7

48
2,5
-3,0
48

7,7
-12,1

10,4
16,0

| presente estudio se ha realizado

comparando el precio de venta al

publico de los diferentes aceites en

establecimientos de Madrid. Para
ello, se ha realizado un control de precios en
grandes superficies, supermercados y peque-
flos comercios de esta ciudad. Una vez obte-
nidas las cotizaciones de las diferentes clases
de aceites, se ha realizado una media ponde-
rada de los mismos. A continuacién, se com-
para el precio medio de los diferentes aceites
durante la segunda semana de abril de 2024
y la cuarta semana de junio del mismo afo.
Los resultados obtenidos aparecen reflejados
en los cuadros adjuntos. Seguidamente, se
pueden observar las diferentes tendencias
entre los movimientos de precios de los acei-
tes de oliva virgenes extra, asi como los del
aceite de oliva, orujo y girasol.

Se mantuvieron los incrementos del primer
trimestre, especialmente pronunciados en
el caso de la botella de 1 I. -que se alz6
casi un 14%- y la lata de 3 I. -que ascendié
un 13,4% en tan solo tres meses-. El enva-
se de 5 |. también sufrid6 un encarecimiento
notable, del 8% -hasta los 57,5 euros de me-
dia-, seguido de la lata de 5 ., que finalizo
el trimestre a 61,8 euros de media (+3,6%).
El cristal de 3/4 I., sin embargo, protagonizd
la Unica caida de esta categoria, concreta-
mente del 2,7%, hasta los 11,9 euros.

Tras haberse encarecido un 29% la botella
de 1 I. durante el pasado trimestre, finalizd
junio con una correccion del -4,8%, esta-
bleciéndose a 11,9 euros. También cedi6 el
envase de 3 |, hasta los 31,9 euros (-3%).
La latay el envase de 5 I., por su parte, per-
manecieron al alza; la primera de ellas con
un incremento del 4,8% hasta los 53,8 euros
de media; y del 2,5% el segundo, fijdndose a
48,1 euros al finalizar el trimestre.

Una vez mas se acentuaron las diferencias
entre ambos formatos. Si bien el precio del
envase de 5 I. volvi6 a incrementarse -en
este caso un 7,7%- en el dUltimo trimestre,
hasta situarse a 26,3 euros, la botella de 1 I.
experimentd una caida libre del 12%, ofer-
tandose a 5,1 euros.

Tras los descensos del primer trimestre,
ambos formatos recuperaron los precios de
2023, con incrementos muy notables. El pre-
cio de la botella de 1 |. se increment6 un 16%,
mientras que el envase de 5 I. hizo lo propio
con una subida del 10,4%.
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Entrevista a Aldino Zeppelli, nuevo CEO de Pieralisi MAIP

“Nuestro objetivo es
volver a situar a los
clientes en el centro
del modelo de negocio

de Pieralisi”

on demostrada experien-

cia en la consecucion de

resultados excepcionales

en entornos dificiles, el

nuevo consejero delega-
do y CEO de la matriz de la multinacio-
nal italiana también ocup6 importantes
puestos ejecutivos en compafiias como
FlaktGroup, Sandvik y Whirlpool Cor-
poration, en los que obtuvo resultados
sobresalientes e impulsé la eficiencia
operativa en mudltiples sectores y zo-
nas geograficas. Con un enfoque en la
excelencia operativa y la vision estraté-
gica, Zeppelli ha dirigido iniciativas que
aumentaron significativamente la renta-
bilidad, simplificaron las operaciones y
optimizaron las cadenas de suministro.
Sus éxitos incluyen la gestion de la re-
estructuracion corporativa, la optimiza-
cion de los procesos de produccion y
la aplicacion de iniciativas estratégicas
que dieron lugar a mejoras financieras
y operativas sustanciales. En Pieralisi,
Zeppelli dirigira un gran equipo humano
con el fin de hacer avanzar la tecnologia
de separacion y proporcionar solucio-
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nes innovadoras a las industrias globa-
les, impulsando el crecimiento, maximi-
zando las oportunidades y garantizando
el desarrollo sostenible.

El pasado 4 de marzo de 2024 fue
elegido nuevo CEO de Pieralisi MAIP.
¢Como afronta este desafio y qué ob-
jetivos se marca en esta nueva etapa?
Ante todo, me siento sumamente orgullo-
so de que el Grupo DeA -el fondo accio-
nista que invirtid en la empresa en 2020-
me haya elegido para dirigir un grupo
industrial de su cartera que representa un

PIERALISI

CIRCULAR THINKING

ejemplo de excelencia en el mundo. Pie-
ralisi se encuentra en una fase de fuerte
reactivacion industrial y comercial, con
claras perspectivas de expansion geogra-
fica y diversificacion de productos. Nues-
tro objetivo es volver a situar a nuestros
clientes en el centro del modelo de nego-
cio de Pieralisi, reforzando nuestros ser-
vicios de apoyo y proximidad al mercado.

Pieralisi es sindnimo de innovacion.
¢ Cuales diria que son los principales
retos de la compania para seguir cre-
ciendo en el mercado internacional?
¢En qué areas de negocio se va a en-
focar en los préximos afnos?

Pieralisi sigue apostando por la innova-
cion, que sera un elemento clave de su
estrategia de desarrollo futuro. En este
sentido, recientemente se han afiadido a
la gama Pieralisi algunos productos que
aumentaran nuestra competitividad en el
mercado, como el molino My Mill, enfo-
cado a la produccion de AOVE Premium;
la nueva serie de batidoras My Blend; y
un producto innovador para altos cauda-
les en aplicaciones industriales presen-
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“Pleralisi sigue
apostando por la
iInnovacion, que sera un
elemento clave de
su estrategia de
desarrollo futuro”

tado y apreciado por los visitantes en la
IFAT 2024 de Munich.

Queremos que Pieralisi sea reconoci-
da como la empresa lider en desarrollo
tecnolégico y de producto, y para hacer
realidad esta ambicién seguiremos cen-
trando fuertemente nuestras inversio-
nes en R&D y desarrollo de productos.

Italia sigue siendo el principal mer-
cado para el negocio del aceite, en el
que Pieralisi es lider absoluto. Espafia
y Brasil representan mercados de rapi-
do crecimiento con un enorme poten-
cial tanto para el sector del aceite de
oliva como para el industrial, tenien-
do en cuenta ademas la presencia de
centros de excelencia Pieralisi para el
mantenimiento y revision de nuestros
productos. Por Ultimo, EEUU y Oriente
Medio suponen la mayor oportunidad
de crecimiento de nuestro mercado en
un futuro préximo.

Con mas de un siglo de historia y
mas de 65 afos en el mercado es-
panol, Pieralisi MAIP ha iniciado una
nueva etapa bajo el lema “Circular
Thinking”. ¢ En qué consiste exacta-
mente este concepto?

La expresion “Circular Thinking” encierra
un concepto sencillo pero fundamental
de la filosofia Pieralisi. Como dije antes,
nuestro objetivo es situar a los clientes en
el centro del modelo de negocio de Piera-
lisi. Nuestro compromiso con los clientes
es ineludible: queremos estar cerca del
mercado y continuar atendiéndolo con la
excelencia que nos caracteriza y el espi-
ritu innovador que Pieralisi ha tenido a lo
largo de su historia. Empezando por la
fase de interaccion con nuestros clien-
tes para seleccionar la mejor solucion
orientada a satisfacer sus necesidades,
Pieralisi les acompafa hasta el final del
denominado ciclo de vida del producto, in-
cluyendo un excelente servicio postventa
y de asistencia técnica.
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En el sector oleicola, y a pesar de
sufrir los rigores de dos cam-
panas consecutivas marcadas
por el descenso en la produc-
cion, Pieralisi ha aumentado
su cartera de clientes. ¢Qué
balance hace la compaiiia de
estas dos ultimas campanas
tan complicadas y como vislum-
bra el futuro inmediato?

Es cierto que las dos Ultimas campafas
fueron muy complicadas debido a la
falta de sincronizacion de los procesos
de planificacion de ventas y produccion.
Sin embargo, en 2023 se realizaron nu-
merosas inversiones para eliminar cue-
llos de botella en los procesos de trans-
formacion y reforzar la cadena de sumi-
nistro. Creemos que nos hemos prepa-
rado para afrontar la campafia 2024 de
forma mucho mas soélida y estructurada.
Los clientes siguen prefiriendo a Piera-
lisi por el nivel de calidad y servicio que
les ofrecemos.

“Alli donde hay un olivo, esta Pieralisi’,
le gustaba decir a Gennaro Pieralisi.
Digame, ¢{como imagina la evolucion
de la compaiiia en los proximos cin-
co anos?

Seguiremos construyendo sobre este
lema del Ingeniero Pieralisi, defen-
diendo y aumentando nuestra cuota
de mercado en ltalia y Espafia, donde
somos lideres indiscutibles, pero sobre
todo atacando nuevos mercados como
Portugal, Oriente Medio y otros donde
existe un enorme potencial.

En los resultados de la campaia 2023
se incidié en algunas de las ventajas
competitivas de la compaiiia. ¢Cua-
les diria que son las claves del éxito
de Pieralisi?

Entre las ventajas competitivas de Pie-
ralisi destacan la excelencia en el ser-
vicio y la atencion al cliente o el hecho
de contar con la plantilla mas amplia del
sector, conformada por mas de 50 téc-
nicos cualificados que prestan servicio
en campana 24 horas al dia durante los
siete dias de la semana a los clientes
de la marca en Espafia y Portugal.

Pieralisi MAIP es la empresa que po-
see el mayor parque de maquinaria
de extraccion de aceites de oliva ins-
talado en Espafa y Portugal. ;Qué
representa el mercado de la Peninsu-
la Ibérica para Pieralisi MAIP y cua-
les son sus objetivos a corto, medio
y largo plazo?
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Aldino Zeppelli, nuevo CEO de Pieralisi MAIP,
visit las instalaciones de Pieralisi Espafia en Jaén
los pasados 19y 20 de junio (arriba).

Abajo, con Davide Cattaneo, nuevo Chief
Commercial Officer; Attilio Bonadonna, Chief
Human Resources Officer; y Rodrigo Jaén, director
general de Pieralisi para Espafia y Portugal.

El mercado espafiol, o mejor dicho ibé-
rico, representa una parte fundamental
de nuestro negocio. Creemos que te-
nemos grandes oportunidades de am-
pliar nuestra cuota de mercado y, sobre
todo, de mejorar aiin mas el servicio al
cliente. Queremos seguir creciendo e
invirtiendo en el mercado espafiol y por-
tugués para mantener nuestro liderazgo
y la confianza de los clientes de la Pe-
ninsula Ibérica.

La marca 2Life by Pieralisi, que re-
cupera maquinaria de segunda mano
para que funcione en las almazaras
como si fuera nueva, utilizando re-
puestos originales y aplicando los
mismos tratamientos que en una ma-
quina Pieralisi recién adquirida, ha
cumplido cuatro afos en el mercado.
¢Cual es el balance de este periodo?
¢Se han cumplido las expectativas?
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El proyecto 2Life ha arrojado resultados
muy positivos tanto desde el punto de
vista de la aceptacién de los clientes
como del negocio generado. También
estamos evaluando otras formas de
revision de maquinas usadas que son
mucho mas flexibles, rapidas y eficaces.

Hablenos de la Pieralisi Academy, un
nuevo espacio de trabajo, formacién
y encuentro para todos los respon-
sables y trabajadores de la marca
cuyo enfoque no es otro que la mejo-
ra continua, la excelencia y el mejor
servicio postventa para los clientes.
Nuestros recursos humanos dedicados
a la concepcion, disefio, fabricacion y
venta de maquinas oleicolas han pro-
fundizado en las mejores caracteristicas
del aceite. Un paso més para abrir los
ojos al futuro, para comprender los nue-
vos escenarios evolutivos relacionados
con los aspectos técnicos, financieros y
de marketing de nuestro mundo.
Porque esto es la Pieralisi Academy:
la formacion “Circular Thinking”, un pro-
ceso continuo de crecimiento de las
competencias de la empresa con el ob-

jetivo, a través de un plan de formacion
estructurado, de alimentar el conoci-
miento aclarando conceptos y mejo-
rando actitudes. Una forma de alcanzar
juntos la excelencia. Al fin y al cabo, la
evolucion tecnolégica y los cambios en
el mundo laboral nos invitan a no bajar
la guardia en materia de formacion. Por
tanto, no se trata s6lo de una necesi-
dad de orientacién, sino de la filosofia
del aprendizaje permanente, con una
formacion ad hoc basada en el analisis
de las competencias, su evaluacion y la
posterior formacion especifica.

Por ultimo, y volviendo a Espaiia, en
2024 se ha presentado la nueva Ca-
tedra Pieralisi-Universidad de Jaén
de Estudios Econémicos e Histori-
cos de la Empresa Oleicola. ¢Cual
es el propodsito de esta Catedra que
nace inicialmente para un periodo
de tres afios?

La colaboracion con las universidades,
cientificos e investigadores ha sido y
seguira siendo un elemento clave en el
desarrollo de nuestros productos y pro-
cesos, y ha permitido concebir y desa-
rrollar las evoluciones tecnoldgicas mas
importantes de los productos Pieralisi.
Por ello continuaremos con esta filoso-
fia, como hicimos el 5 de junio de 2024
en Jesi con la intervencion del profesor
Maurizio Servili y de la profesora Tullia
Gallina Toschi en nuestro evento Olive
Care ante mas de 150 clientes de pri-
mera linea.
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Malacasta,

En la Sierra Sur de Jaén y la Subbética
Cordobesa se denomina malacasta a los olivos
centenarios que crecen en las zonas de alta
montafia, a mas de 1.000 metros de altura,
que soportan una climatologia extremay a

los que resulta casi imposible acceder. De

sus preciados frutos se obtienen singulares

y exquisitos AOVEs de produccion limitada y
gran calidad que presentan unas propiedades organolépticas diferentes al resto.
Malacasta es también una pequefia empresa familiar formada por los hermanos
Luis -maestro de almazara- y Lucia Serrano del Moral -experta en cata-, hijos de
un pequeno productor de aceituna. Malacasta by Serrano del Moral es un AOVE
Premium de cosecha temprana -los frutos se recogen en la primera semana de
octubre- nacido tras seis afios de pruebas y ensayos en los que Unicamente

se podia trabajar 15 dias -ya que la materia prima sélo esta disponible durante
ese periodo de tiempo- para lograr el mejor virgen extra posible. Un equilibrado
coupage de picuda y carrasquefia de color verde esmeralda con aromas a hierba
recién cortada, hojas de higuera, tomatera, alloza y almendra verde cuya edicion
especial, ideal para regalar, se presenta en una botella blanca de 500 ml. dentro
de una caja con detalles propios de la marca. Ademas de AOVE, bajo el nombre
Malacasta también se comercializan otros productos gourmet como mermeladas
de AOVE con naranja y mora.

(Platén)
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° PAL/EO,

PAL/EO es el nombre de la nueva linea de AOVEs de Luque Ecoldgico obtenidos de
variedades de olivos centenarios -algunos de mas de 300 afos- que pretende homenajear
este valioso patrimonio natural, “conectando con el legado de nuestros antepasados y
preservando la biodiversidad. Y es que estos olivos centenarios son mucho mas que simples
arboles: son testigos silenciosos de la historia y el legado de las generaciones que nos
precedieron. A través del aceite de oliva que producen, podemos saborear y conectar con
la rica herencia cultural y culinaria de nuestros antepasados, celebrando su sabiduria y la
pervivencia de su legado”, afirma el director comercial y de Marketing de Luque Ecolégico,
Rafael Galvez. La produccion ha comenzado en la campana 2023/24 con un pequeiio lote
de AOVE procedente de estas variedades desconocidas

s6lo hemos restablecido lazos con la naturaleza, sino
gue nos embarcamos en un nuevo proyecto oleicola
en el que, al valorar y preservar estos venerables
arboles, estamos asegurando que su historia contintie
siendo contada y apreciada por las generaciones
venideras”. El resultado es un AOVE singular “con un
toque misterioso y atractivo que sera apreciado por
los consumidores, pues verdaderamente estamos
ofreciendo historia en una botella”.

Kaove,

Hablar de Kaove es hacerlo de una empresa familiar con mas de tres siglos de tradicion
en el cultivo del olivar y la produccion de aceite de oliva virgen extra en la provincia de
Jaén. En Kaove estan orgullosos de su herencia y se esfuerzan por preservarla para las
generaciones futuras, ofreciendo una gama de productos Unicos que reflejan su pasion
por la calidad y la autenticidad, y promoviendo un estilo de vida saludable. Ademas, la
empresa esta firmemente comprometida con la sostenibilidad, algo que se hace evidente
en cada paso del proceso de produccion, con un minimo impacto ambiental, desde el
minucioso cuidado de sus olivares centenarios hasta la incorporacion de las Ultimas inno-
vaciones tecnoldgicas, prestando especial atencion a la seleccién y recoleccion manual
y temprana de los frutos, que son molturados a las pocas horas. Sus fincas se sitian en
los municipios de Cazalilla, Mengibar y Villanueva de la Reina, en la Vega del
rio Guadalquivir, una localizacién privilegiada que ofrece numerosos beneficios
y garantiza la produccién de virgen extra de la mas alta calidad. Atendiendo al
calendario lunar, los esquejes de los nuevos olivos se plantan en cuarto crecien-
te para obtener arboles sanos en época de luna llena; mientras que la poda se
realiza siempre en cuarto creciente y la cosecha se lleva a cabo en luna llena.
La gama Delicatessen comprende exquisitos AO-
VEs gourmet de arbequina y picual, y otro picual
ecologico, todos ellos disponibles en botella de 250
y 500 ml.; mientras que Luxury Collection Picual
es un sofisticado monovarietal de intenso frutado
y gran complejidad aromatica presentado en una
exclusiva botella de tronco cénico de 500 ml. seri-
grafiada en verde y oro, contenida en un estuche de
carton rigido ecolégico. Por ultimo, Kaove Premium
Plata, disponible en vidrio de 500 ml. y lata de 3 I.,
es un versatil picual que afiade un toque de exce-
lencia a cada receta.
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(Marcus Garvey)

y no identificadas -de ahi que representen un tesoro genético de incalculable valor-, en
una edicion limitada de alrededor de 1.000 botellas. “Esta biodiversidad es esencial para
garantizar la resiliencia y la adaptabilidad de nuestros cultivos en un mundo en constante
cambio que enfrenta nuevas amenazas”, afiade. “Con la recuperaciéon de estos olivares no

(Madre Teresa de Calcuta)
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POVEDADES v LANZAMIENTOS

En 2009, Castillo de Canena Olive Juice inicié un ambicioso proyecto: la creacién de un jardin donde florecie-
ran variedades de olivos de diversos paises de la Cuenca Mediterranea. Este proyecto no s6lo buscaba
recrear un espacio verde, sino también rendir homenaje a un arbol totémico con una historia que se
remonta a cinco milenios. Asi, con el apoyo técnico del Instituto de Investigacion y Formacién Agraria y
Pesquera (IFAPA), esta iniciativa se convirti6 en un espacio para ensayos y descubrimientos. En una
parcela de aproximadamente 2 ha. plantaron mas de 30 variedades de olivos, acomparfados de ace-
buches provenientes de 14 lugares distintos, que convivieron con las nueve preselecciones elegidas
por el IFAPA. Alo largo de estos 15 afios, desde la marca han seguido de cerca el desarrollo fisiol6-
gico de los olivos, su adaptacion al clima y suelo autéctonos, asi como su resistencia a plagas y enfer-
medades locales. También han explorado los perfiles sensoriales y los atributos organolépticos de los AOVEs
derivados de estas variedades, analizando la influencia del ferroir en sus caracteristicas olfativas y gustativas.
En este camino, la firma ha dado un paso significativo con la presentacion de la primera edicion de Summa
Varietalis, un excepcional blend elaborado con varietales de olivos procedentes de Espafia (arbosana, mollar
de Cieza, pico limén y ocal), Siria (zaity y souriani), Tunez (chemlali), Israel (maelia), Italia (leccino), Grecia
(koroneiki) y Portugal (galega).

El de Finca Los Remedios es un joven proyecto familiar que combina las
técnicas mas innovadoras con un enfoque sostenible y respetuoso con el
medio ambiente. La finca, situada en plena llanura manchega, entre Alcazar
de San Juan y Manzanares, en el paraje denominado de Las Motillas -donde
se encuentran las ruinas de “La Venta de las Motillas”, lugar incorporado por
Miguel de Cervantes en su inmortal obra Don Quijote de la Mancha-, cuenta
con una extensién de 80 ha. de olivar intensivo a 657 msnm donde las fa-
vorables condiciones edafocliméticas aportan un valor afiadido a la calidad
del fruto, con suelos franco-arcillosos e inviernos suaves seguidos de primaveras soleadas y veranos calurosos. Aqui se
cultivan las variedades sikitita, koroneiki y arbequina -pronto se incorporara lecciana-, de las que se obtienen dos AOVEs
Premium de cosecha temprana, un coupage de las dos primeras y un monovarietal de la Gltima, presentados en botella
italiana de vidrio de 100, 200 y 500 ml. Cada partida de aceituna se somete a un riguroso control con el fin de seleccio-
nar solo los mejores frutos y las instalaciones de la finca estédn equipadas con sistemas de minimizacion de residuos,
mostrando un compromiso tangible con la reduccién del impacto ambiental. Unas précticas sostenibles que reflejan la
vision integral de Finca Los Remedios en cuanto a la preservacion del entorno y la produccion responsable.

El Lagar del Soto, de Jacoliva, es un exclusivo monovarietal de manzanilla cacerefia que cuenta con

dos versiones, clasica y Premium. El redisefio de la marca y la imagen de este segundo, un AOVE con -
DOP Gata-Hurdes, se enfoca a transmitir un concepto actualizado basado en el proceso de elabora- ‘ ﬂ
cién de los aceites que se llevaba a cabo en los molinos situados en los sotos de la ribera de los rios

para moler la aceituna, utilizando la fuerza del agua. De ahi que IPACKLAB Packaging Innovation La- E h})%i;\‘m; ]
boratory, encargado del disefio y desarrollo de packaging, haya recurrido a un mosaico de cuadrados SOt

de color azul para evocar el agua y su conexién con dicho proceso, creando =
una imagen fresca y contemporanea, alejada de una imagen tradicional,
para dirigirse a un consumidor joven que busca nuevas experiencias de
marcas y consumo. El objetivo es lograr un packaging de botellas -de 500
y 250 ml.- y embalajes lo mas eficiente posible, con el objetivo

de reducir el consumo de materias primas, peso, energia, mate- ‘— =
riales y emisiones en los procesos, el aimacenaje y la logistica,

buscando la circularidad en el disefio.
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Con certificacion Demeter, Verisima Natura es un AOVE de agricultura sostenible y biodinamica
procedente de aceitunas recolectadas en octubre de olivares tradicionales de secano -con riego
deficitario por goteo-, muchos de ellos centenarios, situados en el municipio de Torrenueva, en
la comarca de El Campo de Montiel (Ciudad Real), en pedregales, lomas y pendientes a 700
metros de altitud. Se trata de un equilibrado coupage ecoldgico de picual, arbequina y cornica-
bra, asi como de un monovarietal de esta ultima variedad autoctona de Castilla-La Mancha. Con
aromas a aceituna verde, platano, manzana, tomatera, hoja de olivo y almendra verde, en boca
VERI resulta suave y persistente, con notas verdes a hoja, platano y manzana, de amargor medio y
LML W picor medio-alto en progresion. Su naturaleza biodinamica y respetuosa con el medio ambiente
se refleja en practicas que buscan la regeneracion de los suelos mediante cubiertas vegetales,
barbechos, diversidad de cultivos e introduccion de ganado; y otras que favorecen la biodiver-
sidad local como la introduccién de charcas, lindes vegetales y pedrizas para lograr que anima-
les, aves y polinizadores prosperen en este entorno, ayudando a evitar plagas. Verisima Natura
== puede adquirirse en la web del mismo nombre y en establecimientos cercanos como el hotel La
1 Caminera en Torrenueva y la tienda gourmet 11 Anforas en Valdepefias.

En Moli Coloma siempre han buscado la innovacién entendida desde su compromiso con la proteccion del medio
ambiente y el absoluto respeto por el entorno. Cada botella refleja el resultado de la rica biodiversidad que prospera
en sus fincas. El nuevo y ecoldgico formato bag in box de 3 |. de su equilibrado

y complejo AOVE 100% arbequina conserva su frescura y caracteristicas
organolépticas y lo protege de elementos perjudiciales como el aire, la luz y el calor.
Se trata de un envase hermético con formato de doble capa que ayuda a regular
los cambios de temperatura manteniendo el equilibrio del aceite en un ambiente
opaco que preserva pigmentos, clorofilas y protege el producto del contacto con la
luz. Ademas, su diseiio facilita el transporte y la manipulacion, pudiendo llevarse
cémodamente a cualquier lugar sin riesgo de derrames o exposicién al aire, lo

que podria comprometer la calidad del aceite. Un formato préactico y sostenible

que minimiza el impacto ambiental en comparacion con los envases tradicionales

al presentar un 70% menos de plastico, un 75% de cartén ondulado y un material
100% ligero y reciclable.

Oro de Altura surge como resultado de una larga tradicion familiar. Tras varias décadas re-
colectando olivas y elaborando aceite para consumo propio, la familia Blasco decidi6 ir un
paso més alld y crear su propia almazara y marca. Un nombre que encierra un doble sentido,
como explica Esperanza Blasco. “Tradicionalmente, el punto m4s alto de cualquier pueblo
era el campanario de la iglesia, y en algunas localidades lo sigue siendo. Por eso aparece

en nuestro logo y nos gusta imaginarnos degustando alli nuestro oro liquido de alta calidad
mientras se contempla la belleza del paisaje que se extiende ante nosotros”. La empresa
-Blasco Fruit, S.L.- controla todo el proceso de elaboracién de sus virgenes extra de cosecha
temprana, todos ellos de la variedad serrana de Espadan, autoctona de la comarca del Alto
Palancia (Castellén), donde se encuentran sus olivares. Bajo esta marca se comercializan
dos gamas de producto que difieren en la fecha de elaboracion, Premium -mediados de oc-
tubre, obtenido de aceitunas en su mayoria verdes- y Seleccion -finales de octubre, de sabor
mas dulce-, ambos presentados en botella de vidrio de 500 ml. y disponibles en www.oro-
dealtura.es, con la vista puesta tanto en el mercado nacional como internacional, asi como en
el canal Horeca y tiendas gourmet.
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;



PROYECTOS, CONTROL E INVESTIGACION

INGENIERIA, AUTOMATIZACION, CONTROL Y-GESTION DE PROCESOS
PARA ALMAZARAS

42 ANOS OFRECIENDO SOLUCIONES

} SISTEMA DE ENFRIAMIENTO DE LA ACEITUNAENTO

P Rentabilidad y Eficienc

P Tendencia de Futuro
_
P Tecnologia de Vanguarc

} Minimizacién de Inciden
1AVH
} Excelencia en Calidad y Producti
e
} Especialistas Integradores de Siste

l] 5 =

"

- vmware , - Rockwell
SIEMENS | P PARTNER - Automation
i so?.ﬁ%?r«sls?g:)rtl?&k Recognized Systems Integrator
A 4 4 P
Sede en Europa Sede en América
Parque Industrial y de Servicios del Aljarafe, Calle Brujula 62. 62 Avd. 0-60, Gran Centro Comercial, Zona 4 / Torre II.
41927 - Mairena del Aljarafe 8° Nivel. Oficina 801.
(Sevilla) Espana. 01004 Guatemala C.A. (Guatemala)
Tfno.: +34 954 18 66 80 Tfno.: +(502) 2335-2320 / +(502) 2338-0022

www.procisa.es



) £1 MUNDO d- 1.s MARCAS

A partir de una sélida estrategia de “Cero plastico”, Conde de Benalla presento en la pasada edicion de Alimentaria
su nueva gama de aceites de oliva virgenes extra de alta calidad en packagings 100% ecolégicos. En este firme
compromiso con la sostenibilidad, la firma lidera la
transicion ecoldgica decidiendo de forma consciente

y responsable -tanto para el agricultor como para el
consumidor y el planeta- comercializar sus AOVEs
envasados bajo las marcas Amarga y Pica, Benalua

y BIO Gnicamente en envases 100% ecoldgicos de
vidrio, lata y materiales reciclables. Una propuesta
alineada con los ODS fijados por la Agenda 2030 y la
Ley de Restauracion de la Naturaleza, sorprendiendo al
consumidor con zumos singulares avalados por la DOP
Montes de Granada, que confiere valor a la tierray a la
autenticidad de sus productos.

PEPE, una de las marcas de aceite de oliva de IFFCO Iberia, ha ampliado su catalogo incorporando condimentos a
base de aceite de oliva virgen extra en formato spray bag-on-valve (BOV), revolucionando la forma en que se dispen-
sa su AOVE infusionado con ajo, trufa negra, chili y limén gracias a un
innovador dosificador con tres posiciones. A diferencia de los sistemas
tradicionales, donde el aceite y el propulsor comparten el mismo espacio,
este innovador spray eco-friendly, limpio y facil de usar, separa el aceite
en una bolsa de aluminio sellada y flexible conectada directamente a la
valvula. El aire comprimido se encuentra fuera de la bolsa, en el espacio
entre ésta y la pared interior de la lata. Cuando se acciona el dispositivo,
el aceite sale sin mezclarse con el propulsor, conservando asi todas sus
propiedades. La presidn interna de la lata aprieta la bolsa al presionar el
dispositivo y, al soltarlo, el rociado se detiene automaticamente, evitando
derrames. Ademas, el aire comprimido permanece dentro del envase
incluso después de que el producto se agote y, gracias al sellado hermé-
tico, se mantiene intacto durante toda su vida (til, permitiendo aprovechar
practicamente el 100% del contenido.

El estuche Coleccion Monovarietales de Verde Divino (Aceites Moral, S.L.) es
la nueva apuesta de la firma jiennense para ofrecer una auténtica experiencia
gastronémica. Un formato con cuatro botellas de 100 ml. que contiene las
distintas variedades que producen en sus fincas: picual, picual ecolégico,
royal y arbequina, todos ellos de cosecha temprana. Disefiado para que

el consumidor organice su propia cata y pueda apreciar las diferencias
sensoriales de cada variedad, este estuche gourmet concebido para los
paladares mas exigentes se antoja la oportunidad perfecta para regalar un
AOVE de alta calidad de una forma diferenciada y exclusiva.
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SOL regresa a sus origenes y se
convierte en la Feria Internacional del
Aceite de Oliva

a 28? edicion de SOL

continué celebrandose

de manera simultanea

a Vinitaly, centrandose

exclusivamente en el
mundo del aceite de oliva en todas
sus formas. Asi, supuso un lugar de
encuentro entre la oferta y la demanda
de las mejores producciones de aceite
de oliva virgen y virgen extra, incluidos
productos cosmeéticos y nutracéuticos a
base de aceite de oliva y hojas de oli-
V0, asi como aceituna de mesa y aceites
aromatizados. Todo ello con el objetivo
de crear mas oportunidades comercia-
les con iniciativas especificas, mejorar
el posicionamiento de las existentes y
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aumentar la participacion de exposito-
res y visitantes profesionales.

Ademés del area expositiva, SOL
albergo talleres, reuniones de compra-
dores, catas guiadas, showcookings,
maridajes y conferencias, actividades
a través de las cuales el visitante pudo
aprender a reconocer un aceite defec-
tuoso, realizar el maridaje correcto o
conocer las novedades del mundo del
aceite de oliva.

En el marco de esta cita, la jefa de
la Unidad de Economia y Promocion del
Consejo Oleicola Internacional (COI),
Maria Juarez, se refirié a los retos que
debe afrontar el sector oleicola tales
como el cambio climatico, los precios o

impulsar la visibilidad y el reconocimien-
to del aceite de oliva en los distintos
mercados. Juarez precis6 que 2023 se
caracteriz6 por una importante caida de
la produccion y el consiguiente marcado
repunte de los precios, a lo que se ha
unido “una prevision para la actual cam-
pafia de una caida de la produccion del
6% debido a la combinaciéon de varios
factores: periodos de floracion asincré-
nicos, cosechas tempranas provocadas
por la aparicion de determinadas patolo-
gias, como la Xylella fastidiosa, y perio-
dos de sequia”.

Y es que el cambio climatico y su im-
pacto en los mercados fue uno de los
temas tratados durante la conferencia
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La feria acogi6 actividades
tales como catas guiadas.

inaugural titulada “La nueva geografia
del mundo del aceite de oliva: produc-
cién y consumo”. En concreto, se puso
de manifiesto que después de veinte
anos de crecimiento continuo, con la pro-

duccién mundial de aceite de oliva au-
mentando de 1,8 millones de toneladas
en la campafa 1992/93 a 3,4 millones
de toneladas en la campana 2010/2011,
segun datos del COl, las fluctuaciones

de la produccion se han convertido en
algo habitual con cinco campafias de
aceite de oliva en los Ultimos diez afios
produciendo entre 2,4 y 2,5 millones de
toneladas y cinco muy por encima de los
3 millones de toneladas. Las tendencias
del consumo, sin embargo, son mas li-
neales: se han duplicado en 30 afos, al
pasar de 1,6 millones de toneladas a 3
millones de toneladas en todo el mundo.

La incertidumbre economica global
también ha impactado en el sector olei-
cola, “especialmente en lo que respecta
ala necesidad de invertir en tecnologias
y practicas sostenibles, asi como de
anticipar posibles aumentos de los pre-
cios agricolas basicos, todo ello en un
contexto de creciente competencia en
el mercado donde otras zonas produc-
toras emergentes, como Sudamérica y
Australia, estan ampliando su produc-
cion de aceite de oliva”, sefialo la repre-
sentante del COI.

También se resaltdé que ltalia puede
mirar el escenario futuro con optimis-
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mo, sobre todo porque, segun Rossella
Cernuto, ejecutiva senior de analisis de
NielsenlQ, “el aceite de oliva virgen ex-
tra es fundamental en todas las mesas
italianas”, si bien consider6 esencial
adoptar medidas para ganarse a los
consumidores mas jovenes.

Asimismo, en SOL se anunci6 la co-
laboracién entre Veronafiere y la Fun-
dacién de Olivar, “una asociacion entre
ltalia y Espafna que no sélo fortalecera
los lazos entre estos dos paises que
siempre han estado en el corazén de
la industria olivarera, sino que también
abrira nuevas oportunidades de creci-
miento y desarrollo a escala internacio-
nal”, destac6 Raul Barbieri, director de
ventas de Veronafiere.

Barbieri también subray6 que SOL
supone “una oportunidad extraordinaria
para compartir conocimientos, expe-
riencias e ideas innovadoras que ayu-
daran a afrontar los desafios futuros
con éxito y prosperar como industria.
Ademas, Veronafiere esta trabajando
arduamente para traer nuevos proyec-
tos a este evento”.

Por su parte, el director gerente de
la Fundacion del Olivar, Javier Olmedo,
consider6 que ambos paises “deben
afrontar juntos los retos de los proxi-
mos anos, aprovechando sus respecti-
vas fortalezas y avanzando de manera
conjunta en mercados y contextos inter-
nacionales donde se decidira el futuro
del sector. La colaboracioén entre la Fun-
dacion de Olivar y Veronafiere abre un
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Verona entré a
formar parte de la
asociacién Citta
dell’Olio.

nuevo modelo de relaciones entre Es-
pafa e ltalia que esperamos conduzca
a resultados gratificantes”.

Por otro lado, en el marco de SOL se
celebré un acto en el que Verona en-
tr6 a formar parte de la Associazione
Nazionale Citta dell’Olio. Asi, el pre-
sidente de la entidad, Michele Son-
nessa, dio la bienvenida a esta ciudad
como nuevo miembro, entregando la
bandera de membresia a su alcalde,
Damiano Tommasi. De esta forma, el
municipio se une a la “gran familia de
organismos publicos implicados en la
promocién del aceite de oliva virgen
extra y en la valorizacion del patrimo-
nio oleicola italiano”.

“Entrar en nuestra red en un mo-
mento como este significa aceptar el
desafio de promover no s6lo nuestras
excelencias: el AOVE producido por los
mas de 600 cultivares de nuestro pais,
sino también las comunidades oleicolas
con sus valores de identidad; centrar-
se en el oleoturismo, valorizando las
experiencias a través de las cuales es
posible descubrir la belleza del territo-
rio e invirtiendo en estrategias eficaces
para luchar contra el abandono de las

tierras olivareras, asi como apostar por
una restauracion de calidad mediante la
adopcion de la Carta del Aceite”, detalld
Sonnessa, quien apunté que “juntos po-
demos trabajar en proyectos importan-
tes como el Paseo entre los Olivos o la
Merienda en el Olivar para que se perci-
ban los valores saludables del aceite de
oliva y devolver la rentabilidad al mundo
del aceite”.

El alcalde de Verona se mostr6 orgu-
lloso de haber entrado a formar parte de
Citta dell’Olio porque “Verona tiene una
gran tradicion agricola y una produccion
de gran calidad y valor”.

A su vez, en SOL tuvo lugar la en-
trega oficial de premios a los AOVEs
galardonados en el Concurso Interna-
cional Sol d’Oro 2024, que este afno
cont6 con un total de 450 muestras
procedentes de ltalia, Espafa, Francia,
Portugal, Croacia, Eslovenia, Grecia,
Turquia, Argelia, Marruecos y Tunez.
En esta edicidon, los productores ita-
lianos fueron los protagonistas en las
diferentes categorias: Frutado Medio,
Frutado Intenso, DOP-IGP, Organico,
Monovarietal, “Absolute beginners” y
“Grandes productores”. Nuestro pais,
por su parte, se alz6 con un total de
cuatro medallas. &
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La 402 edicion de Ovibeja supera

a 40* Ovibeja, que fue

inaugurada por el pri-

mer ministro de Portu-

gal, Luis Montenegro, y

clausurada por el presi-
dente de la Republica, Marcelo Rebe-
lo de Sousa, contabilizd6 més visitantes
que el afio anterior -més de 100.000-,
asi como mas expositores e iniciativas,
habiéndose registrado un alto nivel de
satisfaccion, segun las encuestas reali-
zadas durante la feria.

A la muestra asistieron el ministro de
Agricultura, José Manuel Fernandes, y
la ministra de Medio Ambiente y Ener-
gia, Maria da Graga Carvalho, asi como
varios secretarios de Estado.

El ministro de Agricultura también se
reunio6 con el Consejo de Administracion
de ACOS para conocer las principales
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las expectativas

preocupaciones y expectativas de los
agricultores del Alentejo. En este senti-
do, esta asociacion se refiri6 a la ges-
tiobn del agua -en zonas de regadio y
de secano-, a la Politica Agraria Comun
(PAC), al cambio climatico y al apoyo
imprescindible para la dinamizacion de
las actividades economicas y sociales
en el medio rural.

Entre otras muchas iniciativas, la 40*
Ovibeja celebro el Xl Concurso Inter-
nacional de Aceite de Oliva Virgen Ex-
tra-Premio CAlOvibeja cuyos premios
se entregaron en un acto que tuvo lugar
durante el evento. La edicion de este
afno del concurso recibié 113 muestras
de aceite de oliva virgen extra de nueve
paises, aunque la mayoria de los AO-

VEs procedian de Portugal y Espafia.
El objetivo de este certamen es fomen-
tar la apuesta por la calidad del AOVE,
incrementar su consumo y conquistar
mercados internacionales.

Los miembros del jurado, presidido
por el catedratico José Gouveia, proce-
dieron también de nueve paises y se re-
unieron en Beja los dias 11 y 12 de abril
para evaluar los aceites participantes.

El incremento de la calidad de las
muestras que compitieron en el concur-
so fue el principal plato fuerte de esta
edicion. Gouveia destacé que han sido
AOVEs excelentes “que consiguieron
puntuaciones de mas de 90 puntos, so-
bre un maximo de 100, lo que es real-
mente extraordinario”.

En concreto, el Xlll Concurso Inter-
nacional de Aceite de Oliva Virgen Ex-
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Ovibeja acogi6 la entrega de premios del Xlll Concurso Internacional de Aceite de Oliva Virgen Extra-Premio CA|Ovibeja.

tra-Premio CAIQvibeja reconoci6 a va-
rias empresas espafiolas en las catego-
rias de Frutado Maduro, Frutado Verde
Ligero, Frutado Verde Medio y Frutado
Verde Intenso.

Asi, en la categoria de Frutado Ma-
duro destacd Pago de Penarrubia, con
una Mencion de Honor; mientras que en
la modalidad de Frutado Verde Ligero
Goya en Espafia se alz6 con una Me-
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dalla de Plata; y en la de Frutado Verde
Medio Aceites Oro Bailén Galgon 99,
S.L.U. y Muela-Olives obtuvieron sen-
das menciones de honor.

Asimismo, en la categoria de Frutado
Verde Intenso Muela-Olives recibi6 dos
menciones de honor.

Ademas de AOVEs espafioles, re-
sultaron reconocidos en este concurso
-organizado por ACOS, con el apoyo de
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La XXII Feria del Olivo de Montoro

apuesta por un nuevo
profesionalizado

as instalaciones del Pa-

trimonio Comunal Oliva-

rero Montoro acogieron

la principal muestra de la

provincia de Coérdoba en

torno al olivar y al aceite de oliva que

contd con mas de medio centenar de

expositores. En esta edicion, las em-

presas presentes mostraron las nuevas

técnicas aplicadas al olivo tales como

drones, tratamiento de imagenes saté-

lite, monitorizacion telematica de riegos

y tratamientos fitosanitarios, nuevos sis-

temas de recoleccion, avances aplica-

dos en las almazaras o la optimizacion
automatica del proceso de extraccion.

Y es que la muestra identificé la trans-

formacion digital como “irreversible y

transversal”, aplicable tanto a los siste-

mas de cultivo -tradicional, intensivo o en
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seto, de secano o regadio, de montafia o
campifia- como a los procesos de trans-
formacion en la agroindustria, ya sea en
las almazaras cooperativas, industriales
y pequefas o grandes fabricas.

La inauguracion oficial de la XXII Fe-
ria del Olivo de Montoro cont6é con la
participacion de la alcaldesa de Mon-
toro, Lola Amo; el vicepresidente de la
Diputacion de Cordoba, Félix Romero;
el delegado territorial de Agricultura,
Pesca, Agua y Desarrollo Rural de la
Junta de Andalucia en la provincia de
Cordoba, Francisco Acosta; la subde-
legada del Gobierno de Espafa, Ana
Lépez Losilla; la vicerrectora de Innova-
cion y Transferencia de la Universidad
de Cordoba (UCO), Lourdes Arce; el
presidente de Caja Rural de Jaén, Juan
Nufhez Pérez; el presidente de la Fun-

formato mas

dacion Patrimonio Comunal Olivarero,
Rafael Sanchez de Puerta; y el director
ejecutivo del Consejo Oleicola Interna-
cional (COI), Jaime Lillo. No obstante,
el corte de cinta de la feria fue realizado
por los responsables de dos empresas
que cuentan con sede en Montoro: Be-
nito Castillo, director técnico de Centri-
fugacion Alemana, y José Ramén de la
Rosa, gerente de Industrias de la Rosa.
La alcaldesa de Montoro, Lola Amo,
valoré “muy positivamente” esta edicion
renovada, en la cual se aposté “por un
formato mas profesionalizado respon-
diendo a las demandas de los exposito-
res, poniendo en marcha un servicio de
atencion permanente para que la feria
fuera provechosa para las empresas”.
A la muestra también acudié el minis-
tro de Agricultura, Pesca y Alimentacion,
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Corte de cinta.
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Luis Planas, quien subray6 que la inno-
vacion y la tecnologia juegan un papel
fundamental para el futuro del olivar, tan-
to para la competitividad del sector como
para la proteccion del medio ambiente y
el mantenimiento del tejido social y eco-
némico de amplias zonas rurales.
Durante su recorrido por la feria, Pla-
nas visitd el estand de Grupo Editorial
Mercacei, donde su CEO, Juan A. Pefia-
mil, le mostr6 el amplio portfolio de publi-
caciones desarrolladas por el Grupo.
Asimismo, durante las tres jornadas
de la feria, los visitantes pudieron acudir
al Salon del Aceite de Oliva Virgen Ex-
tra, en el que pudieron degustar los 100
mejores aceites de oliva virgenes extra
del mundo que han participado recien-
temente en los EVOOLEUM Awards, lo
que supuso “una oportunidad Unica para
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probar, catar y disfrutar
de multiples variedades
de un importante numero
de paises”, segln resaltd
el director de la Asocia-
cion Espafiola de Muni-
cipios del Olivo (AEMO),
José Maria Penco. El sa-
Ibn cont6 con asistencia
técnica por parte de ca-
tadores profesionales que
explicaron al visitante los
diferentes matices de los
aceites presentes.

La feria, organizada por
el Ayuntamiento de Montoro, en cola-
boracion con la Universidad de Cordo-
ba (UCO), la Asociacion Espafola de
Municipios del Olivo (AEMO), el Club
Recreativo lligora, el Consejo Oleicola
Internacional (COIl), la Fundacién Pa-
trimonio Comunal Olivarero, conté con
el patrocinio de Caja Rural de Jaén, la
Junta de Andalucia -a través de los fon-
dos FEADER de la Unién Europea- y la
Diputaciéon de Cordoba.

Como es habitual, la Feria del Olivo de
Montoro acogi6 la celebracion de sus
tradicionales Jornadas Técnicas, que en
esta edicion se dedicaron a la “Olivicultu-
ra y Elaiotecnia 4.0”y donde se analiza-
ron las principales novedades digitales
del sector del olivar y el comportamiento

S

Autoridades en la inauguracién de la
XXII Feria del Olivo de Montoro.

de los consumidores ante la evolucién de
los precios de los aceites de oliva.

Las jornadas -organizadas por el
Ayuntamiento de Montoro y AEMO- fue-
ron disefiadas en colaboracion con la
UCO, el IFAPA, el CSIC y el COI.

El miércoles 8 de mayo tuvo lugar
el primer dia de las jornadas dedicado
a “La olivicultura 4.0”. En concreto, la
primera mesa se centrdé en “Las plan-
taciones del futuro. Densidades Opti-
mas y nuevas variedades” -moderada
por Javier Hidalgo Moya, del Centro
IFAPA Alameda del Obispo- y en ella
participaron Teresa Carrillo, directora
del Departamento de |+D+i de BALAM
Agriculture; Felipe Oliva, director técni-
co de Todolivo; Manuel Lépez, director
de AGR Espafia; y Cristobal Sanchez,
delegado de Andalucia de Agromillora.
Los ponentes detallaron cuales has sido
las caracteristicas histéricamente fun-
damentales que se han seleccionado
en la mejora genética. Explicaron que
inicialmente se buscaron: reducido vi-
gor, productividad y rendimiento graso,
y precocidad en la maduracion; si bien
esos argumentos se completan en la
actualidad con variedades que tengan
caracteristicas sensoriales diferencia-
les, resistencia a la sequia y crecimiento
vegetativo, ademas de facilitar la poda
automatizada. Por otra parte, cada pro-
ductor indicé la variedad mas adecuada
y la densidad para secano y regadio.
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Posteriormente, tuvo lugar la mesa
sobre “Apoyo de la digitalizacion en las
técnicas de cultivo: poda, riego, mane-
jo del suelo, fitosanitarios y abonado”
—moderada por Juan Antonio Polo, jefe
del Departamento de Tecnologia del
Aceite de Oliva y Medio Ambiente del
COlI-y que conté con las intervenciones
de los investigadores Gregorio Blanco,
de la UCO; José Antonio Jiménez Ber-
ni, del Instituto de Agricultura Sostenible
(IAS-CSIC); y Daniel Pérez, del Centro
IFAPA Alameda del Obispo. En ella se
realiz6 una exposicion de la evoluciéon
que ha tenido la mecanizacion en cose-
cha, desde la busqueda de la mecaniza-
cién del olivar intensivo en vaso e inclu-
so tradicional, hasta las cosechadoras
de seto, asi como los distintos prototi-
pos estudiados. También se habl6 de
las caracteristicas que deben tener los
setos para realizar una correcta poda y
sus posibilidades de mecanizacion.

La mesa relativa a las “Aplicacio-
nes digitales para la toma de decision
del momento éptimo de recoleccion:
NIRs, RGS” -moderada por Raul de
la Rosa Navarro, del IAS-CSIC- cont6
con la presencia de Carmen Capiscol,
responsable de 1+D+| de Citoliva-Pro-
yecto Behtool; y Francisco Alcantara,
gestor de proyectos de AEMO, que
mostraron las evidencias empiricas
en ensayos para la seleccion del mo-
mento 6ptimo de recoleccion en base
al rendimiento graso sobre seco y la
influencia de ese parametro en la in-
tensidad productiva en las almazaras y
la calidad del aceite de oliva, asi como
la necesidad de su automatizacion.
También se abord6 la aplicacion de la
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Salén del Aceite de
Oliva Virgen Extra.

Inteligencia Artificial para el modelado
de un método predictivo que permite
conocer el momento 6ptimo de la re-
coleccion y consideraron que la aplica-
cion de la IA revolucionara la toma de
decisiones en la recoleccion.

La dltima mesa desarrollada durante
el 8 de mayo fue “Modelos de prediccion
de cosecha y de establecimiento del
precio del aceite de oliva en los equili-
brios del mercado” -moderada por José
M? Penco, director de AEMO-, en la que
intervinieron los investigadores Raul de
la Rosa, del IAS-CSIC; Ignacio Lorite,
del Centro IFAPA Alameda del Obispo;
y Joaquin Olivares, de la UCO. En esta
mesa se hablé acerca de la inestabili-
dad que histéricamente acompana a
las cotizaciones en origen del aceite de
oliva, lo que crea graves distorsiones y
dificulta las decisiones empresariales a
corto y medio plazo. Basandose en fac-
tores climaticos, agron6micos, comer-
ciales, de disponibilidad, reservas hidri-
cas, etc. plantearon, con el uso de la IA
y modelos matematicos, la creacion de
un modelo predictivo que permita pre-
decir el rango de precio mas probable
para el aceite de oliva.

[

Mesa sobre las
plantaciones del futuro.

El jueves 9 de mayo se celebro el
segundo dia de las jornadas dedica-
do en este caso a “La elaiotecnia 4.0”".
La primera de las mesas se centrd en
“Automatizacion y clasificacion en la
recepcion de la aceituna. Patios inteli-
gentes”. Moderada por Gabriel Beltran,
del Centro IFAPA Venta del Llano, en
ella participaron Luis Manuel Barrera,
responsable de Negocio de Aceituna
de FOSS lIberia; Pedro Martinez, direc-
tor gerente de IMS Control Industrial;
y Francisco Hidalgo, del Instituto de la
Grasa (IG-CSIC), quienes expusieron
que el proceso de extraccion hace dé-
cadas que se encuentran automatizado,
sin embargo, la automatizacién en el
patio se llevd a cabo con posterioridad.
Explicaron que a través de tecnologia
NIR vy vision artificial es posible clasifi-
car lotes de aceituna atendiendo al ren-
dimiento graso, al estado sanitario y a
la acidez repercutiendo inmediatamente
en la calidad del aceite extraido y en
facilitar la extraccion mediante la cla-
sificacion en lotes de molturaciébn mas
homogéneos. A su vez, detallaron que
se esta trabajando en la monitorizacion,
en el fruto de aceituna, de parametros
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Mesa sobre apoyo de la digitalizacién
|| en las técnicas de cultivo.

como MOSH-MOAH vy polifenoles tota-
les, lo que permitira una clasificacién en
tolva que facilita la obtencion de aceite
de oliva con un amplio abanico de los
requerimientos que el cliente solicite.

A continuacién, la mesa “Automatiza-
cién y optimizacién de la extractabilidad
y la calidad en el proceso de moltura-
ciéon. Procesado inteligente” -moderada
por Fernando Martinez (IG-CSIC)- con-

t6 con la presencia de Ramoén Gilabert,
ingeniero de Gesca Automatismos; An-
tonio Lépez, responsable de Automati-
zacion y Digitalizacion del Centro de Ex-
celencia para Aceite de Oliva de GEA;
y Juan Gomez, CO-CEO de ISR, quie-
nes apuntaron que la optimizacién on
line en la extraccion de aceite de oliva
virgen esta consolidada desde el pun-
to de maximizar la extraccion. Segln

Queda mucho por hacer!!!
[VCLCION D8 LA PROUCCION MERSUAL DE ACEITE

Mesa sobre aplicaciones digitales para la toma de
decision del momento éptimo de recoleccién.

o \ —_

pusieron de manifiesto, los sistemas de
control automatico de procesos estan
alimentandose de la toma de datos de
contenido graso y humedad del analiza-
dor en continuo del orujo, humedad de
la pasta, aportacion de agua al decan-
ter y otros datos de produccion como
temperaturas y caudal de produccion
del decanter. Con esta informacion y la
aplicacion de la IA junto con los valores
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Mesa sobre modelos de prediccién de cosecha y de establecimiento
- del precio del aceite de oliva en los equilibrios del mercado.

Mesa sobre automatizacién y optimizacién de la extractabilidad y la
calidad en el proceso de molturacién.

de consigna seleccionados por el pro-
ductor, apuntaron que se obtienen sis-
temas auténomos de produccién autoa-
justable. A su juicio, queda pendiente la
optimizacién on line en la extraccion en
base a la calidad de los aceites de oliva
virgenes extra, asi como la mecaniza-
cién completa de la limpieza en la linea
de extraccion.

La mesa sobre “Caracterizacion de la
calidad del aceite antes de bodega a tra-
vés de instrumentos y equipos rapidos.
Clasificacion inteligente” fue moderada
por Maria Dolores Pérez, catedratica de
la UCO, y en ella participaron Carme-
lo Sanchez, CEO de Terranovus; Ce-
cilia Riccioli, Field Application Specia-
list-Food en PerkinElmer, Inc.; y Antonia
Fernandez, directora de Producciéon de
Almazaras de Grupo Jaencoop. En esta
mesa se puso de manifiesto que la ver-
satilidad de la tecnologia NIR permite
aplicarla a gran variedad de industrias y
etapas de los procesos. Segun detalla-
ron, en la extraccion de aceites de oliva
estd muy extendido su uso, mientras
que en bodega, desde el punto de vista
de la clasificacion, actualmente se mo-
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Mesa sobre patios inteligentes.
- T T

Mesa sobre caracterizacién de la calidad del aceite antes de bodega

através de instrumentos y equipos rapidos.

nitorizan parametros como la acidez y la
humedad auxiliados por la cata para po-
der realizar una clasificacion semi-au-
tomatizada, donde el cuello de botella
de la automatizaciéon se encuentra en la
cata de decantadores previo a su envio
a bodega. El reto futuro, segun indica-
ron, seria poder utilizar la tecnologia
NIR para automatizar completamente la
clasificacion de aceites.
Posteriormente, en la mesa “Uso de
nuevas tecnologias en la comunicacion
y comercializacion del aceite de oliva”
-moderada por el consultor Cruz Guija-
rro- participaron Adrian Castro, CEO de
Aceites Renacer; Juan Antonio Parrilla,
asesor cientifico técnico de Picualia; y
Alfonso J. Fernandez, empresario, gas-
trbnomo, experto catador y sumiller, que
expusieron que la irrupcion de la Ay la
tecnologia blockchain han provocado un
cambio en la comercializacion y gestion
de la seguridad alimentaria y de trazabi-
lidad en los productos agroalimentarios.
Segun afirmaron, la alimentacién de
la 1A con datos sobre la segmentacion
de clientes, canales de comunicacion,
tendencias de habitos de compra y de

vida, permiten personalizar la venta de
aceite de oliva virgen extra como jamas
se habia hecho hasta ahora, y todo ello
con una inversion razonable, tanto en
formacion como en tecnologia.

La jornada del 9 de mayo finalizd
con una mesa redonda moderada por
el CEO de Grupo Editorial Mercacei,
Juan A. Pefiamil, en la que se analiz6
la “asombrosa reaccion del consumidor
en las campafas 2023 y 2024”. En ella
participaron Francisco de Mora, pre-
sidente de la Cooperativa Lucentina;
Juan Carlos Marin, Responsable de
Mercado en Alcampo; Fernando Pérez
Tabernero, National Account Director
en Deoleo; y José M? Penco, director
de AEMO. Todos ellos ofrecieron su
opinion respecto a qué obedece la ver-
tiginosa subida del precio del aceite de
oliva; como definirian la respuesta y re-
accion del consumidor ante estos pre-
cios tan elevados; y qué hay de verdad
en los constantes mensajes difundidos
en los medios de comunicacién acer-
ca de que el aceite de oliva es caro y
que los productores y envasadores se
estan aprovechando de esta situacion
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Mesa sobre uso de nuevas tecnologias en la
comunicacién y comercializacién del aceite de oliva.

“para hacer caja”, entre otras cuestiones. Segun remar-
caron, las dos Ultimas campafas se han visto lastradas
por dos de las tres menores producciones de aceite de
oliva del siglo XXI. Esta situacién, hasta ahora completa-
mente andmala, ha venido acompanada por precios nun-
ca vistos en todas las categorias de aceite de oliva. A su
vez, afirmaron que la elasticidad necesaria del mercado
en términos de precio/demanda se comporté de manera
l6gica hasta que, incluso con precios inimaginables, no
se ha podido doblegar la demanda del consumidor. Se-
gun sefalaron, la fidelidad del consumidor ha sido un he-
cho absolutamente inverosimil que ha sorprendido tanto
a productores como retailers, ya que este producto his-
téricamente ha sido considerado un commodity por parte

Mesa sobre la reaccién del consumidor
en las campaiias 2023 y 2024.

de la gran distribucion. Ademas, se reflexiond sobre la
lecciéon del consumidor y si en escenarios de cosechas
medias se podria dar un precio que permita que todos
los eslabones de la cadena sean rentables.

La clausura de la XXII Feria del Olivo de Montoro tuvo lugar
con la entrega de sus premios “Innovacioén Tecnologica”,
“Trayectoria Empresarial’ y a la Calidad de los Aceites de
Oliva Virgenes Extra, asi como con el reconocimiento al
Club lligora, fundador de la muestra hace 40 afios.

En concreto, el ganador del “Concurso de Innovacion
y Transferencia Tecnologica” fue el sistema “Digitaliza-
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La XXl Feria del Olivo de Montoro también fue el escenario ele-
gido para la entrega de los Premios AEMO 2024, que reconocen
al mejor olivo monumental, la mejor almazara, la difusién de la
cultura del olivo y el mejor maestro de almazara. En esta muestra,
ademas, tuvo lugar el acto de entrega de premios a los mejores
aceites de oliva virgenes extra producidos en el Valle del Guadal-
quivir en la campafa 2023/24, denominados “Premios VALOVE”.

En concreto, en el caso de los galardones entregados por AEMO,
el Premio a la Mejor Almazara de Espaiia 2024 fue para la empre-

sa Venchipa, cuyo aceite se comercializa bajo la marca O-Med, de
Acula-Ventas de Huelma (Granada), municipio de la asociacién. El jurado valoré “de manera extraordinaria las instalaciones de esta empresa
familiar ubicada en pleno corazén de Sierra Nevada”. De este complejo agroindustrial, gastronémico y turistico se considera relevante “el
manejo esmerado de la produccién con especial cuidado en la calidad de la aceituna entrante, tiene especial importancia las bajas tempera-
turas utilizadas, asi como la absoluta limpieza de todas las salas y muy especialmente, el escrupuloso sistema de seleccién y clasificacién de
sus aceites en bodega”. El premio fue recogido por Juan de Dios Garcia Casas, propietario y co-fundador de O-Med.

El Premio al Mejor Maestro de Almazara de Espaiia 2024 recay6 en Antonio Jestis Mérida Jiménez, jefe de produccién de la SCA Oliva-
rera La Purisima, cuyo aceite se comercializa bajo la marca £/ Empiedro, perteneciente ala DOP Priego de Cérdoba, municipio de AEMO.
El jurado destacé su “escrupulosa labor y cémo su pasién se termina transmitiendo en el magnifico aceite virgen extra que obtiene la
almazara en premios internacionales”. Se trata de la sequnda vez que AEMO entrega este galardén a Antonio Jesus Mérida. Este premio
cuenta con el patrocinio de Caja Rural de Jaén.

También se otorgd un accésit especial a Cuadrat Valley SLU, cuyo aceite se comercializa bajo la marca Elixir, de Juncosa (comarca de
Les Garriges, Lleida), municipio de AEMO. El jurado resalté la excepcionalidad arquitecténica de este moderno molino contemporaneo
construido sobre terrazas apoyadas en muros de piedra seca de forma que se integra completamente, y de forma natural, en el paisaje
original, perteneciente a la DOP Les Garrigues.

Por su parte, el Premio AEMO al Mejor Olivo Monumental de Espafia 2024 fue para el olivo recuperado de Cervera del Maestre, pro-
piedad de la Fundacién Cayac-Maestrazgo, localizado en Baix Maestrat, en la provincia de Castellén. El olivo se encuentra en el paraje
de la Laguna y su origen coincide plenamente con el siglo X, el periodo musulman donde se cree que fue plantado. El jurado valoré “la
majestuosidad de este ejemplar iconizada en su gran copa de gran diametro y confirmada por un tronco de gran perimetro y belleza del
cual surge una rama quebrada y antigua que escenifica el paso de los siglos por este arbol monumental”. Este olivo ha sido recuperado y
puesto en valor por los duefios de la finca.

Finalmente, AEMO también entregé sus premios a la Difusién de la Cultura del Olivo 2024. En este caso, el primer premio fue para
“Botellas con alma”, de Almazaras de la Subbética; el segundo premio fue para “Oleotur Cazorla”, de Aceites Cazorla SCA; y el tercer

premio fue para la Asociacién Espariiola de Maestros de Almazaras (AEMODA), por sus actividades divulgativas desarrolladas en 2023.

Premios VALOVE
Por su parte, los Premios VALOVE -organizados por el Grupo de Desarrollo Rural del Medio Guadalquivir y la Asociacién para la Promo-
cién y Articulacién del Sector del Aceite de Oliva del Valle del Guadalquivir- celebraron su duodécima edicién y se otorgaron bajo esta
denominacién, que es el distintivo de calidad de esta entidad que aglutina a 16 almazaras del Valle del Guadalquivir.

Los aceites ganadores fueron los presentados por Aceites Prieto Reina-Almazara Pago Las Monjas, de Montoro, en la categoria Fru-
tado Verde Intenso; Aceites Estrella del Guadalquivir, de Villa del Rio, en la categoria Frutado Verde Medio; y Olepalma SAT, de Palma
del Rio, en la categoria Frutado Maduro.

También se reconocié la labor de José Correas Gallardo, maestro de almazara de Aceites Jestis Nazareno (Bujalance) durante méas de

30 afios, siendo esta su ultima campaiia.

El resto de aceites premiados en este concurso fue-
ron los procedentes de Molino Las Tinajas, de Cafiete
de las Torres (segundo premio) y Aceites de Oliva del
Sur, de Bujalance (accésit), en la categoria de Fruta-
do Verde Intenso; de Aceites Virgen de la Torre, de
La Victoria (segundo premio) y Aceites La Unién SCA,
de Bujalance (accésit), en la categoria Frutado Verde
Medio; y de la SCA Jests Nazareno, de Bujalance (se-
gundo premio), y Aceites de Oliva del Sur, de Bujalan-

ce (accésit), en la categoria Frutado Maduro.
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tion & Management 5.0” de IMS Con-
trol Industrial, un galardén que recogi6
Pedro Martinez, director gerente de
la compaiiia.

A su vez, Industrias Barraza S.L. fue
reconocida con el premio a la trayecto-
ria empresarial, un galardén que reco-
gi6 Bernardino Sanchez Ropero, geren-
te de la firma.

Galardonados en los Premios de la XXI| Feria del Olivo de Montoro.

W

En cuanto al XIll Concurso Interna-
cional de Calidad de Aceites de Oliva
Virgen Extra “Pedro Le6n Mellado”, en
la edicién de este afio fueron premiados
los virgenes extra Oro Bailén Arbequi-
na, de Aceites Oro Bailén Galgén 99
(primer premio); Lucentina, de la Coo-
perativa Olivarera de Lucena (segundo
premio); y Vieiru, de Almazara As Pontis

(tercer premio), en la categoria de Fru-
tado Maduro.

En cuanto a la categoria Frutado Ver-
de, el ganador fue el AOVE Rincon de la
Subbética, de Almazaras de la Subbéti-
ca; mientras que el segundo premio fue
para Oro Bailén Picual, de Aceites Oro
Bailén Galgon 99; y el tercer premio fue
para Knolive, de Knolive Oils. &
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Congresos

Oleoturismo, precios y cambio climatico,
a debate en el Congreso Nacional de

Aceite de Oliva de Portugal

| programa del congreso in-

cluy6é una sesion inaugural

a cargo del presidente de

CEPAAL, Gongalo Morais

Tristdo, el presidente de
la Cooperativa de Olivicultores de Val-
pacos, Paulo Ribeiro, y el presidente
de la Camara Municipal de Valpagos,
Antonio Joaquim de Medeiros, varias
mesas redondas, presentaciones y una
conferencia magistral. Todo ello estruc-
turado en torno a tres grandes paneles:
“Oleoturismo, una realidad”; “Precio del
aceite de oliva: mitos y tables”; y “Cam-
bio climatico, el futuro hoy”.

En su intervencion durante la inaugu-
racion, Goncalo Morais Tristdo revelo
que a pesar del aumento exponencial
del precio del aceite de oliva a lo largo
de 20283, el consumo so6lo registré una

MERCACEI 120 « ESPECIAL PRE-CAMPANA

caida del 11% en el mercado nacional,
“lo que da fe de la resiliencia del consu-
midor portugués, que continlia prefirien-
do la grasa mas saludable para el ser
humano”. También subray6 la importan-
cia del sector olivarero para la economia
nacional, con una produccion que se ha
quintuplicado desde el afio 2000 y unas
exportaciones que se han multiplicado
por 12, superando el umbral histérico de
los 1.000 millones de euros en 2023.
En cuanto a las oportunidades y de-
safios a los que tiene que hacer frente
el sector, se refirié a la valorizacion del
patrimonio olivicola a través del desa-
rrollo del oleoturismo, dada la enorme
rigueza y diversidad de paisajes que
tiene Portugal; al equilibrio que es ne-
cesario encontrar en la ecuacion del
precio del aceite de oliva; y al cambio

climatico. A su vez, Gongalo Morais
Tristdo inst6 al Gobierno a reducir los
obstaculos a la actividad y ayudar a
promover una cultura de excelencia del
aceite de oliva nacional.

El presidente de CEPAAL también
hizo un llamamiento al Gobierno para
desbloquear el papel de la Asociacion
Interprofesional de la Industria del Acei-
te de Oliva (AIFO) para que este orga-
nismo pueda obtener la financiacion ne-
cesaria con el fin de impulsar y acelerar
la valorizacion y promocion del aceite
de oliva nacional en el mundo.

El director gerente de la Fundacion del
Olivar, Javier Olmedo, inici6 el primer
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panel dedicado al oleoturismo con una
presentacion dando a conocer su pro-
yecto construido en torno a la promo-
cion del universo del aceite de oliva y
sus diversas iniciativas, entre ellas la
feria Expoliva, que tendra una nueva
edicion en 2025; un espacio museistico

| Optimiza tu produccn

Sesién inaugural del congreso.

que forma parte de la red de museos de
Andalucia y que resulta imprescindible
para la promocion del aceite de oliva; y
el impulso del oleoturismo, aportando
conocimientos y experiencias senso-
riales tales como el Premio Expoliva de
Oleoturismo, el POOLred, el sistema In-

de aceite

con nuestros equipos de
extraccion sencillos y eficientes

Ahorra tiempo y recursos con nuestras lineas de dos y

tres fases, las cuales se caracterizan por su facil
mantenimiento y alto rendimiento.
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en continuo o por partidas.

JSA

TECNICAS ANDALUZAS DE CENTRIFUGACION S.A.L.

Espafia: Avd. Vicente Piernagorda,12 - 14850 Baena - CORDOBA - 0034 957 665 115
Portugal: Rua A, Pavillao 03 Zona Ind - 5370-565 Mirandela - 00351 915 445 290

O seu parceiro na
extracdo de azeite

Tu compafiero de molienda

trapanel, diversos congresos o acciones
de formacion y sensibilizacion.
Posteriormente, se celebr6 una mesa
redonda -moderada por el presidente
de CEPAAL- que cont6 con la interven-
cion de Agostinho Peixoto, de la Entidad
Regional de Turismo de Oporto y Nor-
te de Portugal (ERT); Ana Carrilho, de
Esporédo; Francisco Dias, del Instituto
Politécnico de Leiria; Hugo Fonseca, de
Quinta da Pacheca; Javier Olmedo, de
la Fundacién del Olivar; Jodo Paulo Ma-
galhaes, de Quinta do Ventozelo;y José
Santos, presidente de la Entidad Regio-
nal de Turismo del Alentejo y Ribatejo.
Los distintos participantes elogiaron
el papel del aceite de oliva en la dieta
portuguesa, que combina una vertiente
mediterranea y otra atlantica, y resalta-
ron la necesidad de crear una estructura
en la que deben participar los distintos
actores publicos y privados para desta-
car el olivar nacional en el contexto del
turismo (el mayor sector econdémico del
mundo). Este esfuerzo, a su juicio, debe
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incluir también la modernizacion, prepa-
racion y adaptacion del sector para esta
nueva oportunidad de potenciar e inter-
nacionalizar la marca Portugal en este
contexto. Asi, abogaron por aprovechar
e incrementar el conocimiento sobre
el aceite de oliva, asi como la riqueza
y diversidad de su cultura y patrimo-
nio olivicola nacional; crear rutas y un
marketplace para el oleoturismo, como
forma de rentabilizar el sector; invertir
en turismo de calidad en territorios mar-
cadamente rurales, asi como en una
matriz que interconecte servicios y re-
giones; y trabajar en red.

El segundo panel dedicado al
precio del aceite de oliva fue in-
augurado por el director de la
Asociacion Espafiola de Munici-
pios del Olivo (AEMO), José Maria
Penco, que ademas de explicar los
objetivos de la entidad, profundizé en
los distintos aspectos a tener en cuenta
en el proceso de formacion de los pre-
cios. Penco -que desvel6 que en 2023
en Espana el 61% del olivar es de seca-
no y el 39% de regadio- resalt6 la impor-
tancia de contar con un estudio sobre
los costes de cultivo que contribuya a
determinar cuéles son los mas adecua-
dos para cada escenario y que, simul-
taneamente, permita evaluar la nece-
sidad de cambiar el sistema de cultivo
existente y determinar sus respectivos
niveles de rentabilidad. Tras detallar los
distintos componentes a tener en cuen-
ta a la hora de contabilizar el coste total
del aceite de oliva, José Maria Penco
remarcé la importancia del valor del oli-
var de montafia y sostuvo que, a corto
plazo, el aceite de oliva podria tener
una valorizacion muy significativa en
areas de negocio relacionadas con la
salud y la gastronomia. El responsable
de AEMO también afirmé que es vital in-
vertir en una comunicacion que priorice
la explicacion de los precios y las dife-
rencias entre los aceites de oliva.
Asimismo, tuvo lugar una mesa re-
donda moderada por Joao Luis Peixoto
de Sousa, director del Jornal Vida Eco-
némica, en la que participaron Fernando
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El presidente de CEPAAL,
Gongalo Morais Tristdo.

Mouréo Vieira, de la Coo-
perativa de Olivicul-

tores de Valpacos;
Francisco Ataide

Pavao, del CAP;

Javier Olmedo,

de la Funda-

cion del Olivar;

José Duarte,

de la Coope-

rativa Agricola

de Moura y Ba-

rrancos; y Ondina

Afonso, del Club de
Productores  Conti-

nente. Todos ellos expli-
caron que el aumento del pre-
cio del aceite de oliva que se ha regis-
trado esta relacionado con el incremento
significativo de los costes de produccion
y el desequilibrio entre la oferta y la de-
manda, y anadieron que posiblemente el
precio del aceite de oliva, aunque baje,
no alcanzara valores similares a los de
hace 3 6 4 afos, mientras que el precio
justo deberia situarse en torno a 6-7 eu-
ros por kilo. Tras abordar las diferencias

& CEPAAL

El director de AEMO,
José Maria Penco.

.

Panel dedicado al oleoturismo.

entre las distintas regiones producto-

ras de aceite de oliva, como el Alentejo

-donde predomina el olivar intensivo de

regadio- y Tras-os-Montes y Beira -don-

de abunda el olivar tradicional de mon-

tafia y de secano, no sujeto a mecani-

zacion-, los participantes analizaron las

debilidades del olivar de montafia que

se han visto agudizadas por la sequia de

los Ultimos afios y que han intensificado

aln mas su escasa o nula rentabilidad,

por lo que es urgente decidir qué se va

a hacer con este patrimonio

y como ponerlo en valor

para que no desapa-

rezca. En ese con-

texto, también se

concluy6 que

el gran desa-

fio pasa por

construir una

red nacional

que aprove-

che el agua de

la lluvia que se

pierde en el mar

y se redistribuya

de manera justa y

equitativa. La respuesta

pasa también por la forma-

cién y educacion sobre los precios y

los costes de produccion, el oleoturis-

mo, la comunicacion del papel del olivar

en la sostenibilidad medioambiental y

su inestimable contribucion a la reduc-

cion de la huella de carbono, asi como

su sostenibilidad social y econdmica,

junto con la creacién de mejores politi-

cas dirigidas al sector y el fomento de la
economia circular.




Panel dedicado a
los precios.

La conferencia magistral para cerrar los debates de la ma-
fana corrié a cargo del que fuera vicepresidente econémico
de Portugal y ministro de Exteriores (2011-2015), ademas
de periodista, politico y académico, Paulo Portas, que des-
tacd que el aceite de oliva es una de las mayores historias
de éxito empresarial de Portugal en el mundo. Portas re-
saltd que la transformacion del sector en los Gltimos afios
en términos de creacion de valor es excepcional, lo que
en gran parte se debe a Alqueva, “una obra paradigmatica
que protegi6 el pais y la economia”. También record6 que
Portugal ocupa el primer lugar en la lista de paises con ma-
yor produccién de aceite de oliva del mundo, destacando
por su calidad, y sefial6 la necesidad de abordar el cambio
climatico con realismo y teniendo en cuenta la economia.

Asu vez, llamo la atencion sobre la importancia de la Poli-
tica Agraria Comun (PAC) en el contexto europeo, y defendio
que es vital desarrollar un mundo rural y un sector del aceite
de oliva manteniendo una apertura en el mercado europeo
y “evitando los proteccionismos para garantizar el futuro de
esta region y asegurar nuestro papel en el mundo”.

El panel dedicado al cambio climatico fue inaugurado por
Filipe Duarte Santos, del Consejo Nacional de Medio Am-
biente y Desarrollo Sostenible, que realizd6 una presenta-
cién sobre el cambio climético y su impacto en el olivar. En
su intervencion, defendioé que el futuro de la olivicultura en
Portugal pasa por la implicacion del poder politico, alineado
con los esfuerzos de los agricultores y apoyado en la capa-
cidad cientifica que tiene Europa para mitigar la situacion
de emergencia climatica. A su juicio, “es necesario trabajar
en la adaptacion al cambio climatico, porque sus costes se-
ran mucho menores que los de la inaccion”.

A continuacion tuvo lugar una mesa redonda modera-
da por Teresa Silveira, de Publico/Vida Economica, en

GRSCo
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Paulo Portas realizé la
conferencia magistral
del congreso.

la que participaron Ignacio Lorite, del
IFAPA; José Nuancio, de FENAREG;
José Rato Nunes, de la Escuela Su-
perior de Biociencias de Elvas-Institu-
to Politécnico de Portalegre; Sandra
Martinho, de Lasting Values; y Paula
Batista, del Instituto Politécnico

de Braganca. En esta mesa se
abordé la importancia que
puedan tener las direccio-
nes regionales en este
contexto medioambiental

y la dificultad de trans-

mitir el mensaje del pa-

pel de la economia cir-

cular en el olivar, siendo
imprescindible que aca-
démicos, asociaciones,
empresas y agricultores

se unan y trabajen en red.

La promocion de la biodiver-
sidad en los suelos, los incen-
tivos al pastoreo, la agricultura
de precision o la caracterizacion de
la diversidad adaptada a los recursos
hidricos se destacaron como algunos
de los aspectos determinantes en este
contexto. Apuntaron que el olivar tie-
ne un papel importante en la reduc-
cion de gases de efecto invernadero,
ya que ayuda a reducirlos, y como
tal, este aspecto debe ser reconocido
y valorado. También se remarcd que
hay un largo camino por recorrer en
materia de mitigacion y que esto impli-
ca la adopcién de instrumentos finan-
cieros y la transformacion del modelo
econdmico, asi como una mejor infor-
macion y un trabajo conjunto entre los
distintos actores, incluidos los sec-
tores financieros y de seguros. Tras
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El ministro de Agriculturay Pesca, José
Manuel Fernandes, durante su discurso.

remarcar la importancia de valorar la
biomasa residual y el impacto positivo
de la reduccién de las emisiones de
carbono en el aumento de la eficiencia
de la produccién, este panel concluy6
que “el cambio climatico es mas que
una cuestion de sostenibilidad, es una
cuestion empresarial”.

Finalmente, la sesion de clausura es-
tuvo presidida por el ministro de Agricul-
turay Pesca, José Manuel Fernandes, y
conté con la presencia del presidente de
la Camara Municipal de Valpacos, Anto-
nio Joaquim de Medeiros; y el presiden-
te de la CAP, Alvaro Mendoca e Moura.

Panel sobre cambio climatico.

Fernandes, que felicito al CEPAAL
por la iniciativa que consider6 decisiva
para la union de los distintos territorios
en un so6lo objetivo y demandas co-
munes, reveld que el Gobierno anun-
ciard un plan para el almacenamiento

y suministro eficiente de agua, “una

medida decisiva para el sector que

viene luchando estos Ultimos anos
contra la sequia”.

Tras sefialar que Portugal es auto-
suficiente en la produccién de aceite
de oliva, un hecho que consideré muy
relevante en el contexto del objetivo
de reducir el déficit agroalimentario
nacional, José Manuel Fernandes ase-
gurd que Portugal dispone de muchos
recursos que le permitiran acelerar el
desarrollo rural, al tiempo que afirmé
que el Gobierno apuesta por impul-
sar la produccion nacional de aceite
de oliva y promover la diversificacion
de la comercializacion hacia mas y
nuevos mercados.

Ademas, el titular de Agricultura por-
tugués garantizo el apoyo de su Ministe-
rio a la actuacion de las organizaciones
interprofesionales en el contexto de la
internacionalizacion y consider6 que es
necesario aprovechar y valorar la rica di-
versidad del territorio nacional y el valor
afadido que ofrece el medio rural.
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Divulgacion cientifica, negocio y
gastronomia, platos fuertes de
Futuroliva 2024

a 132 edicion de Futuroli-

va se celebré nuevamen-

te en el Recinto Ferial de

Baeza, que dispone de

23.000 metros cuadra-
dos para la exposicion de maquinaria,
restaurante y una gran zona cubierta
para la exposicion de aceites, zona gas-
tronémica, estands de empresas y sala
de jornadas técnicas.

Sebastian Moreno, gerente de P6-
pulo Servicios Turisticos -entidad or-
ganizadora-, precis6 que ha sido “una
gran edicion de Futuroliva por la tras-
cendencia que ha tenido, asi como por
el nimero de visitantes y el volumen de
negocio que se ha generado”. Ademas,
Moreno agradecio6 el apoyo recibido por
las instituciones, asi como la apuesta
de los expositores por esta nueva edi-
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cion de la feria bienal del olivar que su-
per6 “los limites de nuestras fronteras,
ya que este afio, conocedoras del gran
potencial que tiene nuestra comarca
como maxima productora de AOVE,
contamos con una empresa de EEUU y
otra de Polonia”.

Durante los tres dias que dur6 la
muestra, numerosas autoridades vi-
sitaron el recinto ferial de Baeza para
mostrar su apoyo al sector oleicola ta-
les como la consejera de Salud de la
Junta de Andalucia, Catalina Garcia; el
presidente de la Diputacion Provincial
de Jaén, Francisco Reyes; la delegada
territorial de Agricultura, Ganaderia y
Alimentacién, Soledad Aranda; el de-
legado territorial de Economia, Javier
Calvente; el delegado territorial de Fo-
mento, Miguel Contreras; el diputado

de Promocion y Turismo, Francisco
Lozano; el alcalde de Baeza, Pedro Ja-
vier Cabrera; y los concejales del equi-
po de gobierno, entre otros. Ademas,
durante el acto de inauguracion partici-
paron también Cristobal Cano, secreta-
rio general de UPA-Andalucia; Esteban
Momblan, gerente de Grupo Interéleo;
Antonio Molina, director del Area de
Negocio de CaixaBank; y Alberto del
Real, vicerrector de Comunicacion y
Desarrollo Territorial de la Universidad
de Jaén (UJA).

En el espacio expositivo -que com-
bin6 maquinaria y empresas de servi-
cios del sector- fueron protagonistas
el negocio; la divulgacion cientifica
sobre el olivar, a través de las jorna-
das técnicas que contaron con una
gran afluencia de publico; y la apuesta
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ferencias “Jaén Paraiso Interior” donde
Autoridades en la inauguracién de Futuroliva. se celebraron las jornadas técnicas que
abordaron diversos temas de actualidad
e interés para los profesionales del sec-
tor. Las jornadas se iniciaron con una
conferencia sobre “El riego y la nutri-
cion del futuro del olivar”, de la mano de
Francisco Romero, director comercial
de Fertinagro Agrovip, y Antonio Reyes,
gerente de Suroliva 2000.
Posteriormente, ya por la tarde, tuvie-
ron lugar las Jornadas de UPA sobre la
“Valorizacion del AOVE de olivar tradi-
cional”, donde también se explicaron las
43 medidas de respuesta del Gobierno
a las inquietudes de los agricultores.
En ellas participaron Cristobal Cano,
secretario general de UPA-Andalucia;
David Erice, del Departamento Técnico
de UPA Federal; y Manuel Parras, cate-
dratico de la UJAy presidente de la IGP

por la gastronomia y el aceite de oli- ciones, empresas de servicios y mar- Aceite de Jaén. La jornada del dia 23 se
va. Asi, la feria cerr6 con una partici- cas de AOVE. cerrd con las intervenciones de Rafael
pacion de méas de 150 expositores de La feria del olivar tuvo varios espa- Lopez Uceda, director técnico de IADA
magquinaria y material agricola, institu- cios diferenciados como la sala de con- Ingenieros; Francisco Carmona, CEO
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de Carmonagro; y Mercedes Uceda,
bidloga y directora de Calidad y Subpro-
ductos de IADA Ingenieros, que habla-
ron sobre “Los nuevos retos del olivar,
la nueva olivicultura”.

La jornada del 24 de mayo comenzé
con la mesa redonda “Proyecto Alma-
zara, Digitalizacion y Management 5.0,
moderada por el consultor Juan Vilar y
en la que intervenieron José Zambra-
na, responsable del Departamento de
Ingenieria de IMS Control Industrial;
Pedro Martinez, director general de IMS
Control Industrial; y Luis Manuel Barre-
ra, responsable del segmento aceite de
FOSS en Andalucia. Posteriormente, se
llevaron a cabo las Tertulias del Olivar
donde se hablé sobre “Precio, produc-
cién y promocion, el ser o no ser de
nuestro aceite de oliva”. En este deba-
te -moderado por el periodista Manuel
Exposito- participaron Lucia Serrano,
presidenta nacional de Infaoliva; Rafael
Sanchez de Puerta, director general de
Dcoop; Carlos Jiménez, director de ope-
raciones de Acesur; y Esteban Mom-
blan, gerente de Grupo Interdleo.

Durante la tarde tuvo lugar la X
Jornada de Difusion Tecnolégica de
la mano de la UJA y Nutesca bajo el
titulo “Prototipo de sistema para la
prediccion temprana de la cosecha de
olivar (PREDIC 1)”, a cargo de Fran-
cisco Feito Higueruela, catedratico del
Area de Lenguajes y Sistemas Infor-
maticos de la Universidad de Jaén, y
Maria Isabel Ramos Galan, profesora
de Ingenieria Cartografica, Geodésica
y Fotogrametria de este centro do-
cente. Por su parte, Antonio Estévez
Alcalde, ingeniero técnico agricola y
CEO de Nutesca hablé sobre “;Qué
tiempo tendremos este proximo otofo,
llovera o sera seco?”.

Al finalizar la jornada, los asistentes
pudieron conocer las ayudas a la activi-
dad agricola en Andalucia, de la mano
de Maria Rocio Moreno, ingeniera técni-
co agricola por la Universidad de Cérdo-
ba (UCQO) y secretaria general de PAG
(Profesionales de la Agricultura y la Ga-
naderia de Jaén).

El agua se convirtié en la protagonis-
ta de la ultima mesa redonda -organi-
zada por la Asociacién de Regantes de
Andalucia AREDA y Banco Santander
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X Jornada de Difusién Tecnolégica de la
mano de la UJAy Nutesca.

y moderada por el consultor Juan Vilar-
bajo el titulo “El agua como catalizador
de innovacion en la agricultura de Jaén.
Gestion, optimizacion y reparto”. En ella
participaron José Antonio Lara, director
de Zona del Banco Santander en Jaén;
Rafael Lopez Uceda, director técnico de
IADA Ingenieros; y Agustin Rodriguez,
secretario general de AREDA.

Los organizadores subrayaron que la
apuesta por el aceite de oliva virgen ex-

Mesa redonda “Proyecto
Almazara, Digitalizaciény
Management 5.0”.

Intervencién de Maria Rocio
Moreno, secretaria general
de PAG.

Mesa redonda sobre agua.

tra quedo6 patente tanto por la presencia
de mas de 50 AOVEs como por las acti-
vidades celebradas en torno a este pro-
ducto tales como catas y showcookings
en los que varios cocineros de la pro-
vincia elaboraron diversos platos con el
aceite de oliva como protagonista; o el
concurso FuturoChef, que supuso “el
broche de oro a este maridaje perfecto
entre AOVE y gastronomia”.

Y es que en el espacio Gastrofutu-
roliva, ubicado en el centro del pabe-
lI6n interior de la feria, se desarrollaron
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En el espacio Gastrofuturoliva se desarrollaron showcookings a cargo de prestigiosos cocineros.

showcookings a cargo de prestigiosos
cocineros que utilizaron los AOVEs
presentes en la muestra para elaborar
deliciosas recetas. Entre los cocineros
participantes destacaron Juan Carlos
Garcia, chef con estrella Michelin del
restaurante Vandelvira, de la mano de
la IGP Aceite de Jaén; Alejandro Bo-
hérquez, de Taberna La Barberia, que
cocin6 con productos Degusta Jaén; y
Miguel Angel Bueno, del restaurante La

Clave, con el AOVE Campos de Biatia,
de la SCA Oleicola Baeza.

En este espacio gastronémico,
Cristina Garrido, directora de Escuela
de Cata de Aceites Los Quinientos,
realizé también una cata de aceite
dedicada a los escolares bajo el titulo
“Los aromas del picual”’, donde deta-
116 a los mas pequefios las peculiari-
dades del AOVE picual y como distin-
guir sus caracteristicas.

Asimismo, Futuroliva acogi6 la final
de FuturoChef, el Concurso de Cocina
Joven con AOVE que busca a futuras
promesas que destaquen por el empleo
del oro liquido en sus platos. Un total de
seis jovenes cocineros participaron en
la final de este certamen que contd con
10 aspirantes procedentes de lugares
como Taiwan, Honduras o Abu Dabi y
que en la actualidad viven y trabajan en
nuestro pais.
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Concurso Nacional de Fotografia “La Cultura del Olivo”

En el marco de Futuroliva también se celebré la entrega de premios del IX Concurso Nacional
de Fotografia “La Cultura del Olivo”, cuyas obras estuvieron expuestas durante la feria. En total,
se presentaron 136 obras fotogréficas inéditas de 31 artistas de diferentes puntos de Esparia. La
obra en blanco y negro de Angel Atanasio Rincén, de Alcazar de San Juan, titulada “/n Memo-
riam”, se alzé con el primer premio. El segundo premio recayé en el baezano Floren Fernandez
Parra, con su obra “Amanecer”; mientras que el tercer premio fue otorgado a José Ramén Luna
de la Ossa, de Tarancén (Cuenca), con su obra “Raices”.

Ademas, este IX Premio Nacional de Fotografia “La Cultura del Olivo” conté con siete men-
ciones especiales para José Luis Méndez Fernandez, de Santa Cruz de Tenerife; Floren Fernandez
Parra, de Baeza (Jaén); Antonio Atanasio Ricén, de Villarubia de los Ojos (Ciudad Real); Pablo Pérez
Herrero, de Urretxu (Gipuzkoa); Manuel Ortiga Castillo, de Zaragoza; Rafael Egido de la Torre, de
Villanueva de Alcardete (Toledo); y Carlos Bravo Paredes, de Castell6n (Comunidad Valenciana).

1%gemio
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Cata impartida por Cristina Garrido,
directora de Escuela de Cata de
Aceites Los Quinientos.

Finalmente, se alz6 como ganadora
Lucia Gémez, con su plato “Crema de
esparrago blanco y almendras con tartar
de gamba blanca y texturas de aceite”. El
segundo premio fue para Aimar Corco-
les, con “Trucha de Cazorla con pipirrana
de Jaén, cremoso de aceitunas y espu-
ma de naranja citrica”; y el tercer premio
recay6 en Rall Lopera, con “Migas con
coulant nixtamalizado de crema de se-
tas a la brasa y trufa con holandesa de
AOVE y uvas encurtidas”.

Por otro lado, Kalderas Cémico rega-
16 a los asistentes un buen rato de risas
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Futuroliva acogié la final de FuturoChef, el Concurso de Cocina Joven con AOVE. =

con su espectaculo “Humor entre fogo-
nes”, una actividad que conté con gran
afluencia de publico.

Entre las actividades paralelas, los
asistentes pudieron visitar AOVELand,
la innovadora almazara de Grupo Olei-
cola Jaén, donde también se llevo a
cabo una cata de tres variedades de
AOVE Premium y la degustacion de
productos locales.

En definitiva, “esta decimotercera edi-
cion de Futuroliva ha cumplido las expec-
tativas y objetivos planteados y ha con-
seguido posicionarse como un punto de
encuentro de referencia del sector, des-
tacando la innovacion, el intercambio de
experiencias y la formacion, lo que supo-
ne la transferencia del conocimiento entre
el sector y el mundo de la investigacion”,
remarcd Sebastian Moreno.
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La Olive Oil Tasting Gallery regresa
a Organic Food Iberia 2024

lo largo de los dias 4 y
5 de junio, el Pabellon
4 de IFEMA Madrid se
llend con las propues-
tas, productos y servi-
cios de mas de 350 expositores prove-
nientes de mas de 28 paises, entre los
que cabe destacar la participacion de
embajadores y consejeros de Argenti-
na, Nicaragua, Ecuador, El Salvador,
Brasil, Honduras, Costa Rica, Republi-
ca Dominicana, Panama, Reino Unido,
Austria, Hungria, Tunez y EEUU.

La organizacion subray6 también la
importante  representacion espafiola,
donde Comunidades Autbnomas como
Andalucia, Comunidad Valenciana, Cas-
tilla-La Mancha, Region de Murcia, Ma-
drid, Navarra, Castilla y Leon, Galicia o
Cataluha mostraron su apuesta por el
segmento organico.
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Los productos ecoldgicos, naturales
y sostenibles en los sectores de agroali-
mentacion, vinos, bebidas, belleza, textil,
eco-packaging, salud y bienestar llenaron
los pasillos de las areas expositivas Orga-
nic Food Iberia, Eco Living Iberia, Organic
Wine Iberia, Organic Fresh Iberia y Olive
Oil Tasting Gallery, el area coordinada por
Grupo Editorial Mercacei. Se trata de un
espacio de degustacion donde se pudie-
ron catar los mejores AOVEs ecologicos
de la mano de Maribel Simén, colabora-
dora del Grupo y catadora.

Asimismo, destacoé la acogida de Bio
Tech Iberia, una nueva seccion dedica-
da a los bioinsumos e industrias auxi-
liares, fundamentales para avanzar en
una agricultura sostenible y la mejora de
la calidad de los suelos.

Los organizadores también se refirie-
ron a la gran afluencia de empresarios,

compradores, retailers y profesionales a
conferencias y mesas redondas de pri-
mer nivel que se ofrecieron en los audi-
torios Organic Talks by Bio Eco Actual y
Eco Talks. El programa abord6 tematicas
transversales y de especial importancia
para el sector, como la situacion del ca-
nal especializado, las claves y estrate-
gias para la exportacion y las propuestas
politicas para la sostenibilidad de cara a
las elecciones europeas, asi como las
limitaciones en el uso de toxicos en agri-
cultura. Con salas llenas de publico, las
sesiones se convirtieron en un hervidero
de intercambio de ideas y creacion de si-
nergias entre ponentes y asistentes.

En el B2B lounge, el programa de
Hosted Buyers, perteneciente a la feria y
organizado por la Federacion Espafiola
de Industrias de Alimentacion y Bebidas
(FIAB), promovi6 un total de 260 reunio-
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nes de negocios entre las 66 empresas
expositoras y los 50 compradores inter-
nacionales participantes. Asi, de media,
se realizaron cuatro reuniones por em-
presa expositora. Ademas, junto con las
reuniones organizadas en la feria por
Organic Food Iberia en colaboracion con
la FIAB, se llevaron a cabo 600 reunio-
nes adicionales a través de la platafor-
ma LIVE Connect y 60 bajo el paraguas

2 A==
En la Olive Oil Tasting Gallery se pudieron catar los mejores AOVEs ecoldgicos de la mano de
Maribel Simén, colaboradora del Grupo Editorial Mercacei y catadora.

de la actividad Meet The Buyer, con la
participacion de las cadenas bio Veritas,
Herbolario Navarro y NaturaSi.

Un afio més, la Zona de Innovacion
fue el escaparate de las ultimas tenden-
cias, dandose a conocer el primer dia los
premios Eco & Organic Awards Iberia.
También se entregaron los premios Eco-
Trama y EcoRacimo, tras los que hubo
una degustacion de los AOVEs y vinos

galardonados. Cabe recordar que en
EcoTrama - organizado por Ecovaliay la
Diputacion de Cérdoba, con la direccion
técnica de la Asociacion Espafiola de
Municipios del Olivo (AEMO)- el Premio
Especial Diputacion de Cordoba, maxi-
mo galardén, fue concedido al AOVE
MO1, de Al Alma del Olivo. Respecto al
resto de categorias, Rincén de la Subbé-
tica, de Almazaras de la Subbética, ob-
tuvo el premio al Mejor Frutado Verde; y
Pago Francisco Gémez, de Hacienda La
Serrata, se alzd o con el Premio al Mejor
Frutado Maduro. Ademas, Tropicual, de
Mangrove Studios, fue galardonado con
el Premio “Juan Antonio Caballero” al pe-
queno productor al conseguir la maxima
nota en su categoria.

También tuvieron lugar los premios
Eco & Organic RETAIL Awards que,
co-organizados con Bio Eco Actual, re-
conocen la labor de personalidades y
empresas del sector retail en Espafa y
Portugal. Por primera vez, los ganadores
fueron escogidos por la votacion popular
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de mas de 3.000 personas: Biomarket
(Mejor Tienda Independiente), Veritas
(Mejor Cadena Especializada), Carre-
four Alcobendas (Mejor Area Bio en Gran
Consumo), Meet bio (Mejor Tienda On
line Bio), Consejo de Agricultura Ecologi-
ca de la Region de Murcia (Caerm) (Me-
jor Campana de Marketing) y Francisco
Casero (Personalidad del Afo).

Una edicién més, Ecovalia -patrocina-
dor principal del evento- estuvo presen-
te en Organic Food Iberia, donde puso
en valor la Eurohoja como garante de
sostenibilidad economica y ambiental
del medio rural, de lucha contra el cam-
bio climatico y de la produccion de ali-
mentos de calidad.

La asociacion asistio a la feria con un
estand propio -junto con Agrobio- vestido
con “El futuro esta en tu mesa con la hoja
verde’, la campafa conjunta que llevan
a cabo ambas entidades, que estuvieron
acompanadas por miembros colabora-
dores tanto de Espafia -Bodegas Palo-
millos, Vegavilanos, Los Remedios Pi-
casat, Bealar Azafran, Salud e Imagen y
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Organic Food Iberia acogié la
entrega de los premios EcoTrama.

CAAE organizé un amplio
programa de actividades.

Miel de Ledn- como por empresas lusas
-Vira Lobos/D’Eyras, Desidrata, Banana
Biologica Desidrata y Biobarroso-.

En el estand de Ecovalia se dieron
cita los principales agentes del sector
para hablar de las oportunidades y re-
tos que se presentan, ademas de pro-
blemas como el greenwashing.

Durante la feria, la asociacion llevé a
cabo actividades, encuentros y reunio-
nes estratégicas para los profesionales
del sector, asi como diferentes ponen-
cias tales como la “Nueva normativa
sobre el etiquetado, una oportunidad
para luchar contra el greenwashing’,
en la que se planteé la creacion de una
plataforma sectorial abierta para traba-
jar de forma conjunta en acciones para
el fomento del consumo vy el desarrollo
del sector, entre ellas la simplificacion
administrativa o las compras publicas;
o “Medidas de control y adaptacion al
reglamento organico europeo”. Asimis-
mo, celebr6 una recepcién para promo-
cionar los productos ecolégicos, que
reunié en el estand a actores de toda la
cadena alimentaria, representantes po-
liticos y medios de comunicacion.

Ecovalia puso en S
puso ef ELFUTURO
valor la Eurohoja I‘ﬁl.i ! Tl MESA

VERDE
en su estand.

El presidente de Ecovalia, Alvaro Ba-
rrera, subray6 que esta cita “redne a to-
dos los agentes del sector ecolbgico para
seguir impulsando la produccién ecolégi-
ca. Hay que lograr alcanzar, entre todos,
el objetivo de impulsar el consumo eco-
l6gico y hacer llegar a mas ciudadanos
los valores de los productos ecolégicos”.

Por su parte, CAAE también estuvo
presente en la feria donde organiz6 un
amplio programa de actividades en tor-
no a un punto central: la exportacion de
productos ecoldgicos a EEUU, asi como
a China, Japén, Brasil o Taiwan.

La entidad de certificacion contd con
la colaboracion de la Camara de Co-
mercio de Espafia en EEUU para dar
a conocer a los principales agentes del
sector ecologico las oportunidades que
tienen en el pais norteamericano. De
esta manera, las empresas contaron con
un espacio propio en el que mantuvieron
reuniones B2B con el representante de
la Camara de Comercio para una aten-
cion mas personalizada. “Son mercados
que estan acogiendo de forma muy posi-
tiva los productos ecologicos espafioles:
vinos, aceites... EEUU, China, Japodn,
Brasil y Taiwan son economias con un
crecimiento acelerado que las convierten
en grandes potencias industriales con
mucho interés en nuestros productos.
Se trata de una oportunidad que nues-
tros clientes no pueden desaprovechar”,
recalc6 José Manuel Adame Sanchez,
director gerente de CAAE.

Asimismo, CAAE ofreci6 una degusta-
cion en su estand con productos ecol6-
gicos de Castilla y Ledn que reuni6 a un
gran niamero de agentes del sector, au-
toridades y medios de comunicacion. &
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Almazara Maitino

Almazara Maitino,
_enel nombre délpadre__-

amon Agull6 Bonet
(Elche, 1946) naci6
y crecié en Maitino,
una de las numero-
sas pedanias de El-
che -algo menos de un millar de habi-
tantes-, localidad que presume de una
arraigada tradicion oleicola. Con tan
solo seis anos, el fundador de Almazara
Maitino, biznieto, nieto e hijo de agricul-
tores, empez6 a trabajar la tierra de la
que nunca se separé y a la que dedico
su vida. Entre citricos y olivos, Ramén
siempre albergé la ilusion de elaborar
y comercializar su propio AOVE de ca-
lidad, ademas de trabajar a maquila
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para que los olivicultores de la zona
pudiesen convertir sus cosechas en
oro liquido. En 1996 nacia Almazara
Maitino, fusionando tradiciéon con in-
novacion para crear una experiencia
100% mediterranea.

Desde sus inicios, Ramoén Agull6 in-
culcé a su familia -su esposa Lola y sus
hijas Lola y Belén- y a todo el equipo
de Almazara Maitino una filosofia ba-
sada en el respeto por la naturaleza, la
busqueda de la excelencia y la autenti-
cidad. Su visién iba mucho mas alla de
la mera produccion de aceite; para él,
cada botella representaba un poderoso
vinculo con la tierra, un valioso legado

® Maitino

ALMAZARA

transmitido durante generaciones de
agricultores y expertos en el arte de
la elaboracion de aceite de oliva; ade-
mas de una expresion de su inequivoco
compromiso con la calidad.

Tras ser intervenido para extirpar
un tumor cerebral en octubre de 2018,
Belén Agullo, la pequefa de sus hijas,
hasta entonces dedicada al mundo de
la moda -la familia es propietaria de
dos tiendas de ropa-, decidi6 coger las
riendas de la almazara a pesar de no
tener ninglin conocimiento del sector.
“La evolucion de nuestra empresa se
ha guiado por estos valores fundamen-
tales, siempre con la figura de nuestro
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padre presente en cada paso que da-
mos -afirma Belén-. Su dedicacion
incansable a la busqueda de la
excelencia y su compromiso

con la calidad han sido la
fuerza impulsora detras de
cada logro alcanzado por
Almazara Maitino”.

Hoy en dia, Almaza-
ra Maitino se enorgu-
llece por mantener viva
la vision y legado de su
fundador, combinando la
tradicion familiar con la in-
novacion tecnologica para
ofrecer aceites de oliva virge-
nes extra de maxima calidad. Con
una filosofia que se mantiene inalte-
rable -honrar la tierra, cuidar los olivos y
producir aceites que reflejen la esencia
del Mediterraneo-, la empresa es el fe-
liz resultado de una tradicion familiar de
pasion y dedicacion plena a la tierra y
sus frutos, enraizada en los valores de
respeto, calidad y autenticidad, “siem-
pre bajo la figura inspiradora de nuestro
padre, guiandonos en todo momento
hacia la excelencia y el compromiso
con nuestros clientes y con la naturale-
za”, apunta Belén.

Almazara Maitino cuenta con una su-
perficie olivarera de méas de 650 hec-
tareas -parte de ellas de cultivo eco-
l6gico- en el municipio de Barrax, en
la sierra de Albacete, en un entorno
natural Unico, distribuidas en parcelas

Belén Agullé, gerente y propietaria de
Almazara Maitino, en su olivar y catando AOVE.

Laura Gémez, encargada

., deventas, y Lionel Ibafiez,

| técnico de produccién, forman
parte del equipo humano de
Almazara Maitino.

que se extienden a lo largo de un pai-
saje pintoresco y montafioso. El clima
mediterraneo de la region, junto con la
composicion del suelo, proporciona las
condiciones ideales para el cultivo del
olivo y la produccién de aceite de oliva
de alta calidad.

Las variedades cultivadas en la fin-
ca, denominada “Cuarto de San Anto-
nio”, son arbequina, picual y hojiblanca.
Asimismo, la empresa cuenta con otra
pequefia finca de produccién conven-
cional en Elche, “Partida de Maitino”,
donde se cultiva la variedad changlot
real y crecen seis olivos centenarios de
la variedad picual; y compra aceituna
cornicabra ecolégica a otra finca en Pi-
noso (Alicante).

El compromiso de Almazara Maiti-
no con la excelencia y el respeto por

es
el feliz de
una
de
ala y Sus
frutos, en
los
y autenticidad,
bajo la figura
de su
fundador,

el medio ambiente se refleja en cada
paso del proceso productivo, que con-
trola en su totalidad, adoptando las
directrices de la agricultura ecolédgica
y elevados estandares de calidad en
todas las etapas, desde la recoleccion
temprana de las aceitunas -a comien-
zos de octubre- hasta el envasado y
comercializacion de los zumos obteni-
dos, que destacan por su intenso aro-
ma y sabor equilibrado.

La produccién media anual de aceitu-
nas -tanto propias como ajenas- oscila
entre 3.100.000 y 5.600.000 kilos en
funcién de la campana, de las que se
obtienen entre 527.000 y 952.000 kilos
de aceite de oliva, aproximadamente el
70% virgen extra y un 30% de aceite
de oliva virgen. La empresa no vende
a granel, sino que envasa toda su pro-
duccion y también trabaja a maquila,
molturando los frutos de los agricultores
de la zona.

Las instalaciones de Almazara Maitino
estan equipadas con tecnologia de van-
guardia suministrada por algunas de las
principales firmas del sector. El patio de
recepcion esta equipado con seis tol-
vas de recepcion de acero al carbono
-cuatro de ellas con una capacidad de
20.000 kilos cada una-, cuatro cintas
transportadoras con bandas alimenta-
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rias y sinfines (modelo SFCI) para el
transporte de las aceitunas, todo ello de
la firma TREICO; una tolva de almace-
namiento de alpeorujo de acero al car-
bono con capacidad para 80.000 kilos;
y tres equipos de Remasa (despalillado-
ra, lavadora y pesadora en continuo con
software y hardware de IMS Pesaje). En
la zona de recepcion también encontra-
mos un molino con rejilla contrarrotante
de Pieralisi para 4.000 kg./hora y dos
bombas impulsoras de Talleres Espi
(modelo MI-100).

La sala de extraccion cuenta con dos
decéanters, uno de Amenduni (modelo
Taurus Uno) con capacidad de 3.400
kg./hora, y otro de Pieralisi (modelo
Espi 7), con capacidad de 3.800 kg./
hora; dos centrifugas verticales, una
de Alfa Laval (modelo UVPX510) con
capacidad maxima de 2.000 kg./hora,
y otra de Pieralisi (modelo P6000) para
800 kg./hora; asi como una batidora de
Pieralisi (modelo J) de tres cuerpos de
2.000 kilos cada uno.

Por su parte, la bodega dispone de
ocho depésitos de acero inoxidable de
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Finca “Cuarto de San Antonio”
de Almazara Maitino en Barrax
(Albacete) a vista de dron.

FO—
Finca “Partida de Maitino” de Almazara E\. et

Maitino en Elche (Alicante).

El compromiso de
Almazara Maitino con la
excelencia y el respeto
por el medio ambiente
se refleja en cada paso
del proceso productivo,
que controla en su
totalidad

Herpasur con capacidad para 45.000
I. cada uno y otro de la misma marca
con capacidad para 11.900 |.; dos de-
positos de acero inoxidable de Toscana
Inox con una capacidad de 4.000 litros/
unidad; y otro de la firma Secovisa con
capacidad para 1.600 I. En cuanto a la
maquinaria de filtracion, cuenta con un
filtro de tierras diatomeas de Zenitram
(modelo MAH2) con una bomba de cau-
dal maximo de 2.000 |./hora y otra de
filtracion de 1.000 l./hora; y un filiro de

placas de la misma marca de 1.000 I./
hora (modelo Abril-40).

La sala de envasado esta compuesta
por una envasadora para botellas PET
de cuatro brazos de la marca Ausere
(modelo HAM-4.4.5) y otra de AUTE-
LEC Tecnologia de dos brazos (modelo
DL-290) destinada al envasado mas ar-
tesano de los AOVEs ecolégicos y Pre-
mium; asi como por una etiquetadora
de Didac Mendez, S.L. incorporada a la
envasadora Ausere.

El laboratorio, donde se llevan a
cabo rigurosos controles para asegurar
que cada lote de aceite cumpla con los
mas altos estandares de calidad, esta
equipado con instrumentacion de alta
precision y tecnologia de andlisis de ul-
tima generacién de la firma FOSS, en
concreto el analizador de aceitunas Oli-
via™. Por ultimo, el software de gestion,
proporcionado por SB Software (Subbé-
tica de Informatica y Sistemas), permite
llevar un control exhaustivo de todo el
proceso productivo, desde la recepcion
de la materia prima hasta la distribucion
del producto final.
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Olivo centenario
de lavariedad
picual enla
finca “Partida de
Maitino”, en Elche
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“En nuestra almazara -sostiene Belén
Agull6é-, cada paso del proceso de pro-
duccidn se lleva a cabo de forma meti-
culosa, siguiendo los métodos tradicio-
nales transmitidos de padres a hijos a lo
largo de los afios. Desde la recoleccion
manual de las aceitunas hasta la extrac-
cion en frio y el envasado, cada etapa

se realiza con el amor y respeto que
merece este preciado fruto de la tierra”.

En su afan por trasladar a sus clientes
una experiencia completa que refleje su
pasion por el aceite de oliva y el estilo
de vida mediterrdneo, Almazara Maiti-

no cuenta con una
amplia gama de
aceites de oli-
va virgenes y
virgenes extra,
comercializados
en botellas de
vidrio y otros for-
matos como latas
y PET. Sus AOVEs
son el resultado de un
proceso de elaboracion
artesanal arraigado en una
rica tradicion familiar que se remonta
décadas atras.

Comenzando por los aceites de oliva
virgenes, Tierras de Maitino es un zumo
procedente de una seleccién de aceitu-
nas maduras recolectadas en las fincas
de Elche, Albacete y Pinoso, presenta-
do en vidrio oscuro de 250 y 500 ml., y
PET de 1,2y 5 |.; mientras que Esencia
se obtiene de una mezcla de aceitunas
verdes y maduras recolectadas a fina-
les de octubre y principios de noviem-

EQUIPOS ROTATIVOS Y LINEALES

e Llenadoras para aceite comestible con sistemas volumétricos,
caudalimetros masicos o por nivel. Con cierre automatico para tapon a
presion o rosca pilfer - proof.

¢ Equipos especiales para miniaturas

@USG( e

LLENADORAS,VOLUMETRICAS
Y MASICAS

LLENADORAS
SEMI-AUTOMATICAS

MésdeBOaﬁosde
experiencia en la
fabricacion de lineas i,
completas de embot_ellaen
para aceite en EsQana y
mas de 40 paises:
altimas tecnologias

conlas
Y

Industria Ausere S.L.
Constitucion, 26 ¢ 50410 Cuarte de Huerva (Zaragoza) ESPANA
Tel.: +34 976 50 43 40 » Fax: +34 976 50 47 31

ausereldausere.es
www.alusere.es
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Instalaciones de Almazara Maitino en Elche. De izqda. a dcha., y de arriba a abajo, patio de recepcién (1y 2); zona de extraccién (3, 4y 5); y bodega (6).

bre, disponible en los mismos formatos
que el anterior.

La gama de AOVEs incluye Esencia,
un equilibrado coupage -las variedades
cambian en funcion de cada cosecha-
obtenido a partir de una seleccion de las
mejores aceitunas verdes que es toda
una invitacion a descubrir los matices
mas sutiles del Mediterraneo, presenta-
do en botella de cristal oscuro de 500
ml., frasca de 1 ., lata de 2,5 |. y garrafa
PET de 2y 51.; y Esencia Premium, otro
intenso blend de picual y changlot real
de singular personalidad disponible en
vidrio oscuro lacado y serigrafiado en
blanco de 500 ml.y 1 I., y latade 2,5 |,
que también cuenta con una version sin
filtrar (Esencia Premium Rama) en los
mismos formatos.

Por su parte, Esencia Ecoldgico com-
prende monovarietales organicos de pi-
cual, arbequina y cornicabra certificados
con el sello de calidad del Comité de
Aceituna Ecologica de la Comunidad Va-
lenciana (CAECV) que se presentan en
botella de vidrio de 500 ml. y lata de 2,5 I.

Finalmente, Sentidos Ramon Agullo
es un virgen extra ecologico 100% ho-
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“Mi padre siempre
me decia que cuando
vendes una botella de
AQOVE no solo vendes

acelte, sino cambio
climatico, renovacion del
CO,, fauna, gastronomia,
cultura, paisaje y mil
cosas mas’, afirma
Belén Agullo

jiblanca de edicion limitada y cosecha
temprana que expresa lo mejor de esta
tierra homenajeando la figura del fun-
dador de Almazara Maitino -“porque el
sentido de la almazara eres td”, reza su
eslogan-. Intenso y complejo, este AOVE
Premium que encarna el alma y valores
de esta almazara familiar se presenta en
botella de vidrio transparente de 500 ml.
acompanada de un elegante estuche.

Entre los premios mas recientes ob-
tenidos por sus AOVEs destacan la
Medalla de Oro en el Concurso Interna-
cional de AOVEs Ecologicos Ecotrama
2021 y 2022, Great Gold en Interna-
tional Awards VIRTUS Lisboa 2022 y
Gran Prestigio Oro en Olivinus 2021 y
2022 (Mendoza, Argentina), por Esen-
cia Ecologico Picual, Great Gold en
International Awards VIRTUS Lisboa
2023 por Esencia Ecologico Arbequi-
nay Esencia Premium; y Gran Oro en
Ecotrama 2022, Prestigio Oro en Oli-
vinus 2022, Great Gold en International
Awards VIRTUS Lisboa 2022 y 2024,
asi como la Mencién Especial al Mejor
AOVE Ecolégico de Pequefios Produc-
tores en Ecotrama 2022, por Sentidos
Ramon Agullé.

Mucho mas que un

envase bonito

En Almazara Maitino el disefio de los
envases de sus AOVEs trasciende la
simple cuestion estética para convertir-
se en una expresion emocional de su
pasion por el arte de producir aceites
de oliva excepcionales. Como sefala
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Belén Agulld, “nuestros envases estan
disefiados para transmitir una cone-
xiébn emocional con nuestros consumi-
dores, evocando los aromas y sabores
del Mediterraneo, asi como la historia
y el patrimonio de nuestra empresa.
Cada detalle, desde el disefio grafico
hasta la eleccion de los materiales,
se ha cuidado con esmero para crear
una experiencia sensorial completa
que comienza en el momento en que
el consumidor contempla nuestra bote-
lla. Creemos que el disefio de nuestros
envases no soélo debe destacar en el
lineal, sino también tocar el corazén de
quienes lo ven. Es una invitacion a des-
cubrir la riqueza y el sabor de nuestros
AOVEs, y a formar parte de una his-
toria y tradicion familiar transmitida de
generacion en generacion”.

Su asociacion con la agencia de pu-
blicidad y marketing quimicacreativa ha
sido fundamental para llevar su bran-
ding & packaging a un nivel superior.
Desde la agencia alicantina indican que
“el objetivo principal que se nos planted
era posicionar la marca en el puesto
que le corresponde en el mercado. Para
ello se cre6 una identidad visual corpo-
rativa completamente nueva, seguida
de una tienda on line, posicionamiento
en redes sociales y contenido audiovi-
sual propio”.

El monograma de la marca esta for-
mado por una hoja de olivo -origen de
todos sus productos- seguido de dos
lineas verticales que, junto con ésta,
configuran la “A” y “M” de Almaza-
ra Maitino. EI monograma aporta una
imagen mucho mas limpia y minimalis-
ta representando la esencia corporati-
va de la marca de forma dinamica, al

MERCACEI 120 « ESPECIAL PRE-CAMPANA

Instalaciones y tecnologia de Almazara Maitino en Elche. De izqda. a dcha., y de arriba a abajo,
envasadora (1y 2); tienda (3 y 4); y analizador de aceitunas Olivia™ de FOSS (5).

Gama de AOVs Tierras de Maitinoy Esencia.

poder adaptarse de manera flexible a
cualquier packaging o elemento. Ade-
mas de la creacion del manual visual
corporativo de la marca, se cre6 una
web corporativa para posicionarla en
medios digitales -y en la que se pue-
den adquirir sus productos-, al tiempo
que sus redes sociales se han adap-
tado a esta nueva identidad visual cor-
porativa. Los resultados son palpables:
el trafico a la nueva tienda on line ha

aumentado de manera exponencial
(+300%) y la presencia de la marca en
medios digitales se ha incrementado
en un 40% en los primeros seis meses.

“quimicacreativa no es s6lo una agen-
cia de publicidad -asegura Belén-, son
verdaderos artesanos de la creatividad,
expertos en capturar la esencia de nues-
tra marca y plasmarla de forma Unica en
cada etiqueta. Su enfoque mediterraneo
y pensamiento creativo han resultado
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SERVICIO TECNICO
GEA

Keeps you up and running

Durante el periodo de mantenimiento, elige el Servicio Técnico
Oficial GEA para tus equipos de extraccion de aceite de oliva.

Mas de 40 profesionales con gran experiencia dedicados a
garantizar la mejor asistencia en campafa y el mantenimiento
preventivo. Prestamos asistencia en toda la Peninsula Ibérica
y reducimos los tiempos de espera.

Nuestro compromiso es estar cerca de nuestros clientes.

e Engineering
for a better
world. GEA.com
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Gama de AOVEs Esencia de Almazara Maitino.
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Sentidos Ramdn Agullé de Almazara Maitino es un
AOVE ecolégico de edicién limitada que homenajea la

figuray legado de su fundador.

Belén Agullé -en la segundaimagen, junto a su hermana Lola; y en la primera y tercera, junto a su compaiiero Lionel- recogiendo los premios Great Gold en
International Awards VIRTUS Lisboa concedidos a Esencia Ecoldgico Picual, Esencia Ecolégico Arbequina, Esencia Premium'y Sentidos Ramén Agullé en 2022y
2023; y la Mencién Especial al Mejor AOVE Ecolégico de Pequefios Productores en Ecotrama 2021.

claves para crear en-
vases que no sélo

v

destacan  visual- | "

mente, sino que / Los productos de Almazara
también transmiten Maitino no sélo estan destina-
la pasiony la dedica- . dos al consumidor final, sino

cibn que ponemos en
cada gota de nuestro |
virgen extra”. \
“Trabajar con quimi-
cacreativa es mas que
una colaboracién -afiade-.
Es una asociacion basada
en la confianza mutua y el
compromiso  compartido
de llevar nuestro produc-
to al siguiente nivel. Su
obsesién por la creati-

que también llegan al canal
Horeca, tiendas gourmet y
delicatessen y hoteles de alta
gama. Esta diversificacion
permite a la empresa llegar a
diferentes perfiles de clientes
que valoran la excelencia
y la diferenciacion sin
renunciar a la accesi-
bilidad. “Con Tierras de
Maitino, Esencia'y Sen-
tidos ofrecemos una

vidad y su capacidad experiencia  Unica
para contar historias para cada tipo de
han sido elementos cliente, donde la

diferenciadores en |
nuestro mercado, |
permitiéndonos co- /
nectar emocional-
mente con nues-
tros clientes y des- |
tacar entre la multitud”. !

calidad y la pasion
se fusionan para
crear momentos in-
olvidables alrededor
de la mesa”, afirma
la gerente de Almazara
Maitino. “Mi padre siempre
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me decia que cuando vendes una bo-
tella de AOVE no soélo vendes aceite,
sino cambio climatico, renovacion del
CO,, fauna, gastronomia, cultura, pai-
saje y mil cosas mas. Que detras de
cada botella hay un gran esfuerzo hu-
mano y que nuestro trabajo no termina
en la venta, sino en la mesa de cada
uno de nuestros clientes, rodeados de
su familia, amigos y seres queridos”.
La empresa no se limita al mercado
nacional, sino que también cuenta con
una creciente presencia en el ambito
internacional: los AOVEs de Almaza-
ra Maitino han llegado a paises eu-
ropeos como Francia -que aglutina el
80% de las ventas inter-
nacionales-, Bélgica
o Alemania, lo que
demuestra el re-
conocimiento y
demanda de sus
productos mas
alla de nuestras
fronteras. La tien-
da on line alojada
en su web, por su

parte, representa un




Almazara Maitino

En La Tienda del Aceite Gourmet, inaugurada el pasado mes de junio, se pueden encontrar productos delicatessen como cervezas con AOVE y miel.

importante canal de ventas -aproxima-
damente un 10-15% del total- y recibe
pedidos tanto de clientes nacionales
como internacionales. Como parte inte-
gral de su estrategia comercial, Almaza-
ra Maitino estd comprometida a seguir
ampliando su presencia en Espafia y
en los mercados internacionales, con la
vista puesta en EEUU y Asia.

La tienda fisica ubicada en la pro-
pia almazara, La Tienda del Aceite -el

pasado mes de junio se inaugur6é un
segundo establecimiento mas amplio,
La Tienda del Aceite Gourmet-, ofre-
ce una amplia gama de productos.
Ademas de aceites de oliva virgenes
y virgenes extra, los clientes pueden
encontrar, disfrutando de una atencion
altamente profesional y personalizada,
las deliciosas mandarinas Premium de
variedades protegidas procedentes de
las fincas de Ramon Agullé en Elche

-también se comercializan en la tienda
on line-, cervezas con AOVE y miel o
chocolates artesanales elaborados con
sus virgenes extra ecologicos.

La estrategia de marketing y publicidad
de Almazara Maitino esta enfocada a
su presencia en ferias y eventos a nivel
nacional e internacional para presentar
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Almazara Maitino

Ramén Agullé con su hija mayor,
Lola, sembrando en la finca de olivos

i Ly

Y el sueno de Ramon se hizo realidad

“Belén, te va a faltar pared donde colocar todos los reconocimientos que te van a dar”. Las palabras
son de Ramdn Aqull6 Bonet y estan dirigidas a su hija pequefia, actual propietaria y gerente de
Almazara Maitino. El bueno de Ramén, que antes de fallecer -el 20 de diciembre de 2021- pudo
degustar el AOVE que lleva su nombre, Sentidos Ramén Agulld, también resulté premonitorio hace
unos afios cuando, al conocer la existencia de Olivatessen by Mercaceiy el concurso EVOOLEUM
Awards, le dijo a la nifia de sus ojos: “Yo no se si lo veré, pero lo que si se es que algtn dia estare-
mos ahi”. En la novena edicién de EVOOLEUM, el Concurso Internacional a la Calidad del AOVE
mas influyente y riguroso que existe en la actualidad, Almazara Maitino, con su zumo ecolégico
Sentidos Ramdn Agullé Hojiblanca, forma parte del TOP20 de los Mejo-
res AOVEs del Mundo de Produccién Limitada -inferior a 2.500 litros-,
una categoria estrenada hace dos afios para reconocer el esfuerzo
de los pequefios productores en aras de alcanzar la excelencia.

“Como dice [a letra de a@/c”a
cancion que tanto te 9d”aba
me diste alma para con@nq‘ar’fo
corazon para @/@Vcrfo Y vida
para vivirla wnto a .
Querido paps, cudnta razén tenfas’.

De izqda. a dcha,, la familia Agullé (Dolores Antén, Belén Agullé, Lola Agullé y Ramén Agulld); Ramén Agullé en la sala de extraccién de
Almazara Maitino; Ramén Agullé y su nieto, Javier Sempere Aqullg, en el olivar familiar; Ramén Agullé y su mujer, Dolores Antén, en la feria
Alicante Gastronémica 2019; y la familia Agullé en la Nochevieja de 2019.

sus productos y transmitir sus valores.
En ellos, la empresa también organiza
actividades como catas de AOVE -que
ya se pueden realizar en su nueva tien-
da-, showcookings y charlas informati-
vas sobre el proceso de produccion para
involucrar a los asistentes y reforzar su
imagen de marca. A nivel publicitario, la
firma se anuncia en diferentes soportes
informativos y revistas especializadas
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enfocadas a los virgenes extra de alta
gama como Olivatessen by Mercacei.
Su estrategia en redes sociales supo-
ne un pilar fundamental de su politica de
comunicacion y marketing, con perfiles
activos en Facebook, Instagram, TikTok
y LinkedIn donde se comparte conteni-
do variado y atractivo relacionado con
el mundo del virgen extra y la propia
almazara. En Facebook, la empresa

mantiene una presencia dindmica con
publicaciones regulares que van desde
recetas y consejos culinarios hasta no-
ticias sobre la empresa y el sector del
aceite de oliva, respondiendo preguntas
y comentarios en aras de fomentar la in-
teraccion con sus seguidores.

En Instagram, Almazara Maitino se
esfuerza por ofrecer contenido visual-
mente atractivo, destacando la belleza
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Almazara Maitino

Estand de Almazara Maitino en la feria Alicante Gastronémica 2019 (izqda.) y showcooking con el Chef del AOVE, Daniel Garcia Peinado (dcha.).

de sus olivares, el proceso de ela-
boracion de sus aceites y la expe-
riencia mediterranea que repre-
senta; y compartiendo imagenes
y videos que muestran la calidad
y el cuidado con el que elabora
sus productos para captar la aten-
cion de su audiencia. En TikTok,
la empresa encuentra una pla-
taforma que le permite conectar
con un publico méas joven al que
mostrar el lado mas emocionante
y auténtico de su actividad, adop-
tando un enfoque mas creativo y
dinamico y creando videos cortos
que capturan momentos Unicos
en la almazara, desde la cosecha
de las aceitunas hasta el embote-
llado del aceite.

Por ultimo, en LinkedIn se dirige
a un publico profesional, compar-
tiendo actualizaciones sobre su
participacion en ferias, eventos del
sector y colaboraciones con otras
empresas; aprovechando esta pla-
taforma para promover oportunidades
de empleo y destacar sus logros y reco-
nocimientos en el ambito empresarial.

Los proyectos futuros de Almazara Mai-
tino se centran en continuar fortalecien-
do su presencia en el mercado nacional
e internacional, reafirmando su posicio-
namiento en el segmento de AOVEs de
alta gama. Para ello, la empresa esta
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explorando nuevas oportunidades de
expansion en mercados emergentes y
consolidando sus relaciones con distri-
buidores y clientes.

“Nuestros proyectos futuros y politi-
ca de expansion estan intrinsecamen-
te ligados a nuestra mision de ofrecer
productos de alta calidad y contribuir
al desarrollo sostenible de nuestra co-
munidad y nuestro entorno”, asegura
Belén Agullé. “Estamos comprometi-
dos con un crecimiento responsable

que beneficie a todas las par-
tes interesadas, desde nuestros
clientes y empleados hasta el
medio ambiente y la sociedad en
general”, concluye.

En efecto, la empresa estad muy
comprometida con todo lo rela-
tivo a la responsabilidad social
corporativa, buscando contribuir
positivamente al bienestar de la
comunidad y al cuidado del medio
ambiente, y promoviendo la igual-
dad de género en la industria.
Almazara Maitino desarrolla pro-
gramas de apoyo a agricultores
locales que promueven la sos-
tenibilidad, la educacion y el de-
sarrollo econémico en las areas
donde opera, al tiempo que se
esfuerza por implementar practi-
cas sostenibles en su cadena de
suministro y operaciones, minimi-
zando el impacto ambiental y pro-
moviendo el uso responsable de
los recursos naturales; ademas

de explorar formas de reducir la hue-
lla de carbono -“queremos dejar hue-
lla con lo que hacemos, pero no en el
planeta”, proclamaba Ramén Agullo- y
mejorar la eficiencia energética en sus
instalaciones, contribuyendo asi a la
lucha contra el cambio climético y la
protecciéon del medio ambiente. &
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a industria del envase y
embalaje espafiola ha
aumentado un 8,3% el
namero de empresas,
llegando a las 3.447,
de las cuales un 90% son pymes. Asi-
mismo, ocupa a 118.500 personas, un
5,12% del empleo del sector industrial.

Por subsectores de actividad, el ma-
yor numero de firmas corresponde a
fabricantes de envases y materiales de
plastico (900), seguido de papel y car-
tén (710), maquinaria de envase y em-
balaje (615), envases de madera (702)
y fabricantes de equipos de etiquetaje,
codificacion y marcaje (301). Comple-
tan la lista los fabricantes de envases
metalicos (165); vidrio (40); tapones de
corcho (12); y otros materiales (2).

En cuanto a distribuciéon geogréfica,
el litoral mediterrdneo y la Comunidad
de Madrid concentran geogréaficamente
el mayor numero de empresas del sec-
tor del packaging en Esparfia. Catalufia
ha reducido ligeramente su peso secto-
rial pasando del 30% en 2020 al 27%
actual. Madrid y Comunidad Valenciana
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mantienen sus porcentajes de forma
practicamente invariable, con el 10,21%
y el 18,22%, respectivamente. Sin em-
bargo, Andalucia parece haber recogido
la caida catalana y ha pasado del 5,16%
de 2022 al 9,7% de 2023 superando a
Murcia, que mantiene su cuota (6,3%).

Las pymes representan mas del
90% del sector del packaging. Concre-
tamente, un 78% de las empresas del
sector tiene menos de 50 empleados,
y de ellas un 35% tiene entre 10 y 50
trabajadores. Un 12% tiene entre 50
y 250 empleados. Por otro lado, hay
mas de 700 empresas que superan los
250 empleados.

El estudio de Hispack también analiza
la distribucion de este crecimiento del
negocio del sector. En concreto, la cifra
de negocio de la industria del packaging
espafiola alcanzé los 40.409,80 millo-
nes de euros en 2023. La mayor deman-
da del mercado de envases sostenibles
ha ayudado a incrementar un 24,4% la
facturacion de las empresas de papel

.

[

y cartén, que lideran esta industria con
13.441 millones de euros. Le siguen
las de envases de plastico, cuya fac-
turacién se mantiene estable en torno
a los 9.592 millones de euros; y la de
magquinaria de packaging, que aumenta
un 12,32% su cifra de negocio y alcanza
los 4.629 millones de euros, motivada
por la apuesta por la transformacion y
digitalizacion de estas empresas.

El resto de las especialidades también
registraron incrementos notables en su
volumen de negocio: el sector de etique-
taje, codificacién y marcaje alcanz6 los
3.395 millones de euros, un 11,6% mas;
el de envases de madera 3.292 millones
(+24,7%), el de envases metalicos 3.259
millones de euros (+27,9%); y el de vidrio
2.478 millones de euros (+25,7%,).

Las Comunidades Autdbnomas con
mayor volumen de negocio en el sec-
tor del envase y embalaje son Catalufia
(10.216 millones de euros), Comunidad
de Madrid (6.635 millones de euros), Co-
munidad Valenciana (5.337 millones de
euros), Aragbn (3.286 millones de euros)
y Pais Vasco (3.105 millones de euros).
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VOLUMEN DE NEGOCIO POR SUBSECTOR DE ACTIVIDAD
i VOLUMEN
TIPOLOGIA DE NEGOCIO 0769 .
(MILLONES ¢€) B 613%
0,03%
PAPEL Y CARTON 13.44175 €
PLASTICO 9.592,70 € 8.07%
MAQUINARIA DE ENVASE Y EMBALAJE 4.629,07 €
MAQUINARIA DE ETIQUETAJE,
CODIFICACION Y MARCAJE 3.394.99¢
MADERA 3.29251 €
METALICOS 3.259,17 €
VIDRIO 2.478,54 € PAPEL Y CARTON ® MADERA
@ PLASTICO @ METALICOS
TAPONES CORCHO 307,60 € @ MAQUINARIA DE ENVASE Y @ VIDRIO
EMBALAJE TAPONES CORCHO
0TROS 13,48 € @ MAQUINARIA DE ETIQUETAJE, OTROS
CODIFICACION Y MARCAJE

El informe indica que el ritmo de activi-
dad de las empresas de este subsector
ha sido muy positivo en los ejercicios
2022y 2023. Este aumento de la deman-
da se ha encontrado con algunas dificul-
tades que han impactado en los tiempos
de fabricacién, como es el caso de los re-
trasos en el suministro de componentes.

MERCACEI 120 « ESPECIAL PRE-CAMPANA

En 2023 el sector de la maquinaria
de envase y embalaje se enfrent6 a un

escenario protagonizado por las “3 i’'s
en el ambito macroecondmico: incerti-

dumbre, inestabilidad e inflacion, lo que
ha provocado la ralentizacion e incluso
la pausa de algunos planes de inversion
de empresas de sectores de demanda
clave para la adquisicion de nueva ma-
quinaria y equipos de packaging.

La respuesta de las em-

presas del sector pasa por

una estrategia fundamenta-

- da en la mejora de la com-
petitividad y el impulso de la

= innovacion. En este sentido,
las firmas del sector invierten

un 3,7% de su facturacion en
I+D principalmente para impul-
sar la digitalizacion y la sosteni-
bilidad. La mejoras, segun recoge
el estudio, pasan por maximizar la
eficiencia del proceso productivo a

' través de soluciones de automatiza-
; cion, la reduccion y el control del con-

sumo energético, la reduccion del uso
de materias primas y la versatilidad de
los equipos para materiales reciclables,
biodegradables y compostables.

Segun recoge el informe, el crecimiento
en facturacion del sector del etiquetaje
en 2022 ha ido acompafiado de una
reduccién de margenes y de un ligero
aumento de los metros cuadrados de
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material procesado. Con-
cretamente, se increment6
un 1,6% el procesamiento de
metros cuadrados de papeles
térmicos y film hasta los 556
millones de metros cuadrados
en comparacion con los 548 mi-
llones de metros cuadrados del
ano anterior.

En cuanto a los equipos de im-
presion para etiquetas, codificacién
y marcaje destaca la penetracion y
aplicacion cada vez mayor de tecno-
logias digitales y de nuevos procesos
de automatizacion y digitalizacion de
la produccion a escala global. Aun asi,
el contexto internacional de incertidum-
bre en 2023 ha provocado que buena
parte de estas nuevas inversiones de
equipos digitales hayan sido pospuestas
para 2024 en adelante.

A nivel regulatorio, el sector de las
etiquetas autoadhesivas ha quedado
excluido de algunas de las ultimas no-
vedades normativas como es la aplica-
cién de impuesto al plastico de un s6lo
uso. No obstante, esto no impide que la
sostenibilidad también haya impactado
de forma destacada en los procesos de
innovacion del sector de las etiquetas.
El estudio precisa que el uso de nue-
vos materiales que reducen la huella de
carbono, la mejora de la reciclabilidad,
la aplicacion de films 100% biodegrada-
bles, la reduccion de espesor o el uso
de monomateriales son algunos de los
principios de ecodisefio que estan te-
niendo mas recorrido en este ambito.

El sector de los envases de madera en
2023 se mantuvo estable gracias a mo-
vimientos estratégicos con los que con-
sigui6 paliar algunos de los efectos del
auge de precios de la materia prima y
los escenarios de escasez de material
agravados por el escenario de la gue-
rra en Ucrania. El informe subraya que
el reacondicionamiento de embalajes
para el control de costes de material y
la apuesta por la transicion energética y
autoconsumo de energia solar fotovol-
taica surtieron efecto.

El valor de la produccion del sector
también presenta crecimientos destaca-
dos en la ultima serie histérica de datos.

MERCACEI 120 « ESPECIAL PRE-CAMPANA

En 2022 la produccion de palets simple
y palets-caja se incrementé un 42% y
un 41,7%, respectivamente, llegando
a los 1.100 millones de euros para los
primeros, y 180 millones de euros para
los segundos.

En lo que respecta a otros formatos de
envases de madera, el comportamiento
ha sido mas irregular en el mismo perio-
do 2021-2022. Como ejemplo, el valor de
la produccion de barriles, toneles y tinas
descendié un 22% (de 136 a 106 millo-
nes de euros); los cajones, cajas, jaulas
y tambores se redujo un 7,1% (de 362 a
336 millones de euros); y el de los tam-
bores de madera para cables aument6
un 104% (de 24 a 49 millones de euros).

Los fabricantes de envases y embala-
jes de carton en 2022 experimentaron
un crecimiento sostenido de la produc-
cion dejando atras las cifras de inicios
de la pandemia e incluso de los afos
anteriores. El sector pasd de producir
382.800 toneladas de envases de car-
ton en 2021 (cifra muy similar a las co-
tas de 2019, con 383.000 t.) a rozar las
400.000 toneladas en 2022 (397.966 t.),
lo que supone un crecimiento de la pro-
duccién de un 3,95%.

En 2023 el sector de los envases y
embalajes de cartdon cerr6 de forma es-
table respecto a 2022 con un crecimiento

del 2,5% en términos de valor y del 1%
en términos de volumen. Este segmento
aborda 2024 con desafios relativos a sos-
tenibilidad (mejora de la huella ambien-
tal, gestion responsable de los recursos
forestales o la reduccién de quimicos en
la fabricacién), inversiones en automa-
tizacion y digitalizacion del proceso pro-
ductivo, y adaptacion a las preferencias
del consumidor -aumenta la demanda de
soluciones de envase de cartdn para nue-
vos formatos y el auge del canal de com-
pra on line imprime una logica especifica
de disefio y uso de materiales-.

Desde la edicion del ultimo estudio sec-
torial de Hispack 2022 se ha disparado el
auge de soluciones de packaging a base
de papel y carton alternativas al plastico,
y el mercado ha sido testigo de la prolife-
racion de propuestas de este tipo imple-
mentadas tanto por la gran distribucion
como por marcas de gran consumo.

Las tasas de reciclaje de papel y
cartébn (consumo de material reciclado
respecto al consumo total de papel y
cartén) se mantienen en el 79,9%, con
un consumo de 5.058 millones de tone-
ladas de material reciclado. Esto sitla
al sector ya por encima de los objetivos
marcados en el Real Decreto 1055/2022
de envases y residuos de envases, que
establece para 2025 el 75% de material
reciclado, y en vias de consecucion el
de 2030 que se fija en el 85%.
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El valor de la produccion para envases
ha pasado de 5.365 millones de euros
en 2020, a crecer un 21,3% hasta los
6.513 millones de euros en 2021 y un
18,9% hasta la historica cifra de 7.744
millones de euros en 2022.

En cuanto a produccion segun forma-
tos de envase y embalaje, este incre-
mento tan acusado en valor ha tenido
crecimiento similar en produccion para la
mayoria de los formatos. Todos ellos re-
gistran cifras positivas en 2022 respecto
al ano anterior marcando valores maxi-
mos de la serie historica (2012-2022): sa-
cos y bolsas: +4% (t.), cajas y bandejas:
+29,6% (t.), botellas y frascos: +20,2%
(uds), bobinas y carretas: +10,48% (t.) y
tapones y cierres: +16,58% (t.).

El nuevo marco regulador a partir de
la entrada en vigor de la Ley de Re-
siduos y Suelos Contaminados para
una economia circular (Ley 7/2022), el
Real Decreto 1055/2022 de envases y
residuos de envases y en especial la
aplicacion del impuesto especial sobre
envases de plastico no reutilizables
ha provocado nuevos requerimientos
que han impactado en los procesos de
los fabricantes de envases, en la ca-
dena de valor del packaging y en las
industrias envasadoras finales. Son
ejemplos de ellos la prohibicion de
introducir determinados formatos de
envases en el mercado, la fabricacion
de productos con plasticos oxodegra-
dables o la adicion intencionada de mi-
croesferas de plastico (art. 56). Tam-

MERCACEI 120 « ESPECIAL PRE-CAMPANA

bién figura el ecodisefio de botellas y
tapones unidos entre si para facilitar
su reciclaje; el objetivo de introducir un
25% de PET de origen reciclado en bo-
tellas de plastico para 2025 (art. 57); y
la aplicacion de un impuesto (IPNR) de
0,45 euros/kg. para envases plasticos
no reutilizables (art.67-83).

Las medidas que pretende fomentar
el marco regulador vigente en criterios
de prevencion de residuos, reduccion
de materiales, reutilizacion y reciclaje
son ambitos de trabajo donde el sec-
tor del plastico, su cadena de valor y el
mercado final tienen soélidas lineas de
actividad contrastadas en los ultimos
afos: reintroduccién de materiales re-
ciclados; reciclabilidad, en este ambito
el sector de los plasticos esta imple-
mentando nuevos desarrollos como en-
vases monomateriales que mantengan
las propiedades barrera y de proteccion
de producto; bioplasticos: el campo de
desarrollo de los polimeros biobasados
estda encontrando nuevas alternativas
no foésiles para el desarrollo de mate-
riales de envases reutilizables de PHB,
adhesivos compostables o propuestas
biodegradables con propiedades de
alta barrera en condiciones industria-
les para el sector alimentario; reciclaje
quimico; y ecodisefio, por lo que fabri-
cantes de envases e industrias envasa-
doras usuarias de envases de plastico
repiensan sus envases desde la 6ptica

de las 3 R’s -reduccién de materiales no
imprescindibles, reutilizacién de aque-
llos formatos que puedan tener una se-
gunda vida y un disefio pensado para
facilitar el reciclaje-.

Las 165 compafiias que conforman el
subsector de los envases metélicos fac-
turaron 3.260 millones de euros, con un
promedio de 19,75 millones de euros
por empresa, segun el estudio.

El sector conservero, uno de los
sectores de demanda destacados del
envase metalico, esta experimentando
una situacion de decrecimiento desde
2023 que aparentemente va a exten-
derse durante 2024. La produccion de
la industria decreci6 en 2023 un 5% en
términos de volumen y proces6 un total
de 290.000 toneladas de producto, una
cifra que no se habia dado en el sector
desde 2004.

El consumo de productos envasados
en aerosol es otro de los segmentos re-
levantes de la industria de los envases
metalicos. En este caso, su evolucion a
nivel de volumenes de produccion para
productos de cuidado personal, hogar
y otras categorias ha arrojado valores
negativos para el periodo 2022 res-
pecto a 2021, en total 326 millones de
unidades (2022), lo que representa un
-1,21% que el afio anterior. Los produc-
tos de higiene mantuvieron los niveles
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de produccion en 149 millones de
unidades (+0,34%); y los productos
del hogar -105 millones de unidades-
marcaron un decrecimiento algo mas
notable (-3,58%). El resto de productos
de aerosol (72 millones de unidades)
decrecieron ligeramente (-0,83%).

Respecto a las tasas conjunta de re-
ciclaje de acero y aluminio en Espafa,
el sector recicla un 85,5% de los enva-
ses, una cifra mas elevada que la media
del sector a nivel europeo (70%).

A su vez, el informe remarca que el
sector se encuentra en una buena po-
sicion para mantener los objetivos eu-
ropeos de reciclaje del marco regulador
vigente que establece objetivos del
70% y el 50% para envases de metales
ferrosos y aluminio respectivamente (en
2025); y del 80% y el 60% para el 2030
(Real Decreto 1055/2022).

Por su parte, el mercado total del vi-
drio en Espana sigue creciendo a
buen ritmo después de la breve re-
duccién de las ventas en 2020. Para
los afios 2021 y 2022 el total del mer-
cado en Espafia supero los 4 millones
de toneladas vendidas al afio. Para
2022, las ventas de la produccion en
el mercado interior supusieron un 80%
del total, con méas de 3,4 millones de
toneladas (un +5,3% respecto a 2021)
y el 20% restante, con 848.000 tonela-
das se dedic6 a la exportacion (-7,5%
respecto a 2021).

En cuanto a la produccion anual de
vidrio para envases en toneladas, en
2022 se mantuvo practicamente idénti-
ca al ano anterior, con un total 2,79 mi-
llones de toneladas (-0,04%) y una in-
corporacion de casco de vidrio del 46%.

MERCACEI 120 « ESPECIAL PRE-CAMPANA

Durante los ultimos afios, el sector
del vidrio ha desarrollado estrategias de
innovacion fundamentadas en la reduc-
cién del impacto ambiental y de los cos-
tes energéticos asociados a su proceso
de fabricacion, que representan entre
un 20 y un 30% del total de los costes
de produccion.

En los Gltimos afos, de 2018 a 2022
el sector ha reducido su intensidad
energética (MWh por tonelada de pro-
ducto producido un 26,9% pasando de
1,79 a 1,25 MWh/.). A nivel de proceso
de recogida selectiva y reciclaje, las ci-
fras se quedan cerca del millon de tone-
ladas (998.338 t.) para 2023, hito que si
se supero el afio anterior con 1,012 mi-
llones de envases de vidrio reciclados.

Con los nuevos métodos de calculo,
la tasa de reciclaje de vidrio estimada
se sitta en torno al 72,5%, cifra por en-
cima de los objetivos estipulados en el
marco regulador vigente para 2025, que
son del 70%.

En conclusion, el informe Hispack apun-
ta que, aunque el reto de la sostenibili-
dad no es nuevo, si es mas prioritario
para las empresas debido a los Ultimos
cambios legislativos y a la mayor con-
cienciacion de los consumidores que
demandan envases mas respetuosos
con el medio ambiente.

Asi, entre las principales causas que
motivan el auge del sector recogido en

este estudio se encuentran, precisamen-
te, la necesaria transformacion hacia la
sostenibilidad del packaging, la auto-
matizacion y digitalizacion de la in-
dustria, la recuperacion econémica
pospandémica de los diferentes
sectores productivos que ha au-
mentado la demanda de envases

y embalajes, y el imparable cre-

cimiento del comercio electronico

que lleva asociado nuevas necesi-
dades de packaging y logistica.

El trabajo destaca que el sector

esta preparado para dar respuesta
a todas las industrias que demandan
soluciones con menor impacto ambien-
tal para adaptarse rapidamente a los
Ultimos cambios normativos que, entre
otras medidas, fomentan el reciclaje y la
reutilizacion en el marco de la economia
circular, aplican un impuesto especial so-
bre envases de plastico no reutilizable o
prevén la creacion de nuevos sistemas
colectivos de responsabilidad ampliada
para envases comerciales e industriales.

Por ello, las empresas siguen innovan-
do tanto en materiales como en solucio-
nes de circularidad, y, en este sentido,
las principales tendencias son el uso de
monomateriales, mas plastico reciclado
y materias primas biodegradables, asi
como el fomento de la reciclabilidad y la
reutilizacion de los envases y la aplicacion
de férmulas de analisis del ciclo de vida de
cada producto para adecuar la soluciéon
con el menor impacto ambiental posible.

La transformacion digital también se
plasma como uno de los grandes retos
del sector en el que estan trabajando
la mayoria de las compafias. En esta
linea, las empresas del sector de ma-
quinaria de envase y embalaje invierten
un 3,7% de su facturaciéon en |+D princi-
palmente para impulsar la digitalizacion
en aras de aumentar la sostenibilidad
con equipos automatizados y energéti-
camente mas eficientes y capaces de
trabajar con nuevos materiales.

El sector esta incorporando y ofre-
ciendo tecnologias de la industria 4.0
para vincular el packaging y sus proce-
sos asociados con toda la cadena de
suministro, informacion a tiempo real de
procesos de fabricacion y logistica, tra-
zabilidad del producto o soluciones de
packaging inteligente y conectadas. &
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or qué es necesario y ur-

gente alcanzar una soste-

nibilidad en los envases y

cudles seran las tenden-

cias para conseguirla? La
respuesta a la primera pregunta es facil
de ilustrar con cifras y datos. Segun la
Comisién Europea (CE), los residuos de
envases en la UE pasaron de 66 millo-
nes de toneladas en 2009 a 84 millones
de toneladas en 2021. Cada europeo
gener6 188,7 kg. de residuos de enva-
ses en 2021, una cifra que se espera
que aumente a 209 kg. en 2030 si no se
adoptan medidas adicionales.

Las tendencias para alcanzar esa
sostenibilidad en los envases se cen-
tran o estan dirigidas a reducir consi-
derablemente los residuos de envases
y, @ su vez, a incrementar las tasas de
reutilizacién y reciclado.

Para ello, la principal herramienta en
la consecuciéon de la sostenibilidad de
los envases nos remite a la normativa
vigente y futura, aquella que nos indica
cudles son las reglas bajo las que fabri-
cantes, distribuidores, envasadores, po-
seedores y gestores deben gestionar los
residuos. Es lo que conocemos como la
Responsabilidad Ampliada del Productor
(RAP), un concepto que traslada el prin-

MERCACEI 120 + ESPECIAL PRE-CAMPANA

inculaiidelienvase

Por Laura Sanz de Siria,

cipio de “quien contamina, paga” de los
gobiernos, las autoridades locales y los
consumidores finales a los productores
que comercializan los productos.

Para hacer cumplir este principio sur-
gen los Sistemas Colectivos de Respon-
sabilidad Ampliada (SCRAP), a los que,
en ese modelo de transicion hacia una
economia circular y un continente clima-
ticamente neutro, la Uniébn Europea y
sus Estados Miembro les han conferido
el papel de aceleradores del cambio.

Asi lo establecen el Real Decreto
1055/2022, de envases y residuos de
envases, y el Reglamento de envases
y residuos de envases -aprobado el pa-
sado mes de abril por el Parlamento Eu-

ropeo y pendiente de su ratificacion por
el Consejo para su entrada en vigor- y
la Ley 7/2022 de residuos y suelos con-
taminados para una economia circular.

La nueva normativa comunitaria fija am-
biciosos objetivos para la reduccién de
los residuos de envases y su reciclado.
Para ello, establece requisitos para la
totalidad del ciclo de vida de los enva-
ses en lo referente a la sostenibilidad
y el etiquetado medioambientales, con
el fin de permitir su introduccién en el
mercado. Ademas, detalla los requisitos
relativos a la responsabilidad ampliada
del productor; a la prevencién de los
residuos de envase como, por ejemplo,
mediante la reduccién de los envases
innecesarios y su reutilizacién o su re-
carga; y a la recogida y el tratamiento,
con la inclusién del reciclaje, de los resi-
duos de envases.

Su ambito de aplicacién llega a todo
tipo de envases, independientemente

del material utilizado, y a todos sus re-
siduos, ademas de comprender todo su
ciclo de vida.

Con la entrada en vigor del reglamen-
to, se pone fecha para la reciclabilidad
de los envases y su recogida separada.
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Asi, a partir del 1 de enero 2030, todos
los envases deberan tener un disefio
que facilite el reciclado de materiales,
de modo que permita que las materias
primas secundarias que se obtengan
de ellos sean, al compararlas con el
material original, de una calidad sufi-
ciente para usarse en sustitucion de las
materias primas primarias. Ademas, a
partir del 1 de enero 2035, cuando los
envases se conviertan en residuos, de-
beran poder recogerse por separado,
ser clasificados en flujos de residuos
especificos, sin que ello afecte a la reci-
clabilidad de otros flujos de residuos, y
reciclarse a gran escala.

Las medidas también incluyen obje-
tivos minimos de contenido reciclado
para los envases de plastico y objetivos
minimos de reciclado por peso de los
residuos de envases.

Por ultimo, antes de 2029, el 90% de
los envases de bebidas de plastico y
metal de un sélo uso (hasta tres litros)
tendran que recogerse por separado,
mediante sistemas de deposito y devo-
lucién u otras soluciones que garanticen
el cumplimiento del objetivo de recogida.

Normativa estatal
En relacion al Real Decreto 1055/2022
de envases y residuos de envases, ade-
mas de actualizar el anterior, que data de
1997, articula una serie de herramientas
y objetivos para reducir los residuos de
envases generados en nuestro pais,
cuyas cifras son bastante elocuentes: 8
millones de toneladas de residuos de en-
vases generados, que equivalen a 170
kg. por habitante al afio o0 0,5 kg. diarios.
Ademas de una serie de objetivos de
prevencion, reutilizacion y reciclaje -que
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ahora deberan actualizarse o adecuar-
se a lo establecido en el Reglamento
europeo-, para dar cumplimiento a lo
estipulado, las empresas que ponen
envases y embalajes industriales y co-
merciales en el mercado espanol deben
financiar y organizar la gestion de los
residuos generados.

Para ello, pueden cumplir con la RAP
de manera colectiva mediante la adhe-
sion a un SCRAP como IMPLICA, que
debe recopilar la informacion sobre los
envases de todos los productores de
producto, poseedores finales y gestores
y transmitirla al Ministerio para la Tran-
sicion Ecolégica y el Reto Demografico
(MITECO) con el fin de poder cumplir
con los objetivos de prevencion, reutili-
zacion y reciclado de la UE y traspues-
tos al sistema espafol.

Otra novedad importante de esta
normativa es la obligacion, para los pro-
ductores de productos que pongan en
el mercado envases reutilizables, de
implantar un Sistema de Depbsito, De-
volucién y Retorno (SDDR). El Real De-
creto da la opcién de que este sistema
pueda ser con o sin deposito. Por tanto,
en el caso de no cobrar una fianza, por
ejemplo, puede ser un alquiler.

En el caso del sistema con depoési-
to, los productores deberan cobrar una
determinada cantidad a sus clientes en
concepto de deposito, y aceptar la de-
volucién de dichos envases, retornando
la fianza siempre y cuando se encuen-
tren en las condiciones de conservacion
y limpieza definidas por los productores.

En ambos casos, este sistema es cla-
ve en el Real Decreto, al estar directa-
mente relacionado con los objetivos de
reutilizacion porque, de hecho, para que

un envase sea reutilizable es obligatorio
que tenga un SDDR implantado.

Regresando al papel crucial que esta
normativa le otorga, el SCRAP sera, por
tanto, el nexo de toda la cadena de valor
del envase y precisara de la colaboraciéon
de todos sus actores, que deberan prepa-
rar sus programas informéticos para su-
ministrar la informacion de las tipologias
de envases que pone en el mercado al
SCRAP; modificar sus facturas para in-
corporar la contribucion al SCRAP vy los
sistemas de depoésito, devolucion y retor-
no (SDDR); informar a sus proveedores y
clientes de como va a cumplir con la RAP,
sobre todo como poseedor final de resi-
duos de envases; formar a sus comercia-
les para explicar a sus clientes el nuevo
Real Decreto y como su empresa cumpli-
ra con la RAP; y analizar como mantener
la trazabilidad de sus envases.

Tendencias

Para ilustrar las tendencias en envases
alimentarios, especialmente los relacio-
nados con el aceite de oliva, nada me-
jor que dirigirnos al plastico, el material
mas usado para este fin y que tiene un
gran reto por delante en cuanto a los
objetivos de contenido reciclado y eco-
disefio que establece la Union Europea.

Este desafio viene marcado por da-
tos como que, actualmente, sélo el 15%
del plastico se recicla y en 2030 ya se
ha fijado un objetivo de reciclaje del
30%, u otros mas especificos para los
envases, como el que establece que en
2030 todos deberan ser reciclables e in-
cluir material reciclado.

En este sentido, Espafia cuenta con
la gran oportunidad que le proporciona
encabezar el ratio per capita en recicla-
do de pléasticos en Europa.

Ademas, no conviene olvidar que al
tradicional reciclado mecanico de este
material se une el impulso que desde
Bruselas se le esta dando al reciclado
quimico. IMPLICA, que cuenta actual-
mente 350 adheridos, ofrece un ftriple
servicio a las empresas: el cumplimiento
legal de la RAP al menor coste posible;
contar con toda la cadena de valor em-
presarial, respetando la gestion ya exis-
tente; y formar parte de un proyecto sin
animo de lucro que es pionero en la reu-
tilizacion y el reciclado de los envases. &
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olivailesfenvaseshy,
envasesdequelescenarioyselpresenta?

| Real Decreto 760/2021, de
31 de agosto, por el que se
aprueba la norma de cali-
dad de los aceites de oliva
y de orujo de oliva se cen-
tra en los aspectos asociados a la ca-
lidad, aunque se tienen en cuenta las

cuestiones medioambientales para
asegurar que la norma no tiene dis-
posiciones que provoquen un impacto
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Por José Maria Ferrer,

medioambiental negativo y se elabord
en linea con la legislacién de envases
y residuos de envases vigente en ese
momento y el Plan de Accion de Eco-
nomia Circular.

En este contexto, es necesario
considerar tanto la legislacion vigen-
te como la que esti en proceso de
elaboracién. Si nos aproximamos a
esta Ultima para ver la situacion actual

sobre la propuesta de Reglamento
del Parlamento Europeo y del Con-
sejo sobre los envases y residuos de
envases, por el que se modifican el
Reglamento (UE) 2019/1020 y la Di-
rectiva (UE) 2019/904, y se deroga la
Directiva 94/62/CE, observamos que
se trata de una propuesta de caracter
horizontal que afectara a todos los en-
vases y residuos de envases en la que
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es fundamental el punto de equilibrio
entre la reduccion y la prevencién en
la generacion de residuos de envases,
sin olvidar la necesaria flexibilidad
para lograr la mejor aplicacion de las
medidas propuestas.

La sostenibilidad de los envases es un
elemento primordial para la futura re-
gulacién, tal y como se enuncia en el
Articulo 1 de la propuesta “El presente
Reglamento establece requisitos para
la totalidad del ciclo de vida de los en-
vases en lo tocante a la sostenibilidad
y el etiquetado medioambientales, a
fin de permitir su introduccion en el
mercado”, una declaracion de inten-
ciones que se traduce en diversas me-
didas a partir de lo previsto en el Ca-
pitulo Il “Requisitos de sostenibilidad”.
Se abordan cuestiones tales como:
Envases reciclables
Contenido reciclado minimo en los
envases de plastico
Materias primas de origen biologi-
co en los envases de plastico

MERCACEI 120 « ESPECIAL PRE-CAMPANA

Envases compostables
Reduccion al minimo de los envases
Envases reutilizables
En el caso de los envases reci-
clables, el requisito propuesto por la
Comisién es que todos los envases in-
troducidos en el mercado sean recicla-
bles, llegandose a una recogida que
permita su separacion, clasificacion y
reciclado a escala (la Gltima condicién
prevista para 2035).
Respecto al contenido reciclado mi-
nimo en los envases de plastico, se
marcan una serie de objetivos para

2030 y 2040. Los datos de 2030 se
analizaran en funcion de la evolucion
de los ultimos avances tecnolégicos y
la experiencia de la aplicacion de es-
tas medidas daran lugar a una revision
en cuanto a los porcentajes minimos
de contenido reciclado y la viabilidad
de los objetivos para 2040.

Sobre la reduccion de los residuos
de envases, se establecen unos ob-
jetivos principales generales de re-
duccion de los residuos de envases,
tomando como punto de partida los
datos de 2018 y proponiendo el 5%
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para 2030, el 10% para 2035 y el 15% para 2040. Al
igual que con la incorporacion de material reciclado,
aqui la Comision tiene prevista la revision de los ob-
jetivos cuando hayan transcurrido ocho afios de la
entrada en vigor del Reglamento.

En cuanto a los envases reutilizables y reutiliza-
cion, la propuesta trabaja sobre la definicion de los
envases reutilizables y plantea un nimero minimo
de circuitos o rotaciones en su uso en funcion de
las caracteristicas especificas de cada material. Los
envases reutilizables se asocian con los objetivos
de reutilizacion y recarga previsto para 2030 y 2040
que diferiran en funcion del tipo de productos.

Ademas, la Comisién antes del 1 de enero de
2034 emitird un informe de situacién. Se valorara
la evolucién tecnoldgica y la experiencia adquirida
analizando la situaciéon en 2030 y ratificando o mo-
dificando los planteamientos para 2040, incluso po-
drian establecerse nuevos objetivos de reutilizacion
y recarga para otras categorias de envases.

Las restricciones se aplican sobre formatos de en-
vases de plastico de un so6lo uso para frutas y hor-
talizas, alimentos y bebidas, condimentos, salsas y
alinos en el sector de la hosteleria entre otros pro-
ductos (Anexo V). En este caso habra que prestar
atencion a la interpretacion sobre los alifios y hasta
qué punto puede afectar a las monodosis de aceite
de oliva que se emplean en hosteleria.

Como hemos visto, la legislacion especifica so-
bre el aceite de oliva, deja estas cuestiones en ma-
nos de la regulacion general sobre envases y resi-
duos de envases, tras observar lo que nos espera
con la propuesta de Reglamento, no debemos per-
der de vista el actual marco regulatorio establecido
por la Ley 7/2022 y el Real Decreto 1055/2022. La
legislacion vigente en estos momentos se enfoca
en la prevencion y reduccion del impacto ambiental
de los envases a lo largo de todo su ciclo de vida,
dando prioridad a la prevencién de residuos, la re-
utilizacion de envases, el reciclado y otras formas
de valorizacién. Por el momento y hasta que se
produzca la aprobacion del futuro Reglamento del
Parlamento Europeo y del Consejo sobre los en-
vases y residuos de envases, por el que se modi-
fican el Reglamento (UE) 2019/1020 y la Directiva
(UE) 2019/904, y se deroga la Directiva 94/62/CE,
es necesario cumplir con lo previsto en el marco
regulatorio nacional y contar con la alineaciéon de
las politicas nacionales en la materia con los nue-
vos objetivos que plantea la UE para reforzar las
politicas en materia de economia circular y soste-
nibilidad ambiental.
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Disenolparnatelldeciecimiento:

ecosistemasidelpackaging

yAcirculares

I enfoque holistico de “Disefio

para el decrecimiento: ecosis-

lemas de packaging eficien-

les y circulares” se considera

desde una perspectiva pa-
sada, presente y futura de forma trans-
versal. Toda actividad humana genera
un impacto sobre los ecosistemas vy las
personas, por 10 tanto existe cierta res-
ponsabilidad compartida por todos. Sien-
do el ser humano el origen del proble-
ma, tendrd que ser también la solucion
al mismo.

Deberiamos interiorizar el significa-
do de las palabras limite y crecimiento,
entendiendo que la primera condiciona
irremediablemente a la segunda. El oli-
vary, por ende, el aceite de oliva, cuen-
tan con el privilegio de formar parte de
uno de los sectores mas sostenibles del
planeta. El primero retiene CO, y tiene
una huella hidrica y ambiental baja.
Ademas, acoge una biodiversidad de
ecosistemas de gran importancia. En
cuanto al aceite de oliva, cabe destacar
que posee numerosas propiedades sa-
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Por Francisco Tornos

ludables vy, a nivel gastronébmico, supo-
ne un alimento extraordinario que gene-
ra experiencias memorables. Por ello,
€S necesario actuar en consecuencia
y alinearnos en esta cadena de valor a
la hora de disefiar los ecosistemas de
packaging del aceite con la finalidad de
minimizar sus impactos, considerando
que hasta el 80% de éstos se definen
en la fase de disefio.

En la década de 1970, el Club de
Roma, un laboratorio de ideas forma-
do por un grupo de cientificos, eco-
nomistas e industriales, lanz6é un reto
a la comunidad internacional con la
siguiente consigna: conseguir |0 que
se conoce como el “Factor 47, es decir,
que la humanidad pudiese duplicar su
bienestar creciendo el doble pero utili-
zando la mitad de recursos, mediante
estrategias de eficiencia cientifica, tec-
nolégica e industrial. En la naturaleza
ya se da este factor, fruto de millones
de afios de evolucion, consiguiendo

perfeccionar los procesos de disefio,
materiales, estructuras y formas y ob-
teniendo resultados excepcionales en
todos sus entornos, algo que siempre
ha aprovechado el ser humano en be-
neficio propio.

Desde esta perspectiva, el consumo
de recursos por parte del ser humano
desde la Revolucién Industrial ha cre-
cido exponencialmente. Su desarrollo
se ha basado en una economia lineal
-"extraer, fabricar, consumir y tirar’- con
el consiguiente impacto de generar in-
gentes cantidades de residuos al no
contemplar el disefio desde la vision de
la naturaleza y la economia circular.

El Club de Roma encargd al MIT (Ins-
tituto Tecnoloégico de Massachusetts)
que investigase hasta donde se podia
crecer sin poner en riesgo al planeta. El
centro elabor6 un informe denominado
“Los limites del crecimiento”, donde se
analizaba el limite de carga del plane-
ta. Este texto se basaba en el programa
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Disefio del packaging en la economia lineal

Dimensidn
Funcional

World3 creado por los propios autores
del trabajo, que simulaba informatica-
mente las condiciones de crecimiento
en los proximos 100 afios segun las
fuentes de informacion disponibles en
aquel momento. Llegaron a una conclu-
sion clara: en un planeta con recursos
limitados, las dinamicas de crecimiento
exponencial no son sostenibles.

Dimension
Comercial

El término Antropoceno, acufiado por
el bidlogo estadounidense Eugene F.
Stoermer, fue popularizado a principios
del afo 2000 por el quimico holandés
Paul Crutzen, Premio Nobel de Quimi-
ca en 1995. Este concepto explica el
impacto que tiene la actividad humana
sobre el clima y el planeta y los dafos

irreversibles que se ciernen sobre él. El
vocablo define una nueva era geologi-
ca que arranca en el afio 1784, dando
paso a la Revolucion Industrial basada
en una mentalidad econémica consu-
mista de crecimiento exponencial en la
que se comienzan a utilizar las ener-
gias fosiles para su industrializacion,
desarrollo y progreso.

Desde ese periodo hasta la actuali-
dad, el ser humano ha ido dejando una
huella ecologica cada vez mas profun-
da y, probablemente, irreversible. Si no
cambiamos la actitud y el rumbo de la
economia lineal a la circular y a una for-
ma de consumo responsable, el planeta
colapsara, ya que crecimiento y sosteni-
bilidad son incompatibles.

Hay numerosas evidencias que indu-
cen a pensar que el decrecimiento pue-
de ser una de las vias que consigan fre-
nar el deterioro planetario, como conse-
cuencia de una mentalidad extractiva e
ilimitada de recursos naturales. El Pacto
Verde Europeo reconoce que el 40% del

CIERRES A LA ALTURA DE SU AOVE

www.fourfam.com
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Disefio del packaging en la economia circular

Dimensidn
Funcional

Dimensién
Comercial

Dimension
Emocional

plastico y el 50% del papel empleados
en Europa se destinan a fabricar enva-
ses, lo que nos lleva claramente a pen-
sar que debemos cuestionarnos y redi-
sefiar el mundo del packaging.

El ser humano se mueve motivado por
necesidades y, cada vez mas, por de-
seos emocionales. A medida que tiene
cubiertas las necesidades bésicas, as-
pira a buscar formas de realizaciéon que
le llevan a ascender en la piramide de
Maslow. Esto nos encamina a enfocar
el desarrollo y el consumo de produc-
tos desde una perspectiva donde ad-
quiere mas importancia el continente
que el contenido.

Con una globalizacion de la econo-
mia y una competencia feroz en el mer-
cado, las marcas tienen que cambiar las
reglas del juego para satisfacer deseos
en vez de necesidades, condicionados
por las nuevas tendencias de consumo
y presionados por las cuentas de re-
sultados. ¢Un envase de 5 I. es menos
glamouroso que un envase de 0,5 I.?
¢Son ambos igual de sostenibles? Este
enfoque nos ha inducido a consumir
envases mas pequefios, percibiéndolos
como mas seductores, incitandonos a
un hiperconsumo de materiales y recur-
sos para satisfacer nuestros deseos a
costa de ser menos sostenibles.

En los ultimos afos se ha estableci-
do un mayor uso de envases peque-
fos. Ademas, se empiezan a manifestar
tendencias encaminadas hacia nuevas
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formas de consumo mas responsable.
Esto implica disefiar sistemas de enva-
ses mas eficientes, circulares y de mayor
formato. Si se realizaran las métricas del
impacto ambiental que tienen los forma-
tos pequefios respecto a los grandes,
cambiaria la visibn romantica que se tie-
ne actualmente de los envases peque-
fos. Si los consumidores demandan un
packaging mas sostenible, las marcas
deberan adaptarse al cambio para so-
brevivir, ya que el poder de decision esta
en manos de los consumidores.

El packaging probablemente sea uno de
los mejores exponentes de la obsoles-
cencia programada, un término que se
utiliza para designar los productos que
se disefan para un periodo de tiempo
determinado, quedando desfasados an-
ticipadamente por encontrarse fuera de
una tendencia, moda o corriente estéti-
ca, pese a ser envases que funcionan
perfectamente a nivel de usabilidad,
proteccion y conservacion.

Las marcas comerciales desarrollan
estrategias que inducen a un consu-
mo constante de productos. En este
escenario, el packaging juega un pa-
pel fundamental como activador de
deseos, aun cuando los productos son
los mismos. Sin embargo, la imagen del
envase se renueva con la finalidad de
ganar cuota de mercado. Deberiamos,
por ello, reflexionar acerca de si los
cambios son convenientes y necesarios
porque se realizan mejoras sustanciales

Sostenibilidad
Social

Disefio sostenible a nivel econémico, ambiental y social

Vivible Sostenibilidad

Ecolégica

Disefio
Sostenible

Sostenibilidad
Econdmica

en el packaging o, por el contrario, se
trata de un mero magquillaje. En algunos
casos, estos cambios no han aportado
mejoras, sino todo lo contrario.

Con la caducidad programada, la re-
novacion de millones de envases gene-
ra un problema descomunal. La gestion
de tal volumen genera un gran impacto
ambiental en el proceso de reciclado.
Asimismo, se produce una disfuncion
entre lo que se fabrica y lo que se re-
cicla, dejando fuera de la cadena de
reciclado un porcentaje importante de
algunos materiales. Esto se manifiesta,
en parte, por una mala praxis de disefio,
no enfocado a la circularidad.

Conocemos el greenwashing como la
verdad oculta, el decir o aparentar lo
que no es, el ecoblanqueo de marcas
que comunican a través del packaging
aspectos o caracteristicas que no tiene
en realidad el envase, sus materiales
0 procesos, empleando términos como
sostenible, ecologico, biodegradable,
compostable, etc. Esta lista intermi-
nable de adjetivos que confunden al
consumidor, y que muchas veces no se
pueden demostrar, se utiliza constan-
temente a través de la narrativa como
estrategia de marketing para potenciar
la marca y atraer comercialmente a un
segmento del mercado que demanda
esos atributos.

Podemos ver ejemplos de este
greenwashing en envases de productos
certificados ecoldgicos que sus etique-




tas o estuches utilizan tintas metalizadas, algo antagénico
al propio producto. También en estuches que utilizan mo-
nomateriales pero que estan laminados con un polimero,
invalidando su circularidad para fabricar uno nuevo al apli-
car este segundo material.

También se da el paradigma mediante la utilizacion de
materiales que son subproductos derivados de una actividad
agricola y que su primer fin es la obtencion de alimentos, cu-
yas materias primas se utilizan en la fabricacién de materia-
les de packaging. Estos materiales generan un alto impacto
ambiental al tener que transportarlos desde largas distancias,
transmitiendo una imagen de sostenibilidad que no es real.

Podemos afirmar que el mejor packaging es el que no
existe, pero a la hora de disefiar envases, debemos hacer-
lo desde los términos reducir, reutilizar, rellenar, formatos
grandes, monomateriales, energias renovables, proximi-
dad, tintas sostenibles, materiales reciclados, desmateriali-
zary todo aquello que pueda ayudar a reducir el consumo
y el impacto ambiental.

El packaging se ha convertido en un catalizador de las es-
trategias de venta y comercializacion de las marcas, el eje
sobre el que pivota su comunicacién y narrativa, porque
conecta directamente con el consumidor, sin filtros. Esto ha
generado un hiperdesarrollo de envases y embalajes, has-
ta tal punto de llegar a la sobredimensién de un sector ex-
cesivamente materializado y sobredisefiado. Se consumen
cantidades ingentes de recursos y energia, generando un
volumen excesivo de emisiones y residuos que no siempre
se pueden reciclar. Sin embargo, a dia de hoy el packaging
sigue siendo necesario para almacenar, conservar, trans-
portar y consumir los productos.

El sector del aceite de oliva no es ajeno a este feno-
meno, acrecentandose en los Ultimos afios como conse-
cuencia de la internacionalizaciéon y la globalizacion de
los mercados. Se ha pasado del granel al envasado ato-
mizado y, Como consecuencia, hemos generado un eco-
sistema descomunal de residuos, formatos, materiales,
etc., de compleja gestion para el ser humano. Se atisba
un problema dificil de resolver si no se buscan soluciones
que aporten racionalidad al disefio, la produccién y la ges-
tibn de los envases, a través de estrategias de reduccion,
rellenado y circularidad.

Cabe destacar que la utilizacién de vidrio reciclado en la
fabricacidén de nuevos envases reduce un 53% las emisio-
nes de CO,, logrando un ahorro de energia del 38% en su
produccién, segun datos de Ecovidrio.

El disefio debe marcar el camino para desmaterializar este
sector, un camino que pasa por el decrecimiento. Esto no
implica que volvamos a épocas preindustriales, ya que al-
gunos aspectos como la eficiencia, la calidad, la excelencia
0 la innovaciéon tendran que seguir creciendo. Sin embargo,
recursos materiales como la energia, el agua o las emisiones
deberén decrecer, permitiendo aportar mejoras sustanciales
al planeta y el ser humano, una combinacion indisociable.

Canals

EXPERIENCIA E INNOVACION

Cépsulas y Precintos para
Envases de Aceite
Capsules and Quality Seals for
Oil Bottles

Av. Pau Claris, 36-38 08760 Martorell
(Barcelona) SPAIN
Tel. +34 93 775 04 62

Fax: +34 93 775 55 54

ventas@mmecanals.com

www.mmecanals.com
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De lo micro a lo macro: pequefas acciones eficientes y circulares

Marcas Empresas

sostenibles

Este enfoque plantea una vision fun-
damental, la de redisefar el disefio de
packaging basado en una economia
lineal, extractiva y de sobreconsumo.
¢,Son necesarios tantos tipos y formatos
de envases? ;Aportan una mejor usabi-
lidad? ¢Reducen las emisiones? ¢Con-
sumen menos materias primas? ¢Ge-
neran menos residuos? ;Qué tipo de
envases, formatos y materiales conser-
van mejor el aceite? ;Una experiencia
de marca y de producto justifica un nivel
mas alto de emisiones? Son preguntas
que tendremos que ir resolviendo.

La economia del

espacio vacio

En los ultimos afos se ha producido
una eclosion del comercio electrénico
con la compra on line de todo tipo de
productos desde nuestras casas. Millo-
nes de paquetes circulan cada dia por
carretera, tren, barco o avion, lo que re-
presenta un alto coste ambiental que ha
llegado también al sector oleicola.

Esta cultura de compra ya estd im-
plantada en todos los paises desarro-
llados y se prevé que su crecimiento
sea exponencial, por lo que debemos
interiorizar esta realidad. Este arquetipo,
denominado “La economia del espacio
vacio”, surgi6 hace unos afos de la in-
vestigacion conjunta realizada entre DS
Smith y Forbes Insights, que concluia
que el espacio vacio en los diferen-
tes tipos de embalajes y contenedores
que llegan a puerto es del 24%, algo
que implica importantes consecuencias
medioambientales y econdmicas.
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sostenibles

Planeta
sostenible

Economia del espacio vacio en el packaging

Eficiencia de forma, altura y peso del packaging

La citada problematica también se
manifiesta en los diferentes envases de
botellas y bidones. Las formas cilindri-
cas son menos eficientes que las cua-
dradas en lo que se refiere al espacio
vacio, y también depende de si el en-
vase es de cuello largo o corto, del es-
pesor de las paredes, o de si la base es
plana o concava. Todo ello tiene reper-
cusiones sobre las dimensiones del em-
balaje, generando un volumen mayor y
un consumo mas elevado de cartén y de
energia en su fabricacion, lo que oca-
siona un considerable impacto también
en la logistica.

Por lo tanto, debemos tener en cuenta
todas estas variables a la hora de dise-
fAar los sistemas de packaging, teniendo
en cuenta que hasta el 80% de los im-

4 -22%
espacio
atil

O

pactos ambientales se definen en la fase
de disefio de los envases y embalajes.

Geosostenibilidad

Tal y como he mencionado anteriormen-
te, la globalizacion de la economia y el
comercio tiene como consecuencia una
mayor movilidad geografica en la circu-
lacion de materias primas, materiales y
productos a nivel de fabricacién y comer-
cializacion. Una medida eficiente para ha-
cer frente a esta problematica es que los
materiales y la fabricacion de los envases
y embalajes tengan un enfoque local, es
decir, que sean de proximidad al entorno
de las empresas que los consumen, con
la finalidad de reducir los impactos que ge-
neran las cadenas de suministro medias y
largas en el transporte y, por consiguiente,
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compensar las emisiones de
su comercializacion.

La geosostenibilidad es,
por tanto, un factor impor-
tante a tener en cuenta en
el disefio, ya que la distan-
cia geogréfica juega a favor
0 en contra de los impactos
ambientales que genera el
sistema de packaging. En
este contexto, el decreci-
miento de la distancia es
también fundamental para
aumentar la eficiencia de
los envases.

4

El concepto de decrecimien-

fo se debe considerar como

una via para solucionar los

acuciantes problemas que

tiene el planeta. Decrecer no

implica una menor calidad de vida, sino
una mayor eficiencia. En este caso hay
que priorizar calidad sobre cantidad, en-
tender y comprender el alcance y lo que

GALLARDO

INGENIERIA Y MAQUINARIA PARA EL EMBOTELLADO

Geosostenibilidad en el ecosistema del packaging

&

L Materiales 4

Remater o d Energia

Local
(mas sostenible)
\I . 'l
gonsume ¥ - (menos sostenible) [ Pisee

Internacional
_ (poco sostenible)
"\'\‘ /

Distribucion ' Fabricacion

Logistica

significa contar con recursos finitos, o que
crecimiento y la sostenibilidad son incom-
patibles en un contexto de dinamicas de
crecimiento exponenciales.

Nos encontramos ante
uno de los mayores retos
que se le plantea al ser hu-
mano, la supervivencia de
Su propia especie y la del
resto de especies. La hue-
lla que esta dejando no es
la de su propio pie, sino una
huella cuya forma esta a su
vez compuesta por millones
de envases abandonados
por el planeta en todo tipo
de ecosistemas.

Si continuamos asi, el
sector del packaging con-
tribuird de forma determi-
nante a la contaminacion
del planeta. En este senti-
do, ¢se encaminara nues-
tra civilizacion hacia el co-
lapso? O, por el contrario,
jrepensaremos nuestro
estilo de vida para ser mas eficien-
tes, sostenibles y circulares y poder
asi dejar un planeta habitable a las
siguientes generaciones?

EMBOTELLADORA 'ELECTRéNICA
PONDERAL CON BASCULA DE PESO.

EMBOTELLADORAS GALLARDO

PARA ACEITES °

Desarrollamos soluciones tecnolégicas
innovadoras para mejorar el dia a dia
productivo de nuestros clientes del
sector de aceites.

EMBOTELLADORA ELEC'I:RONICA
CON CAUDALIMETRO MASICO.

www.gallardoingenieria.com
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0 Pack("‘: desarrollo de nuevos envases
monodosis biodegradables-compostables para

el envasado de salsas y aceites

ada afo se generan solo

en Europa 25 millones

de toneladas de resi-

duos plasticos, de las

cuales mas del 60% se
corresponden con residuos de enva-
ses. Unicamente un 30% de dichos
residuos es reciclado, mientras
que el resto son incinerados (39%)
o acaban en vertederos (31%).
Ademas, se estima que entre el
1,5y el 4% de la produccién glo-
bal de plasticos acaba anualmente en
los océanos.

Como respuesta a este problema
medioambiental, la Comision Europea
publico a principios de 2018 la primera
estrategia europea para los plasticos en
la economia circular, en la cual se esta-
blecen unos objetivos muy ambiciosos
en esta materia. Entre dichos objetivos
destaca el hecho de que para 2030 todos
los envases de plastico comercializados
en la UE deberan ser reutilizables o reci-
clarse de manera 6ptima y rentable.

Una de las primeras medidas derivadas
de esta estrategia fue la aprobacion, en

MERCACEI 120 « ESPECIAL PRE-CAMPANA

SenglePack$

mayo de 2019, de la Directiva 904/2019,
centrada especialmente en ciertos pléas-
ticos de un solo uso, y conocida por sus
singlas en inglés como la Directiva SUP
(“Single Use Plastics”). La Directiva SUP
establece diferentes medidas que se apli-
can a determinadas categorias de produc-
tos dependiendo, entre otros factores, de
la disponibilidad de alternativas a dichos
productos. Las medidas incluyen prohibi-
ciones absolutas para reducir el consumo
de articulos clave de plastico de un solo
uso, asi como priorizar los envases reutili-
zables y los sistemas de reutilizacion frente
a los productos de un solo uso.

Dicha Directiva ha sido recien-
temente transpuesta a nivel nacio-
nal en la Ley 7/2022, de residuos
y suelos contaminados para una
economia circular, aprobada en
abril de 2022 y en la cual se nom-
bra explicitamente a los envases
monodosis en su articulo 55:

“4. En relacion con las bandejas
de plastico que sean envases y no
estén afectadas por el Anexo IV y
con productos monodosis de plas-
tico, anillas de plastico que permiten
agrupar varios envases individuales y
palos de plastico usados en el sector
alimentario como soportes de produc-
tos (palos de caramelos, de helados y
de otros productos), todos ellos fabri-
cados con plastico no compostable, los
agentes implicados en su comerciali-
zacion avanzaran en una reduccion de
su consumo mediante la sustitucion de
estos productos de plastico preferen-
temente por alternativas reutilizables y
de otros materiales tales como plastico
compostable, madera, papel o carton,
entre otros.”
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Por tanto, desde hace arios los en-
vases plasticos estan en el punto de
mira de la sociedad y la administracién
nacional y europea, que esta vetando
su utilizaciéon a nivel legislativo para
evitar el volumen de plastico desecha-
do tras su uso que termina en nues-
tros océanos. Esto es especialmente
relevante en los envases monodosis,
debido a su pequefio tamafo, su di-
ficultad para ser identificados por sis-
temas de clasificacion disponibles en
las plantas de reciclado y por el he-
cho de que suelen desecharse con
un alto contenido en materia organica
(alimento), dificultando mas si cabe su
aptitud para reciclarse.

i MasterChef

— | A

RIOJA TRGen Extis
CRIANZA

Por otro lado, los envases alimenta-
rios han cobrado una especial relevan-
cia en los ultimos afios durante la pan-
demia del COVID-19, al representar una
via directa para proteger los alimentos
y consumidores. En este sentido, el en-
vase monodosis ha constituido la ten-
dencia clara a la hora de proporcionar
alimentos como salsas, aceites de oliva
y alifios en el canal Horeca, ya que se
logra una mayor seguridad higiénica
para los consumidores.

Este hecho ha supuesto un cambio en
la dindmica de mercado del formato

qualro

Y ENVASADO
Se
un
que tras
su permita
su para la
fabricacion de
que
en de
organico

monodosis, experimentando un aumen-
to exponencial de su venta y consumo,
especialmente durante la pandemia
debido a la limitacion del uso de condi-
mentos compartidos en el canal Horeca

FINCA.EADENES
EXTRAVIRGIN
COSECHA PROFIA -

EARLY HARVEST
ESTATE BOTTLED.
EXTRA VIRGIN
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Sleeves - Etiquetas adhesivas - Precintos garantia
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Otra de las
que

es salsas

en
su  de
manera que se
formulas
para un

instaurada por las diferentes Adminis-
traciones a nivel autonémico y nacional.

Ademas, cabe destacar otras tenden-
cias como el aumento de la demanda
de alimentos faciles de preparar y de
productos listos para consumir (Ready-
To-Eaf), que acompafian habitualmente
envases monodosis de ingredientes y/o
salsas, para los que también se antoja
necesario buscar soluciones sostenibles.
Asi, la tendencia es clara: el uso de mo-
nodosis ha llegado para quedarse.

En este contexto dual, de aumento
sostenido de la venta y consumo de mo-
nodosis y necesidad de buscar materia-
les mas sostenibles y respetuosos con
el medio ambiente -como, por ejemplo,
los procedentes de fuentes renovables o
biodegradables-, Acesur, consciente de
su entorno y de estas necesidades del
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Plastico multicapa:

s

NO reciclable, NO Biodegradable

SINGLE-PACK

Papel monocapa:

100% Reciclable y Biodegradable

Requerimientos
funcionales

e

100% papel

Compostable

Sin liner plastico

sector alimentario, ha puesto en marcha
el proyecto SINGLE-PACK, cuyo objeti-
VO es crear un envase monodosis 100%
de papel (compostable), sin plastico y
adecuado para el envasado de aceite
de oliva virgen extra y salsas, mediante
la investigacion y desarrollo de nuevos y
revolucionarios tratamientos superficia-
les con materiales naturales (multi-coa-
tings) que confieran al papel unas exce-
lentes propiedades barrera y permitan
una mejor conservacion del producto.

necesarios

Aplicable mediante
tecnologias de
impresién
flexograficas

SING .

Concepto Holistico

sostenible natural
envase-contenido

7

Asi, se pretende conseguir un envase
monodosis manejable, sencillo, seguro
y 100% sostenible y circular que tras
su reciclado permita su utilizacion para
la fabricacibn de compost que pueda
devolverse al campo en forma de ferti-
lizante organico, para el comienzo del
ciclo de produccion de papel.

En el mercado ya existen algunos
envases monodosis que representan un
avance con respecto a los de plastico
al estar formulados en papel, con la im-
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PAPEL

EXTERIOR

Esquema monodosis papel + multi-coating del prototipo de prueba.

portante caracteristica de que llevan laminada o adherida
en su cara interna un film plastico muy delgado y multicapa
que es el que aporta las propiedades barrera requeridas
para que los alimentos contenidos en ellos disfruten de
una correcta conservacion (aceites y salsas). Su presencia
reduce en cierta manera la utilizacion de plastico pero no
soluciona el problema, ya que sigue existiendo dicho film
que afecta tanto a la capacidad de reciclarse como de com-
portarse de estos envases.

En paralelo -pero alineado con el objetivo fundamental-,
otra de las innovaciones importantes que plantea el pro-
yecto es desarrollar salsas sostenibles, saludables y 100%
naturales, sin aditivos artificiales en su formulacién, de ma-
nera que se obtengan férmulas clean label para un envase
100% biodegradable.

En Espafia ain no esta generalizado el concepto de
clean label, de manera que es una practica habitual utilizar
ciertos aditivos de origen artificial para una conservacion
eficiente de alimentos. La creciente demanda de productos
clean label esta llevando a explorar esta linea de trabajo
abordandola desde un punto de vista global, incluyendo el
envase. Asi, también se esta trabajando dentro del proyec-
to en la creacion de nuevas formulaciones de salsas -tipo
mayonesa, kétchup, mostaza, alioli y otras- que impliquen
una etiqueta clean label y que sean 100% compatibles con
los nuevos envases.

En este sentido, las especificaciones de partida para las
nuevas salsas seran:

Producto 100% natural: todos los ingredientes deben
ser de origen natural, lo que significa que los aditivos
sintéticos deben quedarse fuera de la formulacion.
Listas de ingredientes cortas y simples: los ingredientes
presentes necesitan tener nombres comunes, facilmen-
te identificables por el publico en general.
Minimamente procesados: la fabricacion implicara una
minima cantidad de tratamientos.

Aunque la exigencia del clean label representa un desafio
importante para Acesur, actualmente se estéa trabajando en el
desarrollo de nuevas formulaciones con nuevos ingredientes
naturales que sigan manteniendo las mismas caracteristicas
sensoriales -0 mejores- del producto final, contribuyendo a
que éste sea seguro, duradero, saludable y sostenible. &
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Hispack celebra su 192 edicion:
la industria del packaging entra de lleno

espondiendo a las ex-

pectativas generadas,

Hispack se erigi6 nue-

vamente en el punto

de encuentro del sector
para mostrar la innovacion en packa-
ging y su impacto positivo en numero-
sas industrias usuarias, en los consumi-
dores y en el planeta. El sal6on recibi6 un
8% mas de visitantes que en la pasada
edicion celebrada en 2022, cuando re-
gistro 24.287 asistentes, sin contar los
que aport6 el saléon de la industria gra-
fica, Graphispag, con el que se celebro
simultdneamente. En su 192 edicion,
Hispack reuni6 a un total de 819 exposi-
tores de 28 paises.

Durante cuatro dias, el salén de Fira
de Barcelona fue un escaparate de ten-
dencias y soluciones para dar respuesta
a los requerimientos de los cambios le-
gislativos orientados a implantar la eco-
nomia circular a partir de la reduccién, el
reciclaje y la reutilizacion de materiales,
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en la economia circular

envases y embalajes. En lineas gene-
rales, los expositores se mostraron sa-
tisfechos de los contactos comerciales
realizados, destacando la calidad del
visitante que acudi6 a la cita sectorial y
su interés por resolver retos concretos

vinculados a la sostenibilidad tanto del
propio packaging como de la tecnologia
de produccion asociada.

El presidente del salon, Jordi Berna-
beu, realiz6 un buen balance de la feria
“que ha atraido a visitantes con poder




T :
El ministro de Industria'y Turismo, Jordi Hereu, visité Hispack
| paratomar contacto personal con la industria del packaging.

de decision gracias a una potente oferta comercial repre-
sentativa de todo el ciclo de vida del packaging y a un pro-
grama de actividades que ha promovido la interaccién y el
debate sectorial en un momento de transformacién como
el actual”. Bernabeu también destaco el objetivo cumplido
de crecimiento a nivel internacional, atrayendo visitantes
y compradores de mercados de interés para las exporta-
ciones de la industria espafola del packaging.

Y es que este afo crecid la oferta internacional, con
casi la tercera parte del total de expositores de fuera de
Espafia. Turquia fue el pais extranjero que mas empresas
aporto, seguido de ltalia, China, Alemania, Francia Paises
Bajos, Portugal y Reino Unido.

Por su parte, el director de Hispack, Xavier Pascual,
subray6 “el caracter generalista de la feria como uno de
sus puntos fuertes a la hora de reunir a profesionales de
diferentes industrias, asi como su papel para facilitar la
permeabilidad de la innovacion y el conocimiento cruzado
en torno al packaging entre varios sectores”.

Ademas, el ministro de Industria y Turismo, Jordi He-
reu, visitd Hispack para conocer de primera mano las
innovaciones en clave de sostenibilidad presentadas por
los expositores. Hereu remarcé “el magnifico termometro
del clima industrial que supone la feria, ya que si al pac-
kaging le va bien, significa que las industrias usuarias
aumentan la demanda”.

El 60% de la oferta comercial de Hispack -cuya proxima
edicion tendra lugar del 4 al 7 de mayo de 2027- correspon-
di6 a equipos y maquinaria de packaging, embotellado, eti-
quetado, codificacion, trazabilidad, proceso, automatizacion,
robotica y logistica. Mientras, el 40% de expositores restante
presentd materiales, PLV y elementos de envase y embalaje
especificos para diferentes sectores industriales y de consu-
mo, asi como para la distribucion, el e-commercey el retail.

Los envases sostenibles buscan minimizar el impacto am-
biental mediante el ecodisefio enfocado a la reduccion de
los materiales, al reciclaje y a la reutilizacion, asi como a
través del andlisis del ciclo de vida del packaging desde
su produccion hasta su eliminacién. También con un mayor

YOUR PARTNER
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DESIGN & MANUFACTURING
INNOVATION SERVICES

CUSTOMER
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Servicio integral de packaging que reline los mejores
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uso de materiales reciclados o biodegra-
dables, con el despliegue de envases
inteligentes que mejoran la eficiencia de
la cadena de suministro, la trazabilidad y
la experiencia del consumidor, y con una
renovaciéon de los procesos de produc-
cion para reducir la huella de carbono.
En este sentido, la automatizacion, la
robética y la Inteligencia Artificial se alian
para impulsar la transformacion digital y
la sostenibilidad del packaging.

Todo ello se constato tanto en la ofer-
ta comercial de Hispack como en las
mas de 80 actividades de conocimiento
y networking que incluyo la feria y en las
que participaron mas de 150 ponentes.
Sobresalié el espacio “Hispack Unbo-
xing”, con un programa de conferencias,
mesas redondas y presentaciones, en
las que participaron representantes de
empresas de alimentacion y bebidas,
cosmética, farmacia, textil o construc-
cién para explicar sus experiencias en
relacion con el packaging sostenible,
ademas de entidades, centros tecno-
l6gicos, clusteres y suministradores de
tecnologia y materiales. Entre los po-
nentes, destacaron los responsables
de packaging y/o de sostenibilidad de
marcas como Almirall, Calidad Pascual,
Garcia Carrion, El Corte Inglés, Naute-
rra o Shiseido.

A su vez, Hispack estrené el “Engineers
Day”, una iniciativa de la mano de En-
ginyers Industrials de Catalunya (EIC)
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dirigida a profesionales con perfil téc-
nico y de ingenieria que intervienen en
los procesos de produccion, 1+D, opera-
ciones y cadena de suministro con po-
nencias sobre automatizacién y robética
aplicada a la intralogistica y otras activi-
dades de networking.

También fue una novedad la decena
de rutas tematicas por la feria, abiertas a
los visitantes, para descubrir materiales y
envases creativos e innovadores, como
hacer el envase circular, o lo Ultimo en
intralogistica, la sostenibilidad de las tec-
nologias de packaging o de los envases
plasticos, la industria 4.0 en el sector del
envase y embalaje y el smart packaging.

Paralelamente, bajo la denominacion
“Best in class”, Hispack explico y reco-

nocio tres casos de éxito internacionales
con la sostenibilidad del packaging como
protagonista. Se trata de la ciudad dane-
sa de Aarhus, que ha creado un sistema
circular municipal de recogida, lavado
y reutilizacion de envases de bebidas y
comida para llevar; de la firma japonesa
Kao Corporation, con un innovador sis-
tema para reciclar envases plasticos de
recarga con los que fabricar de nuevo
envases del mismo tipo; y del proyecto
de AMITA Corporation, que utiliza tec-
nologia bockchain para la trazabilidad
del reciclaje de los tapones de botellas
de plastico.

Por otro lado, Hispack contribuy6 a
proyectar internacionalmente la tecnolo-
gia y soluciones de packaging espano-
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Ella L’Ariadna.

OliverOnda.

las para favorecer las exportaciones. En
este sentido, el salon invito a través de
su programa “Hosted buyers” a un cen-
tenar de profesionales con proyectos
concretos y capacidad de importacion,
mayoritariamente de Tunez, Marruecos,
Polonia y Meéxico, mercados objetivo
para el packaging espafiol por su poten-

cial de crecimiento.

Premios Liderpack

Finalmente, la feria fue el escenario de
la entrega de los Premios Liderpack
20283, los mas importantes galardones
de Packaging y Publicidad en el Lugar
de Venta (PLV) en Espafia, convocados
por Graphispack Asociacion e Hispack.
Los 45 trabajos premiados se expusie-

ron en el salon.

En esta edicion, el disefio de los AO-
VEs OliverOnday Ella L’Ariadna fue re-
conocido en estos premios. Nuevamen-
te, la sostenibilidad fue el denominador
comun en la practica totalidad de solu-
ciones premiadas, que también aporta-
ron innovaciones interesantes en cuan-
to a ergonomia, funcionalidad, grafica y
disefio u optimizacion logistica.

En packaging destaco el uso de mo-
nomateriales, principalmente carton, o
de materiales plasticos 100% reciclados
y reciclables. Se constatd también la
tendencia a reducir la cantidad y peso
de las materias primas empleadas o la
eliminacion de elementos superfluos,
ademas de la introduccién de procesos
de fabricacion mas eficientes y la im-
presion con tintas y barnices méas eco-

l6gicos. Los trabajos de PLV apostaron
por soluciones automontables princi-
palmente de carton, de gran visibilidad,
resistencia y durabilidad, y con menor
impacto medioambiental.

En concreto, OliverOnda, presentado
por Coreti, fue reconocido en la modali-
dad de packaging, por su etiqueta atercio-
pelada impresa digitalmente y con estam-
paciones oro y barnices serigraficos que
consiguen un espectacular resultado tactil
y visual para que esta botella de aceite de
oliva Premium destaque en el lineal.

En esta modalidad también fue premia-
do el disefio del AOVE Ella L’Ariadna, pre-
sentado por DeBonaTinta Estudi Grafic.
En este caso, la botella de color azul se
presenta dentro de una caja de madera
para ser reutilizada como casa-nido para
pajaros pequenos. La etiqueta es una ale-
goria a la familia con la ilustracion de unas
carboneras que vuelan entre los olivos.

Este acto en Hispack sirvi6 también
para el lanzamiento de la convocatoria
de los Premios Liderpack 2024, por lo
que fabricantes, agencias de publicidad
y branding, disefadores y marcas pue-
den presentar hasta el 20 de septiem-
bre sus mejores envases, embalajes y
soluciones de Publicidad en el Lugar de
Venta (PLV) a este concurso. Todos los
proyectos presentados deben haberse
fabricado en Espafia en 2023 y el primer
semestre de 2024. §
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Aceite de oliva:
la importancia de elegir
el envase mas adecuado

uando hablamos de un en-
vase para aceite de oliva,
existen algunos aspectos
generales a tener en cuenta.
En primer lugar, éste debe
ser opaco, preferentemente, y en su
defecto conservarse en un lugar oscuro,
donde la luz no sea habitual. Otra cues-
tion importante es la ventilacion: el acei-
te de oliva virgen extra no debe estar en
contacto directo con el aire, por lo que
debera contar con un buen precinto que
garantice la completa estanqueidad.
También hay que destacar la necesi-
dad de una temperatura media, nunca
cercana a fuentes de calor. Por Gltimo,
conviene hacer especial mencion a la
posible oxidacion del aceite si estuviera
contenido en envases de metal.

Otro aspecto crucial a la hora de es-
coger el envase adecuado es el actual
marco legal vigente en Espana deriva-
do del Real Decreto de Envases y Re-
siduos de Envases que entrd en vigor
a finales de 2022, lo que implica consi-
derar sus directrices al establecer nue-
VoS requisitos y obligaciones aplicables
tanto a envasadores como a distribuido-
res. Esta norma, que vino a trasponer
la revision operada en 2018 (Directiva
UE 2018/852) de la Directiva de Enva-
ses y Residuos de Envases y algunos
aspectos pendientes de la Directiva de
Plasticos de un solo Uso (Directiva UE
2019/904), también actualizo6 el régimen
juridico de este importante flujo de resi-
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Por Belén Garcia

Packnet

Plataforma Tecnoldgica Espanola
de Envase y Embalaje

P

duos a la luz de la nueva Ley 7/2022, de
8 de abiril, de residuos y suelos contami-
nados para una economia circular.

Este texto legislativo concede espe-
cial importancia a conceptos como la
prevencion, la reutilizacion y el recicla-
do. Respecto a la reutilizacion, el Real
Decreto no solo se refiere a objetivos
dirigidos al canal Horeca, sino que tam-
bién se enfoca a los envases domésti-
cos, categoria donde estaria recogido
el aceite. En cuanto al reciclaje, esta
norma prevé que para 2025 se recicle al
menos el 65% de los envases y también
establece la obligatoriedad de introducir
determinados porcentajes de material

reciclado en los nuevos envases que se
vayan a colocar en el mercado.

A todo ello se unen las obligaciones
para esclarecer la informacién al al-
cance de los consumidores. Asi, en los
propios envases debera estar indicado
si son o no reutilizables y cual es el con-
tenedor al que pertenece en el momen-
to del deshecho. Por otra parte, queda
prohibido hacer alusion al respeto del
medio ambiente o cualquier similitud
que pueda llevar a confusion y, por lo
tanto, conducir al abandono del envase.

No obstante, resulta imprescindible

también hacer referencia a la proxima en-
trada en vigor del Reglamento de Envases
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y Residuos de Envases recientemente
aprobado por el Parlamento Europeo que
pretende armonizar las medidas naciona-
les sobre la gestion de los envases y de los
residuos de envases, mejorando ademas
la calidad del medio ambiente mediante la
prevencion y la reduccion del impacto de
los envases y residuos de envase sobre el
entorno. Este Reglamento también hace
especial hincapié en aspectos como la re-
utilizacion, el etiquetado, la reciclabilidad,
la responsabilidad ampliada del productor
o la contratacion publica ecolégica.
También conviene mencionar tanto
la resolucion legislativa del Parlamento
Europeo, de 23 de abril de 2024, sobre
la propuesta de Reglamento del Parla-
mento Europeo y del Consejo por el que
se instaura un marco para el estableci-
miento de requisitos de disefio ecologi-
co aplicables a los productos sosteni-
bles, como la Directiva (UE) 2024/825
del Parlamento Europeo y del Consejo,
de 28 de febrero de 2024, por la que se
modifican las Directivas 2005/29/CE vy
2011/83/UE en lo que se refiere al em-

poderamiento de los consumidores para
la transiciobn ecolégica mediante una
mejor proteccion contra las practicas
desleales y una mejor informacion.

El aceite es un producto esencial para
los consumidores, valorado por sus
multiples usos y beneficios. Cumplir con
la normativa y adaptarse a las deman-
das de la sociedad permite seguir man-
teniendo esa estrecha relacion entre
consumidores y producto.

En definitiva, se puede afirmar que
los cambios en materia de envases son
importantes y determinantes. El sector
del aceite debe adaptarse en esta ma-
teria teniendo en cuenta que la eleccién
del envase adecuado no solo protege la
calidad del producto en cuanto a sabor
y textura, también lo hace respecto a su
seguridad y durabilidad.

Constituida en 2009 como una red espa-
fiola de cooperacion cientifica y tecnolo6-

)

gica, al amparo de la Estrategia Nacio-
nal de Ciencia y Tecnologia y del Plan
Nacional de Investigacion, Desarrollo e
Innovacion, PACKNET-Plataforma Tec-
nologica Espafola de Envase y Emba-
laje es un foro de trabajo multidisciplinar
liderado por las empresas y sus organi-
zaciones empresariales que cuenta con
el soporte de los centros tecnolégicos,
organismos de investigacion y universi-
dades, estando abierta a la participacion
de todas las entidades y empresas con
intereses a lo largo de la cadena de valor
del envase y el embalaje.

Su objetivo es ofrecer una verdadera
respuesta estratégica conjunta al sector
del envase y el embalaje, asi como crear
un espacio comun donde los agentes
puedan intercambiar conocimientos,
aunar esfuerzos e impulsar la [+D+i en
el sector del packaging. Otro de los ob-
jetivos prioritarios de PACKNET es esti-
mular la generacion de una masa critica
de I+D+l de caracter interdisciplinar e
intersectorial atendiendo prioridades y
retos de la sociedad.
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LAGAR HERDADE

VALE FORMOSO

En Lagar Herdade Vale Formoso apostamos por
la produccion de un AOVE de la mayor calidad.
Con este fin disponemos de las mas cuidadas y
modernas instalaciones, integradas en el
entorno del pantano de Alqueva, corazén del
Alentejo portugués y referente mundial de la
olivicultura moderna.

Todo nuestro esfuerzo se centra en un cuidado
minucioso de la aceituna recibida y de los AOVEs
obtenidos, adaptando todos nuestros procesos a
los mas altos estandares de calidad y de
seguridad alimentaria.



7~
it

GRINACO

MAQUINARIA OLEICOLA
LUCAS LOPEZ MORENO, S.L.

ALTA INGENIERIA PARA ALMAZARAS

Nuestra FILOSOFIA es la de solucionar problemas a los
que se enfrente el agricultor, investigando y mejorando
nuestros productos para poder mejorar en nuestros
servicios, resultando asi, el producto final, de mejor
calidad.

Nuestro OBJETIVO es que el producto llegue a la
extraccion en excelentes condiciones, siendo la limpieza
y el lavado mily exahustivos y exigentes, determinando
asf el resultado final en la molturaci6n.

visite nuestra web donde le mostramos nuestras maquinas en 3D

WWW.agrinaco.e€es




Accede con este coédigo QR
para ver las maquinas en 3D.
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ACEITE DE OLIVA
VIRGEN EXTRA

eclarada por la Unes-
co -junto a Ubeda- Pa-
trimonio de la Huma-
nidad en 2003 por su
monumental conjunto
renacentista, Baeza se alza entre un ex-
tenso mar de olivos en el centro geogra-
fico de la provincia de Jaén. En esta pe-
quefa ciudad a los pies del Guadalqui-
vir que inspir6 algunos de los mejores
poemas de Antonio Machado y acogio
a numerosas culturas y civilizaciones,
y cuyas calles empedradas albergan
algunos de los edificios renacentistas
mejor conservados de Europa, nacio
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en 1995 la SCA Oleicola Baeza fruto
de la inquietud de un grupo de agricul-
tores que decidieron aunar esfuerzos
para elaborar un aceite de oliva virgen
extra de calidad con la impronta de
esta ciudad de singular belleza cargada
de historia.

En la actualidad cuenta con alrede-
dor de 330 socios que hacen suyo el
lema “directamente de la cooperativa
a tu casa”. Sus olivares en la comarca
de La Loma beben de las aguas de los
rios que circundan este territorio y de
los aprovechamientos subterraneos de
pozos y acuiferos, con los que se incre-

menta y mejora la productividad de las
fincas, en su gran mayoria de regadio.
De hecho, cabe destacar que hasta
2019 Baeza fue el municipio de mayor
produccién de aceite de oliva de la pro-
vincia de Jaén y, por tanto, del mundo.
La dnica variedad cultivada en sus
1.700 hectareas de olivar tradicional
es la picual. La recoleccion comienza
en el mes de octubre, cuando se reco-
gen los frutos destinados a sus AOVEs
Premium de cosecha temprana, carac-
terizados por su color verde esmeralda,
intenso frutado y complejidad aromatica,
especialmente ricos en antioxidantes y
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Gonzdlez y Paris

La experiencia marca la diferencia

Pol. Ind. Santa Ana, s/n - 41590 La Roda de Andalucia. Sevilla (Espafia)
Tel.: +34954 016 132 / Fax:+34 954 015 352 / Mov: +34 606 992 244

email: gonzalezyparis@gmail.com - web: www.talleresgonzalezyparis.com TALLERES GONZA’LEZ YPARiS, S.L.




SCA OLEICOLA BAEZA

Equipo humano de la
SCA Oleicola Baeza, una
= pequeiia gran familia.

polifenoles. La cam-
pafia de recoleccion
prosigue durante el
mes de noviembre,
cuando la aceituna
estd en envero y
pasa del verde in-
tenso a tonos rojizos y
violaceos, obteniéndose
zumos muy equilibrados y
aptos para todo tipo de pala-

dares. Ya en diciembre -en funcién de
la cosecha y las condiciones meteoro-
l6gicas la campafa puede prolongarse
hasta el mes de enero- se elaboran los
AOVEs maduros para los amantes de
zumos menos intensos y frutados.

La cooperativa sigue un riguroso
proceso dirigido y controlado en todo
momento por técnicos especializados
tanto en el campo como en la alma-
zara, clasificando y seleccionando las
mejores aceitunas picuales en su estado
6ptimo de madurez, que son molturadas
a las pocas horas de su recogida. Los
AOVEs resultantes son categorizados
mediante analitica de laboratorio y cata
profesional antes de su almacenamiento
en bodega en dep0ésitos de acero inoxi-
dable inertizados con nitrégeno.

La produccion anual media es de
10 millones de kilos de aceituna,
de los que se extraen alrededor
de 2.500.000 kilos de aceite de
oliva, de los que el 85% se co-
mercializa a granel y el 15%
es destinado al envasado (4%
para los socios). El 60% del
aceite obtenido es virgen ex-
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tra, con un 30% de
virgen y un 10% de
lampante.

Con una capacidad de
molturacion de 10.000.000

de kilos de aceituna, las insta-
laciones y maquinaria de la SCA Olei-
cola Baeza han sido renovadas para
lograr los mas altos estandares de cali-
dad -proximamente sera el turno de las
oficinas y tienda-. El patio de recepcion
cuenta con cinco lineas, cuatro de Asi-

gran y otra de la firma Her-
manos del Real, y

| a de la
corona es

un

cuyo
nombre el
pasado

cintas alimentarias de la marca Sava.
Ademas de siete tolvas de almacena-
miento de hierro fundido de 60 kilos
de capacidad cada una, en el area de
recepcion encontramos dos grupos de
molinos gemelos de 60 CV en acero
inoxidable de Centrifugacion Alema-
na, junto a dos bombas de trasiego de
masa hidraulica con piston de la firma
Gonzélez y Paris.

La zona de extraccion dispone de
tres batidoras de 4 cuerpos de 3.500
kg. en acero inoxidable de Centrifu-
gacion Alemana, asi como de cuatro
bombas mono y tres decanters (mode-
los DH275CA, DH180CA y HS400CA)
de la misma firma; cuatro centrifugas
verticales, una de la marca Alfa Laval
(modelo 4000 de descarga automatica),
dos de Andritz (modelo CAO2000) y
otra de Pieralisi (P1500), ademas de



Durante méas de 150 afios, ANDRITZ SEPARATION se ha especializado en el desarrollo
de tecnologias y conocimientos claves en el sector de la separacion. Con méas de 15.000
decantadoras centrifugas instaladas en todo el mundo, ANDRITZ SEPARATION es uno de
los lideres mundiales en el suministro de centrifugadoras.

Los decantadores F-type estan disefados especificamente para la industria alimentaria y
en especial para el sector oleicola, cumpliendo con los requisitos mas exigentes.
PALACIN incorpora en su linea de extraccion continua esta gran marca y se convierte en
el distribuidor exclusivo de ANDRITZ SEPARATION para Espafia y Portugal.

ANRITL =

eararation B

Distribuidor exclusivo =
para Espana y Portugal de J

S_eparafioﬁ

Polig, Ind. “Los Cerros” Parcelas 2 y 3 | 23400 - Ubeda (Jaén) - Spain | Telef.: +34 953 757 112 | www.jpalacin.com



SCA OLEICOLA BAEZA

Instalaciones de la SCA Oleicola Baeza. De izqda. a dcha., y de arriba a abajo, patio de recepcién (1y 2);
zona de extraccién (3 y 4); bodega (5); y envasadora (6).

tres bombas mono de esta Ultima firma;
y el sistema OLEOSIM de Innovaciones
Oleicolas para separar, clarificar y puri-
ficar los aceites procedentes de los de-
canters o centrifugas horizontales.

Las instalaciones albergan dos bode-
gas. La primera contiene 15 depositos
de 48.000 kg. de acero inoxidable de
Caldereria Bujalance con tuberias de
conexion de 90 DN vy tuberia de purgue
de 50 DN; mientras que en la segunda
encontramos 41 depésitos inox, 10 de
48.000 kg., 29 de 51.000 kg. y dos de
60.000 kg., también de Caldereria Buja-
lance, con tuberias de conexion 90 DN,
tuberia de purgue 60 DN y dos bombas
de carga de la firma TREICO.

Finalmente, la cooperativa cuenta
con envasadora propia para controlar
todo el proceso productivo y garantizar
la completa trazabilidad de sus virge-
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L.a
alojada en su web,

concentra de

las

nes extra. La sala de envasado consta
de una envasadora semiautomatica de
cuatro chorros de Ifamensa (modelo
M4/5-TB1); una llenadora de dos cho-
rros de AUTELEC (modelo DL-294);
tres bidones nodriza, uno de 10.000 kg.
y otros dos de 7.000 kg., de Caldereria
Bujalance; y tres filtros, dos de Sfoggia
(filtro de placas 40x40 vy filtro de tierras
de 20 metros) y otro de tierras de Es-
teryfil (serie BM35-53/DFL).

La SCA Oleicola Baeza comercializa to-
dos sus aceites bajo la marca Campos
de Biatia -el nombre romano de Bae-
za-, asi como chocolates artesanos y
mermeladas elaborados con su AOVE.
Todo el packaging y branding de la mar-
ca ha sido desarrollado por el multipre-
miado estudio ubetense Cabello x Mure.

EIAOVE de la Gama Familiar -carac-
terizada por su versatilidad y comodi-
dad- es un frutado maduro (diciembre),
polivalente y equilibrado que resulta
ideal para la cocina: guisos, frituras,
carnes... Se presenta en envase PET
de 1,2y 51, y botella de cristal de 500
y 250 ml. Por su parte, el de la Gama
Variety Collection es un frutado medio
de recoleccion temprana (noviembre)
disponible en botella de vidrio de 500
ml. de original disefio -cuyo color y tex-
tura recuerdan a la caracteristica ce-
ramica baezana- y bag in box de 3 I.
Como su propio nombre indica, se trata
de una coleccion de variedades que
nace con la picual y pronto crecera con
otros cultivares de la zona como arbe-
quina y frantoio.

La auténtica joya de la corona es
Campos de Biatia La Dama ibera, un
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Gama Variety Collection de Campos de Biatia.

Gama Familiar de Campos de Biatia.

campas

Brific:

Campos de Biatia La ; El pasado ibero-
Dama Ibera, el AOVE romano de Baeza sirvié
Premium de edicién de inspiracién para
limitada de la SCA crear el packaging de
Oleicola Baeza. Campos de Biatia La
r Dama Ibera.

de aceitunas picuales recolectadas a
inicios de octubre en los campos de
Baeza, en olivares que se remontan
a la época romana, este soberbio mo-
novarietal picual de gran complejidad
aromatica e intenso frutado se presenta
en una elegante botella de 500 ml. con
tapon dosificador de madera.

En la pasada edicion de EVOOLEUM
Awards, el mas prestigioso e influyente
concurso privado a la calidad del virgen
extra, Campos de Biatia La Dama Ibe-
ra form6 parte del TOP10 al ser reco-
nocido como el segundo mejor AOVE
del mundo, con 96 puntos sobre 100,

- conquistando los galardones de Mejor

Campos de Biatia La Dama Ibera fue reconocido como el sequndo mejor AOVE del mundoenla [ . . ~ .
ultima edicién de EVOOLEUM Awards. En laimagen, Roman Ledn, presidente de la cooperativa, = Picual, Mejor de Espana y Mejor Fruta-
tras recibir el premio de manos de Luis Planas, ministro de Agricultura, Pesca y Alimentacién. do Verde. Segun el jurado del concur-

B Ao so, “en nariz comienza con un frutado

infinito a aceituna verde seguido de
magnifico AOVE Premium de edicién de Baeza al aludir a Himilce, princesa recuerdos frutales a manzana verde,
limitada y primer dia de cosecha cuyo ibera de la antigua region de Oreta- cascara de platano y alloza; le siguen
nombre rescata el pasado ibero-romano nia (La Mancha y Jaén). Procedente recuerdos a tomatera y alcachofa para

el
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Estuche con los tres AOVEs de Campos de
Biatiay botellas de 100 ml. para eventos.

concluir con frescas hierbas del bosque.
En boca destaca por su domado pican-
te y amargo, propio de una picual en su
momento 6ptimo de recoleccién. Su re-
trogusto recuerda a las aromaticas y su
entrada es muy dulce y armonica, con
gran cuerpo y persistencia”.

Al margen de estos reconocimientos,
los AOVEs Campos de Biatia han sido
premiados en otras competiciones na-
cionales e internacionales como CINVE
(doble Medalla de Oro en 2023 y 2024
por Variety Collection'y La Dama Ibera)
o ATHENA IOOC (doble Oro en 2023
por Variety Collectiony La Dama Ibera).

Ademas de llegar al cliente final -na-
cional y europeo-, los productos de la
cooperativa estan presentes a través de
distribuidores, tiendas gourmet y canal
Horeca. En este sentido, cabe destacar
que, tras su éxito en la Ultima edicion de
EVOOLEUM Awards, Campos de Biatia
es una de las referencias disponibles
en el Club del Gourmet de EIl Corte In-
glés. La empresa ofrece estuches para
regalo y elabora bajo demanda AOVEs
en diferentes formatos y tamafos para
eventos y celebraciones, asi como mo-
nodosis de 20 ml. para hosteleria.

La cooperativa cuenta con una tienda
fisica en sus instalaciones, ademas de la
tienda on line alojada en su web, estrena-
da en 2020, y que concentra un 40% de
las ventas totales. Oleicola Baeza suele
acudir a ferias como el Salon de Gour-
mets en Madrid o Alimentaria en Barce-
lona, participando en otros eventos como
Futuroliva o la Fiesta del Primer Aceite de
Jaén. Por ofra parte, la empresa realiza,
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Estand de la SCA Oleicola Baeza en Alimentaria Barcelona 2024 (1), Salé6n de Gourmets 2023 (2)
y 2024 (3), y en la X Fiesta del Primer Aceite de Jaén (2023) celebrada en Linares (4) y Vitoria (5).

De izqda. a dcha., celebracién del 25° aniversario de la SCA Oleicola Baeza; y actividades de cata de

sus AOVEs.

previa demanda, visitas guiadas en grupo
0 en pareja a sus instalaciones, asi como
catas dirigidas de sus AOVEs.

Con perfiles en Facebook, Instagram,
X'y YouTube, la cooperativa utiliza las
redes sociales para dar a conocer sus
productos a lo largo del territorio nacio-

nal y aumentar sus ventas, asi como
para informar a sus seguidores acerca
de su actividad y logros. &
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Aprovechamiento energético de
subproductos del olivar

Olivar y balsas de estabilizacién de
efluentes liquidos de almazaras.

Los subproductos del olivar constituyen una interesante fuente de energia de caracter renovable que debe ser aprovechada

adecuadamente atendiendo a criterios técnicos, econémicos y medioambientales. La eleccién del mejor proceso de

transformacién de las biomasas olivareras en energia permitira avanzar hacia una mayor integracién entre la produccién

de aceites de oliva, la generacién de energia y la conservacién del medio ambiente. Este articulo analiza brevemente tres

biomasas con gran potencial para su aprovechamiento energético: huesos de aceituna fragmentados, orujos grasos himedos

y orujillos. Aunque el estudio se centra fundamentalmente en la produccién de energia mediante combustién y gasificacién,

también se comentan otras tecnologias emergentes como la pirélisis o la carbonizacién hidrotérmica.

Por Manuel Cuevas Aranda, Lazaro Garrido Moreno y Sebastian Sanchez Villasclaras
Instituto Universitario de Investigacion en Olivar y Aceites de Oliva. Departamento de Ingenieria Quimica,
Ambiental y de los Materiales, Universidad de Jaén

| mar de olivos que cubre
la provincia de Jaén y An-
dalucia, extendiéndose por
buena parte de la Cuenca
Mediterranea, es un tesoro
natural del que se extraen los diferentes
tipos de aceites de oliva. Sin embar-
go, a partir del cultivo del olivo y de la
transformacion industrial de su fruto es
posible, ademas, obtener recursos bio-
masicos con aplicaciones en campos
tan diversos como la produccion de fer-

MERCACEI 120 « ESPECIAL PRE-CAMPANA

tilizantes naturales y enmiendas de sue-
los (compost, podas picadas, biocarbo-
nes...), la fabricacion de piensos (hojas
de olivo, orujos grasos deshuesados...),
la sintesis de compuestos funcionales
para consumo humano (compuestos
fendlicos y oligosacaridos), la obtencion
de bioadsorbentes (carbones activos) o
la generacion de energia.

En la Figura 1 se muestran los sub-
productos del olivar y de las industrias
de procesado tanto de las aceitunas (al-

mazaras) como de los orujos grasos hu-
medos (extractoras de aceites de orujo
de oliva u orujeras). En el balance de
materia planteado se establece que, a
partir de 1 ha. de olivar tradicional en
secano de la variedad picual, seria posi-
ble recuperar, anualmente y en prome-
dio, 4 t. de aceitunas, 2,3 t. de madera
(en forma de troncos y ramas) y 0,7 t.
de hojas. Por otra parte, en la almaza-
ra se generarian 3 t. de orujos grasos
himedos (OGH) que contendrian alre-
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dedor de 0,45 t. de huesos de aceituna son aproximados, ya que fluctian debi- En los Ultimos afos, la Union Euro-
fragmentados (HAF). Finalmente, en la do a diferentes factores. En cualquier pea ha priorizado entre sus politicas la
orujera se recuperarian 0,8 t. de oruiji- caso, en Espafa seria posible estable- busqueda de fuentes de energia en-

llos de aceitunas. Los anteriores valores cer unas producciones medias anuales, dogenas y renovables en sus paises
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miembros con el fin de avanzar hacia la
independencia energética y mitigar las
emisiones de gases de efecto inverna-
dero. Asi, se ha fijado que estas fuentes
deberan cubrir el 42,5% de la demanda
de la UE en el afio 2030. Para alcanzar
este objetivo es crucial impulsar el uso
de la biomasa verde aprovechando su
gran potencial (17,3 millones de t. equi-
valentes de petroleo anuales en Espa-
fa) y su flexibilidad en la produccion de
energia, ya que, a diferencia de otras
tecnologias tales como la fotovoltaica y
la edlica, la energia quimica contenida
en la biomasa puede ser utilizada justo
en el momento en que el usuario lo ne-
cesite, sin esperar a que sople el viento
0 pueda disponerse de radiacion solar.
Sin embargo, el desarrollo del uso
energético de la biomasa esta lastrado
por cuestiones como la falta de unifor-
midad en las propiedades fisico-quimi-
cas de las materias primas y por sus
costes de adquisicion y gestion, que son
nulos en el resto de las tecnologias re-
novables. No obstante, estos costes se
pueden reducir si las biomasas son ob-
tenidas y gestionadas en instalaciones
industriales, sobre todo si son de gran
tamafio. Por este motivo, el presente
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Figura 2. Rutas para la valorizacién energética de las biomasas olivareras.

estudio se centra en el andlisis de las
posibles aplicaciones energéticas del
hueso de aceituna, los orujos grasos
humedos y el orujillo de aceituna.
Como se sabe, la aceituna se com-
pone de tres regiones principales: el
epicarpio (piel), el mesocarpio (pulpa) y
el hueso entero. Este ultimo, a su vez,
se divide en semilla y endocarpio, que
es la cascara dura que protege a la se-
milla y representa entre el 13 y el 23%
del peso del fruto. En las Ultimas déca-
das se pueden destacar varios hitos que
han influido en la gestion de los subpro-
ductos de la industria oleicola. En pri-
mer lugar, las almazaras, a partir de la
campafa 1991/92, sustituyeron paula-

tinamente el sistema de extraccion de
aceites mediante decanter de tres sali-
das por el de dos salidas. Este hecho
modifico las caracteristicas de los OGH,
incrementando notablemente -del 50 al
70%- su contenido en agua. Ademas,
estos orujos fueron nuevamente altera-
dos a partir de 1995, cuando las alma-
zaras incorporaron las separadoras de
pulpa y hueso a sus diagramas de pro-
ceso. Al separar el hueso de la pulpa se
modifica la composicion de los oruijillos
obtenidos en las orujeras, aumentando
su contenido en cenizas y disminuyen-
do su poder calorifico.

Las principales aplicaciones energé-
ticas del hueso de aceituna, los orujos




Huesos de aceituna
fragmentados.

EL
es, con diferencia, el
que puede
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de acondicionamiento

grasos humedos y el orujillo de aceituna, se muestran en la
Figura 2, observandose como existen dos grandes vias para
obtener energia a partir de estas biomasas: ruta termoquimica
y ruta bioquimica.

La ruta termoquimica implica el desarrollo de reacciones
quimicas a altas temperaturas aplicando técnicas como la
combustion, la gasificacion, la pirdlisis o la carbonizacién hi-
drotérmica. En la combustién, la biomasa es oxidada comple-
tamente a 600-1000° C para producir una corriente gaseosa
(compuesta por dioxido de carbono y agua), una corriente
solida (cenizas) y una gran cantidad de energia térmica. Aqui
el objetivo es transformar toda la energia quimica del mate-
rial en energia térmica, que ademas podria ser transformada
en electricidad mediante una turbina de vapor. Por otra par-
te, en la gasificacion la biomasa sufre una oxidacion parcial
a 700-1200° C, obteniéndose una corriente de gas sintético
compuesta fundamentalmente por monoxido de carbono e
hidrégeno, y una corriente sélida de cenizas y biocarbén. El
caracter combustible del gas sintético permite que pueda ser
quemado en un motor de combustion interna, o en una turbi-
na de gases, para producir electricidad.

Existen dos grandes tipos de gasificadores: los de lecho
fijo, en los que el sélido se mantiene estatico dentro del re-
actor; y los de lecho movil, cuando el sélido queda suspen-
dido aprovechando el flujo ascendente del gas. En cuanto a
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la pir6lisis, consiste en el calentamien-
to de la biomasa en una atmosfera no
oxidante y a temperaturas de 350-700°
C para producir fundamentalmente bio-
carbén, bioaceites y gases. Una variante
de la pirdlisis seria la torrefaccion seca,
que se lleva a cabo a temperaturas in-
feriores (200-350° C). Finalmente, en el
tratamiento hidrotérmico la biomasa, dis-
persa en un medio acuoso, se calienta
a 250-350° C provocandose la hidrolisis
de sus polisacaridos y la obtencion de
un hidrocarbén con importantes mejoras
energéticas respecto a la materia prima.

Por su parte, la ruta bioquimica im-
plica el desarrollo de reacciones bioqui-
micas a bajas temperaturas (20-50° C)
aplicando enzimas hidrolasas (hidr6lisis
enzimaticas) y microorganismos de ca-
racter aerobio o anaerobio (fermenta-
ciones). En esta ruta, a diferencia de lo
que ocurre en los procesos termoquimi-
cos, se necesitan amplios tiempos de
reaccion -dias e incluso semanas- para
completar las transformaciones, lo que
hace necesario el uso de biorreactores
de grandes dimensiones. A partir del
metabolismo microbiano se podrian ob-
tener biocombustibles liquidos -caso del
bioetanol o el biobutanol- o gaseosos,
como el biogas.

La combustion es la via de aprovecha-
miento energético mas directa para la
biomasa vegetal, siempre que se dis-
ponga de combustibles secos, con ba-
jos contenidos de cenizas y azufre, y
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Equipos para la separacién
pulpa-hueso.

con alta densidad energética. La impo-
sibilidad de quemar materiales con hu-
medades por encima del 50% excluye
el empleo directo de los orujos grasos
humedos en combustion. Este problema
puede solucionarse si el OGH es par-
cialmente secado antes de proceder a
su alimentacion al quemador de bioma-
sa, procedimiento que en cualquier caso
no evitaria que la fraccion grasa del
orujo sea empleada para un uso no ali-
mentario. La combustién del OGH, hoy
en dia, se produce en algunas plantas
termoeléctricas asociadas a orujeras.
En el caso del orujillo de aceituna, se
dispondria de un material en muchos ca-
sos granulado, seco (8-12%, humedad
relativa de equilibrio), sin aceites y con
bajo contenido de azufre (< 0,1%).No
obstante, su alto contenido en cenizas
(5-10%) y bajo poder calorifico superior
(PCS: 13,8-15,8 MJ/kg.) limita el empleo
de los orujillos al ambito industrial. Una
posible mejora en las caracteristicas de
esta biomasa podria lograrse mediante
tratamientos de lixiviacion de su mate-
ria mineral, lo que abriria la posibilidad
de su empleo en quemadores domésti-
cos. Por otro lado, el hueso de aceituna
fragmentado es, con diferencia, el mejor
biocombustible sélido que puede obte-
nerse en la industria oleicola, siempre
que sufra una serie de operaciones de
acondicionamiento. Ello es asi debido a
que, tal y como salen de las separado-
ras de pulpa y hueso, los endocarpios

contienen mas de un 20% de humedad
y alrededor de un 3% de pulpa. Los se-
caderos tipo tromel, seguidos de un se-
parador de pulpa, han demostrado su
efectividad para secar y limpiar los en-
docarpios, obteniéndose una corriente
de pulpa que puede servir de combus-
tible en el secadero. Otra interesante
posibilidad para el secado y limpieza del
hueso, todavia no suficientemente ex-
plorada, pasaria por utilizar secaderos
tipo flash. En cuanto al tamafio de los
fragmentos de endocarpio, éste depen-
dera de factores como la variedad y el
calibre de las aceitunas, asi como de las
aberturas de las cribas utilizadas en la
operacion de molido del fruto en la alma-
zara. Tras el tamizado de los endocar-
pios, es habitual que méas del 90% del
peso se recupere en forma de particulas
de tamafo superior a 2 mm. Este mate-
rial, seco y limpio, con bajo contenido de
cenizas (< 2%) y azufre (0,02-0,05%), y
elevados poderes calorificos superiores
(19 MJ/kg.), puede venderse a precios
muy competitivos, incluso superiores a
200 euros por tonelada, al cumplir con
los criterios de calidad marcados por la
norma UNE 164003:2022.

A pesar de las numerosas investiga-
ciones cientificas que han explorado la
produccién de gas de sintesis a partir
de endocarpios y orujillos de aceituna,
hasta la fecha practicamente no se han
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Balsa de orujos grasos hiumedos.

implementado gasificadores industria-
les que usen regularmente estos tipos
de biomasas. Entre los factores que ex-
plicarian esta realidad se pueden citar,
por un lado, los problemas asociados
al movimiento de los sélidos dentro del
reactor, que son particularmente signifi-
cativos en equipos de lecho fijo e impi-
den un funcionamiento estable durante
periodos de tiempo prolongados. Ade-
mas, la operacion de limpieza del gas
de sintesis supone un gran desafio, ya
que suele contener material particula-
do y alquitranes. Este Gltimo punto es
el verdadero taléon de Aquiles de la ga-
sificacion de las biomasas vegetales, y
so6lo puede resolverse mediante el paso
secuencial del gas a través de separa-
dores ciclonicos, enfriadores, lavado-
res de gases y equipos de filtracion. La
secuencia de tratamiento es compleja
y cara, particularmente en lo relativo a
la depuracion de las aguas residuales
obtenidas en el lavador de gases, que
resultan contaminadas por compuestos
quimicos organicos, muchos de ellos de
caracter aromatico y toxico.

El coste asociado al tratamiento del
gas de sintesis tal vez sblo podra ser
afrontado por grandes plantas de gasifi-
cacion, como las que se podrian implan-
tar en orujeras de gran capacidad con
vista a gasificar sus oruijillos. En cuanto
a la composicion del gas sintético limpio,
nuestro Grupo de Investigacion determi-
né un 9,1% de H,, 23,7% de CO y 1,3%
de CH, a la salida de un gasificador ali-
mentado con hueso de aceituna; mien-
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tras que en otras pruebas de gasificacion
realizadas con oruijillos en la Universidad
de Jaén se informé de porcentajes de hi-
drégeno y mondxido de carbono de 17,7
y 15,3%, respectivamente. Es importante
sefialar que, aunque la aplicacion ener-
gética mas directa para el gas de sintesis
es su combustion, existen otras posibili-
dades con un gran atractivo tecno-eco-
némico en el medio plazo, como la se-
paracion del hidrégeno para su empleo
en pilas de combustible, el desarrollo de
la reaccion de metanacion para obtener
gas natural sintético o la sintesis Fis-
cher-Tropsch dirigida a la produccién de
biocarburantes liquidos (querosenos de
aviacion, gasoleos...).

La pirdlisis y la torrefaccion, aplicadas
sobre el hueso de la aceituna, permiti-
rian obtener biocarbones de muy ele-
vado poder calorifico, alta estabilidad
biolégica y bajas capacidades de ad-
sorcion de humedad. Por ejemplo, es
posible producir biocarbones con PCS
proximos a 29 MJ/kg. (50% superior
al de la materia prima) mediante torre-
faccion de los endocarpios a 300° C.
Algunos de los inconvenientes de este
tratamiento son la pérdida de parte del
material solido -alrededor del 50%- al
transformarse en compuestos volatiles,
el incremento del contenido de cenizas
en el biocarbén y el descenso en la den-
sidad relativa de los sélidos tratados

Transformacién, por pirdlisis, del hueso de aceituna (A) y el orujillo de la
aceituna (C) en sus respectivos biocarbones (B y D).

como consecuencia de su mayor poro-
sidad. Esto ultimo podria compensarse
si los biocarbones se granulan aprove-
chando su mayor facilidad de rotura res-
pecto a la materia prima. Por otro lado,
la carbonizacion hidrotérmica puede ser
interesante para el tratamiento de los
orujos grasos humedos aprovechando
que ya contienen grandes cantidades
de agua. El calentamiento de esta bio-
masa en presencia de agua y a tempe-
raturas cercanas a 300° C daria lugar
a un hidrocarbén con caracteristicas si-
milares a las comentadas anteriormen-
te para el biocarbon, consiguiéndose,
ademas, una importante reduccion en el
contenido de materia mineral.

Finalmente, en relacién con las rutas
bioquimicas de transformacion de la
biomasa, cabe mencionar que, a nivel
de laboratorio, ha sido posible obtener
bioetanol partiendo de endocarpios y
orujillos de aceituna; sin embargo, estas
biomasas no son las mas idbéneas para
este proceso debido a sus bajos conte-
nidos en celulosa y altos de lignina. Los
orujos grasos humedos tienen un gran
potencial para la produccion de biogas
(metano) por digestién anaerobia, aun-
que su alto contenido en compuestos
fendlicos y bajo de nitrbgeno suponen
un freno para el trabajo de los microor-
ganismos metanogénicos. Estos incon-
venientes podrian resolverse mediante
la carbonizacion hidrotérmica del orujo
-que eliminaria compuestos fendlicos-
seguida de la codigestion del hidrocar-
bdn resultante.
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| olivo (Olea europaea L.)

es uno de los cultivos mas

antiguos y embleméaticos

de la Cuenca Mediterranea,

conocido por su capacidad

para adaptarse a entornos semiaridos,

tal y como atestiguan las numerosas

plantaciones centenarias que existen di-
seminadas por todo el Mediterraneo.

Aunque es una especie que puede

tolerar el estrés hidrico mejor que mu-

chas otras, el éxito de este cultivo esta
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Por David Moldero,

ligado a un manejo agronémico adecua-
do, donde la disponibilidad del agua es
el factor mas importante para que pue-
da alcanzar su 6ptimo productivo.

Sin embargo, en la mayoria de las zo-
nas donde se cultiva, las recurrentes se-
quias provocan periodos de escasez hi-
drica, donde el suministro de agua para
la agricultura se puede verse seriamente
comprometido. Es por ello, que una ges-
tion hidrica es fundamental para la sos-
tenibilidad y rentabilidad de este cultivo.

Las plantas obtienen energia a través
de la fotosintesis. En este proceso, la
generacion de moléculas energéticas
se obtiene a través de la captura de
dioxido de carbono (CO,) atmosférico y
la incidencia de la radiacion solar. Para
poder obtener el CO,, a través de los
estomas, las plantas necesitan agua. Si
no hay agua, las estomas estaran cerra-
dos, limitando la capacidad de la planta
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tractor Modelo M4-073Q 18/18. Plazo 60 meses, 60 cuotas de 723€ mensuales (IVA no inc).
Maximo para un uso de 600 horas /afio. Incluye mantenimiento, extension de garantia y Asset
protection. Incluye matriculacion. Comision de apertura y gastos de estudio 150 €. Gastos de
inscripcion en el registro 105€. Oferta vélida desde el 15 de enero de 2024 hasta el 31 de marzo de
2024. Operaciones sujetas a estudio y aprobacion por la entidad financiera. Nota adicional: las
imagenes son meramente ilustrativas y podrian no corresponderse con la configuracion ofertada.
Consulte a su Concesionario para conocer en detalle la configuracion ofertada.

M5-092 utility Narrow Cuota del renting

casine  822€ A

*Oferta Renting realizada a través de BNP Paribas Lease Group SA sucursal en Espafa para un
tractor Modelo M5-092UNQ. Plazo 60 meses, 60 cuotas de 822€ mensuales (IVA no inc). Maximo
para un uso de 600 horas /ano. Incluye mantenimiento, extension de garantia y Asset protection.
Incluye matriculacion. Comisién de apertura y gastos de estudio 150 €. Gastos de inscripcion en
el registro 105€. Oferta valida desde el 15 de enero de 2024 hasta el 31 de marzo de 2024.
Operaciones sujetas a estudio y aprobacion por la entidad financiera. Nota adicional: las
imagenes son meramente ilustrativas y podrian no corresponderse con la configuracién ofertada.
Consulte a su Concesionario para conocer en detalle la configuracién ofertada.

M5-082N CABINA Cuota del renting

18/18 751€.a

*Oferta Renting realizada a través de BNP Paribas Lease Group SA sucursal en Espana para un
tractor Modelo M5-082NQ 18/18. Plazo 60 meses, 60 cuotas de 751€ mensuales (IVA no inc).
Maximo para un uso de 600 horas /afo. Incluye mantenimiento, extension de garantia y Asset
protection. Incluye matriculacion. Comisién de apertura y gastos de estudio 150 €. Gastos de
inscripcion en el registro 105€. Oferta valida desde el 15 de enero de 2024 hasta el 31 de marzo
de 2024. Operaciones sujetas a estudio y aprobacion por la entidad financiera. Nota adicional: las
imagenes son meramente ilustrativas y podrian no corresponderse con la configuracién ofertada.
Consulte a su Concesionario para conocer en detalle la configuracion ofertada.

Cuota del renting

M5-092CABINA Q3@

*Oferta Renting realizada a través de BNP Paribas Lease Group SA sucursal en Espaia para un
tractor Modelo M5-092Q. Plazo 60 meses, 60 cuotas de 836€ mensuales (IVA no inc). Maximo
para un uso de 600 horas /afo. Incluye mantenimiento, extension de garantia y Asset protection.
Incluye matriculacion. Comision de apertura y gastos de estudio 150 €. Gastos de inscripcion en
el registro 105€. Oferta valida desde el 15 de enero de 2024 hasta el 31 de marzo de 2024.
Operaciones sujetas a estudio y aprobacién por la entidad financiera. Nota adicional: las
imagenes son meramente ilustrativas y podrian no corresponderse con la configuracion ofertada.
Consulte a su Concesionario para conocer en detalle la configuracion ofertada.



para obtener energia. A modo de simil,
se podria decir que el agua es la mo-
neda de cambio que utilizan los vegeta-
les para obtener energia. Es curioso el
dato de que practicamente la totalidad
del agua que consumen los vegetales
circula a la atmosfera a través de los
estomas, siendo minima la cantidad de
agua que se queda fijada en los nuevos
tejidos vegetales.

Por tanto, altas producciones so6lo
pueden lograrse a través de una alta in-
terceptacion de radiacion solar y de una
disponibilidad hidrica que permita maxi-
mizar los procesos fotosintéticos.

MERCACEI 120 « ESPECIAL PRE-CAMPANA

En De Prado, para planificar los riegos
semanales, las necesidades hidricas
se calculan a través de la evapotrans-
piracion del cultivo (ET.), entendida
como la suma del agua transpirada
por los arboles mas el agua evaporada
desde el suelo, a través de la férmula
ET.=K_, - ET,. Siendo K_ el coeficien-
te de cultivo y ET la evapotranspira-
cion de referencia. La ET, se obtiene a
través de datos meteoroldgicos, mien-
tras que los coeficientes de cultivo son
propios de la especie, edad, estado de
desarrollo, modelo productivo y pro-

R

by De Prado
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ductividad. En el caso del olivo, los K,
varian ligeramente a lo largo del afio.
Esto hace que la ETC varie dia a dia a
lo largo del afio, siendo algunos de los
parametros mas influyentes la tempe-
ratura, la humedad y la radiacién solar.
Valga como ejemplo, en un olivar en
seto situado en los alrededores de Cor-
doba, la ET,, diaria de un dia de mayo
puede situarse en torno a los 30 m¥/
ha., frente a los 45 m%/ha. alcanzados
en julio o los 25 m®ha. de finales de
campafa, en octubre.

En cuanto al célculo de las necesida-
des hidricas para una maxima produc-
cion, es necesario realizar un balance de
agua. En él se tendréa en cuenta la ET , del
cultivo, las precipitaciones durante el ciclo
y la disponibilidad del agua almacenada
en el suelo por las lluvias invernales. La
diferencia entre la ET y la suma de llu-
vias y el agua disponible en el suelo sera
el riego necesario para satisfacer la totali-
dad de la demanda hidrica del cultivo.

Desafortunadamente, en la mayoria de
las ocasiones los agricultores cuentan
con una disponibilidad hidrica menor a
las necesidades de riego de sus culti-
vos, por lo que tienen que aplicar estra-
tegias de riego deficitario (RD).

Aunque esta demostrado que regar
por debajo de las necesidades hidricas
afecta negativamente a la produccion,
el objetivo fundamental de las estrate-
gias de riego deficitario es conseguir
la méaxima producciéon con la dotacion
hidrica disponible. Esto se consigue
concentrando los déficits hidricos en las
fases fenologicas donde la produccion
sea menos sensible al estrés.
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En el caso del olivo, los estudios cien-
tificos han identificado tres fases fenol6-
gicas diferenciadas por su sensibilidad
al estrés hidrico.

Como sensibles, se encuentra la flora-
cion, en primavera, donde el estrés puede
afectar negativamente, disminuyendo el
numero de frutos, y al crecimiento vege-
tativo, reduciendo las posiciones florales
para la siguiente campafa. En gran parte
del suroeste peninsular es improbable su-
frir estrés en esta fase debido a las lluvias
primaverales y a la disponibilidad de agua
almacenada en el suelo. Ademas, esté la
fase de acumulacion de aceite, en otofio,
donde el estrés reduce la tasa de lipogé-
nesis de los frutos. Durante este periodo
es fundamental recuperar los arboles del
largo verano para conseguir la maxima
acumulacion posible de grasa.

Por contra, esta el agostado en verano,
que es la fase que transcurre entre el final
del endurecimiento del hueso (inicios de
julio) y el comienzo de la lipogénesis (ini-
cios de septiembre), donde el estrés afec-
ta al tamano de frutos, pero no ocasiona
graves reducciones en la produccion de
aceite. En esta fase, mas tolerante al
estrés, esta la clave de la optimizacion
del agua. En ella se consigue minimizar
el impacto productivo ocasionado por el
déficit hidrico. Diferentes estudios y ex-
periencias muestran como los frutos arru-
gados, sintoma de estrés hidrico intenso,
vuelven a rehidratarse tras unos pocos
dias de riego sin que se vea afectada su
posterior capacidad de lipogénesis.

Con el fin de optimizar el agua, el dé-
ficit hidrico en esta fase debe ser mas
intenso cuanto mas limitada sea la dis-
ponibilidad de agua. Hay que tener en
cuenta que no es recomendable superar
un umbral de estrés hidrico que pueda

MERCACEI 120 « ESPECIAL PRE-CAMPANA

provocar danos irreversibles en los fru-
tos. A modo practico, en la Cuenca del
Guadalquivir se pueden llegar a aplicar
reducciones entre el 50 y 60% de la ET
sin ocasionar graves perjuicios produc-
tivos. Si las dotaciones son muy limita-
das, se podria llegar a reducciones de
hasta el 80%, aunque ocasionando un
impacto considerable en la produccion.

Como se ha ilustrado, para conseguir la
maxima eficiencia en el uso del agua es
vital el disefo de estrategias especificas
para las condiciones de cada plantacion.
En De Prado se gestionan fincas de se-
cano, riego de apoyo (250-850 m3/ha.)
y riego, realizando una caracterizacion
de las plantaciones. “Un traje a medida”
qgue tiene en cuenta a los arboles, el
suelo y el clima de cada finca, con el fin
de establecer la estrategia de riego mas
idonea para cada parcela. Esto permite
maximizar, en términos productivos, la
disponibilidad hidrica, sea cual sea, y de
una forma sostenible en el tiempo.

Partiendo de una buena estrategia de
riego, es necesario apoyarse en el uso
de softwares que permitan planificar y
controlar la correcta ejecucion de las
programaciones de riego. Esto aporta

by De Prado

“Es

en el de
softwares que

las
de riego”

multiples beneficios, como evitar pérdi-
das de agua, ocasionadas por percola-
cion profunda o evaporacion excesiva,
o incluso, un control del vigor excesivo,
tipico de algunas variedades, lo que
permitira ser mas eficientes y ahorrar
en costes de poda. Este tipo de herra-
mientas digitales advierten al gestor
de donde debe poner su atencion para
que no haya desviaciones sobre el plan
establecido semana a semana.

Esta claro que la optimizacion del
riego es vital, especialmente en situa-
ciones de escasez, donde se pueden
realizar numerosos ajustes en las estra-
tegias de manejo agronémico que per-
mitan ser lo mas eficientes posible con
el agua disponible. Por ello, para De
Prado, todos los riegos han sido previa-
mente razonados. Cada gota cuenta.
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GO CoverOlive: cubiertas vegetales de
especies nativas para la mejora integral

del olivar

Las condiciones de cultivo del

olivar, con grandes marcos de
plantacién que mantienen el suelo
desprotegido durante gran parte del
afio, y las condiciones topograficas
donde se implanta -normalmente

en suelos relativamente pobresy

con pendientes entre moderadasy
fuertes-, provocan que, en funcién del
manejo de suelo llevado a cabo, se
puedan producir importantes pérdidas
erosivas, ocasionando importantes
problemas medioambientales tanto
para los agricultores como parala

sociedad en general.

Por Francisco Marquez Garcia*, Juan Antonio Torres Cordero?, Sergio Esparcia? y Gregorio L. Blanco Roldan’

n la actualidad, el manejo

de suelo mas utilizado en

el olivar es el laboreo -cada

vez menos intenso-, en el

que se roturan alrededor
de 10-15 cm. de suelo en profundidad
y con labores cada vez menos frecuen-
tes, pero que mantiene durante gran
parte del afo el suelo desprotegido y
con unas elevadas tasas erosivas.

El sistema de no laboreo consiste en
mantener el suelo desnudo sin vegeta-
cion controlando las malas hierbas me-
diante la aplicacion de herbicidas (ver
Figura 1), lo que origina que el suelo se
mantenga desprotegido durante todo el
ano y normalmente muy compactado en
superficie, reduciendo de manera impor-
tante la infiltracion de agua en el suelo
y, consecuentemente, provocando unas
elevadas pérdidas de suelo en regueros.

Sin embargo, estos dos sistemas lle-
van implicitos altos riesgos de provocar
la erosion del suelo, principal problema

Figura 1. Olivar con suelo desnudo que ha sufrido en las partes altas una importante escorrentiay
erosion que se ha sedimentado en las zonas bajas.

medioambiental del olivar espafiol y
mediterraneo (ver Figura 2). Para pro-
teger un suelo de la erosion -y ademas
reducir la escorrentia- hay que mante-
ner el suelo con cubiertas, en general
vegetales vivas o inertes. Actualmente,
el uso de estas técnicas supone el 25%

del total de la superficie de lefiosos en
Espafia (ESCYRE, 2018).

Cubiertas vegetales

La técnica de las cubiertas vegetales
consiste en mantener el suelo cubier-
to por hierbas vivas durante el otofio e

"Gl AGR 126 “Mecanizacion y Tecnologia Rural”. Departamento de Ingenieria Rural. E.T.S.I. Agronémica y de Montes, Universidad de Cérdoba.
2 Dpto. Biologia Animal, Biologia Vegetal y Ecologia, Universidad de Jaén.
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Bl'proyecto persigue
la-rmplantacion de
cliblertas vegetales en
el'olivar mediante el uso
de semillas de especies
nativas, discriminando
entre distintas
localizaciones de la
explotacion y haciendo

o | una implantacion
Figura 2. Elevadas pérdidas de suelo registradas en olivar con generacion de carcavas profundas. espec fica en funcion

del tipo de sueloy

invierno. A la llegada de la primavera a las explotaciones olivareras, entre los

es necesaria la siega de las mismas a  que se pueden destacar: resgo de erosion

fin de evitar la competencia por agua y

nutrientes entre el arbol y las hierbas, ° Mejora de la traficabilidad en hace que en afios muy lluviosos las

permaneciendo el resto vegetal segado nuestra explotacion: las mejoras magquinas puedan entrar a recolec-

sobre la superficie del suelo. en la estructura del suelo y la pre- tar en zonas donde si el suelo es-
Este sistema de manejo aporta im- sencia de hierbas en superficie fa- tuviera labrado no podrian transitar.

portantes beneficios agroambientales cilitan el paso de maquinaria, lo que Por tanto, se acorta el periodo de
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recoleccion. Se recomienda pasar
siempre con el tractor por las mis-
mas pisadas a fin de compactar el
suelo lo menos posible y usar neu-
maticos de alta flotacion.
Disminucion de los costes de
produccién y tiempos operacio-
nales: con el empleo de cubiertas
vegetales se disminuyen tanto los
costes como el nUmero de horas de
trabajo en el campo si las compa-
ramos con el laboreo. Dado que se
mantienen o incluso aumentan las
producciones, son mas interesan-
tes desde el punto de vista econo-
mico para el agricultor.

Aumento del contenido de mate-
ria organica: las labores realizadas
al suelo airean el terreno, lo que
oxida la materia organica y se emi-
te como CO, a la atmésfera. Con el
empleo de cubiertas vegetales no
se produce este efecto, ya que no
se labra. Ademas, la lenta degrada-
cién de los restos vegetales sobre la
superficie del terreno provoca la in-
corporacion al suelo de carbono que
aumenta los contenidos de materia
organica en dicha superficie, propie-
dad fundamental para la fertilidad.
Mejora de la infiltracion de agua
de lluvia: las mejoras en la estruc-
tura del suelo por dejar de labrar
permiten que se pueda infiltrar mas
agua en el mismo. Esto hace que
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Figura 3. Cubierta vegetal espontanea a todo terreno en olivar.

Figura 4. Cubierta vegetal en bandas sembrada de ballico.

tengamos mas agua disponible
para el arbol, de especial interés en
los secanos.

Disminucién de la erosion: el res-
to vegetal protege al suelo frente al
impacto de las gotas de lluvia. En
la mayoria de comarcas olivareras
andaluzas se han medido disminu-
ciones medias en la erosion utili-
zando cubiertas vegetales de mas
de un 80% respecto al laboreo. De
esta manera protegemos el suelo y
el agua.

Aumento de la fertilidad del sue-
lo: con las cubiertas se consiguen
reducciones en el transporte de
carbono, nitrégeno, fosforo y pota-
sio superiores al 60%. De esta ma-
nera, se contribuye a aumentar la
fertilidad de nuestros suelos y man-
tener unas aguas limpias al reducir

el aporte de elementos nutritivos y
fitosanitarios a las mismas.
Incremento de la biodiversidad:
tanto micro como macroinverte-
brados encuentran en los campos
manejados bajo agricultura de
conservacion un ambiente mas
adecuado donde alimentarse,
reproducirse y desarrollarse, au-
mentando su nimero de manera
importante. Por tanto, se contri-
buye a mantener la biodiversidad
de la fauna, que en la mayoria de
las ocasiones es beneficiosa para
nuestros cultivos, ya que muchos
microorganismos son depredado-
res naturales de las plagas.
Mejora de la calidad del aire: la
ausencia de labores y la supresion
de la quema de restos de poda, que
se trituran y permanecen en la ca-




Figura 5. Cubierta vegetal en bandas espontanea

lle, hacen que disminuya de manera muy importante la
emision de gases de efecto invernadero -precursores
del cambio climatico-. Por ello, gracias a estas técni-
cas se mejora la calidad del aire y se ayuda a frenar el
cambio climatico.

Estos beneficios son comunes a todas las tipologias de
cubiertas, aunque en funcion de ésta pueden verse mas o
menos acrecentados. Por tanto, es importante seleccionar la
cubierta que mejor se puede adecuar a nuestras condiciones
edafocliméticas. Segun la distribucién de las hierbas, se pue-
den clasificar en:

A todo terreno, ocupando toda la superficie del suelo,
muy utilizada cuando las cubiertas son espontéaneas (Fi-
gura 3). Este tipo de cubiertas son las mas comunes en
agricultura ecologica.

Disposicion en bandas. Se trata de la opcion mas
comun ocupando el centro de la calle, preferiblemente
dispuesta de manera perpendicular a la linea de maxi-
ma pendiente. Es mas utilizada cuando las cubiertas
son sembradas (Figura 4) o seleccionadas hacia gra-
mineas, aunque también es usada en cubiertas espon-
taneas (Figura 5).

En funcién de la forma de implantacion de las hierbas, las
cubiertas se clasifican en:

Cubiertas espontaneas: formadas por hierbas proce-
dentes del banco de semillas del suelo.

Cubierta espontanea seleccionada hacia gramineas:
se deja crecer la vegetacion y después se seleccionan las
hierbas hacia gramineas (cebadilla, bromo, ballico, etc.)
mediante la utilizacion de fitosanitarios.

Cubiertas sembradas: se siembran las hierbas, normal-
mente gramineas (cebada, bromo, Brachypodium, etc.),
aunque se pueden mezclar con leguminosas. El objetivo
es que se autosiembren en anos sucesivos al dejar una
banda de ensemillado de medio metro de ancho de plan-
tas vivas en el centro de la calle sin segar.

FOSS
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Actualmente, en Andalucia se esta de-
sarrollando un proyecto para mejorar la
implantacion de este tipo de cubiertas
mediante el desarrollo de mezclas de
semillas de especies autdctonas mejor
adaptadas al olivar y que aportan ma-
yores beneficios al agricultor y servicios
ecosistémicos a la sociedad (ver Figu-
ra 6), denominado “Grupo CoverOlive.
Adopcion de TIC y nuevas cubiertas ve-
getales adaptadas para mejorar el suelo
y biodiversidad del olivar’.

El proyecto estd coordinado por
Dcoop Sociedad Cooperativa Andaluza
y en él participa el Campus de Exce-
lencia Internacional Agroalimentario
(ceiA3), contando con investigadores
de las Universidades de Jaén -a través
del grupo “Geobotanica y palinologia:
Aplicaciones al medio natural | RNM-
350”- y Cordoba -mediante el grupo
“Mecanizacion y tecnologia rural | AGR-
126”-; asi como AGRESTA y la organi-
zacion conservacionista SEO/BirdLife.
Persigue la implantacion de cubiertas
vegetales en el olivar mediante el uso
de semillas de especies nativas, dis-
criminando entre distintas localizacio-
nes de la explotacion y realizando una
implantacion especifica en funcion del
tipo de suelo y riesgo de erosion. Asi-
mismo, se llevan a cabo desarrollos de
prototipos de maquinaria para el uso
sostenible del cultivo.

Figura 6. Cubierta vegetal de especies nativas
de gramineas sembradas en las calles
del olivar.

El objetivo principal es desarrollar un
sistema de asesoramiento en la gestion
de las explotaciones olivareras que sir-
va como herramienta para los agriculto-
res en relacion a los problemas que ten-
gan en dichas explotaciones y la forma
de actuar con respecto al manejo del
suelo. Asi, en aras de lograr estos obje-
tivos propuestos, se caracterizaran los
posibles problemas en cada una de las
zonas de la finca y se llevaran a cabo
actuaciones especificas, implantando
medidas correctoras mediante cubier-
tas vegetales de especies nativas que
frenen la pérdida de suelo y aumenten
la biodiversidad de los olivares.

Durante la ejecucion del proyecto inno-
vador, se desarrollaran trabajos para me-
jorar la calidad ambiental y econémica de
la produccion del olivar, implantando me-
todologias innovadoras y actuaciones para
reducir la pérdida de suelo y el impacto del
cambio climatico, como el analisis del ci-
clo de carbono, y mejorar la biodiversidad
como sistema de apoyo fundamental en el
aporte de soluciones y herramientas a la
gestion sostenible de las fincas. Ademas,
también se desarrollara una herramienta
TIC de analisis capaz de integrarse en los
sistemas informéaticos del sector oleicola y
que, en base a datos de precision sobre
la topografia, sea capaz de identificar y
predecir posibles problemas de erosion,
proponiendo actuaciones de mejora espe-
cificas para cada finca de olivar.

Figura 7. Cubierta vegetal de especies nativas
de leguminosas sembradas en las calles
del olivar.

El proyecto permitira asimismo pro-
porcionar a agricultores y técnicos da-
tos objetivos de erosidn y biodiversidad
en sus explotaciones de olivar; zonifi-
cacion y cuantificacion de las pérdidas
de suelo; y estimacion de inversiones
asociadas a las soluciones disponibles
y desarrolladas en este proyecto.

El caréacter innovador de la presen-
te propuesta reside en la utilizacioén de
tecnologias de la informacién y comu-
nicacion (TIC) para evaluar la erosion
en las fincas y proponer al agricultor
medidas correctoras mediante siste-
mas de asesoramiento. Ademas, se
implantaran las cubiertas vegetales
nativas que mejor se adapten a cada
uno de los condicionantes de la explo-
tacion, optimizando asi los beneficios
agroambientales de estas medidas (ver
Figura 7). Esta siembra de las cubier-
tas vegetales se realizara teniendo en
cuenta las distintas condiciones edafo-
l6gicas que pueden aparecer dentro de
una misma parcela, zonificando la im-
plantacion de las mezclas de especies
nativas en funcion de los distintos tipos
de suelo del olivar.

El desarrollo de este grupo operativo
esta dentro del marco del Programa de
Desarrollo Rural de la Junta de Andalu-
cia 2014-2020, financiado por la Junta
de Andalucia y por el Fondo Europeo
Agricola de Desarrollo Rural, segun la
Orden de 7 de julio de 2020. &

Los autores agradecen el apoyo y financiacién obtenida con fondos FEADER de la Junta de Andalucia a través de la Consejeria de Agricultura, Pesca y Medio Rural, y
cofinanciado por el Ministerio de Agricultura, Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente, para el Grupo Operativo Autonémico CoverOlive “Adopcién de TIC y nuevas cubiertas
vegetales adaptadas para mejorar el suelo y biodiversidad del olivar’.
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El cultivo en seto
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Manual practico de uso diario dirigido a los olivicultores,
técnicos de explotaciones, estudiantes, profesionales del
sector y al publico general interesado en la olivicultura



El nuevo desafio empresarial

de la familia Benetton
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AGROMILLORA

It's in our nature

Por Claudio Destro y Fabiola Montana, director general y responsable técnica de Maccarese SpA

| sector de frutos secos ha
experimentado en la Ultima

década un resurgimiento

tanto en términos de

consumo como de
produccion. Entre las diver-
sas especies, el caso del al-
mendro es ciertamente uno
de los mas interesantes. A
nivel mundial, en 2022 se
produjeron 3.214.522 tone-
ladas de almendras en una
superficie de 1.925.887
hectéareas. El principal pro-
ductor mundial es EEUU,
con 2.002.742 t. de volumen
de produccion al afo.

Al igual que ocurre con el
aceite de oliva, la produccion ita-
liana no puede satisfacer la deman-
da nacional de almendras. Segun datos
de la FAO, se importan unas 30.000 to-
neladas de almendras sin cascara a lta-
lia, frente a una exportacion insignifican-
te. Por tanto, el almendro puede repre-
sentar una alternativa rentable a algunos
cultivos frutales, siempre y cuando se
considere como un cultivo especializado
e intensivo. Para aprovechar las opor-
tunidades que ofrece el mercado, la al-
mendricultura italiana se esta renovando
en términos de variedades, plantacién,
gestion agronémica y produccion, bene-
ficiandose de sistemas de cultivo innova-
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dores y mecanizables que representan
los conceptos de horticultura intensiva
altamente productiva y eficiente.

El proyecto de inversion de Macca-
rese SpA, una empresa agricola perte-
neciente a Edizione Holding, del Grupo
Benetton, se desarrolla precisamente
en funcién de este tipo de cultivo. Entre
2019 y 2022 se plantaron 100 ha. de
almendros, con un espaciado de 1,2
metros entre filas y 3,8 m. entre hile-

ras, para un total de 2.200 plantas/ha.
y 220.000 plantas en total. La eleccion
de esta innovadora forma de cultivo
esta perfectamente alineada con el
proceso evolutivo y el modelo de
produccién basado en eficiencia
y sostenibilidad que caracteri-
zan a Maccarese SpA. Para
alimentar a una poblacion
en crecimiento y cada vez
mas exigente, es necesario
confiar en una agricultura
altamente digitalizada y con
sistemas agricolas capaces
de aumentar la produccion
optimizando los recursos, re-
vitalizando el territorio y ofre-
ciendo productos saludables a
los consumidores.
En la alta densidad existe una com-
pleta transformacion en el sistema de for-
macion de los arboles, que no se mane-
jan en la forma individual del clasico vaso,
sino como un elemento unitario que cons-
tituye una Unica pared vegetativa con dis-
posicion norte-sur que permite la maxima
interceptacion de la luz solar por parte de
la planta. Los elementos clave son una
entrada temprana en produccioén ya des-
de el tercer ano tras la plantacién, altos
rendimientos y una completa mecaniza-
cion de las operaciones de poda y reco-
leccion (toneladas de producto recolecta-
das por hora y trabajador), lo que resulta



en una reduccion de los costes de culti-
vo. El mantenimiento de la pared se rea-
liza mediante poda mecéanica utilizando

cortadoras bilama que permiten realizar
cortes horizontales superiores (fopping) y
verticales (hedging).

Esta operacion requiere rapidez vy
eficiencia en el corte, por lo que en la
empresa se utilizan tractores equipados
con autoguiado y sistema de precision
RTK que permiten crear lineas guia
rectas, paralelas a las hileras de almen-
dros, que se recorren automaticamente.
Con este método se logra una mayor
precision de corte y una reduccion en
los tiempos de trabajo.

Asi, se han plantado diferentes va-
riedades como avijor, soleta, vialfas,

Fabricando bombas desde 1970

La
se estd
en

de

de de
cultivo

Y que

de
altamente

makako y guara que han demostrado
una buena adaptacion a las condiciones
pedoclimaticas del area, un excelente
crecimiento en funcion de los insumos
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nutritivos e hidricos proporcionados y
excelentes capacidades productivas
tanto en términos de cantidad como de
calidad organoléptica y de transforma-
cion de la fruta. Este afo, transcurridos
tres desde la plantacién, se llevo a cabo
la primera cosecha completamente
mecanica utilizando la maquina de re-
coleccion Braud 11.90 X Multi de New
Holland. Se han observado numerosas
ventajas tales como la velocidad y efi-
ciencia de la recoleccion, con pérdidas
minimas equivalentes al 1% de la pro-
duccién total, destacando sobre todo la
salubridad del producto. Con el sistema
de agitacion Shaking Dynamic Control
(SDC), las almendras se recolectan
directamente de la planta, excluyen-
do cualquier posible contaminacion de
micotoxinas y aflatoxinas derivadas del
contacto con la matriz del suelo.

La produccion obtenida es de 2.600 ki-
los de almendra en céascara por hecta-
rea, con una estimacion para el préximo
afno de 3.000 kg./ha. Este resultado se
logr6 mediante una cuidadosa gestion
agronomica, prestando especial aten-
cién a la distribucion dirigida de los in-
sumos de riego y nutricionales.

Durante el afio 2022, de marzo a
septiembre se distribuyé un volumen
de agua equivalente a 4.600 md3/ha.
Este suministro se realizd a través de
un sistema de fertirrigacion compues-
to por goteros que permiten reducir los
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desperdicios y optimizar la fertilizacion.
Ademas, el sistema esta equipado con
un banco de fertilizacion que permi-
te una maxima precision en la inyec-
cion de fertilizantes y sensores de hu-
medad, geolocalizados en el suelo en
diferentes puntos del campo, que han
permitido estimar la humedad del suelo
y establecer la duracion y frecuencia
del riego en funcion de las necesida-
des hidricas reales e instantaneas del
cultivo. Todo ello es gestionado de
forma remota a través de software en
teléfonos inteligentes. La empresa con-
tinda el desarrollo y estudio del modelo
superintensivo con la presencia de una
plantacion de olivos de alta densidad,
habiendo ampliado el almendral en
2023 en otras 60 ha.

Numerosos factores han determi-
nado la decision de dedicar parte de
la superficie agricola disponible a una
plantacion arbérea. Principalmente, las
expectativas de crecimiento del merca-
doy, por lo tanto, del retorno de la inver-
sion, en relaciéon con el aumento de la
demanda de frutos secos por parte de
los consumidores y el deseo de ofre-
cer al consumidor un producto de cali-
dad cultivado con las mejores técnicas

agronémicas y, consecuentemente, con
bajo impacto ambiental Las razones de
la inversion han sido respaldadas por
un cuidadoso plan de investigacion. De
hecho, para confirmar las estimaciones
de crecimiento del mercado nacional de
frutos secos -un mercado que ha experi-
mentado un crecimiento significativo en
los Ultimos afios- se ha hecho referencia
a dos aspectos.

Por una parte, a un mercado nacional
que aun muestra un desequilibrio sig-
nificativo entre importaciones y expor-
taciones de productos de frutos secos
(590 millones de euros en 2018, segln
el ISMEA), con una fuerte prevalencia
de importaciones de EEUU, en parti-
cular de California. Por otra, a un cre-
cimiento en la demanda tanto por parte
de la industria de transformacién como
de los consumidores finales.

En funcién de esta vision integral, la
inversion de Maccarese SpA esta desti-
nada a crecer gracias a la construccion
en 2023 de una planta de secado para
internalizar todos los pasos de la ca-
dena y aspirar a ser un iman para las
almendras a través de la mayor instala-
cion superintensiva a nivel nacional con
su respectiva transformacion. &
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La Varledad italiana Coriana of'rece un aceite equnllbrado con un alto contenldo en polifenoles, mas del <

" doble que Arbequina, lo cual, aparte de estabilidad, aporta‘ese amargo y picante tan interesante. Un -

“aceite excepcional tantacomo monovarietal como meJorador de AOVEs muy maduros.'Coriana es una

varledad muy mdlcada para plantaciones con disponibilidad. hidrica suficiente, proporCIonando altas
producuones de AOVE de una eIevada calidad organoleptlca




EVOOLEUM

Awards 2024:
cuatro aceites de
lecciana entre los
mejores AOVEs

y v ¥
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_LECCIANA

iz

del mundo

| TOP100 de EVOOLEUM

Awards es elegido por un

espectacular jurado for-

mado por 24 catadores de

nueve paises que, duran-
te tres intensas jornadas de cata cele-
bradas en Cérdoba, valor6 las mas de
1.000 muestras procedentes de todos
los rincones del planeta -hasta 26 pai-
ses, en la convocatoria mas internacio-
nal hasta la fecha- que han participado
en esta edicion para seleccionar los 100
mejores AOVEs del mundo y los 20 me-
jores de Produccion Limitada.

Este afo, y debido a la alta partici-
pacion de AOVEs de lecciana, EVOO-
LEUM ha incluido, dentro de los pre-
mios a los mejores de cada variedad
(BEST OF EACH VARIETY), el galar-
don BEST LECCIANA, que ha recaido
en Ma’Sarah Lecciana, de la almazara
Casa de la Arsenia, cuya historia se re-
monta a finales del siglo XVIII, situada
en Pinoso (Alicante) y dedicada a la
elaboracién de virgenes extra de maxi-
ma calidad. Un singular monovarietal
ecologico que también figura en el ex-
clusivo EVOOLEUM TOP10.

Asimismo, otras tres marcas han lo-
grado formar parte del TOP20 de los
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Mejores AOVEs de Produccion Limitada
(menos de 2.500 l.): Gregal Moli Colo-
ma, de Finca Moli Coloma; Oleo Pepillo
Lecciana, de Oleo Pepillo; y Finca Tras-
cabeza, de Aceites Hermida.

Y es que el virgen extra de lecciana,
tal y como se ha podido comprobar en
el afo de su debut, es apreciado por
expertos catadores por su complejidad
Unica. Lecciana es sindbnimo de calidad,
ya que ofrece un tipo de aceite que no
s6lo es muy valorado organoléptica-

y debido a
la alta
de
ha
incluido, los
los
de
(BEST OF EACH
VARIETY],

mente, sino que también mantiene una
estabilidad excepcional a lo largo de
toda la campana.

En este sentido, M? Isabel Simén Oca-
fa, directora técnica de Oleocata Xauen,
vicepresidenta de AMC & RETOS AOVE
(Asociacion Provincial de Mujeres Cata-
doras de Jaén) y miembro del jurado de
EVOOLEUM Awards, sefiala que “lec-
ciana es una variedad que he conocido
recientemente y me ha sorprendido gra-
tamente. Es un aceite con potencia en
paladar, persistente y con cierto bravio,
que muestra amargo y picante medios

=




LECCIANA

LA VARIEDAD ITALIANA DE LOS

La variedad Lecciana, es una variedad “made in Italy” propiedad de la Uni-

versidad de Bari. Plenamente adaptada al olivar en seto. Se caracteriza por

su resistencia al frio, su vigor medio, su precocidad productiva, y laindiscuti-
ble calidad organoléptica de sus aceites. Una variedad de premio.

UNIVERSITA
DEGLI STUDI DI BARI

ALDO MORO
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acompanados de un toque agradable de
astringencia. Ademas, al tener un conte-
nido alto en fenoles asegura la estabili-
dad en los tiempos de comercializacion.
Creo que este aceite puede ser sinbnimo
de éxito teniendo en cuenta que proviene
de dos padrinos de lujo, leccino y arbo-
sana, variedades que por si solas ya son
interesantes, y que en lecciana encuen-
tran su mejor version”.

Por su parte, M Paz Aguilera, exper-
ta en aceite de oliva, técnico especialis-
ta en el centro IFAPA Venta del Llano y
miembro también del jurado de EVOO-
LEUM Awards, destaca de lecciana a ni-
vel organoléptico “su caracter en boca,
con un frutado de maduros y verdes que
conviven de forma armoniosa, y su buen
paladar con notas muy almendradas”.

Cabe destacar que tres AOVEs reco-
nocidos entre los mejores del mundo
en la novena edicion de EVOOLEUM
Awards pertenecen al Club Lecciana
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-Gregal Moli Coloma, Finca Trascabeza
y Ma’'Sarah Lecciana-, una plataforma
concebida para promover el consumo
de aceites de esta variedad obtenida
por Agromillora y la Universidad de Bari
Aldo Moro, otorgandole valor y posicio-
nandola como elemento diferenciador y
competitivo para todos aquellos produc-
tores que la cultiven y apuesten por ella.
En definitiva, se trata de una herramien-
ta disefiada para ir un paso mas alla y
llevar la lecciana a todos los rincones
del mundo olivarero.

Con los logros obtenidos por los acei-
tes de lecciana, queda demostrado que
las nuevas variedades del olivar en seto
irrumpen en el panorama global de acei-
tes demostrando que pueden competir
con otras ya asentadas, rompiendo tabus
y mostrando su fortaleza en aspectos
relacionados con la calidad, estabilidad,
sabor y valores organolépticos. Por ello,
no resulta arriesgado pensar que con el
paso de los afios podamos encontrar a
esta variedad en las listas y rankings de
los mejores AOVEs del mundo.

Desde Moli Coloma sostienen que
“lecciana aporta innovacion y frescor
en el sector, es una variedad que nos

Ademas de

e
del exclusivo

tres
de esta
parte

del de los

ha sorprendido gratamente, ya que se
adapta a condiciones extremas a la vez
que produce aceites de gran calidad,
con una gran estabilidad y complejidad.
Se trata de una variedad que tiene la
particularidad de permitirnos modelar y
definir perfectamente qué tipo de aceite
buscamos elaborar”.

En cuanto a sus propiedades organo-
Iépticas, los responsables de Casa de
la Arsenia opinan que “lecciana destaca
sobre todo a nivel aromatico tanto por
su intensidad como por su expresividad,
siendo los matices a manzana verde y
hierba recién cortada los méas caracte-
risticos. Ademas, la presencia de una
gran cantidad de polifenoles le garanti-
zan una buena longevidad”

Y qué supone que por primera
vez esta variedad entre a formar par-
te de las categorias de EVOOLEUM
Awards? En Aceites Hermida lo tienen
claro. “Sin duda supone un paso muy
importante para el conocimiento de
una variedad relativamente nueva por
parte no sélo del profesional, sino tam-
bién del consumidor final. EVOOLEUM
contribuye de manera muy importante
a esa labor en aras de publicitar y di-
fundir una variedad que, sin su apoyo,
tardaria muchos afios en llegar a cono-
cerse, y que nosotros seriamos incapa-
ces de llevar a cabo”.




—— LAVARIEDAD ITALIANA DE LOS ———

GRANDES ACEITES

El Vivero de Abel, referencia en viverismo Espaiiol
ahora también distribuidor oficial de plantas de
olivo de la Universidad de Bari: Lecciana y Coriana.

EL RENACIMIENTO D

it

UNIVERSITA

DEGLI STUDI DI BARI

ALDO MORO

Lecciana y Coriana son una variedad propiedad de Universidad de Bari
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S' EXPERIENCIA GOURMET / Juanjo Mesa & Javier Jurado

La Milla de Oro de la gastronomia:

cuatro estrellas Michelin en 100 metros (y no es Copenhague)

Larestauraciénygastronomiajiennensesvivenunmomento dorado, conhastacincorestaurantes con estrellaMichelin,demostrando
que la alta cocina también ha echado raices en esta provincia andaluza y convirtiendo a Jaén en un destino gastronémico de
primer nivel. De ellos, nada menos que cuatro se reparten en apenas 100 metros, en pleno centro de la capital, conformando el
barrio mas gastro de Espafa. En este duelo de estrellas, enfrentamos -amistosamente- a Juanjo Mesa, del restaurante Radis, con

Javier Jurado, de Malak. Pero en este combate no hay vencedores, porque aqui ganan todos.

[Texto: Alfredo Briega Martin]

® | es hemos preguntado e

&3 Estrella Michelin 8:3 Estrella Michelin

Juanjo Mesa, Javier Jurado,
chef de Radis chef de Malak

“La estrella nos ha cambiado
la vida, alin estamos
aprendiendo a gestionar

' todo lo que nos esta
- pasando”

“El AOVE me inspira para
seguir cocinando y elaborar
recetas con sabor a

nuestra tierra”




Juanjo Mesa & Javier Jurado

Y nos han contestado...

'Desde que tengo uso
de razon el virgen extra
ha‘estado presente en
mi viday siempre lo
he tenido sumamente
interiorizado en
mi cocina”
(Javier Jurado)

@) si hablamos de AOVE, ;cual es la
primera sensacion que te viene a la
memoria? ;Y tu primera experiencia
con el virgen extra?

Me viene el recuerdo de

mi abuelo, de las olivas de ese paseo
por el campo con la oliva en flor.

Hablamos de un in-

grediente primitivo de la provincia de

Jaén, desde que tengo uso de razon el

virgen extra ha estado presente en mi

Habas legas,
uno de los platos
estrella con AOVE

vida y siempre lo he tenido sumamen- de Radis.
te interiorizado.

e Concluye la frase. EI AOVE me inspira...

El AOVE me inspira para La co_cma
seguir cocinando y elaborar recetas con de Radis es
sabor a nuestra tierra. . : una cocina

Todo el recetario tradi- -
cional de la provincia. que mira al
pasado, a
@) :Como definirias tu cocina? L x
La cocina de Radis es 0S QUISOS

una cocina que mira al pasado, a los tradicionales”

guisos tradicionales. (Juanjo Mesa]
Cocina tradicional, in-

tentamos adaptar el recetario tradicional ‘

de las sierras y bosques de Jaén llevan-

dolo a un punto mas contemporaneo.

() iQué uso le das al aceite de oliva vir- A
gen extra? ¢{ Qué importancia tiene en K{
tu cocina? ¢ Tienes algun plato estre- e "
lla con AOVE? ¢Cual? \

En Radis el uso del vir-
gen extra es fundamental. ¢ Plato estre-
lla con AOVE? Habas legas, una joya
del recetario jiennense que lleva un
30% de virgen extra.
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Juanjo Mesa & Javier Jurado

Q Cuéntanos tu ultimo hallazgo

“Necesitamos mas
informacijon sobre el AOVE
para transmitirsela al
consumidor”
(Juanjo Mesa)

De abajo hacia arriba,
cookie de chocolate,
financiery galleta
de café.

Todas nuestras ela-
boraciones tienen como ingrediente
protagonista el aceite de oliva virgen
extra, como he comentado anterior-
mente el AOVE esta muy interiori-
zado en mi cocina. Elaboramos
un postre con virgen extra que
es un yogur de leche de oveja
y aceite de oliva, y también pre-
sentamos una trucha macerada
en aceite de pino con un gazpa-
chuelo de aceite de hierbas.

en la cocina relacionado con el
aceite de oliva virgen extra.

Un pan al vapor,
estamos trabajando en sustituir todas
las grasas e incorporar AOVE.

Los virgenes extra
esenciales de Castillo de Canena estan
dando un juego importante en nuestras
nuevas elaboraciones.

Q Confiesa: ;qué AOVEs podemos en-

contrar en tu restaurante?

Actualmente estamos tra-
bajando con Molino de las Torres, una em-
presa de Alcaudete que aposté por noso-
tros desde el principio, aunque contamos
con muchos aceites de la provincia.
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Intentamos tener gran par-
te de las marcas que existen en la provin-
cia, aunque es practicamente imposible. Si
es cierto que le damos protagonismo a las

Antentamos adaptar el
recetario tradicional de las
siefras y bosques de Jaén
llevandolo a un punto mas

contemporaneo”
(Javier Jurado)

Si tuviera que elegir me
quedo con la variedad royal, autoctona
de la Sierra de Cazorla, Segura y las
Villas, procedente de olivos cultivados
en alta montafa a partir de los 800-900
metros de altitud.

de “Jaén Seleccion” y nuestra marca por QM()jate. Tu virgen extra favorito es...

excelencia es Castillo de Canena.

0 Si tuvieras que elegir una variedad de

aceituna (picual, arbequina, koroneiki,
frantoio...), ¢ cual seria? ¢Por qué?

Sin duda picual, que es
la que lleva Jaén por bandera, aunque
arbequina es una variedad muy versatil
para la cocina.

&Y tu plato preferido con AOVE?

Todos los AOVEs son
buenos, y mas ahora en este momento
que estamos viviendo tan bonito y con
tan buen hacer.

Cualquier variedad de
Castillo de Canena y me quedo con el
ajo atao segurefo, una emulsion de pa-
tata y aceite de oliva.




Juanjo Mesa & Javier Jurado ‘

amontillado; y pan, aceite y chocolate.

X

De izqda. a dcha., y de arriba a abajo: migas y sus avios;
ensaladilla rusa y huevas de trucha; empanadilla de guiso de
atan; croqueta de jamén Joselito y bufiuelo de calamares;
paté de perdiz; codorniz a la cerveza; carrillera de rape al

@ Enlaviday en el AOVE, ¢ amargo o picante? 1

Picante siempre.
Amargo.

@ ¢Coincides en que el aceite de oliva

virgen extra es un alimento cool y
moderno a pesar de que lleva miles
de afos entre nosotros?

El aceite de oliva esta de
moda y creo que nunca dejara de estar-
lo, ojald no pase nunca de moda.

Bueno, lo cierto es que
ahora se le esta dando el valor que merece,
aunque exista desde hace miles de afos.

@ En tu opinién, ¢a qué obedece la falta
de cultura del consumidor en lo que
al virgen extra se refiere?

A nuestro propio desco-
nocimiento, necesitamos mas informa-
cién para transmitirsela al consumidor.

- Radis

“l4a falta de cultura del
consumidor se debe al
déficit de informacion
sobre-este superalimento”
(Javier Jurado)

Al déficit de informacion
sobre este superalimento.

@En algunos restaurantes existen

cartas de AOVE. ¢Es tu caso? ¢Qué
te parece la idea? ¢Eres partidario
de incorporarlas?

Soy partidario de que
en los restaurantes existan cartas, me
encanta, y mas de AOVE. Actualmente,

en Radis no podria tener una carta de
AOVEs porque necesitariamos una per-
sona mas y no disponemos de espacio.

Claro, todo este tipo de
cosas son importantes para otorgarle
valor al AOVE.

@Caviar, cremas, golosinas, helados...

a base de AOVE. ¢ Existe algun ingre-
diente tan versatil y saludable como
este?

Si, pero a pesar de su
versatilidad resulta muy complicado in-
corporar una receta con AOVE en crudo.
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Juanjo Mesa & Javier Jurado

C -

Pues te diré que no se
me ocurre ninguno tan versatil y saluda-
ble como el AOVE.

@ Las catas personalizadas de AOVE
estan de moda. ¢Habéis realizado
alguna ta y tu equipo de cocina?
¢ Como calificarias la experiencia?

Si, hemos hecho varias,
y seguiremos haciéndolas para nuestro
propio aprendizaje.

Es algo que afortunada-
mente en la provincia tenemos muy in-
teriorizado. En el colegio ya te inculcan
ese tipo de experiencias, porque catar
aceite es una auténtica experiencia, re-

MERCACEI 120 « ESPECIAL PRE-CAMPANA

Malak -

De izqda. a dcha,, y de arriba a
abajo: hongos de temporada,
chirivia ahumaday bombén de
foie; papada de cerdo ibérico,
hoisin serrana y caviar; tomate en
conserva, lacteo de oveja, albahaca
y torrezno; corzo madurado y
asado con ajo harina Segurefio;
trucha confitada, holandesa de
AOVE, crujiente de jamén y salsa
de hierbas; boletus y chocolate;
naranja, mistela y miel; y queso
Cortijo La Vicaria y nueces.

2

cuerdo que con tan sblo ocho afos ya
hice mi primera cata de virgen extra.

{ En el TOP100 de la dltima edicién

de EVOOLEUM Awards, el concur-
so privado a la calidad del virgen
extra mas importante del mundo,
habia 61 AOVEs espafnoles y, de
ellos, 45 andaluces y nada menos
que 27 de Jaén. ;Qué te dice este
dato? ;Somos conscientes del te-
soro que tenemos?

Aunque queda camino
por recorrer, €sos nimeros eran impen-
sables hace 20 afnos. Debemos creér-
noslo y ser conscientes de la gran rique-
za que atesoramos.

“Lafestrella Michelin sienta
muy bien y supone una gran
responsabilidad. Ahora toca
poner.los pies en la tierray
el alma en la cocina”
(Juanjo Mesa)

Yo al menos si soy
consciente del gran tesoro que tene-
mos, provengo de una familia hostelera
que también tiene olivos y los dias de
descanso del restaurante habia que ir a
la finca a llevar a cabo las labores que
necesitaban en cada momento. Por eso
conozco perfectamente su valor.




Juanjo Mesa & Javier Jurado

“EUAQVE es el ingrediente
obligatorio que todos
deberiamos tener en

nuestras casas”
(Juanjo Mesal)

@ Hay quien ya cataloga a Jaén como

“el San Sebastian del Sur”. ;Cual es
tu opinién acerca de este boom y a
qué crees que obedece el éxito?
Estoy seguro de que
quedan muchas estrellas por llegar, por-
que hay comparneros que trabajan muy
bien. En mi opinién, el éxito se debe a
la constancia, el trabajo, el sacrificio y
el esfuerzo; el camino es duro, pero ro-
deandose de personas que crean en los
proyectos es todo mucho mas facil.
Bueno, al fin y al cabo
este reconocimiento ha sido el resultado
del grandisimo trabajo que se lleva desa-
rrollando en la provincia desde hace mu-
chos anos; esto no se ha conseguido en
poco tiempo, sino que viene de mucho

tiempo atras, solo ha sido la consecuen-
cia y creo que lo mejor esta por llegar.

Q Dime una cosa, ¢qué tal sienta la es-

trella Michelin? ¢Notas el peso de la
responsabilidad desde que eres un
chef estrellado?

Sienta muy bien, es de
agradecer la felicidad y el carifio de la
gente, y obviamente supone una respon-
sabilidad muy grande. Ahora toca poner
los pies en la tierra y el alma en la cocina.

Con total sinceridad,
la estrella nos ha cambiado la vida. De

' Siempre he visto a los
cocineros con estrella
Michelin como idolos y los
comparaba con jugadores
de futbol de primer nivel,
y ahora yo juego en la
misma Liga que ellos.
Es algo muy grande”
(Javier Jurado)

tener un restaurante casi vacio hemos @Por ultimo, dispones de un minuto

pasado a tenerlo lleno a mediodia y no-
che todos los dias, aun estamos apren-
diendo a gestionar todo lo que nos esta
pasando. Por supuesto que sienta bien,
es algo que veia inalcanzable; siempre
he visto a los cocineros con estrella
Michelin como idolos y los comparaba
con jugadores de futbol de primer nivel,
y ahora yo juego en la misma Liga que
ellos. Es algo muy grande.

para vendernos el AOVE. ;Por qué
tenemos que consumir aceite de oli-
va virgen extra?

Porque es la mejor grasa
vegetal que existe, el AOVE es el ingre-
diente obligatorio que todos deberiamos
tener en nuestras casas.

Porque es rico, versatil
y saludable. E imprescindible en desa-
yuno, comida y cena.

ol Somos

~___EL MAYOR PRODUCTOR

S DE ACEITE DE OLIVA
EN JAEN

Somos

UNICOSEN CALIDAD

TRANSPARENCIA'Y SEGURIDAD ALIMENTARIA
PARA EL CONSUMIDOR

NCOOP

grupo

WWW.jaencoop.com
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Elaboracion de margarinas saludables
empleando aceite de orujo de oliva como
sustituto de grasas saturadas y su aplicacion
en masas de hojaldre

de DRUID

de BLIVA

L]
JRIVE

Por Susana Cofrades Barbero!, Arancha Saiz Carrasco? y Maria Dolores Alvarez Torres?

as margarinas se en-

cuentran dentro de los

alimentos  elaborados

con grasas saturadas

que presentan gran
aceptacion por muchos sectores de la
poblacion y, ademas, se utilizan como
materia prima en la elaboracion de di-
ferentes tipos de alimentos de pana-
deria, pasteleria y horneado. El aceite
de orujo de oliva (AOO) posee una ex-
celente composicion en acidos grasos,
predominando el &cido oleico (C18:1),
que alcanza hasta un 85% del total de
acidos grasos, pudiendo presentar tam-
bién cantidades relevantes de &cido
palmitico (C16:0) y linoleico (C18:2n-6).

' Cientifica titular del ICTAN-CSIC
2Técnico de laboratorio del ICTAN-CSIC
3 Cientifica titular del ICTAN-CSIC
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Ademas, se caracteriza por su composi-
cion en los denominados componentes
menores, incluidos esteroles, escua-
leno, &cidos y alcoholes triterpénicos,
alcoholes grasos aromaticos y com-
puestos fendlicos, de los que carecen
-0 contienen en menor cantidad- otros
aceites empleados en la elaboracion de
margarinas como los aceites de palma,
soja o girasol. De hecho, la composicion
quimica del AOO hace que sea una gra-
sa excepcional, con un comportamiento
excelente en procesos de fritura, como
ya se ha demostrado en otros estudios
previos impulsados por ORIVA.

En el marco de lo anteriormente ex-
puesto, surgio el interés de explorar la

potencial aplicacion del AOO como in-
grediente lipidico sustituto de grasas sa-
turadas empleadas en la elaboracion de
margarinas para masas de hojaldre. Por
tanto, el objetivo general de este estudio
fue investigar la potencial aplicabilidad
del AOO como ingrediente en la elabo-
racion de margarinas para su posterior
utilizacién en masas de hojaldre.

Para abordar este objetivo, se han lle-
vado a cabo dos actuaciones. En primer
lugar, evaluar la viabilidad tecnoldgica del
AQOO en la formulacién de margarinas
como sustituto de grasa sélida saturada
presente en la mantequilla y preparados
grasos comerciales utilizados comun-
mente en la elaboracion de masas de ho-




Ingredientes y concentraciones en las margarinas finales

MARGARINA (M1, M2 MARGARINA (M3, M4
FASE OLEOSA (80%) FASE OLEOSA (80%)

Aceite de Orujo de Oliva (40,75%)
- Estearina de palma (23,5%)

- Mantequilla (7,5%)

- Lecticina de soja (1,5%)

- Palsgaard 1311 (1,17%)

- Verol N90 (0,83%)

- Verol P-Flakes (1,75%)

- Cerade abeja (3%)

Manteca de cacao (x)

FASE ACUOSA (20%)
Agua (17,785%)

- Cremor tartaro (0,25%)

- Aroma (0,375%)

- Sal (1%)

- Gelatina (0,5%)

- Acido citrico (0,0025%)

Aceite de Orujo de Oliva (30,75%)
- Estearina de palma (23,5%)
- Mantequilla (7,5%)
- Lecticina de soja (1,5%)
- Palsgaard 1311 (1,17%)
- Verol N90 (0,83%)
- Verol P-Flakes (1,75%)
Cera de abeja (3%)
Manleca de cacao (10%)

FASE ACUOSA (20%)
Agua (17,785%)

- Cremor tartaro (0,25%)

- Aroma (0,375%)

- Sal (1%)

- Gelatina (0,5%)

- Acido citrico (0,0025%)

Tabla 1. Ingredientes y concentraciones de los mismos utilizados en la elaboracién de margarinas con

caracteristicas 6ptimas M1, M2, M3 y M4.

jaldre. En segundo lugar, evaluar la apli-
cabilidad tecnolégica de las margarinas
elaboradas con AOO, y seleccionadas
de acuerdo con los resultados obtenidos,
para la elaboracion de masas de hojaldre.

Para el cumplimiento de la primera ac-
tuacién, se llevaron a cabo las siguien-
tes actividades:
1) Estudio de los factores de compo-
sicion de la fase oleosa (FO) -tipo

VLS

Technologies

y proporcion de ingredientes lipidi-
cos y de organogelificantes- y fase
acuosa (FA) -tipo y proporcion de
ingredientes-, asi como de las con-
diciones de procesado -tipo de ho-
mogeneizador, temperatura y tiem-
po de emulsificacién, velocidad de
enfriamiento, etc.- implicadas en la
formulacién y desarrollo de marga-
rinas con AOO, y con caracteristicas
adecuadas para su empleo en la
preparacién de masas de hojaldre.

Tecnologias
iInnovadoras para
la produccion de
aceitedeoliva

www.vistechnologies.it

Follow us:
Brw Gl - + Yo
o/ fin$

Velo Acciai 5.r.l. - Via San Lorenzo, 42,
31020 San Zenone degli Ezzelini (TV) - Italy
T. + 390423 968966 - info@veloacciai.com
www.vistechnologies.it

El

de este fue
la
aplicabilidad del
como
la de
para su
posterior en

La margarina es una emulsién de
agua en aceite (W/O) compuesta ma-
yoritariamente por una FO de porcen-
taje variable. En el caso de las mar-
garinas con aplicacion en masas de
hojaldre, éstas requieren de un conte-
nido de sélidos mas alto que las mar-
garinas de mesa, con el fin de asegu-
rar buenas propiedades de horneado
y alta plasticidad para que se pueda
extender repetidamente. Por ello, en
este estudio todas las margarinas se
formularon utilizandose una propor-
cion FO:FA de 80:20.

En esta actividad, se desarrollaron
numerosas formulaciones de marga-
rinas para masas de hojaldre (- 40) en
funcion de factores de composicion y

Filtro de tierra

Distribuido por

VELO ...
PROCUCTOS ENOLOGIKSS

P.Emilio Castro, C/ Quimica, N° 5

13600 Alcdzar De San Juan - Ciudad Real

T.926 544 256 /926 544 228
www.velomaquinaria.es
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procesado para encontrar las formula-
ciones con caracteristicas proximas a
las presentadas por una mantequilla y
un preparado graso comerciales, y habi-
tualmente empleados en la elaboracion
de masas de hojaldre. En la Tabla 1 se
muestran los ingredientes y concentra-
ciones de los mismos utilizados en las
margarinas finales seleccionadas.

2) Preparacion de las margarinas
conteniendo AOO con una compo-
sicion y condiciones de procesado
optimas y seleccionadas a partir del
punto previo.

3) Caracterizacion de las propiedades
fisico-quimicas (reologicas, de tex-
tura, color, capacidad de retencion
de aceite), térmicas, estructurales
y nutricionales (perfil lipidico) de las
margarinas desarrolladas con AOO.
Ademas, se caracteriz6 una man-
tequilla (CB) y un preparado graso
comerciales (CFP), habitualmente
empleados en la elaboracion de ma-
sas de hojaldre, y que siempre se
utilizaron como controles.

4) Estudio de conservacion en condi-
ciones de refrigeracion de las mar-
garinas con AOO con las caracteris-
ticas fisico-quimicas y nutricionales
mas adecuadas obtenidas en las
actividades anteriores. Evaluacion
de las propiedades fisico-quimicas,
térmicas y estabilidad oxidativa.

Para el cumplimiento de la segunda
actuacion, se llevaron a cabo las si-
guientes actividades:

1) Estudio de los factores de composi-
cion (tipo y concentracion de los in-
gredientes constitutivos de la masa)
y de las condiciones de procesado
(nimero y tipo de pliegues, tiem-
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Ingredientes masa inicial:
harinas, $al, mantequilla de
mesay agua

rpe) con Kitchen 3id minad ‘¢

=
'{ Se realizaron seis dobleces
:P simples 3 temperatura

] amblente (con periodos de
i reposo de 30 min 3 4 °C entre
Masa laminada final con
1459 capas tedricas (729
capas de grasa)

Porciones de masa
laminada (50 mm x 50 mm)
preparadas para e
horneado

Condiciones de horneado:

= 12 min 3 220 °C para PP-CFP
yPP-C8

< 12min2220°C+Smina
170 °C para PP-M1, PP-M3

Horno Rational
precalentado

Mexclado (4,5 min 348/90  Reposo masa iniial 30  Bloque de materia grasa (17 Bloque de grasa sobre
omx 13 cm) con espesor de

g ‘_.

Bloque de grasa envuelto con 2
masa inicial para ser pétalos

155¢m envuelto

“Libro” rectangular
formado con la masa

—
p—

Doblez simple realizada
sobre “libro” laminado

Figura 1. Proceso de preparacién de masas de hojaldre con margarinas conteniendo AOO.

M1

M3 i

= =

Figura 2. lmagenes de las margarinas conteniendo AOO.

pos de reposo de las masas, etc.)
implicados en la elaboracion de las
masas de hojaldre. Estudio de las
condiciones de horneado (tiempos
y temperaturas) de las masas de
hojaldre preparadas con las marga-
rinas elaboradas con AOO y con los
controles comerciales.

2) Elaboracion y caracterizacion de los
hojaldres elaborados con la man-
tequilla (CB) y el preparado graso
(CFP) comerciales, y con cuatro
margarinas con AOO seleccionadas
a partir de las tareas anteriores, y
estudio del comportamiento frente
al horneado (textura, color, pérdida
de peso, porcentaje de crecimiento,
retraccion, etc.), perfil lipidico y ana-
lisis sensorial. La Figura 1 muestra

el proceso de preparacion de masas
de hojaldre con margarinas conte-
niendo AOO.

3) Evaluacion del efecto de la conser-
vacion en refrigeracion de las mar-
garinas formuladas con AOO en el
comportamiento de los hojaldres.
Estudio de la respuesta frente al
horneado (textura, pérdida de peso,
porcentaje de crecimiento, altura del
hojaldre, etc.).

En relacion con el estudio de las mar-
garinas, y desde el punto de vista tec-
noldgico, es viable formular margarinas
para masas de hojaldre con importantes
cantidades de AOO, utilizando una mez-
cla especifica de materiales lipidicos en




Perfil lipidico

Acidos grasos

(mg AGlg CFP ce

muestra)
L AGS 278 593 354 403
» AGM 408 180 429 387
= AGP 80,5 16,8 787 68,2
ZAGM + ZAGP 488 197 508 455

CFP: preparado graso comercial

CB: mantequilla comercial

M1/M2: margarinas formuladas con 41% de AOO

M3/M4: margarinas formuladas con 31% de AOO y 10% de manteca de cacao

Tabla 2. Perfil lipidico del preparado graso comercial (CFP), de la
mantequilla comercial (CB) y de las margarinas M1/M2 y M3/M4
conteniendo AOO.

cuanto atipo y proporcion (agentes organogelificantes/emul-
sificantes/grasas sélidas) que es necesaria para estructurar
el aceite liquido, asi como unas condiciones determinadas
de procesado (tiempo y temperatura de emulsificacién y ve-
locidad inicial de enfriamiento).

Con esta premisa, se optimizé la formulacién de va-
rios tipos de margarinas: unas conteniendo un 41% de
AOO (M1 y M2) y otras con un 31% de AOO y un 10%
de manteca de cacao (M3 y M4), que se enfriaron utili-
zando dos velocidades iniciales de cristalizacion -M1 y M3
se enfriaron a velocidad mas lenta que M2 y M4-. Recién
elaboradas, las cuatro margarinas denominadas M1, M2,
M3 y M4 -con diferente composicion y velocidad de enfria-
miento- presentaron propiedades reolégicas (plasticidad),
texturales, térmicas, estructurales y organolépticas (olor,
color, apariencia) muy préximas a las que presentan las
mantequillas y preparados grasos comerciales para ma-
sas de hojaldre (Figura 2).

Desde el punto de vista nutricional, lo mas destacable es
la mejora del perfil lipidico de las margarinas conteniendo
AQQ, en base a un menor contenido en acidos grasos sa-
turados (837% sin manteca de cacao y 28% con manteca
de cacao) y mayor en acidos grasos monoinsaturados (58%
sin manteca de cacao y 54% con manteca de cacao), en
comparaciéon con la mantequilla comercial para masas de
hojaldre (CB, Tabla 1) (Tabla 2).

Durante el periodo de conservaciéon en refrigeracion (60
dias), las margarinas que contenian un 41% de AOO (M1 y
M2) fueron muy estables a nivel tecnoldgico, organoléptico
y oxidativo. Sin embargo, las margarinas conteniendo una
menor cantidad de AOO y con manteca de cacao (M3 y M4)
fueron menos estables, exhibiendo cambios muy significa-
tivos en su estructura debido a la formacién de agregados
de cristales de grasa (Figura 3). Ello conllevé un deterioro
de sus propiedades fisico-quimicas vy, posteriormente, una
pérdida de su funcionalidad. No obstante, estos cambios
tecnoldgicos no afectaron a su perfil lipidico.

En relacién con el estudio de los hojaldres, y a nivel tecno-
I6gico, las masas de hojaldre preparadas con las margarinas
recién elaboradas, conteniendo tanto un 41% como un 31%
de AOO y un 10% de manteca de cacao, presentaron un

X AXFL.OW
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ACEITE DE ORUJO DE OLIVA

170

18 dias

60 dias

Figura 3. Imagenes de las margarinas
conteniendo AOO después de 18 y 60 dias
de conservacién en refrigeracién a 4 °C.
Las flechas negras indican la formacién

de agregados de cristales de grasa en la
muestra M3.

A nivel sensorial,
los panelistas no
encontraron diferencias
entre los atributos
y la aceptabilidad
global de los hojaldres
preparados con las dos
margarinas conteniendo
ADO y aquellos de los
hojaldres elaborados
con la mantequillay
el preparado graso
comerciales

excelente comportamiento frente al hor-
neado (porcentaje de crecimiento, altu-
ra del hojaldre, nUmero de capas, color,
etc.). Sin embargo, y como consecuen-
cia de las modificaciones estructurales
experimentadas por las margarinas que
contenian manteca de cacao (M3/M4) a
partir de los 18 dias de conservacion en
refrigeracion, los hojaldres elaborados
con estas margarinas tuvieron peor res-
puesta frente al horneado (mayor pérdi-
da de peso y retraccién, menor nimero
de capas, etc.) (Figura 4).
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Figura 4. Imagenes de los hojaldres elaborados con las margarinas M1 (conteniendo AOO) y M3
(conteniendo AOO y manteca de cacao) después de 18 dias de conservacién en refrigeracién.

H-CFP: hojaldre preparado graso comercial

cacao

Perfil lipidico

ety were wes [
= AGS 229 258 163 194
= AGM 139 87,6 171 163
= AGP 38,5 11,0 33,8 31,1
= AGM + = AGP 178 98,6 204 194

H-CB: hojaldre preparado con mantequilla comercial
H-M1: hojaldre preparado con margarina formulada con 41% de AOO
H-M3: hojaldre preparado con margarina formulada con 31% de AOO y 10% de manteca de

Tabla 3. Perfil lipidico de los hojaldres elaborados con el preparado graso comercial (H-CFP), con la
mantequilla comercial (H-CB) y con las margarinas M1 (H-M1) y M3 (H-M3) conteniendo AOO.

Desde un punto de vista nutricional,
los hojaldres elaborados con ambas
margarinas conteniendo distintas can-
tidades de AOO tuvieron mejor perfil
lipidico que los elaborados con la man-
tequilla comercial. En comparacion con
estos ultimos, los hojaldres preparados
con las margarinas con AOO (41y 31%)
presentaron una reduccion en el conte-
nido de acidos grasos saturados del 37
y 25%, respectivamente, y con un con-
tenido en &cido oleico (C18:1n-9) mu-
cho mayor (Tabla 3). Por lo tanto, estos
hojaldres son una opcién mas saludable
para todos los consumidores.

A nivel sensorial, los 30 panelistas -no
entrenados pero familiarizados con los
distintos atributos de los cuatro hojaldres
evaluados- otorgaron puntuaciones me-
dias de color, olor, sabor, textura y acep-
tabilidad global elevadas, variando entre

6y 8 en una escala de 10. Sin embargo,
las puntuaciones de la sensacion grasa
fueron inferiores y oscilaron entre 4 y 6.
No obstante, no hubo diferencias signifi-
cativas en los atributos sensoriales o la
aceptabilidad global de los cuatro hojal-
dres evaluados por los panelistas (Figura
5), lo que sugiere que se podria reempla-
zar la mantequilla y el preparado graso
comerciales por las margarinas desarro-
lladas con AOO sin afectar la aceptabili-
dad global del hojaldre final.

Conclusiones

Los resultados de esta investigacién han
puesto de manifiesto la viabilidad tecno-
l6gica del aceite de orujo de oliva (AOO)
para elaborar margarinas en sustitucion
de grasas saturadas presentes en los pre-
parados grasos comerciales, y dirigidas a
ser incorporadas en masas laminadas
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para la obtencién de distintos productos
finales horneados (hojaldres, volovanes,
croissants, crodots, palmeritas, etc.).
Desde el punto de vista tecnologico, y
recién elaboradas, las cuatro margarinas
formuladas presentaron propiedades de
plasticidad, texturales, térmicas, estruc-
turales y organolépticas muy proximas a
las que presentan las mantequillas y pre-
parados grasos comerciales para masas
de hojaldre. No obstante, en relacién con
las condiciones de procesado seria con-
veniente ensayar su preparacion a escala
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de planta piloto e industrial para optimizar
la cristalizacion. Las masas de hojaldre
preparadas con M1 y M2 presentaron
un excelente comportamiento frente al
horneado (porcentaje de crecimiento, al-
tura del hojaldre, nimero de capas, color,
etc.). Sin embargo, las margarinas con
manteca de cacao (M3 y M4) tuvieron
peor respuesta a partir de los 18 dias de
conservacion en refrigeracion.

Desde el punto de vista nutricional, lo
mas destacable es la mejora del perfil
lipidico de las margarinas conteniendo

AQQO. Los hojaldres preparados con las
margarinas conteniendo AOO presen-
taron una reduccién en el contenido de
acidos grasos saturados variable entre
un 25% y un 37%.

Por dltimo, a nivel sensorial los pa-
nelistas no encontraron diferencias en-
tre los atributos sensoriales y la acepta-
bilidad global de los hojaldres prepara-
dos con las dos margarinas contenien-
do AOO (M1 y M3) y aquellos de los
hojaldres elaborados con la mantequilla
y el preparado graso comerciales.
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Fomento de la innovacion en el olivar
ecologico: el modelo de las 3Cs

La innovacidn en el olivar ecolégico como paradigma de la agricultura
mediterranea es objeto del presente articulo. Para ello se analizaran los

tres elementos esenciales del fomento de la innovacién -la generacién de
conocimiento, la comunicacién de dicho conocimiento y las medidas necesarias
para completar el cambio de practicas-, lo que se ha dado en llamar el modelo de
las 3Cs: Conocimiento, Comunicacién y Cambio. La C de Conocimiento insta a una
reflexién sobre la forma de generar nuevos saberes. Pero de nada sirve generar
conocimiento si no se comunica al sector. De ahi que la segunda C invite a analizar

las formas de comunicar y difundir el conocimiento generado. Por tltimo, puede

generarse conocimiento y se puede comunicar, pero son necesarias politicas

complementarias para que el sector pueda implementar el cambio de practicas.

La discusidn en torno a estas 3Cs que realizan los autores en el presente articulo

ofrece conclusiones para el fomento de la innovacién en el olivar ecolégico.

Por Samir Sayadi Gmada’, José Luis Cruz Macein?, Adriana Bertuglia' y Blanca Sastre Rodriguez?

0os retos econdmicos,

sociales y ambientales

a los que debe hacer

frente el olivar ecolo-

gico hacen urgente la
puesta en marcha de medidas orienta-
das al fomento de la innovacion. Tanto
los olivicultores que desean obtener la
certificacion ecolégica como los que ya
estan certificados necesitan incorporar
nuevas practicas que aseguren la sos-
tenibilidad y competitividad de esta for-
ma de cultivo.

Cambios en la demanda, posiciona-
miento en el mercado nacional e inter-
nacional, nuevas formas de comercia-
lizacion, rentabilidad de las explotacio-
nes y reconocimiento y puesta en valor
de los servicios ambientales prestados
por los olivares ecologicos se unen a
la necesidad de nuevas practicas agra-
rias que garanticen la sostenibilidad y
competitividad de las explotaciones en
un contexto ambiental y climatico mas
imprevisible que en épocas anteriores
(Sayadi et al., 2019 y 2020). Asi, los
cambios en la duracion de las estacio-
nes, en las temperaturas y en la pluvio-

La agricultura
ecologicay la
agroecologia son una
parte fundamental de
la bioeconomia circular
aplicada al sector
agroalimentario que
propugna el
Pacto Verde

metria afectan a la fenologia del olivar,
pero también a la gestion de plagas, ar-
venses y a la gestion del suelo.

En realidad, la historia de la actividad
agraria es un cumulo de adaptaciones y
mejoras para atender los retos que han
ido surgiendo y asi garantizar el sumi-
nistro de alimentos. La innovacion siem-
pre ha estado presente en la agricultu-
ra. Sin embargo, actualmente el ritmo al
que se estan produciendo los cambios
es mayor, de tal forma que las innova-
ciones tienen que incorporarse con ma-

yor diligencia. Es necesario acortar el
tiempo desde que se genera el conoci-
miento para resolver determinados pro-
blemas hasta que se implementan en el
sector las correspondientes soluciones.

La agricultura convencional, enten-
dida como el modelo agroindustrial
dominante en la actualidad, ha ido de-
sarrollando innovaciones en los Ultimos
60 anos. Por su parte, las practicas de
la agricultura ecolégica contemporanea
no han tenido tanto tiempo para el de-
sarrollo de innovaciones. Si bien una
parte de los conocimientos se basan en
practicas tradicionales, el enfoque ac-
tual que trata de integrar el cultivo en los
procesos naturales de los ecosistemas
todavia requiere de mucho aprendizaje.

En el caso de la agricultura ecologi-
ca, el cambio de précticas implica dos
tipos de perfiles de agricultores. Por
una parte, aquellos que siguen practi-
cas convencionales y que se plantean
certificarse como ecoldgicos; vy, por
otra, los que ya estan en ecologico y
tienen que hacer frente a retos espe-
cificos de este sistema de cultivo. De
acuerdo con el concepto de innovacion

" Instituto Andaluz de Investigacién y Formacion Agraria, Pesquera, Alimentaria y de la Produccién Ecoldgica (IFAPA Centro Camino de Purchil, Granada)

2 Instituto Madrilefio de Investigacion y Desarrollo Rural, Agrario y Alimentario (IMIDRA, Comunidad de Madrid)
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Fincas de olivar ecolégico de la DOP Poniente
de Granada (Junta de Andalucia, 2024).
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que se detalla més adelante, ambos casos se enmarcan
dentro de un proceso de innovacién que se aborda en el
presente trabajo.

El caso concreto de la olivicultura es paradigmético por
la relevancia territorial, econémica, social y ambiental que
tiene el cultivo en la Cuenca Mediterrdnea, una regiéon que
se espera sufra algunos de los efectos del cambio climatico
mas importantes. Para ello, este articulo se divide en dos
secciones: en primer lugar, un marco politico y conceptual
sobre la innovacion y la agricultura ecologica; en segundo
lugar, algunas claves para el fomento de la innovacion en la
olivicultura ecologica.

Actualmente, la innovacién y la agricultura ecolégica cons-
tituyen dos ejes clave de la politica europea. La innovacion
fue impulsada en el marco de la Estrategia Europa 2020
(periodo 2014-2020). Los sistemas de innovacién y conoci-
miento agrario (AKIS, por sus siglas en inglés: Agricultural
Knowledge and Innovation Systems) se han consolidado
en el actual periodo de programacién como el marco con-
ceptual para el fomento de la innovacioén en la agricultura.
A este eje hay que unir el Pacto Verde que regiré las po-
liticas europeas durante los proximos afios. La agricultura
ecolbgica y la agroecologia son una parte fundamental de la
bioeconomia circular aplicada al sector agroalimentario que
propugna el citado Pacto Verde.
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En 2009, la Comision Europea puso
en marcha un grupo de trabajo (SCAR
AKIS) para que elaborase propuestas
sobre como fomentar la innovacién en el
sector agrario en la UE. Dicho grupo de
trabajo ha sido un foro de debate y re-
ferente en temas de innovacién agraria’
en los Ultimos tres lustros. Algunas de las
premisas del modelo AKIS son un abor-
daje multiactor y de cocreacion basado
en un modelo mas horizontal de genera-
cion de conocimiento y adaptandose a la
realidad de cada territorio y cultivo.

En este marco se considera la inno-
vacion como la adopcién o incorpora-
cion de un producto (bien o servicio)
0 proceso nuevo o significativamente
mejorado, un nuevo método de marke-
ting o un nuevo método organizativo en
las practicas comerciales, la organiza-
cion del lugar de trabajo o las relacio-
nes externas2.

Estos planteamientos enmarcan las
propuestas para el fomento de la inno-
vacion en el conjunto del sector agra-
rio. De acuerdo con este marco, entre
los afios 2015 y 2019 se analizaron los
AKIS de Espanfa (Cruz et al., 2021). Una
de las conclusiones de dicho trabajo es
que los sistemas AKIS son muy diver-
sos. Cada territorio y cada cultivo impli-
can a una gran diversidad de agentes,
flujos y fuentes de informacion. Para
analizar estos sistemas AKIS dicho es-
tudio concluyé con una propuesta que
se ha dado en llamar el modelo de las
3Cs por las siglas de lo que se conside-
ran las tres piezas clave para el fomento

! https.//scar-europe.org/akis-documents.
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Fincas de olivar ecolégico de la DOP Poniente
de Granada (Junta de Andalucia, 2024).
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Figura 1. Desarrollo del modelo de las 3Cs de los nuevos sistemas de innovacién en el sector del olivar.
Fuente: Elaboracién propia en base a Cruz et al. (2021).

de la innovacion de acuerdo al enfoque
AKIS: Conocimiento, Comunicacion y
Cambio (Cruz et al., 2021). La C de Co-
nocimiento insta a una reflexion sobre la
forma de generar nuevos saberes. Pero
de nada sirve generar conocimiento si
no se comunica al sector. De ahi que la
segunda C invite a analizar las formas
de comunicar y difundir el conocimiento
generado. Por Ultimo, puede generarse
conocimiento y se puede comunicar,
pero son necesarias politicas comple-
mentarias para que el sector pueda im-
plementar el cambio de practicas.

Al mismo tiempo, en diciembre de
2019 se aprobo la hoja de ruta de la UE
para los proximos afos, el Pacto Verde.
Dicho paquete de politicas apuesta por
un cambio en el modelo de desarrollo
marcado por una mayor integracion
del medio ambiente y la lucha contra el
cambio climético. La agricultura y la ali-
mentacion ocupan un espacio muy des-
tacado en dicha hoja de ruta, entre otros
motivos por la gran superficie que ocu-

2EU SCAR (2012), Agricultural knowledge and innovation systems in transition - a reflection paper, Brussels.
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pa la actividad agraria, la gestion que
hace de los recursos naturales (agua,
suelo, biodiversidad...) y biomasicos
(subproductos, residuos, etc.) o por ser
un sector estratégico para la seguridad
alimentaria. Ademas, se trata de uno de
los pocos sectores econémicos con ca-
pacidad para fijar carbono.

Asi, para el caso concreto de la agri-
cultura, en el afio 2020 se aprobd la es-
trategia “De la Granja a la Mesa’. Dicha
iniciativa apuesta por un sistema alimen-
tario mas sostenible y entre sus objetivos
incluye un aumento de la superficie de
agricultura ecolégica, asegurar suficien-
tes alimentos -y que sean asequibles
y nutritivos, sin superar los limites del
planeta- y reducir a la mitad el uso de
plaguicidas vy fertilizantes y la venta de
antimicrobianos. Se trata de una estra-
tegia ambiciosa que requiere cambios
en las practicas agrarias pero que no
se puede realizar exclusivamente con la
aprobacién de decretos o normativas al
respecto, sino que deben enmarcarse en
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Figura 2. Modelo tradicional de innovacién lineal. Fuente: Cruz et al. (2021).
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Figura 4. Principales paises productores de olivar ecolégico (ha).
Fuente: Elaboracién propia a partir de datos de FiBL & IFOAM (2024).

un proceso de innovacion que implique
ofrecer soluciones viables, transferirlas y
apoyar al sector en el proceso de tran-
sicion; de tal manera que los costes no
recaigan de forma exclusiva en una parte
de la cadena y no se ponga en riesgo el
suministro de alimentos para el conjunto
de la sociedad. Y asi lo han hecho saber
los agricultores entre sus reivindicacio-
nes en las manifestaciones que han teni-
do lugar a finales de 2023 y principios de
2024 en toda Europa.

El modelo de las 3Cs plantea un de-
calogo (Figura 1) de aspectos a tener en
cuenta para generar conocimiento y solu-
ciones adaptadas a las necesidades del
sector. En primer lugar, implica una nueva
forma de generar el conocimiento desde
un enfoque multiactor y de co-creacion
en el que se ponga en valor el conoci-
miento cientifico, pero también el deriva-
do de la experiencia de los agricultores.
En segundo lugar, nuevas formas de ha-
cer llegar el conocimiento al sector de for-
ma agil y clara. En tercer lugar, completar
la generacion y transferencia de conoci-
miento con una bateria de herramientas

gue ayuden a la transicion desde el punto
de vista técnico y econémico, de tal forma
que haya un acompafiamiento al sector
en el proceso de incorporacion de practi-
cas mas sostenibles.

En ultimo término, lo que se pretende
cambiar es el modelo de generacion y di-
fusiéon de conocimiento que se popularizd
araiz de la Revolucién Verde. Un modelo,
este Ultimo, en el que se generaron solu-
ciones desde el ambito cientifico y de la
investigacion y, gracias al desarrollo de
una amplia red de extension agraria, se
transfirieron e implantaron las mejoras
tecnologicas generadas (Figura 2), dando
paso a un modelo con una mayor integra-
cion de todas las partes implicadas. Un
modelo en el que la generacién de cono-
cimiento y la innovacion se producen de
forma casi simultanea (Figura 3).

El olivar ecologico constituye un sector
en continua expansion, habiéndose regis-
trado en los Ultimos diez afios un incre-
mento de su superficie a nivel mundial del

Conocimiento

Sector agrario

Conocimiento
experiencial

Figura 3. Nuevo modelo AKIS de innovacién. Fuente: Cruz et al. (2021).
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39,30%, segun el ultimo informe del Insti-
tuto de Investigacion de Agricultura Orga-
nica (FiBL & IFOAM, 2024). Segun dicho
informe, la superficie ascendia en 2022 a
852.649 ha., de las que 656.995 se con-
centraban en Europa. Como se observa
en la Figura 4, Espana es el principal pais
productor, concentrando una superficie
de 262.379 ha., de las que 196.261 co-
rresponden a la Categoria Calificada en
Agricultura Ecologica; 54.174 ha. a super-
ficie Calificada en Conversion; y 11.941
ha. a superficie Calificada en Primer Afio
de Précticas (Mercacei, 2023). A pesar de
la importancia del olivar ecolégico a esca-
la nacional, la superficie total que ocupa el
cultivo constituye un 10% de la superficie
total de olivar, proporcionalmente inferior
al porcentaje que supone el olivar ecolégi-
co con respecto al convencional en otros
paises productores como ltalia (21%) o
Francia (40%) (FiBL & IFOAM, 2024).
Dentro de Espafna destaca Andalucia
con una superficie de 117.237 ha., segui-
da de Castilla-La Mancha con 74.874 ha.
y Extremadura con 30.021 ha. (Mercacei,
2023). Espafa también cuenta con 1.059
almazaras y/o envasadoras de aceite de
las que aproximadamente la mitad (520) se
encuentran en Andalucia (Mercacei, 2023).
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El olivar ecologico prioriza la conser-
vacion total del suelo y de los recursos
biolégicos sin uso de productos qui-
micos de sintesis. En muchos casos
apuesta por variedades autéctonas,
rusticas, adaptadas a la heterogeneidad
ambiental existente y que respondan a
un manejo bajo en insumos externos.

Las practicas asociadas al olivar eco-
l6gico que contribuyen a la conserva-
cién y mejora del suelo son:

- Abono en verde: consiste en cultivar
determinadas plantas (leguminosas,
cruciferas y gramineas) que se entie-
rran en el mismo terreno donde han
crecido. Se siembran en las calles y
en época de reposo de los arboles.

- Compostaje: es una técnica de des-
composicién biologica (fermentacion)
de residuos organicos en condiciones
controladas (temperatura, humedad,
etc.), obteniéndose un mantillo que
se aplica al suelo.

- Fertilizacion organica.

- Fertilizacion mineral: cuando sea ne-
cesario incorporar algin elemento
del que el suelo es pobre o exista ca-
rencia en el cultivo se pueden aplicar
abonos minerales. Estos abonos no
pueden ser elaborados por métodos
quimicos de sintesis, sino que proce-
deran de rocas o minerales naturales
que hayan sufrido s6lo procesos fisi-
cos tales como molido, triturado, etc.

- Laboreo a nivel: labores en el sentido
contrario a la pendiente del terreno.

- Realizacion de laboreo superficial que no
voltee la tierra, no mezcle los diferentes
horizontes del perfil del suelo y dafie lo
menos posible la vida que existe en éste.
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- Cubierta vegetal: consiste en utilizar
plantas herbaceas (sembradas o es-
pontaneas) para cubrir el suelo en las
calles de la plantacion.

- Cobertura inerte: se trata de cubrir el
suelo con piedras y/o restos vegeta-
les agricolas.

Para la gestion de arvenses se reco-
mienda acolchado, fertilizacion equili-
brada y abonos orgéanicos, bien fermen-
tados y maduros, asi como el pastoreo.
En cuanto a la gestion de plagas, las
practicas recomendadas son:

- Eleccién de plantas y variedades
adaptadas a las condiciones climati-
cas, edaficas, etc. de la zona donde
se vayan a cultivar que sean resisten-
tes a plagas y enfermedades.

- Utilizacidon de técnicas culturales que
conserven y mantengan un buen ni-
vel de fertilidad del suelo.

- Uso adecuado y racional del agua.

- Proteccién de la fauna auxiliar, por lo
que se deberan implantar o conser-
var lugares de refugio como setos,
bosquecillos, plantas meliferas, etc.

- Uso de medios fisicos o trampas para
eliminar o detectar los posibles cau-
santes de plagas -por ejemplo, tram-
peo masivo para la mosca del olivo-.

- Realizacion de practicas culturales
beneficiosas como podas de aclareo,
eliminacion de partes dafadas, etc.
Cada una de estas practicas plantea re-

tos importantes que se deben adaptar a la
realidad edafoclimatica de cada zona. En
este sentido, el olivar ecolégico debe ajus-
tar sus précticas a las condiciones de cada
region; mejorar las relaciones entre el sec-
tor y el territorio para generar valor en tér-
minos de servicios ambientales y bienestar
social; y mejorar la comercializacién para
que las buenas practicas agrarias sean
reconocidas por los consumidores como
atributos de calidad en la cadena de valor
del olivar ecologico.

Dentro del ambito de la innovacion, tie-
ne un papel destacado la digitalizacion,
otro gran reto para el sector, cuyo correcto
desarrollo permitira mejorar la eficiencia y
gestion de las explotaciones, facilitando las
labores de los olivicultores, garantizando la
maxima calidad de las producciones vy la
trazabilidad de las mismas.

Ante estos retos, el modelo de las
3Cs destaca la necesidad de la genera-
cién de conocimiento. El conocimiento
tradicional es una fuente importante de
informacion para identificar las peculia-
ridades de cada region, asi como las
soluciones que se han venido aplicando
hasta la fecha. Esta informacion es de
gran utilidad para contribuir a la mejora
de la rentabilidad y sostenibilidad de los
olivares ecologicos. Para ello, se hace
necesario realizar mapas de conoci-




miento que identifiquen quiénes son los
agentes clave, qué relaciones hay entre
ellos y qué flujos de informacién exis-
ten. Estos mapas permiten identificar
cuales son los puntos mas débiles de la
cadena de conocimiento y, en su caso,
establecer las medidas necesarias para
dinamizar los flujos de informacion.
Desde el punto de vista de la C de Co-
municacion, la digitalizacién es una parte

importante para mantener al sector infor-
mado de los avances, asi como agilizar
la circulacion de avisos relevantes para
los cultivos como las alertas sanitarias.
Pero, méas alla de la digitalizacion, tam-
bién son muy importantes los espacios
de encuentro cara a cara, en foros y de-
mostraciones en parcelas, especialmen-
te en un sector en el que el aprendizaje
entre iguales es clave.

Este trabajo ha sido elaborado en el marco del proyecto ECOMERCA (PEIT: IDF2023028.002), cofinanciado al

85% con el Fondo Europeo de Desarrollo Regional.
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Desde el punto de vista de la C de
Cambio, el acompanamiento, formacion,
financiacion y asesoramiento deben
incorporarse a la agenda de la politica
agraria. A todo ello hay que unir necesa-
rias campanas de sensibilizacion tanto a
los productores como a los transforma-
dores de retos a medio y largo plazo a
los que se puede enfrentar el sector.

La innovacion en el olivar ecolégico se en-
frenta a importantes retos que no pueden
ser abordados sblo desde los esfuerzos
de los productores y las empresas trans-
formadoras. Las transformaciones hacia
un modelo de olivicultura méas sostenible
implica a toda la cadena de produccién
y consumo, pero también al sistema de
generacion y difusion del conocimiento.
Por tanto, parece recomendable articular
formalmente estos esfuerzos de tal forma
que, de acuerdo con el modelo de las 3Cs,
la generacion de conocimiento, su difusion
y las politicas de apoyo a la incorporacion
de innovaciones estén alineadas. &

Especialistas en valorizacion de subproductos oleicolas:
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Aceites de Oliva de Espaiia

Espaina consigue en
tres anos doblar el
valor de las ventas
de Aceites de Oliva

en Alemania

hora, visto con perspec-
tiva, el momento elegido
para lanzar esta cam-
pafa no pudo ser mas
acertado”, segun con-
sider6 la gerente de la Interprofesional
del Aceite de Oliva Espafiol, Teresa Pé-
rez, en el evento celebrado en la capital
bavara. Segun Pérez, “esta campafa
estaba en marcha cuando méas falta ha-
cia, cuando los precios del aceite de oli-
va se dispararon en los mercados mun-
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diales. Una circunstancia que nos hacia
temer un hundimiento de la demanda en
este y otros grandes mercados”.

En julio de 2021 el precio del aceite
de oliva en los mercados europeos se
situaba en una media de 4,4 euros por
kilo, mientras que en estos primeros
meses de 2024 ha superado los 9 eu-
ros por kilo. “Esta campafia nos ha ser-
vido para explicar a los consumidores
alemanes que los aceites de oliva va-
len hasta el ultimo céntimo que pagan
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por ellos, ya que no sélo adquieren un
alimento de calidad que llena de sabor
sus platos, sino que también les ofre-
cen un plus de bienestar que pocos ali-
mentos pueden darles. A la vista de los
datos, estos mensajes han calado en
el comprador aleméan. El mercado se
ha resentido mucho menos de lo espe-
rado. Las importaciones totales se han
reducido en casi un 24% en los tres
Ultimos anos, pasando de casi 84.000
t. en 2021 a unas 64.000 t. en 2023.



Aceites de Oliva de Espaiia '

Pero es que en ese periodo el precio
ha crecido mas de un 100%”, precisoé la
gerente de la Interprofesional.

Pérez indic6 que “ha sido Espafa
la que ha logrado rentabilizar mejor lo
ocurrido en este mercado, ya que ha
elevado su cuota de mercado, respecto
al total de importaciones, en casi hueve
puntos al pasar del 25,35% de 2021 al
34,23% de 2023. Eso significa que uno
de cada tres aceites que se consumen
en ese mercado lo ha comercializado
nuestro pais”. Por su parte, Italia ha vis-
to reducir su cuota del 53,30% en 2021
al 44,72% en 2023 sobre las importacio-
nes totales, segin los datos de Statis-
tics Germany.

El valor de las importaciones, lejos de
disminuir, ha logrado un notable avan-
ce en estos tres afios. “Aqui también,

Esparfia han logrado un
importantisimo avance, al
pasar de unos 67 millones

de euros en 2021 a 132

millones de euros en 2023,
un 97% mas”, detall6 la ge-
rente de la Interprofesional del
Aceite de Oliva Espafiol. En ese
mismo periodo, el valor de las ven-
tas de los aceites de oliva provenientes
de Italia se mantuvo estable, pasando
de 200 millones de euros en 2021 a 208
millones de euros en 2023.

Para José Miguel Herrero, director
general de la Industria Alimentaria del
Ministerio de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacion (MAPA), estos datos ava-
lan el trabajo realizado en estos tres
afos en Alemania. “Las importaciones
de Aceites de Oliva de Espana se han
incrementado en méas de dos digitos
y, por otro lado, podemos decir que
los consumidores alemanes conocen
mucho mejor las propiedades de los
aceites de oliva. Eso supone que uno
de cada tres aceites de oliva que se
consumen en el mercado aleman es
espafol, lo cual nos lleva a decir, con
satisfaccion, que la campana realizada
por la Interprofesional ha sido un au-
téntico éxito”.

los Aceites de Oliva de

El evento celebrado en Munich es un
reflejo perfecto de lo que ha sido la
campafa, en la que ha primado la in-
formacion Gtil para el consumidor, al
que le han ensefado las caracteristi-
cas que hacen unicos a los aceites de
oliva espafioles, tal y como destaco la
experta Carmen Sanchez, que realizo
una degustacion de tres variedades
-hojiblanca, cornicabra y picual-. “Las
variedades son fascinantes porque
cada una de ellas ofrece un matiz di-
ferente que hace que cada aceite de
oliva virgen extra sea Unico y diferen-
te a los deméas. Ademas, hace que
cada consumidor pueda encontrar su
aceite ideal segun sus gustos e inclu-
s0 segun la aplicacion culinaria para
la que lo vaya a utilizar, porque, por
ejemplo, los aceites de oliva variedad
picual son intensos, de aromas y sa-
bores verdes, con un toque de picor
juguetén que los hace perfectos para
alifos, mientras que los aceites de
oliva hojiblanca combinan mejor con
platos de pescado, con sus tonos her-
baceos”, preciso.

A su vez, tuvo lugar un showcooking
en el que el chef muniqués Dominik
Képpeler, galardonado con una es-
trella Michelin, demostré que con una
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Aceites de Oliva de Espaiia

pequena cantidad de aceite de
oliva virgen extra se enriquece
cualquier plato, aportando,
ademas, un plus de bienes-
tar. “Con este menu que he
desarrollado queria demos-
trar lo versatil que es el acei-
te de oliva y como se puede
utilizar en cualquier técnica
culinaria. Asi, en mi primera
receta el aceite de oliva ho-
jiblanca ha sido la clave para
resaltar el sabor del alga nori y el
toque picante del jengibre. Por otro
lado, en la segunda receta preferi usar
aceite de oliva cornicabra por su sabor
mas complejo y que combina mejor
con el sabor mas suave del pescado
hamachi. También en esta receta he
utilizado una técnica para convertir el
aceite de oliva en polvo, para mostrar
la adaptabilidad del aceite de oliva en
la cocina. Lo mismo lo demuestra el
granizado de aceite de oliva picual que
forma parte de mi tercera receta”.
Finalmente, la mixéloga Susan Ann
MacKenzie sorprendié a los invitados
con cécteles inusuales que cred con
aceite de oliva virgen extra. Asi, desa-
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rroll6 dos propuestas diferentes: el coc-
tel sin alcohol “Strawberry swing con
hojiblanca” y el céctel “Yuzu Bay con
picual”’, demostrando que este alimento
tiene cabida en cualquier elaboracion.
Para el portavoz de la Comision
Europea en Espafia, loannis Virvilis,
“esta campana de promocion, que ha
sido financiada por la Comisién Euro-
peay que cierra con el evento en Mu-
nich, es un muy buen ejemplo de los
esfuerzos del Ejecutivo comunitario

para promocionar nuestros pro-
ductos agricolas, tanto dentro
como fuera de la UE. Nuestro
objetivo es aumentar la com-
petitividad del sector agrico-
la, incluyendo por supuesto
el sector del aceite de oliva,
y concienciar sobre los al-
tos estandares utilizados en
la agricultura europea, tanto
en términos de calidad como
de sostenibilidad”.
En ese sentido, José Miguel
Herrero resalté que la Interprofesio-
nal del Aceite de Oliva Espafiol se ha
convertido en experta en la gestion de
estos programas. “Siempre han sido fir-
mes defensores de estos programas y
se han beneficiado de bastantes fondos
comunitarios y, con una aportacion de
unos 20 millones de euros aproxima-
damente del sector se ha conseguido
hacer promocién por valor de casi 60
millones de euros”, afirmo. &
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La industria esta siempre en movimiento.

Y WEG no deja de evolucionar. Pensando en
esto, hemos desarrollado WEG Motion Drives,
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PREDIC I: Prototipo de sistema
para la prediccion temprana de

la cosecha de olivar

0s sistemas predictivos

son una herramienta fun-

damental para la gestion

y la toma de decisiones

en cualquier sector. Es
indudable el interés que supone
para la rentabilidad de un negocio
disponer de informacion anticipa-
da sobre sus futuros resultados.
Si se extrapola este ejemplo al
ambito agricola los beneficios son
indudables. PREDIC | es un proyec-
to integrador y multidisciplinar que
auna los dltimos avances tecnolédgicos
en materia de sensores remotos e In-
teligencia Artificial en favor de la agri-
cultura y, especialmente, el olivar. En
este sentido, dependiendo de la época
del afio en la que se disponga de esta
informacion, las decisiones a adoptar
influirdn en mayor o menor medida so-
bre el balance economico.

El objetivo de este proyecto —con-
formado, ademéas de por Citoliva y la
UJA, también por el Centro Tecnologico
Metalmecanico y del Transporte (Cete-
met), Cooperativas Agro-alimentarias
de Andalucia y Nutesca- ha sido desa-
rrollar un sistema capaz de predecir con
antelacion, justo al cierre de la campa-
fa de recoleccion anterior, la cantidad
de cosecha para el proximo afio. Se
trata de un sistema accesible y amiga-
ble para el usuario de manera que la
complejidad tecnolégica que lo soporta
pasa totalmente desapercibida.

El desarrollo y los algoritmos predic-
tivos se han realizado bajo una aplica-
cion en la nube sin que el usuario sea
consciente de ello. El agricultor o ges-
tor que acceda a la aplicacion lo hara
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PREDIC
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@, password

Remember username

Acceso personalizo a la aplicacién web.

con un perfil especifico en el que se-
lecciona la predicciéon que necesita co-
nocer. También puede exportar la infor-
macion en el formato que desee o sim-
plemente visualizar una representacion
grafica de los resultados. Se trata, por
tanto, de una potente herramienta muy

PREDIC 1
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invierte en las zonas rurales

accesible y muy util para la toma de de-
cisiones estratégicas.

Las conclusiones de este estudio
responden al caso del olivar de cada
municipio de Jaén, Cérdoba y Grana-

da, ademas de una serie de fincas

piloto seleccionadas en cada pro-
vincia. No obstante, la metodologia
de trabajo y la implementacion en la
aplicacion web del sistema experto
estd disefiada para su adaptacion
a otras zonas de trabajo y tipos de
cultivo. Estas se realizarian siguiendo
el mismo flujo de trabajo y adaptando
los modelos predictivos en funcién de la
influencia de los datos meteorolégicos
y de los datos de cantidad de cosecha.

La metodologia empleada en este estudio
se organiza en mdultiples etapas, comen-
zando con la comprension de los datos,
seguida de su preparacion, la creacion de
modelos y culminando con la validacion e
implementacion de éstos. El resultado fi-
nal del modelo es la prediccion de la can-
tidad de cosecha de aceituna, expresada
en kilogramos, que se recogera en cada
campana a nivel municipal. Esta variable
es desconocida inicialmente, pero puede
deducirse a partir de otras variables cono-
cidas que guardan una relacion directa o
inversa con el objetivo.

Para predecir la cosecha de aceitu-
nas, se prueban diversos algoritmos
de regresion. El proposito del analisis
de regresion es encontrar los valores
de los parametros de una funcién que
se ajusten mejor a un conjunto de da-
tos observacionales. La razon principal
para utilizar la regresion es que es una
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Vista de pantalla con visualizacién de fincas y acceso a datos.

técnica de mineria de datos que permite
predecir valores numéricos en un conti-
nuo. Una tarea de regresion comienza
con un conjunto de datos en el cual los
valores objetivo son conocidos. Un algo-
ritmo de regresion estima el valor del ob-
jetivo basandose en los predictores para
cada caso del conjunto de datos. Las
relaciones entre los predictores y el ob-
jetivo se resumen en un modelo, el cual
puede aplicarse a otro conjunto de datos
donde los valores del objetivo son des-
conocidos. Los modelos de regresion se
evalian calculando varios estadisticos
que miden la diferencia entre los valores
predichos y los valores esperados. Los
datos histéricos en un proyecto de re-
gresion generalmente se dividen en dos
conjuntos: uno para construir el modelo y
otro para probarlo. Es crucial mencionar
que el afio utilizado para probar el mo-
delo no debe incluirse en el conjunto de
datos de formacion.

Para este estudio especifico, se uti-
liza un modelo lineal puro del algorit-
mo Generalized Linear Models (GLM)
y otros modelos que aplican maquinas
de soporte vectorial (Support Vector
Machines, SVM) con kernel gaussiano
y lineal, respectivamente. Estos mode-
los son seleccionados debido a su ca-
pacidad para capturar relaciones tanto
lineales como no lineales entre las va-
riables predictores y el objetivo. EI GLM
es adecuado para modelos lineales
generalizados que pueden ajustarse a
distintos tipos de distribuciones, mien-
tras que los SVM son conocidos por su
capacidad para manejar datos de alta
dimensién y encontrar el hiperplano 6p-
timo que separa las clases en el espacio
de predictores.

Una parte esencial de este proyecto es
la accesibilidad del sistema para el agri-

Se
para
el de manera
que la
que lo

pasa

cultor o el gestor de la explotacion agri-
cola. Con este propoésito, la aplicacion se
ha desplegado en la nube, permitiendo
al usuario acceder a ella desde cualquier
dispositivo con conexion a Internet. Esta
caracteristica es particularmente impor-
tante en el contexto agricola, donde la
movilidad y la facilidad de acceso a la
informacion en tiempo real pueden influir
significativamente en la toma de decisio-
nes. La tecnologia en la nube no sélo
ofrece conveniencia, sino también segu-
ridad y escalabilidad, lo que significa que
la aplicacion puede crecer y adaptarse a
medida que las necesidades del usuario
cambien o se amplien.

La implementacion en la nube tam-
bién facilita la integracion de nuevas
funciones y mejoras en el sistema sin
necesidad de interrumpir el acceso del
usuario. Por ejemplo, se pueden agregar
moédulos adicionales para analisis mas
detallados, como la prediccién de plagas
o enfermedades en los cultivos, basados
en datos climaticos y de suelo. Ademas,
la capacidad de almacenar grandes vo-
limenes de datos histéricos y actuales

Junta de Andalucia

‘Consejera de Agsicultura,
Pesca, Aguay Desaerallo Rural

Grafico comparativo con histérico de datos y prediccién.

permite realizar analisis mas complejos y
obtener predicciones mas precisas.

Otro beneficio clave de la aplicacion
en la nube es la capacidad de compartir
informacioén y colaborar con otros agri-
cultores, investigadores o instituciones
agricolas. Esto puede fomentar una co-
munidad de practica donde se intercam-
bian conocimientos y se adoptan mejo-
res practicas, contribuyendo al avance
general del sector agricola. Ademas,
la recopilacion de datos a gran escala
puede ayudar a identificar tendencias
y patrones a nivel regional o incluso
nacional, proporcionando informacion
valiosa para la formulacién de politicas
agricolas y la planificacion de recursos.

Como conclusion final, se puede
afirmar que la metodologia seguida en
este trabajo no solo se enfoca en la
creacion de modelos precisos para la
prediccion de la cosecha de aceituna,
sino que también considera la impor-
tancia de la accesibilidad y la usabilidad
del sistema para los usuarios finales. La
combinacion de técnicas avanzadas de
regresion, como GLM y SVM, con la im-
plementacion en la nube, crea una he-
rramienta poderosa y flexible que pue-
de adaptarse a diversas necesidades
y condiciones, potenciando asi la efi-
ciencia y sostenibilidad de la produccién
agricola. Esta aproximacion integradora
subraya el potencial de la tecnologia
moderna para transformar practicas tra-
dicionales y enfrentar desafios contem-
poraneos en el sector agricola.

PREDIC | esta subvencionado mediante el Fondo Europeo Agricola de
Desarrollo Rural (FEADER), por la Junta de Andalucia a través de la Con-
sejeria de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural, de acuerdo con el
articulo 18.4 la Ley 38/2003, de 17 de noviembre.
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Caldereria Manzano inaugura sus nuevas
instalaciones en Villafranca de Cordoba

Caldereria Manzano inauguré el pasado 13 de

junio sus nuevas instalaciones en el Poligono
Industrial Dehesa de Cebrian (Villafranca de
Cérdoba), un nuevo espacio que permitira

ala compaiiia aumentar su capacidad de

produccién en un 60% anual, consolidando su

posicién en el mercado y su compromiso con

lainnovacién y la sostenibilidad. Las nuevas

instalaciones, fruto de una inversién de 3,3

millones de euros, cuentan con tecnologia de
ultima generacién que optimiza los procesos de
produccién y reduce el impacto ambiental. Este

avance refuerza el compromiso de Caldereria

Manzano con una economia mas limpiay
sostenible, alineandose con los objetivos del

Fondo Europeo de Desarrollo Regional.

undada en 1918 en Buja-

lance, Caldereria Manzano

ha evolucionado a lo largo

de mas de un siglo, man-

teniéndose a la vanguardia
tecnologica en colaboracion con la re-
conocida marca alemana Flottweg. En
la actualidad, la compafiia emplea a 80
trabajadores, factura mas de 14 millo-
nes de euros anuales y exporta sus pro-
ductos a mas de 20 paises. Sin embar-
go, desde 2014 sus depdsitos de acero
inoxidable se fabrican por cuestiones
logisticas en Villafranca de Cérdoba, a
15 minutos de su sede social.

La inversion que en 2014 permitio a
Manzano deslocalizar esta linea de ne-
gocio -también disefia, fabrica e instala
las lineas de extraccion de aceite de
oliva junto a la marca Flottweg- ascen-
di6 a alrededor de un millén de euros.
Desde entonces, se han fabricado mas
de 2.000 depositos de acero inoxidable
de fondo inclinado o patas con capaci-
dades que van desde unos 2.000 litros
hasta las casi 200 toneladas de aceite
de oliva.
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Nuevo proyecto y
construccion
La que se habia convertido en la se-
gunda fabrica de su marca pronto se
revel6d insuficiente para cubrir la de-
manda de sus clientes. Asi, desde ju-
lio de 2023 a junio de 2024, Manzano
ha construido una nueva fabrica en la
misma zona industrial de Villafranca de
Cérdoba, gracias a una inversion de
3,3 millones de euros.

El nuevo emplazamiento de Manza-
no se asienta en una parcela de 12.000

metros cuadrados totales en los que se
ha construido la nueva edificacién de
2.200 metros cuadrados para fabrica-
cion. El disefo de esta nueva nave, de-
sarrollado por el estudio de arquitectu-
ra ESTUDIO JYC, se organiza en tres
volumenes de distinta altura, entre 9 y
23 metros, con estructura y cerramien-
tos de hormigon armado prefabricado.
A su vez, se ha llevado a cabo la re-
construccion de 1.600 metros cuadra-
dos ya existentes que se destinaran a
usos secundarios.
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Una inauguracién por todo lo alto

Mas de 300 invitados asistieron el pasado 13 de junio al acto de inauguracién de la

nueva fabrica de Manzano. El equipo directivo, comercial y técnico de la empresa
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acogié -ademas de a la junta de accionistas- a clientes, proveedores, colaboradores,
prescriptores y profesionales del sector del aceite de oliva.

En el acto inaugural, el presidente de la compaiifa, Antonio Manzano, resalté que
la puesta en marcha de estas nuevas instalaciones supone “un gran hito, ya que nos ha
llevado a realizar la inversién mas importante en muchos afios”. Durante su discurso,
hablé sobre Bujalance y su abuelo, al que no conocié “y que en 1918 sent6 las bases
de lo que hoy es Caldereria Manzano”. Ademas, recordé6 que “el depédsito mas grande
que se fabricaba entonces era de 500 arrobas y que trasladar un depédsito a Montilla
suponia de 3 a 4 dias, cuando hoy se hace en dos horas”. “Si a mi abuelo le dijera que
hemos instalado bodegas en EEUU casi seguro que no se lo creeria”, remarcé.

Por su parte, la directora general de la compaiiia, Angela Manzano, agradecié la presencia de autoridades y asistentes al evento, asi como
asu equipo, a sus clientes y a todas aquellas empresas que han formado parte de la construccién de las nuevas instalaciones y que han hecho
posible cumplir los plazos necesarios para que se puedan atender los pedidos de las bodegas en 2024 desde el nuevo centro de fabricacién.
“La eleccién de empresas de nuestro entorno no es casual, puesto que consideramos que parte de nuestra responsabilidad como empresa es
poner nuestro grano de arena en el desarrollo econémico de nuestro pueblo, Bujalance, y de los que nos rodean”, consideré.

Segin resalté Angela Manzano, esta nueva fabrica “es mas que un simple edificio, es el simbolo de nuestra determinaci6n en la mejo-
ra continua y en mantener el liderazgo en nuestro sector”. Ademas, avanzé que
forma parte de un ambicioso plan de inversién que culminara en 2026, con tres
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fabricas completamente renovadas, “listas para enfrentar los desafios del futuro”.
Durante el evento, se realizaron visitas guiadas a las instalaciones, demos-
traciones de maquinaria y una presentacién sobre la trayectoria y los logros de
Caldereria Manzano.
Finalmente, se sirvié un almuerzo a cargo de los chefs cordobeses Alfonso
Tello y Matias Vega.

Automatizacién de bodegas (1); bodega con depésitos inox de gran capacidad (2); bodega para aceite de oliva en Lagar do Sobrado
(Ferreira do Alentejo, Portugal) (3); bodega para aceite de oliva en Olibest (Serpa, Portugal) (4).

la Peninsula Ibérica en la actualidad.

La empresa ha priorizado la eleccién
de los proveedores con sede en Buja-
lance, localidad origen de Manzano.
En este sentido, Construcciones y Re-
formas Bujalance, Hermanos Chafino
Lopez, Alumicor, Carpinteria Hermanos
Caravaca o Decoraciones y Pinturas
Manuel Ortega, entre otros, han hecho
posible el cumplimiento de los plazos

necesarios con el objetivo de que la
compaiiia pueda atender ya los pedidos
de las bodegas desde el nuevo centro
de fabricacion.

La nueva fabrica permitira a Manza-
no aumentar su producciéon maxima en
alrededor del 60% anual, asi como la
fabricacién de depoésitos aun més al-
tos respecto a los que se ofrecian en

La empresa precisa que la tendencia
imparable del sector hacia las grandes
producciones en un corto espacio de
tiempo obliga a satisfacer la demanda
de depdsitos mas grandes, pero tam-
bién construidos con todas las garan-
tias establecidas por la regulacién ali-
mentaria y los més altos requerimien-
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Manzano-Flottweg
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tos estéticos. Asi, segun la compafia,
“las grandes bodegas de los Ultimos
afios son auténticas catedrales dentro
de las almazaras y las cooperativas”.
Manzano, siempre a la vanguardia,
ofreci6 los primeros depositos comple-
tamente terminados en fabrica en pro-
duccion robotizada de 13,5 metros de
altura. La nueva fabrica debia cubrir la
posible peticién de depositos mayores.

Y es que la marca de Bujalance ha
exportado bodegas a paises tan diver-
sos como Portugal, Tunez, Marruecos,
EEUU, Bulgaria, Guatemala, Kenia o
Canada. La expansion de la empresa
comenz6 con el envio de material y
fabricacion in situ y el nuevo proceso
productivo de 2014 permitioé la fabri-
cacion de las ya reconocidas por sus
clientes extranjeros como “mufiecas
rusas”, packs de depositos con diame-
tros muy parecidos que, con la nueva
fabrica, podran fabricarse en tamafos
aun mayores.

Por otro lado, el proyecto incluye la
instalacion de 35 KW de potencia insta-
lada en placas solares para la genera-
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El presidente de la compafiia, Antonio
Manzano (izqda.); y la directora general,
Angela Manzano (dcha.), en el evento
de inauguracién.

cion de la practica totalidad del consu-
mo eléctrico de la planta. La empresa,
que ya cuenta con una pequefa parte
de su consumo en la fabrica de Bujalan-
ce generado mediante placas solares,
cuenta con un plan de sostenibilidad
para poner en marcha sucesivas insta-
laciones en sus diferentes ubicaciones
que cubran el consumo total de la com-
pafia a finales de 2026.

La fabrica recién construida supone un
paso crucial para Manzano, si bien no
es el Unico en el horizonte de la empre-
sa. En 2025 esta planificada la puesta
en marcha de un nuevo centro de re-
paraciones de rotores. Como represen-
tante exclusivo de la marca Flottweg,
Manzano da servicio a almazaras y
cooperativas, pero también a otras in-
dustrias que cuentan con centrifugas.
El desarrollo de esta linea de negocio,
con crecimiento exponencial, necesita
un emplazamiento con espacio sufi-
ciente para ganar en productividad y
capacidad, puesto que la compafia
acoge piezas de cualquier marca y ta-
mafo. En la misma linea de la inver-
sion actual, persigue aportar la mejor
tecnologia disponible, automatizacion
y acabados inmejorables, que son ima-
gen de marca de Manzano.

La reestructuracion de las lineas
de produccion de depésitos y repa-

[DIANZANO__
= \; Flottweg

2

raciones de centrifugas permite rein-
dustrializar su fabrica de Bujalance.
El corazdén de Manzano mantiene sus
oficinas centrales y sede social en la
nave primigenia de la empresa, finali-
zada el 23 de abril de 1918. Asi estaba
escrito en una viga de madera cuando
se rehabilité dicha nave en 2016 para
albergar las modernas instalaciones
desde las que se gestiona la empresa.
Las naves de producciéon de dicha ubi-
cacion han sido objeto de inversiones
en maquinaria e instalaciones eléctri-
cas en los ultimos afios. Sin embargo,
la empresa procedera a realizar aho-
ra una reforma de mayor calado que
sitle a esta ubicacion al mismo nivel
tecnoldgico y acondicionamiento que
las demas.

En Bujalance, la empresa fabrica
molinos trituradores, bombas de pis-
tén, termobatidoras y otros equipos
auxiliares desde hace décadas. “La
maquinaria de proceso es fundamen-
tal en el resultado de extraccion de las
centrifugas de las almazaras y era im-
prescindible que la de Manzano estu-
viera ala alturade la calidad y fiabilidad
de un partner como Flottweg”, asegura
la compafia. Para ello se han llevado
a cabo constantes mejoras en el dise-
Ao ya implementadas. Con el creci-
miento de la empresa, una mayor ca-
pacidad y productividad, a su juicio, se
hace imprescindible. &
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ANSOTEC, pioneros en la digitalizacion
del sector oleicola

NSOTEC lleva desde 2007

preparandose concienzu-

damente para ocupar una

posicion de liderazgo en

la industria agroalimenta-
ria, trasladando su vision, experiencia y
know how a otros importantes sectores
como el quimico, el cosmético-farmacéu-
tico o el de minerales. Con sede central
en Huétor-Tajar (Granada) y oficina en
Guiplzcoa, hablamos de un grupo em-
presarial en constante y permanente
evolucion conformado por un equipo
de mas de 80 profesionales de alta
cualificacion en distintas disciplinas. El
Grupo cuenta con 600 m, de talleres
propios donde se disefian y fabrican
todo tipo de cuadros eléctricos y de
control, exportando su tecnologia a 11
paises con 500 proyectos y mas de un
centenar de clientes.

En 2018, ANSOTEC inici6 un apa-
sionante camino para liderar la implan-
tacion de procesos de digitalizacion en
las almazaras y afrontando un reto co-
losal -el de la transformacion digital- no
exento de dificultades, habida cuenta de
la inexistencia de experiencias previas
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y conocimientos por parte del personal
implicado. Una circunstancia que exige
estudiar con rigor, meticulosidad y en
profundidad cada una de las instalacio-
nes en las que ha intervenido, adaptan-
dose a la idiosincrasia y necesidades de
cada cliente.

Cuando una almazara decide acome-
ter un proceso de digitalizacién y se
dirige a ANSOTEC para ejecutarlo, el
primer paso consiste en analizar todo
el proceso de elaboracion, los procedi-
mientos de control y el seguimiento de
la produccion, asi como la maquinaria

e instrumentacion instalados. Todos
estos elementos deben actuar de for-
ma colaborativa, coherente y eficiente
mediante una completa integracion
que, a partir de datos fiables, permita
desarrollar informaciéon relevante en
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Racks de servidores
para proyecto oleicola.

aras de involucrar a todas las areas de
la almazara y su personal para llevar a
cabo una toma de decisiones adecua-
day a tiempo.

Porque si algo tienen claro en AN-
SOTEC es que la informacion se define
como un conjunto de datos, adecuada-
mente seleccionados, procesados, va-
lidados y debidamente contextualiza-
dos, que ofrezcan un mensaje claro de
consciencia situacional que contribuya
a la toma de decisiones e incremente
el conocimiento.

Para ANSOTEC, la transformacion
digital implica cambios o adaptaciones
en la mentalidad y cultura de directivos
y empleados; es necesario contemplar-
la como una apuesta de futuro hacia
nuevos métodos de trabajo. Y es que
la digitalizacién no es una opcion, sino
una oportunidad para aprovechar todo
su potencial.

Para ello, es imprescindible dispo-
ner de la experiencia, metodologia y

Sensor
ANSOTEC
de bodega.

conocimientos necesarios en mdltiples
disciplinas de la ingenieria que per-
mitan realizar un profundo analisis del
estado actual de los procesos y tecnholo-
gias con suficiente perspectiva, a fin de
establecer la mejor hoja de ruta hacia
los verdaderos objetivos y ventajas que
brinda una correcta digitalizacion.

Perfecta conocedora de todas estas
dificultades, ANSOTEC inici6é en 2017
el disefio de una poderosa platafor-
ma, la Almazara Conectada 4.0°, ca-
paz de integrar todas las funciones
y asegurar la completa digitalizacion
de la almazara. La compafia propone
a sus clientes el desarrollo conjunto
de un plan de digitalizacién estable-
ciendo la mejor hoja de ruta y unos

En 2018,

un
para la
de procesos
de en las
almazaras

un

niveles de inversion por fases, sin
perder nunca de vista la ecuacién
costes-beneficio, para tener cla-
ros los objetivos y no perder
nunca la perspectiva.
Todos y cada uno de los
. proyectos de Almazara Co-
nectada 4.0° estan dise-
nados y conceptualizados
para un servicio remoto
integral -desde el instru-
mento hasta las conexio-
nes del sistema ERP- con
disponibilidad total (24/7)
durante la campafia oleicola
y respuesta inmediata, aprove-
chando la infraestructura que AN-
SOTEC habilita en las instalaciones
del cliente. De ahi que la empresa
haya implementado un Departamento
de Servicio Post-venta para atender
cualquier duda o incidencia, dirigido
por un ingeniero cualificado con am-
plia experiencia en el sector.

Por todo ello, ANSOTEC disfruta de
la confianza de una amplia cartera de
clientes a la que en la ultima campa-
fAa se han sumado empresas como la
Cooperativa Olivarera Ntra. Sra. de la
Salud (COVIDESA) en Posadas, Cor-
doba; Coto Bajo Explotaciones Agri-
colas, Ganaderas y Cinegéticas, S.A.
(Guadalcazar, Coérdoba); Oleopalma,
S.A.T. (Palma del Rio, Cérdoba); Agro-
pecuaria de Herrera, SCA (Herrera,
Sevilla); o Templeoliva, SCA (Ventas
de Huelma, Granada).
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ALMA/System by INDEA Technologies,
la herramienta de control automatizado
para la optimizacion digital de los
recursos de la almazara

a Inteligencia Artificial es
una poderosa herramien-
ta que permite el analisis
predictivo y la toma de de-
cisiones automatizada en
tiempo real, optimizando cada etapa del
proceso de produccion, desde la recep-
cion de las aceitunas hasta la extraccion
final del aceite. Los gemelos digitales,
por otro lado, son representaciones vir-
tuales precisas de los procesos fisicos
de la almazara. Permiten simular y mo-
nitorear el funcionamiento de la almaza-
ra en tiempo real, proporcionando una
vision detallada y permitiendo ajustes
precisos y rapidos para maximizar el
rendimiento y la calidad del aceite.
Pero, ¢como funciona en la practica?
Pedro, el encargado principal de una
almazara, inicia su jornada revisando
los parametros de operacion del siste-
ma de control Alma/SYSTEM. Con sbélo
unos clics, puede analizar la prevision
de entrada de aceitunas y ajustar las
condiciones operativas para maximizar
la produccién. Asi, puede aumentar lige-
ramente la temperatura en la termobati-
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dora, optimizar el uso del talco y ajustar
los tiempos de batido, todo ello supervi-
sado por el sistema automatizado que
responde en tiempo real.

El informe de produccion del dia
anterior y el inventario de aceite en la
bodega se generan automaticamente,
clasificados por calidad y acidez, garan-
tizando una trazabilidad completa del
proceso. Este nivel de automatizacion
no solo simplifica la gestién diaria, sino
que también asegura un control de cali-
dad consistente y eficiente.

La adopcion de tecnologias digitales
y automatizadas en la produccion de
aceite de oliva ofrece numerosas ven-
tajas comerciales y operativas. Algunos
de los beneficios mas significativos son
los siguientes:

A) Maquinaria
Control simplificado: La digitaliza-
cion permite un control mas facil y
preciso de la maquinaria, facilitando

su operacion y mantenimiento pre-
dictivo, lo que se traduce en una ma-
yor eficiencia operativa y una reduc-
cién de los tiempos de inactividad.
Seguridad mejorada: Los sistemas
automatizados pueden monitorear
continuamente el estado de la ma-
quinaria, identificando problemas
potenciales antes de que se con-
viertan en fallos graves. Esto mejora
la seguridad operativa y reduce los
riesgos asociados.

B) Proceso

Precision en variables: Los siste-
mas automatizados minimizan las
desviaciones en las variables del
proceso, asegurando que las con-
diciones de elaboracion sean siem-
pre 6ptimas, algo crucial para man-
tener la calidad y rentabilidad del
aceite producido.

Eficiencia energética: La digitaliza-
cién permite optimizar el consumo
de energia y agua, reduciendo los
costes operativos y minimizando el
impacto ambiental.
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Control de bodega informatizado y trazabilidad.

C) Personal

Eliminacion de tareas repetitivas:
La automatizacion libera al per-
sonal de actividades repetitivas y
engorrosas, permitiendo que se
concentren en tareas de mayor
valor afiadido. Esto no s6lo mejo-
ra la eficiencia operativa, sino que

también aumenta la satisfaccion y
motivacion del personal.

Mejora en la gestion: Los sistemas
de control digitalizados facilitan la
supervision y gestion del personal,
proporcionando herramientas para
un seguimiento mas efectivo y una
toma de decisiones més informada.

como la
y
los
en de
control
un avance
significativo la

D) Rendimiento

Aumento de produccién: La regula-
rizacion y estabilizacion del proceso
de elaboracion del aceite de oliva
incrementa tanto la cantidad como
la calidad del producto final. Los sis-
temas automatizados permiten ajus-
tes en tiempo real, maximizando el
rendimiento de cada lote de aceitu-
nas procesado.

Calidad consistente: La automati-
zacién asegura que las condicio-
nes de elaboracion sean siempre
optimas, lo que se traduce en un
producto de alta calidad y consis-
tente; algo esencial para mante-
ner la reputacion y competitividad
en el mercado.

E) Informacion

Datos en tiempo real: Los sistemas
digitalizados proporcionan datos
en tiempo real sobre cada aspecto
del proceso de produccion, desde
la recepcién de las aceitunas hasta
la extraccion final del aceite, permi-
tiendo un monitoreo constante y un
analisis detallado del rendimiento.
Generacion de informes: La auto-
matizacion facilita la generacion de
informes detallados sobre el proce-
so de produccién, el rendimiento de
la maquinaria y la calidad del aceite
obtenido. Dichos informes son fun-
damentales para la toma de decisio-
nes estratégicas y la planificacion a
largo plazo.
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La modernizacion del sector productor
de aceite de oliva se antoja crucial para
mantener la competitividad en un merca-
do global cada vez mas exigente. Aun-
que la digitalizacion ofrece numerosos
beneficios, también presenta desafios
que deben ser abordados. La inversion
inicial en tecnologias avanzadas puede
resultar significativa y la implementacion
de estos sistemas requiere una forma-
cion adecuada del personal. Sin embar-
go, los beneficios a largo plazo, en tér-
minos de eficiencia operativa, calidad del
producto y competitividad en el mercado,
superan con creces los costes iniciales.
Ademaés, la adopcién de tecnologias
digitales puede abrir nuevas oportuni-
dades para la innovacion en el sector
oleicola. Por ejemplo, la integracion de
sistemas de analisis de datos avanzados
proporciona nuevas perspectivas sobre
la optimizacion del proceso de produc-
cion y la mejora de la calidad del produc-
to. Del mismo modo, la adopcién de tec-
nologias de trazabilidad puede ayudar
a garantizar la transparencia y la soste-
nibilidad en la cadena de suministro, lo
que es cada vez mas importante para los
consumidores y los reguladores.

La digitalizacion y la automatizacion
estan revolucionando la produccion de
aceite de oliva. INDEA Technologies,
con su experiencia y vision, lidera este
cambio, proporcionando las herramien-
tas necesarias para que las almazaras
se adapten y prosperen en un entorno
cada vez més exigente. La integracion
de tecnologias avanzadas como la Inte-
ligencia Artificial y los gemelos digitales
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Instrumentos para el control de la produccién
y de la humedad de la pasta al decanter.

o,

Estand de INDEA
Technologies en
Expoliva, la Feria
Internacional del
Aceite de Oliva e
Industrias Afines.

|

en sistemas de control automatizados
como Alma/SYSTEM supone un avance
significativo hacia la almazara del futu-
ro. Estas tecnologias no sélo optimizan
los recursos y mejoran el rendimiento,
sino que también aseguran la calidad
del producto final, estableciendo un
nuevo estandar en la industria.

La almazara digital ya es una realidad
y representa el camino hacia el futuro in-
mediato del sector oleicola. Las ventajas
comerciales y operativas de la digitaliza-
cion son claras: mayor eficiencia, mejor

calidad y una competitividad reforzada
en el mercado global. La modernizacion
del sector es una necesidad ineludible y
aquellos que adopten estas tecnologias
avanzadas estaran mejor posicionados
para enfrentar los desafios y aprovechar
las oportunidades que ofrece el mercado
del aceite de oliva del siglo XXI.
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IMS CONTROL INDUSTRIAL

W IMS

IMS recibe el premio de Innovacion y
Transferencia Tecnologica en la XXII
Feria del Olivo de Montoro por su sistema
Digitalization & Management 5.0

n el sector oleicola, la adop-

cién de tecnologias como la

Inteligencia Artificial (1A) y la

digitalizacion ha transformado

significativamente la produc-
cion de aceite de oliva. La apuesta por
la Almazara 5.0 ha marcado el camino
hacia la automatizacién completa, donde
los sistemas de |IA toman decisiones sin
intervencion humana, logrando la inde-
pendencia digital y, por ende, mejorando
la eficiencia y reduciendo los costes. Es-
tos sistemas permiten un control preciso
de todo el proceso, desde la gestion de
las variables de la materia prima hasta
el almacenamiento final del producto,
asegurando alta calidad y trazabilidad, y
convirtiéendose en la mejor herramienta
de ayuda para el responsable de produc-
cion de la almazara.

IMS ha sido pionero en este campo
mediante el desarrollo del sistema Digi-
talization & Management 5.0, que inte-
gra IA, Machine Learning, blockchain,
redes neuronales y gemelos digitales
para optimizar el proceso productivo.
Este enfoque ha mejorado la separa-
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INTELIGENCIA ARTIFICIAL .

cion de liquidos y solidos, reducido
el consumo de recursos y minimiza-
do la generacion de residuos, ele-
vando asi la rentabilidad y la soste-
nibilidad de la produccion de
aceite de oliva.

La automatizacion ha
permitido una mayor
efectividad en cada
etapa de la produc-
cion. La tecnologia
de Machine Lear-
ning ajusta auto-
maticamente las
condiciones de ope-
racion en funcion de
la humedad y variedad
de la aceituna, optimi-
zando todos los procesos
y derivando en un aceite de
mejor calidad; mientras que la IA
también ayuda a cumplir con los estan-
dares medioambientales y a reducir la
huella de carbono.

El uso de blockchain en este contex-
to mejora la seguridad y trazabilidad de
los datos, permitiendo un control mas ri-

INDEPENDENCIA DIGITAL

Pedro Martinez, director gerente
de IMS Control Industrial, con el
premio obtenido en el Concurso
de Innovacién y Transferencia
Tecnoldgica de la XXII Feria del
Olivo de Montoro.

guroso sobre la ca-
lidad del producto
y la productivi-
dad del pro-
ceso de pro-
ducciéon. La
creacion de
un gemelo
digital posi-
bilita un ana-
lisis exhausti-
Vo y en tiempo
real del proceso,
lo cual se antoja
crucial para la toma de
decisiones estratégicas.

El sistema ha proporcionado numero-
sos beneficios, tales como el aumento de
la calidad del aceite, la reduccién de cos-
tes operativos y la mejora del rendimien-
to de la maquinaria. Ademas, ha ofrecido
a las almazaras la capacidad de operar



T T - T T T T T T T
LT T F T e F

Equipo de IMS Control Industrial en la
XXII Feria del Olivo de Montoro y visita
del ministro de Agricultura Luis Planas al
estand de la compaiiia.

con mayor estabilidad, minimizando pa-
radas innecesarias y adaptandose mejor
a las necesidades del mercado.

En la XXII Feria del Olivo de Montoro,
IMS ha destacado por sus aportes inno-
vadores en el campo de la automatiza-
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cion y digitalizacion con el proyecto del
exclusivo sistema Digitalization & Ma-
nagement 5.0 -Unico en el mundo- que
cuenta con una patente a nivel mundial,
reafirmando su liderazgo en el sector
tecnologico agricola. Un desarrollo que
ha sido reconocido con el premio de
Innovaciéon y Transferencia Tecnologi-
ca, otorgado por la Feria del Olivo a las
entidades que demuestran un impacto
excepcional en la aplicacion de nuevas
tecnologias en la agricultura.

La notoriedad e importancia de estas
innovaciones suscito la atencion de las
personalidades que acudieron a la feria,
incluido el ministro Luis Planas, que vi-
sito el estand de IMS Control Industrial
y mostré un gran interés en las nuevas
tecnologias presentadas, subrayando la
relevancia y potencial de las soluciones
ofrecidas por IMS.

Y es que la pasada edicion de la Fe-
ria del Olivo de Montoro ha sido una

el
productivo

de las mas exitosas desde el punto de
vista comercial para IMS, marcando un
antes y un después en su trayectoria,
tal y como sefiala su director gerente
y Executive MBA UJaén, Pedro Mar-
tinez. “La combinacion del reconoci-
miento tecnoldgico y el sustancial inte-
rés demostrado en nuestros productos
confirma el rotundo éxito de nuestra
participacion en la XXII Feria del Olivo
de Montoro”.

En resumen, la integracion de tecno-
logias avanzadas en la industria olei-
cola ha supuesto un salto significativo
en la calidad, eficiencia y sostenibilidad
de la produccién de aceite de oliva, es-
tableciendo un nuevo estandar en el
sector y mostrando el camino hacia la
Industria 5.0. &
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GEA

e Engineering
for a better
world.

Alrededor de 7.500 profesionales han
participado en el Encuentro de Maestros
y Responsables de Almazara de GEA

0N una gran experiencia acu-

mulada en el sector lacteo o

bebidas, GEA es lider mundial

en el suministro de maquina-

ria y plantas completas para
la industria alimentaria y uno de los ma-
yores fabricantes mundiales de equipos
para extraccion de aceite de oliva. Hoy
dia, uno de cada cuatro litros de aceite de
oliva elaborados en el planeta se produce
con equipos industriales de GEA.

La empresa ha experimentado un
enorme crecimiento desde su fundacion
en 1881. En la actualidad, sus cinco di-
visiones comerciales estan integradas
por mas de 18.000 empleados repar-
tidos en 62 paises y se desarrollan en
una amplia variedad de industrias, des-
de la farmacéutica a la alimentaria o la
quimica. Por ello, los clientes de GEA
pertenecientes al sector del aceite de
oliva se benefician del alcance global
de la empresa, de su amplia presencia
local y de la profundidad y amplitud de
su conocimiento.

MERCACEI 120 « ESPECIAL PRE-CAMPANA

desde su creacio

XVI Encuentro de
Maestros y Responsables
de Almazara de

GEA celebrado en el
Auditorio Guadalquivir
de IFEJA el 22 de
septiembre de 2022.
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Ponencia “Control de temperatura en el proceso
de produccién de aceite de oliva”durante el
XV Encuentro de Maestros y Responsables de
Almazara celebrado el 14 de octubre de 2021.

El Encuentro de Maestros y Respon-
sables de Almazara esta coordinado por
el Centro de Excelencia para el Aceite
de Oliva (CEAQ) de GEA, con sede en
Ubeda, que centraliza el negocio de
venta, reparaciéon y mantenimiento de
equipos industriales para la extraccion
de aceite de oliva a nivel mundial. El

evento se cred con el objetivo de servir
de punto de encuentro entre profesio-
nales para el intercambio de experien-
cias y la actualizacion de conocimientos
sobre el sector oleicola internacional;
ademas de trampolin para dar a cono-
cer las Ultimas novedades en materia
de extraccion del aceite de oliva. Y lo ha
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MESA REDONDA

"Situacion actu
sector oleicola, precio,
alizacion

“Situacién actual del sector oleicola, precios y comercializacién”
fue el titulo de una de las mesas redondas celebradas en el XVII
Encuentro de Maestros y Responsables de Almazara de GEA en 2023.

HVIIENCUENTRO
DE MAESTROS Y
RESPONSABLES
DE ALMAZARA

EI XVII Encuentro de Maestros y Responsables de Almazara de GEA,
: celebrado en el Auditorio del Hospital de Santiago de Ubeda, registré
-como en las ediciones anteriores- una gran afluencia de publico.

conseguido, ya que edicion tras ediciéon
se analizan las Ultimas tendencias y te-
maticas de interés para los maestros y
responsables de almazaras.

La préxima edicion, la nimero 18, se
celebrara el 12 de septiembre en el Au-
ditorio del Hospital de Santiago de Ube-
da, que ya fue sede de este evento en
la edicion de 2023. El equipo de GEAya

esta trabajando para perfilar un atracti-
vo programa que aborde los principales
temas de interés de los profesionales
del sector oleicola, entre ellos la extrac-
tabilidad de las nuevas variedades de
aceituna, los polifenoles del aceite de
oliva y su importancia para la salud o la
revalorizacion de los subproductos del
olivar. Sin olvidar los retos de futuro a

La
se celebrara el
en el
del
de

los que se enfrenta el cultivo, la elabo-
racion y comercializacion.

En cada una de las ediciones, GEA
lleva al Encuentro tematicas punte-
ras con las que mantener al dia a los
maestros y responsables de almaza-
ra. Asi, en anteriores encuentros se
ha hablado de la digitalizacion y au-
tomatizacion de almazaras, la gestion
del alperujo, la apuesta por la soste-
nibilidad de las plantas de producciéon
de aceite de oliva, el control de tem-
peratura durante el proceso de moltu-
racion o el presente y las tendencias
de futuro del olivar de secano en seto.
Ademas de presentar casos reales de
éxito y ofrecer talleres sobre manteni-
miento de maquinaria de almazaras.

Por otro lado, este evento se ha ca-
racterizado por contar con ponentes
que, sin estar relacionados directamen-
te con el sector del aceite de oliva, han
aportado enfoques y valores importan-
tes a los participantes. Es el caso de la
nadadora Gemma Mengual, el entre-
nador de tenis Toni Nadal, el ex balon-
cestista y médico espafol Juan Antonio
Corbalan, el conferenciante Mario Alon-
so Puig, el escritor Alex Rovira o los hu-
moristas Leo Harlem y Manu Sanchez.

Todo ello convierte al Encuentro de
Maestros y Responsables de Almazara
de GEA en una cita de gran interés para
un sector en constante cambio. Los in-
teresados en participar en la proxima
edicion deberan estar atentos a su pa-
gina de Facebook, GEA Iberia Aceite de
Oliva, en la que se lanzara la web de
inscripcidbn para apuntarse cuanto an-
tes, ya que las plazas son limitadas. &
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Tecnilab

& tecnilat

tecnologia analitica

IAS OliveAnalyzer,
nacido para revolucionar

el mercado

ecnilab surge en

1996 ante la nece-

sidad de cubrir una

carencia que existia

en aquel momento
en el segmento de la instrumenta-
cion NIR, proporcionando a los usua-
rios de dicha tecnologia una atencion
técnica cualificada y personalizada.
Con el paso de los afios, y gracias a
su encomiable esfuerzo por hacer de la
excelencia en el servicio postventa su
principal sefia de identidad, la empresa
ha logrado hacerse un hueco en el
mercado, llegando a competir
con las grandes multinacio-
nales del sector.

Hoy en dia, Tecnilab
lidera el campo de la
tecnologia NIR, donde
cuenta con una dilata-
da trayectoria, y esta
solidamente  implan-
tada en el sector de la
aceituna en Espafia, con
una importante presencia
en otros paises como Ma-
rruecos, Chile, Argentina y Por-
tugal. Capaz de proporcionar un ser-
vicio integral en aplicaciones quimiométri-
cas, servicio técnico, consultoria y gestion
comercial, la compafia con sede en El
Casar (Guadalajara) dispone de laborato-
rio propio, lo que le permite desarrollar de

Laboratorio de
Tecnilab en sus
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instalaciones de El
Casar (Guadalajara).

El analizador
de sobremesa 7-38
OliveAnalyzer es uno de los
equipos mas populares en Espafia
gracias a su excelente relacién
calidad-precio.

una forma mas pre-
cisa las calibra-
ciones de sus
analizadores;
sin olvidar su
| estrecha re-
lacion con el
’ mundo cien-
tifico y univer-
sitario, todo ello
enfocado en el
mundo de los acei-

tes y grasas.
Con el fin de desa-
rrollar nuevos productos, so-
luciones y aplicaciones anticipandose
a las necesidades del sector, en 2009
nacié una nueva division, Tecnilab Tec-
nologia y Desarrollo I+D, S.L., encar-
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& tecnilab

Intacta Online permite medir
en continuo y sin necesidad
de atencién humana cada
descarga de aceituna.

gada de fabricar equipos innovadores,
econbmicos y dotados de las mejores
prestaciones al alcance de todo tipo
de empresas.

En la actualidad, la empresa dispone de
cinco lineas de producto, tres de ellas
centradas en la recepcion de la aceituna
y fabricacion de aceite y subproductos
como orujo, con tres equipos de sobre-
mesa y uno en continuo. De estos tres
equipos de sobremesa, T-38 OliveA-
nalyzer mide pasta de aceituna y orujo,
siendo uno de los analizadores mas po-
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Tecnilab

Con /IAS OliveAnalyzerlas mediciones de aceitunas enteras y orujo

son mucho més estables y precisas.

La
de

en su
, dado que no
es
la en
podemos
conocer el
de las
la grasay
en

pulares en Espafia gracias a su buena
relacion calidad-precio.

Por su parte, Intacta Lab mide acei-
tuna entera, orujo y aceite. Se trata de
un equipo de alto rendimiento basado
en tecnologia AOTF-NIR que destaca
por su enorme versatilidad, pudiendo
utilizarse tanto en laboratorio como en
campo gracias a las baterias opciona-
les. Una versatilidad que explica que
sus principales clientes sean centros de
investigacion y universidades.

Intacta OnLine permite medir en
continuo y sin atencion humana cada
descarga de aceituna, favoreciendo un
pago mas justo por rendimiento y cali-
dad, ya que mide simultaneamente los
niveles de grasa, humedad y acidez.
Finalmente, otra linea esta enfocada a

la calidad del aceite obte-
nido con CDR OxiTester®,
controlando el producto
almacenado en bodega y
su evolucion, en funciéon
de parametros como los
polifenoles, acidez, peroxi-
dos o K270, la entrada de
cisternas -aceptando o re-
chazando en el momento-, etc.

Cabe destacar que, con estos equi-
pos, Tecnilab fue pionera en la medicion
de aceituna entera, una tecnologia muy
potente y versatil que representa el futu-
ro del sector segln la compafia, dado
que la medicion del rendimiento graso
en aceituna molturada se esta quedando
obsoleta. Asi, en 2009 la empresa ya con-
taba con dos lineas de medicion de acei-
tuna entera, Intacta Lab para medicion de
sobremesa e Intacta OnLine para medi-
cion sobre cinta transportadora.

La vocacién de Tecnilab ha sido siem-
pre intentar hacer mas facil y productivo
el trabajo en la almazara. Por ello, en
colaboracion con la empresa asiatica
Intelligent Analysis Services Trading CO.
Ltd. -muy potente en el campo de la alta
tecnologia NIR y que brinda soluciones
analiticas a la industria agroalimentaria-,
ha desarrollado un nuevo analizador de
sobremesa para medicion de rendimien-
to graso, humedad y acidez en aceituna
entera y grasa y humedad en orujo, de-
nominado IAS OliveAnalyzer.

Se trata de un equipo de muy facil ins-
talacion y manejo que se antoja la solu-
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El nuevo analizador de sobremesa desarrollado
por Tecnilab, /AS OliveAnalyzer, es un equipo
de muy fécil instalacién y manejo que hace mas
facil el trabajo en la almazara.

cion ideal tanto para puestos de compra
como para cooperativas y grandes y
pequefias almazaras. La principal ven-
taja de IAS OliveAnalyzer reside en su
rapidez y limpieza, dado que no es ne-
cesario molturar la aceituna: en apenas
30 segundos podemos conocer el ren-
dimiento graso, la humedad y la acidez
de las aceitunas enteras y la grasa y
humedad en orujo. Ademas, IAS Olive
Analyzer puede trabajar con hasta un
kilo de muestra, lo que hace que la me-
dicion sea mucho mas representativa
que si se trabaja con poca cantidad.

Otra de sus grandes ventajas es que,
al utilizar un detector InGaAs -diferente
a los detectores comunes empleados
en la tecnologia NIR- y tecnologia de
doble haz, las mediciones son mucho
mas precisas -gracias a un rango de
recepcion mas amplio- y estables en
cuanto a temperatura y condiciones am-
bientales del laboratorio.
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Kimitec®, soluciones bioestimulantes
para mejorar el rendimiento del olivar

n Kimitec®, biotecnologia y

naturaleza van de la mano.

La compania almeriense

cree en una forma diferen-

te de producir alimentos y
apuesta por el cuidado de la salud y la
gestion responsable de los recursos y
del medio ambiente, rompiendo con las
normas establecidas y caminando hacia
un nuevo paradigma de agricultura que
mejore la agricultura, la alimentacion y
nuestro planeta.

Las prometedoras lluvias de primave-
ra estan marcando un afio en el que los
olivicultores confian en tener una cose-
cha abundante. Sin embargo, los cam-
bios bruscos de temperatura, las olas de
calor y el estrés fisiologico pueden ame-
nazar la salud de los olivares. Estos pro-
blemas incluyen una menor capacidad
de las hojas para realizar la fotosintesis,
la reduccion de la transpiracion debido
al cierre de los estomas y el estrés oxi-
dativo. Unas condiciones que reducen el
crecimiento vegetativo y productivo, dis-
minuyendo el rendimiento y deteriorando
la calidad de las aceitunas.

Para enfrentar estos desafios, Kimi-
tec® ha desarrollado tres bioestimulantes
clave en MAAVi Innovation Center®, el
mayor hub de innovacion biotecnologica
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dedicado a las soluciones naturales de
Europa: Bombardier®, Prebiota Ultra™'y
Batallon®. Estos productos ofrecen
beneficios comprobados en la
mejora del rendimiento, calidad

y rentabilidad de los olivares,
ayudando no so6lo a superar el
estrés ambiental y fisiolégico,
sino optimizando también
el metabolismo del arbol, y
asegurando una produccién
eficiente y sostenible en un
mercado competitivo.

Como apunta Selam
Wearing Prieto, Spain Com-
mercial Director de Kimi-
tec®, “aprovechar las herra-
mientas bioestimulantes de
Kimitec® es una estrategia
ganadora para los agricul-
tores, permitiéndoles maxi-
mizar su capacidad de pro-
duccion, mejorar la calidad
del aceite de oliva y asegu-
rar su rentabilidad en un afio
de grandes oportunidades en
el que los grandes productores de oli-
var pueden sumarse a los MAAVi Labs,
trabajando junto con MAAVi Innovation
Center® en la creaciéon de soluciones
bioldégicas especificas y eficaces para

los desafios actuales de la agricultura,
garantizando asi una ventaja competiti-
va sostenible y natural”.

Bombardier® es un bioestimu-
lante antiestrés que ayuda a
los cultivos a tolerar el estrés
ambiental (altas temperatu-
ras, sequia, salinidad, hela-
das) y fisiolégico. Optimiza
el metabolismo del olivo,
mejorando el rendimiento y
la calidad de la aceituna. Su
composicién Unica incluye
aminoacidos, acidos grasos,
osmolitos y metabolitos, re-
sultantes de una fermenta-
cién bacteriana dirigida.
Entre sus beneficios se
encuentran la versatilidad,
al ser util en cualquier fase
fenologica del cultivo, apor-
tando energia y compues-
tos de alto valor; su probada
eficacia, mejorando la fotosin-
tesis y aumentando la resistencia al
estrés climatico; y la compatibilidad con
fitosanitarios, ya que puede aplicarse
junto con fungicidas e insecticidas, po-
tenciando su accion.
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Por su parte, Prebiota Ultra™
complementa la accion de
Bombardier®, enriquecien-
do la microbiota del suelo y
mejorando su salud. Crea un
entorno ideal para el desarro-
llo del olivo, ofreciendo una
estrategia completa para su-
perar los retos actuales en la
agricultura y garantizando una
produccion eficiente y sosteni-
ble. Como beneficios pueden
citarse los referidos a la salud
del suelo, ya que enriquece
la microbiota y mejora la es-
tructura del mismo; sin olvidar
su sinergia con Bombardier®,
puesto que juntos optimizan el
entorno del cultivo, mejorando
su rendimiento y calidad.

Finalmente, Batallon® es el p—
bioestimulante organico que
potencia la produccién y cali-
dad de los cultivos, homoge-
neizando e incrementando
los calibres y aumentando el
contenido graso de la aceitu-
na. Contiene &cidos fllvicos
de bajo peso molecular, muy
reactivos y con efecto auxi-
nico, que activan la planta
desde la raiz, mejorando el
intercambio de nutrientes in-
cluso en épocas de frio.
Ademéas de mejorar el con-
tenido graso de las aceitunas,
produciendo un aceite de oli-
va de alto valor, otros benefi-
cios son la mayor rentabilidad
-incrementa el rendimiento por
hectarea y la calidad del aceite, elevando
las ganancias- y una éptima produccion,
garantizando cosechas abundantes y de
calidad temporada tras temporada.

Gracias a su amplia experiencia en el
desarrollo de soluciones biologicas,
Kimitec® participa activamente en el
proyecto colaborativo SMART-O-LIVE,
financiado por el Programa “Misiones

Menta la produ
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Ciencia e Innovacion”, que
se centra en la investiga-
ciébn y validacion experi-
mental de nuevos trata-

mientos especificos para el

olivar basados en biofertilizantes
.. que mejoran la retencion hidrica
| del suelo. Kimitec® evalGa su
efecto en la capacidad de ab-
sorcion y retencion de agua
y nutrientes, asi como en la
resistencia del olivar a la se-
quia, mejorando la produc-
cion y calidad del cultivo.
Ademas, dentro del proyec-
to, Kimitec® realiza muestreos
de la poblaciébn microbiana
en diferentes parcelas experi-
mentales en Jaén para desa-
rrollar probiéticos especificos.
La empresa también trabaja
en la investigacion y valida-
cion de nuevos biopesticidas
para el control de enfermeda-
des y plagas comunes en el
olivar, buscando re-
ducir la aplicacion
de insecticidas
quimicos y contribuir a una
produccion mas sosteni-
ble. Kimitec® valida en
parcelas experimentales
prototipos  seleccionados
con potencial actividad como

probioticos, bioestimulantes y

bioherbicidas.
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Asimismo, Kimitec® ha establecido
acuerdos estratégicos de investigacion
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El laboratorio Maavi Innovation Center® abrié
sus puertas en 2019, convirtiéndose en el
mayor hub de biotecnologia de Europa.

y
beneficios

comprobados en la

de

los olivares

a través de la linea de negocio MAAViI
Labs con grandes productores del sec-
tor olivarero como Nutrifarms, del Grupo
Sovena. Estas colaboraciones permiten
la investigacion y desarrollo en MAAVi
Innovation Center® de soluciones adap-
tadas a las necesidades de los produc-
tores de olivar para el control de plagas
y enfermedades, la reduccion del estrés
ambiental, el manejo eficiente del agua
y el aumento de la produccion y calidad.
Un reto de 1+D+i en el que MAAVi Inno-
vation Center®, con un equipo hu-
mano de méas de 80 cientificos
e investigadores, trabaja dia a
dia por y para grandes pro-
ductores del olivar y otros
cultivos que comparten la
misma visién: cambiar la
forma de producir alimentos
y sustituir los productos de sin-
tesis quimica por soluciones natu-
rales con la misma eficacia.
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Entrevista a Manuel Pimentel, autor de La venganza del campo

“Con el encarecimiento
de los alimentos,

la sociedad volvera

a valorar a los
profesionales que se
los proporcionan”

n qué consiste exactamen-

te la venganza del campo?

Se trata de un titulo alego-

rico, provocador, pero que

encierra una honda reali-
dad. El campo europeo ha sido des-
preciado y perseguido por leyes y nor-
mas de una sociedad eminentemente
urbana, que confiaba en alimentos de
fuera mientras queria su campo para
pasear. Ahora que las importaciones
se encarecen, nos hemos encontra-
do con una agricultura encarecida
en casa. Tenemos menos oferta y a
precios mas caros, lo que ha origina-
do una acelerada subida de precios
de los alimentos. Esa es la venganza
del campo.

En su obra afirma que, atacado por la
“indolente” clase politica -de la que
Vd. formé parte-, el sector primario
“es pisoteado y perseguido por la
misma sociedad a la que da de co-
mer”. Expliquese...

No hablo de politica en el libro, porque
el fendbmeno es mas profundo. Se tra-
ta de sociologia, de la mirada de una
sociedad que se acostumbré a una
alimentacion muy barata y abundante,
lo que le hizo olvidarse de sus agricul-
tores. Los nuevos -y positivos- valores
de sostenibilidad hicieron que esa mis-
ma sociedad comenzara a considerar
a las actividades agrarias y ganaderas
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y a su importancia”

como enemigas del medio ambiente y
maltratadoras de animales, por lo que
comenzo0 a restringir, limitar y encarecer
sus producciones, confiando en que po-
dria comprar barato de fuera. El ciclo ha
cambiado y, como no podia ser de otra
forma, la cesta de la compra se encare-
ci6 sensiblemente.

La crisis alimentaria esta por llegar,
sostiene en su libro. Digame, ¢esta-
mos aun a tiempo de evitarla? ; Como?
La venganza del campo se expresara
en forma de encarecimiento sostenido
de los alimentos en los paises desarro-
llados. Seria en los paises pobres don-
de, desgraciadamente, podrian reapa-
recer crisis alimentarias que creiamos
olvidadas para siempre. Podemos evi-
tarla si nuestra mirada regresa a la pro-
duccién agraria y a su importancia. En
Europa precisamos de una nueva PAC
que equilibre la sostenibilidad irrenun-
ciable con el derecho de los europeos a
una despensa sana, variada y a un pre-
cio razonable. Y para ello, agricultores,
ganaderos y pescadores son parte de
la solucion, que no del problema, como
hasta ahora han sido considerados.

El escenario que dibuja en su obra
es descorazonador. Las gentes del
campo agonizan y a casi nadie pa-
rece importarle. ;Qué podemos ha-
cer para revertir todo este alarman-
te proceso?

Para que el campo no muera y para que
los jovenes se interesen por la actividad
agraria son precisos varios requeri-
mientos. Primero, que obtengan renta-
bilidad, hoy casi inexistente. Segundo,
que la actividad recupere prestigio, que
se sientan valorados por la sociedad
que hoy los desprecia. Tercero, que el
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En se los puede proporcio-
nar. Creo que, con el
de una encarecimignto de
que la los alimentos, la
sociedad volvera
a valorar a los
profesionales

iIrrenunciable el L
porcionan.
a una ; ¢Qué opinion le
aun merece la notable

subida del precio
f del aceite de oliva

y que le diria a quienes
mundo rural proporcione servicios ade- piensan que es un producto
cuados. Los joévenes quieren sentir los caro y que productores y envasado-
vientos de vanguardia en el rostro y la res estan aprovechando la situacion
innovacion, automatizacion y tecnologia para hacer caja?

tay demanda.

cosechas

oferta y demanda.
agricultores han obtenido

El aceite de oliva ha subi-
do mucho por una sim-
ple cuestion de ofer-

Con

la sequia, hubo

muy

cortas y el acei-
te subi6 mucho.
Ahora ya ha ba-
jado algo porque
en la primavera
llovio6. El precio en
el otofio depende-
ra de la relacion entre

Los
mas

precio, pero tuvieron menos cosecha y
los insumos se encarecieron en idénti-
ca medida.

En la portada del ultimo ensayo del ex ministro de Trabajo y Asuntos Sociales Manuel Pimentel Siles (Sevilla, 1961) -ingeniero
agronomo, licenciado y doctor en Derecho y diplomado en Alta Direccion de Empresas, ademas de escritor y editor- se puede
leer la siguiente pregunta: ¢Por qué el sector primario es pisoteado y perseguido por la misma sociedad a la que da de comer?
En La venganza del campo, el autor pone en negro sobre blanco la realidad de un sector basico para la subsistencia y atacado
por una clase politica que, para justificar su “indolente somnolencia”, responsabiliza de todos los males de la crisis alimentaria a
distribuidores, agricultores, ganaderos y pescadores. “Increible, pero cierto”, sefiala Pimentel, quien afirma que “la venganza del
campo ya esta aqui”, como lo demuestra la fuerte subida de los precios de los alimentos y la crisis alimentaria que esta por llegar,

cuya culpa -a ojos de los responsables politicos- recae en los distribuidores y agriculto-
res, “tratando de justificar su ineptitud, sus propios yerros y desvarios”.

Pero, ¢como se ha podido llegar a esta triste, injusta y suicida situacion? ;Coémo es
posible que la sociedad desprecie a aquellos que les dan de comer? ;Por qué los agri-
cultores, los ganaderos y los pescadores han pasado de héroes a villanos? ¢ Por qué la
sociedad actual no s6lo no los valora, sino que, al contrario, los considera enemigos del
medio ambiente, parasitos de la PAC, “sefioritos” de otros tiempos y maltratadores de
animales? ¢ Por qué, si los precios suben, se siguen abandonando nuestros campos?
¢ Por qué ayer sobraban alimentos y hoy parecen faltar?

Estas y otras muchas cuestiones son tratadas en este breve ensayo que intenta
comprender los porqués y los codmos de esta situacion paraddjica y contradictoria, po-
niendo de manifiesto el desprecio al campo y los desajustes de la globalizacion: cémo
los agricultores y pescadores agonizan sin que a la sociedad que alimentan parezca im-
portarle lo mas minimo; como la sociedad y los politicos castigan a las gentes del cam-
po mientras les exigen alimentos abundantes, sanos y a precio de saldo. “Queremos
comida buena, bonita y barata, pero sin agricultura ni agricultores; carne sin ganaderia
ni ganaderos; pescado sin pesca ni pescadores -lamenta Pimentel-. Protestamos por el
encarecimiento de los alimentos al tiempo que prohibimos los trasvases, perseguimos a
las granjas o cuestionamos los regadios y los abonados...Y, claro, eso no funciona. Los
agricultores, ganaderos y pescadores no son parte de problema, son parte de la solu-
cion. Desean trabajar en paz, con dignidad, de manera sostenible y rentable, para cum-
plir con su misién trascendente de proveernos de alimento. No trabajan sélo por el pan
de sus hijos; lo hacen, sobre todo, por el pan de los hijos de todos los demas”. Por todo
ello, el autor sostiene que “el campo se vengara, al modo biblico, con escasez y brutal
encarecimiento de los alimentos, de la sociedad que lleva décadas despreciandolo”.

MANUEL
PIMENTEL

P qui ef sector frrimirio es pisotead y pevseguido
por I misma soctedind i La que di de comer?

LA VENGANZA
DEL CAMPO

EL CAMPO 5E VENGARA, AL MODO BIBLICO, COM ESCASEZ
Y BRUTAL ENCARECIMIENTO DE LOS ALIMENTOS, DI LA
SOCIEDAD QUE LLEVA DECADAS DESPRECIANDOLO.

ALMUZARA
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, S u s C rl ba s e
y disfrute de...

+ Boletin semanal

+ Revista técnica del sector del VINO
(24 numeros)

« Especiales
- Packaging
- Maquinaria
- Productos enoldgicos
- Enoturismo
- Viticultura

+ Extraordinarios
- Exportacion - Estadisticas
-Vendimias - Anuario Técnico

* Acceso ILIMITADO a nuestra pagina web
www.sevi.net
Actualizada semanalmente

+ Y ademas recibira gratis la
Guia de Vinos y Aceites,
la tnica guia clasificada por variedades

semanavi@sevi.net
Tel. 670617 277



PREPARADOS,\
LISTOS

CONTACTA YA:

& 953 28 40 23 []+34 61550 73 99
X info.spain@pieralisi.com




GARANTIA
TRANQUILIDAD
PLANIFICACION

Consigue un importante ahorro y el maximo rendimiento de tu planta con la garantia
del servicio oficial Pieralisi.

Con Pieralisi terminar la campana sin paros inesperados es ya una realidad gracias al
soporte remoto de nuestros supervisores especializados.

PIERALISI www.pieralisi.com

CIRCULAR THINKING



La localidad argentina de San Juan aco-
gera el 14° Encuentro Olivicola Internacio-
nal-ArgOliva 2024. Entre los objetivos de
este encuentro figura otorgar protagonismo
nacional e internacional a la olivicultura ar-
gentina; dar a conocer nuevas tendencias
de consumo o mercados de destino, asi como los beneficios del aceite
de oliva para la salud; y contribuir a crear o fortalecer contactos comer-
ciales internacionales. ArgOliva 2024 incluira el Concurso Internacional
de Aceite de Oliva Virgen Extra “Premio Domingo Faustino Sarmiento”;
las reuniones de la Mesa Olivicola Nacional y la Federacion Olivicola
Argentina (FOA); rondas de negocio para empresas de San Juan y de
otras provincias argentinas; conferencias sobre salud, comercializacion
y mercado, y recursos energéticos; una visita de campo; exposicion de
pésters por parte de escuelas; y una muestra de maquinaria. También
tendra lugar Expo ArgOliva, que albergaré una feria de productores,
con exposicion, degustacion y venta, shows artisticos y musica.
info@argoliva.com.ar

www.argoliva.com.ar

Argéliva

EI UC Davis Olive Center organizara una Con-

o STIVE ferencia Internacional sobre Sostenibilidad del
EoNreRENCE Olivo que se llevara a cabo en el centro de

conferencias de la institucion, con un progra-
ma de medio dia en Napa. Durante este encuentro, se daran a conocer
investigaciones y proyectos relacionados con la sostenibilidad del olivo
y la produccion de aceite de oliva, incluida la salud del suelo, la biodi-
versidad, la utilizacién de subproductos y la gestion de insumos, entre
otros. También se abordaran asuntos tales como la gestion del agua
y la fertilidad, el manejo de plagas y enfermedades, la eficiencia y el
cuidado del medio ambiente, la agricultura de precision o el secuestro
de carbono. Ademas de la agenda de tres dias, también se realizaran
visitas a explotaciones de olivos y centros de investigacion de Califor-
nia; y se han planificado eventos sociales, catas de aceite de oliva 'y
sesiones de networking para establecer contactos.
oliveconference@ucdavis.edu
https:/olivesustainabilityconference.sf.ucdavis.edw/

Speciality & Fine Food Fair es una feria comer-
cial que congrega en Londres a proveedores
de alimentos y bebidas gourmet de Reino Uni-
do y del resto del mundo. Cada afo, la mues-
tra atrae como publico a profesionales de todos
los sectores de la industria de las especialidades alimentarias y la gas-
tronomia, incluidos los principales responsables de la toma de decisio-
nes del mundo de la venta minorista, mayorista y la restauracion. ICEX
Espafia Exportacion e Inversiones, conjuntamente con el Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion (MAPA), impulsara la presencia y
conocimiento de los productos espafioles en Reino Unido -entre ellos
el aceite de oliva virgen extra- a través de la participacion en el espacio
gastrondmico que se desarrollara en Speciality & Fine Food Fair. Aqui
se llevaran a cabo sesiones formativas, catas y degustaciones sobre
productos espafioles para presentarlos ante los asistentes a la feria.
sfffteam @montgomerygroup.com
www.specialityandfinefoodfairs.co.uk

SPECIALITY |-

FINE FOOD FAIR |-~
&r -
“ | 1o-m sepT | 24N
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La Feria de Maquinaria Agricola de
Ubeda (FEMA) celebrara su 422 edi-
cion en el recinto ferial de la locali-
dad jiennense, donde se espera que
participen més de 300 marcas repre-
sentadas. Este evento nacié con el
propoésito de apoyar, dar visibilidad y
favorecer al sector del olivar y al de-
sarrollo de las empresas que comer-
cializan maquinaria agricola. Un afio mas, supondra
un escaparate Unico para promocionar y difundir la
cultura del olivar y del aceite de oliva a través de acti-
vidades tales como la zona de degustacion de AOVEs,
showcookings, catas para adultos y nifios y la celebra-
cion del Concurso de Cocina Infantil “PequeChef del
AOVE”. Por su parte, las “Jornadas Técnicas Olivar y
Aceite” abordaran temas de actualidad e interés para
los profesionales del sector.
feriamaquinariaubeda@gmail.com
www.feriamaquinariaagricolaubeda.com

Auténtica Premium Food Fest
2024, que se celebrara en Fl-
BES-Sevilla, se convertira en
el epicentro nacional para los
mas de 7.000 profesionales asistentes de la industria
alimentaria, la gran distribucion, el retail, el sector Ho-
reca y la alta gastronomia para presentar, descubrir
y poner en valor la calidad de los productos Premium
y su papel en la Dieta Mediterranea. También servira
como un foro para reflexionar sobre la importancia del
origen del producto como elemento distintivo de la Die-
ta Mediterranea frente a otras dietas. En esta edicion,
el Auténtica Congress centrara su atencion en torno a
la innovacion relacionada con los productos gourmet,
incorporando seis escenarios en paralelo, 120 confe-
rencias y mas de 300 ponentes. A su vez, cuenta con
foros especificos para cada perfil profesional: Culinary
Fest by Gusto del Sur, Gran Distribucion y Retail Forum,
Horeca Forum, Gastromarketing Forum, Summit de Di-
rectores de Compras y Aula Degusta.
info@autenticafoodfest.com
www.autenticafoodfest.com

AUTENTICA

PREMIUM FOOD FEST

QvExtra! Internacional organizara
esta jornada en el Palacio de la Dipu-
tacion de Cordoba y contara con aforo
limitado para 120 asistentes. Tras la
presentacion de este encuentro, Sue-
len Souza, directora de Salud y Nu-
tricion de Grupo Danone, impartira la
ponencia “Danacol reduce el coleste-
rol”. Posteriormente, se llevara a cabo




una ponencia sobre las guias EFSA 'y
las alegaciones saludables generales
y, para finalizar, se celebrard mesa
redonda -moderada por Herminia Mi-
llan, gerente de QvExtral- en la que se
presentara el proyecto “Declaracion
de alegacion saludable al articulo 14
del aceite de oliva virgen relativa a la
reduccion del riesgo de enfermedad”.
En ella participaran, entre otros, Maria
del Carmen Millan, cientifica titular del
CSIC y responsable de redaccion del
dossier técnico que la asociacion ha
presentado a la Autoridad Europea de
Seguridad Alimentaria (EFSA, por sus
siglas en inglés) en el mes de abiril;
Miguel Angel Martinez, catedratico de
Medicina Preventiva y Salud Publica
en la Universidad de Navarra y miem-
bro del comité cientifico de QvExtral; y
Dulce Miranda, colaboradora del pro-
yecto desde Deloitte.

térico 60° ani-
versario en el
Parc des Expositions de Paris Nord
Villepinte, ofreciendo una oportunidad
Unica para que los profesionales de la
industria reflexionen sobre seis déca-
das de innovaciones revolucionarias.
La edicién de 2024 albergara a mas
de 7.500 expositores que representan
a mas de 130 paises y se espera que
un 75% de los asistentes sean visi-
tantes internacionales. Bajo el lema
“Apropiarse del cambio”, la feria tiene
como objetivo reunir a los profesiona-
les de la industria para que adopten
las transformaciones en curso y abor-
den los desafios alimentarios globa-
les. Este movimiento colectivo se vera
impulsado por la exhibicion de las ini-
ciativas de RSE de los expositores y
el énfasis en la experiencia a través
de SIAL Insights, un analisis bienal de
las tendencias de la industria; SIAL
Innovation, que ofrece un vistazo a
los desarrollos futuros; y SIAL Start-
Up, que contara con el doble de em-
presas emergentes prometedoras en
2024, incluyendo conceptos en etapa
inicial. Con una asistencia estimada
de 285.000 profesionales, SIAL Paris
ofrece oportunidades de negocio in-
comparables en el escenario mundial.
visit@sialparis.com

www.sialparis.com

qvextra@qvextra
www.gvextra.es
P ,=_ =« SIAL Paris ce-
o " Bl s .
5 € = lebrara su his-
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HIGH TECHNOLOGY FOR SMART INDUSTRY

Un cuarto de siglo a pie de campo, creyendo
y creando futuro en el sector oleicola, aportando valor
y soluciones en automatizacion y digitalizacion
a las principales almazaras de Espana y Portugal.
Pioneros y expertos en la transformacion digital
gue las hace sostenibles, eficientes y competitivas.

www.automatismositea.com




El dato es oro

Gir 40

Gestion Integral de Almazara

Toda la informacion

de su almazara, dato a dato
» Mejores decisiones

» Mayor rendimiento

» Maxima eficiencia

» El valor de la trazabilidad

» Mas calidad del aceite

Almazara inteligente, conectada, sostenible y rentable

GIA 4.0 es el software de ITEA para la gestion digital e integrada

de todos los procesos de la almazara, desde la informacion del cuaderno
de campo, hasta el envasado y salida del aceite, pasando por el control
del patio, bodega y cada paso del proceso de produccion.

Conectado a ERP, GIA 4.0 es una herramienta facil e intuitiva,

eficaz y asequible.

Pol. Ind. Llanos de Jarata HIGH
C/ Edison, Parcela 146 - Montilla (Cérdoba) ’ ggg’ngrcy
957656707 - automatismositea.com INDUSTRY



INGENIERIA PARA
UN MUNDO MEJOR

La mejor tecnologia de separacion para obtener
el mejor aceite de oliva

Cientos de almazaras de los cinco continentes confian en los
equipos industriales de GEA para la elaboracion de aceite de
oliva. Fiabilidad, tecnologia alemana y asistencia técnica
cercana y eficiente.

Lineas de extraccion con alta eficiencia energética y bajo

consumo de agua para un proceso de elaboracion
sostenible.

— Engineering
for a better
world.

GEA.com



