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La Joyeria entra en ‘modo de
hibernacion’ por el Covid-19

O El cese obligado de la actividad cierra el 100% del comercio y practicamente toda la produccién

El Sector Joyero espafiol estd atra-
vesando la que probablemente es
la situacion mas complicada de su
historia, teniendo en cuenta que el
conjunto de la sociedad espafiola
y practicamente dos tercios de la
mundial, padece una crisis sanitaria
y economica que algunos comparan

ya a la de la II Guerra Mundial.
El Sector contiene la respiracion
y aguanta como puede el cese de
actividad provocado por el obli-
gado confinamiento decretado
por el Gobierno. En esta Edicion
Especial de GOLD&TIME recoge-
mos el testimonio de empresarios,
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profesionales y representantes de
Organizaciones Empresariales para
dar testimonio de esta delicadisima
situacion, pero también reflexiones
que pueden ser utiles para reforzar
los puntos mas débiles del Sector.
1 Editorial | Pag. 3
1 Panorama | Pags. 6 a 10

Gemma Lopez: Oportunidades pese a todo

La joyera y presidenta de Artesania del Colegio de Catalufia, Gemma
Lépez, reflexiona sobre la "tragedia sanitaria” que atravesamos pero abre

también una puerta al optimismo a pesar de la situacion.

1= Pag. 4

Rapaport se enfrenta a
una crisis de confianza

El desplome en el precio de los
diamantes (de entre el 5%y el 8%)
publicado el pasado dia 20 de mar-
zo por Rapnet, la lista de precios
creada por el empresario Martin
Rapaport, ha soliviantado a los

productores, que amenazan en
masa con boicotear su monopolio
y casi 1.000 firmas han retirado su
stock por una actitud "interesada
y carente de transparencia" segun
denuncian. = Panorma|Pag5s

Joyas espanolas desde
el pais del Sol Naciente

Mostramos de cerca la espectacular joyeria del espafiol afincado
en Japon, Jaume Labro, un experto artesano joyero especializado
en la técnica japonesa Mokume Gane, pero también gemodlogo y
tallador de piedra, que ha aprendido el oficio con grandes maestros
internacionales como Victor Tuzlukov.

15 Tendencias | Pags. 12 a 14

Inteligencia
artificial para
la certificacion

La introduccién de nuevas tecno-
logias en el sigue ampliandose y la
firma isracli Sarine acaba de pre-
sentar un sistema de graduacion de
diamantesguiado por inteligencia ar-
tificial con la intencion de "eliminar
intermediarios". 1 Gemas | Pag 18

La compraventa
de oro mantiene
su tributacion

La Asociacion Espaiiola de Joyeros
(AEJPR) recuerda que el régimen
juridico aplicable a las operaciones
de compraventa de joyeria en oro es
el mismo manifestado ya en 2012
y 2014. 1= Metales | Pag.13

Prevista para junio,
Tendence cancela

Todas las ferias del Sector Joyero
previstas para el primer y el segundo
trimestre del afio ya se han cancela-
do y algunos esperaban una vuelta
a la normalidad en junio pero, por
segunda vez consecutiva, ya se ha
postergado la de Hong Kong y aho-
ra la alemana Tendence se suma al
cierre. 1 Ferias | Pags. 40y 41
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Country profile
Spain

Michael Balfour
explains the
condition of the
country’s industry

The Spanish watch
industry is overshadowed
by the country’s stretched
economy and not in good
condition. It does not
manufacture timepleces of
its own, so oxport samings
are virtually non-existent,
The reasons for this
situation are twofald,

The first ia historic.
Whep thelong Franco
yeurs ended In November
1975, thiere were no legacy
watchmakers to reawakon.
On the palitical front, by
Decomber 1978 Spain had
evolved ifito a country
containing 17 comunidades
autdnomas and two
ndditional enclaves. They
cach embraced, and sl
do, ane or more of 50
provinces.

Glovanna Taglinvia,
director of the Spanish
Assoclation of Jewellers,
Silversmiths and
Watchmakers (AEJPR),
highlights the negative
effect of this on potential
Nedgling watch
manufacturers from that
time forwand,

“It was, and is,” she
says, "a territorial kind of
structure, which is a mix
betweon a fodoral state
sich as the US and a
centralised state such as
France. Thus the
azsociative structure of the
watch and jewellory
industries and their trades
wero, In general terms,
confined within those
many territorial borders.”

The AEIPR, lounded in
1977, has only soma 25
purely watch-related
concems among its near
13,000 membership. Most of
them are family-owned
jowellors. There was but a
single Spanish watchmaker
oxhibitor (Festing) at this
spring’s Baselworld, the
world's biggest annual
watch and jewellery event,

The Festina-Lotus Group
Is the only prominent

company In the Spanish
watch industry.

It is controlled by Miguel
Rodriguez, whose
Barcelona-based brands
Include Calypso, Canding,
Festina (noted for its Tour

d¢ France cycling
h connections), Jaguar and
Lotus, all at the lower end

£
+H
:
,a

, the prem
monthly Spanialy watch
nndd fowellery tradn
magazine for statisiics

oflicial source of industry

I facts), estimates, based on
central governmant
sources, that Festina

| turned over about €235m
in 2009.

Its manufscturing plants
are in China and
Switzerland (Candino).

| The next lurgest Spanish
witch groups by turnover,

| according to Gold & Thme.

| are Munreco, with its

| Sandoz and Viceroy
brands, and distributors for

| Maurice Lacroix, €50m,
and Valentin Group,
owners of Favre Leuba and
Time Force, €18m.

Mr Argusen raclkon it
Spanish watch vxports and
all-important re-exporis

| (particuinrly to Portugal,
Moroceo and Latin

| America) last year
amounted to some 2.85m

| units, €¥Tm in value, His

list of the top five

|
|

Spanish still prize the
cachet of ‘Swiss made’

couniries that imported
market-led quartz analogue
timepleces from Spaln in
2009 is: France (1.08m
units, 39.06 per cent),
Gormany (426,674 units,
15.47 per cont), Italy
(366,830 units, 1330 per
cent), Portugal (319,490
units, 11.55 per cent), and
Belglum (158,610, 5,76 per
cent), Exports beyvond
Europe were low by
comparison,

In contrast, Spain

et arconling w

watch industry today.

This is why there am
just a handful of meal
watchmakers (n Europe’s
fourth largest country, One
ks Frane Vila, who was
born and lives in Valencia,
but operates from Geneva,
and exhiblted this year at
Baselworld as a Swiss
maker,

Other indigenous
craftsmen/brands include
Pedro Rquierdo and Pita,

In fact Richemont Iberia
was ranked second in
tumover terms, though
products other than
watches are Included, as
with other large groups.
Local enterprises that
followed Valentin Group

Casio Espafia, the Swatch
Group, Bulgari Espaifia,
Fossil, and LVMH.

The reason for
the industry's present
condition s the cost of
that large trade deficit.
Watches and clocks, at all
price levels, are sold and
serviced almost entirely
through about 20,000 small
independent jewellers.

The governmental
system precludes any
efficient natfonal retail
chains. There aro 44
regtonal savings/lending
banks, many of which are
being forcibly merged In
the hopés of survival. They
nccount for about hall
Spain's banking market.
Their lending cuthacks are
badly affecting all those
small jewellers, and thus
the sales of watches.

from department
stoba, chains, such as ¥l

Carte which all
have le watch
department, thore are a

few sturdy
but no more
including Wempsa,
Recently opened
monobrand retailors sw
s Avdemars Piguet,
JaegerLeCoultre and
Omega ane thriving. The
latter outlets acoount for
most of the Swiss imports,
which were up last year by
7.2 per cent at SFra7.4m.
One independent
exclusively Swiss Importer

FINANCIAL TIMES
FT.COM
(12 de junio de 2010)
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UNA PUBLICACION DEL GRUPO mm,

EDITORIAL

Grupo NEXO
con el Sector

ARA TODOS, DESAFORTUNADAMENTE, la pande-

mia por coronavirus que se esta produciendo a

nivel mundial, aparte de los miles de fallecidos

y los que, con total probabilidad seguiran
produciéndose a lo largo de las proximas semanas, puede
generar una crisis mundial sin precedentes. La caida de la
actividad generada va a provocar --y de hecho ya lo esta
haciendo-- un cierre de empresas de toda indole, y miles
de pérdidas de puestos de trabajo en el conjunto del Sector
Joyero y Relojero de nuestro pais, asi como en toda su
industria auxiliar.

Espaiia esta siendo ademas, un pais altamente perju-
dicado por el efecto del Covid-19 y el Sector del Lujo,
habida cuenta de su especial sensibilidad ante todo tipo
de crisis, ha sido sin duda uno de los primeros en notar la
debacle y, lamentablemente, también sera de los tltimos
en comenzar a vislumbrar la recuperacion de la actividad,
muy lentamente.

Por este motivo nos gustaria recordar, la mayoria de
nuestros lectores ya lo sabe, que desde el Grupo NEXO'y
todas sus publicaciones, especialmente GOLD&TIME y
NEXOTIME, nos mantenemos como siempre al servicio
de este Sector, implicandonos absolutamente en la defensa
de las empresas con la lealtad y solidaridad que necesita
este complicado momento que vivimos.

Desde nuestras ediciones defenderemos como siempre
los legitimos intereses de la Joyeria y la Relojeria, contri-
buyendo en la medida de nuestras posibilidades a evitar
la ruptura del sector empresarial y de puestos de trabajo.
Nuestras publicaciones estaran al servicio de todos, y
nuestros medios no solo estan para informar, sino también
para que el Sector pueda transmitir todo aquello que pueda
servir para la mejora de esta complicadisima situacion.

Tenemos el firme convencimiento de que con el apo-
yo de todos tendremos la capacidad de ir superando esta
situacion critica para el segmento del Lujo internacional,
en general, y muy, muy duro en particular para el Sector
Joyero de nuestro pais. Es la vocacion del Grupo NEXO
para todos, de la misma manera que ha venido ocurriendo
a lo largo de estos ultimos 25 afios.

Que les sea ttil. Ese es nuestro mayor interés.

TRIBUNA

Es muy dificil predecir cudanto tiempo continuard este estado de suspension. Lo que
es seguro, sin embargo, es que es temporal. Las economias necesitan funcio-
nary el ingenio humano encontrard formas de adaptarse a las condiciones.

Proteger la salud de nuestra industria

Gaetano Cavalieri

Gaetano Cavalieri es el presidente de la Confederacion Internacional de Joyeria (CIBJO)

scribo estas palabras desde mi

casa en Milan, a la que ahora se

restringe el movimiento de mi

familia, de acuerdo con las nuevas

regulaciones gubernamentales
destinadas a ayudar a prevenir la propagacion
del coronavirus COVID-19. Afortunadamente,
todos tenemos buena salud.

No se puede negar que el coronavirus esta
afectando a nuestra industria y a nuestros
miembros. Los viajes internacionales, que para
muchos de nosotros son la sangre vital
de nuestro negocio, se han reducido
o suspendido, las ferias en todo
el mundo se han pospuesto
o cancelado y las fabricas,
oficinas de compra, mayo-
ristas y minoristas estan en
modo de espera.

autilizar las herramientas a nuestra disposicion
para permitir que el motor de nuestro negocio
continue girando. A fortunadamente, mas que en
cualquier otro periodo de la historia humana,
tenemos una gran cantidad de instrumentos en
nuestro kit de herramientas.

Losviajesy lasinteracciones caraacarason
preferibles, pero en su ausencia, la teleconfe-
rencia, el chat de video, Facebook, Whatsapp
y Skype son alternativas viables. Los gerentes
pueden monitorizar los negocios a larga distan-

cia, los productos se pueden mostrar y las

transacciones se completan en linea.

La tecnologia estd disponible y
muchos ya la estan utilizando.
Pero hay una advertencia.
Muchas de las soluciones
basadas en tecnologia para
administrar unnegocio de

Comprar a través
de la web ofrece la
comodidad de no tener

En esta ctapa, es muy que esmrpe ndiente de forma remota conllevan
dificil predecir cuanto los borarios. adenids de uncostoque las pequefias
tiempo continuard este é 4 y medianas empresas
estado de suspension. Lo en el caso del oro, cargaran conmenos faci-
que es seguro, sin embar- permz'tz'r adqmmr los lidad. Especialmente en
go, esque estemporal. Las . un momento como este,
economias necesitan fun- p?”OdMCtOS con el precto debe haber un sentido de
cionar, y el ingenio humano es mds adecuado concienciaentodalaindus-

siempre encontrara formas de
adaptarse a las condiciones.

Inevitablemente, la primera
prioridad debe ser enfrentar la crisis
de salud y, en la mayor medida posible,
proteger el bienestar de nuestras familias, empleados y
sus dependientes. Ya se han tomado decisiones valien-
tes, por ejemplo, por parte de organizadores de ferias y
congresos, que seleccionaron para evitar a los posibles
participantes en sus eventos el dilema de si asistir o no.
Aun se desconoce mucho sobre el riesgo real que repre-
senta el coronavirus COVID-19, pero mientras tanto, es
preferible errar por el lado de la seguridad. Al mismo
tiempo, en el marco de las restricciones que se imponen
para evitar la propagacion del virus, debemos comenzar

triade que los colegas que son
mas vulnerables ala suspension
de las normas comerciales regula-
res deberian ser una oportunidad justa
para ponerse al dia y competir.

Las apuestas son extremadamente altas. Nos ocu-
pamos de productos de lujo, pero nuestra cadena de
suministro apoya a comunidades y, a veces, a paises
enteros en algunas de las areas mas desafiadas para el
desarrollo del mundo. Nos corresponde a nosotros poner
nuestras cabezas juntas y trazar un camino a seguir para
la industria a través de la incertidumbre que ha creado el
coronavirus COVID-19. Es en momentos como este que
el espiritu comunitario de nuestra industria y el temple
de nuestros miembros seran verdaderamente probados.

DE 24 KILATES

YO YA SOSPECHABA QUE ME .
ENGANABAS, PERO NUNCA IMAGINE
- QUE FUERA CON INTERNET
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GEMMA LOPEZz | JOYERA Y PRESIDENTE DE LA SECCION ARTESANOS DEL COLEGIO DE CATALUNA

“De este dran confinamiento
pueden surgir grandes
oportunidades para el Sector”

Justo en el afno cuando la firma Gemma Lopez Barcelona celebra su 50 aniversario se

Quién nos iba a decir que, lo que
hasta ahora habiamos visto en pe-
liculas y series, lo ibamos a sufrir
en nuestras propias carnes y que la
ciencia ficcion se iba a convertir en
cruel realidad. Es humano y com-
prensible formularnos preguntas
sustentadas en la incertidumbre y
en la negatividad del tipo “;Hasta
cuando va a durar esta situacion?
(Cuanto tiempo podré aguantar
asi sin facturar con mi negocio? o
(Qué consecuencias econdmicas
conllevara esta situacion en el fu-
turo inmediato de nuestras vidas?”
Pero al mismo tiempo, pode-
mos ver el vaso “medio lleno” y
formularnos otras del tipo “;Qué
puedo hacer mientras este confina-
do para aumentar las prestaciones
de mi negocio? ;Cémo lo puedo
mejorar ahora que dispongo de
tiempo? ;Qué propuestas puedo
hacer para mejorar el sector?”

Momento de reflexion
Reflexionar en estos dias largos
de confinamiento pudiera llegar a
ser, desde esta “Optica optimista”,
la clave para desarrollar sinergias
positivas que puedan relanzar
nuestro sector mas alla del futuro
inmediato. En mi modesta opinion,
pienso que podemos aprovechar la
situacion en la que la mayoria de
nosotros nos encontramos para en-
contrar nuevas soluciones. Lanzo
algunas que a mi se me ocurren y
pido, de antemano disculpas, por
si, a mas de uno le pueden resultar
descabelladas. A fin de cuentas se
trata de sumar pequefias relexiones
para encontrar nuevos caminos
de dinamizacion en el panorama
joyeristico actual.

Solidaridad

Nuestro sector ha sido, tradicional-
mente, muy individualista y lleno
de miedos a compartir informacion
que pueda ser utilizada por la com-
petencia. Son tiempos que hay que
afrontar con valentia y solidaridad
potenciando las fabricaciones de
proximidad y el producto KmoO.

Hasta ahora la mayoria de
nuestros grandes fabricantes (por
no hablar de todos) han optado por
llevar sus producciones a China,
Tailandia o India, con €l fin de aba-
ratar sus costes en las piezas aun-
que sea en detrimento de la calidad
de sus joyas con el fin de sacar el
mayor beneficio posible. No resulta
de ser curioso que lo que propongo
puede ser visto por algunos como
un proteccionismo en toda regla,
lejos de la moda global que hasta
ahora nos ha regido. Pero es que el
ahora ya no existe y lo que si existe
es el mafiana. Siempre he creido
que “lo barato sale caro” y en que
ya va siendo hora de apostar por la
gente de casa.

Tenemos aqui excelentes pro-
fesionales (modelistas, artesanos,
disefiadores, pequefios fabricantes,
etc) que podrian ser contratados
por los grandes en sus futuras
producciones. De este modo, es-
tariamos ayudando a los nuestros.
Nuestro sector se enriqueceria de
otro modo: dando oportunidades

ha cruzado en su camino --y en el de todos-- la mayor crisis sanitaria y economica

del ultimo siglo. Con todo, la creadora ve facetas positivas entre toda esta incertidumbre

y trabajo a los suyos. El resultado
seria el de un producto de mayor
calidad, aunque tengamos que
reducir nuestro margen de bene-
ficio o incluso aumentar el precio
al que habiamos acostumbrado
a nuestros clientes. Hay que ser
también valientes en este aspecto y
reeducarlos en este nuevo orden del
producto de proximidad. Seguro
que la inmensa mayoria de ellos lo
sabrian apreciar y valorar.

Nuevas tecnologias
Confinados no significa que este-
mos parados de brazos cruzados.
Deberiamos, ahora mas que nunca,
actualizar nuestros conocimientos
en lo que a nuevas tecnologias se
refiere. Tenemos una oportunidad
de oro ahora que convendria apro-
vechar. Y ya no digo de aportar
cada individuo su grano de arena
en la materia, sino mas bien es un
llamamiento a las instituciones
y organizaciones que regentan
nuestro sector.

Son ellos también los que, a mi
modo de ver, deberian ponerse las
pilas estos dias ofreciendo cursos
telematicos para desarrollar el co-
nocimiento que la tecnologia pone
anuestra disposicion y que podrian
catapultar a nuestro sector como
uno de los mas vanguradistas en
este punto. Y es que es ahora cuan-
do estos cursos telematicos podrian
tener un alto nivel de usuarios.
Todos estamos en casa!

Podria ser un buen momento
para aprender a disefar en 3D, o la
manipulacion de las maquinas de
grabado automatico o simplemente
aen como implementar un sistema
de gestion informatizado en nuestra
empresa, etc. Asi podriamos salir
del conocimiento con otra men-
talidad y persepctiva de cada uno
de nuestros respectivos negocios y
alcanzariamos el objetivo mencio-
nado con anterioridad.

Herramientas sociales

Ahora tenemos la excusa perfecta
para hacerlo. Si bien hay mucha
gente que cuida mucho de las he-
rramientas sociales, hay otros que,
por motivos de falta de tiempo no
pueden dedicarse todo lo bien que
nuestras herramientas sociales
merecerian. Ahora no hay excusas.
Tenemos tiempo. Aprovechémoslo

Gemma Lépez

Barcelona
— "ﬂ_‘-llm Artesana Solera

Per la ferma conx
|

para realizar fotos de nuestras jo-
yas, fotos de producto, fotos con
ambiente y empecemos a subir
nuestras creaciones a las redes.

Y aquellos que atin no hagais
uso de ellas, empezad a abrir
vuestras cuentas en Instagram, en
Facebook, en Twitter, en Pinterest.
No estar conectados actualmente a
estas redes, significa “no existir” y
desperdiciar una nueva via de ex-
plotacion de nuestro negocio. Ade-
mas del coste 0, las redes sociales

nos permiten dar visibilidad global
anuestra empresa, marca y joyeria.
El confinamiento nos puede venir
muy bien para poner en marcha
una nueva estrategia comercial y
tener asi la posibilidad de vender
nuestra joyeria en cualquier parte
del mundo.

e-Commerce / e-Shop

Hoy en dia, practicamente todos,
disponemos de pagina web. Hasta
ahora mas o menos nos habia dado

Lopez: El confinamiento nos puede venir
muy bien para poner en marcha una
nueva estrategia comercial y tener asi la
posibilidad de vender nuestra joyeria en
cualquier parte del mundo.

visibilidad. Pero ahora mismo
debemos planteranos nuevos retos
para llevar nuestras webs a las
necesidades de 2020. Creo, hones-
tamente, que es el momento de ver
en ella (algunos ya hace tiempo que
lo han visto) algo con lo que darnos
a conocer. Debemos apostar por la
venta on-line y el conofinamiento
nos peude venir bien para ver que
solo, aquellos que ya disponen de
una e-comerce (la inmensa mino-
ria) pueden estar actualmente en
posicion de realizar ventas y obte-
ner por ellas unos ingresos.

Es disponer de otro canal de
venta extra. Diversificar los canales
de venta sera la clave en el futuro
y puede dar un impulso definitivo
anuestras exportaciones. Y es que,
en un futuro no muy lejano, quiza
podriamos necesitar vender los 365
dias del afio sin salir de casa.
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La industria global llama
a un boicot contra el
monopolio de Rapaport

Productores y vendedores de diamantes pulidos acusan a la firma
de rebajar los precios de las gemas sin motivos que lo justifiquen

El desplome del precio de los
diamantes pulidos (de entre el
5% y el 8%) publicado el pasa-
do dia 20 de marzo por Rapnet,
la lista de precios de referencia
internacional creada por el em-
presario Martin Rapaport, ha so-
liviantado a los productores, que
amenazan en masa con boicotear
el monopolio al que pertenecen.

De hecho, més de 700 ya han
anunciado la retirada de su stock
de esta plataforma de subastas en
la que se determinan los precios de
una forma “interesada y carente de
transparencia” segun denuncian.
Pero esta forma de actuar no
es nueva, en absoluto. De hecho
funciona de la misma manera desde
hace mas de 40 afios, desde que
Rapaport comenzase a unificar los
precios de los diamantes pulidos
en el mercado y siempre ha sido
objeto de controversia, pero el
detonante fue una subasta de su
stock de diamantes celebrada por

la empresa justo antes de publicar
la caida de los precios.

Una subasta en la que el em-
presario obtuvo pingiies beneficios,
aseguran fuentes de la industria, a
sabiendas de que al dia siguiente
publicaria la lista correspondiente
a marzo con un severo recorte de
los precios, un movimiento con-
siderado como “carente de ética”
por numerosos vendedores de la
plataforma.

Tras la primera avalancha de
criticas Rapaport se defendi6 con
un comunicado en el que “entendia
el malestar” de los productores
pero que los precios “reflejan la
situacion actual por la que esta
atravesando el mercado”. Pero las
criticas fueron creciendo durante
el pasado fin de semana, hasta el
punto en que mas de dos cente-
nares de empresas ya han retirado
sus diamantes de la plataforma y
han lanzado una campaifia a través
de las redes para animar al resto a
hacer lo propio.

JSuspension de la Lista?

Fue entonces cuando Rapaport
emitié un segundo comunicado:
“En los ultimos dias, he recibido
cientos de correos electronicos y
numerosas llamadas de lideres de
la industria del diamante”, escribio.
“Muchos han expresado su indig-
nacion por la reduccion de precios
en nuestra lista de precios del 20 de
marzo. Otros han pedido que sus-
pendamos la publicacion de la lista.
Si bien rechazamos la idea de que
los precios no han disminuido...
estamos receptivos a la suspension
de la lista de precios”

La empresa ha solicitado a
sus miembros que votasen sobre
esta posibilidad y, al cierre de esta
edicion, los resultados arrojaron
que un 71% de los asociados a la
plataforma pedia la suspension de
la lista hasta mayo, frente al 28%
que preferia seguir manteniendo la
publicacion mensual de los precios
del diamante. Finalmente la firma
emitié un comunicado en el que

Las Bolsas de diamantes lanzan un ordago
y preparan un canal alternativo de compra

La Federacion
Mundial de Bol-
sas de Diaman-

tes (WFDB,

en siglas en
inglés) ha
dado un paso
adelante, quién
sabe si el defini-
tivo, para desesta-
bilizar el cuasimonopolio de Rapa-
port en el comercio del diamante y
en el establecimiento de los precios
de estas gemas, tras el anuncio de
una “inminente” puesta en marcha
de una plataforma propia de com-
praventa de diamantes que incluya
a los 30 Bolsas que componen la
Federacion, segun anunciaba en
una nota su presidente: “En estos
tiempos de incertidumbre, la con-
fiabilidad, seguridad y confiabili-
dad del sistema de arbitraje de la

WEFDB nunca ha sido tan crucial, y
esperamos que esta nueva platafor-
ma ayude a expandir este sistema
a los métodos comerciales moder-
nos” sefalaba Blom en una nota.

El presidente de las Bolsas de
Diamantes se refiere a la crisis
global que esta provocando la pan-
demia del coronavirus pero no son
pocos quienes, entre lineas, leen
un claro mensaje hacia Rapaport:
“creemos que en este periodo todos
los actores de la industria mundial
del diamante deberian actuar con
atencion responsabilidad y maxima
precaucion” afade .

En el punto de mira

El denostado movimiento de Rapa-
port ha provocado la salida de mas
de 700 mayoristas de su plataforma
de compraventa que ademas lla-
maron al boicot masivo. Algunos

medios especializados norteame-
ricanos sefialan que la estampida
ya superaria las 400 empresas,
algunas importantes miembros de
la industria como la multinacional
de origen indio Rosy Blue.

Algunos conocedores del mer-
cado internacional del diamante
consultados por G&T dudan de si
este movimiento de la Federacion
de Bolsas de Diamantes es sé6lo
un brindis al sol, o puede ser el
principio del fin del monopolio de
precios de Rappaport.

Otros plantean que la mayoria
volvera al redil cuando se calmen
las aguas y el comercio vuelva a la
normalidad tan pronto pase la crisis
sanitaria global. Veremos en qué
queda, pero es cierto que el grupo
de Rapaport afronta la que quiza
sea su mayor crisis en los ultimos
cuatro decenios.

atT

El Comercio Electronico, al alza

La venta por internet de joyeria, relojeria y
plateria en Espafa sigue creciendo con fuerza
y en el primer semestre de 2019 superé los 40

/

L

millones de euros, lo que supuso un incremen- ¥
to del 38,2% respecto al mismo periodo de 2018
segun los datos trimestrales que ofrece la Co-

mision del Mercado de la Competencia (CMNC).

Martin Rapaport, el controvertido empresario norteamericano que desde
hace mas de 40 ainos ‘designa’ el precio de los diamantes pulidos.

asumia la voluntad de los provee-
dores y anunciaba la suspension
de nuevas publicaciones al menos,
hasta el préximo 1 de mayo. Eso
si, con una salvedad: Rapaport no
reconoce errores y mantiene como
valida la lista del 20 de marzo,
lo que significa que mantiene el
desplome en los precios de los
diamantes pulidos.

Las criticas al movimiento del
empresario han procedido de todos
los ambitos del sector, pero una de
las mas vehementes ha sido la del

colaborador de GOLD&TIME y
analista del mercado del diamante
Yaakov Almor, que expresa publi-
camente que, “si algo bueno sale
de esta crisis actual, la lista de Rap
sera historia”. Almor analiza en un
amplio articulo los argumentos del
empresario neoyorquino y viene
a resumir que Rapaport pretende
“bailar en dos bodas al mismo
tiempo”. Su plataforma de subas-
tas sugiere que el mercado fija los
precios, pero la Lista dice que €l es
quien fija los precios” afiade.

En una Carta Abierta, el pre-
sidente de la Asociacidon In-
ternacional de Mayoristas del
Diamante (IDMA), Ronnie
Van der Linden sostiene: “To-
dos apoyamos firmemente una
industria que esta libre de la
influencia dominante de cual-
quier jugador del mercado,
especialmente de uno que, por
un lado, pretende informar
sobre los precios mientras que,
por otro lado, negocia millones
de dolares en sus diversas pla-
taformas comerciales.

Nuestra compaiiia ha deci-
dido eliminar de inmediato to-
dos nuestros listados. Ademas,
no reconoceremos ni haremos
referencia a la lista de precios
de Rapaport del viernes 20 de
marzo de 2020. Utilizaremos
solo la lista vigente antes de esa
fecha. Las acciones de Rapaport
no han hecho mas que tratar
de desestabilizar aun mas un
mercado en crisis.

Se nos recomienda quedar-
nos en casa, lejos de nuestros lu-
gares de negocios. No podemos

Los productores animan
a revisar otras opciones

enviar ni recibir mercancias
y nos enfrentamos a un cierre
virtual del mercado. ;Sugeriria
Rapaport que desafiemos estas
directivas criticas? Ciertamente
no creemos que esa sea la in-
tencion. Entonces si reconoce
que ha habido una suspension
virtual de toda la actividad
comercial en todo el mundo
(comercio), ¢cudl es la base
para que ¢l reduzca los precios
en un vacio de cero transaccio-
nes? Sugiero que, o bien es una
organizacion con problemas
de transparencia, o sufre de un
juicio erroneo al extremo.

Dicho esto, le recuerdo que
hay otras plataformas responsa-
bles de comercio de diamantes
a las que puede recurrir. IDEX,
por ejemplo, actualmente ofrece
seis meses gratis. Virtual Dia-
mond Boutique, que es gratuito
para buscar y obtener, también
ofrece sus servicios a esta in-
dustria. Por supuesto, este no es
un respaldo de ninguna de estas
plataformas, s6lo estoy citando
las que no son de parte.
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La Asociacion Espanola
valora las medidas del
Gobierno frente al virus

Cristina Yanes es la presidehta
de la AEJPR.

Hace unos dias*, el Gobierno ha
adoptado un paquete de medidas
muy amplio que va en la linea de
la mayoria de los paises de nuestro
entorno, pero creo que tenemos que
dejar claro el contexto. El contexto
es que las medidas del gobierno
pueden ser utiles, en la medida de
su alcance, pero no son ninguna
solucion porque la unica solucion
posible es que las empresas puedan
volver al mercado y mientras la
crisis sanitaria no se resuelva, toda
la sociedad estd sujeta a grandes
dificultades porque nuestras vidas
han cambiado de repente. Como
presidente de una Asociacion
empresarial, del sector joyero y

relojero, no tengo mas remedio que
expresar que todos vamos a sufrir
pérdidas porque es inevitable, la
produccidn tiene la posibilidad de
que su actividad laboral continue,
pero sin comercio, sin demanda, su
realidad es parecida a la del comer-
cio, su unica salvacion esta en la
exportacion a paises que, todavia,
no estan pasando por la gravedad
que tenemos nosotros.

En todo caso, hay que decir que
las medidas que ha contemplado
el Gobierno son ttiles, van en la
direccion de los pilares alemanes,
una inyeccién de liquidez con
mayor dotacion presupuestaria al
ICO y con la gestion de los bancos

de los que somos clientes, agilizar
los mecanismos de ajuste temporal
del empleo (los ERTE), cubrir a
las empresas en su internaciona-
lizacion, aumentar los recursos
del sistema sanitario incluida la
investigacion y ayudar a los mas
vulnerables.

Respecto a los auténomos,
también creemos que se alivia
la situacion, hay algunas criticas
como que no se han eliminado las
cotizaciones a la Seguridad Social,
pero tales cotizaciones quedan
eliminadas si vamos al cese de
actividad que ha sido agilizado,
ademas, durante el periodo de
ese cese, la situacion se asimila al
trabajador por cuenta ajena por-
que se consideran cotizados a la
Seguridad Social los meses de ese
periodo sin actividad por el coro-
navirus. Por tanto, a ingresos cero,
cotizacion cero porque se produce
el cese de actividad, eso si, hay que
documentar tal cese.

Otro de los mecanismos esen-
ciales es el aplazamiento en el pago
de impuestos, la deuda tributaria
se aplaza y se fracciona, aqui con-
viene recordar que si decidimos

Todas las medidas
son utiles, aunque
insuficientes porque
cualquier ayuda sera
insuficiente; lo unico
que es suficiente es
volver a la normalidad

contestar a los requerimientos o
hacer alegaciones, no nos aplicaran
la interrupcion.

Todas las medidas son utiles,
pero insuficientes porque cual-
quier ayuda sera insuficiente, lo
unico que es suficiente es volver
a la normalidad. Por el momento,
la Asociacion ha remitido a todos
sus asociados un informe detallado
con las medidas del gobierno para
que puedan saber con qué pueden
contar.

*Nota del Editor: Debido a la extrema
volatilidad de la informacién, los datos
pueden sufrir variaciones.

Recopilamos todas las ayudas del
Ejecutivo a empresas y autonomos

El director Gral. del Colegio de Joyeros de Cataluna, Joan Ignasi Moreu, analiza las diferentes
modalidades y condiciones del Ejecutivo para acogerse durante la crisis del coronavirus*

Desde el pasado martes (17 de
marzo) se han ido concretando las
ayudas y disposiciones en relacion
a la crisis sanitaria generada por
el Covid-19 y la declaracion de
alarma en Espafia. El conjunto mas
importante de medidas se detallan
en el Real Decreto-ley 8/2020, de
17 de marzo, de Medidas urgentes
extraordinarias para acero frente
al impacto econémico y social del
Covid-19.

La complejidad de las medidas
y su casuistica es muy elevada, por
lo que es necesario que acuda a sus
gestores laborales y fiscales antes
de ponerlas en marcha: la asesoria
del JORGC esta a su disposicion
para daros apoyo. Pero, en todo
caso, hemos considerado oportuno
hacer un resumen de los principa-
les puntos:

CIERRE DEL COMERCIO MI-
NORISTA/CONTINUIDAD DE
LAACTIVIDAD INDUSTRIAL

Los establecimientos minoristas de
joyeria y relojeria tienen suspendi-
da la apertura al publico. Remar-
camos que la venta por internet
o correspondencia si se puede
hacer. La actividad industrial y la

Joan Ignasi Moreu es el
director general del JORGC.

comercial no abierta al publico se
mantiene, pero hay que respetar las
recomendaciones sanitarias.
Hemos recibido consultas sobre
si se puede trabajar a puerta cerrada
en el comercio. Este punto no esta
claro. Con caracter general, habria
que indicar que las actividades que
se hicieran deberian ser esenciales
e indispensables, y por tanto seria
oportuno disponer de algun tipo de
documento o prueba de lo que se

quiere hacer o su causa, por si las
fuerzas de seguridad controlaran
el desplazamiento. Entendemos
que la tarea de taller se podria
considerar actividad industrial,
pero siempre mantenga las puertas
y persianas bajadas.

Hay que plantear que, si bien
el periodo inicial fijado es de 15
dias (hasta el 29 de marzo), muy
probablemente se alargara viendo
la evolucion actual.

AUTONOMOS: Prestacién por
cese de actividad

Se trata de una prestacion equiva-
lente al 70% de la base reguladora;
unos 661 euros (o 70% de la base
minima de cotizacion si no se tiene
cotizar el periodo minimo), durante
un mes prorrogable durante el
plazo del estado de alarma. La tra-
mitacion se realiza via las mutuas
de accidentes de trabajo.

Este periodo se entiende como
cotizado, y por tanto no disminu-
ye las prestaciones a las que se
tenga derecho mas adelante. El
Ministerio ha dicho que no habra
que cotizar mientras se cobre la
prestacion (aunque no se dice en
la normativa).

Condiciones:

B Haber cesado actividad, o tener
una caida de la facturacion superior
al 75% en el mes anterior compa-
rado con el promedio del semestre
anterior

m Estar afiliados al Régimen de
Autonomos el 14 de marzo

B _Estar al corriente de las cuotas de
la seguridad social (pero se puede
pagar a estos efectos las pendientes
en un plazo de 30 dias)
m.Incompatible con cualquier otra
prestacion de la Seguridad Social.

EMPRESAS. FACILITACION
DE LOS ERTE

El ERTE representa una suspension
temporal de empleo, y el trabaja-
dor pasa a cobrar de la Seguridad
Social la prestacion por desempleo.

Para la empresa

Dado que muchos negocios se ven
obligados a cerrar puertas (caso
del comercio minorista de joyeria
y relojeria), se considera el Co-
vid-19 como una causa de fuerza
mayor que permite su aplicacion.
Igualmente, si se ha de cerrar por
casos de contagio demostrados
y cuarentena. En estos casos, el

Real Decreto también abrevia los
plazos, que habitualmente pueden
ser de hasta un mes y ahora podrian
ser de unos 7 dias. Adicionalmente
la empresa queda totalmente libre
de pagar las cuotas de la Seguridad
Social durante el periodo del ERTE
si tiene menos de 50 empleados;
y si tiene 50 o mas trabajadores,
entonces solo paga un 25% de las
cuotas.

Dado que la medida busca la
defensa del empleo, sera condicion
necesaria mantener estos puestos
de trabajo durante los 6 meses pos-
teriores a reanudacion de actividad.

IMPORTANTE: se puede hacer
un ERTE por causa del descenso
de actividad fruto del Covid-19,
pero si no es uno de los sectores
de cierre obligado, entonces el
procedimiento ya es mas largo y
con previa negociacion con los
empleados. Adicionalmente, la
empresa debera continuar pagando
las cuotas de la Seguridad Social.

Para el trabajador

Si hablamos del ERTE obligado
(Covid-19 como fuerza mayor),
se considera su periodo como co-
tizado a todos los efectos, aunque
la empresa haya quedado exenta
de la cotizacion. Tanto en este caso
como el de un ERTE los trabajado-
res tendran derecho a la prestacion
aunque no hubieran cotizado el
tiempo minimo, y no disminuira
el tiempo de prestacion por futuros
periodos de paro....

1= Continua en pdgina 36

*Nota del Editor: Debido a la extrema
volatilidad de la informacion, los datos
pueden sufrir variaciones.
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Los agentes comerciales consideran
insuficientes las medidas economicas

El presidente del Consejo General de Agentes Comerciales de Espana
(CGAC), Francisco Manuel Maestre, ha calificado de “insuficientes
para los autonomos en general y los Agentes Comerciales en
particular” las medidas aprobadas por el Consejo de Ministros para
tratar de paliar el impacto economico y laboral del coronavirus

Francisco M.
Maestre

Maestre ha valorado positiva-
mente la medida aprobada para
facilitar el acceso a la prestacion
del cese por actividad y que se
abran mecanismos de liquidez
a través de préstamos y avales
publicos como habian demandado
el Consejo y las organizaciones de
autébnomos, pero asegura que “alin
estamos lejos de todas las medidas
reales de apoyo que hemos recla-
mado para ayudar a los Agentes
Comerciales y a los autbnomos a
amortiguar las consecuencias de
la paralizacion de la actividad y
la caida de ingresos” ocasionados
por esta emergencia sanitaria.
Por ello, el presidente de los
Agentes Comerciales de Espaia
ha anunciado que seguird re-
clamando, a través de todas las
organizaciones de autonomos, de
la CEOE y de la propia Direccion
General del Trabajo Autéonomo
del Gobierno de Espaiia “nuevas
medidas que tengan en cuenta
la realidad y la especificidad de
nuestro colectivo profesional”,
entre las que destaca la suspension
de las cuotas a la Seguridad Social
mientras dure esta emergencia

para todos aquellos profesionales
afectados en su actividad econd-
mica.

Al mismo tiempo, y como ya
avanz6 la semana pasada antes
de que se decretara el estado de
alarma en nuestro pais, el Consejo
General ha estado trabajando de la
mano de los principales partners
y entidades colaboradoras de
esta institucioén para establecer
una bateria de medidas paliativas
de apoyo que ayuden a mitigar
este impacto en la economia de
los Agentes Comerciales de Es-
pafia, entre las que destacan las
siguientes.

Ayuda a Colegios y Colegiados
El presidente del Consejo Gene-
ral de Agentes Comerciales de
Espafia ha aseverado que “esta
situacion excepcional requiere
medidas excepcionales”, y ha
anunciado que “vamos a ayudar
a todos aquellos Colegios que
ayuden a sus Agentes Comerciales
Colegiados en estas circunstancias
dificiles que esperamos sean tem-
porales” con medidas de apoyo
que hoy mismo han comunicado
a través de una circular a todos los
Colegios de Espafia que permitan
al mismo tiempo garantizar la
sostenibilidad de la organizacion
colegial en su conjunto.

Liquidez para los Agentes

El Consejo General de Agentes
Comerciales de Espafia esta arti-
culando con las entidades finan-
cieras con las que mantiene acuer-
dos especiales de colaboracion

para garantizar medidas de apoyo
financieras a nuestro colectivo
en esta situacion de emergencia
econdmica y social.

Medidas como pélizas de cré-
dito y préstamos en condiciones
especiales que faciliten la fluidez
de la liquidez en unos momentos
complicados para unos profesio-
nales auténomos que, en muchos
casos, pueden verse obligados a
reducir o cesar su actividad dadas
las caracteristicas propias de nues-
tra profesion.

Esta medida permitira reforzar
y apoyar la adoptada por el Conse-
jo de Ministros, que ha aprobado
este martes una linea de avales de
garantias publicas para facilitar
liquidez a empresas y autobnomos
por importe de 100.000 millones
de euros. A este respecto, el Pre-
sidente ha reclamado que la finan-
ciacion “debe llegar de manera
efectiva a los auténomos y a las
pymes que lo necesitan para que
la economia no quede congelada”.

Apoyo a la formacién

Relacionado con el punto anterior,
el Consejo General ha recabado
de sus partners especializados
en formaciéon la colaboracion
necesaria para garantizar cursos,
masterclass y pildoras de forma-
cion gratuita para los Agentes Co-
merciales de Espafia que permitan
mejorar su competencia en habili-
dades tecnoldgicas para adaptarse
a esta situacion, y aprovechar
la cuarentena para aumentar su
competitividad con cursos utiles
y productivos. En los proximos

dias se anunciara el catalogo de
formacion a disposicion de los
Agentes Comerciales Colegiados
en esta situacion de emergencia.

Plan Especial de Continuidad
“Todas estas medidas de apoyo
de caracter economico son nece-
sarias pero tan importante o mas
es ayudar a frenar el contagio
de la pandemia en nuestro pais
y recuperar lo antes posible la
normalidad en nuestra economia
y nuestra sociedad”, ha subrayado
el presidente del cgac, Francisco
Manuel Maestre.

Por ello, desde el Consejo
General, antes de decretarse el
estado de alarma, ha seguido y
ha animado a los Colegios a que
cumplan estrictamente todas las
restricciones y recomendaciones
de las autoridades publicas, tanto
del Ministerio de Sanidad como
de las Comunidades Autonomas.

Este Consejo General canceld
antes del confinamiento obligado
todas las reuniones presenciales
previstas en la sede de la ins-

titucion en la capital espafiola
y recomendd a los Colegios de
toda Espaifia que hicieran lo pro-
pio, asi como que limitaran los
desplazamientos innecesarios y
fomentaran, en los casos en que
sea posible, el teletrabajo, para
evitar incrementar los contagios.

El Consejo General igualmen-
te ha puesto en marcha un Plan
Especial de Continuidad para
garantizar que no se va a dejar
de seguir prestando servicios y
atencion a Colegios y Colegiados
ni un solo instante a pesar de la
situacion.

El Presidente del Consejo Ge-
neral se ha dirigido a los Colegios
para “agradecer el compromiso
y la responsabilidad que estan
demostrando”. A su juicio, “de-
bemos estar todos a la altura de
las circunstancias y demostrar que
este Consejo General y nuestros
Colegios son una corporacion al
servicio de los agentes comercia-
les y de la ciudadania, dando un
ejemplo de responsabilidad civica
y altura de miras”.

Tous presenta un ERTE para su
plantilla y detiene la venta online

La firma de Manresa ha decidido
detener temporalmente su produc-
cion y presentar un Expediente de
Regulacion Temporal de Empleo
(ERTE) para la mayor parte de sus
empleados en Espana.

Con todas sus tiendas en nues-
tro pais cerradas debido al estado
de alarma decretado por el Gobier-

no para reducir la propagacion del
coronavirus, la empresa cuenta con
aproximadamente 4.000 emplea-
dos en todo el mundo aunque no
ha detallado la cifra exacta de su
plantilla en nuestro pais.

Segun Tous, la decision se
toma “con el objetivo principal de
proteger la seguridad y salud de

sus empleados y sus familias, asi
como la de sus clientes, y frenar
la propagacion del coronavirus”.

Con la mayor parte de paises
en los que opera sumidos en seve-
ras restricciones para el comercio
no esencial, la marca ha decidido
también aplazar las entregas de su
canal de venta online.
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Escribo estas lineas con toda Es-
pafia sumida en una cuarentena
para ralentizar la propagacion del
coronavirus, pandemia que esta
provocando una crisis sanitaria de
consecuencias desconocidas que va
a tener un impacto demoledor en la
economia global.

JEspacio para la esperanza?
Tras la obligacion de cesar las acti-
vidades de comercio al por menor
las empresas del sector joyero que
se han visto obligadas a echar el
cierre hasta nuevo aviso. Cabe
esperar medidas de dinamizacion
econdmica por parte de las Ad-
ministraciones Publicas, es cierto,
pero a nadie se le escapa que para
un sector como el nuestro, que
depende de la confianza de los
consumidores en la evolucion de
la economia, se avecinan tiempos
dificiles. Mas atn, si.

.Qué esta ocurriendo? Para
todos aquellos que se encuentran
en las zonas mas castigadas por
el virus y trabajan con clientes y
proveedores internacionales, los
retrasos -cuando no paralisis- son
patentes. Los eventos profesiona-
les cancelados, como los grandes
salones internacionales, son innu-
merables. El comercio electronico
tampoco permanece al margen,
ya que los estragos en la cadena
logistica, debido a las limitacio-
nes al trafico rodado y aéreo, son
notables.

Sin embargo, quiero que estas
lineas sirvan para transmitir un
mensaje de esperanza por dos
motivos: En primer lugar, porque
en algin momento recuperare-
mos cierta normalidad. La vida
seguird adelante y cabe esperar
cierto «efecto rebote». Las cosas
no volveran a ser lo que eran pero
sera necesario recuperar el tiempo
perdido: bodas aplazadas, celebra-
ciones pospuestas, nuevos €xitos
que festejar...

En segundo lugar, porque te-
nemos una oportunidad para aco-
meter todos estos trabajos que la
voragine del dia a dia nos obliga
a postergar una y otra vez. Todos
nos quejamos de que necesitamos
dias de 48 horas y de que no de-
dicamos la atencidn necesaria a
ciertas dimensiones de nuestros
negocios. Bien, parece que ha lle-
gado el momento de hacerlo, ;no?
Pongamonos manos a la obra.

Resulta dificil hacer pronosti-
cos: las consecuencias de esta crisis
sanitaria y econémica son impre-
decibles. Por eso mismo parece
recomendable comenzar a tomar
medidas para paliar sus efectos:

1.- Mantén la calma

Aunque parezca dificil, porque
las fuentes de distraccion que nos
rodean son casi infinitas y la ava-

Joyeria: coronavirus y
supervivencia del Sector

925Lab: “Esta crisis pasara, como todas, y es importante que estés
preparado para cuando haya pasado la tormenta”

lancha de informacion resulta abru-
madora, es vital mantener la calma,
no perder de vista lo importante y
encontrar un equilibrio entre infor-
macion y desinformacion.
Gestionar un negocio equivale
a vivir en la incertidumbre, esto es
un hecho. Por tanto, es primordial
ser capaz de relativizar éxitos y
fracasos, saber cuando tiene senti-
do perseverar con algo o retirarse a
tiempo. Esta situacion excepcional
pasara y, en consecuencia, debe-
mos continuar trabajando para mi-
nimizar cualquier efecto negativo.

2.- Realiza un analisis estraté-
gico de tu negocio

(Tienes la sensacion de estar siem-
pre «apagando fuegos»? Puedo
asegurarte que es un mal gene-
ralizado, aunque eso no le reste
gravedad a la situacion. La gestion
del dia a dia tiende a consumir
las jornadas y eso hace que lo

Los pequenos
negocios ayudan

a vertebrar las
comunidades y eso
es algo que debemos
destacar, sobre todo
en una actividad
como es la joyeria

importante se vea apartado por lo
urgente. Y si no dispones de un
Plan de Contigencia actualizado, lo
mas probable es que ahora mismo
lo estés echando en falta. La crisis
del COVID-19 puede brindarte una

*

ocasion magnifica para detenerte,
respirar hondo y echar una mirada
desapasionada a tu negocio. ;Cual
es la situacion actual? ;Qué cam-
bios se perfilan en el horizonte?
(Qué objetivos tiene sentido plan-
tear y qué medidas cabe adoptar
para alcanzarlos?

(Has escuchado que esta crisis
lo va a cambiar todo? Desconoce-
mos hasta qué punto puede ocurrir,
pero parece recomendable prestar
atencion. Mas que nada porque si
todo cambia tras esta crisis, tu ne-
gocio tendra que cambiar también.

3.- Anticipate

Si el analisis precedente ha sido
correcto, tendras capacidad para
anticipar las principales dificulta-
des que puedan presentarse. Por
ejemplo:

Prioriza la seguridad. No s6lo
desde el punto de vista sanitario
y de riesgos laborales, sino de la
seguridad fisica e informatica de
tu negocio. ;Tu negocio va a re-
querir financiacién? Cuantifica
tus necesidades, sopesa opciones
y determina cuanto antes la mejor
estrategia posible. Quizas puedas
negociar condiciones diferentes
con tus proveedores (renegociando
el alquiler del local, por ejemplo)
o valorar opciones que no habias
considerado hasta ahora. Las ten-
siones de tesoreria pueden ser un
problema muy serio, el capital
circulante es como el oxigeno para
cualquier negocio.

JPrevés inversiones para
dinamizar tu negocio, una vez
finalizada la crisis sanitaria?
¢ Quizas te estas planteando la
posibilidad de participar en una
feria internacional u ofrecer una
nueva linea de producto? Seguro
que tus potenciales proveedores
estaran mas receptivos que nunca.

. Vas a tener que tomar algin
tipo de decisién en relacién a tu
equipo? Asesorate y dispénsales
un trato adecuado, ellos también
estan viviendo esta situacion con
gran preocupacion.

(Qué tal invertir tiempo en (re)
organizar tu negocio? ;Cuando
fue la ultima vez que ordenaste y
limpiaste el taller y la maquinaria?
(Quizas sea un buen momento para
reunir limalla para enviar a refinar?

,Puedes reforzar tu oferta
de productos y servicios? Por
ejemplo, ¢ha llegado el momento
de disefiar esa nueva coleccion de
joyeria que tenias pendiente o de
redisefiar la web de tu empresa?

Actuar a destiempo es peligro-
so, como es evidente, de modo que
resulta tan poco recomendable pre-
cipitarse como demorar demasiado
decisiones ineludibles.

4.- Impulsa el proceso de
transformacion digital de tu
negocio

La revolucion digital lo esté
cambiando todo. Las empresas
que han comenzado a revisar su
propuesta de valor y de qué forma
adaptarla a las posibilidades que la
tecnologia pone a nuestro alcance
van a contar con ventajas compe-
titivas cada vez mas significativas.
Algunas preguntas que deberias
formularte:

¢;Dispones de soluciones de
gestion actualizadas (ERP)?

¢ Ypara la gestion de tu cartera
de clientes (CRM)?

JEstas soluciones te permiten
operar de forma deslocalizada?

¢Tu negocio cuenta con una
presencia activa en RR.SS?

JEmpleas canales digitales
para comercializar?

La necesidad de acometer
procesos de transformacion digi-
tal ha sido uno de mis principales
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caballos de batalla desde que puse
en marcha 925lab en 2016 y no me
caso de advertirlo: la brecha digital
es cada vez mas acusada.

5.- Plantea estrategias de
diversificacion del riesgo
Seguro que conoces ese refran que
dice que «no deben ponerse todos
los huevos en la misma cestay,
(verdad? Implementar estrategias
como las siguientes puede resul-
tar determinante para reforzar tu
negocio:

¢Puedes contar con distintas
unidades de negocio? Por ejem-
plo, son muchos los disefiadores
independientes que no so6lo disefian
y comercializan joyas, sino que
también imparten formacion sobre
esta materia.

¢Puedes habilitar distintos
canales de venta? Por ejemplo,
puntos de venta fisicos de distinta
naturaleza (una tienda a pie de
calley tiendas efimeras en determi-
nados momentos), canales de venta
complementarios (off y online, por
ejemplo).

¢ Tienes capacidad para operar
en diferentes mercados? Por tipo
de cliente, por mercado geogra-
fico, etc?

6.- ;Comunica!
No desaparezcas sin mas. Es posi-
ble que los distintos agentes rela-
cionados con tu negocio (clientes,
proveedores, personal, etc.) tengan
otras prioridades ahora mismo,
pero eso no debe convertirse en
una excusa para descuidarles.
Mantén el contacto con colegas de
profesion, clientes destacados, etc.
La tecnologia pone a nuestro
alcance opciones que antes estaban
al alcance de muy pocos. Si tu ne-
gocio sigue activo y continuas sir-
viendo a tus clientes, por ejemplo
a través del comercio electrénico,
explica de forma transparente todas
las iniciativas previstas para adap-
tar tu operativa a la crisis.

7.- Construye alianzas
Como albergo la total conviccion
de que «la unién hace la fuerzay,
otra de mis obsesiones es la nece-
sidad de impulsar alianzas:

¢ Perteneces a alguna asocia-
cion o colegio profesional?

¢Puedes buscar sinergias con
otros pequerios negocios de tu
localidad?

¢Se te ocurre alguna forma de
colaborar con otros joyeros (si, con
tu «competencia»)?

En tiempos dificiles agudizar
el ingenio es mds importante que
nunca, Jno te parece?

8. Aporta valor a tu comunidad
He dejado para el final la idea mas
poderosa. Las empresas no son
mas que agentes que operan en una
sociedad, satisfaciendo necesida-
des y aportando riqueza mediante
intercambios comerciales. Los
pequenos negocios ayudan a verte-
brar las comunidades y eso es algo
que debemos destacar, sobre todo
en una actividad que esta ligada de
forma directisima a la confianza
como es la joyeria.

J.F. Alfaya es joyero y fundador de
www.925lab.com
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Sebime: ;Y despues de
la crisis sanitaria, qué?

Desde el inicio de la crisis por el COVID-19 a mediados de febrero y
el posterior avance de la pandemia, la industria bisutera no ha sido
ajena a las dificultades. Pero...;Cuando pase todo... qué?

Se ha mostrado una bajada dras-
tica en las ventas, la cancelacion
y aplazamiento de pedidos, el
aplazamiento de cobros, la can-
celacion de eventos y ferias, la
paralizacion de la cadena de su-
ministro de materias primas, y por
consiguiente la parada de todo el
proceso productivo.

La situacion se ha agravado des-
de la entrada en vigor del Estado
de Alarma puesto que:

* Todos los clientes de nuestros
fabricantes, directa o indirecta-
mente, se han visto afectados bien

porque sus negocios han cerrado
o lo han hecho sus clientes, con
lo que no pueden servir ningin
pedido.

En este sentido, cabe recor-
dar que una gran parte de los
fabricantes de bisuteria no vende
directamente al ptblico, sino que,
lo hace a través de mayoristas o a
otros fabricantes, caso de las em-
presas dedicadas a la fabricacion
de componentes, lo que implica
que se ha paralizado por completo
su trabajo.

* Los fabricantes que se dedican
a la venta online a través de sus

propios canales de distribucion
también han visto reducidas o
anuladas sus ventas.

» Una vez fabricados los ultimos
pedidos, muchas empresas se
han visto obligadas a solicitar un
ERTE. También la responsabili-
dad social de las empresas frente
a sus trabajadores y sus familias,
les obligd a tomar la decision de
cerrar ya hace unos dias.

* Somos conscientes de que, una
vez normalizada la situacion,
costarda mucho reactivar nues-
tras empresas ya que, al fabricar

productos que no son de primera
necesidad, la debilidad de la eco-
nomia se reflejara en su bajada
de ventas al ptblico de este tipo
de producto, habiéndose perdido,
asimismo, buena parte de la cam-
pafia de ventas de las colecciones
primavera-verano 2020.

El contexto relatado implica que
las medidas adoptadas para com-
pensar los efectos econdomicos de
la pandemia no responden de ma-
nera efectiva a las necesidades del
sector bisutero y de otros sectores
amedio y largo plazo, motivo por
el cual pensamos que seria conve-
niente incorporar algunas medidas
que aseguraran la continuidad de
las empresas y el mantenimiento
de los puestos de trabajo, como
son que:

* Se acepten todos los ERTES
presentados por las empresas
afectadas.

* Prorrogacion de los ERTES, u
otras medidas que puedan adop-
tarse después del levantamiento
del estado de alarma ya que la
recuperacion del sector bisutero
sera a largo plazo.

anorama! 9

* Flexibilizar temporalmente los
convenios colectivos publicados, a
través de acuerdos extraordinarios
entre las organizaciones empresa-
riales y sindicatos.

* El refuerzo de las medidas de
aplazamiento tributario durante
este mismo plazo.

* La exoneracion de impuestos
mientras se prolonguen las conse-
cuencias economicas de esta crisis
socio sanitaria

* Se disefien campanas de incen-
tivacion del consumo interior y
nacional para el momento que se
normalice la situacion y se recu-
pere cuanto antes la promocion
exterior.

Entendemos que todas las medidas
ha de extenderse a todas las em-
presas desde el momento en que
se hayan visto obligadas a cesar
o restringir su actividad. Si se li-
mitan estas medidas, y las futuras
que puedan adoptarse, su eficacia
serd menor y la recuperacion eco-
némica, imposible, al igual que
con la pandemia, sin la ayuda de
todos no sera posible.

La venta de joyeria por Internet en
Espana sigue creciendo con fuerza

El comercio online de joyeria y relojeria en nuestro pais mantiene una tendencia anual al
alza de dos digitos desde que se empezo a registrar, con un crecimiento del 38% en 2019

El comercio electronico de joye-
ria, relojeria y plateria en Espafia
sigue creciendo con fuerzay en el
primer semestre de 2019 super6
los 40 millones de euros*, lo que
supuso un incremento del 38,2%
respecto al mismo periodo de
2018 segun los datos trimestrales
que ofrece la Comision Nacional
del Mercado de la Competencia
(CMNC).

El informe que cada tres me-
ses recoge las cifras de venta a
través de Internet desde dentro y
fuera de nuestro pais mostré un
volumen de negocio en el primer

trimestre de 2019 de 18,4 millo-
nes de euros, frente a los 14,4 de
2018, y de 22 millones de euros
en el segundo trimestre de 2019,

frente a los 14,9 del mismo perio-
do de 2018.

Fuerte alza de transacciones
El volumen de transacciones
también sigue al alza, contabi-
lizandose un total de 442.000
operaciones en los seis primeros
meses de 2019. Una cifra que se
elevd casi un 18% también res-
pecto al mismo periodo del afio
precedente, cuando se registraron

374.800 operaciones. Se trata de
unas cifras que dan una muestra
del creciente interés de los consu-
midores por la compra de joyeria
y relojeria a través de internet, a
lo largo de los tultimos afos. El
informe de la CMNC comenzo
a recoger estos datos en 2013 vy,
a modo de ejemplo, en el primer
semestre de ese aflo se registraron
unas 95.000 operaciones con un
monto de 9 millones de euros.
Unas cantidades que, si las
comparamos con los ultimos da-
tos registrados (primer semestre
de 2019), se han disparado un

365% (transacciones) y un 344%
respectivamente en solo 7 afios.

Metodologia del informe:

La metodologia que la Comision
Nacional de los Mercados y la
Competencia (CNMC) utiliza
para estas estadisticas trimestrales
de comercio electronico solo tiene
en cuenta el comercio electronico
(volumen de negocio y nimero de
transacciones) realizado a través
de tarjetas bancarias de pago ads-
critas a las entidades de pago es-
pafiolas colaboradoras: Servired,
Sistema 4B y Euro 6000.

El Corte Ingleés
presenta un
ERTE a 25.900
empleados

El Corte Inglés subraya que la
decision es “por causa de fuerza
mayor” y tendra repercusion para
25.900 empleados del grupo. En
concreto, la firma presidida por
Marta Alvarez se ha acogido a las
medidas habilitadas por el Gobier-
no y recogidas en el Real Decreto
463/2020 de 14 de marzo, por el
que se declara el estado de alarma
con motivo de la crisis sanitaria
ocasionada por el Covid-19. El
ERTE de El Corte Inglés comen-
zara a contar desde el 26 de marzo
y “se prolongara hasta el final de
la alerta sanitaria” No obstante,
se compromete a garantizar que
los trabajadores afectados puedan
cobrar la totalidad de su salario.
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Las Asociaciones de Editores piden
incentivar la publicidad en medios

Han dirigido una carta con un Plan de Choque para paliar la crisis a la portavoz del Gobierno, M2
Jestis Montero, y a la vicepresidenta tercera y ministra de Asuntos Economicos, Nadia Calvifio

Las asociaciones que representan
a las empresas editoriales y publi-
citarias en Espafia se han unido
para reclamar al Gobierno de
Espafia propuestas concretas para
incentivar la inversion publicitaria
en los medios de comunicacion
ante la profunda crisis sanitaria y
econdmica que estamos viviendo
como consecuencia de la pande-
mia del Covid-19.

Las asociaciones del sector, a
iniciativa de la Asociacion Espa-
fiola de Editoriales de Publicacio-
nes Periodicas, han dirigido una
carta a la ministra de Hacienda y
portavoz del Gobierno, Maria Je-
sus Montero, y a la vicepresidenta
tercera y ministra de Asuntos
Econdémicos y Transformacién
Digital, Nadia Calvifio, con el ob-
jetivo de trasladarles dos propues-
tas para incentivar la inversion
publicitaria. La misiva concreta
la peticion de dos medidas que
ayuden a paliar la profunda caida
de las inversiones publicitarias:

1.- Incentivar la compra de es-
pacios publicitarios en medios de
comunicacion, en su conjunto, con
una desgravacion fiscal del 30%
para las inversiones del 2020. Esta
medida ya ha sido aprobada por el
Gobierno Italiano.

2.- Mantener ¢l compromiso
de inversion en publicidad del
conjunto de la Administracion
del estado en los medios de co-
municacion.

“La actividad publicitaria se ha
convertido en una actividad trans-
versal de profundas consecuencias
para la vida politica, economica
y social de Espaia, y debe pres-
tarsele todos los apoyos posibles,
contribuyendo a su desarrollo y a
su mejor reconocimiento”, sefiala

la carta enviada desde Asociacion
Espafiola de Anunciantes con la
firma de Lidia Sanz Montes, su
directora general, y desde cada
una de las asociaciones que con-
forman el sector de la publicidad
y de los medios en Espafia.

El efecto multiplicador

La actividad y comunicacion pu-
blicitaria, tiene un fuerte efecto
multiplicador sobre todos los
sectores y actividad econdmica.
En estos momentos de profun-
da crisis y anticipandonos al
periodo de recuperacidén que
tendremos por delante, las me-
didas propuestas contribuirdn a
incentivad la actividad, a man-
tener puestos de trabajo, al man-
tenimiento de los medios de co-
municacion y tendrd un impacto
directo sobre la recuperacion
economica de las empresas y del
pais. Los datos del Observatorio

de la Publicidad en Espaifia 2019
ponen de manifiesto la importan-
te contribucion de la actividad
publicitaria al Producto Interior
Bruto (PIB), que sitia en el
1,31%. El ntimero de empresas
que se dedica a la publicidad en
Espana es de 38.463, creciendo
de forma exponencial en los 10
ultimos afios, y el numero de
personas activas es de 113.600.

El epigrafe “Publicidad y
estudios de mercado” aglutina el
1,27% del volumen empresarial
espafiol, por delante de sectores
tan significativos en la sociedad
espafiola como actividades de-
portivas (1,2%) o industria de la
alimentacion (0,77), por ejemplo.

Las asociaciones firman-
tes son las siguientes: Asocia-
cion Espafiola de Editoriales
de Publicaciones Periodicas
(AEEPP), Asociacion de Crea-
tividad Transformadora, Aso-
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ciacion de Empresas Consul-
toras en Relaciones Publicas
y Comunicacion, Asociacion
Espafiola de Anunciantes, Aso-
ciacion Espafiola de Radiodifu-
sion Comercial, Asociacion De
Agencias de Medios, Asociacion
de Marketing de Espafia, Asocia-
cion de Medios Publicitarios Es-
paioles, Asociacion de Revistas
de Informacion, Asociacion de
Prensa Profesional y Contenidos
Multimedia (Coneqtia), Federa-
cion de Empresas de Publicidad
y Comunicacion, IAB Spain,
Informacion y Control de Publi-
caciones S.A. (mas conocida por
su marca OJD), Union de Tele-
visiones Comerciales Asociadas,
Asociacion para la Investigacion
de Medios de Comunicacion y
Autocontrol, AUTOCONTROL
es el organismo independiente
de autorregulacion de la indus-
tria publicitaria en Espafia.

El virus no lastra unos buenos
resultados para Antiquorum

Pese a que todas las grandes casas
han cancelado ya sus subastas al
menos hasta el proximo mes de
mayo, la firma suiza Antiquorum,
especializada en alta relojeria, se
resistio durante el ultimo fin des
semana de marzo a dejar de dar
salida a los 295 lotes previstos en
Ginebra, y decidio seguir adelante
pese a la amenaza global del coro-
navirus. Eso si, la subasta se cele-
bré a puerta cerrada en Ginebra,

con las pujas unicamente a través
de internet y del teléfono, aunque
eso no supuso que el interés de los
clientes fuese menor que en otras
ocasiones.

Coleccionistas e inversores
de 25 paises estuvieron dos dias
pujando por los lotes, que acabaron
vendiéndose en su mayoria por un
monto total de 3,27 millones de
francos suizos, unos tres millones
de euros.

Como es habitual, Patek Philippe y
Rolex fueron las firmas preferidas
de los participantes y la mayor
partida fue para un Rolex Daytona
edicion Paul Newman, que se saldd
por 171.000 euros. El siguiente de
la lista, por valor fue una edicion
muy rara de Patek Philippe en oro
amarillo, vendido por 140.000
euros.

Todos los resultados en:
www.goldandtime.org
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Rolex cierra
sus plantas
de produccion

En una carta dirigida a sus em-
pleados, el presidente ejecutivo
de la firma suiza, Jean-Frederique
Dufour, senalé que sus plantas de
produccién cerraran durante 10
dias a partir de las 5 de la tarde
de ayer debido a la epidemia de
coronavirus.

“Nos enfrentamos a una si-
tuacion muy grave”, escribia el
directivo en la misiva, que hacia
el anuncio para sus plantas de Gi-
nebra, Bienne y Cressier.

Se espera que vuelvan a abrir
el 27 de marzo en una decision
adoptada “para proteger al perso-
nal y sus familias” afiadia Dufour,
aunque a fecha del cierre de esta
edicion, atin no se habia levantado
la cuarentena.

Garmin elevo
un 18% sus
ingresos en el
cuarto trimestre

La firma tecnoldgica ha alcanzado
durante el ultimo trimestre de 2019
una facturacion global de 1.102
millones de dolares, un 18% mas
con respecto al mismo periodo del
aflo precedente.

En su conjunto, las areas de
aviacion, nautica, outdoor y fitness
crecen un 24% frente al mismo
trimestre del afio anterior. Para
Salvador Alcover, director General
de Garmin Iberia: “2019 ha sido un
afio de gran crecimiento gracias a
nuestras potentes y consolidadas
lineas de producto, ampliadas du-
rante este ejercicio con soluciones
a la ultima para cubrir las necesi-
dades de nuestros usuarios”.

El afno pasado fue escenario
para el lanzamiento de productos
de ultima generacion como su
smartwatch fénix® 6X Pro So-
lar, el primer reloj de la marca,
con funcién de carga solar. Otro
lanzamiento destacado ha sido la
MARQ™ Collection, una gama de
seis relojes exclusivos, inteligentes
y con un disefilo muy cuidado,
especializados en cada una de las
divisiones de la marca.
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Labro: Joyeria con alma espanola
desde el pais del sol naciente

Jaume Labro en su estudio de Japoén, pais en el que reside desde hace mas
de 12 aiios y donde ha desarrollado su carrera profesional como joyero.

Hace unos dias tuvimos la oportunidad de charlar y
conocer ‘de cerca’ la espectacular joyeria del espaiol
afincado en Japén, Jaume Labro, experto en la técnica
japonesa Mokume Gane, una modalidad artesanal muy
poco extendida en nuestro pais.

Y digo de cerca puesto que, a pesar
de los casi 11.000 kildbmetros que nos
separan, hoy dia la distancia es simb6-
licamente la misma que la que tenemos
con nuestros convecinos, obligados por
las circunstancias.

El Mokume Gane es una técnica em-
pleada en Japon desde hace mas de 300
afos originariamente para realizar las
empufaduras de las espadas samurai,
que reproduce en el metal unas formas
con acabados similares a la veta de la
madera. Un procedimiento totalmente
artesanal que permite realizar piezas

con materiales compuestos por diferen-
tes metales sin soldaduras, obteniendo
unos patrones y coloraciones fascinan-
tes en los disefos y sobre todo unicos:
No hay dos acabados iguales.

Sobre el autor

Jaume Labro nacié en la localidad barce-
lonesa de Vic y desde la infancia estuvo
influido por la estética puesto que su
padre fue tratante de arte. Otra de sus
pasiones es el deporte y con 17 afios
fue campedn de Espafa de escalada,
formando después parte del equipo na-

cional. De esa cercania con la montafia
surge también su pasion por las piedras,
a la que posteriormente daria forma con
sus estudios de gemologia en la GIA
norteamericana.

Tras licenciarse en Historia del Arte
en Barcelona y pasar por el Instituto
Gemolégico de América, Labro amplio
sus conocimientos sobre las gemas
estudiando lapidacién con el maestro
ruso Victor Tuzlukov, uno de los expertos
mas reconocidos en talla de precisiéon de
piedras. Desde ahi comenzé su interés
por la joyeria tradicional japonesa, es-

pecialmente en la técnica del Mokume
Gane, estudiando en talleres de Kioto
y Suiza, hasta que después de crear
su marca en 2007, definitivamente se
instalé en Japdn para abrirse paso en
los mercados asiaticos y también en el
norteamericano. El autor busca también
ahora su hueco en un mercado espafiol
en el que su técnica joyera es aun una
gran desconocida.

Mas informacioén sobre el autor y su
trabajo: www.labromokumegane.com

La alta cocina llega a
la joyeria: Unalome

Carmen Gonzélez es la primera mujer al
frente del afamado restaurante madrile-
no Zalacain —tres estrellas Michelin—y
en esta nueva etapa la reconocida su-
miller ha colaborado con la firma Hobe
para lanzar una coleccion capsula com-
puesta por cuatro piezas iconicas. "Por

el momento se trata de una coleccién de
cuatro disefios, ampliable" nos recuerda
la joyera Ariana Onno, responsable de la
firma Hobe y encargada de materializar
las ideas de la sumiller. Las piezas estan
elaboradas integramente en su taller de
madrid, en plata de ley con fundicién.
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Los mejores disenos
del ano en ambar
(segun Amberif)

La feria polaca Amberif ha desvelado ya los nombres de los ganadores de
su certamen anual de diseio de joyeria con ambar, que cumple ya su 242
edicion. Este ano no hay ningun creador espaiol entre los tres premiados y
los 17 finalistas que expondran sus obras en la proxima edicién de esta feria,
que cada afno muestra algunos de los mejores disefios contemporaneos de
joyeria con estas gemas organicas.

La participacion de este afio se ha incre-
mentado en un 15% y han sido 139 los
trabajos presentados de artistas proce-
dentes de 25 paises, segun cuentan los
organizadores. La feria tenia previsto ce-
lebrarse en la ciudad polaca de Gdansk

del 18 al 21 de marzo pasados, pero
por culpa del coronavirus se ha visto
postergada hasta agosto, del 26 al 29.

Destacamos aqui las piezas premiadas
(joyas y objetos decorativos), ademas de
algunos de los finalistas mas relevantes.

YI-JIA HUANG
TAIWAN

NAGRODA GtOWNA | THE GRAND PRIZE

h NAGRODA BURSZTYNOWA | THE AMBER PRIZE
MARCIN TYMINSKI / POLSKA, POLAND

HELENA LEHTINEN / FINLANDIA, FINLAND

NAGRODA SREBRNA | THE SILVER PRIZE
MENG-JU WU / TAIWAN

KAIRI SIRENDI NORBERT KOTWICKI DOVILE KONDRASOVAITE SANGELA SHIEHCHISHOY
ESTONIA POLSKA, POLAND WIELKA BRYTANIA, GREAT BRITAIN Gl Al AT e LB

s

JELIZAVETA SUSKA SEAWA TCHORZEWSKA SEAWA TCHORZEWSKA MICHAL FATYGA
SZWECJA, SWEDEN POLSKA, POLAND POLSKA, POLAND POLSKA, POLAND
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Pandemia Global: India
pierde 1.000 millones en

manufactura de diamantes

Las exportaciones de diamantes
pulidos de India caen en 1.000
millones de délares sé6lo en fe-
brero, hastaun 40% sélo durante
el mes de febrero debido a los
efectos del Covid-19.

En concreto, las ventas dis-
minuyeron de 2.340 millones de
dolares en febrero de 2019, hasta
los 1.380 millones del mes pasado,
segiin los datos del Consejo de
Exportaciones del pais (GJEPC,
en sus siglas en inglés). Alrededor

del 40% de las ventas de diamantes
pulidos del pais se hacen a Hong
Kong, desde donde se distribuyen
a Japon, China y otros paises del
sudeste asiatico. En Hong Kong,
las importaciones se detuvieron el
15 de enero debido a Covid-19 y
autn no se han reanudado.

Grave crisis de liquidez

El mayor centro de corte y pulido
de diamantes del mundo en Surat,
India, enfrenta una crisis de liqui-
dez potencialmente masiva como

resultado de los pagos atrasados
adeudados por los comerciantes de
diamantes en China y Hong Kong
a raiz del brote de coronavirus,
segun el periodico The Times
of India. Las estimaciones de la
industria estiman el valor de esos
pagos enalrededor de 670 millones
de dolares, solo en el Gltimo mes.

El GJEPC ha hecho un llama-
miento a los bancos, asi como a
los ministerios de Finanzas y Co-
mercio de laIndia, pidiéndoles que

den a los fabricantes "mas tiempo
parapagar sus préstamos debido ala

escasez masiva de pagos de sus
clientes en Chinay Hong Kong".

De Beers encuentra un continente 'perdido'

Labusqueda de nuevas explotacio-
nes de diamantes en la peninsula de
Labrador, al noroeste de Canada,
ha sacado a la luz los restos de lo
que ya se ha confirmado como un
antiguo continente que se extendid
hace millones de afos desde el
norte de Escocia hasta las costas
de canadienses.

Esas son las conclusiones de
un estudio presentado el pasado
viernes por los geodlogos de la
Universidad de Columbia , que
colaboran con la firma Peregrine
Diamonds --una filial del grupo
De Beers adquirida en 2018-- en
una simbiosis en la que la minera
financia la investigacion de los
geologos en la comprension de la
tectonica de placas, al tiempo que
buscan filones de kimberlita de la
que extraer diamantes.

Las pruebas encontradas a
unos 200 kilémetros de profun-
didad corresponden a fragmentos
de cratones, que son restos de la
corteza continental que formaban

la superficie de la tierra hace miles
de millones de afos, segiin publica
la revista Mining.com.

Como asegura la gedloga de la
Universidad de Columbia Maya
Kopylova, el fragmento recien-

113

temente identificado “ agrega
aproximadamente el 10% a la
extension conocida del craton del

Atléantico Norte, una parte antigua
delacorteza continental dela Tierra
que se extiende desde Escociahasta
Labrador”.

Al tiempo que ha supuesto un
importante hallazgo geoldgico, la
filial de De Beers en este territorio
de Canada también ha encontrado
un importante potencial comer-

cial en al menos dos de las zonas
analizadas. La veta de kimberlita
CH-6 contiene aproximadamente
18 millones de quilates a una pro-
fundidad de 525 metros bajo de la
superficie. La otra, denominada
CH-7 contiene aproximadamente
4.2 millones de quilates a una
profundidad de 240 metros.

Trampantojos
en la joyeria

No son lo que son, aunque
lo parecen. El laboratorio
gemologico MLLopis nos
trae en esta ocasion un cu-
rioso caso real ocurrido con
uno de sus clientes, a los que
vendieron unos pendientes
en una joyeria, asegurando
que la piezas contaban con
dos diamantes, cuando en
realidad era una composicion
de varias de estas gemas que,
a simple vista, parecian una
sola piedra. Pig. 17
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La compraventa de oro

METALES

mantiene su tributacion

La Asociacion Espanola de Joyeros (AEJPR) recuerda que el régimen juridico aplicable a las
operaciones de compraventa de joyeria en oro es el mismo manifestado ya en 2012 y 2014

Ademas, ha sefalado, que, al
margen de los pronunciamientos
primero, del Tribunal Supremo,
y luego del Tribunal Econémico
Administrativo por unificacion
de doctrina, el pago del Impuesto
sobre Transmisiones Patrimo-
niales Onerosas (ITP) siempre
fue de obligado cumplimiento
para quienes no disponian de una
sentencia firme en contra si eran
demandantes o demandados en un
procedimiento judicial y que, por lo
tanto, no cabia voluntad unilateral
del empresario para eximirse del
pago del ITP.

Con ello, la AEJPR ha querido
dejar claro que no hay ninguna
novedad en la aplicacion del ré-
gimen tributario de este tipo de
operaciones por el hecho de que el
Tribunal Supremo haya confirmado
la validez y legalidad del ITP en
estas transacciones.

Las consultas realizadas a la
AEJPR. derivan de las noticias
sobre las que algunos medios como
el diario Cinco Dias se hicieron eco
segun las cuales se sefialaba que
“El Supremo dicta que la venta
de oro de particular a profesional
tributa por Transmisiones”, que
“El Tribunal establece que la
transaccion debe quedar gravada
por el impuesto de transmisiones
patrimoniales onerosas” al “poner
fin a anos de controversia al fijar

que la venta de oro y otros metales
preciosos por parte de un particular
a un empresario o profesional del
sector debe estar sujeta al pago
del Impuesto sobre Transmisiones
Patrimoniales y Actos Juridicos
Documentados en su modalidad
onerosa.

Asi lo ha establecido en la Sala
III de lo Contencioso-Administra-
tivo del alto tribunal al valorar la
sujecion al Impuesto de transmisio-
nes patrimoniales onerosas (TPO) y
el Impuesto sobre el Valor Afiadido
(IVA) de las transacciones que los
ciudadanos realizan al entrar en los
abundantes establecimientos que
compraban oro”.

De hecho, el periddico econdmi-
co aludia a que “El fallo matiza la
jurisprudencia fijada por el propio
Supremo en 1996 que habia dado
pie a importantes pulsos entre las
comunidades auténomas, que re-
caudan el tributo, y el sector, que
se oponia a esta tributacion”. La
negativa del tribunal a aplicar este
gravamen cuando intervenia un co-
merciante en la transaccion provocod
el archivo de las reclamaciones
realizadas en comunidades como
Andalucia y Canarias.

De hecho, aunque el criterio de
Hacienda era que el impuesto debia
pagarse, el Tribunal Econémico
Administrativo Central (TEAC)
se baso en el fallo del Supremo

I
|

para acabar unificando doctrina en
2016 decretando que el gravamen
no podia ser de aplicacion si el

Supremo no lo consideraba asi.
Sin embargo, esa doctrina judicial
acaba de sufrir un vuelco.

Maxima volatilidad en el precio
de los metales preciosos

El precio del oro perdio en la
jornada del 16 de marzo todo el
valor acumulado desde primeros
de ano y el de la plata se reduce
hasta niveles de 2009. La enorme
volatilidad de los mercados tam-
bién se traslada al precio de los
metales preciosos, considerados
tradicionalmente como “refugio”
en momentos de crisis como el
actual.

El oro cayo casi el 4% hasta los
1.478 dolares la onza, su menor
nivel desde diciembre de 2019,
mientras que la cotizacion de la
plata se desplom¢ alrededor de

12%, hasta el filo de los 13 doélares
la onza. Un nivel no visto desde el
mes de julio de 2009. “A pesar de
que ambos metales son considera-
dos activos de refugio en tiempos
de incertidumbre, no pueden es-
capar la presion de venta en una
jornada en que la temadtica parece
ser vender todo y conseguir dinero
en efectivo lo mas rapido posible”
explica el analista de Daily Forex,
Diego Colman.

“Hasta que la crisis sanitaria
desatada por la pandemia de co-
ronavirus no esté bajo control,
los mercados financieros seguiran

comportandose de manera erratica
y desordenada, dando paso a mo-
vimientos imposibles de predecir”
afiade el analista.

Lo que si esta claro es que los
altibajos en el precio de los metales
preciosos no se deben a la demanda
fisica, sino a la especulacion bursa-
til, teniendo en cuenta el cierre de
los comercios y la practicamente
nula demanda de los consumidores
en la mayor parte del mundo.

Nota del Editor: Al cierre de esta
edicion, 31 de marzo, el precio del
metal dorado habia ya retomado el

crecimiento, aunque con altibajos,
hasta los 1.585 dolares y el de la
plata también se habia recuperado,
aunque en menor grado, hasta los
14 dolares.
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Un trampantojo de diamantes

Nos visita un cliente
que ha comprado
en una joyeria un
juego de pen-
dientes y sortija
para su mujer.
Pendientes tipo
dormilon de ga-
rras y una sortija
solitario de igual
montura con unos su-
puestos diamantes de talla brillan-
te, todo en oro blanco de ley de 18
quilates. Le indica el joyero que se
lo ofrece a muy buen precio y que
son piedras de 0,70 ct. cada una. El
cliente le pide un informe o algiin
documento que explique qué es lo
que ha comprado, pesos, medidas,
color pureza, etc. El joyero parece
ser que lo pide a su proveedor , pero
el informe nunca llega, por lo que
el cliente se informa por Internet y

contacta con nosotros y nos visita
para que le hagamos un informe de
lo que ha comprado.

Cuando vemos las piedras,
siempre es una costumbre cuando
un cliente deja en deposito unas
piezas, antes de firmar el recibo
de depdsito, observar si de verdad
se trata de diamantes, de si no
falta ninguna piedra, etc. y nuestra
sorpresa es que lo que parece un
diamante, en realidad son nueve
diamantes perfectamente unidos,
con una simetria perfecta, engas-
tados con el apoyo de las garras,
pero la unién entre si es mediante
la técnica del engastado invisible,
de tal manera que a la vista parece
solo una piedra, que es lo que el
joyero dice que le ha vendido. En
realidad se trata de un trampantojo,
un engarfio a la vista. El joyero no
andaba desencaminado en cuanto

al peso de la piedra por su didme-
tro, que si se corresponde con el de
un diamante de talla brillante, pero
no se corresponde con el peso de la
suma de las 9 piedras que es muy
inferior, ademas de que no valen lo
mismo una piedra de 0,70 quilates ,
que nueve piedras cuyo peso total
es de 0,70 quilates.

La observacion del joyero fue
superflua ya que no se dio cuenta
del engatfio a la vista. Posiblemente
el también fue engafiado, o eso
quiero pensar. Fijaros en el esque-
ma de arriba en el que hay una sola
piedra de talla brillante que tiene
exactamente el mismo diametro
que la union de las tres juntas y sin
embargo el volumen y , claro esta,
el peso no es el mismo.

Manuel Llopis es Gemodlogo y director del
Laboratorio Gemoldgico MLLOPIS. www.
gemologiamllopis.com
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Hay que fijarse que hay un diamante central con forma octogonal y ocho

diamantes pentagonales alrededor

© M.Llopis

ENGASTE INVISIBLE

Este es un esquema de como
van engastadas las piedras
con una estructura de rai-

les desde abajo, son como
grapas que se cojen a unas
ranuras que previamente

hay que hacer a los diaman-
tes por debajo del filetin.

© M.Llopis

Medium

Strong

V. Strong

Alrosa busca mercado para sus
diamantes fluorescentes

Seis de cada diez clientes aseguran que pagarian mas por uno de ellos

La minera Alrosa busca mercado
para comercializar sus diaman-
tes fluorescentes a través de una
marca propia, llamada Luminous
Diamonds. De momento ya se
ha iniciado la venta piloto para el
mercado australiano aunque las
primeras piezas de joyeria estaran
disponibles para finales de este afio.

El objetivo de esta iniciativa
es dar salida a un producto que
suele ser menos demandado entre
el mercado mayorista y enfocarlo
hacia el publico final, pues bien
es cierto que la gran mayoria de
consumidores desconoce estas
caracteristicas del diamante, que
ademas en poco o nada afecta a su
aspecto superficial. Los diamantes
con fluorescencia pueden perder

entre un 15% y un 35% de su valor
debido a su brillo azulado en lo que
respecta al mercado mayorista.
Segun nos cuentan desde M.
Llopis, "en algunos (no todos)
diamantes de muy buen color la
fluorescencia produce un efecto
lechoso que disminuye su valor,
pero otras veces la fluorescencia no
produce ningtn efecto apreciable
en el aspecto de la gema". Es mas,
"la fluorescencia azul algunas ve-
ces produce un efecto beneficioso
sobre algunas calidades de diaman-
tes; en concreto afnade valor a las
calidades de color mas bajas, por
ejemplo “J” o inferiores. Esto es
asi porque los tonos amarillentos
se combinan con la fluorescencia
azul y, de esta manera, la gema se

ve mas blanca. En estos casos, la
fluorescencia azul puede incremen-
tar el valor del diamante" afiaden.

.Qué es esta caracteristica?
La fluorescencia es un compor-
tamiento de la luz visible que
algunos diamantes emiten cuando
se exponen a rayos ultravioleta.
Los diamantes con fluorescencia
fuerte o muy fuerte ofrecen muy
buen valor en relacion al precio,
porque el mercado les coloca un
precio ligeramente inferior.
Segun el Instituto Gemologico
de América (GIA) solo del 2%
al 3,5% de todos los diamantes
muestran una fluorescencia media
a muy fuerte, y el 25% muestra
fluorescencia en alguna medida.

La ciencia mira a los
diamantes para generar
energia ilimitada y limpia

Investigadores de la Autoridad
de Energia Atomica del Reino
Unido y la Universidad de Bris-
tol estan trabajando en una tec-
nologia para crear microbaterias
con capacidad de "hasta miles
de afios" a partir del carbono
contenido en los diamantes.
Los cientificos aseguran que
estas baterias podrian emplear-
se para alimentar dispositivos
como computadoras, marcapa-

sos, satélites y futuras naves

para viajes espaciales, ya que
no seria necesario recargarlas
"durante cientos, o incluso miles
de afios".

En teoria funcionan como
pequefios reactores nucleares
impulsados por el carbono de los
diamantes y ya estan preparando
una prueba piloto. Su objetivo
es crear, junto a una empresa
privada, una compaiiia capaz de
producir entre 10.000 y 20.000
dispositivos cada afo.
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La clasificacion de diamantes salta a la era
digital: ;Una amenaza para los laboratorios?

La firma israeli Sarine lanza un sistema de graduacion de diamantes totalmente automatizado y
guiado por inteligencia artificial con el objetivo de "eliminar intermediarios", como laboratorios

,Corren peligro los laborato-
rios gemologicos? Puede que
la pregunta suene alarmista y
nada mas lejos de nuestra in-
tencion, pero la introduccion de
nuevas tecnologias en el sector
joyero sigue ampliandose y el
sistema de graduacion de dia-
mantes automatizado, guiado
por inteligencia artificial que
acaba de presentar la empresa
israeli Sarine ha nacido "con la
intencion de eliminar interme-
diarios entre los productores de
diamantes y los joyeros", tal y
como explican desde la firma.

“Nuestro nuevo sistema de eGra-
ding”, explica el presidente de
Sarine, David Block “permite a
los fabricantes ejecutar la gra-
duacion de las 4C’s del diamante
(corte, peso en quilates, color y
claridad) junto con otros parame-
tros personalizados requeridos
por el joyero, sin tener que enviar
el diamante a un laboratorio de
clasificacion”.

Esto “ahorra [a los producto-
res] tiempo, gastos y los costes
de oportunidad de no tener el
diamante disponible para vender.
Y el minorista se beneficia de

poder aprovechar los productos
correctos de su proveedor en un
periodo mas corto” afiade Block.

;Coémo funciona?

Este nuevo sistema emplea el
aprendizaje automatico de la
inteligencia artificial (IA) para
analizar las gemas. La empresa
ya lleva desde 2016 empleando
su tecnologia para automatizar
la graduacion de las 4C’s del
diamante, por lo que ya cuenta
con una base de datos de decenas
de miles de piedras para acredi-
tar una clasificacion tan precisa

como la de cualquier laboratorio.

El sistema esta vinculado a la
‘nube’; es decir, de manera digi-
tal se iran acumulando todos los
informes para que la inteligencia
artificial obtenga cada vez mas
datos y que asi pueda generar
informes cada vez mas precisos
sin la intervencién humana y
"evitando los errores" que pue-
den derivarse precisamente de
esa manipulacion, anaden.

Esta tecnologia esta vincula-
da también a la de blockchain,
por lo que, al mismo tiempo se
permite que los informes de cada

piedra estén disponibles para la
consulta de los clientes en cual-
quier momento. Todo esto, ade-
mas, “en una fraccion de tiempo
respecto a como se hace en la
actualidad” segtin la explicacion
de esta firma tecnoldgica israeli.

la cita del Proceso
Kimberley de junio
se celebrara online

la Federacion de Rusia, entidad que ostenta la presidencia
rotativa del Proceso Kimberley durante este ano ha decidido no
celebrar la reunion interseccional en un formato presencial para
evitar la propagacion del Covid-19 entre sus miembros

Otro evento cancelado debido al
coronavirus: Dada la propagacion
del coronavirus (COVID-2019),
la Federacion de Rusia decidi6 no
celebrar la reunion entre sesiones
en un formato presencial, anun-
cio el Presidente del Proceso de
Kimberley (KP) en el sitio web de
la organizacion. "En cambio, pro-
ponemos organizarlo en formato
virtual del 8 al 9 de junio de 2020".

En una carta del Presidente
del PK, Alexey Moiseev, dirigida
a participantes y observadores
anuncia: "Como todos saben, el
11 de marzo de 2020 la Organiza-
cion Mundial de la Salud decidio
otorgar al brote de coronavirus

COVID-19 el estado de una emer-
gencia global. Debido a la propa-
gacion de la enfermedad, muchos
paises han introducido medidas
de precaucion adicionales para
evitar riesgos innecesarios de su
transmision o cuarentena, inclui-
das las restricciones de viaje y la
prohibicion de grandes reuniones.
En cambio, planeamos orga-
nizar sesiones virtuales conjuntas
del PK y reuniones de los 6rganos
de trabajo del 8 al 9 de junio de
2020. Por lo tanto, animo a los pre-
sidentes de los 6rganos de trabajo a
considerar y asesorar antes del 10
de abril cuantas sesiones virtuales
necesitarian realizar".

De Beers achaca al coronavirus el desplome de las ventas

La minera culpa de sus malos
resultados al Covid-19 después
de un significativo descenso
del 28% en las ventas de
diamantes en bruto durante su
ultima subasta, celebrada en
Botswana a primeros de marzo

La cifra provisional de la venta fue
de 355 millones de ddlares, por de-
bajo de los 551 millones de dolares
de enero (Ciclo 1) el mas bajo des-
de el afno pasado. La compaiiia per-
mitié una serie de aplazamientos
aa sus sightholders (compradores),
especialmente para piedras mas
pequeiias, de menos de 1 quilate,
que normalmente se destinarian a
China. Segun el CEO de De Bers,

Bruce Cleaver, "tras una mejora en
la demanda de diamantes en bruto
durante el primer ciclo de ventas
de 2020, reconocimos el impacto
del coronavirus COVID-19 en los
clientes enfocados en abastecer al
mercado chino y establecio una
flexibilidad especifica adicional
para permitir a los clientes diferir
las asignaciones de los diamantes
en bruto relevantes".
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Notas generales a las tablas de precios GOLD&TIME de Diamantes

Estos precios son promediados y por tanto ORIENTATIVOS de venta AL MAYOR. GOLD&TIME no puede hacerse responsable de las consecuencias que de
su uso indebido pudieran derivarse, y en consecuencia declinan cualquier responsabilidad que pudiera derivarse de su utilizacion sin tener en cuenta esta circunstancia.
Las tablas de precios indican el precio promediado, en EUROS POR QUILATE, y venta al mayor de las calidades expresadas, en el mercado espafiol, a la fecha de
su publicacion y con el cambio dolar/euro resenado.

Cadatabla corresponde a un rango de pesos en quilates, expresado en su cabecera, por lo que, para las gemas cercanas al limite superior, debera considerarse un probable incre-
mento del 8-10 %. Dentro de cada tabla se expresan las diferentes calidades de pureza y color en escala HRD/IDC —aprobada por las Asociaciones Internacionales de Bolsas
e Industriales del Diamante— o GIA. Los precios se han establecido para muy buena calidad de talla, pudiendo sufrir variaciones que se indican en esta misma pagina.

COLOR

TALLA BRILLANTE

CIBJO/HRD GIA/HRD Scan.D.N Britanica
BLANCO EXCEPCIONAL + D RIVER FINEST WHITE
BLANCO EXCEPCIONAL E RIVER FINEST WHITE
BLANCO EXTRA + F TOPWESSELTON  FINE WHITE
BLANCO EXTRA G TOPWESSELTON  FINE WHITE
BLANCO H WESSELTON WHITE
BLANCO CONLIGEROCOLOR1 | TOP CRYSTAL COMM. WHITE
BLANCO CONLIGEROCOLORZ __ J CRYSTAL TOP SILVER CAPE
LIGERO COLOR 1 K TOP CAPE SILVER CAPE
LIGERO COLOR 2 L
COLOR M-N CAPE LIGHT CAPE

0P LIGHT YELLOW CAPE

QR

Sz YELLOW DARK CAPE

CIBJO:Confederacion Internacional de la Bisuteria, Joyeria y Orfebreria.
HRD: Hoge Raad voor Diamant. Consejo Superior del Diamante (Amberes). Esta clasificacion, y la de pureza

]

AT
1IN

MEDIDAS CON RESPECTO AL DIAMETRO DEL FILETIN

utilizada, corresponde a las reglas internacionales IDC (International Diamond Comitee), segun las

cuales certifica el laboratorio del HRD, siendo el tnico en el mundo con acreditacion ISO por la calidad CALIDAD DE TALLA ACEPTABLE BUENA Muy BUENA EXCELENTE.
y metodologia seguida en sus graduaciones. Anchura Tabla (B) <49% 50 - 51% 52 - 53% 54 - 62%
GIA: Gemmological Institute of America. >71% 67 - 70% 63 - 66%
Scan D.N.: Nomenclatura tradicional../ BRITAN: Nomenclatura britanica tradicional.
Existe también la nomenclatura Hong Kong: D=100, E=99, etc. y E.G.I. (D=0+, E=0, F=1+, G=1, H=2, etc.) Altura Corona(A) <8,5% 9-10,5% 1-11,5% 12 -16%
ATENCION: COLORES SOLO A TITULO ILUSTRATIVO. NO DEBEN TOMARSE, EN NINGUN CASO COMO REFERENCIA. >20% 18,5-19,5% 16,5 -18%
Altura Pabellon (D) <39,5% 40-41% 41,5-42,5% 43,44,5%
>47% 45,5-46,5% 45%
Espesor filetin(F) <0,5% 1-1,5% 2% 2,5-4%
SIN CARACTERISTICAS FL-IF FLAWLESS-INTERNAL FLAWLESS >8% 5-7,5% 4,5%
(LIMPIO A LALUPA 10x) (LOUPE CLEAN) Culata > 4% 2-3,9% 1-1,9% 0-0,9%
I([l\lgl\liLﬂlSJIFC))A\IEOSXMUY DIFICILES DE VER VVS1 VERY VERY SMALL INCLUSIONS Altura total (A+D+F) <52,9% 53-554% 55,5-58,4% 58,5 - 62,5%
VVS2 ) >67% 64 -66,9% 62,6 -63,9%
lé\lg,\liﬁlg;’\\fgx DIFICILES DE VER e~ VERY SMALL INCLUSIONS Angulo corona (B) < 25,9° 26 - 27,9° 28 -31,9° 32 - 36°
>40,1° 37,8-40° 36,1-37,7°
INCLUSIONES VISIBLES MALL INCLUSION . 2 ' ' '
CON LUPA 10x VS2 S CLUSIONS Angulo pabellén (o) <38,4° 38,5-39,5° 39,6-40,5° 40,6 -41,8°
INCLUSIONES VISIBLES SIN LUPA 1y PIQUE (INCLUDED) 1 <43,2° 422-431° 419-421°
INCLUSIONES DESTACADAS SIN LUPA i PIQUE (INCLUDED) 2 Precios de las tablas para talla MUY BUENA. Talla EXCELENTE: + 10%.
INCLUSIONES MUY DESTACADAS SI2 PIQUE (INCLUDED) 3 BUENA -5 a - 15%. ACEPTABLE: -15 a - 25%. Pobre: - 25 a - 40%.

EQUIVALENCIA DIAMETROS EN MM/PESO EN QUILATES
TALLA BRILLANTE

o)

2,20 mm 3,00 mm
0,04 ct 0,10 ct

©

7,40 mm
1,50 ct

Brillantes
pequenos

Mele

SOo000 0000 O
22000 00000
NOO®N SOORDN

Seis por
quilate

Cinco por
quilate

Cuatro por
quilate

Tres por
quilate

a titulo orientativo. El peso de un diamante
SIEMPRE debe determinarse mediante una
balanza o quilatero de precision.

4,10 mm 5,20 mm 6,50 mm
0,25 ct 0,50 ct 1,00 ct
9,00 mm 9,30 mm 11,00 mm
2,50 ct 3,00 ct 5,00 ct
0,14 ct- 3,3 mm Cuarenta 0,40 ct- 4,8 mm
0,15 ct- 3,4 mm puntos 0,42 ct-4,9 mm
0,18 ct - 3,7 mm 0,45 ct-5,0 mm
0,20 ct - 3,8 mm
0,22 ct- 3,9 mm Medio quilate 0,50 ct- 5,2 mm
0,55 ct-5,4 mm
0,25ct-4,1 mm . . o
0,30 ct-4.3 mm Las presentes equivalencias son solo validas
0,35
0,37

TABLA PORCENTUAL

UNA forma de simplificar el calculo aproxi-
mado de los precios de los brillantes, con-
siste en las tablas porcentuales. Estas se
reducen aun cuadro en el que figuran todas
las calidades de color y pureza, referidas
a una tomada como patrén, generalmente
el D-Flawless, de 1 quilate. Conocido el
precio de esta calidad, para calcular el
de cualquier otra, basta con aplicarle el
porcentaje correspondiente que aparece
en el cuadro adjunto. De este modo, se

obtiene un dato muy fiable, en promedio,
del orden de magnitud en que deben
moverse los precios de los brillantes. El
resultado, expresado en euros/quilate, se
hallamultiplicando la base porel porcentaje
de la calidad requerida.

FECHA: ABRIL 2020
BASE: 13.550 euros

% IF VVS1 Vvs2 Vst vs2  Si

PN 100(79 |70 |59 |47 |38 |31 (22 |14 | 8
S 69 (67 |58 |54 |44 |36 |30 |21 [13 | 7
2 64 |59 (52 |50 (40 |35 |29 |20 [12 | 6
el 50 (49 |47 |44 |37 |33 |27 |19 |11 6
Gl 41 |38 (37 |36 |34 (30 |25 |18 |11 8
(N 39 (34 |32 |31 |30 |28 |24 (16 |10 | 5
Nl 32 |28 |27 |26 |26 (23 (21 |15 (10 | 5
(@ 23 (22 (21 |21 |19 |18 |17 |13 | 9 | &
(B 22 (21 (20 |19 |18 |16 [15 |13 | 9 | 4
M 21 (17 (17 |15 |15 (14 |14 |11 7 | 4

© GOLD&TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio.
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DIAMANTES TALLA BRILLANTE

Precios en Euros/quilate 1€=1109%
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 1 12 13 m

D 3.271 2.529 2.432 2.344 2.246 2.031 1.855 1.196 879 684

E 2.393 2.344 2.178 2.124 2.109 1.855 1.758 1.123 830 659 h
~ F 2.271 2.246 2.070 2.002 1.865 1.816 1.729 1.055 781 610
O G 2173 2.148 2.021 1.865 1.846 1.758 1.636 1.025 732 586
c"% H 2.100 2.051 1.953 1.816 1.782 1.685 1.465 996 684 537

< |1 1.982 1.943 1.904 1.758 1.631 1.582 1.387 952 635 488 PY
8 J 1.875 1.777 1.709 1.641 1.543 1.465 1.338 918 586 439
S K 1.392 1.367 1.172 1.094 1.074 1.001 918 684 537 415
L 1.147 1.074 1.025 977 947 879 781 635 488 391
M 977 928 898 869 806 781 752 586 439 342
IF VVS1 VVS2 V$S1 VS2 Si1 Si2 1 12 13
D 3.833 3.320 3.027 2.734 2.344 2.051 1.953 1.196 903 781
E 3.125 2.930 2.803 2.588 2.197 2.021 1.890 1.045 854 684
~ F 2.930 2.734 2.539 2.441 2.119 1.973 1.855 1.025 781 635
g G 2.803 2.686 2.412 2.197 1.992 1.855 1.777 967 757 562
< H 2.490 2.441 2.314 2.051 1.826 1.733 1.611 928 708 537
E | 2.246 2.148 1.953 1.855 1.660 1.611 1.416 898 659 488
o J 1.929 1.855 1.685 1.660 1.563 1.514 1.367 850 635 464
© K 1.758 1.660 1.465 1.367 1.270 1.099 1.001 732 586 439
L 1.680 1.455 1.436 1.270 1.074 1.001 879 684 562 415
M 1.270 1.196 1.143 1.025 977 903 830 635 Bl 366

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 1 12 13 —
D 4.150 3.633 3.408 3.125 2.715 2.344 2.256 1.392 977 806
E 3.711 3.418 3.125 2.734 2.656 2.266 2.241 1.294 879 708
~ F 3.320 3.223 2.832 2.637 2.402 2.109 1.953 1.221 830 659
O G 3.125 2.930 2.734 2.539 2.344 2.031 1.807 1.123 781 586
%’_ H 2.832 2.637 2.441 2.334 2.266 1.865 1.680 1.025 732 562

< |1 2.344 2.197 2.246 2.100 1.992 1.807 1.563 977 684 D13 pue
5{_ J 2.075 1.953 1.807 1.709 1.611 1.538 1.416 928 659 488
© K 1.782 1.660 1.533 1.416 1.294 1.240 1.196 854 635 464
L 1.709 1.484 1.465 1.318 1.172 1.074 1.025 830 586 439
M 1.318 1.221 1.172 1.074 1.001 977 928 732 562 391
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 1 12 13
D 4.922 4.028 3.584 3.340 3.125 2.637 2.344 1.758 1.465 830
E 3.760 3.564 3.418 3.291 2.881 2.515 2.314 1.641 1.270 732
 F 3.662 3.418 3.223 3.076 2.783 2.363 2.197 1.563 1.240 684
g G 3.296 3.198 3.076 2.930 2.700 2.246 1.875 1.523 1.221 635
© H 2.813 2.568 2.705 2.637 2.622 2.197 1.797 1.367 1.104 586
g | 2.441 2.412 2.344 2.266 2.100 1.924 1.729 1.289 977 562
v J 2.124 2.051 1.904 1.880 1.826 1.709 1.636 1.270 952 B3
© K 1.855 1.787 1.660 1.641 1.611 1.514 1.436 1.143 830 513
L 2.100 1.758 1.660 1.631 1.465 1.289 1.221 1.074 806 488
M 1.875 1.563 1.465 1.387 1.367 1.270 1.025 977 659 439
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 Si2 1 12 13
D 7.109 5.566 4.883 4.707 4.268 3.516 3.125 2.441 1.855 1.074
E 5.347 4.966 4.785 4.355 3.882 3.296 2.847 2.266 1.660 1.025
 F 4.712 4.512 4.199 4.150 3.711 3.149 2.661 2.109 1.582 879
g G 4.175 3.975 3.760 3.589 3.496 3.042 2.578 1.953 1.563 830
© H 4.004 3.809 3.442 3.296 3.159 2.783 2.334 1.875 1.289 781
g | 3.545 3.076 2.930 2.881 2.710 2.490 2.100 1.807 1.221 732
~ J 2.710 2.578 2.344 2.285 2.148 1.953 1.855 1.621 1.074 684
© K 2.539 2.266 2.197 1.929 1.855 1.758 1.631 1.318 806 635
L 2.148 1.953 1.904 1.826 1.709 1.660 1.514 1.221 781 586
M 1.953 1.855 1.782 1.611 1.514 1.465 1.318 1.025 771 537
IF VVS1 VVS2 V$S1 VS2 Si1 Si2 1 12 13
D 11.621 10.020 7.734 6.934 6.006 5.156 4.443 3.369 2.344 1.270
E 9.521 8.496 7.324 6.250 5.547 4.761 4.297 3.223 2.246 1.172
~ F 8.594 8.125 6.836 5.762 5.234 4.590 3.979 3.076 2.100 1.074
g G 7.617 7.422 5.762 5.234 4.727 4.297 3.638 3.027 1.953 1.025
o H 6.484 5.469 5.156 4.663 4.531 4.063 3.428 2.930 1.855 977
g | 5.176 4.932 4.316 4.116 3.906 3.662 3.125 2.832 1.758 928
o J 5.078 3.857 3.809 3.516 3.418 3.223 2.969 2.344 1.660 879
S K 4.199 3.438 3.389 3.203 3.047 2.637 2.832 1.855 1.611 830
L 3.369 3.223 3.125 2.930 2.637 2.246 2.051 1.660 1.465 757
M 2.734 2.637 2.344 2.246 2.148 2.021 1.777 1.514 1.221 684

Para las piedras cercanas al limite superior, debera considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
PRECIOS DE MELEES, BAGUETTES Y FANCIES EN PAGINA 21 © GOLD&TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio.
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DIAMANTES TALLA BRILLANTE

Precios en Euros/quilate 1€=110%
IF__VVs1 Vvs2  Vvs1 _ vVs2  SIf SI2 T 12 13
D 13.550 11.051 9.345 8.701 6.907 5.682 4.616 3.316 2.077 1.119
E 10.156 9.912 8.569 8.008 6.454 5.327 4.461 3.036 1.918 1.039
~ F 9.521 8.789 7.734 7.471 5.948 5.149 4.306 2.896 1.758 959
©O G /318 7.178 6.958 6.455 5.504 4.927 3.928 2.749 1.678 879
%’; H 5.993 5.593 5.460 B.821 4.972 4.501 3.729 2.637 1.598 839
s | 5.735 5.087 4.661 4.528 4.439 4.173 3.529 2.397 1.518 799
8. J 4.688 4.173 3.995 3.906 3.835 3.396 3.129 2.157 1.438 759
~ K 3.332 3.196 3.116 3.036 2.805 2.693 2.493 1.918 1.358 719
L 3.196 3.036 2.948 2.805 2.717 2.397 2.165 1.858 1.278 659
M 3.116 2.557 2477 2.253 2.157 2.077 1.998 1.598 1.039 639
1 = : 1 n_n i 0o _de %

IF° VVS1 VVS2 VS1  VS2 si SI2 11 12 13

D 19.409 15.918 13.770 11.719 9.455 7.191 5.859 4.395 2.237 1.199

E 16.250 14.551 11.963 11.060 8.833 6.991 5.660 3.476 2.077 1.119

L F 15107  11.865 10840 10254  7.857  6.658 5504 3436  1.838  1.039
o G 11.328 10.059 9.053 8.125 7.191 6.325 5.194 3.356 1.758 959
@ H 7.990 7.457 7.120 6.525 6.259 5.948 5.043 3.116 1.678 919
P 6.392 6.081 5.660 5.460 5.260 5.105 4.545 2.996 1.598 879
w J 5.611 5.096 5.016 4.652 4.439 4.417 3.977 2.876 1.518 799
< K 4554 4155 3675 3564 3436 3036 2876 2773  1.398 759
L 4235 3963 3516 3476 3356 2876 2709  2.557  1.358 719
IF° VVS1 VVS2 VS1  VS2 si SI2 11 12 13

D 32.227 26.953 21.387 19.043 13.494 10.591 8.310 4.794 2.717 1.518

E 25.000 23.193 18.677 15.820 12.207 10.032 7.324 4.514 2.637 1.358

~ F 21.875 19.287 17.578 13.916 10.986 8.989 7.262 4.075 2.557 1.199
© 6 17578  16.113  13.008 12188  10.041 8345 6836 3955 2397  1.159
o H 12.429 11.719 11.009 9.695 8.656 7.741 6.747 3.915 2.237 1.119
o 1 9.428 8.700 8.523 7.457 6.991 6.325 5.660 3.835 2.157 1.039
g J 7280 6836 6241 6068 5886 5593 4972 3675  1.998 999
N K 6.072 91998 5.210 4.914 4.474 4.155 3.835 3.276 1.838 879
L 5753 5034 4634 4395 4195 3596 3276  3.116  1.758 839
M 5593 4954 4554 4315 3835 3356 3036 2637  1.598 799
IF° VVS1 VVS2 VS1  VS2 si Si2 11 12 13

D 71.875 50.684 43.945 38.770 23.793 17.924 14.382 6.072 2.876 1.838

E 47.754 42.480 41.113 31.152 21.946 16.460 13.494 5.753 2.797 1.678

= F 42.871 37.852 31.958 25.195 20.419 14.187 12.607 el 2.717 1.518
g G 31.494 27.578 23.462 22.744 16.335 13.050 10.565 5.034 2.637 1.438
o H 24.414 19.087 17.898 17.534 13.938 10.565 10.210 4.794 2.557 1.358
| 17578 16779 14560 13361 12598 10298 8523 4714 2477 1278
e J 14.169 13.672 12.598 12.012 10.565 923 8.230 4.075 2.397 1.199
© K 10255 9988 9308 8949 8086 6991 6328 3596 2237  1.119
L 7.910 7.191 6.792 6.552 6.472 5.114 4.395 3.292 2.157 1.039
M 7.191 6.792 6.552 6.312 5.993 4.474 3.596 2.637 1.998 959
IF° VVS1 VVS2 VS1  VS2 si SI2 11 12 I3

D 75.684 57.715 53.223 43.643 32.071 22.638 15.536 6.472 4.155 2.157

E 57.031 53.809 45.898 40.674 28.320 20.952 14.293 5.753 3.596 1.998

= _F 51.367 45.410 39.160 33.203 25.302 18.555 14.027 5.593 3.436 1.838
© G 40.039 36621 31250 28.223  23.704 16.983 12.962 5273 3356  1.758
o H 25.479 23.704 21.839 20.597 19.620 15.181 11.808 5.034 3.276 1.678
g | 20.508 19.620 18.643 16.424 15.470 12.429 9.579 4.874 3.196 1.518
e J 19.620 18.555 17.134 14.870 12.518 10.653 8.967 4.474 3.116 1.438
¥ K 12.864 12.305 11.586 11.266 9.668 7.750 7.191 4.155 3.036 1.358
L 9.668 9.029 8.230 7.750 7.351 6.472 5.593 3.915 2.956 1.278

M 8070 7431 6951 6712 6232 5513 4235 3755 2797  1.119

Para las piedras de peso superior a 4,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 S SI2 " 12 13

95.117  92.529 79.492 62.207  50.892  30.362 19.975 6.552 3.755 2.077
74219 73242 66.406 58.594 41.282  28.853 17.667 5.753 3.596 1.998
72.070 65.918 51.758 46.875 37.500  25.746 16.868 5.673 3.436 1.918
46.875  43.457  42.871 39.639  30.096  22.638 16.033 5.513 3.276 1.838
37.376  34.624 34180 28.498  23.704 18.643 15.501 5.273 3.196 1.758
25746  23.082 22.994  21.662 19.620 15.137 12.873 4.395 3.036 1.678
27.610 26.456  22.106  20.241 17.045 13.406 9.499 4.155 2.876 1.598
18.297 15.181 14.302 13.503 12.065 10.547 7.191 3.995 2.717 1.518
12.065 11.745 11.266 10.787 10.307 9.189 6.871 3.835 2477 1.438
11.426 10.467 9.588 8.805 8.709 8.310 6.472 3.675 2.317 1.358

5,00-5,99 CT
SrrXx<"TomMmo

Para las piedras de peso superior a 5,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 3-12 %.
© GOLD&TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio. PRECIOS DE TALLA PERILLA EN PAGINA 22
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PEQUENOS DIAMANTES TALLA BRILLANTE DIAMANTES
IF VVS1 VVS2 V$S1 VS2 Si1 SIi2 1 12 I3 TALLA BAGUETTE
D 2832 2246 2012 1870 1748 1367 1206 879 732 513 FWS Vs S
E 2.148 1.978 1.890 1.738 1.660 1.294 1.172 850 684 488  3mm s 07 574
 F 2.070 1.875 1.826 1.689 1.636 1.270 1.045 771 635 464 & T 640 208
° G 1.855 1.729 1.685 1.611 1.538 1.221 1.025 732 586 439 1 596 530 420
N H 1.729 1.680 1.641 1.563 1.465 1.172 977 684 537 415 KM 442 353 309
g | 1.611 1.563 1.514 1.465 1.172 1.001 947 674 513 L -
~ J 1.465 1.436 1.294 1.172 1.064 967 928 654 488 366 GH 1.060 _ 1.038 817
S K 1.245 1.099 1.045 898 850 801 781 610 464 342 W 954 839 636
L 928 879 830 811 801 771 732 586 415 317 KM 662 5% 508
M 781 732 684 635 586 562 537 488 391 293  per 1369 129 s71
GH . .
DIAMANTES TALLA SIMPLE. MELEES DIAMANTES TALLA BRILLANTE. MELEES W 1000 o =
Precios en Euros/quilate Precios en Euros/quilate 6 mm
IF-VVS VS Si1 SI2 11 12 13 IF-VVS VS Si1 Si2 1 12 DEF 2.031 1.899 1.546
= DF 1196 1099 947 806 586 342 269 m pF 1602 1465 1221 1001 767 464 366 O 1.855 1766 1325
S GH 1045 1.006 820 708 562 322 244 = GH 1440 1250 1162 952 713 439 342 M 1546 1413 1.033
5 L 830 781 586 537 488 244 220 & | 1172 1094 928 806 610 391 17 KM 1192 99 il
K-M 562 537 488 439 391 220 195 K-M 879 713 645 610 537 293 269 per E?Si %; %g %ig
GH . . .
DIAMANTES TALLA BRILLANTE. MELEES DIAMANTES TALLA BRILLANTE. MELEES SR
Precios en Euros/quilate Precios en Euros/quilate ' '
IF-VVS Vs si s12 I1 12 13 IF-VVS Vs si si2 1 12 13 I 12
= D 1.221 1.133 957 806 654 381 293 - 3 mm
T K - — w— " —" R sy i R S S A S
= 1) 908 830 654 610 518 203 244 F P 1348 1270 1152 98 669 439 332 GH 331 221 110
= KM 610 562 488 464 439 244 220 S iy 864 747 684 635 _ 586 317 203 W T 5
z éNo encuentras tu piedra? 4 mm 60 397 177
E!QMSA;TEUSM-L%H&‘:}E RILLANTE. MELEES ¢Necesitas otra talla, otro peso, otro color? GH 530 353 155
. . e P IJ 486 287 132
IF-VVS VS sl sI2 11 12 13 ¢Un pr ef—ZO ma;s é!c,'tuallzado? KLM 420 265 88
s DF 1.304 1152 1.011 903 732 439 342 a solucion: S
= GH 1221 1.006 928 806 684 415 317 DEF e s
= GH 640 397 243
e DIAMANTESORO org ———
KLM 464 309 177
DIAMANTES FANCY 6 mm o e 363
IF-VVS VS sl 11 IF-VVS VS sl g T
- Melee n.d. 708 476 391 [E Melee n.d. 806 562 T
= 0,25ct n.d. 879 830 659 ©0,25ct DEF 1.192 662 397
© 0,50 ct n.d. 1.587 1.001 842 @ 0,50ct n.d. 928 903 659  GH 949 506 375
@ 0,75ct n.d. 2.173 1.538 903 @ 0,75¢ct n.d. 1.733 1343 1123 M T T
£ 1,00 ct n.d. 2.515 2.246 1465 & 1,00 ct n.d. 2.563 1.636 1.221
2 3,00 ct n.d. 3.906 3.418 2612 £ 3,00ct n.d. 3.613 3.223 2.344
© 400ct nd. 4321 3784 3125 [® a00ct s {27 A2 74ma A9l TAEEAANTIGUA
5,00 ct n.d. 5273  4.761 3.735 5,00 ct n.d. 5444 4639 3735 (OLDEUROPEAN)
IF-VVS VS si 1 IF-VVS VS sI 1 E—
Melee 547 483 452 Melee 1282  1.160 977 T R R
3 3 0,25 ct 3)0,25ct GH 594 495 356
3 050ct 1.064 879 781 S 050ct 2.197 1.953 1.782 1221 N e
;13 : 0,75 ct §_" 0,75 ct 3.760 2.686 2.441 1.709 0,08-0,17 ct
~ 1,00ct 2.197 1.807 1.611 952 > 1,00 ct 4.639 4.272 3.320 2.441 DEF 812 584 495
< 2,00 ct 2.783 2.539 2.222 1.685 2 2,00ct 5.615 4.639 4.272 3.174 M 718 559 465
= 3,00 ct 3.564 2.930 2380 1.953 © 3,00ct 8.545 7.324 5127 4639 A0
4,00 ct 6.055 4614 4.028 4,00 ct 11.328 9.766 8.057 5.981  0,18-029ct
75,00 ct 5,00 ct 11.719  10.254 8.569 DEF 1039 8at 594
GH 965 792 Bilo)
IF-VVS VS Sl 11 IF-VVS VS ]| Y A —
Melee n.d. n.d. n.d n.d. Melee 4.199 3.906 3.564 CER  Bestdi e o
2 025ct 4.639 3.906 3.906 2.686 0,25 ct 7.178 6.836 6.470 3.418 oH 1633 1.237 841
2 0,50 ct 4.858 4.272 3.894 2783 £ 0,50ct 8.691 7.935 6.836 4150 U 1188 990 693
S 0,75¢t 5.737 5249 4395 3906 & 075¢t  19.531  16.602  14.648 R
@ _1,00ct 6.484 5.957 4.858 3.906 £ 43,00 ct D’EF- SEE 3167  2.079 1.386
S 2,00 ct 11.499  10.010 7.690 5615 .2 2,00ct 21240 20508  19.043  10.498  GH 2574 1955 1.188
£ 3,00ct 14.648 14.404 10.986 6.689 3,00 ct 65.918 58594  39.063  20.996 M 1980  1.534 Bl
= 400ct 15625 14.893  11.719  6.934 400ct 71777 75684  61.035  34.180 KM 1584 1267 841
5,00 ct 22.461 20.752 16.016 7.471 5,00 ct 117.188  104.980 76.660 61.523 DEF 4157 3.761 2.128
IF-VVS VS Si 1 IF-VVS VS Si O A YT
Melee 17334 15625 13672  9.521 Melee n.d. n.d. n.d. R X = ¥ T S ———
. 025ct 24414 20020  18.311  13.184 0,25 ct n.d. n.d. n.d. DEF 5939 4553 278
£ 050ct  47.363 41504 35400  14.160 . 0,50 ct & Ty ST
& 075ct  51.514  50.781  40.039  18.799 0,75ct 65918 52490  37.842 24170 Kiii 3874 2918 2013
& 1,00ct 122559 102.539  87.891 1,00ct  78.125  65.918  48.340  34.912  1,50-1.99ct
S 82900 ct 2,00ct 136.719 117188  97.656  84.961 D2EF 142t o4 2772
W 300ct 231.934 170.898 118.896 300ct 209961 187.988 161.133 65918 ° T T
5400 ct 4,00 ct 329.590 297.852 253.906 159.912 KM 2.920  2.351 1.683
500ct 278.809 229.492 168.457  100.098 500ct  366.211 341.797 280.762 187.988
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DIAMANTES TALLA PERILLAS

Precios en Euros/quilate 1€=1,10%

m IF__VVS1  VVS2 VSt VS2 S SI2 1 12 13
D 0441 1953 1855  1.660  1.465  1.367  1.270 977 732 586

| - E 2051 1758 1660 1563 1367 1270 1245 879 708 537
N3 1855 1660 1563 1465 1270 1172 1123 781 659 488
T 1563 1465 1367 1270 1172 1123 1074 732 586 464
S H 1367 1270 1172 1123 1025 977 928 708 537 415
. S | 1172 1123 1074 1025 977 928 879 659 488 391
S 1074 977 977 952 903 879 781 537 415 366
S K 977 928 879 830 781 732 684 513 366 342
L 830 781 708 684 659 610 562 488 342 317
M 732 635 610 562 537 513 464 391 317 293
IF__VVS1  VVS2 VSt VS2 S SI2 11 12 13

D 2832 2441 2344 2246 1953  1.758 1563  1.074 854 684

E 2530 2344 2046 2148 1855 1660 1465 977 781 586

= F 2344 20246 2100 1953 1758 1563 1367 879 732 537
© G 2148 2100 1953 1855 1660 1465 1270 781 708 513
3 H 1758 1660 1563 1465 1367 1270 1172 757 659 488
g 1 1465 1367 1318 1270 1172 1074 977 684 610 464
= 1172 1123 1074 1025 977 928 928 635 562 439
S K 1074 1025 977 952 928 830 806 586 439 366
L 977 879 830 781 757 659 610 537 342 342

N 732 684 659 635 610 562 483 391 317 317
— IF__VVS1 __ VVS2 VSt VS2 s SI2 11 12 13
D 3.027 2734 2637 2441 2344 1953 1758  1.270 977 830

E 2734 2539 2344 2246 2100 1855 1563 1221 928 781

= F 2539 20246 2148 2051 1953 1758 1465 1172 879 757
© g 2441 2051 1953 1904 1855 1719 1416 1074 806 684
2 H 2148 1855 1807 1782 1709 1660 1367 977 781 659
pue S 1855 1807 1758 1660 1563 1465 1270 928 732 586
2 1660 1563 1465 1367 1270 1172 1074 830 659 562
S K 1367 1270 1221 1172 1123 1025 903 781 586 488
L 1172 1074 1025 977 879 830 781 635 488 391

M 830 781 757 732 684 586 513 439 391 342
IF__VVS1_ VVS2 __ VsSi VS2 s SI2 1 12 13

D 3711 2930 2783 2563 2417 2026 1924 1563  1.172 781

E 2832 2637 2539 2271 2148 1904 1611 1465 1074 684

= F 2734 2412 2173 2124 1978 1826 1538 1367 977 635
° G 2324 2100 2021 1953 1904 1758 1489 1270 928 586
& H 2197 1978 1904 1855 1758 1709 1455 1172 903 635
S | 2051 1855 1816 1758 1709 1660 1416 1074 879 513
2 J 1758 1660 1611 1563 1465 1416 1367 977 781 488
s K 1563 1465 1367 1318 1270 1221 1172 879 684 464
L 1270 1172 1074 1025 977 952 879 684 586 439

M 928 879 854 781 757 732 635 488 439 366
IF__VVS1 _ VVS2 VSt VS2 s SI2 11 12 13

D 4395 3613 3320 3223 3425 2734 2539 1709  1.270 977

E 3516 3320 3223 3125 3027 2539 2344 1611 1074 928
N3 3418 3223 3125 3027 2930 2344 2100 1563 1025 830
° g 3320 3125 3027 2930 2832 2148 1904 1465 977 781
2 H 2930 2734 2637 2539 2441 1953 1758 1416 952 732
S 1 2783 2402 2344 2205 2051 1855 1660 1367 928 684
2 J 2637 2046 2148 2119 1855 1660 1563 1270 903 635
S K 2393 2051 2002 1953 1855 1563 1465 1172 879 586
L 1855 1660 1611 1563 1465 1416 1367 1025 732 537

M 1270 1221 1172 1123 1074 1025 977 781 635 488
IF__VVS1  VVS2 VSt VS2 S SI2 11 12 13

D 7148 6348 5405 4785 4224 4028 3291 2051 1611 1.074

E 5640 5547 4688 4500 4028 4004 3115 1953 1465 1025

= F 5146 4648 4395 4150 3906 3784  3.027 1855 1367 977
° ¢ 4590 4395 4219 4004 3809 3613 2930 1758 1270 928
2 H 4102 3809 3711 3516  3.340 3027 2734 1660 1221 879
S | 3418 3320 3223 3076 2930 2832 2539 1611 1172 806
S J 3223 2930 2832 2734 2637 2441 1953 1318 1123 781
S K 2441 2344 2046 2148 2051 1953 1758 1270 977 732
L 2051 1953 1855 1758 1660 1563 1465 1074 879 635

N 1563 1465 1367 1318 1270 1172 1074 928 732 537

Para las piedras cercanas al limite superior, debera considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
© GOLD&TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio. PRECIOS DE TALLA ESMERALDA EN PAGINA 24
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DIAMANTES TALLA PERILLA

NOTAS A LOS Precios en Euros/quilate 1€=1,10%
PRECIOS G&T IF  VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13
1.- Perlas:

: : D 9.277 7.813 6.836 5.371 4.616 3.995 3.285 2.157 1.598 959
oo o o da o e E 7813 7.324 5859 5176 4439  3.729  3.407 2077 1518 879
metros de color, lustre,espesor ~ F 7.129 6.055 5.371 4.785 4173 3.551 2.930 1.998 1.438 839
denécar, formay, enel caso de O G 5.664 5.493 4.785 4.395 3.817 3.285 2.841 1.838 1.278 799
los hilos, gradacion uniforme | % H 4.616 4.084 3.906 3.729 3.374 3.107 2.575 1.678 1.199 759
o regularidad de los mismos, < | 3.995 3.906 3.817 33.248 3.196 2.930 2.397 1.558 1.119 719
combinéndose el nivel delos | & J 3.107 3.018 2.841 2.752 2486 2.486 2.219 1.438 999 679
distintos pardmetros hasta | < K 2.237 2.157 2.077 2.017 1.838 1.758 1.598 1.278 959 639
establecer la valoracion final L 2.077 1.838 1.758 1.598 1.518 1.438 1.358 1.039 799 559
de cada perla o hilo. M 1.508 1.518 1.438 1.358 1.278 1.199 1.119 879 639 479
Los precios se establecen en - P ~ p : o b ; . o
EUROS. IF VVS1  VVS2  VS1 VS2 sI1 SI2 1 12 13
2.- Piedras de color:

Dentro de la complejidad que D 14.844 11.719 10.254 8.789 6.925 5.593 4.883 2.557 1.758 1.039
existe para graduar y evaluar E 11.719 10.742 8.594 8.301 6.037 5.415 4.794 2.397 1.678 959
las piedras de color, por la | = F 9.473 8.789 8.301 7.324 5.904 5.238 4.705 2.237 1.598 879
inexistencia de métodos de | 9 TG 7.617 8.008 7.129 6.641 5.504 5.060 4.616 2.157 1.398 839
reconocimiento universal, se | & H 5.859 5.682 5.593 5.415 5.327 4.350 4.084 1.918 1.318 799
ha elegido una clasificacion 3 | 5.060 4.705 4.528 4.350 4.084 3.729 3.551 1.838 1.238 759
gasada en el nuevo sistema 2 J 3.906 3.658 3.551 3.462 3.374 3.285 3.018 1.678 1.119 719
R R e A

T 237 157 077 . . . 67 . 7

ficacion acordada con el Ins-

fituto Gemolo-gico Espafiol, M 1.758 1598 1.518 1438 1.358 1.278 1.199 959 719 529

La referencia a Gemewizard 1 =
se refiere exclusivamente a IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 Si2 1 12 13

la clasificacion seglin colores

y calidades, mietnrs que los D 21.094 17.090 15.723 13.672 10.653 8.452 6.143 3.196 1.678 1.119
precios publicados se han es- E 17.578 15.820 15.137 13.086 9.588 7.901 5.948 2.956 1.598 1.039
timado seglin investigacion de ~ F 16.641 13.672 13.135 11.719 8.878 7.480 5.682 2.797 1.518 959
mercado mayorista en Espaiia. g G 12.695 11.719 10.742 9.766 8.434 6.960 5.469 2.637 1.478 879
La equivalencia entre los gra- o H 9.766 9.428 7.670 7.102 6.747 5.824 4.972 2477 1.438 799
dos clasicos GOLD&TIME ol 7.608 7.324 6.783 5.993 5.593 5.415 4.705 2.317 1.398 759
(Inversion, Alta Joyeriay toda 8 J 5.504 5.327 5.149 4.794 4.616 4.439 4.261 2.157 1.358 719
la graduacion de Comercial)y N K 4.155 3.955 3.755 3.516 3.356 3.196 3.036 1.998 1.199 679
ElSisiemall GEEGemervizard L 3516 3276 2956 2717 2557 2397 2237  1.758 1.119 639
puede encontrarse en lapagina M 2.637 2477 2.317 2.157 1.998 1.918 1.678 1.518 959 599

correspondiente a precios de
piedras de color de este mismo

numero, a continuacion de los IF VVS1 VSZ V$S1 VS2 Si1 Si2 1 12 I

precios de diamantes.

: D 42.227 32.227 28.809 24.854 17.756 12.074 9.677 5.833 2.397 1.438
pese al so del Gemewizard, || g 30.273  28.320  26.367  22.822  16.868 11630 8700 5273 2157  1.358
on piodras de colormantienen | & _F 27.344 25301 23.633  20.874  16.779  11.275  8.327 5034  2.077 _ 1.278

o
un fuerte componente subje- o O 24.170 21.484 19.531 17.505 15.026 10.147 7.830 4.714 1.998 1.199
tivo. En cualquier caso debe o H 20.197 17.312 15.536 13.583 10.866 8.736 7.191 4.554 1.918 1.119
considerarse Inversion y Alta g | 14.293 13.583 12.784 11.319 8.980 7.320 5.531 4.395 1.758 1.039
Joyeria para piedras sin inclu- o J 9.055 8.833 8.079 7.768 7.013 6.037 5.327 3.835 1.518 959
siones destacadas y grados de ® K 7.191 6.632 6.392 6.072 .57 3 4.554 3.995 3.356 1.438 879
color brillo y calidad de talla L 4.954 4.714 4.554 4.235 4.075 3.835 3.675 2.797 1.278 799
superiores a la media. M 4.395 4.235 4.075 3.915 3.755 3.596 3.436 2.397 1.119 719

No se consideran piedras
tratadas con procedimientos

quc no cstén ampliaments IF_ VVS1 VVS2  VS1 VS2 sI1 SI2 11 12 13

reconocidos por el mercado

internacional de las eemas D 53.711 47.383 43.945 35.547 28.764 16.779 11.541 5.993 2.797 1.518
DTl G s g E 38.965  36.133 34180  31.250 25124  15.092  11.097 5353 2397  1.438
relionado, otc. sexcopeionds | £ _F 36.133  34.180 32227 26465 22283 14444 9988 5194 2237  1.358
los admitidos de forma gene. | 5 G 31.641  27.344 25488  20.020  20.508  13.583 9100 5034 2157  1.278
ralizada. como ¢l tratamiento | & H 26.634  20.952 19531 19.975 16.602 12.074 9277  4.874  2.077  1.199
moderado con aceites naturales g | 17.667 16.957 16.158 14.862 14.293 10.032 7.990 4.714 1.918 1.119
enel caso de laesmeralday los e J 12.074 11.621 11.168 10.565 10.298 9.322 7.191 4.315 1.758 1.039
tratamientos térmicos conven- ¥ K 8.070 7.591 7.351 6.951 6.792 6.392 6.232 3.835 1.598 959
cionales para los corindones. L 6.951 6.712 6.392 6.152 5.913 5.034 3.995 3.755 1.438 879
En concreto, para la esmeral- M 5.593 5.194 4.874 4.554 4.235 3.915 3.675 3.596 1.278 799
g;‘r’as;i%%?;;dggﬁelt?jagrzcig: Para las piedras de peso superior a 4,50 ct., deberé considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
tratamientos habituales, salvo IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 1 12 13

demostracion en contrario. En
tal caso, con certificado, regis-
tran elevaciones de precios
superiores al 60%.

Salvo las excepciones citadas
en las propias tablas, no se
tiene en cuenta el origen de las
piedras a la hora de establecer
sus precios promediados. Un

76.328 63.340 53.706  51.050  37.553 = 23.082 14.782 5.433 3.196 1.598
58.5645 55.029 52.246  48.076 = 35.938 @ 22.195 14.382 5.034 3.036 1.518
48.291 47.266  49.268 41.748  31.161 20.153 13.317 4.714 2.876 1.438
42.559 40.820  37.471 35.234  25.320 18.643 12.429 5.513 2.637 1.358
35.147  29.297 27.211 24.290  21.129 15.980 10.653 4.395 2.557 1.278
23.082 22.603  22.106 18.217 17.063 13.228 9.766 ) 2k 2.317 1.199
16.069 15.181 15.004 13.583 12.695 10.831 8.789 3.596 2.077 1.119
11.745 11.186 10.946 10.307 9.636 7.511 6.632 3.356 1.918 1.039

5,00-5,99 CT
SrrXx<"TomMmo

origen, concreto certificado 8310  7.830  7.591 7.431 7111 6.871 6.312 2956  1.598 959
E‘ées ;rélgfgg?:ggrgs é’;e;“r’l'o 6.792 6.552 6.312 5.993 5.833 4.954 4.714 2.237 1.358 879
se indica lo contrario, en EU- Para las piedras de peso superior a 5,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 3-12 %.

ROS POR QUILATE . PESOS SUPERIORES EN www.d iamantesoro'org © GOLD&TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio.
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DIAMANTES TALLA ESMERALDA

1.953 1.855 1.660 1.563 1.465 1.289 1.172 913 693 498

Precios en Euros/quilate 1€=1,10$%
m IF_VVS1 VVS2  VS1  VS2 SI1 SI2 1 12 13
D 7478 5786 5195 4893 4268 3906  3.516  2.344  1.367 977
| - E 5801 5176 4756  4.346  4.028 3789  3.320 2197  1.270 879
K F 4883 4468 4268 3887 3721 3584  3.125 21419 1.172 830

O © G 4346 3906  3.779 3687 3589  3.516  3.027  2.021  1.094 781
& H 3006  3.838 3735 3623 3535 3418 2930  1.855  1.025 752
& | 3442 3206 3223  3.164 3027 2930 2852  1.777 977 684
° 8 J 3047 2069 2801 2725 2539 2480 2310  1.709 947 654
S K 2124 1992 1953 1924  1.807 1680 1650  1.270 928 635
L 1743 1660  1.563 1514 1416  1.318  1.245 947 879 557
M 1328 1.245 1162 1.123  1.045 996 928 879 664 459
IF__ VVS1 VVS2 ~ VS1  VS2 si1 SI2 1 12 13
D 11318 7.227 6348 5469  4.858 4102  3.662 2637  1.660 996
E 7715 6543 6.055 5273  4.785  4.053 3418 2441  1.577 913
w F 6.768  6.055 5493  4.854 4541  3.809  3.320  2.148  1.49 830

© G 5400 4932 4688 4580 4375 3833 3203 2051  1.328 781
2 H 4500 4102 3.965 3828 3716 3555  3.125  1.777  1.245 747
T | 3006 3633 3584 3506 3213 3076 2832  1.709  1.172 708
8 J 3418 3223 3101 2930 2734 2539 2246  1.660  1.040 664
< K 2363 2539 2441 2168  2.051 1953  1.875  1.357 996 625

L 2441 2363 2246 2051  1.855  1.748 1465  1.172 879 581

I l M

HEED 10.645 9.277 8.130 7.959 6.836 5.859 3.389 2.344 1.611
11.572 9.473 8.423 ({561 7.031 6.543 5.801 3.125 2.266 1.465
10.078 8.906 7.764 6.563 6.416 6.309 5.728 2.930 2.217 1.367
7.754 7.100 6.602 6.367 6.079 5.908 4.883 2.725 1.953 1.318
6.543 6.250 5.640 5.347 5.225 4.980 4.785 2.588 1.880 1.270
5.703 5.371 5.078 5.039 4.883 4.834 4.678 2.441 1.826 1.172
4.980 4.639 4.570 4.102 3.906 3.755 3.438 2.314 1.758 1.074

3.613 3.516 3.418 3.320 3.223 3.174 2.637 1.953 1.660 Sl
3.125 3.027 2.930 2.832 2.246 2.441 2.441 1.855 1.563 952

ﬂl
J 1,50-1,99 CT.
SrrXx<— ToOmmo

2.441 2.344 2.246 2.148 1.953 1.855 1.826 1.660 1.367 928

IF__VVS1 VVS2 ~ VS1  VS2 sit SI2 11 12 13
D 23340 16553 15234 12656 11426 8691 6738 4102 2637  1.221
E 17480 15.625 12500  11.719 10254 8496 6592  3.809 2441  1.172
w F 15527 12451 10938 10.107  87.500  8.301 6445 3613 2246  1.123
0 G 11826 10693 9434 9375 8789  7.178 6152 3418 2148  1.074
& H 9.092 8516 7764 7544 7383 6875 5859  3.320  2.100 977
8| 6.836 6348 6250 5957 5859 5762 5273 3125  2.051 928
g J 5273 5200 4883 4785 4766 4590 4395 2930  1.953 879
N K 4980 4590 4492 4395 4199 4004 3809 2832  1.855 850
L 4365 3906 3809 3613 3418 3223 2832 2637  1.758 801

3.711 3.418 3.223 3.174 3.027 2.930 2.637 2.441 1.465 732

D 44312  29.180 25.313  23.828 19.043 13.647 9.277 6.152 2.832 1.875
E 27.559  26.953 23.804 20.142 18.418 12.500 8.447 5.771 2.539 1.797
F 25.977 22529  21.709 18.677 14.766 11.914 8.008 5.469 2.441 1.758
G 19.956 18.594 17.676 16.797 13.647 9.551 7.178 5.146 2.295 1.680
H 15.234 16.797 14.990 13.184 10.547 8.203 6.885 4.854 2.148 1.611
I
J
K
L
M

12.402 12.266 11.719 11.250 S el 7.490 6.201 4.565 1.953 1.465
10.645 9.863 8.789 7.837 7.104 6.543 5.859 4.395 1.855 1.426
8.887 7.910 7.617 6.836 5.762 9.391 5.244 4.102 1.758 1.172
5.566 5.371 5.078 4.883 4.395 4.268 3.906 3.652 1.660 1.074
4.561 4.297 4.199 4.004 3.809 3.711 3.584 3.301 1.465 977

=
()
(2]
o)
(32]
1
(=]
S
(32

-
-
O
&

IF__VVS1 VVS2 ~ VS1  VS2 sit sI2 11 12 13

D 54785 41504 39429 31006 27.637 18.848 14941 6416 3418  2.246

E 42285 36621 34375  30.078 26563 15479  11.816  6.152  3.027  1.875

K F 33601 32207 32617 28369 22559 14.014  11.328 5957 2832  1.807
© G 30.273  27.344  26.367 23438 21582 13672 9473 5586 2637 _ 1.777
8 H 24.902 21484 20.801 19531 18.652 12402 8789 5322 2441  1.699
gl 17578 16504 15039 14258  13.916 9375 8203  4.883 2344  1.660
8 J 12207  11.035 10908 9961 9863 8691 6836 4688 1953 1563
¥ K 10254 8105  7.910 6533 6152 5664 5371 4297 1855  1.367
L 7129 6934 6641 6348 5957 5566 4590 4102 1592 1172
M 5859 5469 5078 4688 4395 4102 3906 3809 1270  1.025

Para las piedras cercanas al limite superior, debera considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
OTROS PESOS Y TALLAS: WWW.DIAMANTESORO.ORG © GOLD&TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio.
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PIEDRAS DE COLOR
Notas generales a las tablas de precios GOLD&TIME de Piedras Preciosas de Color

Los precios se basan en la graduacion segun el sistema desarrollado por el IGE para establecer de una forma rapida y simple una correlacion entre las calidades comerciales
mencionadas en las tablas Gold&Time y la calidad de las gemas. Este sistema ayuda a tener una orientacion aproximada del precio de la gema en funcion de su calidad,
pero nunca puede entenderse como un precio exacto de compra o venta en el mercado. El sistema se basa en la determinacion de tres de los parametros de calidad
de las piedras de color: Tonalidad, Intensidad y Pureza. Estos parametros deberan evaluarse en este mismo orden para obtener una nomenclatura de tres letras. La
tonalidad e intensidad deberan evaluarse A SIMPLE VISTA y sobre una BASE BLANCA.La pureza debera evaluarse A SIMPLE VISTA. El precio de las piedras de color esta
condicionado por otros tres parametros adicionales: Peso, Calidad de Talla y Tratamientos. Es importante tener en cuenta que las tablas G&T establecen unos precios
para gemas de calidad de TALLA BUENA y SIN TRATAMIENTOS GRAVES. Para calidades inferiores se aplicaran descuentos sobre los precios publicados.
Procedimiento de graduacion: 1.- Determinar cada uno de los tres parametros de calidad, y su clasificacion en letras, segun la TABLA 1.

2.- En funcion de los tres parametros establecidos determinar la calidad comercial segun la clasificacion de la TABLA 2.
El desarrollo completo de esta metodologia se encuentra explicado en la pagina web del IGE, www.ige.org, apartado GRADUACION DE PIEDRA DE COLOR.
El IGE aconseja la utilizacion del sistema GemeWizard como sistema de graduacion de calidad de piedra de color mas exacto y GemePrice como sistema de valoracion
internacional de las gemas. Ambos sistemas se explican detalladamente en el mismo apartado de la web del IGE.

TABLA 1 TABLA 2 - EQUIVALENCIAS TABLAS DE PRECI0OS GOLD&TIME - CARACTERISTI-
o Color Claridad
CARACTERISTICAS IGE Tor . - B = 5 E
~  _, TIPODETONALIDAD A A EXCepcional Extra Alta Joyeria Comercial A+ Comercial A
Graduacion A B Extra Alta Joyeria Comercial A+ Comercial A Comercial B
ESMERALDA RUBI ZAFIRO A C Alta Joyeria Comercial A+ Comercial A~ Comercial B Comercial C
A D Comercial A+ Comercial A Comercial B Comercial C Comercial D
“Tipo Colombia” “Tipo Birmania”“Tipo Birmania” — A E Comercial A Comercial B Comercial C Comercial D Comercial E
A
Otros Otros “Tipo Ceylan” Color Claridad
B Ton. Int. A B C D E
otrs B A Extra Alta Joyeria Comercial A+ Comercial A Comercial B
L B B Alta Joyeria Comercial A+ Comercial A Comercial B Comercial C
i B C Comercial A+ Comercial A Comercial B Comercial C Comercial D
INTENSIDAD B D Comercial A Comercial B Comercial C Comercial D Comercial E
Graduacién B E Comercial B Comercial C Comercial D Comercial E Comercial F
Muy Intenso )
A Color Claridad
Intenso Ton. Int. A B C D E
B C A Comercial A Comercial B Comercial C Comercial D Comercial E
Media C B Comercial B Comercial C Comercial D Comercial E Comercial F
| C C Comercial C Comercial D Comercial E Comercial F Comercial G
W C D Comercial D Comercial E Comercial F Comercial G

Ton: Tonalidad. Int: Intensidad de color. La Categoria Excepcional presupone la ausencia absoluta de inclusiones sin lupa, y extremadamente pequefas con lupa 10x

ESMERALDA RUBI ZAFIRO

- Intensidad
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NOTA A LA INTENSIDAD DE COLOR:
Los colores demasiado oscuros rebajan la calidad de la piedra
en el mismo sentido que los demasiados claros.

NOTASALASMUESTRASDE COLOR:EstasimagenesseincluyenatituloESTRICTAMENTEILUSTRATIVO. LareproducciénimpresaNUN-
CA puede equipararse a la observacion directa de la piedra de color, que debera ser observada através de un sistema patron, tipo Gemewizard o similar.
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ZAFIROS AZULES (Todos los origenes excepto Burma) 1€=1,10%  ZAFIROS AZULES (Burma) 1€=1,10%
Euros/quilate Euros/quilate
0,02-0,09 ct 0,10-0,29 ct 0,30-0,49 Cab. 1-5ct Cab. 5-8ct 1-2 ct 2-3 ct 3-4 ct
Extra 433 548 563 1.544 2.092 Excepcional 7.409 10.214 11.911
Alta joyeria 190 289 306 814 1.206 Extra 6.175 8.512 9.925
Comercial A+ 92 173 185 479 730 Alta joyeria 4.328 6.348 7.588
Comercial A 63 107 118 234 392 Comercial A+ 2.943 4.184 5.482
Comercial B 85) 40 52 124 196 Comercial A 1.991 2.539 3.780
Comercial C 23 26 85 55 61 Comercial B 1.125 1.399 2.063
Comercial D 12 12 17 17 23 Comercial C 485 690 779
gomercia: E 202 343 418
0,5-1 ct 1-2 ct 2-3 ct 3-4 ct 4-5 ct ONIGIE 92 144 196
Bxtra 2.256 4.314 5.906 6.636 6.636 Lodn 2 43 12 87
a joyeria 1.570 3.376 4.588 5.482 6.059
Comercial A+ 1.007 2507 3.635 4.443 5.309 . ol s
Comercial A 750 1.673 2.453 3.232 3.578 Excepcional 18.143 21.813 30.815
Comercial B 491 923 1.356 2.106 2.323 Extra 15.119 18.177 25.679
Comercial C 271 548 866 1.212 1.399 Alta joyeria 10.676 14.138 19.043
Comercial D 141 303 548 721 779 Comercial A+ 7.906 10.531 13.272
Comercial E 63 159 280 375 462 Comercial A 5.597 6.954 9.810
Comerc!al F 33 84 115 185 260 Comercial B 2.885 4.213 5.857
Comercial G 21 40 61 66 87 Comercial C 889 2.077 2.291
Comercial D 514 952 1.094
Comercial E 274 462 462
5-6 ct 6-8 ct 8-10 ct 10-20 ct  [os precios son Comercial F 110 185 173
Extra 9.291 11.481 11.945 17.254 ISR
Alta joyeria 7.502 8.742 9.060 12,695 Yor,promediadosya ZAFIROS PADPARADSCHA 1€=1,13$
Comercial A+ 6.636 7.329 7.502 9.089 fituloexclusivamente Euros/quilate
Comercial A 4.847 5.482 5.886 7.040 Orientativo. GOL 1-2 ct 2-3ct 3-5ct 5-7 ct
Comercial B 2.764 3.174 3.837 4.818 & TIME no se res- Coleccion 4.466 8.587 12.049 19.043
Comercial C 1.812 2.106 2.741 2.828 ponsabiliza de las Alta joyeria 3.722 7.156 10.041 15.869
Comercial D 1.024 1.298 1.673 1.731 consecuencias que Comercial A+ 2.020 3.390 6.030 7.963
Comercial E 534 707 808 880 de su uso indebido Comercial A 793 1.047 2.727 3.243
Comercial F 303 332 390 418 pudieran derivar- Comercial B 234 303 568 857
Comercial G 101 115 133 156 se. Comercial C 92 98 127 190
RUBIES (Todos los origenes excepto Burma) 1€=1,13$ RUBIES (Burma)
Euros/quilate ’ Euros/quilate
0,02-0,09ct 0,1-0,29ct 0,3-0,49ct Cab.1-5ct Cab.5-8ct Debido al boicot de las Naciones Unidas al régimen de Myanmar (Bir-
Extra 253 398 995 2.251 5.194 mania) no hay disponibles por el momento cotizaciones de los rubies
Alta joyeria 188 S5 678 721 2.712 de este origen. No obstante, los rubies no tratados (con certificado) de
Comercial A+ 156 289 491 404 1.414 la siguiente tabla pueden tener su origen en Birmania, en algunos casos
Comercial A 110 228 352 231 548 previos al boicot.
gomercia: 3 63 167 214 58 231 1€=113$
omercia 42 118 170 38 138 i i =
e i 1 L e e RU BI_ES (Sin Tratamientos) )
Euros/quilate
0,5'1 Ct 1'2 Ct 2'3 Ct 3'4 Ct 4'5 Ct _ 0'5_1 Ct 1_2 Ct 2_3 Ct 3_4 ct 4_5 Ct
Excepcional 4.211 10.286 17.918 26.545 34.774 Excepcional 16.792 34.173 53.667 82.404 112.527
Extra 3.052 6.780 12.984 19.476 24.987 Extra ] 13.994 28.478 44.722 68.670 93.772
Alta joyeria 2.075 3.809 8.656 11.974 15.638 Alta joyeria 8.079 14.571 27.526 37.393  59.408
Comercial A+ 1.499 2.770 5.540 7.502 10.099 Comercial A+ 5.194 8.021 14.253 20.486  29.753
Comercial A 1.108 2.020 3.174 5.482 6.780 Comercial A 3.751 5.194 9.637 13.388 15.933
Comercial B 732 1.125 1.659 2.943 3.607 Comercial B 2.077 2.496 5.597 7.790 10.070
Comercial C 361 571 851 1.345 1.731 Comercial C 894 1.284 2.279 3953 6.175
Comercial D 127 326 482 692 906 Comercial D 329 822 1.154 1.803 2.594
Comercial E 51 167 271 364 459 Comercial E 98 361 433 591 776
Comercial F 27 55 101 127 176 Comercial F 40 75 138 179 248
Comercial G 20 35 46 69 92 Comercial G 23 &5 46 69 92
ESMERALDAS (Todos los origenes) 1€=113$ NOTAS A LOS PRECIOS DE RUBIES
Tt ’ Flux Healing.- El ‘relleno de flujo’ (flux healing) de las fisuras ocurre
0,02-0,09ct 0,1-0,24ct 0,25-0,49 ct Cab. <5ct Cab.5-10ct durante el tratamiento térmico de los rubies y suele irasociado al uso de
Extra 1.123 1.460 2021 1587 3174 aditivos de borax. Una cantidad moderada es admitida en el comercio,
Alta joyeria 728 1.001 1.489 830 1587 pero una presencia significativa supone descuentos en los precios.
Comercial A+ 413 574 854 439 732 - = +- c
Comercial A 154 266 342 269 488
Comercial B 39 117 195 98 244 Ligero 0a-5% 0a-5% -8% a-12% -10% a - 15%
Comercial C 24 66 110 59 142 - moderado
Comercial D 10 15 24 20 39
Destacado 0a-5% 0a-5% -10%a-15%| -15% a-20%
0,5-1 ct 1-1,5 ct 1,5-2 ct 2-3 ct 3-4 ct
Excepcional 4.717 7.819 9.407 10.781 11.590 Relleno de vidrio.- La mejora de la apariencia de puraza en el rubi por
Extra 3.931 6.516 7.839 8.984 9.658 relleno de fisuras con vidrio esta cada vez mas extendida, especial-
Alta joyeria 2.930 5.012 6.030 7.031 7.764 mente en calidades de Comercial B hacia abajo. Los precios de estos
Comercial A+ 2.197 3.931 4.639 5.908 6.445 rubies oscilan en el mercado internacional entre uno y 50 ddlares por
Comercial A 1.465 2.754 3.711 4.492 4.712 quilate, en funcién de su color, tamafio, brillo y transparencia.
Comercial B 757 1.608 2.227 2.686 2.954
Comercial C 439 802 1.252 1.465 1.636
Comercial D 232 364 510 708 830 NOTAS A LOS PRECIOS DE ESMERALDAS
Comercial E 93 172 278 300 449 . . . "
Comercial F 51 68 102 115 173 En los precios se asume un tratamiento generalizado, admitido y mo-
Comercial G 27 30 46 49 59 derado de impregnacion con sustancias incoloras y de origen natural,
_ . g i como el aceite de cedro, o polimeros reconoidos por la industria como
Excepcional 1; gggt 152 go(;:;t 61 48 1?0 8 1180 1(;;3 Losprecios sonpara Opticon (reversible) o Excel™ (duradero). La intensidad de estos
EXia 10332 10,669 11792 15161 venta al mayor, pro- tratamientos puede causar diferencias de precios como las siguentes:
Alta joyeria 8.398 8.667 9.277 11.475 [EER - : +- )
Comercial A+ 6.958 7.422 7.544 8.691 6xclusivamente
Comercial A 4.956 5713 6.201 6.494 Orientativo. GOLD Ausencia - - +50 2 +100% | +100% o mas
Comercial B 3.198 3.833 4.395 4639 &TIME no se res- Baja <1 ct = +5 2 10% +5a+10% | +10 a +20%
Comercial C 1.978 2.368 2.588 2.930 Pponsabiliza de las Baja 1-5 ct - +5 2 10% +10 2 +20% | +20 a +30%
Comercial D 1.050 1.147 1.367 1.563 R Baja 5-15 ct = +10 a +20% | +20 a+30% | +30 a +50%
Comercial E 574 623 757 891 de su uso indebido 0% 0% 0% 0%
Comercial F 232 273 342 415 pudieran derivar- Moderada o" °° ‘; °
Comercial G 68 88 98 146 Se. Extensa 0% -10 a -30% -10 a -30% -
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CROMOTURMALINA 1€=1,10$ TURMALINA PARAIBA 1€=1109%
Euros/quilate 0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5ct 5-10 ct Euros/quilate 0,2-0,5 ct 0,5-1 ct 1-2 ct 2-3 ct
Extra 293 378 500 537 830 Extra 1.807 5.371 11.328 18.799
Alta joyeria 195 293 415 439 684 Alta joyeria 1.172 3.906 7.031 14.648
Comercial A+ 159 244 366 391 586 Comercial A+ 879 3.174 5.713 10.742
Comercial A 122 195 317 342 488 Comercial A 586 2.441 4.395 6.836
Comercial B 95 146 232 293 391 Comercial B 439 1.465 2.930 4.395
gomercia: g 68 98 146 244 293 Comercial C 293 488 1.465 1.953
omercia 49 71 98 151 186 Comercial D 195 342 977 1.367
Comercial E 29 44 49 59 78 Comercial E 98 195 488 781
La turmalina de Paraiba se produce en una mina del pueblo de Séo José da
TURMALINA VERDE Batalha, localizado en el estado de Paraiba en el nordeste de Brasil. Aunque
; presenta diferentes tonos, los precios indicados lo son para el azul-verdoso
Euros/quilate 0,5-1ct 1-2ct 2 -3¢t 3-5c¢t 5-10 ct «neony, el mas intenso de ellos, y para piedras con una notable Ii,mpieza, aun-
Extra 49 168 232 244 278 que puedenlé)resentlar algl‘J”nas !l%eras g]cllésmntefl. Las tallas énals frec_u’entes
Alta joyeria 39 68 171 195 215 son esmeralaa, oval y perilia, si bien abundan tallas propias de la region, co
Comercial A+ 32 59 134 159 181
Comercial A 24 49 98 122 146 GRANATE DEMANTOIDE (ANDRADITA)
Comercial B 17 34 68 98 112 Euros/quilte 0,5-1 ct 12 ct 23 ct
DINENE A 10 20 39 3 78 Extra 1.050 2.344 3.662
GomerelallD 7 15 29 56 63 Alta joyeria 879 1.758 2.441
Comercial E 5 10 17 39 49 GoaToralE 708 1.318 1.953
Comercial A 537 879 1.465
TURMALINA ROJA Comercial B 403 659 1.050
Euros/quilat Comercial C 269 439 635
HHOSTATERe 0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5ct 5-10 ct Comercial D 208 308 464
Extra 100 215 305 342 464 Comercial E 146 176 293
Alta joyeria 78 166 244 293 342
Comercial A+ 63 127 195 234 269
Comercial A 49 88 146 176 195 grzhg‘a‘thE TSAVORITA
Comercial B 37 68 105 125 156 (ST
. 0,5-1 ct 1-3 ct 3-5¢ 5-10 ct
Comercial C 24 49 63 73 117 2
Comercial D 17 37 51 59 93 Extra 659 1.538 2.368 3.076
Comercial E 10 24 39 44 68 Alta joyeria 586 1.221 1.953 2.686
Comercial A+ 488 952 1.660 2.246
Comercial A 391 684 1.367 1.807
;I;gSI?MQLINA ROSA Comercial B 293 488 903 1.221
e RTINS E R T —
Extra 100 193 293 305 383 Comercial E 73 98 234 391
Alta joyeria 88 166 220 293 342
Comercial A+ 63 115 146 190 244
Comercial A 39 63 73 88 146 GRANATE ALMANDINO
Comercial B 27 42 54 66 107 Euros/quilate
Comercial C 16 20 34 44 68 0,5-1 ct 1-5 ct 5-10 ¢ 10-30 ct
Comercial D 12 17 27 34 59
; Extra 10 20 32 59
Comercial E 8 15 20 24 49 élta (Ve 8 lg % g gg
omercial A+ 7
TURMALINA BICOLOR Comercial A 6 12 15 20
Euros/quilate 1-3ct 3-5ct 5-10 ct 10-20 ct >20 ct Comercial B 4 8 11 15
Extra 171 232 269 354 n.d. Gomercia' £ 3 3 2 19
Alta joyeria 102 220 b 250 ng. Comercial E 1 1 2 4
Comercial A+ 5 5 7 n.d.
Comercial A 63 88 98 132 n.d.
Gomercial B = . % . n¢- GRANATE PIROPO
Comercial b 20 24 3 o ng Eoslust 0,51 ct 1-5 ct 510c  10-20 ct
Comercial E 10 15 20 29 n.d. o= ) B )
Extra 32 42 46 54
Alta joyeria 20 29 34 39
CUPROTURMALINA Comercial A+ 15 21 24 27
; Comercial A 10 12 15 15
gt 1-2 ct 2-3ct 3-5ct 5-8ct 8-10 ct Comercial B 6 8 11 12
Extra 1.465 1.978 3.320 4.980 5.591 Comercial C 3 5 8 10
Alta joyeria 1172 1.758 2.734 3.613 4.541 Comercial D 2 3 S 7
Comercial A+ 952 1.367 2.197 3.149 3.882 Comercial E 1 1 2 4
Comercial A 732 977 1.660 2.686 3.223
gomercga: g 537 781 1.318 2.075 2.686
omercia 342 586 977 1.465 2.148
Eomercalle 342 286 77 465 2142 GRANATE GROSSULARIA VERDE
Comercial E 34 73 122 220 488 HOSTER 0,5-1 ct 1-3 ct 3-5¢ 5-10 ct
Extra 37 208 439 586
TURMALINA AZUL Altajoyeria 2 100 e 503
Euros/quilate 1-3ct 3-5ct 5-10 ct 10-20 ct >20 ct Comercial A 24 68 98 146
Extra 244 391 500 562 nd, ~ gomerciald e s 7 e
Alta joyeria 195 317 415 439 n.d. Comercial D 9 12 29 32
Comercial A+ 164 232 305 317 n.d. Comercial E 3 5 10 15
Comercial A 132 146 195 195 n.d.
gomercial (B; 98 117 132 132 n.d.
omercial 63 63 68 68 n.d.
Comercial D 37 44 68 54 nd GRANATE GROSSULARIA NARANJA
Comercial E 10 24 54 39 n.d. MM 0.5-1 ct 1-3 ct 3-5¢ 5.10 ct
Extra 32 51 85 183
LT ETACIEECYE e
uros/quilate 1
Extra n.d. 134 220 378 562 Comercial B 20 27 42 68
Alta joyeria n.d. 98 171 269 439 Comercial C 15 20 34 49
Comercial A+ n.d. 76 125 195 366 Comercial D 9 12 22 32
Comercial A n.d. 54 78 122 293 Comercial E 3 5 10 15
Comercial B n.d. 42 59 85 220
Gomercia’ © ng. - > % 152 OTROS VARIEDADES, COLORES Y GEMAS:
Comercial E n.d. 6 10 15 44 WWW.GOLDANDTIME.ORG/DIAMANTESORO
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EZA|/=||$to ESTRELLA 1€=1,10$ PERLAS CULTIVADAS (Euros) 1€=1109%
SHTOSTUTEe 0,5-1ct 1-3ct 3-5c¢t 5-10 ct 10 - 20 ct Extra Alta Joy. Joyeria  Comerc.  Comerc.-
Extra 317 202 692 1.558 866 Akoya-Perlas sueltas
Alta joyeria 231 115 692 1.385 692 Diametro maximo
Comercial A+ 173 115 346 1.039 692 2,0-2,5 mm 2,93 2,44 1.95 0,98 0,33
Comercial A 115 58 346 692 346 2,5-3,0 mm 342 2,69 2,44 1,46 0.49
Comercial B 72 58 87 433 346 3,0-3,5 mm 4,39 342 2,69 1,71 0,57
Comercial C 29 14 87 173 87 3,5-4,0 mm 4,88 3,91 2,93 2,20 073
Comercial D 20 14 14 101 87 4.0-4.5 mm 5.86 4.64 3.17 2.44 0.81
4,5-5,0 mm 6,35 4,88 3,42 2,69 0,90
RUBI ESTRELLA 5,0-5,5 mm 10.25 7.81 5,86 3.91 1.30
Euros/quilate R ' ' ' ' '
0,5-1ct 1-3ct 3-5ct 5-10ct  10-20ct ~ >>%0mm 1.14 1123 181 439 146
6,0-6,5 mm 18,07 12,21 8,30 5,37 1,79
Alta joyeria 1.293 646 837 1.673 837 7’0 7’5 : ; : ; :
; ,0-7.5 mm 39,06 25,39 17,58 10,74 3,58
Comercial A+ 848 646 563 1.399 837
Comercial A 404 202 563 1.125 563 fo LT e wE O L
Comercial B 329 202 190 753 563 8,0-8,5 mm 117,19 80,57 58,59 34,18 11,39
Comercial C 254 127 190 381 190 8.5-9,0 mm 166,02 107,42 70,80 41,50 13,83
Comercial D 150 127 29 219 190 9,0-9,5 mm 329,59 207,52 151,37 95,21 31,74
AGUAMARINA 9,5-10,00 mm 402,83 244 14 158,69 104,98 34,99
Euros/quilate Akoya-Hilos de 16/18"
0,5-1ct 1-3ct 3-5ct 5-10 ct 10 - 25 ct Didmetro maximo
Extra 203 476 544 708 508 2,0-2,5 mm 330 281 183 115 38
élta iovgr:aA _ 123 4211 ? ggg ggg ggg 2,5-3,0 mm 366 288 186 17 39
omercia 3,0-35 403 293 195 120 40
Comercial A 107 200 317 381 352 —-n
. 3.5-4,0 mm 391 Bills 205 122 41
Comercial B 56 93 173 222 234
. 4,0-4,5 mm 439 330 220 127 42
Comercial C 44 78 132 171 181
Comercial D 12 24 29 49 54 LoDl Sl S ot I i
Comercial E 5 5 10 29 34 5,0-5,5 mm 757 476 269 137 46
5,5-6,0 mm 745 476 293 183 61
6,0-6,5 mm 801 505 317 195 65
’,?J,I;sl/zgﬂ,a‘o,‘eNDRlTA 6.5-7,0 mm 1172 635 378 232 77
<0,5 ct 0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5ct 7,0-7,5 mm 1.392 854 476 269 90
Extra 4.150 5.493 8.118 10.986 11.536 7,5-8,0 mm 1.807 952 537 317 106
Alta joyeria 3.906 5.127 7.446 9.766 10.132 8,0-8.5 mm 2.856 1.294 647 378 126
Comercial A+ 3.052 3.906 5.432 6.470 6.592 8,5-9,0 mm 3.589 2.051 1.074 i3 171
Comercial A 2.686 3.418 4.761 5.615 5.859 9,0-9,5 mm 26.270 3.516 1.831 928 309
Comercial B 1.587 1.985 2.808 3.296 3.784 9,5-10,0 mm 9.766 5.859 3.418 2.100 700
Comercial C 1.221 1.528 2.197 2.686 3.174
Comercial D 293 415 659 928 1.270 ; ;
. China aguadulce-Hilos. Blancas
Comercial E 98 220 342 391 586 BTG e T
3-4 mm n.d. 24 1 3 1
TANZANITA 4-5 mm nd. 73 24 7 2
Euros/quilate 5-6 mm n.d. 95 42 15 )
0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-10ct 10 - 20 ct 6-7 mm n.d. 173 56 21 7
Extra ] 366 427 476 537 554 7-9 mm n.d. 337 115 28 9
Alta joygrla 317 366 439 213 522 8-9 mm n.d. 1.196 488 195 65
conea s’ e s
Comercial B 146 220 293 330 354 10-41 mm n.d 3.076 1.172 391 10
omercia 98 146 195 220 244 . .
Comercial D 73 105 134 159 166 China aguadulce-Hilos. Color
Comercial E 49 63 73 98 88 ?E"zme"o e = 7 T -
-4 mm n.d.
4-5 mm n.d. 88 54 16 5
PERIDOTO 5-6 mm nd 244 122 34 11
Euros/quilate 6-7 mm n.d. 488 244 73 24
0,5'1 ct 1-2ct 2-3ct 3-5c¢t 5-10 ct 7-9 mm n.d. 952 305 117 39
E)I(ttra : ?2; 193 152 %gg % g 8-9 mm n.d. 1.440 439 142 47
a joyeria N
Comercial A+ 15 58 95 131 146 e 24 el -~ - e
Comercial A 12 39 68 78 97 = * :
ggmg:g;;: (B: g % gg gg Zl Mares del Sur- Hilos de 16". Barrocas. _ _
Comercial D 4 9 16 o 36 Otros largos, multiplicar por factor de longitud. Didmetro maximo
Comercial E 2 3 8 16 29 10-11 mm 439 293 205 127 42
11-12 mm 635 403 281 146 49
TOPACIO AMARILLO - DORADO i o e =
) 13-14 mm 1.318 732 464 293 98
Euros/quilate
Extra 63 269 306 415 427 14,5-15 mm 2.930 1.855 977 366 122
: = 15-15,5 mm 3.418 2.246 1.172 635 212
Alta joyeria 54 220 229 244 269
Comercial A+ 44 146 164 195 208 .
Comercial A 34 73 98 146 146 Mares del Sur. Perlas sueltas. Blancas. Hilos
Comercial B 24 54 76 103 110 Didmetro méximo
Comercial C 15 34 54 59 ) 10-12,5 mm 12.207 8.789 5.859 4.150 1.383
gomercia: [E) 10 22 34 39 46 12,5-15 mm 30.273 17.090 10.254 6.836 2.279
omercia 5 10 15 20 20
Tahiti- Perlas sueltas. Redondas. Negras (Precio por perla)
Diametro maximo
TOPACIO IMPERIAL
Euros/quilate 8,0-8,5 mm 171 117 68 37 12
=trosiqutate 0,5-1ct 1-2ct 3-5ct 5-10ct 10 - 20 ct 8,5-9,0 mm 193 134 76 39 13
Extra 146 679 842 1.001 1.057 9,0-9,5 mm 256 171 95 49 16
Alta joyeria 98 479 610 732 747 9,5-10,0 mm 273 183 105 54 18
Comercial A+ 78 305 469 537 552 10-10,5 mm 313 220 139 63 21
Comercial A 59 132 327 342 356 10,5-11 mm 334 237 146 68 23
Comercial B 49 88 212 232 247 11-11,5 mm 364 266 176 95 32
ggmg:g:g: S gg 4213 2613 15? 135 11,5-12 mm 413 310 188 105 35
L 12-12,5 mm 486 332 215 17 39
TR 10 15 24 39 49 12,5-13 mm 679 415 264 132 44
13-13,5 mm 728 474 298 151 50

OTROS VARIEDADES, COLORES Y GEMAS: WWW.DIAMANTESORO.

13,5-14 mm 952 554 347 188 63
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Millones de euros ]
60
il j &0
{ I | |_ l I|I
[ B EXPORTACION IMPORTACION
| | | 1
ll | ll'J 1 ! | Joyeria en plata: 29.274.732 euros Joyeria en plata: 58.031.591 euros
40 b ||| ‘ == = == - =K PAIS Euros Y% PAIS Euros %
I _ TOTAL ....oooveveeeeeeeeeeen 29274732 oo 100,00 TOTAL ..o 58.031.591 .ooevvueeeen 100,00
' - & EEUU. ...oooviieeeeeeieecieeees 15275247 oo 52,18 DINAMARCA .....cccooovvvvvenne. 18.178.963 ....ovvviveeeen. 31,33
MEXICO ....cooovviiiiieeieiieeeieeens 3.109.582 ..ovieiieeen. 10,62 ITALIA ..o 9.538.073
) 20 PORTUGAL .......ccovveevveeveennee. 1.764.202 ..uveeeeeeeeeenns 6,03 CHINA ... 8.073.209
' FRANCIA .......ooovoeeeeeeeeeeeen, 1.058.615 ..covveeeeeeeen, 3,62 TAILANDIA .......ccovvviveeeeieenne. 6.273.272
ANDORRA .......oooovveeiieiieeieenen, 952.220 .ueeeiieeiieeeeen, 3,25 ALEMANIA ........cooovvveeeieenene. 4.744.583
i RESTO ....ooooovoeveeeeeeeeseeees 7114866 .o, 24,30 RESTO ...
Lo
4 [ | EE.UU e UL 30% ] DINAMARCA
e—— L [ ] MEXICO o ] ITALIA DINAMARCA 31%
Ge i euaa il [] PORTUGAL = G
D FRANCIA ITALIA 6%
Fuente: AEAT - DGA © GOLD TIME D ANDORRA \ RESTO 34% % ;ﬁg&z{ﬁ:ﬁ RESTO 24%
Los diamantes volvieron a recupe- [] RESTO 1 RESTO

rar terreno en enero, pero sélo un
1,5%, totalmente insuficiente para
compensar la pérdida del conjunto
del afio que viene a ser de un 3%.
Las piedras de color mantienen una
importante indice de crecimiento,
aunque ciertamente en 2019 practi-
camente desaparecieron del mapa.
Con ello, las principales en este mes
crecen un 180%, en linea con el con-
junto del afno, mientras el resto lo
hace de forma mas modesta. Las
perlas, por el contrario caen un 39%.

Millones de suros
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Fuente: AEAT - DGA © GOLD TIME

De nuevo las importaciones de to-
dos los metales preciosos crecie-
ron en octubre, en parte por el alza
continua de sus precios internacio-
nales, y en pare también, sobre
todo en el caso de la plata, por un
crecimiento en su demanda. Este
metal es el que registra un alza ma-
yor en tasa mensual, multiplicando
por diezacifrade 2019, y llevando
su crecimiento del acumulado has-
ta el 32%. El oro registré un alza
modesto, con mayor influencia de
la evolucion de su precio y platino,
paladio y rodio igualmente subie-
ron pero a un ritmo moderado.

Joyeria en oro: 118.954.044 euros

PAIS Euros Y%
TOTAL ....oooviiiiiiiiieeieeen 118.954.044 ...cccvvvviveanne. 100,00
SUIZA ..o, 42.954.903 .....cccevveviiiennne 36,11
FRANCIA ......ccooovviiiniiiiennne 17.860.580 .....ccocoveuveuvennnee 15,01
EEUU. ..ot 13.793.374 oo, 11,60
ITALIA ..o 8.234.961 .....coeveiiinne 6,92
MEXICO .....cccooveriininiineancnene 3.338.512 i 2,81
RESTO ....ooiiiiiiiiiiiiiiieeeee 32.TTLTLS e, 27,55
[ ] SUIZA
[ ] FRANCIA SUIZA 48%
[ ] EEUU
[0 ITALIA FRANCIA 11%
0 MEXICO \ RESTO 22%
] RESTO

— |

Joyeria en oro: 88.364.532 euros

PAIS Euros Y%
TOTAL ...oooveveeeeeeeeeeene 88.304.532 .ocviiieieinn 100,00
ITALIA ..o 28.060.854 ......oovvevenn. 31,76
§1\\15) 1N 11.248.939 ...ccovvveevvernin. 12,73
HONGKONG.......c.ccvevvreveneee. 8.092.439 ....ooviviiienn. 9,16
TURQUIA ..o, 7.336.370 e, 8,30
FRANCIA .....cooooveeveeeeeeeeenenen 7.083.798 ...ooeveeeeieennn. 8,02
RESTO ....ooovieveivieieeiecieeeenens 26.542.133 oo, 30,04
[ 1 ITALIA INDIA 12%

] INDIA ERANCIA 1190 ITALIA 23%

[ HONG KONG HONG KONG 9%

[ TURQUIA \ oen

[ ] FRANCIA RESTO 37%

[ ] RESTO

Total joyeria: 148.228.777 euros

PAIS Euros %
TOTAL oo 148.228.777 wovoeeeeeeerereran 100,00
101 727N 43.060.242 coooooooeeeee 29,05
EE.UU. oo, 29.068.621 ovoveeeerereran, 19,61
FRANCIA oo, 18.919.196 oo 12,76
ITALIA oo 8.992.239 oo, 6,07
MEXICO oo 6.448.094 ..o, 4,35
RESTO oo 41.740.386 oo 28,16
| suiza

D EE UU SUIZA 42%

L] FRANCIA BN

[ ITALIA

D MEX|CO RESTO 25%

__| RESTO

NOTA: Pequerias diferencias en los totales se deben a los redondeos

Total joyeria: 146.396.123 euros

PAIS Euros Y%

TOTAL .....ooooveeeeeeeeeee 146.396.123 .....c.ooeveeenn 100,00
ITALIA ..o 37.598.926 ...coovvveiiieeenn. 25,68
DINAMARCA .....cc.oovvvveenee. 18.308.468 .......oovveeen. 12,51
INDIA ..o, 12.434.129 ..o, 8,49
TAILANDIA .....cccovvveeieeinnnnn.. 11.083.995 ...ovvvveieiiiieeene 7,57
CHINA ..o, 10.950.107 ..oooevveieeieeeein. 7,48
RESTO .....oooiieeeeeeeeeen 56.020.498 ........ooevevveeenn. 38,27

] ITALIA DINAMAR-

' | DINAMARCA
L] INDIA

7] TAILANDIA
[ ] CHINA
| RESTO

INDIA 8%

HONG KONG 7%

\

ITALIA 19%

RESTO 45%

NOTA: Pequernas diferencias en los totales se deben a los redondeos

JOYERIA EN ORO EUROS % JOYERIA EN ORO EUROS %
UNION EUROPEA 38.810.114 36,33 UNION EUROPEA 47.632.742 53,90
RESTO EUROPA 42.717.775 39,99 RESTO EUROPA 10.438.776 11,81
AMERICA NORTE 12.978.647 12,15 AMERICA NORTE 1.858.263 2,10
AMERICA CENTRO Y SUR 4.159.722 3,89 AMERICA CENTRO Y SUR 124.251 0,14
ORIENTE MEDIO 2.656.751 2,49 ORIENTE MEDIO 258.270 0,29
ASIA'Y OCEANIA 4.698.595 4,40 ASIA Y OCEANIA 28.052.231 31,75
AFRICA Y VARIOS 800.630 0,75 AFRICA Y VARIOS 0 0,00
TOTAL 106.822.233 100,00 TOTAL 88.364.532 100,00
JOYERIAEN PLATA EUROS % JOYERIAEN PLATA EUROS %
UNION EUROPEA 40.930.948 34,41 UNION EUROPEA 35.603.820 61,43
RESTO EUROPA 50.030.301 42,06 RESTO EUROPA 826.940 1,43
AMERICA NORTE 14.202.738 11,94 AMERICA NORTE 487.742 0,84
AMERICA CENTRO Y SUR 4.890.974 4,11 AMERICA CENTRO Y SUR 396.492 0,68
ORIENTE MEDIO 2.945.069 2,48 ORIENTE MEDIO 400.522 0,69
ASIA Y OCEANIA 5.121.274 431 ASIA Y OCEANIA 20.233.510 34,91
AFRICA Y VARIOS 832.740 0,70 AFRICA Y VARIOS 7.182 0,01
TOTAL 118.954.044 100,00 TOTAL 57.956.207 100,00

© GOLD TIME. Fuente: Direccion General de Aduanas
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La baja actividad general de estos ultimos meses
es la tonica del periodo. Aun asi, en conjunto,-

junto, aunque con alguna conspicua excepcion, el
mes de enero no fue tan negativo, en compara-
cién con el mismo mes del afio pasado, por lo que

COMERCIO

Por el lado exportador, en el que la
joyeria d plata registro una sorpren-
dente, aunque escasa, baja, encon-
tramos un fuerte incremento de la
de joyeria en oro, incremento moti-
vado por al alza exponencial del

INFORMLE

Laimportacion de joyeria de platay oro durante
final e inicio de ano alientan el optimismo

r.r Y af
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se debe tener en cuenta que se ha tratado de un
comienzo de afno especialmente negativo y por
tanto la base de comparacion es extremadamente
baja. Contodo, el crecimiento del valor del comer
cio exterior de productos acabados y algunas ma-

IOR DE

E JOYER

ERIA

terias primas, da un poco de esperanza al Sector,
ya demasiado castigado por una crisis de consumo
sin precedentes, s6lo comparable a periodos de
postcrisis 0 a veces ni eso, y con una gran influen-
cia del precio cada vez mas al alza del oro.

tillones d= =urocs
| ESS i o
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precio de su materia principal, y que Euros e

tiene otro componente anémalo, s it

pues el primer pais receptor en ese 50.000.000 ) ". 1 ' 60.000.000

mes, y en el conjunto del afio, fue Il L,Em e {

Suiza, lo que parece indicar que mas 50000000 | - b 50000000

que vender joyeria, lo que se estd " il !

haciendo es liquidar oro bajo esta - =

forma, aprovechando la marea del 40,000,000 £5 etat, T T Aonn.onn

precio desbocado. El hecho de que ) e K

la exportaciones de orfebreria en 10000000 2 L - 0 000,000

metal amarillo también crezcan a un i -l v

gran ritmo, parece abundar en ello. I o )

Aun contando con la compara- 20.000.000 i g ! 40.000.Uou

cion con una base baja, el incre- h ﬁw e S

mento en importaciones de joyeria 10,000.000 ' “"%lﬁ% R 1 = 10.000.000

en plata y oro, asi como de piedras ! Wt i LN EE TR e e e

de color y metales preciosos en el i e -1 g

mes de enero, result6 francamente ' R !

esperanzador. Otra cosa es la evo- leEn w0

lucion de los diamantes, aunque en : .

agoto volvieron a un minimo creci- e

miento positivo, y sobre todo de :

las perlas, cuyas importaciones,

con un mercado muy saturado, ca-  ProydLIctos acabados

yeron en ese mes un 42%, hacién-

dolo un 18% en el conjunto. Fuente: Direccién General de Aduanas. © GOLD TIME

COMERCIO EXTERIOR JOYERIA. ENERO 2020

Producto IMPORTACION EXPORTACION Saldo % Cob.
2019 2020 A % 2019 2020 A % 2020 2020

Perlas 5.493.377 4.520.986 -17,70 4.072.175  1.226.291 -69,89 -3.294.695,77 27,12

Diamantes 20.883.612  20.471.982 SilR97 4.306.857  5.669.390 31,64 -14.802.591,67 27,69

P.Preciosas en bruto 348.182 262.843  -24,51 25.702 14.633 -43,07 -248.210,19 5,57

Rubi , Zafiro, Esmeralda 374.897 1.060.379 182,85 119.352 304.873 155,44 -755.505,99 28,75

Otras P.Preciosas 2.170.666 3.895.174 79,45 4.878.690 154.091 -96,84 -3.741.082,60 3,96

P. Sintéticas 1.302.943 1.018.008 -21,87 2.571.235 491.229 -80,90 -526.778,85 48,25

Polvo de gemas 1.412.305 1.879.858 33,11 147.510 82.581 -44,02 -1.797.277,30 4,39

Plata 24212356  31.989.113 32,12 31.271.213 37.362.839 19,48 5.373.725,46 116,80

Chapados plata 545.737 1.360.313 149,26 129.016 62.627 -51,46 -1.297.685,98 4,60

Oro 63.835.838  87.426.022 36,95  177.024.447 385.268.428 117,64 297.842.405,72 440,68

Chapados oro 157.119 19.168 -87,80 6.602 21.440 224,76 227211 111,85

Platino 7144138  17.527.757 145,34 5.942.452 11.063.987 86,19 -6.463.770,83 63,12

Paladio 3.838.928 6.938.296 80,74 336.699  1.027.318 205,11 -5.910.977,48 14,81

Rodio 219.026 590.701 169,69 21.071 416.367 — -174.333,38 70,49

Chapados platino 0 0 = 0 0 = 0,00 —

Chatarra M.P. 16.652.608  27.123.220 62,88 7.226.333 300.340.604 4.056,20 273.217.384,39 1.107,32

Mat. Primas 148.591.730 206.083.821 38,69  238.079.353 743.506.698 212,29 537.422.877,64 360,78

Joyeria en Plata 37.525.239  58.031.591 54,65 23.808.024 29.275.563 22,97 -28.756.027,83 50,45

Joyeria en Oro 70.281.472  88.364.532 25,73 69.946.850 118.628.123 69,60  30.263.590,63 134,25

Joyeria chapados 2.435.224 2.977.109 22,25 3.513.003  7.832.171 122,95 4.855.062,21 263,08

Orfebreria Plata 2.533.579 3.004.635 18,59 2.130.401  3.066.241 43,93 61.606,17 102,05

Orfebreria Oro 440.231 397.688 -9,66 48.904 875.886 1.691,03 478.198,25 220,24

Orf. chapados 320.254 281.654 -12,05 2.296.611  5.502.607 139,60 5.220.952,77 1.953,68

Otras man. Met. Prec. 1.682.060 1.895.879 12,71 1.644.433  1.981.720 20,51 85.840,95 104,53

Otras man. P. Prec. 3.138.612 8.525.787 171,64 3.390.826  2.372.990 -30,02 -6.152.797,45 27,83

Bisuteria 112.543.286  124.674.189 10,78 40.279.880 46.091.876 14,43 -78.582.312,47 36,97

Monedas M.P. 576.809 215.904 -62,57 5.282.128  4.907.873 -7,09 4.691.969,31 2.273,18

Prod. acabados 230.899.958 288.153.064 24,80  147.058.933 215.627.177 46,63 -72.525.886,77 74,83

TOTAL 379.491.688 494.236.885 30,24  385.138.286 959.133.875 149,04 464.896.990,87 194,06

Notas: A %: Incremento porcentual anual. Saldo: Diferencia exportacion - importacion en 1999.

% Cob:Cobertura: Exp/Imp x 100.

Cifras en euros

Fuente: AEAT - DGA © GOLD TIME
El precio del oro se hace sentir y
tanto importaciones como exporta-
ciones de joyeria en este metal cre-
cen rapidamente. No obstante si se
compara con la joyeria en plata, ésta
tiene mas predicamento en el mer-
cado interior como prueba el alza de
importaciones, mientras que la de
oro mas bien se dirige hacia fuera.

Millones da euros

- - - 1| "'I:
T F=S
Lo H'[F
[l'-u,nd.&
© GOLD TIME

Fuente: AEAT - DGA



“BAHNE NONNIKSEN

El inventor del Karrusel”

La historia de un genio que
revoluciono el ciclo de la relojeria

[ ) ks ‘

BAHN

: . : 7 V. .
Historia de un genio que revolucion6 la hora £@fel mun
e ¥ TR

I it
Dr. José Daniel Barquero Cabrero {4 | u )
r. José Da arquero Labrero \\\\% UI/ZL

Contiene Diccionario Enciclopédicio de Relojes
Libro avalado por la propia marga Europea y Suiza Bahne Bonniksen

Bahne Bonniksen, marc © Alemania, Austria, Bélgica, Bulgaria, Chipre,
Dinamarca, Eslovaquia afia, Estonia, Finlandia, Francia, Grecia, Hungria,
Irlanda, Italia, urgo, Malta, Paises Bajos, Polania, Portugal,
Reino Unido, Repablica Ch mania, Suecia y Suiza

| mFurtwangen Editoncs |
www.editaorial n

( ta-Relojera enHORA, -
y Manuel Aibas Ibar, Hm[l”'a%:\:i_A - e
|COLECCION b 4
en|

HORA | T —

* Un libro impresncidible para el experto en relojeria
* 477 paginas, con fotografias
* Anexo un diccionario enciclopédico de relojes

Tel: 91 36941 00 / Fax:91369 18 39
publicaciones@gruponexo.org




Abril 2020

DIRECTORIO

GatT /33

RELOJERIA

ACTION = 91-5315242  EMPORIO ARMANI = 93-3633870  LAURIS Panis 93-4592526
ELMERFOR Fax 91-5233562 FossiL EspaNa Fax 93-4109354 CasarauATRO-E. CasARIS Fax 93-4575310
ADOLFO DOMINGUEZ = 91-6591260 EUROCHRON & 91-4990580 LORENZ 979-780019
TiMe Force Espaia Fax 91-6238989 RELOJERIA ALEMANA Fax 91-4990363 Aim. Rewoseria Otero Fax  979-780590

CAMEL ACTIVE & 96-3615106 FAVRE LEUBA = 91-6591260 LOTUS 93-4867500

POTENS = 93-412262
IND. MARTI RELOJERIA FAX 93-3183138

RACER
IBERSA

= 91-5621104
Fax 91-5626685

RELOJERIAS CONDAL = 93-3183739

THIERRY MUGLER = 96-3615106
DANICCI TEMPO SL Fax 96-3617208

TIME FORCE = 91-6591260
TiMe Force Espaia Fax 91-6238989

TISSOT = 91-3346300

DANICCI TEMPO SL Fax 96-3617208 VaLentin, SA Fax 91-6238989 Gruro Festina Lotus Fax 93-3106338 BARCELONA Fax 93-3176998 SwatcH Group Fax 91-3580075
CANDINO =93-4867500  FESTINA = 93-4867501 LUBER 93-3589143  ROGER  DUBUIS 93.2184455  TONINO LAMBORGHINI = 914 032 262
GRupo Festina Lotus Fax 93-3106338 GRupo FesTiNA LoTus Fax 93-3106338 LuBer IBERICA Fax 93-3589143 QUANTIEM Fax 93-2184516 GRupo  AYSERCO Fax 914 047 846
CARDINAL =981-223750  FOSSIL = 933633870  MATHEY-TISSOT 981223750  RENATA - Pitas = 93-3175787  TRIUMPH = 914 032 262
Hisos b VAzauez CARBALLIDO SL. B WWW.HVC.ES FossiL Esparia Fax 93-4109354 Hisos pE Vazauez CARBALLIDO SL. B WwWW.HVC.ES Ur. v For. Justo Fax 93-3170148 GRuPo AYSERCO Fax 914 047 846
CARRERA JOYEROS = 91-7779232 FORSAM ®91-5322300 MAURICE LACROIX = 91-4848000  pogKopF PATENT = 91-5221194 VENDOIUX = 96-3615106
RELOJES  CARRERA Fax 91-3806157  Manur. ReLosras Fax 91-522252  GRuro Munneco Fax_91-4848001  g;pqp Fax 91-5217831  DANICCI TEMPO SL Fax 96-3617208
CARRERA Y CARRERA = 91-8435193  GAl MATTIOLO =914 032 262 MICRO ®91-3772197  gAINT  HONORE =981 138 042  VICEROY = 91-4848000
CarrerA v CamrerA Fax 91-8435825 Grupo  AYSERCO Fax 914 047 846  RELOJES Micko Fax 91-3671408  |y¢n Time Fax 981 130 421  GRUPO Munreco Fax 91-4848001
Casio  ESPARA Fax 934 858 440  Girop Fax 91-5217831 M;B"?ENTHELY . Fli 3;35217;337752 Gruro  MUNRECO Fax 91-4848001 InkA TIME Fax 981 130 421
CELTIUM =981 138 042  GIOVINE ™ 914 032 262 Rooes Neom Fax 93.4517374  oPRS SRR L D = WD s
INKA TIME Fax 981 130 421 GHUPO AVYSERCO Fax 914 047 846 SaRs ReLOJEROS Fax 93-4601113 ALL SWlSS Fax 917 080 400
) NOWLEY ®93-4122628  gp = 934195888  ZENITH = 91-7810782
CERTINA =91-3346300 INGERSOLL ™ 917 080 389 |\o Man Rewosea  Fax 93-3183138
N : GERESA Fax 93-4052075 LVMH ReL.Jov. Esp. Fax 91-5769782
SwatcH  Group Fax 91-3580075 AL Swiss Fax 917 080 400 OFFSHORE LIMITED 981223750
CHRISTIAN DIOR =91-7810782 JAGUAR 93-4867502 1y s o Vet Cromano s ewmnnnes o AZI0 24 o TR S
LVMH ReL. Jov. Esp. Fax 91-5769782 Grupo Festina Lotus Fax 93-3106338 OLTEN S T Au Swiss Fax 917 080 400
DANI DANICCI =96-3615106  JESUS DEL POZO 963615106 (7ev Auv Reosenn Fax 941206688 S VoS MILITARY = 91-5940431
DANICCI TEMPO SL Fax 96-3617208  DANICCI TEMPO SL  Fax 963617208 o oo = 915621108 LoouAd 51 B L FERIAS
DEVON =981-223750  JUSTO  COM. RELOJRA = 93-3175787 oo Fax 91-5626685 IOSIH HHEELLJEJF;Y o R 9‘:15778613%32
Hios DE Vazauez CARBALLIDO SL. &3 WWW.HVC.ES BARCELONA S.A. Fax:93-3170148 A0 : =
; - PAUL VERSAN m 957431313 1anp o 915312343 | FERIA JOY. VALENCIA = 96-3861100
DIESEL = 933633870 JUSTINA ™ 979-780019  Burupy Gowmez Shwchez Fax  95-7251600 1, Fax 915218162 | VALENCIA Fax 96-3936111
Fossi. EspafiA Fax 93-4109354  Aum. RetoJeria OTero  Fax 979-780590 LIERHIDOR B el
R'STQULLEH = g}; ggg 388 EH'Z'AA = 311: gi; ggg Grupo Festiva Lotus  Fax 93-3106338 oo Fax 915218162 | MADRID Fax 91-7225792
e = S e i POLICE = 96-3615106 JOYACOR o 957-476185
EBEL = 616 750 866 KRONOS o 93-2184455  paANICCI TEMPO SL  Fax 96-3617208 CORDOBA Fax 957-475239
I8e Luso B CGASTINE@IBELUJO.COM Union Suiza Fax 93-2184516 PLAZA GALICIA 2 981-597500
EDOX =93-4122628 LANCASTER o 914 032 262 ACORUNA Fax 981-598620
E\IELEAAZII::ELOJER\A FAX99831—321;3§;23 Gruro_AYSERco Fax 914 047 846 MAQUINARIA | . iiiomnce = 915337605
m981- FRANKFURT Fax 91-5538393
HiJos be Vazauez CARBALUDO SL. E: Www.HVC.ES sEGuRIDAD AMELIA GONZALEZ o 968'355609 INHORGENTA . 93-4881720
MURCIA Fax 968-211337 | MUNICH Fax 93-4881583
SERVICIOS ASOCIACIONES CHAMORRO Y MORENO = 91-3152049 | QROAREZZO = 003905759361
LOJER g%%ODLS% ASERVAN, C.i.n 957-497606 | MADRID Fax 91-7335204 | AREZZO Fax 00390575383028
RE |A Ax_957-475658 | COMERCIAL KIRMAN = 954-563712 | MACEF = 00390248550238
AS. ESPANOLA JOYEROS = 91-4118209 | RODOLFO SERVAN, C.S.= 91-3932427 | SEVILLA Fax 954-211810 | MILAN Fax 00390243995259
MADRID Fax 91-5611456 | MADRID Fax_91-3932427 | FORHER = 91-4756594 | VICENZA ORO-OROGEMMA = 003904449691 11
CENTRO R. P IZQUIERDO=r 91-5172447 | aqnc ENGASTADORES e 91-4746241 | RODOLFO SERVAN, C.S.e 96-3730736 | MADRID Fax 91-4753069 | VICENZA Fax 0039044563954
MADRID Fax 91-4743810 | \apgiD engastadoresdejoyeria@gmail.com | VALENCIA Fax_96-3353087 | GESTEX IBERICA = 93-2804746 | BASELWORLD = 0041616862075
POST-VENTA =981-914134 | As  ESP  TASADORES = 91-5596866 | RODOLFO SERVAN, C.S.= 93-3170890 | BARCELONA Fax 93-2805955 | BASILEA Fax 0041616862136
ACORUNA Fx981-914047 | MADRID Fax_91-5596866 | BARCELONA Fax_93-3178387 | MsR TOOLS = 91-5319997 | PORTOJOIA 2 0035129981400
VALEMPA = 91-5547249 | A5 pIS. JOYAS DE AUTOR = 91-8411025 | RODOLFO SERVAN, C.S. =629176970 | MADRID Fax 91-5319997 | OPORTO Fax 0035129981310
MADRID Fax91-5647075 MADRID Fax 91-1410621 ZARAGOZA Fax 976-376718 | ROMAR-COMERCIAL 2 96-1491890 INTERGEM 2 0049678141015
AS. ESP. VIAJANTES JOY. = 957-492623 . MELIANA FAx96-1494826 | IDAR-OBERSTEIN Fax 0049678142418
CORDOBA Fax 957-492623 SUMES = 914459412 | GLDA = 00 1 520 743 8180
somn! AS. PROV. JOY. CORDOBA = 957-476185 AQ"I P"EDE“ MADRID FAx91-4479590 | LAS VEGAS Fax 00 1 520 743 8184
CORDOBA Fax 957-475239 BTAR I os n.w
GEMARUN o 93-2641790 | JORGC (COL. CATALUNA) = 93-2170516 s ~
BARCELONA Fax_93-2641791 | BARCELONA 3415209 | | DE SU EMPRESA INTERNACIONAL ENSENANZA
TEINOR o 93-3303900 | FEDERACION VASCA = 94-4159098
el 01 Fax_93-3001919 | BILBAD Fax 94-4156162 Solicite informacion: AGTA 00121475342-0643 | JORGC-GEMMOLOGIA o 932924712
FEDERACION GALLEGA = 981-597500 2 91 369 41 00 DALLAS Fax 0012147427334 | BARCELONA Fax 93-2924350

LABORATORIOS
Y TALLERES

JORGC-GEMMOLOGIA = 933 631 540

BARCELONA Fax 932 009 953
GEMACYT = 91-7000935
MADRID Fax_91-3194000
GEMIOR = 963 517 311
VALENCIA Fax 963 517 311
IGEEMINAS = 914 414 300
MADRID Fax 914 414 302
INST.  GEMOLOGICO DE MADRID

= 902 200 073 FAX 91-5223645

LAB. M.LLOPIS = 963 749 078
VALENCIA Fax 963 749 078
TALLER DE ENGASTE = 988 227 545
OURENSE 657 981 994
LAB. M.LLOPIS = 963 749 078
VALENCIA Fax 963 749 078
TALLER DE ENGASTE = 988 227 545
OURENSE 657 981 994

SANTIAGO

Fax 981-598620

FED. CASTILLA Y LEON

= 987-246452

publicidad @ nexogoldtime.com

AS.GEMOL. ALEMANA = 0049678143011

IDAR-OBERSTEIN

Fax 0049678141616

AULA LAB. M.LLOPIS = 96-3749078
VALENCIA Fax 96-3749078

LEON E-maiL: priolite@infonegocio.com CIBJO = 00441716134243 DIP ESP GEMOL. DIAMANTE = 96-1625585
GREMIO  RELOJ. VALENCIA = 96-3527970 LONDRES Fax 0044171725792 | UNIVERSITAT VALENCIA Fax 96-3544372
VALENCIA Fax_ 96-3527970 FORNITURAS CSO = 0044171404444 | ESCUELA DE ARTE 3 = 91-365 48 34
JOYEX = 93-4161210 LONDRES Fax 00441714057020 | MADRID Fax 91-364 10 50
BARCELONA Fax 93-4152350 RELOJERIA FED. FRANC JOY. REL. =z 0033153772900 | ESCOLA MASSANA = 93-4422000
COLEGIO CANTABRIA = 942-363877 PARIS Fax 0033143590274 | BARCELONA Fax 93-4417844
E-MIALL: COLEGIODEJOYEROSDECANTABRIA@WANADOO.ES ALGEMCO-JJ COSCOLLA 7 96-1690796 | F MUN.BOLSAS DIAM. = 003232327655 | ESCOLA INDUSTRIAL = 93-4304207
VALENCIA Fax 96-1690796 AMBERES Fax 003232337071 BARCELONA Fax 93-4192601
ESTUCHERIAY | coMeRCAL KRMAN = 954-563712 | FED. REL. SUIZA = 0041323280828 | ESCOLA LLOTUA ™ 934181720
SEVILLA Fax 954-211810 | BIEL/BIENNE Fax 0041323280880 | BARCELONA Fax 93-4188608
DECORACION COM. REL. VIGOR = 91-5212425 | GIA = 0017606034044 | E. T J. ATLANTICO = 986-266058
MADRID Fax 91-5215897 CARLSBAD-EE.UU. Fax 0017606034080 VIGO Hatlanticonews@escuelatlantico.com
BUBEN& ZORWEG o 93-2184455 | GIROD, SL ¢ 91-5221194 | HONG KONG TDC = 934158382 | E. TALLER LUIS VALLES =91-3116672
Union Suiza-Barcetona  Fax 93-2184516 MADRID Fax 91-5217831 BARCELONA Fax 934160148 MADRID Oluisvalles@luisvallesesmaltes.com
CONDE VERA 7 957-325536 | GRAN ESFERAS = 93-4592170 | HRD = 003232220511 | ESC. GREMIO RELOJ. = 96-3527970
CORDOBA Fax957-325465 | BARCELONA Fax 93-4592158 | AMBERES Fax_ 003232220724 | VALENCIA Fax 96-3527970
FORKLING 7 96-3574163 | IND. MARTI RELOJ. = 93-4122628 | ICA = 91-4462227 | |GE&MINAS « 914 414 300
VALENCIA Fax96-3578251 BARCELONA Fax93-3183138 MADRID Fax 91-4470238 | MADRID Fax 914 414 302
FRUA ESTUCHES 2 96-3702369 | IBANEZ = 943-552436 [TO. ISRAELI DIAMANTE = 0097237515388 [TTO. POLITEC. V. MERCE o 93-2232566
VALENCIA Fax 96-3833520 | HERNANI FAx943-331588 | RAMAT GAN Fax 0097237526675 | BARCELONA Fax 93-2231371
INDUSTRIAS PEREZ = 93-4802900 S.E.R. = 91-5216149 PLATIN GILDE INTNAL. = 0049617151002 JOLBA CF ENGASTADORES = 91-5219707
SANT JUST DESVERN FAx93-4802910 | MADRID Fax 91-5221712 | OBERURSEL-ALEMANIA Fax 0049617153850 | MADRID
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JOYERIA - ORFEBRERIA

PIEDRAS PRECIOSAS - PERLAS

18 K GOLD STOCK = 981-267344 CO-COM. FORSA = 91-522 9242 MORA CARBONELL = 96-3519335 Al INDOGEM = 91-5777056  HIPERSTONE = 952-766202
LA CORUNA Fax 981-265110 MADRID Fax 91-5312105 VALENCIA Fax 96-3518898  MADRID Fax 91-5756957  MARBELLA Fax 952-766714
ARMANDO MARTINEZ = 96-3534070  DALUMI = 93-3114380  ONA JOIA-M? ANG.CALMELL = 93-4186538  ANTONIO NEGUERUELA = 91-4462227  JACINTO ALCAZAR SIMON = 91-5215642
VALENCIA Fax 96-3534260 BARCELONA Fax 93-3456236 BARCELONA Fax 93-2124855 MADRID Fax 91-4470238 MADRID Fax 91-5215642
ARNALDO BIETE & 93-3571912 DIAMOND JOYERIAS = 94-4911116 ORENJOYA SA & 988-219900 CLAVIJO LAPIDARIO = 957 89 20 45 J.  ADRADOS-LAPIDACION®  91-5329738
BARCELONA Fax 93-4070444  ALGORTA (VIZCAYA) Fax 94-4601323 ORENSE Fax 988-219904 CORDOBA iNFO@FRANCISCOCLAVIJO.coM  MADRID Fax  91-6459771
ASENSI FERRER SL = 96-3400555 DIAMOND JOYERIAS = 957-294275 ORFEBRERIA PASCUAL SA° = 91-5638896 DIANEL SA = 91-5216925 JOSE LATRE DAVID = 96-3856679
VALENCIA Fax 96-3481676  CORDOBA Fax 957-299455 A CORUNA Fax 91-5638931 MADRID Fax 91-5316210  VALENCIA Fax 96-3855200
AURYGEM = 91-5230435  FUSION = 91-3690705  PAOLO PIOVAN = 617 333666  FOKKELMAN -LAPIDARIOS = 91-5224595  PERLASUR SL. & 957-271510
MADRID Fax 91-5231224  MADRID Fax 91-5224850  BARCELONA www.paoopiovan.cov  MADRID  E-maiL: INFo@rFokkeLMANGEMS.com  CORDOBA perlasur@perlasur.es
BARIN = 91-5313795 GUZMAN Y CORDOBA = 957-438268 TREBOL DE ORO = 957-471733 GEMSTONE-FERMOL = 91-5701476  KUYPERS DMND = 93-2122821
MADRID Fax 915224312  CORDOBA Fax 957-438372 CORDOBA Fax 957-498542  MADRID Fax 91-5700296 BARCELONA MéviL 670090257
CARLOS GOMEZ TABOADA = 981-201954 ~ HOPEMAN & 96-3960305 VANESSMARK & 957-404175  GOLAY PEARLS = 93-3103514  VANESSMARK = 957-404175
LA CORUNA Fax 981-210876 ~ VALENCIA Fax 96-3960305 CORDOBA Fax 957-404175  BARCELONA Fax 93-3198036 CORDOBA Fax 957-404175
CARRERA Y CARRERA = 91-8435193 HURTADO JOYEROS = 91-4717293 VENUS PREZIOSI SL = 93-4990892  HIPERIMPORT SL = 902-300 444  WHITE PINE TRADING = 93-6111555
MADRID Fax 91-8435825 MADRID Fax 91-4717560  S.JUST DESVERN  Fax 93-4990354 MADRID Fax 91-3652240 BARCELONA TIM@WHITEPINEDIAMONDS.COM

NUEVOS DETALLISTAS Y TALLERES

NUEVAS EMPRESAS

MARVITAE JOYERIA Y CREACIONES, S.L.
Objeto: Comercio al por menor de
articulos de relojeria y joyeria en
establecimientos especializados.
Administrador:

Alvaro Ortega Navas

M?. del Rocio Ortega Navas
Doctor Gomez Plana

11008 CADIZ

(Cadiz)

CAPRICHOS DE PrLATA 2019, S.L.
Objeto: Comercio al por menor de
articulos de relojeria y joyeria en
establecimientos especializados
Administrador:

Rosalia Fernandez Fernandez
Ciruela, 2

13001 CIUDAD REAL

LULIMAR, S,.L.

Objeto: Compra, venta, importacion,
exportacion, distribucion y repre-
sentacion de articulos de joyeria.
Administrador:

Joveria REzo, S.L.

Objeto: Comercio al por menor de
articulos de relojeria y joyeria en
establecimientos especializados.
Administrador:

Héctor Garcia Pascual

Vilamari, 86-0

08015 BARCELONA

(Barcelona)

IpAr S102, S.L.

Objeto: Comercio al por menor de
articulos de joyeria, relojeria, plate-
ria, bisuteria y complementos, asi
como reparacion de todos estos
articulos.

Administrador:

Mercedes Pifiol Lopez

Corsega, 515-5-Pta. 1

08025 BARCELONA

Di0s ES BUENO, S.L.

Objeto: Comercio al por menor de
articulos de relojeria y joyeria en
establecimientos especializados.

ATTRACTIVE TRADE, S.L.

Objeto: Comercio menor de articu-
los de relojeria y joyeria en estable-
cimientos especializados.
Administrador:

Maria Minano Solas

Bartolomé Pérez Casas, s/n

30008 MURCIA

(Murcia)

BLUE EYEWEAR, S.L.

Objeto: Comercio al por menor de
articulos de relojeria y joyeria en
establecimientos especializados.
Administrador:

Tatyana Mishenkova

David Alvarez de la Nuez

Pais Vasco, 60

03130 SANTAPOLA

(Alicante)

MATEO AURA, S.L.

Objeto: Compra y venta al por me-
nor de j ]oyerla plata y otros meta-
les preciosos.

DECOR TRICOLOR, S.L.

Objeto: Compra y venta al por me-
nor de oro y metales preciosos.
Administrador:

Joao David de Oliveira da Silva
Avda. Marenostrum, 2-Esc. 1-4-3
29639 BENALMADENA

(Malaga)

PEDRO FALCONRELOJERIA Y JOYERIA, S.L.
Objeto: Comercio al por menor de
todo tipo de articulos de relojeria y
joyeria en establecimientos espe-
cializados.

Administrador:

Pedro Nolasco Falcon Cordero
Rosario, 1 CP

41520 ELVISO DELALCOR
(Sevilla)

ASLEMANSA, S.L.

Objeto: Comercio al por menor de
todo tipo de articulos de relojeria y
joyeria en establecimientos espe-
cializados.

MisapkLia 10, S.L.

Objeto: Comercio al por menor de
articulos de relojeria y joyeria en
establecimientos especializados.
Administrador:

José Daniel Almazan Diaz

Pere Cabanes, 83

46019 VALENCIA

GANAPATI INT, S.L.

Objeto: Comercio al por menor de
articulos de relojeria y joyeria en
establecimientos especializados.
Administrador:

Manohar Mohandas Lalchandani
San Miguel, 28

29620 Torremolinos

(Malaga)

RELOJERIACELSOCASTRO, S.L.
Objeto: Comercio al por menor de
articulos de relojeria y joyeria en
establecimientos especializados.

Claudio Camacho Roman . ) Administrador: Administrador: Administrador:

Juan Mariano Arribas Wriedt Admlnlstrador: i Martha-Sumiko Sialer Harada Gregorio Almazan Diaz Celso Castro Pérez

Tamarindo, 5 Juan Manuel Jiménez Losada Blasco Ibafiez, 119, Bajo D Masia de la Cova, 55 Calvo Sotelo. 20

29700 VELEZ-MALAGA Avda. Albufera, 62 46100 BURJASSOT 46940 MANISES 38760 LOS LLANOS DEARIADNE
(Malaga) 28053 MADRID (Valencia) (Valencia) (Tenerife)

GOLD&TIM

SOLICITE

COMDICIONES N

INSCRIBA A SU EMPRESA EN EL DIRECTORIO GE&LT
5l DEPARTAMENTO DE PUB

LICIDAD

= 91 369 41 00

Suscribase ahora al Periodico de la nueva Joyeria-Relo
BOLETIN DE SUSCRIPCION GOLD&TIME

i Yaprovecheunaoferta

£ 0l 369 18 39
]

eria

6 Deseo suscribirme al Periodico GOLD&TIME durante un afio, al precio especial de 55€...
recibiendo ademas gratuitamente el Newsletter diario GOLDandTIME.org
+Magazine GOLD& TIME (Joyeria) 70€ anuales

+ Magazine NEXOTIME (Relojeria) 80€ anuales

+ Las dos (Joyeria y Relojeria) 95 € anuales

+ Las dos + DiamantesOro (Precios de gemas) 200 € anuales

Precios globales, IVA incluido, para Espafia. Otros destinos, consultar

Domiciliacién Bancaria

Ruego carguen en mi cuenta los reci-
bos que presente Nexo Editores co-
rrespondientes a mi suscripcidn a sus
Publicaciones de Joyeria-Relojeria

GOLD&TIME

e e
Entidad Oficina D.C. Numero de Cuenta

GOLD&TIME ofrece a sus suscriptores la po-
sibilidad de elegir el mejor complemento a su
informacion: los Magazines GOLD & TIME (Jo-
yeria) 0 NEXOTIME (Relojeria), y les obsequia
con un excepcional regalo: La suscripcion al
Newsletter GOLDandTIME.org. Todas las
mafianas de lunes a viernes recibrira en su co-
rreo electronico las ultimas noticias del Sector.
Enviar Boletin al fax 91 369 18 39 o
envie sus datos al correo electronico:
suscripciones@nexotur.com indi-
cando claramente la modalidad de
suscripcion que desee contratar

Titular: o,
CIF e

Firma:




CERTIFICADOS

Graduacion del diamante
Conforme a normativa CIBJO

Certificados gemoldgicos
Certificado de la naturaleza de gemas y
de tratamientos.

Dictamenes de gemas montadas
Para fabricantes y minoristas

Aplicacion de técnicas avanzadas
SEM, EDX, UBS, LA-ICP-MS, PL. FTIR,
UV-vis-NIR, etc

Informes gemolégicos y mineralégicos

Laboratorio inscrito en la C.A.de
Madrid. Laboratorio oficial de la
Camara de Comercio.

+info y tarifas:
www.ige.org/laboratorio-gemologico

Servicio dirigido a companias de
seguros, notarias, abogados,
aduanas y particulares; a efectos
de particion patrimonial, seguro o
peritacion judicial.

Tasamos a valor de reposicion,
mercado secundario o liquidacion.

+info y tarifas:
http://www.ige.org/tasacion/

Entidades colaboradoras:

PROXIMOS EVENTOS

CONFERENCIAS GRATUITAS:
éoyas e Indumentaria
en Epoca de los Austrias

2

MATRICULA ABIERTA. Curso 2020-2021.

https://ige.org/events/

Y

Consigue tu diplomatura de Gemologia en menos de un aflo con nuestro programa mas
intensivo.

ESTUDIA DESDE CASAY VEN A REALIZAR LAS PRACTICAS DE
LABORATORIO EN ENERO DE 2021. Comenzamos el 4 de Mayo.

PROXIMOS
CURSOS

Monograficos

" PROXIMOS
Y CURSOS

£

Diamantes sintéticos y tratados.
|7 de Abril, 8 de Mayo y |9 de Junio.

Perlas e Imitaciones.
27 al 28 de Junio

Identificacion de Metales Preciosos
25 de Abril, 6 de Junio y 4 de Julio.

Iniciacion a laTasacion de Relojes
26 de Abril, 7 de Junio y 5 de Julio

Monograficos

Experto en Graduacion de Diamantes
25 de Mayo al | de Junio.

Experto en Graduacion de Piedras de
Color
Del 23 al 26 de Abril y 5,6,7, 12,13 y 14 de
Junio.

Diamante Practico 5C’s
23 al 24 de Mayo

Tratamientos en las Gemas NUEVO

Inscripciones: 26, 27, 28 de Junio

https://ige.org/estudios/matricula-pago

[ole]

Como en anteriores ocasiones, nuestros seminarios seran teorico-practicos, con una duracion
de 4 horas y se impartiran en nuestro laboratorio didactico donde usaremos diversas técnicas de
identificacion y decenas de muestras de gemas naturales, tratadas y sintéticos.

SEMINARIOS
GEMOLOGICOS

Seminario Ambar y Copal 24 de Abril
Seminario Coral 21 de Mayo

Precio General: 70€ (incluye los dos seminarios)
Precio Socios Ige: 50€ (incluye los dos seminarios)

Inscripciones:
https://ige.org/estudios/matricula-pago

v
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ASOCIACIONES

COL-LEGI OFICIAL

DE JOIERS, D'ORFEBRES
DE RELLOTGERS

| DE GEMMOLEGS

DE CATALUNYA

MEDIDAS ECONOMICAS DE LA ADMINISTRACION
ANTE EL PARON DE LA ACTIVIDAD (Il PARTE)

El director Gral. del
JORGC, Joan Ignasi
Moreu, analiza las
diferentes modalidades y
condiciones del Ejecutivo
para acogerse durante la
crisis del coronavirus

1= Viene de pagina 6

...laempresa haya quedado exenta
de la cotizacion. Tanto en este
caso como el de un ERTE los
trabajadores tendran derecho a
la prestacion aunque no hubieran
cotizado el tiempo minimo, y no
disminuira el tiempo de prestacion
por futuros periodos de paro.

MEDIDAS PARA LOS
TRABAJADORES

Facilitacion del teletrabajo:

Se estableceran mecanismos para
permitirlo, antes de considerar el
despido de empleados.

Derecho de adaptacion del ho-
rario y reduccion de jornada
Si se para el cuidado de la pareja,
hijos o familia consanguinea de 2°
grado, con la reduccion de salario
proporcional, por causa del cierre
de escuela o edad, enfermedad o
discapacidad como consecuencia
directa del Covid-19.

AVALES Y
FINANCIACION

Buscan garantizar la liquidez de
PYMES y auténomos. El Go-
bierno de Espafia hablo de hasta
100.000 millones de euros, pero
de momento se ha aprobado un
tramo de 20.000 millones, de los
que 10.000 son para PYMES.

e ;Quién da los préstamos: se
tienen que pedir a las entidades
bancarias

¢ ;Cual es la ayuda: aval del Es-
tado a través del ICO para nuevos
préstamos y su renovacion.

* Qué pueden financiar estos
créditos: necesidades de tesoreria
fruto del pago de néminas, com-
pras, pago de créditos, impuestos,
etc.

é

* Garantia de los avales: 80%
de los préstamos para PYMES /
auténomos, y 70% para nuevos
préstamos del resto de empresas
(60% si es una renovacion)

* Fecha limite: se puede pedir
hasta el 30 de septiembre de 2020
* Plazo: 1 a 5 afios. Ademas plazo,
mayor coste del aval (0,2 a 1,20%)

OTRAS MEDIDAS

* Suspension plazos presentacion
e ingreso de los tributos de la
Generalitat de Cataluiia

* Aplazamiento de las deudas tri-
butarias: Por entidades o personas
con operaciones no superiores a
6 millones de euros en 2019. Se
puede hacer por 6 meses, de los
cuales los tres primeros serian
sin intereses, y es por deudas
inferiores a 30.000 euros. Se
incluye deudas que normalmente
no se pueden aplazar como los
derivados de retenciones e ingre-
sos a cuenta, fraccionamiento del
Impuesto de Sociedades, etc.

IMPORTANTE: Si en este pe-
riodo conteste a requerimientos o
haga alegaciones, se consideraria
que no tiene la voluntad de apla-
zamiento.

 Suspension de plazos de tipo
procesales (dmbito judicial),
administrativos (procedimientos
de las entidades publicas) y de
prescripcion y caducidad.

IMPORTANTE: Esto también
afecta a los plazos de devolucion
de las joyas, relojes o gemas com-
pradas, sean compras presenciales
o por internet, y al plazo de reco-

N

gida de reparaciones.
* Suspension de la portabilidad
de la numeracion en telecomu-
nicaciones
» Medidas sociales para personas
con vulnerabilidad: Aplazamiento
de la deuda hipotecaria del domi-
cilio habitual, s6lo para personas
con dificultades por el pago deri-
vadas de la crisis del COVID19.
Hay que tener en cuenta que
habra que acreditar esta situacion,
y las limitaciones para acceder son
importantes
» Ampliacion de la cobertura de
colectivos vulnerables y prohi-
bicion del corte de suministro de
agua, gas y electricidad.

ASESORAMIENTO DEL
JORGC & CONSULTAS

El JORGC ha tenido que cerrar
sus instalaciones debido a la
crisis del coronavirus. A pesar de
todo, seguimos poniéndonos a su
servicio, en especial sus Asesorias
Laboral (marisa.dominguez@jor-
gec.org) y Fiscal (ana.medrano@
jorge.org, mcarreras(@jorgc.org)

Confiamos en que con el
esfuerzo de todo el sector de
la joyeria, orfebreria, relojeria
y gemologia Catalufia pronto
superaremos esta situacion. Con
este analisis de todos los ajustes y
medidas relacionadas con nuestro
sector hemos buscado hacer una
pequefia contribuciéon en este
sentido.

Mas informacion y datos periodi-
camente actualizados en la pagina
web del Colegio: www.jorgc.org

Abril 2020

www.jorgc.org
Mail: atencio.colegiat@jorgc.org

LA ACTUALIDAD DEL SECTOR EN CATALUNA
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Apoyo del JORGC
a sus colegiados
y a la comunidad
profesional

Estamos atravesando, como
sociedad, dias de incertidumbre
como consecuencia de una crisis
sanitaria sin precedentes que
ha dado la vuelta nuestra vida
cotidiana, generando nuevas
circunstancias personales y pro-
fesionales. Esta nueva situacion
es completamente transversal y
termina trascendiendo a toda
nuestra comunidad y sector.

Es muy dificil predecir cua-
les seran finalmente las conse-
cuencias sociales y econémicas
de este inesperado periodo, pero
seguro sera necesario buscar
nuevas formulas y innovar en
soluciones.

El JORGC, como instrumen-
to de transformacién y mejora,
continuara trabajando con la
misma determinaciéon para el
mantenimiento de nuestro lega-

do histérico y de conocimiento,
en la defensa de los valores de
las profesiones y oficios y en
la proteccion de los intereses
comunes de nuestro colectivo.

Quiero transmitir desde el
Colegio Oficial de Joyeros, Re-
lojeros, Orfebres y Gemologos
de Catalufia el compromiso de
soporte y apoyo a todos y cada
uno de los colegiados y en toda
la comunidad profesional.

Cuando estos dias hayan
quedado atras y podamos re-
tomar todos nuestras vidas y
actividades, estoy plenamente
convencido de que como colec-
tivo habremos aprendido todos
otra leccion de vida.

Atentamente,

Alex Rio y Oré. Presidente
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AETA impulsa la ereacion de FEPEME: la
Federacion de Peritos, Mediadores y Arbitros

ERIKA JUNGLEWITZ

Muchos de vosotros os habéis aso-
ciado a AETA con el deseo que os
facilitemos la posibilidad de tra-
bajar como perito judicial. Es una
profesién que despierta muchas
esperanzas a la hora de encontrar
un futuro profesional estable, pero
también encierra muchas dudas y
desconocimientos para moverse
en el ambito judicial. En este punto
quiero destacar la inestimable labor
de ensefianza de nuestro compaiiero
Jestis Angel Ruiz Mayoral.

Por otra parte, como bien sabéis, a mi
me obliga todos los anos a realizar un
ejercicio burocratico y de investigaciéon
cuya envergadura seria digna de mejores
objetivos. Hay tantas diferencias entre
cada autonomia y cada decanato a la hora
de designar a los peritos que se necesitaria
afios para llegar a conocer sus distintas
formas de proceder.

Por este motivo hemos creado la
Federacién de Peritos, Mediadores y Ar-
bitros a nivel nacional, donde diferente
Asociaciones de peritos judiciales, tanto
genéricos como especializados, unen sus
conocimientos y sus fuerzas en el intento
de luchar conjuntamente por el cumpli-
miento de las leyes y ordenanzas y su uni-
ficacion respecto al trabajo de los peritos.

La existencia de esta Federacion tiene
como fin resaltar y profesionalizar las
figuras del PERITO, del MEDIADOR y
del ARBITRO. Entre nuestros objetivos
estan:

« Unificar y homogeneizar criterios de
actuacion en el ejercicio de la profesion.

« Elevar, defender, justificar y potenciar
en todos los Ambitos la figura del "perito,
del mediador y del arbitro".

« Mantener y promocionar los intereses
sociales, econ6micos y profesionales de
los Asociados y de los Miembros Indirec-
tos e intentar homologar una titulacién
profesional en el ambito Autonémico,
Nacional y de la Uni6n Europea.

« Unificar las figuras de Perito, de Media-
dor y de Arbitro, respetando las indivi-
dualidades particulares de cada Asociado.

Desde la Federacion se
intentara que:

« A los peritos se les permita el acceso a
Lexnet

* Que los honorarios, en el caso de peri-
tos judiciales, sean considerados costes
reclamables por Jura de clientes, incluso
si el encargo murio tras la aceptacion del
cargo por causas ajenas al perito.

» Que se modifique la Ley de Justicia
Gratuita, haciéndola méas clara y donde
se garantice el cobro de los honorarios
de los Peritos Judiciales, proponiendo a
nuestros Miembros peritos judiciales la no
aceptacion de estas periciales hasta que
esto no se consiga.

e Que la aceptacion del cargo se pueda
hacer teleméaticamente mediante firma
electronica.

» Que una vez aceptado el cargo, si no se
llegara a aceptar la provision de fondos
y/o se renunciara al perito, éste tenga
el derecho y el apoyo del tribunal para
cobrar, sin esperar mas que a recibir la
notificacion del juzgado, 100 euros netos
(actualizando con el IPC cada afo) por la
aceptacion del cargo.

« Que se unifique el formato de lista de pe-
ritos, al menos a nivel de TSJ, y la gesti6on
de listados de peritos judiciales, con
la participacion de colectivos como el
nuestro, permitiendo la creacion de co-
misiones que velen por su transparencia
y efectividad.

» Que se sancione al funcionario que
incumpla la normativa con multas o pér-

didas de sueldo de 500 euros.

« Que se unifiquen todas las referencias

a Peritos en la legislacion actual en una
misma y Gnica legislaciéon, equiparando
el papel judicial de estos al de abogados y
procuradores.

 Que se haga vinculante el veredicto del
Juez con las conclusiones del informe

pericial.

e Velary tratar de impedir que sigan come-

tiéndose irregularidades como las que se
producen en Andalucia y otras comunida-
des, especialmente en el asunto "Taxo" .

Como veréis tenemos por delante mu-
cho trabajo para lograr estos objetivos
por el bien de nuestros socios, pero la
unién hace la fuerza. Por ello miramos
con optimismo al futuro y el camino se
hace al andar.

Erika Junglewitz es presidenta de la Asociacion Espafnola de Tasadores de Alhajas.

Mzrlam de Ungrla rembe dos
galardones mternacwnales

Queremos felicitar a nuestra compafieray
vocal Miriam de Ungria por dos premios,
que le fueron concedidos por su labor de
disefiadora. La Asociacién espanola Pro
arte y Cultura le concedi6 la “Medalla
de Oro Mayte Spinola” por su labor de
disefiadora de joyas el 24 de febrero. Unos
dias més tarde le entregaron el galardon
de la prestigiosa Bulgarian Fashion
Academy en Sofia, donde aprovechd
para exponer y dar una conferencia so-
bre diamantes en un Foro de Business
Women.

Covid-19: hay que quedarse en casa

Por eso cancelamos nuestros cursos de marzo y principios de abril, extensible a cursos
posteriores y en atencion a las circunstancias. Nuevas fechas segtin el desarrollo de
acontecimientos. Nuestros mejores deseos para los afectados. Y muchas gracias a los
profesionales que estan haciendo lo imposible para que salgamos de esta.

www.tasadoresjoyas.com | info@tasadoresjoyas.com | www.facebook.com/AsociacionEspanolaDeTasadoresDeAlhajas | twitter.com/TasacionAlhajas | aetainterest.blogspot.com
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MUBRI

La disenadora cordobe-
sa Maria Eugenia Mo-
rales acaba de hacerse
con el galardon Veekay
Collections, tras el con-
curso celebrado por esta
firma belga de joyeria al

que concurrieron mas
de un centenar de crea-
dores de todo el mundo.

ASOCIACIONES
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CONOCENOS

www.mubri.org

Mail: info@mubri.org
www.instagram.com/mubrispain
www.facebook.com/mujeresbrillantesMUBRI

ASOCIACION MUJERES BRILLANTES

LA RED INTERNACIONAL MAS GRANDE DE MUJERES EN LA INDUSTRIA JOYERA

Premio internacional de joyeria
para una disenadora Brillante

El certamen tenia como leiv motiv el agua
y su importancia para la vida, por lo que
las piezas de la disefiadora se inspiraron
en el rocio y sus colores a primera hora del
amanecer, nos cuenta Morales. Creando
una coleccion llamada “Splash”, estas
piezas representan una cascada de gotas
elaboradas con diamantes, zafiros de color
y Oro rosa.

La coleccion estd compuesta por col-
gante, pendientes y anillo y ser4 fabricada
en Amberes para finales de abril. El premio
no cuenta con una recompensa directa en
metélico, sino que el ganador recibe un
royalty en base a las ventas. Posteriormente
se expondra en las ferias del sector JCK
Las Vegas y Vicenza Oro. La disehadora
logra asi un escaparate internacional para
sus joyas.

Para conocer mas sobre los trabajos
de la disefiadora Maria Eugenia Morales,
pueden visitar su web:
www.eudesign3gd.com

CONOCE LAS VENTAJAS DE ASOCIARTE EN
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CERTIFICATE OF RECOGNITION
WINNER

Of the Veekay Jewellery Design Competition

MARIA EUGENIA

For the design 'Splash’

VIRAL KOTHARI VEEKAY

Founder of
Veekay Collections

Sobre estas lineas, las tres piezas de la coleccion y el diploma acreditativo de la
ganadora de este certamen.



Por Jorge Rojas

progresar en nuestra carrera profesional, no

I a formacion continua es imprescindible para
abrirse a nuevos conocimientos terminara por

fosilizar los antiguos.

Para avanzar y de paso conseguir que nuestras neu-
ronas hagan gimnasia realizar algun curso o taller online
puede ser una magnifica idea. Y que mejor momento que

sroveedor

ahora, cuando disponemos de tiempo, energia
y medios técnicos para seguir formandonos
desde casa debido al confinamiento obligado
al que nos tiene esta pandemia global.
Desde GOLD&TIME hemos recopilado
diferentes opciones de cursos online relacio-
nados con nuestros oficios, todos se pueden
realizar desde casa y con una completa flexi-
bilidad de horarios, salvo algunos seminarios

abril _cOoNncursos

docencia€XPOSICIONES

cursos y tutoriales.

gemas
d

auxiliar libros
equipamiento

es E conferencias _
8 eventos actividades

puntuales que dependeran de la disponibilidad del ponente.
Quiza es buen momento para iniciarse en el disefio 3D o
para continuar formandose con nuevos programas que son
tan utiles para disefladores y modelistas 3D, si estas con
ganas de aprender podras iniciarte o seguir avanzando con

Jorge Rojas es es comunicador, joyero y disefiador
de joyeria 3D | joyas@jorgerojas.com

Disefio de joyeria 3D

En este sentido la buena noticia es
que Pixologic (www.pixologic.
com) acaba de poner a disposi-
cién la version completa y sin
restricciones de su programa de
escultura digital ZBrusch. La
oferta es para 30 dias. En esta
pagina podéis encontrar tutoriales
muy bien realizados.

El artista digital Nacho Ries-
co (www.nachoriesco.com) ade-
mas de sus clases particulares
habituales, ha disefiado un curso
especial de iniciacion para la se-
mana del 6 al 10 de abril enfocado
ajoyeros que no han usado nunca
este software.

Y otra buena noticia es la
oferta para probar Rhinoceros
durante 90 dias (www.rhino3d.
com). No es un programa especi-
fico para joyeria pero es la base de
uno de los programas de disefio
de joyeria 3D mas populares, el
Rhinogold. La diferencia entre
ellos son las funciones especificas
de joyeria y varios miles de euros
(cerca de 6.000 euros).

Y en este sentido, la galeria-
escuela Lalabeyou (www.lala-
beyou.com) continta su labor
formativa online con un curso
de disefo basico con Rhinoceros
por Chesco Diaz y Ana Chantre.

La semana que viene Lalabe-
you lanzard dos cursos online de
joyeria; metacrilato y moldes de
silicona, ademas Laura Gonza-
lez, el alma mater de Lalabeyou
estd estos dias esta subiendo
divertidos tutoriales en su cuenta
de Instagram (#lalabeyou) o en
facebook para realizar joyitas con
los nifos. jGracias Laura!

Marketing digital y ventas
Muy interesante y amplia es la
oferta de WorkshopR2, espe-
cialistas en cursos y masteres de
joyeria online y actualmente, y
hasta el 31 de marzo, con des-
cuentos solidarios del 30%, 50%
0 75% (www.workshopr2.com).

Estos son algunos de los cur-
sos que podemos encontrar en su

pagina: Crear tu marca de joyas,
Joyeria sostenible, Marketing y
venta o Creacion de colecciones.
Aqui podéis encontrar informa-
cion sobre la inscripciéon con
descuento.

El campus online de la em-
presa 925lab (www.925lab.com)
nos ofrece formacién online sobre
gestion empresarial. En estos mo-
mentos hay tres cursos: EI futuro
de la joyeria en el canal retail,
Cdlculo de precios para joyeria
y Canales digitales para la venta
de joyas. Estan disponibles para
acceso inmediato 24 horas al dia
7 dias a la semana.

Formacion gemoldgica

El curso de gemologia basica
gratuito del Instituto Gemo-
légico Espaiiol (www.ige.org)
es un programa de Iniciacion al
mundo de la Gemologia dispo-
nible para todo aquel que quiera
cursarlo. Otros cursos online del
IGE son el Curso de Gemologia
Teorico-practico online (los
alumnos pueden matricularse
cuando lo deseen), Especialista
en Diamante, Disenio de joyeria
3D online e Historia de la joyeria
de occidente.

Por su parte, el laboratorio
gemologico MLlopis (www.
gemologiamllopis.com)ofrece
en su pagina dos cursos online
de Gemologia Bdsica, uno de
ellos tutelado. Con estos cursos
te iniciaras en el mundo de la
gemologia y el estudio de piedras
y gemas.

Y si estais interesados en per-
las tenéis que conocer Pearls as
One (es.pearlsasone.org). En su
pagina nos ofrecen un completo
curso sobre las perlas de cultivo.

En inglés tenemos también
las interesantisimas propuestas
del reputado gemodlogo portugués
Rui Galopim, que estos dias
ofrece seminarios monograficos
gratuitos online. El pasado vier-
nes 27 abordo la Historia de los
Diamantes de Brasil en dos ho-
rarios, de mafiana y tarde, aunque

en su pagina de Facebook sigue
actualizando las convocatorias
para nuevas citas online.

Y el también gemologo afin-
cado en Mallorca, Geoffrey
Dominy, ofrece a través de su
portal World Gem Foundation
un seminario gratuito sobre Pie-
dras de Color. Lo interesante es
que ademas estd dispdnstdgren
tres idiomas, inglés, espafiol y
francés.

Técnicas joyeras

Y para terminar un par de apun-
tes sobre técnicas y cursos de
joyeria: Méndez Artesanos de
Salamanca nos ensefla en You-

ry_&

“Si tenéis informacion sobre una oferta
formativa interesante, por favor, poneos en
contacto conmigo y la daremos a conocer
para seguir ampliando la oferta formativa

online en estos dias *’

tube como se elabora un boton
charro con la milenaria técnica
de la filigrana. El grabador Dimas
Sanchez tiene videos didacticos
sobre engaste y grabado a buril.
También la firma Atejo nos ofre-
ce mas de 60 videos con técnicas
de joyeria muy diversas.

Espero que os haya resultado ttil
y si tenéis informacion sobre al-
guna oferta formativa interesante,
por favor, poneos en contacto
conmigo y la daremos a conocer
para seguir ampliando la oferta
formativa online en estos dias.
En fin, mucho animo!

casa / #staysafe
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Malas perspectivas: La fria Tedence,

programada para junio, cancelada

El segundo trimestre de este ano ya esta perdido
en cuanto a la actividad ferial para el Sector joyero
y relojero, por culpa del virus Covid-19

Todas las ferias del Sector Joye-
ro previstas para el primer y el
segundo trimestre del afio ya se
han cancelado y algunos espera-
ban una vuelta a la normalidad
por el mes de junio, pero a la
cancelacion --por segunda vez
consecutiva-- de la feria de Hong
Kong esta misma semana, ahora
se suma el anuncio de la feria
alemana Tendence, prevista para
finales de junio (27-30).

En un comunicado enviado el
pasado jueves 26, los organizado-
res de Messe Frankfurt ponen de
manifiesto que “cualquier plan, ya
sea a corto o mediano plazo, se esta
volviendo obsoleto extremadamen-
te rapido. En estas circunstancias y
tras la coordinacion con los repre-
sentantes y las asociaciones de los
expositores, los organizadores han
decidido cancelar Tendence 2020”
debido a la pandemia.

“La crisis del coronavirus nos
estd obligando a todos a tomar de-
cisiones dificiles que hubieran sido
impensables hace dos meses. Des-
afortunadamente, la plataforma de
pedidos Tendence ahora también
se ha convertido en una victima
del coronavirus” afiaden en la nota.

Alternativa en Hamburgo

Como consecuencia de la cancela-
cion de Tendence y para apoyar a la
industria, Messe Frankfurt ofrecera

Nordstil en Hamburgo (del 25 al 27
de julio de 2020) como plataforma
para las colecciones de primavera y
verano de 2021. Debido a la situa-
cion actual, Nordstil proporcionara
un area especial dedicada para el
segmento de productos Tendence,
disefiado para proveedores de gran
volumen con nuevas lineas de pro-
ductos para la primavera y verano
de 2021. Todos los compradores
que ya confirmaron su presencia en
Tendence tendran la oportunidad
de hacerlo solo unas semanas des-
pués en Hamburgo, segtin apuntan
los organizadores.

La estela de Hong Kong
Después de estar programados para
marzo, el Salon Internacional de
Diamantes, Gemas y Perlas y el
Saldén Internacional de Joyeria de
Hong Kong comunicaron el pasado
lunes la imposibilidad de celebrar
los encuentros en la segunda fecha
prevista, del 18 al 21 de mayo.

La decision viene irremedia-
blemente obligada por las medidas
aplicadas por el gobierno de Hong
Kong, que desde el 19 de marzo re-
quieren que todos los viajeros que
llegan a la ciudad se aislen durante
14 dias para detener una segunda
ola de casos de coronavirus.

La norma permanecera vigente
al menos hasta el 18 de junio, lo
que hace imposible la asistencia
de extranjeros.

Con la mirada en Estabul

El siguiente gran encuentro de la joyeria internacional previsto en el calendario cercano es la feria internacio-
nal de joyeria de Estambul, que también tuvo que reprogramarse para junio, después de cancelar sus fechas
iniciales, del 19 al 21 de este mes. De momento se mantienen las fechas previstas pero va a ser la evolucion de
los acontecimientos la que decida. Italia es el principal pais extranjero por nimero de expositores en la feria y
las perspectivas actuales no invitan a pensar en una pronta recuperacion.
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Por JOSE LUIS FETTOLINI
José Luis Fettolini es disefiador de joyas y
director de www.workshopR2

Estamos viviendo tiem-
pos complicados y de
incertidumbre, una
muestra es esta ver-
sion especial del diario
Gold & Time, que por
primera vez en mu-
~ chos afios ha dejado
/\ de imprimirse este mes,
para apoyarse tan solo en

el formato digital.

Qué contar que no hayan dicho ya respe-
tados compaifieros de este medio como Gem-
ma Lopez o Jorge Rojas. Evidentemente nos
encontramos en un momento de reflexién en
el que debemos actuar pensando en un futuro
préximo, para el cual habra que adaptarse y
renovarse para dar respuesta a las nuevas
necesidades y circunstancias del mercado.

Se trata de una tarea imprescindible,
para la que ahora si, contamos con el tiempo
necesario para emplearlo en formacion y
capacitacion a distancia que nos permita una
evolucion para desarrollar nuevas estrategias
que se adapten a tal vez un nuevoparadigma.

Para mi, la parte mas interesante de las
tendencias siempre han sido aquellas vincu-
ladas con el devenir social, ya que son las
que tienen un gran calado en todos nosotros.
Sin ninguna duda, un acontecimiento de la
magnitud como el que estamos viviendo en
estos momentos nos traera nuevas tendencias
sociales o, mejor dicho, desencadenara una
aceleracion en la implantacion de esas ten-
dencias que estaban por venir en un futuro
mas lejano.

Lo mas caracteristico de las tendencias
sociologicas a las que nos dirigimos, sera la
modificacion en la conducta de consumo,
habitos y forma de compra, ¢ incluso la
interaccion entre marca y cliente.

Valores mas sostenibles
Después de asistir “virtualmente” a varias
conferencias recientemente y analizar nues-
tro entorno, los expertos hablan de ciertas
tendencias que se incorporaran de forma
progresiva en un futuro muy préximo, por no
decir presente. Unas tendencias o conductas
sociales a las que cualquier marca de joyas
debera ofrecer respuesta.

Llevamos mucho tiempo en la batalla
del cambio climatico, donde las opiniones
se enfrentan en sentidos opuestos. Pero es

Debido a la reduccion de movilidad de las
personas en los préoximos meses, la digi-
talizacion de los servicios de cualquier
empresa sera imprescindibles para seguir
atendiendo a sus clientes

La aceleracion de
las tendencias

J.L. Fettolini: “Para mi, lo mas interesante de las
tendencias siempre han sido aquellas vinculadas con el
devenir social, ya que son las que tienen un gdran calado
en todos nosotros "

en estos momentos y como nunca antes,
cuando la sociedad se esta replanteando el
impacto negativo que ejercemos en el planeta
y nuestro entorno.

Un ejemplo han sido las imagenes que de
forma viral han inundado las redes sociales
en las que se mostraban animales tomando
las calles de grandes ciudades, la disminu-
cion de la polucion, o el retorno de las aguas
cristalinas en los canales de Venecia.

Este impacto visual acelerara los valores
sostenibles a los que toda marca de joyas

«Lo mas caracteristico de las
tendencias socioldgicas a las que
nos dirigimos, sera la modifica-
cion en la conducta de consumo,
habitos y forma de compra, e
incluso la interaccion entre la
marca y el cliente»

G&tT / Abril 2020

tendra que hacer frente para atender las ne-
cesidades de un consumidor cada vez mas
concienciado con el impacto medioambiental
y social.

Debido a la reduccion de movilidad de las
personas en los proximos meses, la digitali-
zacion de los servicios de cualquier empresa
sera imprescindibles para seguir atendiendo a
sus clientes. Ahora mas que nunca, las redes
sociales son una herramienta imprescindible
para establecer un puente de comunicacion y
dialogo entre marca y cliente. No cabe decir
que la venta online se vera incrementada de
forma abrumadora, en la que van a competir
muchas marcas y artesanos por un mismo
nicho de mercado. La diferencia habra que
marcarla con servicios digitales adicionales
que marquen la diferencia en la experiencia
de compra del consumidor.

Proximidad y emociones

El comercio de proximidad o la produccion
local son valores de los que también lleva-
mos tiempo hablando. Pero en estos momen-
tos hay que imaginar que ciertos suministros
necesarios para la produccion puede que ya
no lleguen a su destino o tarden mas de lo
normal debido a la limitacion de las impor-
taciones. Por eso trabajar de forma local y
con colaboradores cercanos, sera necesario
para adaptarse a los posibles contratiempos.

Trabajar la parte emocional de una marca
nunca ha sido tan importante como ahora,
donde las emociones a nivel individual y
colectivo se encuentran a flor de piel. Por ese
motivo las marcas deben empatizar con el
consumidor de forma correcta y no de forma
demasiado invasiva. Debemos comprender
que todos estamos en el mismo barco.

Sabemos que la economia sera otro de los
pilares de la sociedad que se vera severamen-
te afectado. Tal vez una estrategia correcta
sera el adaptar el producto a las nuevas posi-
bilidades monetarias del consumidor. En este
nuevo escenario, el consumidor se pensara
muy bien en que gastarse el dinero, lo que le
haré ser muy selectivo. Por ello, las marcas
de joyeria deberan aportar un valor extra o
un significado mayor a la adquisicion de sus
productos, ya que el cliente debe percibir que
el gasto valio la pena.

La lista de factores que se veran influen-
ciados por las nuevas tendencias es algo
mayor, pero los puntos que he tratado en este
articulo son claramente los mas relevantes.

Afadir que lo cambios hay que aceptarlos
de forma positiva, y ver posibilidades de
crecimiento donde antes no las habia. Hay
que adaptarse y vencer.
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el Sector Joyero espaiiol
desde que tenemos referencias,
solo comparable a la tragedia de
una guerra, que ninguno de los
que estamos aqui hemos vivido,
al menos en nuestro pais. La crisis
sanitaria y consecuente debacle
econdmica de todo el tejido pro-
ductivo y comercial en Espafia, no
solamente en la industria joyera

modo de paralisis desde mediados
del mes de marzo. Los minoristas
consultados, con los que se elabora
el Indice de Ventas y Expectativas
de esta pagina coinciden en que no
solo es malo lo que ya vemos, sino
que lo peor esta por llegar. En todo
caso ya andaremos ese camino.
Ahora, nuestro deseo es desearles
lo mejor, al menos en lo personal.
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La Asociacion Provincial de
Joyeros, Plateros y Relojeros
de Cordoba dona 16.000 eu-
ros al Hospital Universitario
Reina Sofia, después de una
campafia express puesta en
marcha la semana pasada y
a la que se han sumado mas
de un centenar de donantes.

La entidad que preside
Milagrosa Gémez anuncio el
pasado 26 de marzo pasada
la puesta en marcha de una
iniciativa solidaria para re-
caudar fondos y la respuesta
ha sido inmediata.

La Asociacion ha felici-
tado a aquellos que “estan
llevando a cabo iniciati-
vas similares” y también ha
mostrado su agradecimiento
a “todas a las empresas y
particulares que han hecho
posible esta donacion”.

El dinero recaudado se
destinara “inmediatamente”
a la compra de equipamiento
y material médico necesa-
rio para la lucha contra el
Covid-19 en los hospitales
de Cordoba. La provincia
cuenta ya con cerca de 700
contagiados por el maldito
virus.
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