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Cadiz celebraen noviembre su
Il Encuentro Joyero y Relojero

O El presidente del Gremio, Miguel Angel Sepllveda, espera que el
evento ‘llegue a profesionales del norte de Espafia, e incluso europeos’

Un proyecto que se consolida. El
Gremio Provincial de Joyeros, Pla-
terosy Relojeros de Cadiz convo-
cay organiza por tercer afio con-
secutivo su Encuentro Profesional
deJoyeriay Relojeria, quesecele-
brardlosproximosdias 17y 18 de

Madrid Joya
preve cambios

La feria joyera madrilefia se
adaptaalaevolucién del mer-
cado y, de cara ala convoca
toriadefebrero 2019, trae no-
vedades como lareduccion de
undia, o el recorte de precios.

1 Ferias | Pag. 43

noviembre en Jerez delaFrontera.
El encuentro estadirigido solamen-
te a profesionales con el objetivo
deque“conozcan de primeramano
las novedades del Sector”, segin
nosexplicael propio Sepulvedaen
la entrevista concedida a este Pe-

riédico. Tierrade brandys, € even-
to gaditano volvera a tener como
escenario una bodega. En esta
ocasion se celebrard en las insta-
lacionesdelafirmaMarqués Real
Tesoro.

i Entrevista | Pags. 4y 5

Lafilia en Espafiadelafirmare-
lojera suiza ha anunciado en oc-
tubre el traslado de su sede cen-
tral alacalle Serrano 66 delaca
pital y lo hace inaugurando un

local que buscaconvertirse enun
"centro de reuniones, de entrete-
nimiento y espacio cultural para
todos los clientes y aficionados”
seguin explican desde lamanufac-

turahelvética. Un nuevo concep-
todeentender y derenovar laalta
relojeriaen el que el tiempo, casi
eslo de menos.

1 Suplemento NEXOTIME

¢Por que no figuramos
entre esos nuevos ILjos?

LapresidentadelaAsociacionde
TasadoresdeAlhgjas (AETA) nos
brinda una potente reflexion so-
bre el poder de atraccion del lujo
aunque no sin cierto desasosie-
go, pues Erika Junglewitz se pre-

gunta como es posible que, sien-
do estos articulos tremendamen-

te anhelados por €l pablico, lajo-
yeria, sinembargo, no esta sabien-

do ocupar €l lugar que le corres-
ponde. s Asociaciones | Pag. 37

LafirmanorteamericanaALTR

la produccion y comercializa-
cion de diamantes creados en
laboratorio acaba de entrar en
Espafiadelamano delosgemo-

Created Diamonds, dedicada a

Losdiamantes creados
aterrizan’

en Espana

logosy empresariosAlex Riuy
Carles Tubella. Hablamos con
el presidenteinternacional dela
compafiia, Amish Shah, que
desvela algunos de sus ‘ secre-
tos'. i Entrevista | Pag. 8

La mineriamas
artesana coge
nuevo Impulso

Cuatro entidades internacionales
dedicadasaimpulsar el comercio de
0ro‘justo’ acaban dematerializar un
acuerdo paraaumentar deformasig-
nificativa' el volumen de oro dela
mineriaartesana en el mercado.

1 Economia | P4g. 15

SUBASTAS

Previosy remates
de las subastas

Sala Retiro nos ofrece los resulta-
dos mas destacados de sus Ultimas
subastas y las nuevas piezas para
su sesion ‘onling’ de noviembre.
sz Subastas | Pags. 44 a 46
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EDITORIAL

A FERIA DEL DIAMANTE DE AMBERES (Carat+)

anuncia que posterga su edicion 2019 des-

pués de sblo dos afios celebrandose debido

ala“bajarespuesta por parte de expositores
y compradores’. Mientrastanto, Estambul contindiamos-
trando cifras de récord en su Show Joyero de octubre,
con un incremento del 22% en su cifrade visitantes. Son
los dos casos extremos de una mismarealidad.

No es ningln secreto que las ferias profesionales eu-
ropeas no atraviesan su mejor momento aunque tampoco
es menos cierto que hay notables matices entre ellas.
Mientras algunas consiguen mantener o elevar ligeramente
su nimero de expositoresy de visitantes, como esel caso
de Tendence, Ambiente, Inhorgenta, Vicenza, o Madrid
Joya, otras atraviesan serias dificultades, como la suiza
Baselworld, o lapropiaCarat+ belga.

Y entre todas, solo unas pocas consiguen capear €l
tempora y mostrar cifrasal alzatras cada edicion, como
Gold Italy, BCN Joyaolapropiaferiajoyeraturca. El caso
de estaultimaes el que mas nosllamalaatencion.

Se trata de una feria muy enfocada a mercado local
aunque cada afio las cifras de visitantes extranjeros crece
con fuerza. Ese hasido el caso de su Ultimaedicion, que
havisto como de sus 19.000 visitas, el 49% |o haciadesde
fueradel pais. Unacifraque hasupuesto un significativo
39% més de extranjeros que en la pasada edicion.

La mayoria proceden de paises de su entorno inme-
diato como Irén, Rusia, Israel, Emiratos Arabeso L ibano,
pero también més al ejados como Marruecos, ItaliaoAle-
maniay, en muchamenor medida, de Espania

Eso significa una interesante oportunidad para abo-
carse a un mercado emergente en el que se demandan
productos tradicionales en oro pero también alta joyeria
y piezas de caracter mas comercial en la que destaca el
disefio sobre los materiales.

Estambul eslapuertaaun mercado oriental cadavez
maés abierto anuevos productosenlosque el sello ‘Made
in Europe’ es una garantia de calidad. En eso €l tejido
empresarial espariol cuentacon laventajade unaextensa
tradicion joyera que se suma a la solida formacion de
nuestros profesionales. Un mercado atener muy en cuen-
ta. Queles sea (til. Es nuestro mayor interés.

TRIBUNA

La sintomatologia en casos de asalto efectivo varia en funcion del grado de vio-
lencia empleada por el agresor, el arma utilizada, la percepcion por parte
del joyero de amenaza a su vida y, por supuesto, las caracteristicas perso-

nales y capacidad de afrontamiento.

Las secuelas que no ap

Susana L

arecen en los medios

aguna

Psicologa y Crimindloga, experta en atencion a victimas de delitos violentos

cialmente mas trauméticas y con

capacidad paragenerar, enlaper-

sona que lo sufre, lesionesy se-
cuel aspsi col 6gicasdegravedad. Solemospen-
sar que todos tenemos el mismo riesgo de ser
victimizados y que sufrimos la violencia por
azar, en algunos casos efectivamente es asi,
pero hay personas que por sus caracteristicas
personales y sociales, entre ellas su profe-
sién, presentan mayor probabilidad.

Es el caso de los joyeros. A
menudo mitificamoslafiguradel
joyero. La sociedad mantie-
ne, ain hoy, estereotipos
gue relacionan siempre
esta profesion con el lujo
y el glamour. Sin duda,
unapercepcion exagera-
daquedejaaunladoalos
artesanos, representan-
tesy pequefios negocios
familiares que tratan de
sacar su trabajo adelante.
Setratadeun clichéque, a
suvez, dificultaunarespues-
ta social firme que cubra sus
necesidadeslegalesy psicol dgi-
casconvirtiéndolesen alin méasvul-
nerables. Hay que recordar que tras €l
siniestroenjoyerias, por g emplo, hay personas
alasqueno roban slo su patrimonio, también sellevan
salud fisicay emocional. Si, “No es oro todo lo que
reluce’. Los profesionales del Sector, a pesar de las
medidasdeseguridad, seenfrentandiariamenteal miedo
al delito, en muchos casos con impotencia, indefension
y un estado de al erta continuo que alargo plazo dafiasu
bienestar. Uno de los sintomas psicol 6gicos mas fre-
cuentes es la hipervigilancia (busqueda de posibles
amenazas, atencion al teléfono por unaposiblellamada

avictimizacion por delitoviolento
‘ es una de las experiencias poten-
| \

conviertan en
secuelas. En c

El apoyo familiar, social
e institucional es vital
para amortiguar el
impacto psicolégico y
prevenir que se

graves, o si los sintomas
no remiten, sera
necesario recibir
tratamiento especializado

alertando derobo, etc...), unasobrecargaque
puede traducirse en ansiedad, nerviosismo,
preocupacion, alteraciones de suefio y enfer-
medades psi cosomaticas (dolor de cabeza, fa-
tiga, problemas gastrointestinales, cardiovas-
culares, dermatitis, etc...). Un buen entrena-
miento en el manegjo del estréspodriaayudar a
prevenir dichas ateraciones y evitar que el
miedoaser victimizadoslesvictimice. Desgra-
ciadamente muchos joyeros ven cumplidos
sus temores. La sintomatologia en casos de
asaltoefectivovariaenfunciondel grado
deviolenciaempleadapor el agresor,
el armautilizada, lapercepcion por
partedel joyerodeamenazaasu
viday, por supuesto, las ca-
racteristicas personales y
capacidad deafrontamien-

to. No obstante, en un

primer momento suelen

lesiones y presentarse respuestas
normaescomomiedo,in-
asos gy defension, impotencia,

dificultad para concen-

trarse, preocupacion
constante, pesadillas, des-
confianza, hostilidad y pro-
blemas en las relaciones per-
sonales. El apoyofamiliar, socia

e institucional aqui es vital para
amortiguar €l impacto psicoldgicoy pre-

venir que se conviertan enlesionesy secuelas.

En casos muy graves, o si los sintomas iniciales no
remiten, serdnecesariorecibir tratami ento especializado.
Parece, por tanto, que un buen asesoramiento previo,
que ayude a los joyeros a manejar las respuestas de
ansiedad queacompafian asutrabajo, el apoyo eficazen
caso de agresion y la disponibilidad de tratamiento
especializado previeneel desarrollodealteracionesfisi-
cas y psicoldgicas, facilita el afrontamiento ante un
asaltoy aumentalacalidad devidadelosprofesionales.
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MIGUEL ANGEL SEPULVEDA | PRESIDENTE DEL GREMIO PROVINCIAL DE JOYEROS DE CADIZ

Queremos ser un foco
dle atraccion para todos

los profesionales

Los dias 17 y 18 de noviembre se celebra en Jerez de la Fron-
tera el 11l Encuentro Profesional de Joyeria y Relojeria, una
Iniciativa novedosa entre los gremios, destinada a "fomen-
tar el intercambio de ideas y la cohesion empresarial” que
se esta consolidando afio tras afio. Su presidente, Miguel
Angel Sepulveda nos habla ampliamente sobre el evento

MicueL A.
SEPULVEDA

¢Qué beneficios supone este en-
cuentroparalosparticipantes?
Consideramos que nuestro En-
cuentro Profesional permiteampliar
lared clientelar delasdistintasfir-
mas que exponen y por tanto, me-
jorar su cuotade mercado. En edi-
ciones anterioresnosindicaron al-
gunasfirmas que es extraordinario
este tipo de evento, porque en su
sblo fin de semana pueden ver a
varios clientes que en caso contra-
rio tendrian que emplear varias se-
manas de visitas alas distintas jo-
yerias. Ademassiempretratamosde
organizarlo en fechas anteriores a
la campafia de Navidad, para que
sealaoportunidad perfectade apro-
visionarse de las distintas noveda-
des del sector y asi hacer frente de
maneracompetitivaalasventasdel
periodo navidefio.

En base a anterior es convocato-
rias, ¢cuantos profesionales tie-
nen previsoqueacudan?

Nuestro principal objetivoesincre-
mentar laasistenciaen cadanueva
edicion, paraello: Hacemosuso de
horarios fuera de la actividad co-
mercial precisamente, para que €l
profesional de establecimiento fi-
sico, puedaperfectamente verseli-
berado paraacudir anuestro even-
to. Contactamos con distintos ho-
teles en la ciudad para concertar
mejorestarifas paradichafecha, tal
gue permitaun facil desplazamien-
to del profesional. Y todo €llo, te-
niendo presente que se trata de un
acto cuyo acceso estotalmente gra-
tuito para el visitante. Por Ultimo
tratamos de hacer un evento origi-
nal y atractivo para el profesional

visitante. Conlo cua esperamosau-
mentar |as expectativas de edicio-
nes anteriores.

¢Cual esel planteamiento dedesa-
rrollode evento?
En cada edicion tratamos de mejo-
rar laorganizacion del evento. Para
ello consideramos que es de vital
importanciaconocer laopinion de
las distintas firmas que parti cipan-
tes. En primer lugar se hace lare-
cepcidnalosinvitados, alas17 ho-
rasdel dial7 denoviembre, y pos-
teriormente en saldn de actos se
desarrollaun breve saludo del pre-
sidentey unabreve ponencia. Este
afio como novedad, a peticion de
las firmas que exponen, se van a
dedicar 5 minutos a cada uno de
ellos para que se presenten a los
asistentes de tal modo que les per-
mita romper un poco €l hielo que
sienten algunosaacercarse aalgu-
no de los stands.
Finalmente se abrirdlazonade
muestras hasta las 22:30 h del s&
bado dial7 de noviembrey sedara
continuidad el domingo, desde las
10:30 horasque seiniciaracon una
visitaalaBodegaddnde seredliza,
(Bodega Marqués Real Tesoro),
hastalahoradecierre, alas14:30 h.

¢Quétiposdeconferenciastienen
previstas?

Siempre tratamos que nuestras po-
nencias aporten alosdistintos pro-
fesionales, queremos ayudarles a
mejorar el desarrollo de su activi-
dad, adecuandose a los nuevos
tiempos en los que laactividad co-

mercial se desarrolla
en un entorno de com-
petenciay de elevado
nivel de desempleo.
Por ello, en esta edi-
cién hemos preferido
contar con el presi-
dente de Asociacion
de Jovenes Empresa-
rios de Céadiz, Curro
Martinez. Pensamos
gue la actividad co-
mercial delaJoyeriay
Relojeria, necesitain-

corporar a joévenes
empresarios cuyo
manejo de herramientasdigitaleses
elevado, lo que le permitiriael de-
sarrollodel comercio eectronico, tal
guelesofreceriapor tanto unasali-
da profesional con perspectiva de
futuro.

El encuentrorepiteesteafio cele-
brandoseen unabodega. ¢Hay al-
gun motivo concr eto paravincular
Joyasy Vino?

Buenoinicialmente seconsiderdla
ciudad de Jerez delaFronteracomo
laidénea para acoger alos distin-
tos profesional es del sector, por su
situacién geografica y red de
infraestructuras importantes, pues
cuentacon el Aeropuerto, estacion
detrenes, eimportante of ertahote-
lera. Unavez decidido € lugar, cree-
mosqueal desarrollarseen unatie-
rrade vinos no podiamos dejar pa-
sar la ocasion para dar a conocer
estariquezacultural, por ellotrata-
mos de unir la tradicion y la cos-
tumbre del lugar con el sector pro-

fesional nuestro, de la riqueza
artesanal delajoyeriay relojeria.

¢Cuentan nuevamentecon € res-
paldodepatrocinadoresprivadasy
administracionespublicas?

Solicitamos nuevamente la ayuda
alaAdministracion PablicaAnda-
luza, en la que aln estamos en €l
procedimiento administrativo, para
laconsecucion delosfondos, pero
al tratarse de una evento en creci-
miento y con elevadas expectati-
vas, No queremos escatimar en es-
fuerzos que nos lleven a nuestro
objetivo: Establecer este evento
como un actividad de futuro, que
permita el lanzamiento del sector
profesional y en consecuencia
ponga su pequefio granito para
mejorar laeconomiade unaprovin-
ciacon problemasimportantes eco-
némicos (desempleo, economia
sumergida, etc..). Pero laayudade
la Administracion Autonémica no
cubre en su totalidad todo el even-

m Queremos establecer este evento como un actividad de futuro,
gue permita el lanzamiento del sector y, en consecuencia, ponga
su pequefio granito para mejorar la economia de la regién

m Nos gustaria trasladar la idea de que nuestra Asociacion vela por
los intereses de los profesionales; nuestra principal preocupacion
es gue nuestros socios vean que su afiliacion tiene un sentido

to, por €llo, es tan importante el
respaldo privado, a cua siempre
estaremos agradecidos por su con-
fianza para con nuestro proyecto.

Pasando alasituacion general del
sector joyeroyrelojeroen Cadiz,
¢quéradiogr afia podria hacer se
paraquienesnoestan enlaprovin-
cia?
Actua mente seguimos estando en
una situacion delicada, se trata de
un sector cuyo azotedelacrisisha
hecho verdaderos estragos, con
cierres de establecimientos y, en
consecuencia, pérdidade empleos.
Es por ello que consideramos ne-
cesarios este tipo de Encuentro
Profesional, que amplie lavision
comercial de los actuales,
adecuandose a las nuevas tecno-
logias. Ademés creemos quetrasla
crisisafloran actividades delictivas
con una fijacion especial en nues-
tro sector y por ello queremos au-
mentar nuestros esfuerzos en tra-
bajar conjuntamente con Adminis-
traciones y autoridades publicas
para que se pongan en funciona-
miento medidas para evitar estas
desagradables situaciones.

Necesitamos sentirnos protegi-
dos por nuestras fuerzas de segu-
ridad en el desarrollo de nuestra
actividad. Son muchisimos los re-
quisitos legales que se exigen al
profesional, pero ho vemos que
sean quizas las claves para evitar
estos robos.

Contindia en pagina siguiente...
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...Viene de la pagina 4.

¢Cudles son sus expectativas a
medioy largo plazo?
En primer lugar nosgustariatrasa-
dar laidea de que nuestraAsocia-
ciénvelademanerareal por losin-
tereses de los profesionales del
sector, nuestraprincipal preocupa
cion es que nuestros socios vean
que su afiliacion tiene un sentido.
En segundo lugar nos gustaria
mucho poder seguir trabajando en
este proyecto, hacerlo cadavez mas
"viral" en €l argot electronico, en
definitiva, extender laideadenues-
tro Encuentro Profesional de Joye-
riay Relojeriaatodoslosrincones
del mundo, deseariamos que nues-
tro evento llegue a profesionales
del norte de Espafia e incluso de
Europa; sofiamos con un gran cas-
co bodeguero repleto de stands
profesionales de Joyeriay Reloje-
ria, procedentes de localizaciones
algjadas. Ello provocaria cambios
econdmicos importantes en nues-
traprovincia.

¢Existeuntejidodefabricantes, o
sebasamasen € comerciomino-
rista?

En laprovinciade Cédiz existe un
importantetejido empresarial deco-
mercio minorista, venido amenos,
por ello con este evento queremos
poner en un mismo lugar al tejido
de fabricantes junto con el comer-
cio minoristay de estaformaayu-
damosaambosladosdel sector, ha
cemosfluir lasrelacionescomercia
les en ambos sentidos.

¢Quétipodeproductossonlosmas
demandadospor losclientes?
Actualmentelo mésdemandado es
€l articulo de disefio, incorporando
tecnologiaen € mismo, esdecir una
piezacon disefio exclusivo fabrica-
doen 3D, por gemplo. Aunquelas
piezas de joyeriay relojeria siem-
pre tendrén sus adeptos, existen
verdaderos coleccionistas de relo-
jeso piezas dejoyeriacuyos crite-
rios alahorade escoger un disefio
concreto son muy variados.

Haciendo un repaso alosasocia-
dos al Gremio (disponible en su
paginaweb) detectamosquesilo
unaminoria-quenosconste- dis-
ponedepaginaweb. Y dedlos solo
doscuentan con ventaonline. ¢Es
etaunaasgnaturapendientepara
€l sector joyero en Céadiz? ¢(Hay
alguin programa o proyecto para
impulsarla?

Si efectivamente, estaesunaasig-
natura pendiente de este sector en
laprovincia. Por ello, desdeel Gre-
mio queremos poner en funciona-
miento formaciones de comercio
electrénico.

Entendemos que exista miedo
al extravio de lapiezaen € envio
tras venta online, 0 aque el cobro
Seano seguro, pero consideramos
gue ese temor solo se puede hacer
frente con formacion a respecto,
por ello hoy diaes necesario traba-
jar en ese sentido, creemos que mu-
chas ganancias en este sector se
estan dejando de obtener en esta
viadecomercio.

Precisamenteen este sentido, ade-
masdelainiciativaanual del En-
cuentroProfesional, ¢quéotrasac-
tividadesdeformacion sedesarro-
[lan paralosasociadosalolargo
del afo?

Precisamente estamos trabajando
parala consecucion de la mencio-
nadaformacién ene comercioelec-
trénico en el sector. También esim-
prescindible el reconocimiento de
piedras preciosas. Nuestro profe-

sional mejora sus ventas con un
conocimiento exhaustivo detodas
lasvariedades existentesen el mer-
cado, de las distintas gemas que
ofrece el sector.

Y decaraal cliente, cuentantam-
bién coniniciativasparafomentar
lajoyeriaentred publico?

Todos los afios en el periodo de
navidad, tratamos de fomentar la
compraen el sector dejoyeriay re-

lojeria, paraellosdesde el 2 de no-
viembre ponemos en circulacion
nuestrallamada ‘ Campafia de Na-
vidad', en la que agquellos clientes
gue adquieran piezas en las joye-
riasdel Gremio de Joyeros Plateros
y Relojerosde Cédiz, podran parti-
cipar en un sorteo de extraordina-
rios premios que se cel ebraconjun-
tamente con el Sorteo del Nifio.
Paradllosredizamosunaimportante
difusion publicitariadelamisma.

Descubre la irresistible atraccion de los
Diamantes Creados.en Laboratorio

ALTR

CREATED DIAMONDS

Powered by

www.altr.nyc

We Speak Dramond Office
Copérnic, 47 1° 2°
08021 Barcelona

+34 634 503 007
+34 647 908 579

info.ben@altr.nyc
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Colaboracién joyera transatlantica

La Escuela gallega del Atlantico acoge a tres alum-
nos procedentes de la RepUblica Dominicana que
han sido becados por diferentes entidades pu-
blicas hispano-caribefias para formarse duran-
te dos afios en técnicas avanzadas de joyeria y
asi recoger la experiencia suficiente para poner
en valor la joya de la isla: el Larimar.
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La financiacion flexible se plantea como
formula para ganarse a los millennials

W El pago a plazos, una modalidad extendida hace unos afios y que en el mercado del lujo no tiene demasiada aceptacion se
presenta como posibilidad para atraer a los nuevos clientes, a traves de plataformas de financiacion online creadas para ello

Los conocidos como millennials
estan en el objetivo de préctica-
mente todas las marcas dedicadas
al lujo y eso significa que buena
parte de sus presupuestos de mar-
keting estan destinados a atraer a
este segmento del mercado pero,
¢como ganar definitivamentelafi-
delidad de estos nuevos compra-
dores?

A pesar de que en términos ge-
nerales disponen de menos poder
adquisitivo que otras generacio-
nes, los jévenes de entre 18 y 35
afos se muestran més dispuestos
gue cualquier otro segmento
poblacional a comprar productos
de lujo para “alcanzar €l nivel de
vida perpetuado por la influencia
del marketingy lasredes sociales”
segun muestrael andlisisdelacon-
sultoranorteamericana Gartner.

¢COmo atraer entonces a unos
consumidores con ganas de com-
prar productos de gama media y
alta, pero con recursos limitados?
Para la consultora la respuesta se
encuentra en ofrecer a estos com-

ADEMAS DE PENSAR EN EL
PRODUCTO, AJUSTARSE A
SUS NECESIDADES DE
FINANCIACION PUEDE SER
EL SIGUIENTE PASO

pradores la posibilidad de pagos
flexibles. Seglin su estudio, solo
dosgrandes marcasdelujo—Cole
Haany Valentino— ofrecen actual-
mente la opcion de financiacion a
travésde plataformas como Affirm,
unaempresadecrédito onlinecrea-
da por uno de los fundadores de
Pay Pal.

Y aunque esta es una préctica
comn entre intermediarios y mi-
noristas como el portal
TheRealReal, “las marcas de lujo
estan siendo més lentas en adop-
tarla, incluso cuando lacompeten-
ciaes'feroz’ paracaptar a consu-

e e apsrcrerd for
1,000 Dod
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El portal financiero Affirm esta especializado en la financiacion de productos de lujo. —

midor millennial” explican desde
la consultora. “Dado que las mar-
casyaestan adaptandosealas pre-

ferencias de estos consumidores
en términos de disefio o sostenibi-
lidad alahorade crear sus produc-

tos, ajustarse a sus necesidades de
financiacion puede ser el siguien-
te paso”, aseguran desde Gartner.

Modificacion de la Ley contra
el Blangueo de Capitales

Informacion relevante de la Asociacion Espafiola de Joyeros, Plateros y Relojeros

El pasado 4 de septiembre se pu-
blic en el BOE lamaodificacion de
laLey 10/2010, de 28 de abril, de
prevencion del blanqueo de capi-
talesy delafinanciacién del terro-
rismo mediante el Real Decreto-ley
11/2018, de 31 de agosto, detrans-
posicion de directivas en materia
de proteccion delos compromisos
por pensiones con los trabajado-
res, prevencion del blanqueo de
capitalesy requisitos de entraday
residenciade nacionales de paises
tercerosy por el que semodificala
Ley 39/2015, de 1 de octubre, del
Procedimiento Administrativo Co-
mun de las Administraciones PU-
blicas.

Este Real Decreto modificavar
rias Leyesy es su articulo segun-

do el quecontienelastreintay cua-
tromodificacionesdelal ey depre-
vencién de blanqueo de capitales
y financiacion del terrorismo.

Obligaciones del Sector
En relacion con el sector, todaslas
personas que comercien con me-
tales preciosos y piedras precio-
sas siguen siendo sujetos obliga-
dos a esta normativa y deben im-
plantar, seguin su dimension y ac-
tividad, una serie de obligaciones
porque los empresarios, socieda-
des 'y autdbnomos del sector estan
sujetos a cualquier inspeccion del
SEPBLAC.
Lanormativaestrechael marco
parael blanqueoy paraluchar con-
tra este tipo de delitos siendo una

prioridad del GAFI y delaUnion
Europea. De hecho se reduce a
10.000 eurosel umbral del pago en
efectivo de cualquier tipo de bie-
nes que antes estaba en 15.000
euros a excepcion de lajoyeriao
articulos que lleven plata, oro o
platino y/o piedras preciosas en
tanto el sector sigue siendo un
sujeto obligado y el umbral sefija
en 1.000 euros en efectivo.

L aAsociacion Espariolade Jo-
yeros, Plateros y Relojeros
(AEJPR) que eslaentidad que, en
calidad de representante del sec-
tor anivel del Estado, Ileva afios
actuando como interlocutora en
esta materia con el Ministerio de
Economia, ha querido difundir 1a
existencia de esta modificacion a

efectos de que todas las empresas
del sector estén debidamente in-
formadas de su existencia, si bien
haremitido las novedades concre-
tas de la modificacion exclusiva
mente a los asociados.
LaAsociacion destacaque ase-
sora a sus asociados sobre cual-
quier normativa, pero considera
que él contenido de lalegislacion
de prevencién contra el blanqueo
de capitales deberia dirigirse, en

forma de recomendaciones o do-
cumentos formativos, atécnicos e
investigadores porque se delegaen
los empresarios unagran cantidad
de obligaciones que encorsetan el
crecimiento empresarial.

Asociacion Espafiola de Joyeros,
Plateros y Relojeros
Teleléfono:+34 91 1767013

Mail: info@aejpr.es
www.asociacionespafioladejoyeros.es
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La nueva directiva de Mujeres Brillantes, junto a algunas de las asociadas.

Las Mujeres Brillantes
espanolas eligen presidenta

LA DISENADORA MONICA
CORVERA FUE ELEGIDA POR
UNANIMIDAD DE LAS SOCIAS

El capitul o espariol delaAsociacion Mu-
jeres Brillantes cuenta con nueva presi-
dentay directivatraslaselecciones cele-
bradas el pasado viernes 19 de octubre
en Madrid. LadisefiadoraM 6nicaCorvera
fue elegida por unanimidad para“impul-
sar €l crecimiento” de la asociacion méas
joven del Sector.

Laandadurade laasociacion en Es-
pafia comenzo en octubre de 2017, coin-
cidiendo conlavisitaaMadrid delafun-
dadorade estaentidad anivel mundial, la
brasilefiaAli Pastorini.

La empresaria joyera acudio a nues-
tro pais con un programa de conferen-
cias organizado por el periddico
GOLD&TIME enlasquetuvo laoportu-
nidad de explicar un proyecto ilusionante,
gue tuvo una excelente acogida entre la
audiencia espafiola.

De hecho, tal fue el éxito que apenas
dos semanas més tarde se celebraba la
primerareunion dejoyerasen lacapital y
se lanzaban los primeros borradores que
sentarian las bases de lo que, a comien-
zos de afio, seriaya oficialmente laAso-
ciacion Mujeres Brillantes en Espafia.

Estas elecciones se producen apenas
un afio después de comenzar laandadura
delaasociacion y tras la renuncia de su
hasta ahora presidenta, Raquel Lobelos.

Laempresariajoyera—y actua presi-
denta de Joyas de Autor— presento su
dimision despuésdelaferiaMadrid Joya
por “diferencias de enfoque” con el resto
de ladirectiva, aunque nos ha confirma-
do que, por e momento, permaneceravin-
culada como asociada alaentidad.

Nueva andadura y mismos retos
En este nuevo ciclo de Mujeres Brillan-
tes, Ménica Corveratiene como objetivo
“impulsar el crecimiento delas asociadas
y delaAsociacién”, segin ha explicado
aesteDiario, al tiempo que“ participar en
eventos nacionales e internacionales’
para situar alamujer en el lugar que le
corresponde en laindustria joyera.

Lanuevapresidentatambién tiene pa-
labras paralaanterior directiva, alaque
agradece su “labor encomiable” durante
la puesta en marchay primeros pasos de
laasociacion.

La flamante directiva

Tras las elecciones celebradas el pasado
viernes 19, lanuevadirectivaquedainte-
grada por:

Presidenta: MonicaCorvera
Vicepresidenta: |sabel Gonzalez
Secretaria; Elsy Aragén

Tesorera: Evelyn Collado

Vocales. Paola Duquey JulietaAytas

(Porque la
paridad es buena
para el negocio?

Ahoraque incluso desde el Gobierno es-
pafiol se prepara una ley que obligara a
gue las empresas establezcan la paridad
en cargos gjecutivos, el ConsgjodeJoye-
ria Responsable (RJC, en sus siglas en
inglés) celebra una conferenciaonline el
1 de noviembre en laque abordara el pa-

pel delamujer enlaindustriajoyera. Bajo
el titulo ‘ ¢Porqué la igualdad es buena
para el negocio?’ contaracon lacolabo-
racion de profesionales procedentes de
entidades como laAsociacion de Muje-
res Joyeras (WJA) y abordara cuestio-
nes como ¢Qué esta haciendo la indus-
tria en esteaspecto? 0 ¢Quérecursoshay
disponibles para ayudarme?

El debate online se celebrarade 14:00
a 15:00 horas (hora espafiola) y es nece-
sarialainscripcién previa, aungque poste-
riormente se colgaraen laweb del Conse-
jo de Joyeria Responsable.

i

sensational
exceptional
original 8.-12.2.2019

La extraordinana diversidad del mercado inter-
nacional de bienes de consumo. La visian de
innovaciones, tendencias y disenos impactantes,
Todas las dreas. Todos los temas. La feria que
guia Su sector hacia el futuro

Informacién v enfradas:
ambiente.messefrankfurt.com
Tel. 91 533 76 45
info@spain.messefrankfurt.com
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AMISH SHAH | PRESIDENTE DE LA COMPANIA NORTEAMERICANA ALTR CREATED DIAMONDS

El mercado espanol tiene
un potencial enorme para
los dlamantes creados

La norteamericana ALTR Created Diamonds, dedicada a la
produccion, talla y pulido de diamantes creados en labora-
torio y con mas de 75 afios de experiencia en el diamante
de mina, entra en el mercado espafol de la mano de los
gemologos y empresarios Alex Riu y Carles Tubella, dos
profesionales con una amplia experiencia que apuestan
por un modelo de negocio aln en sus inicios en nuestro
pais, pero con sélidas expectativas. Hablamos con el presi-
dente internacional de la compafiia, Amish Shah

AMISH
SHAH

En términos generales, (Como
puededescribir alamarcaALTRYy
en quémer cadosesta presenteac-
tualmente?
Somos una marca modernay ala
vez provocadora creada por Riam
Group —unafirmajoyeracon sede
en Nueva York— con el propdsito
de llevar a los consumidores una
auténtica opcion de diamantes
creados de tipo Ila. Nuestra com-
pafiiaeslaunicafirmaqueintegra
todo el proceso de produccion,
desde la creacion de los diaman-
tes, hasta el cortey pulido, pasan-
do por la manufactura y distribu-
cion deatajoyeriaanivel global.
Losfundadoresforman parte de
la tercera generacién de joyeros,
queestan ya85 aflosen el mercado
dedl diamantey delajoyeria, y cuen-
tan con 26 patentesde cortededia-
mantes. Nuestra empresa esta pre-
sente ya en mas de 13 mercados, a
los que se suma ahora Espafia.

¢Susdiamantesestan creadosme-
diantetecnologiaCVD,o0HPHT?

Nuestro proceso de produccién es
el método CVD (Chemical Vapor
Deposition). Un proceso que su-
pone menos consumo de energia
Y, por tanto, menos emisiones.

En este sentido, uno delos ar gu-
mentosen defensadelosdiaman-
tes creados en laboratorio es su
car acter ecolégico. ¢Esestoasi?

Efectivamente, ALTR se centraen
la reduccion del CO2 empleando

molinos de produccion de energia
parael crecimiento delosdiaman-
tes, asi como de oro reciclado para
sujoyeria.

¢Quétamarios, tallasy coloresco-
mercializan?

Nuestro rango de tamafio va desde
los més pequefios (melé) de 0,1
puntos, hastalos4 quilates. Actual-
mente cortamosy pulimos nuestros
diamantes en 15 tallas diferentes,
las més comunes, como brillante,
oval, corazén, baguette, esmeralda,
radiant...etc, pero también otras
patentadas por nosotros y que se
sirven a disefiadores y empresas
joyeras para satisfacer sus necesi-
dades. En cuanto a los colores,
nuestro rango en incoloros esta
entreD y K, con claridadesquevan
delaVVSalaSl. También produci-
mos colores fancy como rosa, azul
y amarillo.

¢Hastaquépunto pueden contro-
lar end laboratorioe tipodedia-
mantequequieren crear?

Nosotros creamos el ambiente Op-
timo para producir diamantes tipo
[1a, que son los mas puros, pero, a
partir de ahi no se pueden contro-
lar a 100% las caracteristicas de

gemol égico de auten-
ticidad destinado al
clientefina y queesta
emitido por €l labora-
torio norteamericano
GCAL. El certificado
informa sobre su
peso, color, claridady
corte, ademas de sus
caracteristicas opti-
casy simetria.

¢Venden solodiamantessueltos, o
también montadosyaen joyas?
Ambas cosas, tanto diamantes
sueltos como montados en joyeria
paraclientes mayoristasy minoris-
tas. Siendo una empresa dedicada
alaaltajoyeriadesde hace 85 afios,
tenemoslacapacidad paracrear pie-
zas de gran belleza montadas con
diamantes y elaboradas siempre
con oro reciclado.

Si fueraun clientefinal, qué me
dirfaparaéegir undiamantecrea-
doenlaboratorio, en lugar deuno
natural ?¢Cuales son los benefi-
cios?

Nuestra creencia mas profunda ha
sido siempre que cadamujer acaba
[levando un diamante més peque-

¢Haciaquétipo declientela esta
dirigidaestamarca?

En realidad, nuestros diamantes
pueden ser para una pareja de 25
afios que se compromete, o va a
casarse; pero también paralaotra
parejaquevaacelebrar sus 25 afios
de casados. Cualquier mujer desea
un diamante més grandey mas bo-
nito. La edad no cambia sus
preferecias ni sus deseos.

¢Quéesperan del mercado espa-
fiol, cualesson susexpectativas?

Estamos muy emocionados por
entrar al mercado espariol y por
brindarnos la opcion de acceder a
losconsumidores. Vemosunincrei-
ble potencial para una marca que
ofrece alos consumidores transpa-

m ALTR es la opcion para aquellos consumidores que buscan los
diamantes de mas calidad a un precio mas ajustado. A similares
caracteristicas, nuestros clientes obtienen un 50% mayor

cadadiamante, por eso mismo cada
piedra es Unica, tanto en color
como en claridad.

¢Ofrecen certificado gemol égico
paracadagemaojoyamontadaque
venden?

Teniendo en cuenta que cada dia-
mante que producimos es Unico,
todas nuestras gemas vienen acom-
pafiadas por un certificado

fio del que se merece. Y € consu-
midor actual merece poder elegir.
ALTR es la opcién para aquellos
consumidores que buscan los dia-
mantes de mas calidad aun precio
més agjustado. A similares caracte-
risticas(color, claridad, corte) nues-
tros clientes obtienen un diamante
un 50% mayor quesi compraranun
diamante natural y ademas detipo
I1a, delos que solo existen un 2%.

renciay confianza en los diaman-
tesy enuntipo de atajoyeriaque
simboliza algunos de los mejores
momentos de sus vidas, como son
SUS COMPromisos.

L osdiamantescreadosen labor a-
torio estdn ganando aceptacion
entre los mayoristas, pero ¢qué
ocurrecon el comerciocaraal pu-
blico, habtitualmentemasconser -

vador en cuantoanuevosproduc-
tos?

La opcion de diamantes como |os
deALTR estépenetrando muy len-
tamente, desde los grandes distri-
buidores alos disefiadores, pasan-
do por el comercio minorista, alo
largo del mundo. Laindustriaesta
evolucionado cada vez mas para
escuchar quéeslo quequierenlos
consumidores, parapoder ayudar-
les aelegir lamejor opciony con
lainformacion méstransparentey
mas completa.

El recienteanuncio de De Beers
hacon su nuevalineadejoyeria
con diamantessintéticosha sacu-
dido al mercado. ¢Cree que los
productoresdediamantesdelabo-
ratoriodeben entrar en esta‘gue-
rra’?

Nosotros ofrecemos a nuestros
consumidores una auténtica expe-
riencia de marca con los mejores
diamantes creados de tipo Ila, ga-
rantizados ademas con sus corres-
pondientes certificados. Operamos
en un nicho diferente y eso nues-
trosclienteslo conoceny aprecian.

¢Coémoveel mercadodelosdia-
mantescreadosen laboratorioen
los préximos afios?

Estoy seguro de que el volumen
de diamantes creados parajoyeria
pasara de un mercado que supone
en torno a 1% actual, aunacifra
de dos digitos en unos pocos
anos.
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Mas de 50.000$
en influencers
paravender
perlas de tahiti

La norteamericana Elizabeth
Savetsky cuenta con 157.000
seguidores en Instagram

LaAsociacion Americana de Per-
las cultivadas (CPAA), en colabo-
racion con la Asociacion de Pro-
ductores de Perlas de Tahiti esta
[levando acabo unacampafiaatra-
vésderedes socialesenlaque han
invertido 50.000 ddlares para que
cuatro influencers de moda vuel-
van a poner en ‘orbita’ la joyeria
con perlas cultivadas de aquel ar-
chipiélago.

La campafa se centra
pricipalmente en Instagramy para
su difusién han contado con una
‘estrelld de estared, lainfluencer
Elizabeth Savetsky (con 157.000
seguidores) que luce en algunas
de sus instanténeas joyeria con
perlas cultivadas y que
promocionaun concurso en el que
los seguidores podrén ganar has-
tatres piezas donadas por algunas
delasfirmas participantes.

“Lasperlasofrecen el lujo dis-
creto quelos consumidores de hoy
en dia, especialmente los
millennials, desean, ademés dete-
ner un trasfondo ecolégico que
convertira a los fans en coleccio-
nistas de por vida’ asegura
Jennifer Heebner, directoraejecu-
tivade CPAA.

Acuerdo para tender puentes joyeros
entre Espana y Republica Dominicana

Tres estudiantes dominicanos consiguen una beca para
estudiar dos afios en la escuela de Joyeria del Atlantico

Su formacién tendra también
como objetivo a largo plazo po-
ner en valor una de las joyas mi-
neras del pais caribefio: La
pectolita azul, conocida popular-
mente como Larimar.

El acuerdo hasido posiblegra-
ciasalaAgenciaEspariolade Co-
operacion Internacional para el
Desarrollo y los Ministerios de
Educacion e Industria del pais
caribefio, ademés del centro for-
mativo gallego que dirige Carlos
Pereira

Lostresestudiantesrealizaran
el cursodeTécnico enArtesPlas
ticasy Disefio en Procedimientos
de Joyeria Artistica, reconocido
por el untitulooficial del Ministe-
rio de Educaci6n espafiol.

El proyecto busca también
ahondar en el conocimiento del

mercado espariol para que, pos-
teriormente "se puedan ir abrien-
do puentes de colaboracion entre
ambos paises ya que laislatiene
minas de Larimar, una gema que
sblo se produce ali, asi como de
ambar" nos cuenta el director de
la escuela viguesa.

Una relacion estrecha
El vinculo joyero entrelaescuela
viguesa 'y el pais caribefio no es
nuevo. Enel veranode 2017 € pro-
pio director del centro formativo
se trasladé a Republica Domini-
canacon el objetivo de participar
en un programa formativo para
poner en valor la extraordinaria
gema gue poseen sus
Lainiciativacont6 con el res-
paldo del Gobierno dominicanoy
laAgencia Espariolade Coopera-

MIpP

En el centro, los tres estudiantes dominicanos becados.

cion Internaciona que, después
delicitar aFundesarte (Fundacién
Escuela de Organizacion Indus-
trial, dependiente del Ministerio
de Economia espafiol), puso en
marcha los cursos que se impar-

tieron durante un mesy medio y
estuvieron acargo del director de
la Escuela del Atlantico, Carlos
Pereira, en la Escuela Taller y
Museo del Larimar de la region
de Barahona.
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ITWEEN RICHEMONT AND ALILBA
IR A€l JC P PIL b
CE CONNECTED INFINITE OPPOIRTTUNI

Richemonty Ali Baba
entran juntos en China

Desarrollaran una App para captar
a jovenes clientes del gigante
asiatico en moviles e internet

El grupo suizo (Cartier, IWC, Van
Cleef, Panerai...) acaba de anun-
ciar un acuerdo con la plataforma
de venta Alibaba para posicionar
sus canales de venta online (Net
a Porter y Mr Porter) atravésdel
portal asidtico.

Richemont y Alibaba estable-
ceran una joint venture con la
gue desarrollaran aplicaciones
moviles para las tiendas online
del grupo suizo, destinadas alos
consumidores en China. Alibaba
proporcionara infraestructura
tecnolégica, marketing, pagos,
logisticay soporte ala empresa
mixta. En palabras de Johann
Rupert, presidente de Richemont

cQuieres aprender a disenar
como un profesional del 3D?

Dirigido aprofesionales sin expe-
rienciaend disefio 3D, Gravograph
propone un seminario gratuito
donde pone a disposicion durante
cinco horas el programade disefio
de joyeria, bisuteria, relojeriay
complementos 3Design, ademas
del ordenador y un formador.

¢Como funciona € seminario?
El formador va guiando paso a
paso y de unaformamuy didéactica
para que en una tarde todos los
asistentes puedan disefiar su joya
directamenteen 3D y llevarse una
foto hiperrealista de su disefio.
Estos talleres gratuitos se organi-

zan mensualmente en las oficinas
de Gravograph en Madrid y en
Barcelona, y “estan teniendo muy
buena acogida ya que es una bue-
na manera de probar un software
gue muchos piensan inalcanzable
técnicamente”, nos explican des-
delaempresa. Sin embargo, € pro-

grama "tiene una curva de apren-
dizaje muy rapida’ afaden.

Durantelajornada, los miedos
y reticencias desapareceny €l pro-
fesional puede zambullirse en una
experiencia de disefio 3D. Todos
los asistentes hasta la fecha han
terminado el taller con varias pie-
zas de joyeria disefiadas integra-
mente durantelajornada, explican
desde la empresa.

3Design esun software progra-
mado integramente paradisefiar jo-
yeria, bisuteriay complementosde
moda. Es €l Unico en el mercado

“losclientes chinos son cadavez
més importantes para Richemont
y para la industria del lujo en
general. Nuestra oferta digital
en China esta en su infancia 'y
creemos que asociarnos con
Alibaba nos permitiraconvertir-
nos en un jugador online com-
petitivo en este mercado” ase-
gurael directivo.

En una entrevista a Finan-
cial Times, Rupert asegur6 “no
estar preocupado por las co-
pias’ en base alareputacion de
Alibabacomo ‘refugio’ paralas
falsificaciones. Hace tres afios,
el conglomerado de lujo Kering
demandé a Alibaba por, en sus
palabras, "alentar" la venta de
relojes falsificados, aunque la
denuncia se resolvio con un
acuerdo entre ambas partes.

realmente desarrollado para esta
tarea por lo que los profesionales
del sector se identifican rapida-
mente con él. Por un lado, es po-
tentey sofisticado y, sin embargo,
semanejade unamanerasencillay
rapida.

Aquellos interesados en partici-
par gratuitamente en los préximos
talleres 3Design pueden enviar
un email a:
pedro.sanchez@gravograph.es
Tel: 675 863 202.
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El autor realiza sus creaciones
usando una técnica propia que
le permite modelar los metales
en formas caprichosas a modo
de ‘bordados’ lo que les propor-
ciona una textura . Su trabajo
esta orientado hacia los volume-
nesy lineas organicas, su fuen-
te de inspiracion.

Unas piezas vivas y Unicas
debido al propio proceso de crea-
cién, que nacen, segln el pro-
pio autor, como ‘esculturas para
vestir' realizadas principalmente
en bronce y usando posterior-
mente metales preciosos que le
permiten jugar con las variacio-
nes cromaticas. Su sello distin-
tivo.

Mas informacion en la web:
www.patricioparada.com

Nacido y formado en Chile aunque afincado desde 2004
en Milan, Parada ha venido continuando con su inves-
tigacién en el campo de la joyeria artistica empleando
metales nobles como la plata, el oro y el bronce, acom-
pafiados en ocasiones de gemas naturales y esmaltes.

Noviembre 2018

Una pequefia
seleccién de las
creaciones, elabo-
radas a mano, de
este artista chileno
en bronce chapadas
en plata y oro.

Joyeria holandesa con valor
anadido para el publico joven

La firma distribuidora Mooi
Barcelona presento en la
pasada edicién de Madrid
Joya tres de las marcas
holandesas que ya
comercializa en nuestro
pais

Entre las marcas que Mooi trae a nues-
tro pais se encuentra iXXXi Jewelry, una
firma que ofrece piezas con “valor afiadi-
do”, explican, ya que estas se pueden
unir de forma individual de acuerdo con el
“estado de &nimo de los usuarios”.
Sencillo y creativo, el disefio consis-
te en una base y anillos interiores de re-
lleno expandibles individualmente, lo que
supone que haya infinitas posibilidades

para que cada cliente pueda montar su
creacion personalizada.

El anillo base esta disponible en ace-
ro inoxidable, en dorado, plata, oro rosa
0 negro y se complementa con anillos de
relleno de diferentes materiales y colo-
res, a los que se les puede afiadir
zirconitas. La gama de joyas iXXXi se
completa con collares, pulseras y aretes
con un PVP a partir de los 50 euros.

La firma también cuenta con varias colec-
ciones para hombre

“El concepto de joyeria iXXXi que se pue-
de mostrar en un espacio pequefio, no
s6lo promueve la competencia en moda
del minorista, sino que aumenta la visibi-
lidad entre aquellos que buscan produc-
tos nuevos e individuales”, nos comen-
tan desde la distribuidora.

Sobre la empresa

Mooi Barcelona es una distribuidora de
joyeria con sede en Barcelona que trae a
nuestro mercado las Ultimas tendencias
de la joyeria holandesa. Piezas de joye-
ria femenina y masculina, joven, casual
y elegante. Actualmente es el mayorista
oficial de las marcas holandesas iXXXi
Jewelry y Karmay Brace paratoda Es-
pafia, Andorra y Gibraltar, y cuenta con
mas de 150 puntos en la peninsula.
Mas info: www.mooibarcelona.com
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Heimerle + Meule Group

100 ANOS GESTIONANDO EL CICLO INTEGRAL DE METALES PRECIOSOS

Semielaborados para joyeria

Opciones de inversiéon

Empresa espafiola, integrada en el grupo Heimerle + Meule. Fundado en 1845 e implantado en 7 paises europeos desde donde realiza una oferta

a nivel mundial en el ciclo integral de los metales preciosos

Grupo con una importante solidez financiera al estar respaldado por la fundacién Possehl a la cual pertenece.

Sistema de gestién ambiental, de calidad y de seguridad y salud en el trabajo que cumple con las normas ISO 9001, ISO 14001 Y OHSAS 18001

Disponemos de un laboratorio propio con certificacién ENAC ISO 17025

Certificacion en la norma Codigo de Practicas del RJC (Consejo de Joyeria Responsable) por un aprovisionamiento de metal libre de conflicto

Unica empresa espanola en la lista Good Delivery y certificada como “Gold responsable” por el LBMA
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GOOD DELIVERY
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Heimerle + Meule Group

Madrid Barcelona

Telf: 957 47 05 91
msanchez@sempsajp.com

Av. de la democracia N° 13 Telf: 934517572
28031 Madrid - Espana amorros@sempsajp.com
Telf: 91 38291 23
ventas@sempsajp.com
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Aparatos de
deteccion de
diamantes

El gemdlogo José Manuel Ru-
bio, del laboratorio MLIopis
analiza los principales apara-
tos que existen en el mercado
para detectar diamantes sinté-
ticos, junto a sus ventgjas y

Cuatro entidades suizas daran un
Impulso a la mineria en Iberoamérica

Cuatro asociaciones internacional es dedica-
dasaimpulsar el comerciodeoro‘justo’ entre
las que se encuentran el Consgjo de Joyeria
Responsable y una asociacion suiza de Pe-
guefios y Medianos Mineros (ASM) acaban

defirmar unacuerdo paraaumentar significa- desventgjas. Pag. 17
tivamente el volumen de oro de la mineria
artesanal en el mercado.

El objetivo es, seguin explican estas agru- SUMARIO
paciones en un comunicado, “avanzar en €l T T
bienestar de las comunidades mineras a pe- PECIOS 1rooo oo oo 18
quefia escala de Pert, Colombiay Bolivia’. BHIANES oo 19
En conjunto, los implicados en o acuerdo Diamantes Fancy...... 20
apoyaran la distribucion de cinco toneladas Melees y Baguettes........... 21
deoro producido de maneraresponsabley su Peras oo 29
ingreso en mercados de oro ‘éticos’ para Rubi, Zafiro, Esmeralda.......... 23
2020. Otras GeEMaAs .....cccevvvveeeeeennnn.. 24

“Juntos podemos aprovechar la expe- Informe JOyeria ...........oo..... 29
riencia de los demés en los desafios que Informe Relojeria .......c..c.ovvu... 31
enfrentalaindustria parainculcar unacade- DiF€CLONIO ..vvevveeececeveeresreeiens 33
na de suministro responsable y promover la Nuevas Empresas ............... 34
confianza del consumidor en laindustria de
larelojeriay lajoyeria’ afaden.

COMERCIO EXTERIOR JOYERIA / JULIO 2017

Producto IMPORTACION EXPORTACION Saldo % Cob.

2017 2016 A% 2017 2016 A% 2017 2017
Perlas 4.067.025 3.037.973 -25,30 1.130.038 1.144.653 1,29 -1.893.319,58 37,68
Diamantes 19.562.400 17.070.962 -12,74 5.631.962 7.933.657 40,87 -9.137.305,12 46,47
P.Preciosas en bruto 231.874 201.422 -13,13 14.633 49.260 236,63 -152.162,22 24,46
Rubi , Zafiro, Esmeralda 980.380 720.837 -26,47 304.873 307.451 0.85 -413.386,56 42,65
Otras P.Preciosas 3.532.918 2.555.313 -27,67 153.535 209.112 36,20 -2.346.201,83 8,18
P. Sintéticas 905.761 881.052 -2,73 445.391 570.528 28,10 -310.523,96 64,76
Polvo de gemas 1.847.072 1.604.336 -13,14 41.307 112.172 171,55 -1.492.164,10 6,99
Plata 27.561.942 48.174.392 74,79 31.278.352 106.411.756 240,21 58.237.363,84 220,89
Chapados plata 1.278.836 1.689.182 32,09 62.330 80.730 29,52 -1.608.452,05 4,78
Oro 77.050.881 88.115.495 14,36 355.551.468 1.047.379.992 194,58 959.264.496,93 1.188,64
Chapados oro 19.168 69.051 260,24 21.440 128.515 499,41 59.463,45 186,11
Platino 16.255.337 18.766.686 15,45 10.219.809 14.921.074 46,00 -3.845.611,63 79,51
Paladio 6.258.610 6.625.451 5,86 943.443 623.282 -33,94 -6.002.169,24 9,41
Rodio 517.919 375.491 -27,50 363.135 318.748 - -56.742,58 84,89
Chapados platino 0 0 - 0 0 - 0,00 -
Chatarra M.P. 25.807.628 351.020.226 1.260,14 251.654.070 369.144.641 46,69 18.124.415,00 105,16
Mat. Primas 185.877.750 540.907.870 191,00 657.815.787 1.549.335.571 135,53 1.008.427.700,35 286,43

Suscribase ahora al Periodico de la nueva Joyeria y Relojeria
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Country profile
Spain

Michael Balfour
explains the
condition of the

country’s industry

The Spanish watch
industry is overshadowed
by the country's stretched
economy and not in good
condition. It does not
manufacture timepieces of
its own, so export earnings
are virtually non-existent.
The reasons for this
situation are twofold.

The first is historic.
When the.long Franco
years /ended in November
1975, there were no legacy
watchmakers to reawaken.
On the political front, by
December 1978 Spain had
evolved into a country
containing 17 comunidades
auténomas and two
additional enclaves. They
each embraced, and still
do, one or more of 50
provinces.

Giovanna Tagliavia,
director of the Spanish
Association of Jewellers,
Silversmiths and
Watchmakers (AEJPR),
highlights the negative
effect of this on potential
fledgling watch
manufacturers from that
time forward.

“It was, and is,” she
says, “a territorial kind of
structure, which is a mix
between a federal state
such as the US and a
centralised state such as
France. Thus the
associative structure of the
watch and jewellery
industries and their trades
were, in general terms,
confined within those
many territorial borders.”

The AEJPR, founded in
1977, has only some 25
purely watch-related
concerns among its near
13,000 membership. Most of
them are family-owned
jewellers. There was but a
single Spanish watchmaker
exhibitor (Festina) at this
spring’s Baselworld, the
world’s biggest annual
watch and jewellery event.

The Festina-Lotus Group
is the only prominent

company in the Spanish
watch industry.
It is controlled by Miguel
Rodriguez, whose |
| Barcelona-based brands |
| include Calypso, Candino,
| Festina (noted for its Tour
| de France cycling
| connections), Jaguar and |
| Lotus, all at the lower end
| of the retail market.
José Arquero, editor of
) me, the premier
monthly Spanish watch
and jewellery trade
magazine for statistics

Switzerland’s FH as an
official source of industry
facts), estimates, based on
central government ’
sources, that Festina |
turned over about €235m

in 2009.

Its manufacturing plants
are in China and |
Switzerland (Candino).

The next largest Spanish |
watch groups by turnover,
according to Gold & Time, |
are Munreco, with its |
Sandoz and Viceroy
brands, and distributors for
Maurice Lacroix, €60m,
and Valentin Group,
owners of Favre-Leuba and |
Time Force, €18m. ‘l

Mr Arquero reckons that
Spanish watch exports and
all-important re-exports
(particularly to Portugal, |
Morocco and Latin |
America) last year
amounted to some 2.8m
units, €97m in value. His
list of the top five

| Belgium (158,810, 5.76 per

| is Frane Vila, who was

countries that imported
market-led quartz analogue
timepieces from Spain in
2009 is: France (1.08m
units, 39.06 per cent),
Germany (426,674 units,
15.47 per cent), Italy
(366,830 units, 13.30 per
cent), Portugal (319,490
units, 11.59 per cent), and

cent). Exports beyond
Europe were low by
comparison.

In contrast, Spain

rted, according to
Time, no less than

export business
bedrock of the Spa
watch industry today.
This is why there are
Jjust a handful of real
watchmakers in Europe’s
fourth largest country. One

born and lives in Valencia,
but operates from Geneva,
and exhibited this year at
Baselworld as a Swiss
maker.

Other indigenous
craftsmen/brands include
Pedro Izquierdo and Pita.

In fact Richemont Iberia
was ranked second in
turnover terms, though
products other than
watches are included, as
with other large groups.
Local enterprises that
followed Valentin Group
were Rolex, Binda Iberia,

Spanish still prize the
cachet of ‘Swiss made’

Casio Espafa, the Swatch
Group, Bulgari Espaiia,
Fossil, and LVMH.

The second reason for
the industry’s present
condition is the cost of
that large trade deficit.
Watches and clocks, at all
price levels, are sold and
serviced almost entirely
through about 20,000 small
independent jewellers.

The governmental
system precludes any
efficient national retail
chains. There are 44
regional savings/lending
banks, many of which are
being forcibly merged in
the hopes of survival. They
account for about half
Spain’s banking market.
Their lending cutbacks are
badly affecting all those
small jewellers, and thus

including Wempe.
Recently opened

as Audemars Piguet,
Jaeger-LeCoultre and
Omega are thriving. The
latter outlets account for
most of the Swiss imports,
which were up last year by
7.2 per cent at SFr97.4m.
One independent
exclusively Swiss importer
is The Watch Gallery, in
the smart residential area
of San Gervasio in
Barcelona, which started
life as a branch of the
store with the same name
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Country profile: Spanish still prize the cachet of
‘Swiss made’

By Michael Balfour
Published: June 12 2010 00:48 | Last updated: June 12 2010 00:48

The Spanish watch industry is overshadowed by the country’s stretched economy
and not in good condition. It does not manufacture timepieces of its own, so export
earnings are virtually non-existent. The reasons for this situation are twofold.

The first is historic. When the long Franco years ended in November 1975, there
were no legacy watchmakers to reawaken. On the political front, by December
1978 Spain had evolved into a country containing 17 comunidades auténomas and
two additional enclaves. They each embraced, and still do, one or more of 50
provinces

Giovanna Tagliavia, director of the Spanish Association of Jewellers, Silversmiths
and Watchmakers (AEJPR), highlights the negative effect of this on potential
fledgling watch manufacturers from that time forward

José Arquero, editor of Gold & Time, the premier monthly Spanish watch and
jewellery trade magazine for statistics (there is no equivalent of Switzerland's FH as
an official source of industry facts), estimates, based on central government
sources, that Festina turned over about €235m ($283m) in 2009.

lts manufacturingy plants are in China and Switzerland (Candino)

The next larges§ Spanish watch groups by turnover, according to Gold & Time, are
Munreco, with it§ Sandoz and Viceroy brands, and distributors for Maurice Lacroix,
€60m, and Valeftin Group, owners of Favre-Leuba and Time Force, €18m

Mr Arquero reckbns that Spanish watch exports and all-important re-exports
(particularly to Hortugal, Morocco and Latin America) last year amounted to some
2.8m units, €971 in value. His list of the top five countries that imported market-led
quartz analogugjtimepieces from Spain in 2009 is: France (1.08m units, 39.06 per
cent). Germany[426, 674 units, 1547 per cent), ltaly (366.830 units, 1330 per
cent), Portugal §319,490 units, 11.59 per cent), and Belgium (158,810, 5.76 per

in London’s

Panerai. Patek
my strongest
the cash till,

“ (...) Seguin GOLD&TIME,

el principal medio de Espaiia
en estadisticas sobre el mercado
de relojeriay joyeria (...)”
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El diamante
amarillo del
ano, alaluz

Sale a la luz, extraido por la mi-
nera Alrosa, un diamante ama-
rillo de 28,59 quilates, lo que le
convierte en el mayor encon-
trado por la firma rusa en lo que
llevamos de 2018. En concreto,
la gema ha sido evaluada con
un color amarillo fancy intenso
(fancy intense yellow), con in-
clusiones visibles y con unas
medidasde 11.40x 19.00x 17.50
milimetros.

Gemologia

;Un Proceso Kimberley
para las gemas de color?

La Industria busca mecanismos para mejorar el
control en origen, similar al de los diamantes

Si hasta ahora los reguladores se
han centrado en controlar los dia-
mantes y metales preciosos para
evitar el ‘abuso’ a pequefios pro-
ductores y su entrada en el merca-
do negro “es hora de que se incor-
poren las gemas de colores”, ase-
guraba a medidados de octubre
Gaetano Cavalieri, el presidente de
la Confederacion Internacional de
Joyeria (CIBJO), durante la celebra-
cion en Bogota del II Simposio
Mundial de la Esmeralda.

Sin embargo, Cavalieri conside-
ra “poco probable que en el futuro
se establezca un tnico organismo
regulador para el sector de las pie-
dras de color, como el Proceso de

Kimberley”, por lo que aboga por
la introduccion de ‘puntos de refe-
rencia’ supervisados por las admi-
nistraciones.

Es decir, se trataria de lugares
en los que pasan las mercancias
durante el envio. Este sistema be-
neficiaria a los gobiernos al crear
vias legales para los mineros
artesanales, permitiéndoles ingre-
sar a la cadena de distribucion le-
gitima en lugar de recurrir al merca-
do negro, desgrano el presidente
de CIBJO.

Similitudes con el diamante
Esos reguladores serian similares
a las autoridades nacionales del

Ga&tT / 17

Gaetano Cavalieri, presidente de CIBJO, intervino en el Il Simposio Mundial
de las Esmeraldas, celebrado del 12 al 14 de octubre en Bogota.

Proceso de Kimberley que actual-
mente verifican las importaciones
de diamantes en cada jurisdiccion,
explicé Cavalieri, quien asegura
que “varias naciones ya estan in-
teresadas en la idea”. No obstante
Cavalieri apelaba ala voluntad: “Si

el comercio y el gobierno coope-
ran, pais por pais, puede ser posi-
ble establecer una multitud de pun-
tos clave que puedan verificar y
certificar la integridad de las pie-
dras preciosas en sus respectivas
regiones de jurisdiccion".

OPINION/GEMOLOGIA

Notas sobre los detectores
de diamantes sintéticos

Estamos viviendo
algo asi como una
avalancha de
instrumentos
para detectar
diamantes sin-
téticos y trata-
dos. Si en 2015
la sintesis de dia-
mantes destina-
dos a joyeria, o con
potencial para ello, experiment6 un
avance espectacular, 2018 no se
puede decir que vaya a ser menos
en lo que se refiere a instrumentos
para detectarlos. Pero, ;son efica-
ces estos aparatos?.

Bien, contestar a esta pregun-
ta supone aclarar algunos puntos.
En primer lugar, las técnicas de sin-
tesis y tratamientos estan en cons-
tante evolucion, las caracteristicas
de los diamantes sintéticos actua-
les quizas no son las mismas que
tengan futuras generaciones de
material sintético.

Los instrumentos que ahora se
fabrican puede que en un futuro
no alcancen a identificar las carac-
teristicas de los nuevos diamantes.
Asi que, a muchos profesionales
temerosos de la coyuntura actual
quiza les haria falta empezar a co-
nocer mejor las caracteristicas de
los diamantes naturales porque,
aunque resulte obvio, no van a
cambiar. Es un ligero cambio de
perspectiva que puede sorprender-

les. No es dificil encontrar, a menu-
do, indicaciones del origen natural
en muchos diamantes. Por ejemplo,
muchos diamantes naturales pue-
den tener inclusiones o senales de
crecimiento que directamente des-
cartan la posibilidad de que sean
sintéticos. Mientras que, por su
parte, algunos sintéticos pueden
incluso tener grabado en el filetin
una inscripcion informando de su
origen y, ademds, un nimero del
certificado emitido por algin labo-
ratorio.

Sin embargo, en la mayoria de
los casos necesitaremos llevar a
cabo algun tipo de analisis con ins-
trumentos para asegurarnos ante
qué tipo de material nos encontra-
mos. Pero tengamos presente que
no hay ningun Unico instrumento
que detecte todos los diamantes
naturales, sintéticos y tratados.

En realidad, la mayor parte de
las veces identificar un diamante
natural, sintético o tratado es una
tarea que incluye una combinacion
de técnicas espectroscopicas que
requieren una inversion relativa-
mente alta y un periodo de apren-
dizaje. Los gemologos ya pueden
ir pensando en caminar por esta
senda (el que no lo haya hecho ya).

Aunque existen instrumentos
que permiten al profesional del co-
mercio de piedras preciosas o jo-
yero diferenciar rapidamente y con
seguridad una gran parte de los

José Manuel Rubio Tendero es Gemologo y Licenciado en Historia. Investigacion
y certificacion en Laboratorio Gemolégico MLLOPIS. www.gemologiamllopis.com

diamantes naturales, en torno al
98%, estos instrumentos tienen
siempre limitaciones que debemos
conocer para hacer un uso apro-
piado de ellos.

La mayor parte de estos instru-
mentos estan basados en la trans-
mision de la luz ultravioleta a tra-
vés del diamante, en analizar la lu-
miniscencia producida por estas
ondas o en la absorcion en la re-
gion del infrarrojo del espectro elec-
tromagnético. Detectar la fosfores-
cencia se utiliza mucho porque
puede utilizarse con piedras mon-
tadas. Es imposible hacer un lista-
do completo de los instrumentos
que existen actualmente en el mer-
cado, pero podemos comentar al-
gunos disefiados por entidades
referentes de la gemologia interna-
cional.

Entre los primeros detectores,
también conocidos como screeners
o spotters, cabe mencionar el D-
Screen, un aparato ideado por
HRD, a principios de la década del
2000, basado en la transmision de
la luz ultravioleta de longitud de
onda corta en los diamantes: el 98%
de los diamantes naturales contie-
nen atomos agregados de nitroge-
Nno como impureza y son opacos a
estas longitudes de onda. Este pio-
nero de los detectores sigue sien-
do valido, pero cuenta con impor-
tantes limitaciones ya que unica-
mente pueden probarse diamantes
sueltos y en el rango de color D-1.
En su favor podemos decir que

detecta tratamientos (siempre que
cumplan las exigencias del rango
color D-I).

Si damos un salto en el tiempo
y nos situamos a principios de este
mismo aio, el Instituto Gemoldgico
Americano (GIA) sac6 al mercado,
después de varios meses anun-
ciandolo, un instrumento llamado
GIA iD100 TM. Este aparato anali-
za el espectro de fotoluminiscencia
cuando se proyecta luz ultravioleta
sobre los diamantes. Segun GIA,
el instrumento detecta el 98% de
los naturales, el resto necesita ser
examinado por otros medios por-
que podrian ser sintéticos.

La ventaja de este instrumento
es que sirve para diamantes mon-
tados y tan pequefios como 0,9
mm. Pero una limitacion muy im-
portante es que no alcanza toda la
escala de color de los diamantes,
abarca el rango de incoloros a casi
incoloros. Y no detecta los diaman-
tes tratados.

Por su parte, HRD el pasado
mes de mayo lanz6 un nuevo ins-
trumento llamado D-Tect. Este apa-
rato analiza los espectros de
fotoluminiscencia, Raman y la lu-
miniscencia con UV. Digamos que
es un intento de ‘todo en uno’. Sir-
ve para diamantes montados y suel-
tos y abarca todo el rango de gra-
dos de color D- Z.; diferencia entre
natural, sintético e imitaciones. En
este caso, tampoco detecta los tra-
tamientos, requiere aprendizaje y
no es precisamente econémico.

Como ejemplo de lo complica-
do que puede resultar el asunto
mencionaremos el articulo publica-
do recientemente por Hiroshi
Kitawaki (Central Gem Laboratory
de Tokio) en el altimo numero del
Journal of Gemology. Este autor
demuestra que la fosforescencia
caracteristica de los diamantes sin-

téticos HPHT desaparece tras ser
irradiados con electrones. Y, por
tanto, el diagndstico de algunos
instrumentos basados en ella pue-
de ser erréneo. En fin, nos podria-
mos extender mucho mas, pero con

La mayor parte de estos instru-
mentos estan basados en la
transmision de la luz ultravioleta
a través del diamante

lo anteriormente expuesto parece
claro que la mejor herramienta para
distinguir los diamantes sintéticos
de los naturales es la informacion.
Por el momento no existe un tinico
instrumento que diferencie todos
los diamantes naturales, sintéticos
y tratados y es posible que nunca
exista. Es muy importante conocer
el fundamento de estos aparatos y
las posibilidades y limitaciones que
tienen. Por tanto, nada mejor que
preguntar al vendedor en qué se
fundamenta el instrumento que
pretende vendernos. Y, si existe un
margen de incertidumbre en los re-
sultados que nos proporciona,
sera imprescindible acudir a un la-
boratorio gemologico debidamen-
te equipado para estudiar los ejem-
plares.
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Notas generales a las tablas de precios GOLD&TIME de Diamantes

E stos precios son promediados y por tanto ORIENTATIVOS de venta AL MAYOR. GOLD&TIME ro puede hacerse responsable de las consecuencias que
de su uso indebido pudieran derivarse, y en consecuenciadeclinan cual quier responsabilidad que pudiera derivarse de su utilizacion sin tener en cuenta esta circunstancia.
Lastablas de precios indican el precio promediado, en EUROS POR QUILATE, y ventaa mayor de las calidades expresadas, en €l mercado espanol, alafechade su
publicaciény con el cambio ddlar/euro resefiado.

Cada tabla corresponde a un rango de pesos en quilates, expresado en su cabecera, por lo que, para las gemas cercanas a limite superior, debera considerarse un probable
incremento del 8-10 %. Dentro de cadatabla se expresan las diferentes calidades de purezay color en escala HRD/IDC —aprobada por |as Asociaciones Internacionales de
Bolsase Industrialesdel Diamante— 0 GIA. Los precios se han establecido paramuy buenacalidad detalla, pudiendo sufrir variaciones que seindican en estamisma pagina.

COLOR

TALLA BRILLANTE

CIBJO/HRD GIA/HRD  Scan.D.N Britanica
BLANCOEXCEPCIONAL + D RIVER FINESTWHITE
BLANCOEXCEPCIONAL E RIVER FINESTWHITE
BLANCOEXTRA + F TOPWESSELTON FINEWHITE
BLANCOEXTRA G TOPWESSELTON FINEWHITE
BLANCO H \WESSELTON WHITE
BLANCOCONLIGEROCOLOR1 | TOPCRYSTAL COMM.WHITE
BLANCOCONLIGEROCOLOR?2 J CRYSTAL TOPSILVER CAPE
LIGEROCOLOR1 K TOPCAPE SILVER CAPE
LIGEROCOLOR2 L
COLOR MN CAPE LIGHT CAPE

o-P LIGHT YELLOW CAPE

QR

SZ YELLOW DARK CAPE

CIBJO:Confederacion Internacional de la Bisuteria, Joyeria y Orfebreria.

HRD: Hoge Raad voor Diamant. Consejo Superior del Diamante (Amberes). Esta clasificacion, y la de pureza
utilizada, corresponde a las reglas internacionales IDC (International Diamond Comitee), segln las cuales
certifica el laboratorio del HRD, siendo el tnico en el mundo con acreditacion I1SO por la calidad y

metodologia seguida en sus graduaciones.

GIA: Gemmological Institute of America.

Scan D.N.: Nomenclatura tradicional../ BRITAN: Nomenclatura britanica tradicional.
Existe también la nomenclatura Hong Kong: D=100, E=99, etc. y E.G.I. (D=0+, E=0, F=1+, G=1, H=2, efc.)
ATENCION: COLORES SOLO A TITULO ILUSTRATIVO. NO DEBEN TOMARSE, EN NINGUN CASO COMO REFERENCIA.

PUREZA

SIN CARACTERISTICAS
(LIMPIO A LA LUPA 10x)

INCLUSIONES MUY DIFICILES DE VER

CON LUPA 10x

INCLUSIONES DIFICILES DE VER
CON LUPA 10x

INCLUSIONES VISIBLES
CON LUPA 10x

INCLUSIONES VISIBLES SIN LUPA

INCLUSIONES DESTACADAS SIN LUPA

INCLUSIONES MUY DESTACADAS

FL-IF

WS1
WS2

VS1
VS2

Si1
SI2

P1(I1)
P2(12)
P3(13)

FLAWLESS-INTERNAL
FLAWLESS (LOUPE CLEAN)

VERY VERY SMALL INCLUSIONS

VERY SMALL INCLUSIONS

SMALL

PIQUE (INCLUDED) 1
PIQUE (INCLUDED) 2
PIQUE (INCLUDED) 3

INCLUSIONS

Culata

EQUIVALENCIA DIAMETROS EN MM/PESO EN QUILATES

© @

2,20 mm 3,00 mm
0,04 ct 0,10 ct

© O

7,40 mm 8,20 mm
1,50 ct 2,00 ct

Brillantes
pequefnos

,02ct-1,7mm
,03ct-2,0mm
,04ct-2,2mm
,05c¢t-2,4mm
,06 ct-2,6 mm
Mele ,07 ct-2,7mm
,08ct-2,9mm
,09ct-3,0mm
,10ct-3,0 mm

0
0
0
0
0
0
0
0
0
0,12 ct-3,2mm

TALLA BRILLANTE

Seis por
quilate

Cinco por
quilate

Cuatro por
quilate

Tres por
quilate

&)

4,10 mm

0,25 ct

@

9,00 mm

2,50 ct

0,14 ct-
0,15ct-
0,18ct -
0,20ct-
0,22 ct-

0,25 ct-
0,30ct-

0,35ct-
0,37 ct-

hhhR WWLWOW
DUl Wk ©o~NBRW

© @

5,20 mm 6,50 mm
0,50 ct 1,00 ct
9,30 mm 11,00 mm
3,00 ct 5,00 ct
mm Cuarenta 0,40ct-4,8mm
mm puntos 0,42 ct-4,9 mm
mm 0,45 ct-5,0 mm
mm
mm  Medio quilate 0,50ct-5,2mm
0,55 ct-5,4 mm
mm . . A e AT
mm Las presentes equivalencias son sélo vali-
dasatitulo orientativo. El peso de un diaman-
mm te SIEMPRE debe determinarse mediante
mm una balanza o quilatero de precision.

CALIDAD DE TALLA
Anchura Tabla (B)

Altura Corona(A)
Altura Pabell6n (D)

Espesor filetin(F)

Alturatotal (A+D+F)
Angulo corona (B)

Angulo pabellén (o)

P N

AT
IR
J

MEDIDAS CON RESPECTO AL DIAMETRO DEL FILETIN

ACEPTABLE Buena  Muy BUENA  EXCELENTE.
<49% 50 - 51% 52 - 53% 54 - 62%
>71% 67 - 70% 63 - 66%
<8,5% 9-10,5% 11 - 11,5% 12 -16%
>20% 18,5 - 19,5% 16,5 -18%

<39,5% 40 - 41% 41,5 - 42,5% 43,44,5%
> 47% 45,5 - 46,5% 45%

< 0,5% 1-15% 2% 2,5-4%
>8% 5-75% 4,5%

> 4% 2 -3,9% 1-1,9% 0-0,9%

<52,9% 53 -55,4% 55,5 - 58,4% 58,5 -62,5%
>67% 64 - 66,9% 62,6 - 63,9%

< 25,9° 26 - 27,9° 28 - 31,9° 32 - 36°
>40,1° 37,8 - 40° 36,1 - 37,7°

< 38,4° 38,5 -395° 39,6 - 405° 40,6-41,8°
< 43,2° 42,2 - 43,1° 419 - 42,1°

Precios de las tablas para talla MUY BUENA. Talla ExceLenTE: + 10%.
Buena -5 a - 15%. AcerTaBLE: -15 a - 25%. Pobre: - 25 a - 40%.

TABLA PORCENTUAL

Unaformade simplificar el calculoaproxi- ~ modo, se obtiene un dato muy fiable, en
mado de los precios de los brillantes, promedio, del orden de magnitud en que
consiste en lastablas porcentuales. Estas ~ deben moverse los precios de los brillan-
sereducen aun cuadro en el que figuran  tes. El resultado, expresado en euros/
todas las calidades de color y pureza, quilate, se hallamultiplicando la base por
referidas a una tomada como patrén, ge- el porcentaje de la calidad requerida.

neralmente el D-Flawless, de 1 quilate.
Conocido el precio de esta calidad, para FECHA: NOVIEMBRE 2018
BASE.: 17.824 euros

calcular el de cualquier otra, basta con
aplicarle el porcentaje correspondiente que
aparece en el cuadro adjunto. De este

IBY 100[67 [63 |53 [42 [32 [26 [18 [12 | 6
58 |58 |51 |48 |38 |31 |25 |17 |11 | 6
54 |51 |45 [45 [33 |30 |24 |16 |10 | 5
43 |43 |41 [37 |31 |28 [22 |15 | 9 | 5
36 |34 |31 (30 |28 |25 |21 |15 | 9 | 8
Il 32 (30 |29 |27 |25 |24 |20 |13 | 8 | 4
26 |25 |24 |24 [22 |19 |17 |12 | 8 | 4
19 [20 [19 |18 |17 |16 |14 |11 | 8 | 4
18 |17 [16 |16 |15 (13 [12 |10 | 7 | 4
17 |14 |14 |13 |12 |12 |11 | 9 | 6 | 4
© GOLD&TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio.
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Precios en Euros/quilate 1€=1,13%
IF  VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 3.252 2.514 2.417 2.330 2.233 2.019 1.844 1.189 874 680
E 2.378 2.330 2.165 2.111 2.097 1.844 1.747 1.116 825 655
= E 2.257 2.233 2.058 1.990 1.854 1.806 1.718 1.048 777 607
8 G 2.160 2.136 2.010 1.854 1.835 1.747 1.626 1.019 728 582
m H 2.087 2.039 1.942 1.806 1.772 1.675 1.456 990 680 534
e | 1.971 1.932 1.893 1.747 1.621 1.573 1.379 947 631 485
o J 1.864 1.767 1.699 1.631 1.534 1.456 1.330 913 582 437
c K 1.383 1.359 1.165 1.087 1.068 995 913 680 534 413
L 1.141 1.068 1.019 971 942 874 777 631 485 388
M 971 922 893 864 801 777 748 582 437 340
IF  VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 3.810 3.301 3.009 2.718 2.330 2.039 1.942 1.189 898 777
E 3.107 2.912 2.786 2.573 2.184 2.010 1.878 1.039 849 680
= F 2.912 2.718 2.524 2.427 2.107 1.961 1.844 1.019 Yaas 631
g G 2.786 2.670 2.398 2.184 1.980 1.844 1.767 961 752 558
< H 2.476 2.427 2.301 2.039 1.815 1.723 1.602 922 704 534
,Cj I 2.233 2.136 1.942 1.844 1.650 1.602 1.408 893 655 485
o _J 1.917 1.844 1.675 1.650 N558 1.505 1.359 845 631 461
© K 1.747 1.650 1.456 1.359 1.262 1.092 995 728 582 437
L 1.670 1.446 1.427 1.262 1.068 995 874 680 558 413
M 1.262 1.189 1.136 1.019 971 898 825 631 510 364
IF  VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 4.126 3.611 3.388 3.107 2.699 2.330 2.243 1.383 971 801
E 3.689 3.398 3.107 2.718 2.641 2.252 2.228 1.286 874 704
~ F 3.301 3.204 2.815 2.621 2.388 2.097 1.942 1.213 825 655
g G 3.107 2.912 2.718 2.524 2.330 2.019 1.796 1.116 77 582
< H 2.815 2.621 2.427 2.320 2.252 1.854 1.670 1.019 728 558
< M 2.330 2.184 2.233 2.087 1.980 1.796 1.553 971 680 510
3 J 2.063 1.942 1.796 1.699 1.602 1.529 1.408 922 655 485
c K 1.772 1.650 1.524 1.408 1.286 1.233 1.189 849 631 461
L 1.699 1.476 1.456 1.311 1.165 1.068 1.019 825 582 437
M 1.311 1.213 1.165 1.068 995 971 922 728 558 388
IF  VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sli1 SI2 11 12 13
D 4.893 4.005 3.563 3.320 3.107 2.621 2.330 1.747 1.456 825
E 3.738 3.543 3.398 3.272 2.864 2.500 2.301 1.631 1.262 728
= F 3.640 3.398 3.204 3.058 2.767 2.349 2.184 1.553 1.233 680
g G 3.276 3.179 3.058 2.912 2.684 2.233 1.864 1.514 1.213 631
© H 2.796 2.553 2.689 2.621 2.607 2.184 1.786 1.359 1.097 582
g I 2.427 2.398 2.330 2.252 2.087 1.912 1.718 1.281 971 558
o J 2.111 2.039 1.893 1.869 1.815 1.699 1.626 1.262 947 534
© K 1.844 1.777 1.650 1.631 1.602 1.505 1.427 1.136 825 510
L 2.087 1.747 1.650 1.621 1.456 1.281 1.213 1.068 801 485
M 1.864 1.553 1.456 1.379 1.359 1.262 1.019 971 655 437
IF  VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 11 12 13
D 7.067 5.533 4.854 4.679 4.242 3.495 3.107 2.427 1.844 1.068
E 5.5 4.936 4.757 4.330 3.859 3.276 2.830 2.252 1.650 1.019
= F 4.684 4.485 4.174 4.126 3.689 3.131 2.645 2.097 1.573 874
g G 4.150 3.951 3.738 3.568 3.475 3.024 2.563 1.942 1.553 825
© H 3.980 3.786 3.422 3.276 3.140 2.767 2.320 1.864 1.281 777
g I 3.524 3.058 2.912 2.864 2.694 2.476 2.087 1.796 1.213 728
~ _J 2.694 2.563 2.330 2.272 2.136 1.942 1.844 1.612 1.068 680
© K 2.524 2.252 2.184 1.917 1.844 1.747 1.621 1.311 801 631
L 2.136 1.942 1.893 1.815 1.699 1.650 1.505 1.213 777 582
M 1.942 1.844 1.772 1.602 1.505 1.456 1.311 1.019 767 534
IF  VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 11.552 9.960 7.689 6.893 5.970 5.126 4.417 3.349 2.330 1.262
E 9.465 8.446 7.281 6.213 5.514 4.733 4.271 3.204 2.233 1.165
~ F 8.543 8.077 6.796 5.728 5.203 4.563 3.956 3.058 2.087 1.068
g G 7.572 7.378 5.728 5.203 4.699 4.271 3.616 3.009 1.942 1.019
@ H 6.446 5.436 5.126 4.636 4.504 4.038 3.407 2.912 1.844 971
S | 5.145 4.902 4.291 4.092 3.883 3.640 3.107 2.815 1.747 922
oo':_ J 5.048 3.835 3.786 3.495 3.398 3.204 2.951 2.330 1.650 874
© K 4.174 3.417 3.369 3.184 3.029 2.621 2.815 1.844 1.602 825
L 3.349 3.204 3.107 2.912 2.621 2.233 2.039 1.650 1.456 752
M 2.718 2.621 2.330 2.233 2.136 2.010 1.767 1.505 1.213 680

Para las piedras cercanas al limite superior, debera considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
PRECIOS DE MELEES, BAGUETTES Y FANCIES EN PAGINA 21

© GOLD& TIME. Prohibida su reproduccién por cualquier medio.
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DIAMANTES TALLA BRILLANTE

Precios en Euros/quilate 1€=1,13%
m IF__VVS1 VVS2  VSI _ VS2 Si1 Si2 11 12 13
D 17.824 11.892 11.183 9.417 7.554 5.648 4.677 3.296 2.065 1.112
‘ E 10.290 10.412 9.087 8.543 6.707 5.436 4.369 3.018 1.906 1.033
~ F 9.708 9.087 8.106 8.009 5.913 5.366 4.280 2.879 1.747 953
g G 7.689 7.621 7.281 6.514 5.472 4.942 3.905 2.732 1.668 874
< H 6.354 6.001 5.516 5.366 4.942 4.474 3.707 2.621 1.589 834
b | 5.626 5.410 5.119 4.748 4.519 4.236 3.574 2.383 1.509 794
® S J 4.660 4.457 4.307 4.227 3.954 3.376 3.111 2.145 1.430 755
- K 3.407 3.495 3.368 3.233 3.098 2.859 2.581 1.906 1.350 715
L 3.177 3.018 2.931 2.788 2.701 2.383 2.153 1.847 1.271 655
M 3.098 2.542 2.462 2.240 2.145 2.065 1.986 1.589 1.033 635
Para las piedras de peso superior a 1,20 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 7-12 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 I3
D 20.192 16.309 14.135 12.028 9.598 7.435 5.772 4.369 2.224 1.191
E 16.698 14.465 11.892 10.994 9.002 6.950 5.714 3.455 2.065 1.112
= F 15.921 13.120 11.067 10.193 7.810 6.796 5.648 3.415 1.827 1.033
8 G 11.649 10.824 9.475 8.543 7.625 6.288 5.163 .38 1.747 953
o H 8.119 7.413 7.237 6.487 6.222 5.913 5.013 3.098 1.668 913
g I 6.531 6.116 5.626 5.516 5.229 5.075 4.519 2.979 1.589 874
o _J 5.913 5.207 5.119 4.624 4.413 4.391 3.954 2.859 1.509 794
= K 4.448 3.971 3.574 3.396 3.336 3.018 2.859 2.756 1.390 755
L 4.210 3.940 3.495 3.455 3.336 2.859 2.693 2.542 1.350 715
M 3.415 3.376 3257 2.859 2.701 2.462 2.383 2.303 1.112 675
Para las piedras de peso superior a 1,70 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 7-12 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 I3

37.861 31.259 22.085 19.688 14.915 10.943 8.472 4.607 2.701 1.509
25.629 24.173 18.930 17.037 12.391  10.237 7.590 4.488 2.621 1.350
23.105 19.416 18.566  14.387  11.649 9.267 7.413 4.051 2.542 1.191
19.183 17.231 12.931 12.572 9.981 8.494 7.060 3.932 2.383 1.152
12.779 11.976  10.943 9.884 8.825 7.960 6.862 3.892 2.224 1.112

9.814 9.046 8.472 7.413 6.972 6.443 5.851 3.813 2.145 1.033

l‘l
2,00-2,99CT.
ZIr X<~ |Tommo

Para las piedras de peso superior a 4,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.

IF  VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13

94555 91.982 79.022 61.839 50.591 30.183  19.857 6.513 3.733 2.065
73.780 72.809 66.014 58.247 41.038 28.682 17.562 5.719 3.574 1.986
71.644 65.528 51.452 46.598 37.278 25.594 16.768 5.639 3.415 1.906
46.598 43.200 42.618 39.404 29.918 22.505 15.939 5.481 3.257 1.827
37.155 34419 33.978 28.329 23.564 18.533  15.409 5.242 3.177 1.747
25594 22946 22.858 21.534 19.504 15.047 12.797 4.369 3.018 1.668
27.447 26.300 21.975 20.122 16.945 13.326 9.443 4.130 2.859 1.589
18.189 15.091 14.218 13.423 11994 10.485 7.149 3.971 2.701 1.509

11.994 11676 11.199 10.723  10.246 9.134 6.831 3.813 2.462 1.430
11.358  10.405 9.531 8.753 8.658 8.261 6.434 3.654 2.303 1.350

Para las piedras de peso superior a 5,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 3-12 %.
© GOLD&TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio. PRECIOS DE TALLA PERILLA EN PAGINA 22

7.237 6.884 6.796 6.443 5.913 5.648 4.942 3.654 1.986 993

6.354 6.116 5.560 4.885 4.527 4.130 3.813 3.257 1.827 874

5.719 5.004 4.607 4.369 4.170 3.574 3.257 3.098 1.747 834

5.560 4.925 4.527 4.289 3.813 3.336 3.018 2.621 1.589 794

Para las piedras de peso superior a 2,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 I3

D 71.450 50.384 43.685 38.540 23.652 17.818 14.297 6.037 2.859 1.827

E 47472 42.229 40.870 30.968 21.816  16.362  13.415 5.719 2.780 1.668

= F 42.618 37.628 31.769 25.046  20.298 14.103  12.532 5.322 2.701 1.509
g G 31.308 27.415 23.323 22.610 16.239 12973  10.502 5.004 2.621 1.430
o H 24.270 18974 17.792 17.430 13.856  10.502  10.149 4.766 2.542 1.350
| 17.474 16.680 14.474 13.282  12.523  10.237 8.472 4.686 2.462 1.271
8 J 14.085 13591 12523 11.941  10.502 918 8.181 4.051 2.383 1.191
™ K 10.195 9.929 9.253 8.896 8.038 6.950 6.291 3.574 2.224 1.112
L 7.863 7.149 6.751 6.513 6.434 5.083 4.369 3.272 2.145 1.033

M 7.149 6.751 6.513 6.275 5.957 4.448 3.574 2.621 1.986 953
Para las piedras de peso superior a 3,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13

D 75.236  57.374 52,908 43.385 31.882 22.505 15.444 6.434 4.130 2.145

E 56.694 53.490 45.627 40.433 28.153 20.828  14.209 5.719 3.574 1.986

= F 51.063 45.142 38.929 33.007 25.152 18.445 13.944 5.560 3.415 1.827
g G 39.802 36.405 31.065 28.056 23.564 16.883  12.885 5.242 3.336 1.747
o H 25.329 23564 21.710 20.475 19.504 15.091 11.738 5.004 3.257 1.668
| 20.387 19.504 18.533 16.327 15.378  12.355 9.523 4.845 3.177 1.509
8 J 19.504 18.445 17.033 14.782 12.444  10.590 8.914 4.448 3.098 1.430
s K 12.788 12,232 11517 11.199 9.611 7.705 7.149 4.130 3.018 1.350
L 9.611 8.975 8.181 7.705 7.307 6.434 5.560 3.892 2.939 1.271

M 8.022 7.387 6.910 6.672 6.195 5.481 4.210 3.733 2.780 1.112

5,00-5,99CT
ICX<e T ITommo
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PEQUENOS DIAMANTES TALLA BRILLANTE DIAMANTES
IF VVS1 VVS2 VSl  VS2 SI1 SI2 11 12 13 TALLA BAGUETTE
D 2.815 2.233 2.000 1.859 1.738 1.359 1.199 874 728 510 IEVVS VS S
E 2.136 1.966 1.878 1.728 1.650 1.286 1.165 845 680 485 3mm
- F 2.058 1.864 1.815 1.679 1.626 1.262 1.039 767 631 461 o T 646 cos
O G 1.844 1.718 1.675 1.602 1.529 1.213 1.019 728 582 437 1 596 530 420
N H 1.718 1.670 1.631 1.553 1.456 1.165 971 680 534 413 KLM 442 353 300
S | 1.602 1.553 1.505 1.456 1.165 995 942 670 510 388 4MM e 1091 883
Q J 1.456 1.427 1.286 1.165 1.058 961 922 650 485 364 cn 1060 1038 817
S K 1.238 1.092 1.039 893 845 796 777 607 461 340 1 954 830 636
L 922 874 825 806 796 767 728 582 413 316 KM 062 506 508
M 777 728 680 631 582 558 534 485 388 2o gAY G asm e
GH 1.192 1.192 919
DIAMANTES TALLA SIMPLE. MELEES DIAMANTES TALLA BRILLANTE. MELEES K Len e on
Precios en Euros/quilate Precios en Euros/quilate g"n'\{'m
IF-VVS VS Si1 SI2 11 12 13 IF-VVS VS Si1 SI2 11 12 13 DEF 2.031 1.899 1.546
= DF 1189  1.002 942 801 582 340 267 & DF 1592 1456 1.213 995 762 461 364 GH 1.855 1.766  1.325
8 GH 1039 1000 815 704 558 320 243 S GH 1432  1.043 1155 947 709 437 340 U " DR TR N0 O
=g 825 777 582 534 485 243 218 & | 1.165  1.087 922 801 607 388 316 KLM Ll WG S
K-M 558 534 485 437 388 218 194 K-M 874 709 641 607 534 291 ECTNE SeEE 9dan i
GH 2.164 1.916 1.546
DIAMANTES TALLA BRILLANTE. MELEES DIAMANTES TALLA BRILLANTE. MELEES P 1o Tia on
Precios en Euros/quilate Precios en Euros/quilate ' '
IE-VVS Vs si1 sI2 11 12 13 IF-VVS Vs si1 Si2 11 12 13 = L 2
= D- 1.213 1.126 951 801 650 379 291 . 3 mm
S i Ties L0z 898 72 6or 30 267 & Df 1592 lase 1213 905 762 46l 364 " 597 65 13
= I 903 825 650 607 515 201 243 Z 1165 L1087 92> 801 607 388 316 GH 331 221 110
= K-M 607 558 485 461 437 243 218 = M 874 709 641 607 534 291 267 |I(JLM gg? 1:73; gg
. H 4 mm
DIAMANTES TALLA BRILLANTE. MELEES _ e DEF 640 397 171
Precios en Euros/quilate ¢Necesitas otra talla, otro peso, otro color? GH 530 353 155
. L q 1 486 287 132
IF-VVS VS sl Si2 11 12 13 ¢Un precio mas actualizado? KLM 420 265 88
= (D3|E| 1296 1.146  1.005 898 728 437 340 La solucion: gEmFm — HEE o
§ - 1.213 1.000 922 801 680 413 316 cn 640 397 243
I DIAMANTESORO o1 R —
DIAMANTES FANCY SO o o
IF-VVS VS Si 1 IF-VVS VS Si 1L o 862 464 268
- Melee n.d. 704 473 388 £ Melee n.d. 801 558 449 KtM_ 530 375 243
g 0,25 ct n.d. 874 825 655 © 0,25ct n.d. 922 898 655 DpEE 1.192 662 397
= 0,50ct n.d. 1.578 995 837 '@ 0,50ct n.d. 1.723 1.335 1.116 GH 949 596 375
2 0.75ct n.d. 2160  1.529 898 & 0.75ct n.d. 2548  1.626  1.213 U S NS
S 1,00ct n.d. 2500 2233 1456 | 1,00ct n.d. 2.912 2.621 1772 M
S 2,00ct n.d. 2.912 2.815 1.844 & 200ct n.d. 3.592 3.204 2330 5 AMANTES
o 3,00ct n.d. 3.883 3.398 2.597 & 3,00ct n.d. 5.097 4.199 3.131
2  4,00ct n.d. 4.296 3.762 3107 |® 4.00ct n.d. 5.412 4.611  3.713 [JALLA ANTIGUA
5,00 ct n.d. 5.242 4.733 3.713 |2 500ct n.d. 7.038 6.383 4.587 (OLD EUROPEAN)
IF-VVS VAS Si1
IF-VVS VS Sl 11 IF-VVS VS Sl 11
Melee 544 481 449 376 Melee 1.274 1.153 971 Fon
= 025ct 1.058 874 777 534 = 0,25ct 2.184 1.942 1.772 1.213  GH 594 495 356
S 0,50ct 2.184 1.796 1.602 947 2 0,50ct 3.738 2.670 2.427 1.699 U D U
T _0,75ct 2767 2524 2209 1675 $ 075ct 4611 4247  3.301  2.427 bogoi7 o
7 1,00ct 3.543 2.912 2.366 1.942  Z 1,00ct 5.582 4.611 4.247 3.155 ©DEr  8i2 584 49
£ 2,00ct 6.019 4.587 4.005 3.155 QO 2.00ct 8.494 7.281 5.097 4.611 GH 718 559 465
S 3.00ct 6.650 5703 4708 3,592 & 300ct 11261 9708  8.009  5.946 gy 405 448 sa1
4,00 ct 6.941 6.019 4.975 3.907 4,00 ct 11.649 10.193 8.519 6.553  0,18-0.29 ct
5,00 ct 7.281 6.359 5.436 4.611 5,00 ct 14.562 11.892 9.951 7.184  DEF 1.039 841 594
GH 965 792 515
IF-VVS VS Si 1 IF-VVS VS Si X 5 A W—
Melee n.d. n.d. n.d n.d. Melee 4.174 3.883 3.543 1.942 23004 c s 516
2 _0.25¢ct 4.611 3.883 3.883 2.670 0,25 ct 7.135 6.796 6.431 3.398 ¢n 1533 1237 841
= 050ct 4.830 4.247 3.871 2.767 £ 0,50ct 8.640 7.888 6.796 4.126 1) 1188 990 693
> 0,75ct 6.553 5.922 4.854 3.883 & 0,75ct  19.416  16.503  14.562 8.494 KLM 990 792 594
¢ _1,00ct 7548 6407 4951  3.883 £ 1,00ct 21115 20.387  18.930  10.436 ppr > 5167 2070 1386
2 2,00ct  13.045  11.145 8.494 5.582 © 200ct  65.528  58.247  38.832  20.872 GH 2574 1.955 1.188
% 3,00 ct 14.562 14.319 10.921 6.650 — _3,00ct 71.353 75.236 60.674 33.978 U 1.980  1.534 990
= _4,00ct 15533  14.805  11.649 6.893 4,00ct 116.495 104.360  76.207  61.160 AW 1584 1287 B84l
5,00 ct 22.328 20.629 15.921 7.427 5,00ct 140.764 122.319 104.360 81.546 DEF _ 4.157 3.761 _ 2.128
GH 3.860 2.871 1.831
IF-VVS VS S| 11 IF-VVS VS S| 11 U 3.464  2.494 1.633
Melee 17.231 15533 13.591 9.465 Melee n.d. n.d. n.d. nd. 1o0idsa ook
. 0.25¢ct 24.270 19.901 18.202 13.106 0,25 ct n.d. n.d. n.d. n.d. DEF 5.939 4553  2.178
= 050ct  47.083  41.258 35191  14.076 050ct 65528 52180  37.618  24.027 &M 4800 3781 2.673
@ 075ct  51.209 50.481  39.802  18.688 0.75ct  77.663 65528  48.054  34.706 i oo—25L 1980
> 1,00ct  94.652  75.236  72.809  35.919 1,00ct 135910 116.495  97.079  84.459  1,50-1,99 ot
£ 2,00ct 165.034 121.349 89.798 43.685 2,00ct 208.719 186.877 160.180 65.528 DEF 7.424  5.494  2.772
L 3,00ct 216.000 174.742 120.863  82.517 3,00ct  327.641 296.090 252.405 158.967 SH—8230 A0 2475
4,00ct  220.854 208.719 143.191 101.933 4,00ct  364.046 339.776 279.102 186.877 KLmM 2920 2351 1683
5.00ct  247.551 223.281 189.304 157.753 5.00ct  497.529 461.124 373.753  240.270




22 | G&tT

A IME.or

-
-
O
&
¥

PRECIOS Noviembre 2018

DIAMANTES TALLA PERILLA

Precios en Euros/quilate 1€=1,13%

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 11 12 13

D 2.427 1.942 1.844 1.650 1.456 1.359 1.262 971 728 582

E 2.039 1.747 1.650 1.553 1.359 1.262 1.238 874 704 534

= F 1.844 1.650 1.553 1.456 1.262 1.165 1.116 177 655 485
8 G 1.553 1.456 1.359 1.262 1.165 1.116 1.068 728 582 461
o H 1.359 1.262 1.165 1.116 1.019 971 922 704 534 413
Q | 1.165 1.116 1.068 1.019 971 922 874 655 485 388
B J 1.068 971 971 947 898 874 177 534 413 364
o K 971 922 874 825 777 728 680 510 364 340
L 825 777 704 680 655 607 558 485 340 316

M 728 631 607 558 534 510 461 388 316 291

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 11 12 13

D 2.815 2.427 2.330 2.233 1.942 1.747 1.553 1.068 849 680

E 2.524 2.330 2.233 2.136 1.844 1.650 1.456 971 177 582
 F 2.330 2.233 2.087 1.942 1.747 1.553 1.359 874 728 534
g G 2.136 2.087 1.942 1.844 1.650 1.456 1.262 777 704 510
<~ H 1.747 1.650 1.553 1.456 1.359 1.262 1.165 752 655 485
SN | 1.456 1.359 1.311 1.262 1.165 1.068 971 680 607 461
c';_ J 1.165 1.116 1.068 1.019 971 922 922 631 558 437
o K 1.068 1.019 971 947 922 825 801 582 437 364
L 971 874 825 177 752 655 607 534 340 340

M 728 680 655 631 607 558 485 388 316 316

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SlI1 SI2 11 12 13

D 3.009 2.718 2.621 2.427 2.330 1.942 1.747 1.262 971 825

E 2.718 2.524 2.330 2.233 2.087 1.844 1.553 1.213 922 777

~ F 2.524 2.233 2.136 2.039 1.942 1.747 1.456 1.165 874 752
O G 2427 2039 1942 1893  1.844 1709 _ 1408 _ 1.068 801 680
2 H 2136 1.844 1796 1772 1699 _ 1.650  1.359 971 777 655
S | 1.844 1.796 1.747 1.650 1.553 1.456 1.262 922 728 582
0 1650 1553 1456 1359 1262 1165 _ 1.068 825 655 558
o K 1.359 1.262 1.213 1.165 1.116 1.019 898 177 582 485
L 1.165 1.068 1.019 971 874 825 777 631 485 388

M 825 777 752 728 680 582 510 437 388 340

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl SI2 11 12 13

D 3.689 2.912 2.767 2.548 2.403 2.014 1.912 1.553 1.165 1777

E 2.815 2.621 2.524 2.257 2.136 1.893 1.602 1.456 1.068 680

~ F 2.718 2.398 2.160 2.111 1.966 1.815 1.529 1.359 971 631
g G 2.310 2.097 2.010 1.942 1.893 1.747 1.480 1.262 922 582
& H 2.184 1.966 1.893 1.844 1.747 1.699 1.446 1.165 898 631
g | 2.039 1.844 1.806 1.747 1.699 1.650 1.408 1.068 874 510
o J 1.747 1.650 1.602 1.553 1.456 1.408 1.359 971 177 485
o K 1.553 1.456 1.359 1.311 1.262 1.213 1.165 874 680 461
L 1.262 1.165 1.068 1.019 971 947 874 680 582 437

M 922 874 849 1777 752 728 631 485 437 364

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SlI1 SI2 11 12 13

D 4369 3592 3301 3204 3107 2718 2524 1699  1.262 971

E 3495  3.301 3204 3107 _ 3.009 2524  2.330  1.602 _ 1.068 922

- F 3398 3204  3.107 3009 2912 2330  2.087 1553  1.019 825
8 G 3.301 3.107 3.009 2.912 2.815 2.136 1.893 1.456 971 777
o H 2.912 2.718 2.621 2.524 2.427 1.942 1.747 1.408 947 728
ol 2.767 2.388 2.330 2.281 2.039 1.844 1.650 1.359 922 680
rC\)_ J 2.621 2.233 2.136 2.107 1.844 1.650 1.553 1.262 898 631
o K 2.378 2.039 1.990 1.942 1.844 1.553 1.456 1.165 874 582
L 1.844 1.650 1.602 1.553 1.456 1.408 1.359 1.019 728 534

M 1.262 1.213 1.165 1.116 1.068 1.019 971 177 631 485

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SlI1 SI2 11 12 13

D 7.106 6.310 5.373 4.757 4.199 4.005 3.272 2.039 1.602 1.068

E 5606 5514 4660 4563  4.005 _ 3.980  3.097 _ 1.942 1456 __ 1.019

= F 5116 4621 4369 4126  3.883 3762 _ 3.009 _ 1844  1.359 971
0 G 4563 4369 4194  3.980  3.786 _ 3592 2912 1747  1.262 922
o H 4.077 3.786 3.689 3.495 3.320 3.009 2.718 1.650 1.213 874
< M 3.398 3.301 3.204 3.058 2.912 2.815 2.524 1.602 1.165 801
oov_ J 3.204 2.912 2.815 2.718 2.621 2.427 1.942 1.311 1.116 777
S K 2427 2330 2233 2136 2039 1942  1.747  1.262 971 728
L 2039 1942 1844 1747 1650 1553 1456  1.068 874 631

M 1553 1456 1359 1311 1262 1165  1.068 922 728 534

Para las piedras cercanas al limite superior, debera considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
© GOLD&TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio. PRECIOS DE TALLA ESMERALDA EN PAG|NA 24
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DIAMANTES TALLA PERILLA
NOTAS A LOS Precios en Euros/quilate 1€=1,13%
PRECIOS G&tT
1.-Perlas IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13
Losre ceime ek dees D 9.222 7.766 6.796 5.339 4.589 3.971 3.265 2.145 1.589 953
metrosdeco|or,|u$re,espesor = F 7.087 6.019 5.339 4.757 4.148 3.530 2.912 1.986 1.430 834
denécar, formay, enel casode g G 5.631 5.461 4.757 4.369 3.795 3.265 2.824 1.827 1.271 794
los hilos, gradaci 6n uniforme < H 4.589 4.060 3.883 3.707 3.354 3.089 2.559 1.668 1.191 755
o regularidad de |os mismos, b | 3.971 3.883 3.795 33.051 3.177 2.912 2.383 1.549 1.112 715
combinandose el nivel delos S J 3.089 3.001 2.824 2.736 2.471 2.471 2.206 1.430 993 675
distintosparémetroshastaes- 4 K 2.224 2.145 2.065 2.006 1.827 1.747 1.589 1.271 953 635
tablecer lavaloracionfinal de L 2.065  1.827 1.747 _ 1.589 1509  1.430  1.350  1.033 794 556
cadaperlaoilo. enen M 1589 1509 1430 1350 1271 1191  1.112 874 635 477
EUR%S_ Para las piedras de peso superior a 1,20 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 7-12 %.
- . IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13
2.- Piedrasdecolor:
Dentro delacomplejidad que D 14.756 11.649 10.193 8.737 6.884 5.560 4.854 2.542 1.747 1.033
existe para graduar y evaluar E 11.649 10.679 8.543 8.252 6.001 5.383 4.766 2.383 1.668 953
las piedras de color, por la ~ F 9.417 8.737 8.252 7.281 5.869 5.207 4.677 2.224 1.589 874
inexistenciademetodosdere- g G 7.572 7.960 7.087 6.601 5.472 5.030 4.589 2.145 1.390 834
onocimientouniversal, seha o H 5.825 5.648 5.560 5.383 5.295 4.324 4.060 1.906 1.311 794
glegldo una clasificacion ba: —
. ? C 5.030 4.677 4.501 4.324 4.060 3.707 3.530 1.827 1.231 755
ifggg;]g “U?‘r’gp-'l*“as;ﬁg“ggﬁ 8 J 3.883 3636 3530  3.442 3354 3265  3.001  1.668  1.112 715
. . e — K 2.621 2.542 2.462 2.383 2.303 2.145 2.065 1.430 1.033 675
STz S L 2.204 2145 2065 1986 1906  1.827 1668  1.112 874 616
Wieis G ien S i) L M 1.747 1589  1.509  1.430  1.350  1.271  1.191 953 715 516
;eferenCilaa'GenaIViza{dslere- Para las piedras de peso superior a 1,70 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 7-12 %.
lereexclusivamentealaclasi-
|Ereex / : IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13
f | ali-
Rt gl Aoy D 20.969 16.989 15.630 13.591 10.590 8402  6.107  3.177 1668  1.112
dades, mietnrsquelosprecios
publicados se han estimado E 17.474  15.727  15.047  13.009 9.531 7.855 5.913 2.939 1.589 1.033
seglin investigacion de mer- = E 16.542 13.591 13.057 11.649 8.825 7.435 5.648 2.780 1.509 953
cado mayorista en Espafia. g G 12.620  11.649 10.679 9.708 8.384 6.919 5.436 2.621 1.469 874
IaaeqLIJivaIenciaentreIosgra— o H 9.708 9.373 7.625 7.060 6.707 5.789 4.942 2.462 1.430 794
os clasicos GOLD&TIME o | 7.563 7.281 6.743 5.957 5.560 5.383 4.677 2.303 1.390 755
(Inversion, AltaJoyeriay toda 8 J 5.472 5.295 5.119 4.766 4.589 4.413 4.236 2.145 1.350 715
ﬁ%aggg;?g%egcm:ggg o K 4.130 3.932 3.733 3.495 3.336 3.177 3.018 1.986 1.191 675
g < L 3.495 3251 2.939 2.701 2.542 2.383 2.224 1.747 1.112 635
ﬁ;ec(:joer f”C%f;mﬁf :21 largggéé M 2.621 2.462 2.303 2.145 1.986 1.906 1.668 1.509 953 596
de piedeﬁa% de color ge este Para las piedras de peso superior a 2,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
gnislrnonameroaacgntinuacién IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13
el L D 41,977 32.036 28.638 24707 17.651 12.002 9620 5798  2.383 1.430
|2 ol asifi caciones de cal i dad E 30.094 28.153  26.211 22.687 16.768 11.561  8.649 5242 2145  1.350
enpiedrasdecolormantienen | & _F 27.182  25.240  23.493 20.751 16.680 11.208  8.278  5.004  2.065  1.271
unfuertecomponentesubjeti- © G 24.027 21.357 19.416  17.401  14.937  10.087 7.784 4.686 1.986 1.191
vo. En cualquier caso debe o H 20.078 17.209 15.444 13.503 10.802 8.684 7.149 4.527 1.906 1.112
considerarselnversiony Alta g I 14.209 13.503 12.708 11.252 8.927 7.276 5.498 4.369 1.747 1.033
Joyeriaparapiedrassininclu- o J 9.002 8.781 8.031 7.722 6.972 6.001 5.295 3.813 1.509 953
siones destacadas y grados o K 7.149 6.593 6.354 6.037 5.481 4.527 3.971 3.336 1.430 874
decolorbrilloy calidad detalla L 4.925 4.686 4.527 4.210 4.051 3.813 3.654 2.780 1.271 794
supenoresgidlamed!g_d M 4.369 4.210 4.051 3.892 SNES 3.574 3.415 2.383 1.112 715
g;?assecg?]ngroﬁg?ﬂiengigﬁé Para las piedras de peso superior a 3,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
no estén ampliamenterecono- IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13
Cidos por el mercarlo Interna: D 53.393  47.103 43.685 35.337 28594 16.680 11473 5957 2,780  1.509
s irradigcién et E 38.734 35.919 33.978 31.065 24.976 15.003 11.032 5.322 2.383 1.430
! PRI e = F 35.919 33.978 32.036 26.308 22.152 14.359 9.929 5.163 2.224 1.350
etc., aexcepciondelosadmiti O
dos de f alizad G 31.454 27.182 25.338 19.901 20.387 13.503 9.046 5.004 2.145 1.271
pusdorbeliiecioabisbotiimm & H 26.476  20.828 10.416  19.857  16.503 12.002  9.222  4.845  2.065  1.191
de la esmeralda y los trata- 8_ J 12.002 11.552 11.102 10.502 10.237 9.267 7.149 4.289 1.747 1.033
mientos térmicos convencio- S K 8.022 7.546 7.307 6.910 6.751 6.354 6.195 3.813 1.589 953
nales paralos corindones. En L 6.910 6.672 6.354 6.116 5.878 5.004 3.971 3.733 1.430 874
concreto, paralaesmeralda, M 5.560 5.163 4.845 4.527 4.210 3.892 3.654 3.574 1.271 794
ﬁg&’ggﬁ?&!ggﬁfgﬁfgﬁ Para las piedras de peso superior a 4,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
LETOSITEONIIEIE S0 IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 si1 SI2 |11 12 13
stracio trario. Ental
?a%o,r%cégngrg?incgclf rerg;isr D 75.877 62.965 53.388 50.748 37.331 22.946 14.694 5.401 3.177 1.589
tranelevacionesdepreciossu- E 58.199 54.704 51.937 47.792 35.725 22.063 14.297 5.004 3.018 1.509
perioresal 60%. = F 48.005 46.986 48.976 41.501 30.977 20.034 13.238 4.686 2.859 1.430
Salvo lasexcepcionescitadas g G 42.307 40.579 37.249 35.026 25.170 18.533 12.355 5.481 2.621 1.350
en las propias tablas, no se o H 34.940 29.124 27.050 24.146 21.004 15.886 10.590 4.369 2.542 1.271
tieneen cuentael origendelas b | 22.946 22.469 21.975 18.110 16.962 13.150 9.708 3.971 2.303 1.191
piedrasalahoradeestablecer 8 J 15974 15.091 14.915 13.503 12.620  10.767 8.737 3.574 2.065 1.112
sus precios promediados. Un 0w K 11.676 11.120 10.882 10.246 9.579 7.466 6.593 3.336 1.906 1.033
0”3;”. concreto Cgf“ficf’:‘do L 8261  7.784 7546  7.387  7.069  6.831 _ 6.275  2.939 _ 1.589 953
puedeincrementar & precio. M 6.751 6.513 6.275 5.957 5.798 4.925 4.686 2.224 1.350 874

L ospreciosse expresan, si no
se indica lo contrario, en
EUROSPORQUILATE.

Para las piedras de peso superior a 5,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 3-12 %.

PESOS SUPERIORES EN www.diamantesoro.org

© GOLD& TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio.
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Precios en Euros/quilate 1€=1,13%
m IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 7.135 5.752 5.165 4.864 4.242 3.883 3.495 2.330 1.359 971
h E 5.766 5.145 4.728 4.320 4.005 3.767 3.301 2.184 1.262 874
~ F 4.854 4.441 4.242 3.864 3.699 3.563 3.107 2.107 1.165 825
o 8 G 4.320 3.883 3.757 3.665 3.568 3.495 3.009 2.010 1.087 777
© H 3.883 3.815 3.713 3.602 3.514 3.398 2.912 1.844 1.019 748
S | 3.422 3.276 3.204 3.145 3.009 2.912 2.835 1.767 971 680
o S J 3.029 2.951 2.874 2.708 2.524 2.466 2.296 1.699 942 650
© K 2.111 1.980 1.942 1.912 1.796 1.670 1.641 1.262 922 631
L 1.733 1.650 1.553 1.505 1.408 1.311 1.238 942 874 558
M 1.320 1.238 1.155 1.116 1.039 990 922 874 660 456
Para las piedras cercanas al limite superior, deberd considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 11.251 7.184 6.310 5.436 4.830 4.077 3.640 2.621 1.650 990
E 7.669 6.504 6.019 5.242 4.757 4.029 3.398 2.427 1.568 908
~ F 6.728 6.019 5.461 4.825 4.514 3.786 3.301 2.136 1.485 825
g G 5.368 4.902 4.660 4.553 4.349 3.810 3.204 2.039 1.320 777
< H 4.563 4.077 3.941 3.805 3.694 3.534 3.107 1.767 1.238 743
< | 3.883 3.611 3.563 3.485 3.194 3.058 2.815 1.699 1.165 704
8 J 3.398 3.204 3.082 2.912 2.718 2.524 2.233 1.650 1.034 660
— K 2.349 2.524 2.427 2.155 2.039 1.942 1.864 1.349 990 621
L 2.427 2.349 2.233 2.039 1.844 1.738 1.456 1.165 874 578
M 1.942 1.844 1.650 1.553 1.456 1.281 1.165 908 689 495
— Para las piedras cercanas al limite superior, debera considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13

13.300 10.582 9.222 8.082 7.912 6.796 5.825 3.369 2.330 1.602
11.504 9.417 8.373 7.514 6.990 6.504 5.766 3.107 2.252 1.456
10.019 8.854 7.718 6.524 6.378 6.271 5.694 2.912 2.204 1.359
7.708 7.058 6.563 6.330 6.043 5.873 4.854 2.708 1.942 1.311
6.504 6.213 5.606 5.315 5.194 4.951 4.757 2.573 1.869 1.262
5.669 5.339 5.048 5.009 4.854 4.805 4.650 2.427 1.815 1.165
4.951 4.611 4.543 4.077 3.883 Snl33 3.417 2.301 1.747 1.068

l‘l
1,50-1,99CT.
ZIr X< T ToOmmo

3.592 3.495 3.398 3.301 3.204 3.155 2.621 1.942 1.650 971

3.107 3.009 2.912 2.815 2.233 2.427 2.427 1.844 1.553 947

2.427 2.330 2.233 2.136 1.942 1.844 1.815 1.650 1.359 922

Para las piedras cercanas al limite superior, deberd considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13

D 23.202 16.455 15.144 12,581 11.358 8.640 6.698 4.077 2.621 1.213

E 17.377 15533 12.426 11.649  10.193 8.446 6.553 3.786 2.427 1.165

~ F 15.436  12.378 10.873 10.048  86.983 8.252 6.407 3.592 2.233 1.116
g G 11.756  10.630 9.378 9.320 8.737 7.135 6.116 3.398 2.136 1.068
o H 9.038 8.465 7.718 7.499 7.339 6.834 5.825 3.301 2.087 971
e | 6.796 6.310 6.213 5.922 5.825 5.728 5.242 3.107 2.039 922
8 J 5.242 5.169 4.854 4.757 4.737 4.563 4.369 2.912 1.942 874
o K 4.951 4.563 4.466 4.369 4.174 3.980 3.786 2.815 1.844 845
L 4.339 3.883 3.786 3.592 3.398 3.204 2.815 2.621 1.747 796

M 3.689 3.398 3.204 3.155 3.009 2.912 2.621 2.427 1.456 728
Para las piedras cercanas al limite superior, debera considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13

D 44.050 29.007 25.163 23.687 18.930  13.567 9.222 6.116 2.815 1.864

E 27.396  26.794 23.663 20.023 18.309 12.426 8.397 5.737 2.524 1.786

~ F 25.823 22396 21.581 18566 14.678 11.844 7.960 5.436 2.427 1.747
g G 19.838 18.484 17.571 16.698  13.567 9.494 7.135 5.116 2.281 1.670
o H 15.144 16.698 14.902 13.106  10.485 8.155 6.844 4.825 2.136 1.602
S | 12.329 12.193 11.649 11.183 9.242 7.446 6.165 4.538 1.942 1.456
8 J 10.582 9.805 8.737 7.791 7.062 6.504 5.825 4.369 1.844 1.417
™ K 8.834 7.863 7.572 6.796 5.728 5.359 5.213 4.077 1.747 1.165
L 5.533 5.339 5.048 4.854 4.369 4.242 3.883 3.631 1.650 1.068

M 4.534 4.271 4.174 3.980 3.786 3.689 3.563 3.281 1.456 971
Para las piedras cercanas al limite superior, deberd considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 I3

D 54.461 41.258 39.196 30.823 27.473 18.736  14.853 6.378 3.398 2.233

E 42.035 36.405 34.172 29.900 26.405 15.387  11.747 6.116 3.009 1.864

~ F 33.492 32.036 32.424 28.201 22425 13931 11.261 5.922 2.815 1.796
g G 30.094 27.182 26.211 23.299 21.454 13.591 9.417 5.553 2.621 1.767
o H 24.755 21.357 20.678 19.416  18.542 12.329 8.737 5.291 2.427 1.689
e | 17.474  16.406  14.950 14.174 13.834 9.320 8.155 4.854 2.330 1.650
8 J 12.135 10.970 10.844 9.902 9.805 8.640 6.796 4.660 1.942 1.553
s K 10.193 8.058 7.863 6.495 6.116 5.631 5.339 4.271 1.844 1.359
L 7.087 6.893 6.601 6.310 5.922 5.533 4.563 4.077 1.582 1.165

M 5.825 5.436 5.048 4.660 4.369 4.077 3.883 3.786 1.262 1.019

Para las piedras cercanas al limite superior, deberd considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
OTROS PESOS Y TALLAS: WWW.DIAMANTESORO.ORG © GOLD&TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio.
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Audemars Piguet y Richard
Mille abandonan el SIHH

Tras una nueva ‘baja’ para la préxima edicion de Baselworld ria ahora de sentido. Segun Audemars Piguet, su modelo
—en este caso Raymond Weil— conocemos que las suizas de negocio esta en “plena mutacion”. “La manufactura ha
Richard Mille y Audemars Piguet anuncian su salida del Sa- emprendido un nuevo capitulo, situando a los clientes en
|on Internacional de la Alta Relojeria (SIHH) a partir de 2020. el centro de su estrategia comercial y decidiendo estable-
El motivo de este abandono ya lo hemos escuchado en oca- cer relaciones “directas y personales” con el publico final.
siones anteriores: las firmas quieren dedicar sus esfuerzos El motivo de la salida del Salén controlado por Richemont
hacia el cliente final y concentrar sus estrategias en tiendas esidéntico en ambos casos ya que hay que tener en cuen-
monomarca, por lo que su participacion en eventos a los taque Audemars mantiene una estrecha relacion con Richard
que acuden distribuidores profesionales multimarca carece- Mille desde la fundacion de esta Gltima, en 1999.



2 EDITORIAL

Clementey Alvaro Cebrian

En esta ocasidn destacamos a dos jévenes emprende-
dores del mundo de la moda que se han embarcado
en una nueva aventura empresarial, en este caso vin-
culada a la relojeria. Se trata de los hermanos Alvaro y
Clemente Cebrian, fundadores de la exitosa firma de
moda masculina vintage El Ganso, que acaban de al-
canzar un acuerdo con una también novel firma reloje-
ra llamada Wynot Watches y que ha “revolucionaldo”el
mercado de la joyeria comercial con unos disefios que
han tenido una enorme aceptacién entre el publico.
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uiza vuelve a flaquear
despues del verano

as exportaciones suizas frenan el creci-
miento sostenido que venian mostrando
desde abril del afio pasado y caen un 7%
durante septiembre en comparacion con el
mismo periodo de 2017. Desde la Federa-
cion Relojera Suiza (FHS) justifican esta re-
duccién como “puntual” y recuerdan que
la industria mantiene un crecimiento del
7,5% enlo que llevamos de afio. “Es dema-
siado pronto para ver esto como un cam-
bio de tendencia significativo”, aseguran.

Los relojes elaborados
con metales preciosos
fueron los mas afectados
por la caida con un -14%
mientras que los de ace-
ro siguieron la misma
tendencia y registraron
una reduccion del 9,3%
en sus ventas. Y justo lo
contrario sucedio con los
relojes mixtos (oroy ace-
ro), que consiguieron un
repunte del 13% durante
el pasado septiembre.

En lo que si coinciden todas las catego-
rias ha sido en la caida de las exportaciones
por gama de precios, especialmente en los
de coste por debajo de los 500 francos sui-
zos que se deslizaron casi un 9%.

Principales mercados de exportacién
Hong Kong, que no habia experimentado
ninguna debilidad durante casi un afio y
medio, vio disminuir sus compras en 3,5
puntos mientras el mercado norteamerica-

EL CHISTE

A'laexpectativa
sobre la salida
de algunas
firmas relojeras
de los eventos

no cayo en cifras similares (-3%). Por su par-
te, el mercado espafiol registré una caida
del 11% en su compras del mes de septiem-
bre respecto a 2107, y del 25% si se com-
para con 2016. En el lado positivo se con-
centra la demanda de China continental
(17.3%); Japon (2,4%) y Reino Unido (2%).

Nuevos aires en la alta relojeria

A finales de julio saltaba la noticia que ha
hecho ‘tambalearse’ a toda la industria re-
lojera: El todopoderoso
Grupo Swatch anunciaba
que no acudira a la edi-
cion 2019 de la feria de
Basilea. Entre las razones
que esgrime el gigante
relojero estan la "falta de
innovaciones del evento
y el escaso retorno de la
inversion". Y una de las
principales razones de
estos significativos re-
cortes no es solo la
desaceleracion del mercado global de la alta
joyeria y relojeria. Buena parte del males-
tar, tanto de visitantes como de exposito-
res, esta directamente relacionado con los
desmesurados costes de participaciony de
la propia vida en la ciudad durante la feria.
Los tiempos han cambiado y, junto a la ne-
cesaria reforma de modelos de feria como
la de Basilea, también ha cambiado el
modo de entender el lujo. Y eso debe en-
tenderlo tanto la Organizaciéon como la ciu-
dad suiza en su conjunto.

Quique

RENOVARSE O MORIR

COMO SOMCS RELCIERDS, DE TODA LA VIDA, HEMCS APRD-
VECHADO BL VERANO BN LA PLAYA PARA FABRICAR. V/
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4 NOTICIAS

La suiza Audemars Piguet se reinventa
en Madrid con un espacio creativo

Lafilialen Espafade lafirmareloje-
ra suiza anuncia el traslado de su
sede centralalacalle Serrano 66 de
la capital y lo hace inaugurando un
local que busca convertirse en cen-
trodereuniones, de entretenimien-
toy espacio cultural paratodos los
clientesy aficionados ala manufac-
tura. Un nuevo concepto de enten-
der larelojeria en el que el tiempo,

casi es lo de menos. La firma pone
asi en marcha su nueva estrategia
de enfocarse 100% en la atencion
personalizada al cliente, como ase-
guraban recientemente desde la
sede central de la compaihia tras
anunciar su salida de salones profe-
sionales como el SIHH de Ginebra.

Para Audemars Piguet, este es-
pacio serd como "un club para que

los clientes de paso puedan almor-
zar, traer invitados o, simplemente,
relajarse”.

Enfocado a la creacién artistica
El nuevo local en Madrid servira
paralas presentaciones de la firma
relojera pero pretenden también
que sea “una plataforma para que
artistas y galeristas expongan sus

obras, siguiendo elapoyo que dala
manufactura al arte contempora-
neo” explican desde lafilial ibérica.

La exposiciéon de obras de arte
comenzarad conunamuestradelar-
tistaespafiol José Manuel Ciria, uno
de los mas destacados de su gene-
raciony figuracentral en el panora-
ma de la pintura espafola de las
ultimas tres décadas.

w» TAGHeuer
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W TAGHeuer

Tag Heuer inaugura su
segunda tienda ‘oficial’

Siguiendo con su plan de expansién, la marca abre
boutique en la Peninsula, en este caso en Gibraltar

La marca de relojeria suiza aca-
ba de abrir las tiendas del que
se ha convertido en su segunda
boutique oficial en la Peninsula,
en este caso en el extremo mas
meridional, concretamente en
Gibraltar.

Elespacio, desarrollado en colabo-
racion con lajoyeriallanita Cohen &
Massias esta situado en la zona co-
mercial mas transitada del pefidn.
Elevento deinauguracion contd
con la presenciadel Ministro Princi-
pal de Gibraltar, Fabian Picardo, que
estuvo acomparfiado porladirecto-
ra general de Tag Heuer Espaiia,
Blanca Panzano. Siguiendo con su
plan de expansién, la marca suiza
continta ampliando su red comer-

cial, "inaugurando boutiques oficia-
les en puntos estratégicos alrede-
dor del mundo" segln explican en
la nota emitida por la firma.

Este espacio de 27 metros cua-
drados contara con todas las colec-

El espacio, desarrollado
en colaboracién con la
joyeria llanita Cohen &
Massias esta situado en la
zona comercial mas
transitada del pefién

cionesy ultimoslanzamientos de la
marca.
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Subastan un reloj
Rolex con ‘licencia
para matar’

LacasaFellows de Birmingham
sacOalaventael 30 de octubre
el Rolex Submariner que llevd
elfamoso espia007 durante el
rodaje de la pelicula Licencia
para matar, una de las mas co-

Maurice Lacroix también confirma
Su ausencia para Baselworld 2019

nocidas de la saga, aunque fi-
nalmente no se lleg6 a vender.
Timothy Dalton (o James
Bond) llevé durante el rodaje
el mismo modelo pero esa pie-
zano es la que sali6 a subasta.
Elreloj tiene un precio estima-
do entre 60.000 y 90.000 li-
bras esterlinas (68.000-
102.000 euros) y viene mon-
tadO en una cajade 39 mm en
aceroinoxidable.

Otra nueva baja confirmada parala
proxima feria de Basilea. Maurice
Lacroix anuncia que no estara pre-
sente en Baselworld 2019 después
de 30 afios participando. La razdn
para esta despedida es el "cambio
de estrategia paraenfocarse al clien-
te final", un argumento que yase ha
convertido enunasuerte de mantra
para las firmas que también han
declinado participar en eventos
como Baselworld o el SIHH. La firma
de Jura explica también que es "el

momento de actualizar el modelo
de negocio y distribuciéon". No obs-
tante Maurice Lacroix ve con bue-
nos ojoslos "cambios" previstos por
el nuevo equipo de gestion de
Baselworld y no descarta sumarse
alevento enunaedicion futura: "La
compafiia esperadescubrirlos nue-
VvOs conceptos para2020".

Un evento propio
Ensu propésito de acercarse al pu-
blico final la marca se trasladara a

Ginebra y expondra por primera
vez enlalle Rousseau, unaisla arti-
ficial en medio del R6dano creada
enelsiglo VlIlcomo embarcaderoy
actualmente convertidaenunazona
verdeicoOnicade laciudad donde se
realizan exposiciones.

Ese sera el lugar escogido para
presentar, del 14 al 18 de enero de
2019 las nuevas creaciones de la
marca, aunque aun no hadesvelado
el formato en el que tiene previsto
congregar aloscompradores.

Pérez de Melguia echa el cierre en Zaragoza

Tras 83 afios abiertaal publico en Zarago-
za, la joyeria-relojeria Pérez de Melquia
anunciasu cierre “en los proximos meses”
debido alaextraordinariacaidaenlas ven-
tas de relojes, segun informa el diario El
Heraldo.

Estahistdrica, fundadaen 1935, sucum-
be alacaidade las ventas debido alacrisis
aligual que le hasucedido a practicamente
dos tercios de las joyerias en la capital
mafaalolargo de laultimadécada. Ahora
el comercio se encuentraen plenaliquida- F :ﬁ b Z LS - =
cionysuactualresponsable, Fermin Pérez ]I T - '7 AT e
—tercera generacion familiar- afirma que . i |
se mantendra abierta “hastael fin de exis- ; ! 18
tencias”y con "buenos precios". e 8 Lo |

Lo que no queda claro es quién se L o L T T g L
encargara ahora de mantener la amplia
cantidad de relojes institucionales que la
joyeriahainstalado enlacapital y la provin-
cia a lo largo de estos afios. Pérez de
Melquia es la firmaresponsable de relojes
iconicos como los de la catedral del Pilar o
la sede del Gobierno de Aragoén, entre
otros muchos.

.
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Breguet se suma a la lucha
contra el plastico en el mar

Race for Water Odyssey, una em-
barcacion impulsada por energia
solaremprende unasingladura pa-
trocinada por la relojera Breguet
con el objetivo de promover solu-
ciones que puedan convertir los
residuos plasticos enunafuente de
energiay acelerarlatransicionalas
energias limpias.

La Race for Water Odyssey, una
embarcaciéon impulsada por ener-
gia solar emprende una singladura

patrocinadaporlarelojera Breguet
con el objetivo de promover solu-
ciones que puedan convertir los
residuos plasticos en unafuente de
energiay acelerarlatransicionalas
energias limpias.

El barco realizara unas 35 para-
das por todo el mundo y facilitara
que cientificosy responsables poli-
ticos se relnan y compartan sus
experiencias sobre lanecesidad de
preservar el agua, y aporten solu-

ciones para reducir el vertido de
plastico enlos océanos.

Marine Edicién Especial

Para celebrar esta colaboracion,
Breguet crea una edicion especial
de surelojMarine 5517, montado en
caja de titanio con una esfera azul
que muestrael buque de la Race for
Water dentro de un motivo de clous
de Paris. El reloj se embarcara en
este recorrido oceanico.

Lucia Toro es la

directora Espana
de Lange &Sohne

Licenciada en Periodismo y es-
pecializada en Marketing digital,
Torohaestadoinvolucradaenel
sector del lujo desde hace una
década dentro del grupo
Richemont. El cargo de lanueva
directiva incluye también res-
ponsabilidad en los mercados
de Portugal, Francia, Bélgica y
Luxemburgo

Desde 2009, afiode suincor-
poracion, hapasado por diferen-
tes departamentos. Se inicid en
Vacheron Constantin en Comu-
nicacion y Relaciones Publicas,
pasando posteriormente a A.
Lange & S6hne, donde consolidd
sus conocimientos de las lineas
de produccién, distribucion, mar-
keting, acciones de comunica-
ciony servicio al cliente.

¥ b s
bwvend i i

Chanel aumenta su
posicion en la alta relojeria

Entra en el accionariado de la
relojera Montres Journe

Laentradade Chanelenel capitalde
pequeiiasy medianas firmas derelo-
jeria no es nueva. De hecho, esta
politica empezd en 1998 con Bell &
Ross y en 2011 con Romain Gauthier
conelanimode“preservary desarro-
llar el savoir-faire y de apoyar arelo-
jerosindependientes”, explican des-
delacompaiiagala. Montres Journe

SA fabricay comercializasusrelojes
mecéanicos bajo ladenominacion F.P.
Journe Invenit et Fecit y tienen su
sede en el corazén de Ginebra, des-
de donde disefia, desarrollay fabrica
latotalidad de los movimientos, cajas
y esferas de los relojes. Su produc-
cion esté limitada a 900 relojes por
afo. “Laparticipacion de Chanel per-
mite a Montres Journe SA continuar
con su desarrollo, asegurando su
sostenibilidad"explicala compafiia.
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¢, Qué relojes son los gue buscan los
jovenes compradores en Espana?

Segun el grupo relojero Ayserco, el cliente se decanta por propuestas minimalistas aunque llamativas

El perfildelosjovenes clientes espa-
fiolesderelojeriaestacambiando“muy
rapidamente” nos explican desde el
grupo relojero Aysercoylademanda
se decanta por piezas con “singulari-
dades estéticas” crea-

das por

disefiadores
involucrados
en otros sec-
torescomola
automocion,
aviacion o la
moda.

Pero,
¢qué es lo
que buscan
en relojeria los
nuevos com-
pradores? Se-
gun Adolfo Arro-
yo, director gene-
ral del Grupo
Ayserco, el cliente se
decanta por propues-
tas minimalistas aunque
llamativas.

Los precios varian desde los 200-
250 euros para las ofertas basicas y
pasan hasta 500 euros “siempre y
cuando la pieza esté enriquecida por

lacreatividad de expertos” aseguran
desde el grupo relojero.

De ahise pasaalagama‘Premium’
enlosrelojes de moda, que vadesde
los600 alos800 euros,y que resulta
atractiva paralos milennials que bus-

can productos “distinguidos”y
condisefios exclusivos, que
no encuentren en otras
marcas.
Caracteristicas
del comprador de
relojes Premium. La
entrada en el merca-
do de una nueva ge-
neracionde comprado-
res, mujeres y hombres
distinguidos como
millennial es la clave de
esta transformacion. Son
personas que superanyala
barrera de los treinta afios,
tienen trabajo establey estan
a punto o acaban de formar
unafamilia.
Sus 7 claves para elegir
una pieza relojera son:

1. Esferas minimalistas. Deco-
radas con tonalidades puras, espe-
cialmente [lamativas

2. Numerales aligerados al méxi-

Los nuevos modelos de Ayserco dedicados al mitice coche Mini.

mo. Visibles pero nadarecargados

3. Coronas de buen tamario. Para
facilitar cualquier ajuste horario

4. Pulsadores de crono con ras-
gosanatomicos

5. Correas, de cuero o metalicas
conespecificacionesde calidad. Siem-
pre con un disefio exclusivo

6. Cierres de mariposa. Son habi-
tuales enla Alta Relojeria, paraasegu-

rarunas piezas valiosas

7. Marcas con gran carga emo-
cional. Deben ser reconocibles de
inmediato,como es el casode MINIo
Aviador, aunque provengan de sec-
tores ajenos alarelojeria

La union de todos estos factores
incitaa unainversion extra, “aunque
siempre conuntecho de 800 euros”
puntualizan desde Ayserco.

Suarez lanza dos modelos
de inspiracion Bauhaus

El reloj Evva Trochut es manufactura Swiss Made

Suarez presenta una nueva ver-
sién de su reloj EVVA, en colabo-
racién con el disefiador grafico,
ilustrador y tipégrafo espaiiol
Alex Trochut.

El resultado: una nueva esfera mo-
derna, inspirada en la estética
Bauhaus, larevolucionariaescuelade
disefio y arquitectura que supuso el
punto de partida del movimiento
Moderno.

El nuevo modelo de EVVA esta
dirigido a un publico joven y unisex,
graciasasuneutralidad. Destaca por
su estampado interior geométrico y
unaesferamas modernade nimeros
rectos sin tacon, con una tipografia
lineal y de palo muy fino. Mantiene
las caracteristicas principales del se-
gundo reloj de la firma: brazalete en

disminucioén con cierre invisible y en
su cajacurvaresaltanlassencillasagu-
jas que se funden con su disefio.

ElrelojEvvaTrochut,de manufac-
tura Swiss Made, con 5 atmdsferasy
waterproof se ha realizado en dos
modelos: ambos fabricados enacero,
uno de ellosincorporadiamantes ta-
lla brillante, color F-G, pureza VS.
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Mas alla de las profundidades

Favre-Leuba concibe relojes capaces de
conquistar los lugares mas reconditos de la
naturaleza: montafas y océanos

Cuando se presentd el Bathy de
Favre-Leuba en 1968, era uno de los
primerosrelojesdotado condiafragma
y una aguja central que permitian
medirla profundidad con mayor pre-
cisiéon. El Raider Bathy 120 conmemo-
ra el 50 aniversario del Bathy, conun
profundimetro modernizado. El

diafragma especial integrado en el
fondo permite que el agua penetre
en una cdmara que mide la presion y
calcula la profundidad hasta 120 me-
tros, eldoble de la profundidad medi-
da por el Bathy original. La profundi-
dad se indica mediante una aguja
central de color azul en la esfera.

RAIDER BATHY 120 MEMODEPTH

MOVIMIENTO: Mecénico de cuerda manual, calibre FL321, con mecanismos
disefados para integrar un profundimetro y reserva de marcha de 65 horas.

CAJA: De titanio con bisel giratorio unidireccional con insercion de aluminio
anodizado, 48 mm de didmetro, 19 mm de grosor, corona de rosca y cristal de
zafiro. Estanca hasta 200 metros (20 bares/660 pies)

ESFERA: Negra con indicaciones de buceo en azul, indicacion para paradas de
descompresién en rojo, agujas e indices aplicados luminiscentes

PULSERA: Caucho con hebilla

Homenaje a una de las clasicas

Este ailo Chopard celebra el 30 aniversario de
su patrocinio de la famosa carrera Mille Miglia
entre Brescia y Roma.

La Mille Miglia 2018 Race Edition es
una serie numerada con un movi-
miento certificado por COSC que
tiene unavariacion de velocidad de
-4 a +6 segundos por dia. Habra
1.000 piezas en acero, que marca-
ran las 1.000 millas de la carrera, y

100 piezas en oro y acero de 18 Kk,
cada una con unainscripcion en el
fondo de la caja: “Chopard y Mille
Miglia 30 afios de historia”. Esta di-
seflado como homenaje alos clasi-
cos, con una esfera inspirada en el
tablero deinstrumentos,

MILLE MIGLIA 2018 RACE EDITION

MOVIMIENTO: Mecénico con devanado automatico, 28.800 vib / h, 37 joyas,
reserva de marcha de 42 horas. Cronémetro certificado COSC

CAJA: Acero inoxidable o acero y oro rosa de 18 quilates, 42 mm de diametro y
12,67 mm de espesor. Acero o oro rosa de 18 quilates, corona a presion y pulsa-
dores, cristal de zafiro antirreflejo.

ESFERA: Motor antracita con marcas de via férreas impresas por transferenciay
escala taquimétrica.

PULSERA: Piel de becerro negra perforada con costuras rojas en la parte superior
y dibujo de la banda de rodadura del neumatico Dunlop por debajo.
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A la vanguardia de la técnica

El calibre tourbillon CFB T3000 es una primicia
y simboliza la continuidad de Carl F. Bucherer

como pionero en la tecnologia periférica

El nuevo movimiento, integramente
de produccién propia, cuenta con
unapatente del mecanismo periféri-
co de armado y una patente en tra-
mite del tourbillon. Combinaunrotor
periférico con untourbillon montado
periféricamente que parece levitar.
Lajaulanorotasobre unrodamiento

de rubicentral, sino que esta sosteni-
da periféricamente mediante tres
rodamientos de bolas ceramicas, lo
que permite que se puedaadmirarla
parte frontal y trasera del tourbillon
sinobstaculo. Elrotor unidireccional
patentado concede visualizacion del
movimiento a traveés del zafiro.

MANERO TOURBILLON DOUBLE

MOVIMIENTO: Mecanico automatico CFB T3000, cronémetro con certificado
COSC, 32 rubiesy reserva de marcha de 65 horas.

FUNCIONES: Horas, minutos, pequefio segundero, tourbillon y funcién de parada iy 'fr*:qul;“: |
de segundero = -

CAJA: Ororosade 18 quilates, 43,1 mm de diametro, 11,57 mm de grosor, cristal
de zafiro convexo con tratamiento antirreflejos en ambas caras y fondo de cristal
de zafiro. Estanca hasta 30 metros (3 bares/100 pies)

PULSERA: Aligator marrén oscuro cierre desplegable de oro rosa de 18 quilates

Una joya relojera para mujer

Pronto se cumpliran 10 afos desde que Patek
Philippe comenzara a comercializar cronografos
de sefora de alta calidad

La manufactura ginebrina desvela
lanuevareferenciaque seincorpo-
raasu coleccion, el cronografo 7150/
250R. Su caja, que originalmente
adoptd la forma tonel, ha sido
redisefladay se presenta ahorare-
donda, de oro rosa de 18 quilates y

embellecida con 72 diamantes en-
gastados en el bisel. La esfera pla-
teada ostenta un estilo vintage, so-
brioy atemporal. Un guardatiempos
contemporaneo que dispone de
horas, minutos, contadores de 30
minutos, segunderoy crono.

CHRONOGRAPH REF. 7150/250R

MOVIMIENTO: Mecanico de cuerda manual, calibre CH 29-535 PS, 270 compo-
nentes, 33 rubies, 28 800 vib/h (4 Hz), cronégrafo con rueda de pilares, volante
Gyromax®y espiral Breguet. Reserva de marcha minima de 65 horas

FUNCIONES: Horas, minutos, cronégrafo, segundero pequefio y pulsometro
CAJA: Oro rosa 5N (18 quilates), 38 mm, 72 diamantes Top Wesselton puros
(0,78 quilates) engastados en el bisel. Cristal y fondo de zafiro. Estanca hasta 30

metros (3 bares/100 pies)

ESFERA: Aligator con grandes escamas gris vison brillante, hebilla ardillon de oro
rosa (18 quilates) con 27 diamantes (0,21 quilates) engastados.
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L_ongines amplia su oferta crono

Este afo, Longines engalana la coleccion
Record incorporando los modelos de oro rosa
0 en dos tonos de acero y oro rosa

Hastalafecha, lacoleccion solamente
disponiade ejemplares de aceroinoxi-
dable. También se presenta una am-
plia gama de opciones de tamario,
por lo que los relojes son idéneos
tanto paracaballero como parasefio-
ra. Laseleccidnse ve completadapor
varias opciones de esferas, entre las

que se incluyen versiones con dia-
mantes, y de correas. La elegancia
tradicional del Record se fusiona con
elmoderno movimiento Elite, crono-
metro certificado por el COSC. Los
cronémetros certificados ahora se
codean conlosrelojes mas excepcio-
nales e irrepetibles.

LONGINES RECORD

MOVIMIENTO: En los modelos de 26 mm y 30 mm: calibre automatico (ETA
A20.L11) con certificacion COSC, 22 rubies, 18 800 vib/h (4 Hz) y reserva de 40
horas. En los modelos de 38,5 mm y 40 mm: calibre automatico (ETA A31.L11)
certificacion COSC, 21 rubies, 25 200 vib/h (3,5 Hz) y reserva de 64 horas

CAJA: Acero inoxidable y remate de oro rosa de 18 quilates u oro rosa de 18
quilates con o sin diamantes Top Wesselton.

PULSERA: Aligator marrén, negro o azul con triple cierre desplegable de seguri-
dad y mecanismo de apertura con pulsador. Acero inoxidable y remate oro rosa
con triple cierre desplegable de seguridad y mecanismo de apertura con pulsador

Guccli completa su linea G-Frame

Gucci amplia su coleccion G-Frame con nuevo
tamano y variedad de estilos que combinan los
codigos de la Casa con detalles actuales

Entrelos elementos mas destacables
de estanuevaversion se encuentra
unaversatilgamade tamafios nue-
VOs con correas intercambiables. Las
cajas vanacompafiadas por refina-
das correas de piel de serpiente en
unaampliagamade colores opcio-

nales que se pueden combinar con
las esferas de nacar. Laversiéon con
PVD oro amarillo ostentauna esfera
de nacar con el estampado de fran-
jas Sylvie distintivo de la Casa en
beis, rojo y azul, completada por
una correa de piel de serpiente.

GUCCI G-FRAME

MOVIMIENTO: Cuarzo

CAJA: Acero inoxidable o PVD oro amarillo. Cristal de zafiro en forma de piramide
ESFERA: En el modelo de acero: esfera de nacar con disefio de franjas de Gucci
de color verde, rojo y verde; en el modelo con tratamiento PVD oro amarillo: nacar

de color beis, rojo y azul. indices en forma de abeja aplicados

PULSERA: Una paleta de correas de piel de serpiente en blanco, rojo, azul, verde,
negro o marrén. Malla de acero o una variedad de correas de nailon
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Armonia en guilloché y oro rosa

La coleccion Quar des Bergues da la bienvenida

a 2018 con una elegante serie de coloridas
esferas con guilloché elaborado a mano

El principal atractivo de esta colec-
ciony de la edicion limitada Havana
Browneslaesferacon guilloché ela-
borado a mano —realizada con el
tradicional y minucioso proceso
guillochéamano—alavanguardiade
la elaboracionde esferas dealtarelo-
jeria.Susorigenes seremontanafina-

les del siglo XVIIl donde se empled
por primera vez en la decoracién de
timbales; mas tarde, la técnica fue
rescatadaporlaindustriarelojera.

Eldisefioexclusivode Czapekre-
presenta las ondas creadas por una
piedraquerebotaenlasuperficiede
unlago.

CZAPEK | QUAI DES BERGUES

MOVIMIENTO: Calibre Czapek SXH1 mecanico de cuerda manual, 31 rubies, 21
600 vib/h, rochetes dobles abiertos, barrilete doble, tornillos azulados, puentes
arenados, achaflanado a mano, reserva de marcha de 168 hora.

FUNCIONES: Horas, minutos, segundero pequefio e indicador de reserva de mar-
cha con dias de la semana

CAJA: Ororosa 5N, 42,5 mm. Cristal de zafiro abombado y fondo de zafiro, am-
bos con tratamiento antirreflejos en la cara interior.

ESFERA: Correa de aligator marrén mate con hebilla de oro rosa 5N

Una nueva version

Carl F. Bucherer amplia su coleccion Manero
Peripheral —hasta ahora solo disponible con
caja de 40,6 mm— con el Peripheral de 43 mm

Esta nueva version, elaborada en
ororosa de 18 quilates, con un dia-
metro de 43,1 mm y un grosor de
11,2 mm, es la consolidacion del ex-
cepcional éxito del calibre CFB
A2050 que la marca ha querido
llevar mas lejos. Este movimiento es

uno de los pocos calibres que se
producen actualmente que presen-
tanun movimiento automatico con
rotor periférico, una proeza de la
ingenieria que permite una gran
eficacia de cuerda sin que conlleve
un mayor grosor del movimiento.

CARL F. BUCHERER | MANERO PH

MOVIMIENTO: Movimiento mecanico CFB A2050 con rotor periférico automatico,
33 rubies y reserva de marcha de 55 horas.

FUNCIONES: Horas, minutos, segundero pequefio y fecha

CAJA: Oro rosa de 18 k, 43 mm. Cristal de zafiro convexo con tratamiento
antirreflejos en ambas caras, fondo de la caja transparente. Estanca hasta 30

metros (3 bares/100 pies)

ESFERA: Blanca

PULSERA: Aligator de Luisiana color marrén claro con hebilla de oro rosa de 18 k




NOVEDADES RELOJERAS 13

Técnica y originalidad, unidas

Un disefo unico gue fusiona un aspecto
dinamico con un movimiento de manufactura
de tecnologia y original disposicion de esfera

En la parte izquierda de la esfera,
destacaelinnovador mecanismo de
la fecha concebido por Schwarz
Etienne que funciona mediante un
sistema de accionamiento equipado
con ajuste rapido de fecha y un me-
canismo de seguridad. La esfera de
colormarrdontabaco abiertadesvela

el calibre de manufactura ISE-100.11,
gue cuenta con un microrrotor de
cuerdaautomaticay unasensacional
reserva de marcha de 4 dias. El
Roswell 08 presenta una caja de
aceroredonda, aunguedistintiva, de
45 mm de didmetro, complementa-
da por una correa de piel marron.

SCHWARZ ETIENNE | ROSWELL 08

MOVIMIENTO: Mecanico de cuerda automatica, calibre «irreversible» de manu-
factura ISE-100.11 con microrrotor y reserva de marcha de 4 dias.

FUNCIONES: Horas, minutos, segundero pequeno y fecha

CAJA: Acero inoxidable, 45 mm. Cristal de zafiro. Estanca hasta 50 metros.

ESFERA: Abierta de color marrén tabaco con agujas e indices con tratamiento
Super-LumiNova®. Segundero pequeno alas 11 horas y fecha a las 2

ESFERA: Piel marrén tabaco a medida con forro de color naranja brillante o verde

Actualizacion esqueletizada

M. Lacroix integra en una caja AIKON
redisefada y abierta, un nuevo calibre
automatico de manufactura con un disefo unico

Los relojes esqueleto son unicono
de la historia y cultura relojera de
Maurice Lacroix. Inspirado en las
creaciones contemporaneas,
Maurice Lacroix ha concebido el
AIKON Automatic Skeleton compi-
lando varias caracteristicas

novedosas. Su disefo abierto res-
ponde a un patron concebido
especificamente para este reloj. V,
siguiendola corriente delas marcas
relojeras mas asequibles, ofrecen
una excepcional relacion calidad-
precio-acabados.

MAURICE LACROIX | AIKON

MOVIMIENTO: Calibre mecanico automatico de manufactura ML234, 18 000 vib./
h, 34 rubies y reserva de marcha de 52 horas.

FUNCIONES: Horas, minutos y segundero

CAJA: Acero inoxidable pulido y cepillado, 45 mm. Cristal de zafiro con tratamien-
to antirreflejos. Estanca hasta 100 metros (10 bares/330 pies)

ESFERA: Abierta, permitiendo la visualizacion del movimiento. Agujas banadas
en rodio e indices aplicados en el contorno de la esfera.

PULSERA: Aligator negra con cierre desplegable de acero.
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Un ‘concerto’ estanco a 50 metros

Cada detalle de este reloj de caballero se ha
dispuesto y ejecutado minuciosamente para
reflejar la elegancia'y el buen gusto de Riele

El disefio demuestraun excepcional
sentido de la armonia, como unain-
terpretacidon magistral de una pieza
musical. Alberga un movimiento au-
tomatico Swiss Made firmado por
Sellita que se puede entrever a tra-
vés de una abertura en la esfera. La
robustacajaestarealizadaconacero

inoxidable 316L con tratamiento PVVD
rosa y la deslumbrante esfera azul
estad coronada porun cristal de zafiro
contratamientoantirreflejos. Lasagu-
jas estan tratadas con unaincrusta-
ciéon muy luminiscente y el segunde-
ro luce un color rojo que incrementa
lalegibilidad.

ALBERT RIELE | CONCERTO 142G

MOVIMIENTO: Calibre mecéanico automatico Sellita SW200, 26 rubies, 28 800
vib/h (4 Hz) y reserva de marcha de 38 horas

FUNCIONES: Horas, minutos y segundero

CAJA: Acero inoxidable 316L con tratamiento PVD rosa, 42 mm y cristal de zafiro
con tratamiento antirreflejos. Estanca hasta 50 metros (5 bares/165 pies)

ESFERA: Azul en relieve con ventanilla a las 12 horas. indices aplicados y agujas
con tratamiento PVD rosa, con incrustaciones muy luminiscentes

Alta precision en version skeleton

La coleccion Defy es la mas pura encarnacion
de lacomplejidad relojera de Zenith, incluyendo
el iconico modelo de alta frecuencia Defy

Este afio, el Defy se presenta como
una coleccién completa, en la que
seincluye el Defy Zero G, con giros-
copio «Gravity Control». El disposi-
tivo, integrado enlaversion esque-
leto del calibre El Primero de alta
frecuenciade Zenith, anula el efec-

to de la gravedad manteniendo la
posicion horizontal del 6rgano re-
guladory el volante. El sistema es-
férico esta compuesto por 139 com-
ponentes diminutos, que han sido
redisefiados parareducir las dimen-
siones del médulo en un 70 %.

ZENITH | DEFY ZERO G

MOVIMIENTO: Mecanico de cuerda manual, calibre Zenith El Primero 8812 S,
324 componentes, 36 000 vib/h (5 Hz), contrapeso del sistema giroscépico de
platino, reserva de marcha de 50 horas

FUNCIONES: Horas y minutos desplazados, segundero pequefio, médulo
autoajustable «Gravity Control» e indicador de reserva de marcha

CAJA: itanio cepillado, 44 mm de diametro, 14,85 mm de grosor y cristal de zafiro
transparente con tratamiento antirreflejos en ambas caras. Estanca hasta 100
metros (10 bares/330 pies)

PULSERA: Titanio cepillado o correa caucho negro revestida de aligator azul




15

Recuperando un clasico del s. XX

El brazalete Tubogas, presentado en los anos
1940, con eslabones flexibles que se enrollan en
la muiieca, es uno de sus elementos distintivos

Tubogas debe sunombre a su simili-
tud conun tubo metalico flexibley se
consolida como una expresion ele-
gante del disefio de inspiracion in-
dustrial. Suformase consigue envol-
viendo con largas bandas de oro o
acerouncentrode acero, entrelazan-
dose paraesconder el metal central.

Este afo, por primeravezen lahisto-
riade lamarca, se fusiona conlacaja
del Lucea, el reloj de sefiora mas
moderno de Bulgari. EI nombre
Luceaderivade «luz»,enitaliano—y
trae ala memoriala esencia del reloj
solarconelreflejodelaluzenelnacar
y los diamantes de la esfera.

BULGARI | LVCEA TUBOGAS

MOVIMIENTO: Cuarzo, calibre B046 personalizado por Bulgari

FUNCIONES: Horas, minutos

CAJA: Bisel en dos tonos de acero y oro rosa de 18 quilates, 28 mm. Cabujon
rosa engastado en la corona. Estanca hasta 50 metros (5 bares/165 pies)

ESFERA: Nécar blanco en los modelos de dos tonos de acero y oro rosa de 18
quilates. 12 diamantes de talla brillante a modo de indices engastados

PULSERA: Brazalete Tubogas en dos tonos de acero y oro rosa de 18 quilates

Un smartwatch de estilo ‘vintage’

En 1903, «the Alpinists», un grupo de relojeros y
distribuidores se unieron para establecer las
bases del diseno de los relojes del futuro

El smartwatch de diario ofrece fun-
ciones de medicion muy avanzadas
gracias a sensores medioambien-
tales de rayos UV, registro de tem-
peratura, altitud, presion y direc-
cion. Las funciones se miden en
tiemporealy se muestran de mane-

ra digital, junto con la hora, fecha,
actividad, el crondgrafoy numero-
sas funciones de planificacién, asi
como el resto de funciones habitua-
les de un smartwatch. El AlpinerX,
concebido y disefiado en Ginebra,
se lanzaraen Kickstarter.

ALPINA | ALPINERX

MOVIMIENTO: AlpinerX AL-283 con sensor de movimiento, magnetémetro, sensor
de rayos UV y barémetro. Bateria con una vida Util de dos afios

FUNCIONES: Medioambientales: altimetro, barémetro, GPS conectado, brijula,
indicador de rayos UV y temperatura. De actividad fisica: registro de actividad,
entrenador dinamico, monitorizacion del suefio y alarmas (alertas de actividad y

despertador). Hora y notificaciones

CAJA: Fibra de vidrio de color negro y acero inoxidable, 45 mm de diametro con

brajula en bisel bidireccional

ESFERA: Negra o azul marino con acabado mate e indices aplicados plateados
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PRECIOS

PIEDRAS DE COLOR
Notas generales a las tablas de precios GOLD&TIME de Piedras Preciosas de Color

L os precios se basan en |a graduacién segun el sistema desarrollado por € IGE para establecer de unaformarapiday simple una correlacion entre las calidades comerciaes
mencionadas en las tablas Gold& Timey la calidad de las gemas. Este sistema ayuda atener una orientacién aproximada del precio de lagema en funcion de su calidad, pero
nunca puede entender se como un precio exacto de compra o venta en el mercado. El sistema se basa en la determinacién de tres de los parametros de calidad de las
piedras de color: Tonalidad, Intensidad y Pureza. Estos parametros deberan evaluarse en este mismo orden para obtener una nomenclatura de tresletras. La tonalidad
eintensidad deberan evaluarse A sIMPLE VISTA Y Sobre una BASE BLANCA.L a pureza deber & evaluar se A siMpLE VisTA. El precio de las piedras de color esta condicionado
por otros tres parametros adicionales. Peso, Calidad de Tallay Tratamientos. Es importante tener en cuenta que las tablas G& T establecen unos precios para gemas

de calidad de TALLA BUENA Y SIN TRATAMIENTOS GRAVES. Para calidades inferiores se aplicaran descuentos sobre |os precios publicados.
Procedimiento de graduacion: 1.- Determinar cada uno de los tres parametros de calidad, y su clasificacion en letras, seglin la TasLA 1.

2.- En funcién de los tres par ametr os establecidos determinar la calidad comer cial segin la clasificacion de laTasLa 2.
El desarrollo completo de esta metodol ogia se encuentra explicado en la pagina web del IGE, www.ige.or g, apartado GRADUACION DE PIEDRA DE COLOR.
El IGE aconsgjalautilizaciondd sissemaGemeWizard como s stemadegraduaci dn decalidad de pi edradecol or masexactoy GemePricecomo s stemadeval oracioninternacional
de las gemas. Ambos sistemas se explican detalladamente en € mismo apartado de laweb del IGE.

TaBLA 1 TABLA 2 - EQUIVALENCIAS TABLAS DE Precios GOLD&TIME - CarAcTERISTICAS IGE
" Color Claridad
CARACTERIsTICAS IGE T A = c 5 =
TIPO DE TONALIDAD Graduacién A A Excepcional _Extra Alta Joyeria _Comercial A+ Comercial A
A B Extra Alta Joyeria Comercial A+ Comercial A Comercial B
ES_MERALDA_‘ . RUI_B'I : _ZAF! RO . A C Alta Joyeria Comercial A+ Comercial A Comercial B Comercial C
“Tipo Colombia” “Tipo Birmania” “Tipo Birmania” A A D Comercial A+ Comercial A Comercial B Comercial C Comercial D
Otros Otros “Tipo Ceylan” B A E Comercial A ComercialB  Comercial C Comercial D Comercial E
Otros (s
N Color Claridad
INTENSIDAD Graduacion Ton, Int A B C D E
Muy Intenso A B A Extra Alta Joyeria Comercial A+ Comercial A Comercial B
Intenso E B B Alta Joyeria _Comercial A+ Comercial A__Comercial B__Comercial C
Media C B C Comercial A+ Comercial A Comercial B Comercial C Comercial D
Claro — Oscuro D B D Comercial A__Comercial B__Comercial C _Comercial D _Comercial E
Muy Claro — Muy oscuro E B E Comercial B Comercial C Comercial D Comercial E Comercial F
CLARIDAD Graduacion Color el
Eln Inclusiones o0 muy escasas g Taniint A B c D E
scaz?s (@ A Comercial A Comercial B Comercial C  Comercial D Comercial E
jotables : e C B Comercial B__Comercial C _Comercial D__Comercial E__Comercial F
Abundantes — Turbia D C C Comercial C Comercial D Comercial E _Comercial F_Comercial G
Muy Abundantes — Opaca E C D Comercial D ComercialE Comercial F  Comercial G

Ton: Tonalidad. Int: Intensidad de color. La Categoria Excepcional presupone la ausencia absoluta de inclusiones sin lupa, y extremadamente pequefias con lupa 10x

ESMERALDA

RUBI

ZAFIRO

Intensidad
3
ke E
®
c .
(o)
|_
] .
| l .

NOTAALAINTENSDAD DE COLOR:
Loscoloresdemasiado oscurosrebajanlacalidad delapiedra
en el mismo sentido que los demasiados claros.

NOTASALASMUESTRASDE COL OR: EstasimagenesseincluyenatituloESTRICTAMENTEILUSTRATIVO. LareproduccionimpresaNUNCA
puede equipararsealaobservaciondirectadelapiedradecolor, quedeberaser observadaatravésdeun sistemapatron, tipo Gemewizard osimilar.
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ZAFIROS AZULES (Todos los origenes excepto Burma) 1€=1,13% ZAFIROS AZULES (Burma) 1€=113%
Euros/quilate Euros/quilate
0,02-0,09ct  0,10-0,29ct 0,30-0,49 Cab. 1-5ct Cab.5-8ct 1-2ct 2-3 ct 3-4 ct
Extra 430 545 559 1.535 2.079 Excepcional 7.366 10.154 11.840
Altajoyeria 189 287 304 809 1.199 Extra 6.138 8.461 9.867
Comercial A+ 92 172 184 476 726 Altajoyeria 4.302 6.310 7.543
Comercial A 63 106 118 232 390 Comercial A+ 2.926 4.159 5.450
Comercial B 34 40 52 123 195 Comercial A 1.979 2.524 3.757
ComercialC 23 26 34 54 60 Comercial B 1.119 1.391 2.051
Comercial D 11 11 17 17 23 Comercial C 482 686 774
Comercial D 201 341 416
0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-4ct 45ct  SomerciaE 92 143 199
Eﬁtl’a 2.243 4.288 5.871 6.597 6.597
ajoyeria 1.560 3.356 4.560 5.450 6.023
Comercial A+ 1.001 2.581 3.614 4.417 5.278 4-6 ct 6-10 ct 10-20ct
Comercial A 746 1.664 2.438 3.212 3.557 Excepcional 18.035 21.684 30.633
Comercial B 488 918 1.348 2.094 2.309 Extra 15.030 18.070 25.527
Comercial C 270 545 860 1.205 1.391 Altajoyeria 10.612 14.054 18.930
Comercial D 141 301 545 717 774 Comercial A+ 7.859 10.469 13.194
Comerc!al E 63 158 278 373 459 Comercial A 5.564 6.912 9.752
Comercial F 33 83 115 184 258 Comercial B 2.868 4.188 5.823
Comercial G 21 40 60 66 86 Comercial C 883 2.065 2.277
Comercial D 511 947 1.087
Comercial E 272 459 459
5-6c¢t 6-8ct 8-10ct 10-20ct  Losprecios sonpara Comercial F 109 184 172
Extra 9.236 11.413 11.875 17.152 Venta al mayor,
Altajoyeria 7.457 8.691 9.006 12.620 promediados y a fi- ZAFIROS PADPARADSCHA 1€=1,13$%
Comercial A+ 6.597 7.285 7.457 9.035 lulo exclusivamen- Euros/quilate
Comercial A 4.819 5.450 5.851 6.998 e orientativo. GOL : 12 at 2-3 ct 35 Gt 57 at
Comercial B 2.748 3.155 3.815 4.790 & TIME no se Coleccion 4.440 8.536 11.978 18.930
Comercial C 1.801 2.094 2.725 2.811 Tlesponsabiizadelas Altajoyerfa 3.700 7.113 9.981 15.775
Comercial D 1.018 1.291 1.664 1.721 consecuencias que Comercial A+ 2.008 3.370 5.995 7.916
Comercial E 531 703 803 875 de su uso indebido Comercial A 789 1.041 2.710 3.224
Comercial F 301 330 387 416 pudieran derivarse. Comercial B 232 301 565 852
Comercial G 100 115 132 155 Comercial C 92 98 126 189
RUBIES (Todos los origenes excepto Burma) — RUBIES (Burma)
E . 1€=1,13% A
uros/quilate Euros/quilate
0,02-0,09ct 0,1-0,29ct 0,3-0,49ct Cab.1-5ct Cab.5-8ct Debido al boicot de las Naciones Unidas al régimen de Myanmar
Extra 251 396 990 2.237 5.163 (Birmania) no hay disponibles por el momento cotizaciones de los
Altajoyeria 187 373 674 717 2.696 rubies de este origen. No obstante, los rubies no tratados (con certifica-
Comercial A+ 55 287 488 402 1.405 do) de la siguiente tabla pueden tener su origen en Birmania, en algunos
Comercial A 109 227 350 229 545 casos previos al boicot.
Comercial B 63 166 212 57 229
ComercialC 41 118 169 37 138 RUBIES (Sin Tratamientos) 1€=1,13%
Comercial D 12 42 72 17 46 '
Euros/quilate
Excepcional 4.187 10.225 17.812 26.388 34.568 Excepcional 16.693 33.971 53.349 81.917 111.861
Extra 3.034 6.740 12.907 19.361 24.839 Extra § 13.911 28.310 44.458 68.264 93.218
Altajoyeria 2.063 3.786 8.605 11.903 15.546 Alta joyeria 8.031 14.485 27.363 37.172 59.057
Comercial A+ 1.490 2.754 5.507 7.457 10.039 Comercial A+ 5.163 7.974 14.169 20.364 29.577
Comercial A 1.102 2.008 3.155 5.450 6.740 Comercial A 3.729 5.163 9.580 13.309 15.838
Comercial B 728 1.119 1.649 2.926 3.585 Comercial B 2.065 2.481 5.564 7.744 10.010
Comercial C 359 568 846 1.337 1.721 Comercial C 889 1.276 2.266 3.929 6.138
Comercial D 126 324 479 688 901 Comercial D 327 817 1.147 1.793  2.579
Comercial E 51 166 270 361 456 Comercial E 98 359 430 588 172
Comercial F 27 54 100 126 175 Comercial F 40 75 138 178 247
Comercial G 19 34 46 69 92 Comercial G 23 34 46 69 92
ESMERALDAS (Todos los origenes) 1€=113% NOTAS A LOS PRECIOS DE RUBIES
Euros/quilate ' Flux Healing.- El ‘relleno de flujo’ (flux healing) de las fisuras ocurre
0,02-0,09ct  0,1-0,24ct  0,25-0,49ct Cab. <5ct Cab.5-10ct durante el tratamiento térmico de los rubies y suele ir asociado al uso
Extra 1.116 1.451 2.010 1.578 3.155 de aditivos de borax. Una cantidad moderada es admitida en el comer-
Altajoveria 723 995 1.480 3825 1578 cio, pero una presencia significativa supone descuentos en los precios.
Comercial A+ 410 570 849 437 728 Com.E-G Com.B-D Com.A+-A Exc- A.J.
ComercialA 153 265 340 267 485
ComercialB 39 116 194 97 243 Ligero 0 a-5% 0a-5% -8%a-12% | -10%a- 15%
COmerC|a|C 24 66 109 58 141 - moderado
ComercialD 10 15 24 19 39 . . ) . . )
0.5-1ct 1-1,5¢t 15-2¢ct 2.3t 3-dct Destacado 0 a-5% 0a-5% 10% a - 15 % 15% a - 20%
Excepcional 4.689 7.773 9.352 10.718 11.521 Relleno de vidrio.- La mejora de la apariencia de puraza en el rubi por
Extra 3.907 6.477 7.793 8.931 9.601 relleno de fisuras con vidrio esta cada vez mas extendida, especial-
Altajoyeria 2.912 4.983 5.995 6.990 7.718 mente en calidades de Comercial B hacia abajo. Los precios de estos
Comercial A+ 2.184 3.907 4.611 5.873 6.407 rubies oscilan en el mercado internacional entre uno y 50 délares por
Comercial A 1.456 2.738 3.689 4.466 4.684 quilate, en funcién de su color, tamafio, brillo y transparencia.
Comercial B 752 1.599 2.213 2.670 2.937
Comercial C 437 798 1.245 1.456 1.626
Comercial D 231 362 507 704 825 NOTAS A LOS PRECIOS DE ESMERALDAS
Comercial E 92 171 277 299 447 . . . "
Comercial F 51 68 101 114 172 En los precios se asume un tratamiento generalizado, admitido y
Comercial G 27 29 46 49 58 moderado de impregnacion con sustancias incoloras y de origen
natural, como el aceite de cedro, o polimeros reconoidos por la industria
Excepcional 1;‘ 352%t 1g-$zc7t 16;180?7 Siéoo%% Los precios son como Opticon (reversible) o Excel™ (duradero). La intensidad de estos
Exira 10.271 10.606 11.722 15.071 Para venta al ma- tratamientos puede causar diferencias de precios como las siguentes:
Altajoyerfa 8.349 8.616 9.222 11.407 |Yor. promediados Com.E-G Com.B-D Com.A+A Exc-A.J.
Comercial A+ 6.917 7.378 7.499 8.64Q |V 2 liitlo exclusi-
Comercial A 4.927 5.679 6.165 6.456 Vamente orientati- Ausencia - - +50 a +100% |+100% 0 mas
Comercial B 3.179 3.810 4.369 4.611 V0-GOLD&TIMEno Baja <1 ct. = +5a 10% +5a+10% |+10a+20%
Comercial C 1.966 2.354 2.573 2,912 Rt Baja 1-5 ct. - +5a10% | +10a+20% |+20a+30%
Comercial D 1.044 1141 1.359 1.553 [as consectencias Baja 515 +10a+20% | +202+30% | +30 a +50%
Comercial E 570 619 752 886 (que de su uso inde- Hpodo = BN ERE BN
Comercial F 231 272 340 413 bido pudieran deri- doaerzis 0% 0 0 0
Comercial G 68 87 97 146 varse. Extensa 0% -10 a -30% -10 a -30% --
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CROMOTURMALINA 1€=1,13% TURMALINA PARAIBA 1€=1,13%
Euros/quilate 0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5ct 5-10ct Euros/quilate 0,2-0,5 ct 0,5-1 ct 1-2 ct 2-3 ct
Extra ] 291 376 498 534 825 Extra 1.796 5.339 11.261 18.688
Altajoyeria 194 291 413 437 680 Altajoyeria 1.165 3.883 6.990 14.562
Comercial A+ 158 243 364 388 582 Comercial A+ 874 3.155 5.679 10.679
Comercial A 121 194 316 340 485 Comercial A 582 2.427 4.369 6.796
Comercial B 95 146 231 291 388 Comercial B 437 1.456 2.912 4.369
Comercial C 68 97 146 243 291 Comercial C 291 485 1.456 1.942
Comercial D 49 70 97 150 184 Comercial D 194 340 971 1.359
Comercial E 29 44 49 58 78 Comercial E 97 194 485 777
Laturmalinade Paraibase produce en unaminadel pueblo de Sao José daBatalha,
TURMALINA VERDE localizado en el estado de Paraiba en el nordeste de Brasil. Aunque presenta
: diferentestonos, los precios indicados lo son para el azul-verdoso «neon», elméas
R S 0.5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5c¢t 5-10ct intensode ellos, y para piedras con unanotable limpieza, aunque pueden presentar
B ' algunas ligeras inclusiones. Las tallas mas frecuentes son esmeralda, oval y
A)I(t;?oyerl'a gg 12; i?é %gi %zz perilla, si bien abundan tallas propias de la region, co posible prima en el precio.
Comercial A+ 32 58 133 158 180
Comercial A 24 49 97 121 146 GRANATE DEMANTOIDE (ANDRADITA)
Comercial B 17 34 68 97 112 Euros/quilate i i )
J 0,5-1 ct 1-2 ct 2-3 ct
Comercial C 10 19 39 73 78
d Extra 1.044 2.330 3.640
Comercial D 7 15 29 56 63 A 7
Comercial E 5 10 17 39 49 Altajoyeria 874 1.747 2.427
Comercial A+ 704 1.311 1.942
ComercialA 534 874 1.456
TURMALINA ROJA Comercial B 400 655 1.044
Euros/quilat ComercialC 267 437 631
SHToSHEreE 0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5ct 5-10ct ComercialD 206 306 461
Extra 100 214 303 340 461 Comercial E 146 175 291
Altajoyeria 78 165 243 291 340
Comercial A+ 63 126 194 233 267
Comercial A 49 87 146 175 194 ER'/A\N'?\TE TSAVORITA
Comercial B 36 68 104 124 155 Euros/quifate
Comercial C 24 49 63 73 116 0.5-1 ct 1-3ct 3-5¢ 510 ct
Comercial D 17 36 51 58 92 Extra 655 1.529 2.354 3.058
Comercial E 10 24 39 44 68 Altajoyeria 582 1.213 1.942 2.670
Comercial A+ 485 947 1.650 2.233
ComercialA 388 680 1.359 1.796
;g!/?m;?;LlNA ROSA ComercialB 291 485 898 1.213
EUIBEGTTATE ComercialC 194 291 437 631
0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5ct 5-10ct ComercialD 133 194 335 510
Extra 100 192 291 303 381 ComercialE 73 97 233 388
Altajoyeria 87 165 218 291 340
Comercial A+ 63 114 146 189 243
Comercial A 39 63 73 87 146 GRANATE ALMANDINO
Comercial B 27 41 58 66 107 Euros/quilate
Comercial C 16 19 34 44 68 0,5-1 ct 1-5ct 5-10 ¢ 10-30 ct
Comercial D 12 17 27 34 58
; Extra 10 19 32 58
Comercial E 8 15 19 24 49 REER 8 15 54 39
Comercial A+ 7 13 19 29
TURMALINA BICOLOR ComercialA 6 12 15 19
Euros/quilate 1-3ct 3-5¢ct 5-10ct 10-20ct >20ct Comercial B 4 8 11 5
Extra 170 231 267 352 n.d. ggmgggg g g g 19
Altajoyeria 146 218 243 267 n.d. e ElE 1 1 2 4
Comercial A+ 104 153 170 199 n.d.
Comercial A 63 87 97 131 n.d.
Comercial B 46 61 73 107 n.d.
Comercial C 29 34 49 83 n.d. Ecjri\)s'/a\uwaﬁ\TE PIROPO
Comercial D 19 24 34 56 n.d. Eurosiquifate
Comercial E 10 15 19 29 n.d. Sherts s e S LAY e
Extra 32 41 46 53
Altajoyeria 19 29 34 39
CUPROTURMALINA Comercial A+ 15 20 24 27
' ComercialA 10 12 15 15
Eurosfquilate 1-2ct 2-3ct 3-5¢t 5-8ct 8-10ct ComercialB 6 8 11 12
Extra 1.456 1.966 3.301 4.951 5.558 ComercialC 3 &) 8 10
Altajoyeria 1.165 1.747 2.718 3.592 4.514 Comercial D 2 3 2 7
Comercial A+ 947 1.359 2.184 3.131 3.859 Comercial E 1 1 2 4
Comercial A 728 971 1.650 2.670 3.204
Comercial B 534 777 1.311 2.063 2.670
Comeralt 340 582 971 1.456 2.136 GRANATE GROSSULARIA VERDE
omercia 187 328 546 837 1.311 Eures/mik
Comercial E 34 73 121 218 485 UresHtee 0,5-1 ct 13 ¢t 35¢ 5-10 ct
Extra 36 206 437 582
Altajoyeria 29 146 291 437
TURMAUNA AZUL Comercial A+ 27 107 194 291
Eurosiquilate 1-3ct 35t 5-10ct 10-20ct >20ct ComercialA 24 68 97 146
Extra 243 388 498 558 ng ~ Comerciad 12 19 oo a0
Altaioverl'a 194 316 413 437 n.d. ComercialD 9 2 29 29
Comercial A+ 163 231 303 316 n.d. ComercialE B 5 10 15
Comercial A 131 146 194 194 n.d.
Comercial B 97 116 131 131 n.d.
e - " o e 0.& GRANATE GROSSULARIA NARANJA
i T Euros/quilate
Comercial E 10 24 53 39 n.d. e 0.5-1 ct 1-3 ct 3.5 ¢ 5.10 ot
Extra 32 5l 85 182
TURMALINA OJO DE GATO égaloye-;ﬂ 29 44 73 146
Euros/quilate mercialA+ 27 39 61 116
Extra n.d. 133 218 376 558 Comercial B 19 27 41 68
Altajoyeria n.d. 97 170 267 437 ComercialC 15 19 34 49
Comercial A+ n.d. 75 124 194 364 Comercial D 9 12 22 32
Comercial A n.d. 58 78 121 291 ComercialE 3 5 10 15
Comercial B n.d. 41 58 85 218
Lt L il 29 > = 128 OTROS VARIEDADES, COLORES Y GEMAS:
Comercial E n.d. 6 10 15 44 WWW.GOLDANDTIME.ORG/DIAMANTESORO
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ZAFIRO ESTRELLA 1€ =1,13 PERLAS CULTIVADAS (Euros) 1€=1,139%
Euros/quilate ;
0,5-1ct 1-3ct 3-5c¢t 5-10ct 10 - 20 ct Extra AltaJoy. Joyeria Comerc. Comerc.-
Extra 316 201 688 1.549 860 Akoya-Perlassueltas
Altajoyeria 229 115 688 1.377 688 Diametromaximo
Comercial A+ 172 115 344 1.033 688 2,0-25mm 286 238 191 095 032
Comercial A 115 57 344 688 344 2,5-3,0mm 334 262 238 143 048
Comercial B 72 57 86 430 344 3,0-35mm 429 334 262 167 056
Comercial C 29 14 86 172 86 35-4.0mm 477 381 286 214 071
Comercial D 20 14 14 100 86 4,0-45mm 572 453 310 238 079
4,5-50mm 6,20 477 334 262 087
ERU|/3 |,| 'tESTREL LA 505,5mm 1001 763 572 381 127
uros/quilate U
05-1ct 1-3ct 3-5ct 5-10ct 10- 20 ct 2ol A48 156 £03 12 148
6,0-6,5mm 1764 1192 810 524 175
Extra 1.962 1.319 832 2.553 1.721
: = 6,5-7,0mm 25,74 19,07 1192 763 254
Altajoyeria 1.285 642 832 1.664 832
Comercial A+ 843 642 559 1.391 832 £0-7,5mm 3813 24.19 17,16 1049 30
Comercial A 402 201 559 1.119 559 7,580mm 7150 47,66 2860 1764 588
Comercial B 327 201 189 749 559 80-85mm 11439 7865 57,20 3337 1112
Comercial C 252 126 189 379 189 8,5-9,0mm 162,06 104,86 69,11 4051 1350
Comercial D 149 126 29 218 189 9,0-9.5mm 321,73 20257 147,76 9295 3098
9,5-10,00mm 39323 23832 15491 10248 34,16
AGUAMARINA
Euros/quilate Akoya-Hilosde 16/18"
SIS 0,5-1ct 1-3ct 3-5ct 5-10ct 10- 25 ct e
Extra 201 473 541 704 505 2,0-25mm 32 274 19 112 37
A e
i v
Comercial A 107 199 316 379 349 ggigm g % % ﬁ; 438
Comercial B 56 92 172 221 233 4‘0 4‘5 19 » 214 o a2
Comercial C 44 78 131 170 180 e e
Comercial D 12 24 29 49 53 4550mm 300 357 3l 131 4
Comercial E 5 5 10 29 34 ggggmm g g g g g
5-6,0mm
ALEJANDRITA 6,0-65mm A 43 a0 191 &
Euros/quilate 6,5-7,0mm 1.144 3D 226 B
<0,5ct 0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5ct 7.0-75mm 1.358 84 465 xR 87
Extra 4.126 5.461 8.070 10.921 11.467 7,5-80mm 1764 929 524 310 103
Altajoyeria 3.883 5.097 7.402 9.708 10.072 8,0-85mm 2.788 1.263 632 S 123
Comerc!al A+ 3.034 3.883 5.400 6.431 6.553 8,5-9,0mm 3503 2002 1.049 50 167
Comerc!al A 2.670 3.398 4.733 5.582 5.825 9,0-95mm 25643 3432 1.787 a6 32
Comercial B 1.578 LEE 2.791 3.276 3.762 9,5-10,0mm 9533 5720 3337 2050
Comercial C 1.213 1.519 2.184 2.670 211505
Comercial D 291 413 655 922 1.262 . .
Comercial E 97 218 340 388 582 Chinaaguadulce-Hios, Blancas
Didmetromaximo
3-4mm nd. 2 n 3 1
TANZANITA 4-5mm n.d. i 2 7 2
Euros/quilate 5-6mm n.d. B 4 14 5
0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-10ct 10 - 20 ct 6-7mm n.d. 169 % 20 7
Extra_ ] 364 425 473 534 550 7-9mm n.d. 39 112 2z 9
Alta|oy¢r|a 316 364 437 510 519 8-9mm n.d. 1168 477 191 64
o e O e
Comercial B 146 218 291 328 352 10-1rom nd 3003 L144 £:S i
Comercial C 97 146 194 218 243 . '
Comercial D 73 104 133 158 165 Chinaaguadulce-Hilos. Color
Comercial E 49 63 73 97 87 Diametromaximo
34mm n.d. 7 3 12 4
4-5mm nd. & % 5 5
EPE|$|?tOTO 56mm nd. 78 119 B 1
Euros/quiiate 6-7mm n.d. 477 23 71 24
05-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5ct 5-10ct o T %9 28 114 B
E)l(tra &l 100 172 209 218 8-9mm nd 1406 429 138 %
Altajoyeria 17 78 121 184 194 v " y
Comercial A+ 15 58 95 131 146 ST Qg o = = =
Comercial A 12 39 68 78 97 = * :
Comercial B 9 27 46 58 70 .
Comercial C 7 16 23 39 44 MaresdeISur-Hllps_dele".Barrocas. : _ _
Comercial D 4 9 16 27 36 Otroslargos, multiplicar porfactor de longitud. Diametro méximo
Comercial E 2 3 8 16 29 10-11mm 429 200 124 il
11-12mm 620 33 214 143 8
TOPACIO AMARILLO - DORADO gﬁm 13';;; % % % gg
Euros/quilate i
0,5-1ct 1-2ct 3-5 ct 5-10 ct 10 - 20 ct 14-14.5mm 1907 1.144 667 318 127
Extra 63 267 393 413 425 L=t e — T -
Altajoyeria 53 218 228 243 267 ~L,0MM : - - o
Comercial A+ 44 146 163 194 206 .
Comercial A 34 73 97 146 146 Mares del Sur. Perlas sueltas. Blancas. Hilos
Comercial B 24 53 75 102 109 Didmetromaximo
Comerc!al © 15 34 53 58 73 10-125mm 11.916 8580 5.720 4051 1350
Comerc!al D 10 22 34 39 46 12,5-15mm 29552 16.683 10.010 6.673 2224
Comercial E 5 10 15 19 19
Tahiti-Perlassueltas. Redondas. Negras (Preciopor perla)
TOPACIO IMPERIAL ggfggﬂnﬁnfqax'mo & T = % -
Euros/quilate 05-1ct 1-2ct 35 ct 5-10 ct 10 - 20 ct 859.0mm 188 131 7 B %
Extra 146 675 837 995 1.051 9,0:9.5mm 20 167 B 8 16
Altajoyeria 97 476 607 728 743 9,5-10,0mm 261 1M 12 % 17
Comercial A+ 78 303 466 534 548 10-105mm K05) 24 136 (% 2
Comercial A 58 131 325 340 354 10,5-11mm 37 21 143 67 2
Conac s s s e e e e
i _
Comercial D 24 29 61 80 92 E‘El’zlém ﬁ 3?2 % }103 %
Comercial E 10 15 24 39 49 y
125-13mm 663 46 7 129 3B
. 13-135mm 710 462 201 148 2
OTROS VARIEDADES, COLORES Y GEMAS: WWW.DIAMANTESORO.ORG 135-14mm %9 51 ) 8 6l




Noviembre 2018

GatT / 29

INFORMLE

Las importaciones de productos acabados bajan considerableménte en julio y mejora mucho el conjunto de las materias primas

El inicio de verano trae una

fuerte bajada en el

conjunto de las importaciones de orfebreria
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Favorable etapa para las exportaciones de joyeria

Las exportaciones de joyeria de oro suben un 58,63% en lo que va de afio y un 16,68% en lo que se refiere al mes
de julio respecto al mismo periodo del ejercicio anterior. Con la joyeria de plata sucede lo mismo pero en
porcentajes menores, ya que en el acumulado enero-julio sube un 10,6% mientras que en lo referente a julio lo
hace en un 7,46%. Los principales receptores de oro son Suiza, Francia y Estados Unidos. En lo que se refiere a
la plata, la lista la encabeza Estados Unidos, seguido a bastante distancia por México e Italia.

COMERCIO EXTERIOR JOYERIA. ENERO - JULIO 2017

Las importaciones siguen creciendo

La importacion de joyeria sube en todos sus apartados. La plata lo hace en
un 7%, el oro en un 14% y los chapados un 7% lo que supone que la subida
total en comparacion al afio pasado sea de un 9,43%. En lo referente a la
exportacion, la subida es del 18,53% respecto a 2010, siendo el ascenso de
la plata del 9%, el del oro del 37% y el de los chapados del 10%.

Producto IMPORTACION EXPORTACION Saldo % Cob.
2016 2017 A % 2016 2017 A % 2017 2017
Perlas 4.067.025 3.037.973 -25,30 1.130.038 1.144.653 1,29 -1.893.319,58 37,68
Diamantes 19.562.400 17.070.962 -12,74 5.631.962 7.933.657 40,87 -9.137.305,12 46,47
P.Preciosas en bruto 231.874 201.422 -13,13 14.633 49.260 236,63 -152.162,22 24.46
Rubi , Zafiro, Esmeralda 980.380 720.837 -26,47 304.873 307.451 0,85 -413.386,56 42,65
Otras P.Preciosas 3.532.918 2.555.313 -27,67 153.535 209.112 36,20 -2.346.201,83 8,18
P. Sintéticas 905.761 881.052 -2,73 445.391 570.528 28,10 -310.523,96 64,76
Polvo de gemas 1.847.072 1.604.336 -13,14 41.307 112.172 171,55 -1.492.164,10 6,99
Plata 27.561.942 48.174.392 74,79 31.278.352 106.411.756 240,21 58.237.363,84 220,89
Chapados plata 1.278.836 1.689.182 32,09 62.330 80.730 29,52 -1.608.452,05 4,78
Oro 77.050.881 88.115.495 14,36 355.551.468 1.047.379.992 194,58 959.264.496,93  1.188,64
Chapados oro 19.168 69.051 260,24 21.440 128.515 499,41 59.463,45 186,11
Platino 16.255.337 18.766.686 15,45 10.219.809 14.921.074 46,00 -3.845.611,63 79,51
Paladio 6.258.610 6.625.451 5,86 943.443 623.282 -33,94 -6.002.169,24 9,41
Rodio 517.919 375.491 -27,50 363.135 318.748 - -56.742,58 84,89
Chapados platino 0 0 - 0 0 - 0,00 -
Chatarra M.P. 25.807.628 351.020.226 1.260,14 251.654.070 369.144.641 46,69 18.124.415,00 105,16
Mat. Primas 185.877.750 540.907.870 191,00 657.815.787 1.549.335.571 135,53 1.008.427.700,35 286,43
Joyeria en Plata 49.083.602 54.025.684 10,07 27.043.276 29.910.982 10,60 -24.114.702,23 55,36
Joyeria en Oro 78.200.227 91.246.987 16,68 106.496.312 168.932.665 58,63 77.685.678,24 185,14
Joyeria chapados 2.525.423 2.717.588 7,61 7.462.994 8.262.874 10,72 5.545.285,43 304,05
Orfebreria Plata 2.898.140 3.263.087 12,59 2.764.057 3.808.027 37,77 544.940,14 116,70
Orfebreria Oro 390.538 388.346 -0,56 764.828 77.080 -89,92 -311.265,52 19,85
Orf. chapados 255.414 127.852 -49,94 4.986.940 2.235.415 -55,17 2.107.562,72  1.748,44
Otras man. Met. Prec. 1.690.820 2.120.390 25,41 1.787.535 17.413.211 874,15 15.292.820,96 821,23
Otras man. P. Prec. 7.709.344 3.899.411 -49,42 2.073.888 1.557.641 -24,89 -2.341.769,29 39,95
Bisuteria 107.074.248 99.970.226 -6,63 40.302.177 47.197.785 17,11 -52.772.441,12 47 .21
Monedas M.P. 152.465 337.550 121,40 4.624.907 2.194.464 -52,55 1.856.913,42 -
Prod. acabados 249.827.757 257.759.571 3,17 193.682.005 279.395.680 44,25 21.636.109,33 108,39
TOTAL 435.705.508 798.667.441 83,30 851.497.792 1.828.731.251 114,77 1.030.063.809,68 228,97

Notas: A %: Incremento porcentual anual. Saldo: Diferencia exportacion - importacion en 1999. % Cob:Cobertura: Exp/Imp x 100. Cifras en euros
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Bajada notable en la
importacion de gemas

Las importaciones de gemas siguen
su tendencia negativa y ya bajan
en su conjunto un 28% con respec-
to al mismo periodo del afio pasa-
do. El mayor descenso fue el sufri-
do por las piedras, que bajaron un
36%, seguidas de cerca por las per-
las que lo hicieron en un 34%, y
por ultimo, los diamantes, que ca-
yeron hasta el 15% en su compra.

© GOLD TIME

Enero-julio
2007 / 2017

Millones de euros

Fuente: AEAT - DGA

Crece laimportacion de
metales preciosos

Las importaciones de metales como
materia prima siguieron subiendo
respecto a los datos del afio pasa-
do, sin ninguna excepcion, siendo
la plata quien se llevo la mejor par-
te al ascenderun 42,79%. Le siguen
en el ranking de subidas el platino
con un ascenso del 14%, el oro con
un aumento del 13% y el paladio,
que tiene una subida mas modera-
da y lo hace en un 6%. La tenden-
cia parece alcista para futuro.

© GOLD TIME

EXPORTACIONES

IMPORTACIONES

[] EE.UU

] MEXICO
] ITALIA

I PORTUGAL
] FRANCIA
[] RESTO

EE.UU. 38%

MEXICO 12%

RESTO 34%

Joyeria en plata: 29.771.861 euros

Crece la exportacion de joyeria de plata

La exportacion de joyeria en plata crece en mas de dos millones
de euros en el acumulado enero- julio respecto al mismo periddo
del afio pasado, donde apenas alcanzaba la cifra de los 27 mi-
llones en ventas. Estados Unidos acapara el 38% del mercado
comprador, a mucha distancia del resto de paises.

| DINAMARCA
| CHINA
L] ITALIA
[ TAILANDIA
[ ALEMANIA
| RESTO

DINAMARCA 33%

CHINA 15%

RESTO 23%

Joyeria en plata: 52.571.478 euros

Dinamarcaimporta un tercio de lajoya en plata

La importacion de joyeria en plata crece de manera considerable
si la comparamos con los datos del mismo periodo del afio ante-
rior. En concreto la subida es de 3.487.876 millones de euros, si
bien es cierto que viene de un 2010 que fue el peor afio en
mucho tiempo. Dinamarca acapara el 33% de esa importacion.

SUIZA
FRANCIA
EEUU
TURQUIA
ITALIA
RESTO

SUIZA 47%

FRANCIA 10%

\

RESTO 24%

| peiEe

Joyeria en oro: 168.884.768 euros

Aumento significativo en joyeria de oro

La exportacion de joyeria de oro crece en 62 millones de euros 'y
un 36,75% en el acumulado enero-julio respecto del mismo
periddo del afio pasado. Sinos fijamos en el mes vemos que la
subida respecto a julio del afio pasado es atin mayor, ya que
casi dobla la cifra de ventas, 99,68% superior.

[ ] ITALIA INDIA 12%

|| INDIA FRANCIA 10% ITALIA 23%
] FRANCIA HONG KONG 9%

1] HONG KONG s

[] P. BAJOS RESTO 37%

| RESTO

Joyeria en oro: 91.205.659 euros

Cierta recuperacion en la joyeria de oro

La importacion de joyeria de oro crece 13 millones de euros en el
acumulado enero-julio, respecto al mismo periodo del pasado
aflo, lo que supone un aumento de ventas del 14,26%. En lo que
se refiere a julio, no se puede decir lo mismo, ya que registra un
retroceso del 3,91% en comparacion a julio del afio pasado.

] suiza

[ EE.UU.
[ | FRANCIA

[ ITALIA
L] TURQUIA
. | RESTO

SUIZA 40%

EE.UU. 13%

RESTO 28%

Total joyeria: 198.656.629 euros

Los metales siguen con su crecimiento

El conjunto de las exportaciones de metales ha subido en casi
65 millones de euros en lo que va de afio, siendo el oro el que
mas aporta a este incremento con casi el 99% del valor de todo
lo vendido gracias al fuerte incremento que ha tenido en julio.
Suiza ocupa el primer puesto en el total de las exportaciones

DINAMAR-
CA 12%

| ITALIA

| DINAMARCA
L] INDIA

1] FRANCIA
] HONG KONG

[ ] RESTO

ITALIA 19%

HONG KONG 8%

RESTO 45%

Total joyeria: 143.957.136 euros

Ascenso de la importacion de metales

El conjunto de las importaciones de metales ha tenido una
subida de algo mas de 14 millones y medio de euros en lo que va
de afio. El oro es el metal que "tira" de las importaciones al ser el
73% del total de lo comprado en metales en lo que va de afio.
Italia sigue siendo nuestro mayor vendedor de metales.

NOTA: Pequerias diferencias en los totales se deben a los redondeos

NOTA: Pequerias diferencias en los totales se deben a los redondeos

JOYERIA EN ORO EUROS Y% JOYERIA EN ORO EUROS %
UNION EUROPEA 38.554.393 22,83 UNION EUROPEA 46.480.834 50,96
RESTO EUROPA 95.437.023 56,51 RESTO EUROPA 12.303.669 13,49
AMERICA NORTE 15.477.560 9,16 AMERICA NORTE 2.151.616 2,36
AMERICA CENTRO Y SUR 5.736.248 3,40 AMERICA CENTRO Y SUR 140.893 0,15
ORIENTE MEDIO 3.262.988 1,93 ORIENTE MEDIO 136.353 0,15
ASIA 'Y OCEANIA 10.070.646 5,96 ASIA'Y OCEANIA 27.249.891 29,88
AFRICA'Y VARIOS 345910 0,20 AFRICA'Y VARIOS 2.742.403 3,01
TOTAL 168.884.768 100,00 TOTAL 91.205.659 100,00
JOYERIA EN PLATA EUROS % JOYERIA EN PLATA EUROS %
UNION EUROPEA 7.286.036 25,79 UNION EUROPEA 31.498.727 59,71
RESTO EUROPA 2.961.941 10,48 RESTO EUROPA 1.005.608 1,91
AMERICA NORTE 9.983.686 35,34 AMERICA NORTE 666.695 1,26
AMERICA CENTRO Y SUR 5.397.993 19,11 AMERICA CENTRO Y SUR 634.565 1,20
ORIENTE MEDIO 263.443 0,93 ORIENTE MEDIO 322.951 0,61
ASIA 'Y OCEANIA 1.964.270 6,95 ASIA'Y OCEANIA 18.123.176 34,36
AFRICA'Y VARIOS 393.424 1,39 AFRICA'Y VARIOS 499.755 0,95
TOTAL 28.250.793 100,00 TOTAL 52.751.478 100,00

© GOLD TIME. Fuente: Direccion General de Aduanas
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La gama alta sigue subiendo en valor pero se venden muchas menos unidades por lo que el precio se dispara

Las importaciones de relojeria media crecen en
volumen vy bajan en valor en el mes de julio

IMPORTACIONES RELOJES SUIZOS AUTOMATICOS DE ORO
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Fuerte crecida de las importaciones.

Las importaciones de relojes suizos automaticos de oro han experimentado una fuerte subida durante el mes
de julio tanto en valor como en unidades. Si comparamos con julio del afio pasado vemos que el valor ha
subido un 184% mientras las unidades lo hacen en un 321%. Lo que da como resultado que el precio medio
por unidad pase de valer 5.030 euros en julio del afio pasado a costar 3.388 euros el mismo mes de este afio,
lo que supone un 48,48% de descenso en el precio medio unitario.

IMPORTACIONES RELOJES
ANALOGICOS DE PULSERA (NO ORO)
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Fuente: Direccion General de Aduanas. © GOLD&TIME

Suben las importaciones de joyeria
comercial en valor y unidades

Las importaciones de relojeria comercial han subido, tanto en valor
(+11,48%) como en unidades (+2,84), en el acumulado anual con res-
pecto al mismo periodo de el pasado afio. La alta relojeria, también
sube en lo referido a el valor (+25,32%), pero no asi en las unidades
que experimentan un fuerte retroceso (-49,32) en lo que va de afio.

COMERCIO EXTERIOR DE RELOJERIA. ENERO-JULIO 2017

Producto VALOR UNIDADES VALOR UNITARIO
ORO/CHAPADOS CUARZO 26.203.309 28.548.874 8,95 319.973 116.644 -63,55 81,89 244,75
ORO/CHAPADOS AUTOMATICOS 7.133.906 12.302.745 72,45 8.116 39.285 384,04 878,99 313,17
ORO/CHAPADOS MANUALES 1.801.871 1.776.542 -1,41 10.728 5.494 -48,79 167,96 323,36
ORO/CHAPADOS BOLSILLO 1.015.386 2.680.117 163,95 88.775 55.293 -37.,72 11,44 48,47
TOTAL ALTA RELOJERIA PULSERA 36.154.472 45.308.279 25,32 427.592 216.716 -49,32 84,55 209,07
PUL. ANA. CUARZO 115.251.390 127.410.536 10,55 6.419.177 7.940.060 23,69 17,95 16,05
PULSERAS DIGITALES 8.326.081 9.428.063 13,24 1.917.602 2.090.928 9,04 4,34 4,51

PULSERAS ANA-DIGI 14.907.529 18.306.536 22,80 3.470.360 2.179.422 -37.,20 4,30 8.40
PUL AUTOMATICOS 50.130.443 57.430.555 14,56 327.150 469.994 43,66 153,23 122,19
PULSERAS MANUALES 7.732.743 8.020.411 3,72 587.378 266.089 -54,70 13,16 30,14
BOLSILLO CUARZO 8.925.730 7.075.166 -20,73 702.323 597.539 -14,92 12,71 11,84
BOLSILLO MECANICOS 3.196.348 4.784.330 49,68 653.302 761.563 16,57 4,89 6.28
OTROS PEQ CUARZO 1.019.647 783.126 -23,20 618.326 636.973 3,02 1,65 1,23
OTROS PEQ MECANICOS 288.241 615.448 113,52 425.448 608.008 42,91 0,68 1,01

TOTAL REL PUL NO ORO 209.778.150 233.854.171 11,48 15.121.066 15.550.576 2,84 13,87 15,04
TOTAL REL PUL Y BOL 245.932.622 279.162.450 13,51 15.548.658 15.767.292 1.41 15,82 17,71
DESPERTADORES ELEC 3.270.887 2.399.844 -26,63 1.655.754 1.604.867 -3,07 1,98 1,50
DESPERTADORES MEC 340.187 229.249 -32,61 221.618 141.592 -36,11 1,54 1,62
TOTAL DESPERTADORES 3.611.074 2.629.093 -27,19 1.877.372 1.746.459 -6,97 1,92 1,51
PARED ELECTRICOS 3.923.686 2.841.873 -27.57 1.448.301 1.312.466 -9,38 2,71 2,17
PARED MECANICOS 937.174 637.585 -31,97 367.758 278.639 -24,23 2,55 2,29
OTROS ELECTRICOS 1.196.597 953.097 -20,35 574.446 644.931 12,27 2,08 1,48
OTROS MECANICOS 849.323 1.255.866 47,87 208.696 483.341 322 4,07 2,60
TOTAL REL GRUESA 6.906.780 5.688.422 -17,64 2.599.201 2.719.377 -429 2,66 2,09
TOTAL REL TERMINADOS 256.450.475 287.479.964 12,10 20.025.231 20.233.128 -495 12,81 14,21
PEQ MOVTOS CUARZO 1.548.480 2.108.934 36,19 194.984 172.206 -11,68 7,94 12,25
MOVTOS CUARZO GRUESA 240.644 86.487 -64,06 661.714 69.969 -89,43 0,36 1,24
OTROS MOVTOS GRUESA 41.849 73.763 76,26 44.044 9.188 -79,14 0,95 8,03
MOVTOS PULSERAY PARTES 571.851 1.696.652 196,69 421.127 59.118 -85,96 1,36 28,70
TOTAL MOVIMIENTOS 2.402.824 3.965.837 65,05 1.321.869 310.481 -76,51 1,82 12,77
OTRAS CAJAS PUL Y BOL 319.454 193.669 -39,37 14.990 13.395 -10,64 21,31 14,46
PARTES CAJAS PUL Y BOL 201.206 361.461 79,65 492 964 95,93 408,96 374,96
OTRAS CAJAS 2.392 7.898 230,16 0 0 N.D N.D N.D

ARMYS MP Y SUS PARTES 107.020 170.431 59,25 0 0 N.D N.D N.D

ARMYS NO MP 1.276.782 1.196.795 -6.26 0 0 N.D N.D N.D

TOTAL CAJAS Y ARMYS 1.906.854 1.930.255 1,23 15.482 14.359 N.D N.D N.D

TOTAL CORREAS 3.014.929 3.843.818 27,49 N.D. N.D. N.D N.D N.D

FORNITURAS 8.312.689 6.914.432 -16,82 N.D. N.D. N.D N.D N.D

NOTAS: Cantidad en unidades. Valor en euros. Valor unitario: Promedio en euros por unidad. MP: Metales preciosos. N.D.: Dato no disponible.
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PAIS Unidades % Valor % V. unitario s %
TOTAL 7.940.060 100,00 127.410.536 100,00 16,05 0,00
CHINA 6.435.984 81,06 62.969.608 49,42 9,78  -39,03
HONG KONG 753.635 9,49 4.808.443 3,77 6,38 -60,24
SUIZA 428.632 5,40 46.229.939 36,28 107,85 572,14
ITALIA 68.358 0,86 2.139.515 1,68 31,30 95,05
ALEMANIA 41.058 0,52 1.478.379 1,16 36,01 124,39
FRANCIA 37.538 0,47 2.196.949 1,72 58,53 264,73
IRLANDA 29.507 0,37 462.163 0,36 15,66 2,39
JAPON 21.395 0,27 744.671 0,58 34,81 116,91
TAILANDIA 20.207 0,25 214.243 0,17 10,60  -33,93
PAISES INDETERMINADOS 17.141 0,22 1.024.379 0,80 59,76 272,43
PORTUGAL 16.211 0,20 229.522 0,18 1416  -11,77
PAISES BAJOS 15.207 0,19 591.744 0,46 38,91 142,50
AUSTRIA 12.479 0,16 3.046.018 2,39 244,09 1.421,15
REINO UNIDO 9.900 0,12 221.721 0,17 22,40 39,57
EE.UU. 9.818 0,12 317.010 0,25 32,29 101,22
e BELGICA 8.747 0,11 268.174 0,21 30,66 91,06
POLONIA 4.005 0,05 16.850 0,01 4,21 73,78
CAMERUN 2.720 0,03 1.647 0,00 0,61 96,23
. DINAMARCA 1.791 0,02 115.153 0,09 64,30 300,68
s iy Keny ey s iEens N c/e 1.429 0,02 1.236 0,00 0,87  -94,61
te yamas del 90% de las unidades  gyEC|A 1.386 0,02 58.194 0,05 41,99 161,66
de relojes analogicos de cuarzoen =) F 738 0,01 13.939 0,01 18,89 17.71
?gg{"ggggggﬂgjg’_‘?u’ffg’?gfggg LUXEMBURGO 709 0,01 186.430 0,15 262,95 1.538,65
al valor cabe rescar qué, porvalor  FLLIPINAS 473 0,01 8.703 0,01 18,40 14,66
unitario Luxemburgo es quienmds  REP. CHECA 256 0,00 17.735 0,01 69,28 331,72
caro nos vende con un precio e ORECIA 242 0,00 19.023 0,01 78,61 389,88
COLOMBIA 128 0,00 842 0,00 6,58  -58,98

262,95 euros la unidad.

Los paises proveedores de alta re-
lojeria siguen liderados por Suiza,
que acapara el 79% de los relojes
que adquirimos, seguido muy de le-
jos por Francia e Italia. En cuanto a
lo referente a los relojes automati-
cos de pulsera en acero, también
tenemos a Suiza acaparando el mer-
cado de las exportaciones en Espa-
fia con un 79% del mercado.

La distribucion de la exportaciones
de los relojes analdgicos de cuarzo
en acero siguen muy repartidas.
Francia ocupa el primer lugar con
un 29%, seguida por Alemania con
el 16% e Italia con el 13%. Mientras
los demas paises se reparten el res-
to (27%) de nuestras compras.

AUTOMATICOS EN METALES PRECIOSOS O CHAPADOS

PAIS Unidades % Valor % V. unitario A %
TOTAL 39.285 100 12.302.745 100,00 313,17
ITALIA 31.700 80,69 45.479 0,37 1,43
CHINA 5.110 13,01 33.004 0,27 6,46
SUIZA 1.355 3,45 9.666.062 78,57 7.133,62
FRANCIA 701 1,78 1.465.769 11,91 2.090,97
PAISES BAJOS 128 0,33 702.477 5,71 5.488,10
PAIS Unidades % Valor % V. unitario A %
TOTAL 468.832 100,00 57.421.393 100,00 122,48
CHINA 395.541 84,37 1.467.672 2,56 3,71
SUIZA 36.930 7.88 48.579.705 84,60 1.315,45
HONG KONG 10.916 2,33 145.692 0,25 13,35
ITALIA 10.713 2,29 1.537.675 2,68 143,53
FRANCIA 10.527 2,25 3.919.374 6,83 372,32
JAPON 823 0,18 11.029 0,02 13,40
PORTUGAL 747 0,16 30.103 0,05 40,30
ALEMANIA 643 0,14 651.205 1,13 1.012,76
AUSTRIA 614 0,13 22.185 0,04 36,13

ANALOGICOS DE CUARZO (NO METALES PRECIOSOS)

PAIS Unidades % Valor % V. unitario A %
TOTAL 3.744.258 100,00 50.418.050 100,00 13,47 0,00
PORTUGAL 1.992.556 53,22 3.106.781 6,16 1,56 -88,42
ALEMANIA 551.538 14,73 8.141.229 16,15 14,76 9,62
FRANCIA 522.834 13,96 14.832.694 29,42 28,37 110,69
ITALIA 256.077 6,84 6.334.500 12,56 24,74 83,71
BELGICA 72.827 1,95 2.205.129 4,37 30,28 124,86
SUIZA 41.178 1,10 4.343.703 8,62 105,49 683,38
REP. CHECA 31.963 0,85 1.269.647 2,52 39,72 195,00
PAISES INDETERMINADOS 31.930 0,85 1.759.168 3,49 55,09 309,16
MEXICO 27.103 0,72 785.469 1,56 28,98 115,22
CHINA 18.407 0,49 291.997 0,58 15,86 17,81
GRECIA 17.754 0,47 376.052 0,75 21,18 57,30
SUECIA 15.632 0,42 682.872 1,35 43,68 224,42
HONG KONG 15.131 0,40 725.681 1,44 47,96 256,17
AUSTRIA 11.832 0,32 463.731 0,92 39,19 191,06
MARRUECQOS 11.560 0,31 157.935 0,31 13,66 1,46
CHILE 9.902 0,26 186.949 0,37 18,88 40,21

NOTAS: Valor en euros. A %: Diferencia porcentual del valor unitario de cada origen con respecto al promedio.
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RELOJERIA

ACTION = 91-5315242  EMPORIO ARMANI = 93-3633870  LAURIS Panis 93-4592526
ELMERFOR Fax 91-5233562 FossiL EspaNa Fax 93-4109354 CasarauATRO-E. CasARIS Fax 93-4575310
ADOLFO DOMINGUEZ = 91-6591260 EUROCHRON & 91-4990580 LORENZ 979-780019
TiMe Force Espaia Fax 91-6238989 RELOJERIA ALEMANA Fax 91-4990363 Aim. Rewoseria Otero Fax  979-780590

CAMEL ACTIVE & 96-3615106 FAVRE LEUBA = 91-6591260 LOTUS 93-4867500

POTENS = 93-412262
IND. MARTI RELOJERIA FAX 93-3183138

RACER
IBERSA

= 91-5621104
Fax 91-5626685

RELOJERIAS CONDAL = 93-3183739

THIERRY MUGLER = 96-3615106
DANICCI TEMPO SL Fax 96-3617208

TIME FORCE = 91-6591260
TiMe Force Espaia Fax 91-6238989

TISSOT = 91-3346300

DANICCI TEMPO SL Fax 96-3617208 VaLentin, SA Fax 91-6238989 Gruro Festina Lotus Fax 93-3106338 BARCELONA Fax 93-3176998 SwatcH Group Fax 91-3580075
CANDINO =93-4867500  FESTINA = 93-4867501 LUBER 93-3589143  ROGER  DUBUIS 93.2184455  TONINO LAMBORGHINI = 914 032 262
GRupo Festina Lotus Fax 93-3106338 GRupo FesTiNA LoTus Fax 93-3106338 LuBer IBERICA Fax 93-3589143 QUANTIEM Fax 93-2184516 GRupo  AYSERCO Fax 914 047 846
CARDINAL =981-223750  FOSSIL = 933633870  MATHEY-TISSOT 981223750  RENATA - Pitas = 93-3175787  TRIUMPH = 914 032 262
Hisos b VAzauez CARBALLIDO SL. B WWW.HVC.ES FossiL Esparia Fax 93-4109354 Hisos pE Vazauez CARBALLIDO SL. B WwWW.HVC.ES Ur. v For. Justo Fax 93-3170148 GRuPo AYSERCO Fax 914 047 846
CARRERA JOYEROS = 91-7779232 FORSAM ®91-5322300 MAURICE LACROIX = 91-4848000  pogKopF PATENT = 91-5221194 VENDOIUX = 96-3615106
RELOJES  CARRERA Fax 91-3806157  Manur. ReLosras Fax 91-522252  GRuro Munneco Fax_91-4848001  g;pqp Fax 91-5217831  DANICCI TEMPO SL Fax 96-3617208
CARRERA Y CARRERA = 91-8435193  GAl MATTIOLO =914 032 262 MICRO ®91-3772197  gAINT  HONORE =981 138 042  VICEROY = 91-4848000
CarrerA v CamrerA Fax 91-8435825 Grupo  AYSERCO Fax 914 047 846  RELOJES Micko Fax 91-3671408  |y¢n Time Fax 981 130 421  GRUPO Munreco Fax 91-4848001
Casio  ESPARA Fax 934 858 440  Girop Fax 91-5217831 M;B"?ENTHELY . Fli 3;35217;337752 Gruro  MUNRECO Fax 91-4848001 InkA TIME Fax 981 130 421
CELTIUM =981 138 042  GIOVINE ™ 914 032 262 Rooes Neom Fax 93.4517374  oPRS SRR L D = WD s
INKA TIME Fax 981 130 421 GHUPO AVYSERCO Fax 914 047 846 Sars ReLoJeros Fax 93-4601113 ALL SWlSS Fax 917 080 400
) NOWLEY ®93-4122628  gp = 934195888  ZENITH = 91-7810782
CERTINA =91-3346300 INGERSOLL ™ 917 080 389 |\o Man Rewosea  Fax 93-3183138
N : GERESA Fax 93-4052075 LVMH ReL.Jov. Esp. Fax 91-5769782
SwatcH  Group Fax 91-3580075 AL Swiss Fax 917 080 400 OFFSHORE LIMITED 981223750
CHRISTIAN DIOR =91-7810782 JAGUAR 93-4867502 1y s o Vet Cromano s ewmnnnes o AZI0 24 o TR S
LVMH ReL. Jov. Esp. Fax 91-5769782 Grupo Festina Lotus Fax 93-3106338 OLTEN S T Au Swiss Fax 917 080 400
DANI DANICCI =96-3615106  JESUS DEL POZO 963615106 (7ev Auv Reosenn Fax 941206688 S VoS MILITARY = 91-5940431
DANICCI TEMPO SL Fax 96-3617208  DANICCI TEMPO SL  Fax 963617208 o oo = 915621108 LoouAd 51 B L FERIAS
DEVON =981-223750  JUSTO  COM. RELOJRA = 93-3175787 oo Fax 91-5626685 IOSIH HHEELLJEJF;Y o R 9‘:15778613%32
Hios DE Vazauez CARBALLIDO SL. &3 WWW.HVC.ES BARCELONA S.A. Fax:93-3170148 A0 : =
; - PAUL VERSAN m 957431313 1anp o 915312343 | FERIA JOY. VALENCIA = 96-3861100
DIESEL = 933633870 JUSTINA ™ 979-780019  Burupy Gowmez Shwchez Fax  95-7251600 1, Fax 915218162 | VALENCIA Fax 96-3936111
Fossi. EspafiA Fax 93-4109354  Aum. Retoseria Otero  Fax 979-780590 LIERHIDOR B el
DISTROLLER = 917,080 389" KRIZIA = 914 032 267 Grypo Festiva Lorus  Fax 93-3106338 1, Fax 915218162 | MADRID Fax 91-7225792
Al Swiss Fax 917 080 400  GRruro AvSERCO Fax 914 047 846 POLICE = 96.3616108 Y R IS JOYACOR o 957-476185
EBEL = 616 750 866 KRONOS o 93-2184455  paANICCI TEMPO SL  Fax 96-3617208 CORDOBA Fax 957-475239
I8e Luso B CGASTINE@IBELUJO.COM Union Suiza Fax 93-2184516 PLAZA GALICIA 2 981-597500
EDOX =93-4122628 LANCASTER o 914 032 262 ACORUNA Fax 981-598620
E\IELEAAZII::ELOJER\A FAX99831—321;3§;23 Gruro_AYSERco Fax 914 047 846 MAQUINARIA | . iiiomnce = 915337605
m981- FRANKFURT Fax 91-5538393
HiJos be Vazauez CARBALUDO SL. E: Www.HVC.ES sEGuRIDAD AMELIA GONZALEZ o 968'355609 |NHORGENTA . 93-4881720
MURCIA Fax 968-211337 | MUNICH Fax 93-4881583
SERVICIOS ASOCIACIONES CHAMORRO Y MORENO = 91-3152049 | QROAREZZO = 003905759361
RODOLFO SERVAN, C.S.= 957-497606 | MADRID Fax 91-7335204 | AREZZO Fax 00390575383028
RELOJERIA CORDOBA Fax_957-475658 | COMERCIAL KIRMAN = 954-563712 | MACEF = 0039024850238
AS. ESPANOLA JOYEROS = 91-4118209 | RODOLFO SERVAN, C.S.= 91-3932427 | SEVILLA Fax 954-211810 | MILAN Fax 00390243995259
MADRID Fax 91-5611456 | MADRID Fax_91-3932427 | FORHER = 91-4756594 | VICENZA ORO-OROGEMMA = 003904449691 11
CENTRO R. P IZQUIERDO=r 91-5172447 | aqnc ENGASTADORES e 91-4746241 | RODOLFO SERVAN, C.S.e 96-3730736 | MADRID Fax 91-4753069 | VICENZA Fax 0039044563954
MADRID Fax 91-4743810 | \apgiD engastadoresdejoyeria@gmail.com | VALENCIA Fax_96-3353087 | GESTEX IBERICA = 93-2804746 | BASELWORLD = 0041616862075
POST-VENTA =981-914134 | As  ESP  TASADORES = 91-5596866 | RODOLFO SERVAN, C.S.= 93-3170890 | BARCELONA Fax 93-2805955 | BASILEA Fax 0041616862136
ACORUNA Fx981-914047 | MADRID Fax_91-5596866 | BARCELONA Fax_93-3178387 | MsR TOOLS = 91-5319997 | PORTOJOIA 2 0035129981400
VALEMPA = 91-5547249 | A5 pIS. JOYAS DE AUTOR = 91-8411025 | RODOLFO SERVAN, C.S. =629176970 | MADRID Fax 91-5319997 | OPORTO Fax 0035129981310
MADRID Fax91-5647075 MADRID Fax 91-1410621 ZARAGOZA Fax 976-376718 | ROMAR-COMERCIAL 2 96-1491890 INTERGEM 2 0049678141015
AS. ESP. VIAJANTES JOY. = 957-492623 . MELIANA FAx96-1494826 | IDAR-OBERSTEIN Fax 0049678142418
CORDOBA Fax 957-492623 SUMES = 914459412 | GLDA = 00 1 520 743 8180
somn! AS. PROV. JOY. CORDOBA = 957-476185 AQ"I P"EDE“ MADRID Fax91-4479590 | LAS VEGAS Fax 00 1 520 743 8184
CORDOBA Fax 957-475239 BTAR l os nlm
GEMARUN o 93-2641790 | JORGC (COL. CATALUNA) = 93-2170516 s ~
BARCELONA Fax_93-2641791 | BARCELONA 3415209 | | DE SU EMPRESA INTERNACIONAL ENSENANZA
TEINOR o 93-3303900 | FEDERACION VASCA = 94-4159098
SAHCEENNE Fax_93-3001919 | BILBAD Fax 94-4156162 Solicite informacion: AGTA 00121475342-0643 | JORGC-GEMMOLOGIA o 932924712
FEDERACION GALLEGA = 981-597500 2 91 369 41 00 DALLAS Fax 0012147427334 | BARCELONA Fax 93-2924350

LABORATORIOS
Y TALLERES

JORGC-GEMMOLOGIA = 933 631 540

BARCELONA Fax 932 009 953
GEMACYT = 91-7000935
MADRID Fax_91-3194000
GEMIOR = 963 517 311
VALENCIA Fax 963 517 311
IGEEMINAS = 914 414 300
MADRID Fax 914 414 302
INST.  GEMOLOGICO DE MADRID

= 902 200 073 FAX 91-5223645

LAB. M.LLOPIS = 963 749 078
VALENCIA Fax 963 749 078
TALLER DE ENGASTE = 988 227 545
OURENSE 657 981 994
LAB. M.LLOPIS = 963 749 078
VALENCIA Fax 963 749 078
TALLER DE ENGASTE = 988 227 545
OURENSE 657 981 994

SANTIAGO

Fax 981-598620

FED. CASTILLA Y LEON

= 987-246452

publicidad @ nexogoldtime.com

AS.GEMOL. ALEMANA = 0049678143011

IDAR-OBERSTEIN

Fax 0049678141616

AULA LAB. M.LLOPIS = 96-3749078
VALENCIA Fax 96-3749078

LEON E-maiL: priolite@infonegocio.com CIBJO = 00441716134243 DIP ESP GEMOL. DIAMANTE = 96-1625585
GREMIO  RELOJ. VALENCIA = 96-3527970 LONDRES Fax 0044171725792 | UNIVERSITAT VALENCIA Fax 96-3544372
VALENCIA Fax_ 96-3527970 FORNITURAS CSO = 0044171404444 | ESCUELA DE ARTE 3 = 91-365 48 34
JOYEX = 93-4161210 LONDRES Fax 00441714057020 | MADRID Fax 91-364 10 50
BARCELONA Fax 93-4152350 RELOJERIA FED. FRANC JOY. REL. =z 0033153772900 | ESCOLA MASSANA = 93-4422000
COLEGIO CANTABRIA = 942-363877 PARIS Fax 0033143590274 | BARCELONA Fax 93-4417844
E-MIALL: COLEGIODEJOYEROSDECANTABRIA@WANADOO.ES ALGEMCO-JJ COSCOLLA 7 96-1690796 | F MUN.BOLSAS DIAM. = 003232327655 | ESCOLA INDUSTRIAL = 93-4304207
VALENCIA Fax 96-1690796 AMBERES Fax 003232337071 BARCELONA Fax 93-4192601
ESTUCHERIAY | coMeRCAL KRMAN = 954-563712 | FED. REL. SUIZA = 0041323280828 | ESCOLA LLOTUA ™ 934181720
SEVILLA Fax 954-211810 | BIEL/BIENNE Fax 0041323280880 | BARCELONA Fax 93-4188608
DECORACION COM. REL. VIGOR = 91-5212425 | GIA = 0017606034044 | E. T J. ATLANTICO = 986-266058
MADRID Fax 91-5215897 CARLSBAD-EE.UU. Fax 0017606034080 VIGO Hatlanticonews@escuelatlantico.com
BUBEN& ZORWEG o 93-2184455 | GIROD, SL ¢ 91-5221194 | HONG KONG TDC = 934158382 | E. TALLER LUIS VALLES =91-3116672
Union Suiza-Barcetona  Fax 93-2184516 MADRID Fax 91-5217831 BARCELONA Fax 934160148 MADRID Oluisvalles@luisvallesesmaltes.com
CONDE VERA 7 957-325536 | GRAN ESFERAS = 93-4592170 | HRD = 003232220511 | ESC. GREMIO RELOJ. = 96-3527970
CORDOBA Fax957-325465 | BARCELONA Fax 93-4592158 | AMBERES Fax_ 003232220724 | VALENCIA Fax 96-3527970
FORKLING 7 96-3574163 | IND. MARTI RELOJ. = 93-4122628 | ICA = 91-4462227 | |GE&MINAS « 914 414 300
VALENCIA Fax96-3578251 BARCELONA Fax93-3183138 MADRID Fax 91-4470238 | MADRID Fax 914 414 302
FRUA ESTUCHES 2 96-3702369 | IBANEZ = 943-552436 [TO. ISRAELI DIAMANTE = 0097237515388 [TTO. POLITEC. V. MERCE o 93-2232566
VALENCIA Fax 96-3833520 | HERNANI FAx943-331588 | RAMAT GAN Fax 0097237526675 | BARCELONA Fax 93-2231371
INDUSTRIAS PEREZ = 93-4802900 S.E.R. = 91-5216149 PLATIN GILDE INTNAL. = 0049617151002 JOLBA CF ENGASTADORES = 91-5219707
SANT JUST DESVERN FAx93-4802910 | MADRID Fax 91-5221712 | OBERURSEL-ALEMANIA Fax 0049617153850 | MADRID




34/ G&tT

DIRECTORIO

Noviembre 2018

JOYERIA - ORFEBRERIA

PIEDRAS PRECIOSAS - PERLAS

18 K GOLD STOCK o 981-267344 CO-COM. FORSA & 91-522 9242 MORA CARBONELL = 96-3519335  A.l. INDOGEM = 91-5777056  HIPERSTONE & 952-766202
LA CORUNA Fax 981-265110 MADRID Fax 91-5312105 VALENCIA FAx 96-3518898  MADRID Fax 91-5756957  MARBELLA Fax 952-766714
ARMANDO MARTINEZ = 96-3534070 DALUMI = 93-3114380 ONA JOIA-M2 ANG.CALMELL = 93-4186538 ANTONIO NEGUERUELA = 91-4462227 JACINTO ALCAZAR SIMON = 91-5215642
VALENCIA Fax 96-3534260  BARCELONA Fax 93-3456236  BARCELONA Fax 93-2124855  MADRID Fax 91-4470238 MADRID Fax 91-5215642
ARNALDO BIETE & 93-3571912 DIAMOND JOYERIAS = 94-4911116 ORENJOYA SA & 988-219900  COLAY = 93-2684132 ).  ADRADOS-LAPIDACION®  91-5329738
BARCELONA Fax 93-4070444  ALGORTA (VIZCAYA) Fax 94-4601323 ORENSE Fax 988-219904  BARCELONA Fax 93-2681701  MADRID Fax  91-6459771
ASENSI FERRER SL = 96-3400555  DIAMOND JOYERIAS = 957-294275  ORFEBRERIA PASCUAL SA = 91-5638896  DIANEL SA = 91-5216925  JOSE LATRE DAVID = 96-3856679
VALENCIA Fax 96-3481676  CORDOBA Fax 957-299455 A CORUNA Fax 91-5638931  MADRID Fax 91-5316210  VALENCIA Fax 96-3855200
AURYGEM & 91-5230435  FUSION = 91-3690705  PAOLO PIOVAN = 617 333666 ~ FOKKELMAN -LAPIDARIOS e 91-5224595  PERLASUR SL. & 957-271510
MADRID Fax 91-5231224  MADRID Fax 91-5224850 ~ BARCELONA www.paooriovaN.co  MADRID  E-malL: INFO@FokkeLMANGEMS.coM  CORDOBA perlasur@perlasur.es
BARIN = 91-5313795 GUZMAN Y CORDOBA = 957-438268 TREBOL DE ORO = 957-471733 GEMSTONE-FERMOL = 91-5701476 KUYPERS DMND = 93-2122821
MADRID Fax 91-5224312 CORDOBA Fax 957-438372 CORDOBA Fax 957-498542  MADRID Fax 91-5700296 BARCELONA Movi. 670090257
CARLOS GOMEZ TABOADA = 981-201954 HOPEMAN & 96-3960305 VANESSMARK & 957-404175  GOLAY PEARLS = 93-3103514 VANESSMARK & 957-404175
LA CORUNA Fax 981-210876  VALENCIA Fax 96-3960305 CORDOBA Fax 957-404175  BARCELONA Fax 93-3198036 CORDOBA Fax 957-404175
CARRERA Y CARRERA = 91-8435193 HURTADO JOYEROS = 91-4717293 VENUS PREZIOSI SL = 93-4990892  HIPERIMPORT SL = 902-300 444 WHITE PINE TRADING = 93-6111555
MADRID Fax 91-8435825 MADRID Fax 91-4717560 S.JUST DESVERN  Fax 93-4990354 MADRID Fax 91-3652240 BARCELONA T1IM(@ WHITEPINEDIAMONDS.COM

NUEVOS DETALLISTAS Y TALLERES

NUEVAS EMPRESAS

Tosk, SLL.

Objeto: Comercio a por menor de
articulosdejoyeriay relojeria. Co-
mercio a por mayor demetaespre-
Ci0sos.

Administrador:

Jose Ramén Gonzédlez Garcia
AlamedaCol6n, 9-2-1

29001 MALAGA
(Maaga)

JovyHorE, SL.

Objeto: Fabricacion, reparacion, dis-
tribucién'y comercio a por mayor
y menor y ventaon line, demetales

LA Jova DE NovIiEMBRE, S.L.
Objeto: Comercio a por menor,
compra, ventay reparacion de arti-
culosdejoyeia, relojeriay plateria.
Broncey otros metales.
Administrador:

Javier Manrique Dellonder
Ronda M agdalena, 66- Bajo Dcha.
12004 CASTELLON

(Castellon)

RAYmMA Sur JoYEROS, S.L.

Objeto: Comercio a por menor de
articulosderelojeriay joyeria.
Administrador:

CLARAMONTEALEGRE, S.L.

Objeto: Comercio de articulos de
relojeriay joyeria.

Administrador:

José Carretero Sanchez
AlbertoAlfonso Carretero Sanchez
Av. del Pinar, 8

28510 CAMPOREAL

(Madrid)

ZeLMA-Copg, SIL.

Objeto: Comercio a por menor de
articulosderelojeriay joyeria.
Administrador:

M& Carmen Valero Fauli

DGM 3000, S.L.

Objeto: Comercio a por menor de
articulosderelojeriay joyeria.
Administrador:

AnaM? Lopez Lopez

ViaFdo. El Catdlico, 45
46008VALENCIA

(Vaencia)

CATALONIA GOLD COMPRAVENTA DE
OroAsociApos, S.L.

Objeto: Articulosdejoyeriay relo-
jeriaen establecimientos especiali-
zados.

Administrador:

Nunu JEWELREY, S.L.

Objeto: Relojeriay joyeriaen esta-
blecimientos especializados.
Administrador:

JesisGil Canals

Pza. Doctor Letamendi, 5- P 5- Pta. 2
08011 BARCELONA

(Barcelona)

ORro Y METALESBAsaurl 2018, S.L.
Objeto: Comercio a por menor de
articulos de relojeria y joyeria en
establ ecimientos especializados.
Administrador:

preciosos, oro, plata, acero, piedras  Rall Buzon Gallego PoetaQuerol, 12 Algjandro Marcuello Palau ; :
preciosas, y articulos de joyeriay  Barrameda, 19 = 46002VALENCIA Jardin Aljada, 5- Puente Tocinos (Szznﬁt;gaggég};;rsgoéiyala
relgjeria 1150SANLUCARDEBARRAMEDA  (Valencia) 30006 MURCIA 2B019L EGANES
Adrplnl_strador:, ) (Cédiz) ) (Murcia) :
José LuisGarciaSaez ALEPO ACEROS JOYERIA, S.L. (Medrid)
Munich, 72- 29 M 3 SL Objeto: Comercio dejoyasdeoro, GoLbYouanpy,SL.
46900 TORRENT ARTORELL JOIERS, S.L.. plata, piedras preciosas y perlas.  Objeto: Comercio a por menor de  DeLTAORO, SL.
(Valencia) Obj,eto. Comgrcmgl por menor de Complementosderelojes. Acceso-  articulos de relojeriay joyeriaen  Objeto: Compray venta de oro y
artlcglos_Gje Joyeriay relojeria riosy repuestos, reparacion y res-  establecimientos especializados. metales preciosos.

s 2 EanE, B, Fabricacion propia. tauracion dejoyasy relojes. Administrador: Administrador: )
Objeto: Comerdodejoyeriay relojeria Administrador: Administrador: SusanaAguilo Dengra Armando del Monte Sanchez
Administrador: M2 Carmen Puig Requena Jorge José Haggar Banyane Francoli, 17- Local 2 Av. les Corts Valencianes, 37- Esc.
Jestis Roibas Ferreiro Puigdel Ravell, 14-16- PBA Islas Cies, 18- 5°A 08290 CERDANYOLA DEL A415
Av. A Corufia, 10- Bgjo 08760MARTORELL 28035 MADRID VALLES 46015VALENCIA

003LUGO (Barcelona) (Meadrid) (Barcelona) (Valencig)
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GOLD&TIME

SOLICITE CONDICIONES El

SU EMPRESA
N

EN
EL DEPARTAMENTO DE PUBLICIDAD

91 369 18 39

Suscribase ahora al Periodico de la nueva Joveria-Relojeria
| Yaprovecheunaoferta

BOLETIN DE SUSCRIPCION GOLD&ITIME

Deseo suscribirme d Periddico GOL D& TIME durante un afio, d precio especial de 55e..._]
recibiendo ademasgratuitamenteel Newdetter diario GOLDandTIME.org
+Magazine GOLD& TIME (Joyeria) 70e anuaes

+Magazine NEXOTIME (Rel ojeria) 80e anuaes

+ Lasdos (Joyeriay Relojeria) 95 e anuales

+ Lasdos + DiamantesOro (Precios de gemas) 200 e anuales

Precios globales, IVA incluido, para Espafia. Otros destinos, consultar

Domiciliacion Bancaria

Ruego carguen en mi cuenta los reci-
bos que presente Nexo Editores co-
rrespondientes a mi suscripcion a sus
Publicaciones de Joyeria-Relojeria

GOLD&TIME

Y v v v T
Entidad Oficina D.C. Numero de Cuenta

excepcional

GOLD&TIME ofrece a sus suscriptores la po-
shilidad de elegir d mgor complemento a su

informacion: losMagazinesGOLD & TIME (Jo-
yeria) o NEXOTIME (Relojeria), y les obsequia
con un excepcional regalo: La suscripcion al
Newsletter GOLDandTIME.org. Todas las
mafianas de lunes a viernes recibrird en su co-
rreo electronico las Ultimas noticias del Sector.
Enviar Boletin al fax 91 369 18 39 0
envie sus datos al correo eectronico:
suscripciones@nexotur.com indi-
cando claramente la modalidad de
suscripcion que desee contratar

Titular: .o.ooeveeeieeeee,
(|
Firma:




CERTIFICADOS

Graduacion del diamante
Cionforme a nermaziva CIE]O

Certificados gemolagicos
Certificado de la naturalez de gemas ¥
de eratamientos.

Dictimenes de germas montadas
Para fabricantes y minorisoas

de técnicas avanzadas
SEML EDX, LIBS, LAJCP-MS, PL FTIR,
Loss-MIR, goc

Infarrmes gemoldgicos y mineraldghoos

Labsoratorio inscrito en b CA de
Madrid. Laboratorio oficial de
Camara de Comercio,

+info y tarifas:
wwrwlige.orgllaboratorio-gemologlea

Servicio dirigido a companias de
sepuros, notarias,  abogados,
aduanas y particulares; a efectos
de particidn patrimonial, seguro o
peritacion judicial.

Tasamos a valor de reposicion,
merado secundario o liquidacion.
+info y tarifas:
hrrpefifwesesige.orgiasacion/

Anuales 200872019

PROXIMOS

CURSOS

Monograficos

Moviembre

12 al 19 de Noviembre
Experto en Graduacion de Diamante

|7 de Moviembre
Iniciacion a la Tasacion de relojes

|7y 18 de Noviembre

Gemas de origen organico

CONFERENCIAS

Historia de la Joyeria
en Occidente

11 de Moviembre

MATRICULA ABIERTA!
https:ilige.orglestudios/titulaciones/

14 de Maviembre
Identificacion de metales preciosos

24 y 215 de Noviembre
Perlas

30 de MNoviembre
Diamantes sintéticos y tratados

El martes & de Moviembre Margarita Pérez Grande, ofrecera la conferencia
“La plateria en las colecciones principescas europeas™.

SOCIOS IGE

Actividades

Seminarios de Actualizacidn
Zafiro: 23 noviembre
Rubi: 14 diciembre

Esmeralda: |5 febrero
Cuarzo: 22 marzo

+info e inscripciones:

hreps:/iige orgleventsiseminario-zafiro/

CONCURSO
DE JOYERIA

“El viaje iniciatico™

iA los finalistas, envien sus piezas hasta

el 26 de noviembre!
+info e inscripciones:

EXPOGEMA 2018

Tercera edicion: 15 ¥ |6 de diciembre

Sigue abierto el plazo para
inscribirse como Expositor.

*imfo & inscripciones:

www.ige.org/concurso-joyeria-viaje-iniciaticol hreps:!lwwrwige orglexpogemal

Encidades colaboradoras
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¢, Porqué no figuramos
entre los ‘nuevos lujos’
anhelados por tantos?

Acercandonos a las fiestas navide-
fAas quiero volver a hablar del tema
mas comun que estoy palpando
cuando escucho a compaferos, ami-
gosy alumnos que trabajan en nues-
tro sector. Practicamente al uniso-
no se lamentan de que las ventas
van mal, que buenas tiendas estan
cerrando y que en fin el mercado no
sale de su profunda crisis desde hace
mas de 20 afos.

Por otra parte, me llegan noticias con-
trastadas sobre el auge y buen compor-
tamiento en Espafia del mercado de lujo.
Han creado asociaciones especificas como
el Circulo Fortuny, que integra a mar-
cas espafiolas de prestigio, que hablan de
un crecimiento de ventas cercano al 50%
en los dltimos 5 afios.

Es un fendbmeno que se puede obser-
var a nivel europeo a través de la
European Cultural and Creative
Industries Alliance que promociona y
empuja este mercado, aunque no me
consta que entre ellos haya algin joyero
0 empresa joyera. Se da un valor afadi-
do a un disefio Unico y a una artesania
bien hecha, preferiblemente en Europa.
Se alejan intencionadamente del modelo
de usar y tirar.

Esto no solamente pasa con la moda y
los complementos, se extiende por todos
los sectores, hasta los cosméticos
artesanales, la gastronomia, las granjas

que cuidan sus productos segliin métodos
ancestrales y todos ellos cobran un ma-
yor precio por su mercancia que diga-
mos los industriales. Se habla de coches
de lujo, de hoteles Unicos, de vinos espe-
ciales, de sastres que se desplazan por los
continentes para tomar medidas a sus
clientes

¢Pero qué pasa con nuestra joyeria?
¢Porqué no figuramos entre estos ‘nue-
vos lujos’ anhelados por muchos? Me cons-
ta que hay muchos disefiadores que ven-
den o por lo menos lo intentan, sus joyas,
piezas Unicas, hechas a mano y en Espa-
fia. Pero me parece que son excepciones
y se pierden como un grano de arena en
la playa. Me consta también que hay aso-
ciaciones como Joyas de Autor que in-
tentan de promocionar este nicho de
mercado y apoyar a sus socios. Que sigue

¢Qué hemos hecho mal, que las
personas que pueden
permitirse el lujo de calzar unos
Blahnik o Jimmy Choos, llevar
un foulard de Hermés o un
bolso de Cartier, no demuestran
interés en llevar joyas del
mismo valor?

siendo esto, un nicho y que tampoco sue-
le alcanzar la idea de un lujo "autentico"
al carecer sus productores de la capaci-
dad economica de convertir sus creacio-
nes en piezas Unicas al estilo Harry
Winston, Van Cleef, Boucheron o tan-
tas otras, pero todos del siglo pasado.

¢Qué hemos hecho mal que las perso-
nas que se pueden permitir el lujo de cal-
zar unos Blahnik o Jimmy Choos, lle-
var un foulard de Hermeés (;Sabéis que
Hermés, unaempresa familiar al 70%, vale
mas en bolsa que Telefonica?) o un bolso
de Cartier, no demuestran interés en lle-
var joyas del mismo valor? Porque sola-
mente se ve en la alfombra roja de la en-
trega de los Oscar's joyas que llaman la
atencion al publico? Se habla de la im-
portancia y tendencia de los distintos es-
cotes, pero no de los distintos collares que
deberia llevar cada uno.

Porque presumir de joyas o invertir en
ellas tiene una connotacidon negativa,
aunque no es asi con otras propiedades
de lujo. Nos pasa que en Espafa hay un
pudor reciente y al alza de llevar las jo-
yas de la abuela en una fiesta de relum-
brén y en vez de esto nos preguntan a los
tasadores como mejor deshacerse de ellas.

Tenemos un considerablemente au-
mento de casas de subastas, y un merca-
do online de joyas de segunda mano.
¢Quiénes son estos compradores? Y cuan-
do y donde se ponen estas joyas adquiri-
das? De cualquier forma, nos podemos
contentar que a través de este mercado
se evita de fundir y deshacerse de tantas
joyas y obras de arte, como ocurrid en un
pasado no tan lejano.

ERIKA JUNGLEWITZ

Presidenta de AETA.

PROXIMOS CURSOS DE AETA

CURSOS MONOGRAFICOS

O HISTORIA DEL ARTE DE LA JOYERIAA TRAVES DE LOS TIEMPOS (Desde el Renacimiento hasta el Art Deco)
18 Horas / Dias 14,15y 16 de Diciembre de 2018 (fin de semana)
Impartido por: Carolina Naya
Sinopsis: Consideraciones generales y disciplinas auxiliares para la expertizacién y autentificacién de la joyeria artistica

Informacion: +34 915596 866/ Email: info@tasadoresjoyas.com

www.tasadoresjoyas.com | info@tasadoresjoyas.com | www.facebook.com/AsociacionEspanolaDeTasadoresDeAlhajas | twitter.com/TasacionAlhajas | aetainterest.blogspot.com
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e ASOCIACION
JOYAS
DE AUTOR oy asdeauioorg e

www.facebook.com/asociacionjoyas.deautor

ACTUALIDAD DE LAASOCIACION ESPANOLA DE DISENADORES Y CREATIVOS DE JOYERIAY ORFEBRERIA *JOYAS DE AUTOR’

Joyas de Autor participo en un desfile
en Madrid donde brillaron los disenos

Cinco asociados de Joyas de Autor parti-
ciparon los pasados 19 y 20 de octubre
en un desfile celebrado en el Matadero de
Madrid. Moda, arte y joyas han empas-
tado a la perfeccion con un trasfondo so-
lidario, donde creadores y publico han
podido compartir informacién, logrando
uno de los objetivos mas importantes y
es el acercamiento de las creaciones y los
artistas al consumidor final.

En esta edicidn, la representacion de
la AJA ha estado formada por Abraham
Vazquez de ADY, Clara Garcia de
Xugumuxi, Maria Perez de Unidn
Azabachera, Lluis Solano de Choco-
late, Monse Sol y Raquel Lobelos de
Tabata Morgana.

Tabata Morgana particip6 con la Aso-
ciacion Crea y Crece para la integracion
con las personas con discapacidad, donde
Lady Isabel, la primera disefiadora con
Sindrome de Down, presenté su colec-
cion Colores, sedas pintadas por Susana
Suérez, vestidos realizados por el modis-
to Antonio Ramos y joyas de Tabata
Morgana. Entre las modelos también se
encontraba Marian Avila, lo que demues-
tra que la integracién es posible si hay
voluntad. Durante la pasarela se hizo en-
trega de muchos premios a personalida-
des de la sociedad por sus aportaciones al
arte, la cultura, etc. Destacamos los pre- maés de traer su coleccién de Angeles, nio y a Raquel Lobelos de Tabata Nature, donde el mundo animal y la flo-
mios recibidos por Abraham Vazquez a gané un premio por su arriesgada pro- Morgana, que recibio el premio de disefio  ra son los protagonistas integrados con
su coleccion Signos; a Lluis Solano ade-  puesta con un vestido de titanio y alumi- vy trayectoria por su ultima coleccion, la seleccion de gemas elegidas.

P ——

¢
Fokkelman Gems

Gemdlogos - Lapidarios
Mawvyoristas en Piedras Preciosas

XUGAMUXI

TILARA (&KL

www.fokkelmangems.com

info@fokkelmangems.com

Calle Mayord Pisc 3 - Ofticina 7, 28013 Madrid Tel: 71 522 45 75 ﬁ [@] U n
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El Tsunami (I

ASESOR

paginasiguiente. Pero en estacolumnahe querido
hacerme eco, masalladel trasfondo juridico dela
resolucion, de las consecuencias que la misma

FERNANDO YANDIOLA

tiene paralasociedad y laeconomiaespafiolas, y
para nuestro propio sector.

lafecha en que nos encontramos, siguen reso-

nando con fuerza las campanas de aviso de terre-

moto, que vienen repicando, en nuestra socie-

dad, desde que setuvo conocimiento delapubli-

cacion de la Sentencia dictada €l 16 de octubre

por laSalaTerceradel Tribunal Supremo, enrelacion conla
distribucion de lacarga del impuesto sobre Actos Juridicos
Documentados en las operaciones de préstamo con garan-
tiahipotecaria. Ciertamente, el temaesta siendo analizado—
y va a seguir siéndolo — en la seccion de Asesoria de la

Parto de la base de que considero —y asi o
manifestado en todo momento — que la citada sen-

CoNTABLE Y FiscaL

Venta de negocio e
|.R.P.F.

Soy vigjojoyer oauténomo, apunto
dejubilarme. Y tengoun compra-
dor parami negocio, incluyendo el
local, de mi propiedad, y todo €l
stock delatienda. Desear ia saber
como tributa la venta en mi
| RPF¢Pueden decir melo?.

Respuesta.- El andlisis de la
tributacion requiere distinguir en-
tre existencias y elementos de in-
movilizado. Por lo que respecta a
las primeras, latransmision supon-
dralaobtencion de un rendimiento
de la actividad de acuerdo con el
articulo 27 delalLey del IRPFy de
modificacion parcial delasleyesde
los Impuestos sobre Sociedades,
sobre la Renta de no Residentes y
sobre el Patrimonio (en adelante
LIRPF).

Losrendimientos de actividades
econdmicas obtenidos por la ven-
ta de las existencias se integraran
en la base imponible general del
Impuesto, (art. 48 LIRPF).

En cuanto a inmovilizado, tanto
material como intangible, hay que
tener en cuenta lo dispuesto en el
art. 28.2 LIRPF, segin €l cual "para
la determinacion del rendimiento
neto de las actividades econdmi-
cas no se incluiran las ganancias
0 pérdidas patrimoniales deriva-
das de elementos patrimoniales
afectos alas mismas, que se cuan-
tificaran conformealo previsto en
la seccion 42 del presente capitu-
lo".

El importe delagananciao pér-
didapatrimonial seraladiferencia
entre los valores de adquisicion y
de transmision, de acuerdo con lo
dispuestoen el art. 34 LIRPF, valo-
resquevienen definidosen losarts.
3Byss

A estos efectos, el apartado 2
del art. 35 establece que en las
transmisiones atitulo oneroso:

"El valor de transmisién sera
el importereal por e quelaenaje-
nacion se hubiese efectuado. De

este valor se deduciran los gastos
y tributos a que serefiere la letra
b) del apartado 1 en cuanto resul-
ten satisfechos por el transmitente.

Por importe real del valor de
enajenacién setomara el efectiva-
mente satisfecho, siempre que no
resulte inferior al normal de mer-
cado, en cuyo caso prevalecera
éste.".

Por tanto, la ganancia o pérdi-
da patrimonial sedeterminara por
la diferencia entre el importe real
por el que se efectle la enajena-
cién, siempre que no sea inferior
al valor normal de mercado, en
CUyO caso setomaria éste, y €l va-
lor contable del elemento del in-
movilizado material o intangible
transmitido”.

Lagananciao pérdida patrimo-
nial asi obtenida seintegrarden la
base imponible del ahorro, en la
formaprevistaen € articulo 49 de
laLIRPF.

JURIDICO Y LEGAL

Contrato de " letra
pequena’

Recibi un formulariodeun Insti-
tuto Demoscopico que par ecia ofi-
cial, en d quemecomunicaban que
teniaqueverificar losdatosdemi
negocioy, unavez corregidos, los
enviara para que estuvieran co-
rrectamente publicados en
I nternet. Loenviécumplimentado
aunadireccién decorreoelectr6-
nico,, y novolvi apensar en € asun-
to. Hastaquehacedosdiasher eci-
bidoun mail en que meagradecen
laconfianzay la contratacion del
serviciomemandan una Factura
por 800 Eurosmas| VA, indican-
domeunacuentabancariaalaque
realizar e pagopor transferencia.
En ningun caso heaceptado con-
tratar servicioalguno, y tampoco
semehainformadoquetuvieraese
precio. Leshemandadoun mail y
mecontestan quetodo estabaen la
partedeabajode correoanterior.
Lohecomprobadoy headvertido
que, efectivamente, hay un aparta-
doenletramindscula, dondepone

tencia acierta plenamente al decretar la nulidad del
apartado 2 del articulo 68 del Reglamento del Impuesto
de Actos Juridicos Documentados, en cuanto no conside-
ro viable que un precepto reglamentario contravenga el es-
piritudelaley quedesarrolla. Pero cuestion distintaes que
tal Resolucion se harevelado como de carécter cataclismico:
En primer lugar produciendo una pérdida en Bolsa de
las entidades bancarias por valor de miles de millones de
euros en apenas dos dias; como consecuencia, latremenda

Consultono G&tT

guelaremision delosdatosimpli-
calaaceptacion dela prestacion
del servicio, y seindicaquee cos-
tepuedellegar hastael preciodi-
cho. Hecontactado con esel ngtitu-
to, paraquemedieran debajay
cancelen laFactura, peromeame-
nazan con ques no pago enviaran
ladocumentacion a susservicios
juridicos. Desdeluego, mesiento
estafado, puestodolo hacen dema-
neraencubierta, paraqueacepte-
mosperolociertoesqueeseser-
vicionovale, ni delejos800euros,
y en ningun sitio aparece que se
trate de un contrato, sino quelo
ponen por detras. Quisierasaber
s hay algunaformadeenfrentar-
meaestaempresa, y notener que
pagar esa estafa.

Respuesta.- Se trata de una cues-
tion frecuente, que yanos han con-
sultado en varias ocasiones, por |o
gue le reproducimos la contesta-
cion de los otros casos. Hay mu-
chos supuestos de empresas (no
solo del sector de la Joyeria), que
se han visto sorprendidas por este
tipo de anuncios , cartas o llama-
das telefénicas de presuntos "or-
ganismos" publicos, en los que,
creyendo simplemente que lo que
estén haciendo es actualizar datos
degenera conocimiento, loqueresal-
mente hacen es suscribir contratos
publicitariosmas o menosencubier-
tos, cuya letra pequefia contiene
obligaciones de muy duro cumpli-
miento.

Hay que comenzar diciendo que,
en principio, los contratos que se
asumen voluntariamente deben ser
cumplidos plenamente. Ahorabien,
es en ese concepto de "asuncion
voluntarid' dondeseencierralacla
ve del asunto. Paraque el contrato
firmado puedaconsiderarse obliga
torio paralos contratantestieneque
haber sidofirmadopor ambos, con
perfecto conocimiento desusclau-
sulaseimplicacionesy voluntad de
aceptarlas.

En caso contrario, se considera
gue si existe defecto de voluntad,
cuando |o realmente querido por el
contratante es diferente de lo asu-
mido contractua mente, cabe hablar
deVICIODEL CONSENTIMIENTO
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ble retroactividad.

presion de las entidades bancarias ha producido
efecto, de momento, de una de las maneras més
indeseables que pudiera haber acontecido: lare-
accion, cercanaal puro panico, de lapropia Sala
Terceradel T.S., haocasionado, en un primer mo-
mento, el intento de someter la sentencia a revi-
sién por el PlenodelaSala. Y después, dado quela
mismaerafirme, en un nuevo bandazo se haoptado
por revisar laaplicabilidad de la sentencia, y su posi-

Y esto haproducido laprimeravictima: laseguridad juri-
dica, imprescindible parael funcionamiento delaeconomia
en su conjunto, y del sector financiero, en lo particular.

Fernando Yandiola es abogado y director de
Yandiola & Rodriguez, Asesores Empresariales, S.L.

lo cual, atenor delo que establece
el Cadigo Civil espafial, invalidala
aceptaciony anulael supuesto con-
trato. Apartedeello, esclaro queel
tipo de Clausuladel documento que
nos indica entra de lleno en la
conceptuacion de Clausulas
AbusivasdeContratacion,

En el caso que Ud. nos plantea,
creemos que existe tanto un Vicio
del Consentimiento como unaClau-
sulaAbusiva. Lo queocurreesque
hay que demostrarlo y probarlo, a
finde que, en el caso de unarecla-
macion, pudieradeclararselanuli-
dad del Contrato. Para €llo enten-
demos que seriasuficiente con que
Ud. (oencasodequeasi lo prefie-
ra, su Abogado que, como conse-
cuencia de su mayor experiencia
podra probablemente hacerlo en
términos mas correctos y adecua
dos para la finalidad probatoria
posterior) le comunique de forma
fehaciente (preferiblemente median-
teun Burofax Certificado con acu-
se de Recibo) a la otra parte que,
habiendo tomado conocimiento del
contenido del documento, les ma-
nifiestasu voluntad firme deANU-
LARLOY DEJARLOSIN EFECTO,
por contener clausulas no negocia-
dasindividualmentey por incluir la
caracterizacion de la obligacion
contractual de modo oscuro, oca-
sionando vicio de consentimiento.

Acto seguido, ponga €l asunto
en las manos de sus Abogados, ya
gue, en los meses recientes, han
sido muy numerosas|as Sentencias
que han anulado Clausulas
Abusivas, por estar puestas en le-
tra minuscula, impidiendo la
comprension y el acuerdo de vo-
luntad de una de las partes, 1o que
invalidael consentimiento.

Y s no seavienen, deje que sea

la Justicia la que de la respuesta
final, que creo quelefavorecera..

LABORAL Y SociaL

Antigtiedad segun
| nspeccion Trabajo

Tenemosun trabajador quehave-
nido siendo contratado, tempor al-
mente, en losmomentosélgidosde
las camparias, desde hace varios
anos. Recientemente, lal nspeccion
deTrabajo, trasrevisar todoslos
Contratos, hadictaminado quese
debia considerar al Trabajador
comol ndefinido desdehaceun afio
y seismeses, excluyendo los con-
tratosanteriores, por haber trans-
curridoochomesesentreel ante-
rior contratotemporal,y e queha
pasadoaindefinido.Ahora, hasdo
despedido, y reclamaindemniza-
cion por despidoimprocedentecon
antiguedad desde su primer con-
trato temporal. ;Cual es la
antiguedad correcta?

Respuesta.- Consideramos que,
para el supuesto de que, efectiva
mente, la Inspeccion de Trabajo
haya dictaminado, tras revisar to-
dos los contrtos de trabajo de este
trabajador, que la antiguedad del
mismo ha de computarse desde la
fechaenlaqueseelevael Contrato
de Trabajo a Indefinido (estable-
ciendo quelaextincion delosante-
riores no presentasolucion de con-
tinuidad, por e lapso entrelos dos
ultimos contratos), sera esta la
antiguedad que debera ser compu-
tada para el calculo de la
indemnizacion.por despido.

CONSULTORIO PROFESIONAL-EMPRESARIAL

El Equipo Profesional de YANDIOLA & RODRIGUEZ, ASE-
SORES EMPRESARIALES, S.L.darespuestaalas consul-
tas que los lectores del Periédico GOLD&TIME, profesio-
nales de la Joyeria y la Relojeria dirigen a nuestra Re-
daccion. Las consultas pueden dirigirse al E-mail:
asesoria@yrae.es, o al Fax: 91532 75 79
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La Sentencia del TS sobre imputacion de
Gastos de Constitucion de Hipotecas (VIII)

No esa go infrecuente que os vea-
mos obligados, amitad delapubli-
cacion de una serie como la pre-
sente, ahacer unapausacomo con-
secuencia de que se haya produci-
do alguna novedad de trascenden-
cia, que puedaafectar a contenido
de los capitulos que venimos pu-
blicando. Pero en este caso, |0 no-
vedoso es que, no se ha producido
un hecho de trascendencia, sino
dos, y hemosde concederleslaaten-
cidn que merecen.

Tal y como recordaran, el funda
mento de la Sent. de 15 de marzo,
gue venimos glosando, y que atri-
buiaalos deudores hipotecarios|a
cargadel 1. A.J.D., no eractro que
€l n°2 del articulo 68 del reglamen-
to del impuesto que, trasreiterar la
prevision legal seginlacual «seré
sujeto pasivo el adquirente del
bien o derecho'y, en su defecto, las

personas queinsten o soliciten los
documentos notariales, o aquellos
en cuyo interés se expidan», afia-
dia, en sun®2, que «cuando setra-
te de escrituras de constitucién de
préstamo con garantia se consi-
derara adquirente al prestatario»

Puesbien, lanovedad, mashbien
el "cataclismo”, ha venido propi-
ciadapor laSentenciadictada por
laSala3?del T.S., defecha 16 de
Octubre de 2018, a cual —no lo
olvidemos—tiene carécter deFIR-
ME, alafecha en la que redacta-
mos estas lineas, havenido arevi-
sar dichadoctrina. y no de unafor-
ma cualquiera, sino directamente,
decretando laanulacién del nime-
rodosdel articulo 68 del Reglamen-
todel I.T.P y AJD.y, en conse-
cuencia, volviendo a la doctrina
general en base alacual, conside-
rando que el beneficiario delaes-

critura de hipoteca es el banco, en
tanto que ésta es un requisito para
poder proceder a la gecucion, en
Su caso, atribuye aeste el pago del
impuesto.

Dicho lo cual —y en los proxi-
mos capitul os seguiremos con esta
cuestion — anticiparemos que €l
segundo tsunami, producido acau-
sa de las terribles consecuencias
paralaBancadelaSentencia(pér-
dida en bolsa de més de 9.000 mi-
[lones en escasosdos dias), hasido
lade que e propio T.S. haya deci-
dido revisar laaplicacion delaSen-
tencia(yaque, a ser firme, no pue-
den anularla), para determinar su
alcance y su - eventual -
retroactividad, fijando para hacer-
lo el 5 de Noviembre. De manera
gue, unavez sepamos la decision,
seguiremoscon el andlisisdecomo
guedalaregulacion enlamateria.

PARTE XXVIII

Prevencion del Blanqueo de
Capitales y pequefias Joyerias

La consulta que me haciami in-
terlocutor tiene mucha, muchisi-
ma miga. Y no es nada fécil de
contestar. En primer lugar, porque
no resulta sencillo negarse a co-
laborar con los Cuerposy Fuer-
zas de Seguridad del Estado
Sinembargo, por otraparte, si
hay algo evidente es que los
miembros de nuestro sector no
disponemos de la preparacion
suficiente como paraconvertirlos
en una suerte de "infiltrados" a
la hora de actuar para que una
operacion policial llegue a buen
término basandose en que, por
nuestra parte actuemos con en-
gafio, dando laimagen dequeuna
operacion, ciertamente sospe-
chosa, vaa seguir adelante, y en
unas determinadas condiciones,
e involucrando al gobierno en

unaactividad policial paralaque
no se encuentrani cualificado, ni
preparar. Esobvio quelarespues-
ta podria ser diferentes en caso
de que setratara de un funciona-
rio, pero lo cierto es que se trata
de una persona que desempefia
unaactividad privada, por lo que
ha de entenderse sin ninguna
obligacion le compete en este sen-
tido, més ala de los deberes de
abstenersederedizar laoperacion
Y, en su caso, comunicar las sos-
pechas que la mismale provoca,
y dar cumplimiento alas obliga-
cionesformal es de comunicacion,
identificacion, y documentacion,
alas que nos venimos refiriendo
alolargo de esta serie de articu-
los. Y ello, tanto parael supuesto
decumplimiento normal, comode
los deberes "reforzados'.

CALENDARIO FISCAL / Noviembre

Noviemsre 2018
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iATENCJON! : Cuando la fecha de vencimiento
de ALGUN plazo para la presentacion de decla-
raciones tributarias coincida con Domingo, Fes-
tivo, o Festividad de caréacter local o autonémi-
co, €l plazo se entendera que finaliza EL PRI-
MER DIA HABIL SIGUIENTE.

PLAzo HASTA EL DiA 5DE NOVIEMBRE

RENTA
Ingreso de2°Plazo Dedlaracion Rentaafio 2017, 5 sefrac-
cion6 e pago.

Impreso 102

PLAzo HAsTA EL DiA 20 DE NOVIEMBRE

RENTA'Y SOCIEDADES
RetencioneseIngresosacuentade Rdtos. de Trabgjo,
Act. Profesionales, eimputacionesderenta, rentaso ga
nanciasdeaccionesy parts. deingtit. deinversion colec-
tiva, rentasdearrdto. deinmueblesy capt. mobil.
®Qctubre 2018, GrandesEmpresas.
Impresos111,115,117,123,124,126,128,230

IMPUESTO SOBRE EL VALORANADIDO
®0ctubre 2018. Dedl. operaciones. indluidasen Libros
Regisrodd IVAelGIC

Impreso 340
®Qctubre2018. Dedl.. recap. op. Intracomunitarias

Impreso 349
® Octubre 2018. Oper. asimil. a Importaciones

Impreso380

MPUESTOSESPECIALESFABRICACION
O 050 2018. GrandesEmpresss,

Impresos561,562,563

®\g0st0 2018. GrandesEmpresas
Impresos553,554,555,556,557,558
®(ctubre2018. Impresos 548,566,581

®(ctubre 2018. Impresos 570,580
O Tercer Trimestre 2018, Excepto GrandesEmpresas
Impresos553,554,555,556,557,558
OTercer Trimestre 2017 Excepto GrandesEmpresas
Impresos 561,562,563
Decl. Operacionespor por dest, registrados, repres, fisca:

lesy receptoresautorizados Impreso 510
IMPUESTOSOBREPRMAST=GUROS
®0ctubre 2018. Impreso 430

PLAz0 HASTA EL DiA 30 DE NOVIEMBRE

IMPUESTO SOBRE EL VALORANADIDO
O0ctubre2018. Reg. Gral. Autoliquidacion

Impreso 303
®(ctubre. 2018. Grupo Entidades modelo Individual

Impreso 322
®0ctubre. 2018. Grupo Entidades model o Agregado

Impreso 353
®5:)ic.dtalbgjaRegistro Devolucion Mensual

Impreso 036
®g]|. Opcidn/Renunciallevanza electronicadelibros
registro

Impreso 036

1. Tendran la consideracién de Grandes
Empresas, aquellas cuyo volumen de ope-
raciones en el ejercicio 2.011 superaran los
6.010.121,04 Euros.

2. Se deben presentar por Internet las
decl. obligatorias 111,115, 117 123, 124,
126, 128, 200,303, 322, 353, y los mode-
los de declaraciones informativas anua-
les 180, 181, 182, 187, 188, 189, 190, 193,
194, 195, 196, 198, 199, 296, 345, 346,
347, 349, y 390. Se pueden presentar por
telepro-ceso, sélo los modelos 185,y 186.

3. Los mods. 180,190,193,198, 345,347 y
349 de Grandes Empresas o para entre
26 y 49.999 regs. deben presentarse por
Internet, con certificado de usuario.

ADVERTENCIA: La informacién proceden-
te de la AEAT, valida a falta de reg. espe-
ciales para determinadas zonas, regiones
0 CC.AA. Y&RAE no se responsabiliza de
cambios por modificacion legislativa o de
otro tipo.

JURIDICA
SOCIAL

FISCAL

YANDIOLA & RODRIGUEZ
ASESORESEMPRESARIALES, S.L.

AL SERVICIO DE LOS PROFESIONALES
DE LA RELOJERIA'Y LA JOYERIA

Mail: asesoria@yrae.es
Teléfono: 91 522 83 55
Fax: 91 532 75 79
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Galeria Kosmima convoca tres ambiclosos

certamenes de diseno de joyeria

a Galeria Kosmima de Madrid esté ultimando

la convocatoria de tres concursos de disefio

dotados con premios sustanciosos. Tres
concursos diferentes con unos objetivos muy claros:
Uno enfocados a extender la joyeria entre el publico
final; otro aimpulsar la creacion entre los estudiantes
de joyeriay, el altimo, destinado a recompensar el
trabajo de los disefiadores profesionales.

Categoria Juvenil

El concurso juvenil tiene como
objetivo acercar el disefio dejoyas
anifios en edad escolar y ademas
guetengan unaimplicacién social,
porquelaGaleriafabricaralapieza
ganadorade LajoyadePapay La
joyade Mama, cuyo beneficio por
suventairdala ONG elegida por
los ganadores.

Categoria Estudiantes
El concurso para estudiantes de

joyeria tiene como objetivo acer-
carlosa mundoreal, al comercial,
ya que todos los finalistas podran
exponer y vender sus piezas du-
rante laexposicion.

Lostres primeros podran expo-
ner en laGaleria dentro del calen-
dario de exposicionesy €l primero
tendra una dotacion de 700 euros
enmetdlico. Lateméticaese Agua,
un bien preciado y escaso como
las gemas naturales, que deberan
ser decolor azul.

Categoria Profesional

El concurso para profesionales de
joyeriatiene como objetivo moti-
var la creatividad artistica de los
disefiadores, ademas todos los fi-
nalistas expondran y podran ven-
der sus piezas.

L ostres primeros podran expo-
ner también enlaGaleriaenfechas
afijar posteriormentey el premio
parael ganador serdde 2.000 euros
en metalico. Latematicaesel Sal,
nuestro astro rey, fuente de viday
se impone usar gemas de color
amarillo, naranjay rojo pero siem-
pre naturales.

Un esfuerzo '‘compartido’
L as bases definitivas de cada con-
vocatoria 'y los plazos se daran a
conocer en los préximos dias, se-
gun nos confirman desde la Gale-
riafundada, afinalesdel afio pasa-
do por losjoyeros LauraMéarquez,
Raquel Lobelosy Jon Ugarte.
Como nos explica Raquel
Lobelos, “para poder llevar todo
esto acabo GaeriaKosmimareali-

De izquierda a derecha, los fundadores de la galeria: Raquel Lobelos,

Jon Ugarte y Laura Marquez.

za un fuerte esfuerzo pero no lo
realiza sola sino que cuenta con
importantes empresas que quieren
implicarse en la promocion del
arte’.

“Tenemos que agradecer al ma-
yoristadegemasy lapidario dedia-
mantes Lozano Gemodlogos, al des-
pacho de abogados Hebreroy Aso-
ciados, alagestoria Caronte Ase-
sores, aUltima Planta especialis-

Fotograma: Hilvanando Historias

tas en seguros de joyeria, a
Naferterapia expertos en
fisioterapiay pilates, alos mayo-
ristas de perlas Cruz Ansoain, a
MR Tools herramientas de joyeria
su participacion y confianzaen el
proyecto. Y por supuesto no po-
demos olvidarnos de agradecer a
GOLD&TIME su cobertura de
todo este evento artistico” conclu-
yelaco-fundadoradelagaleria

|LJILE

L

Como yaadelanto este Periddico
el Colegio de Joyeros de Catalu-
fia (JORGC) estatrabajando en un
sistemade proteccion frentealas
copias para que los disefiadores
dejoyeriapuedan contar conuna
herramientalegal quelesproteja
frente alos fraudes que a menu-
do sufren con sus originales.

El pasado jueves 18 de octu-
bre se celebr6 en la Escuela
JORGC ¢l Seminario Proteccion
deDisefioy Sistema de Registro
al que acudieron representantes
delSERN (UnaOficinade Paten-
tesy Marcas) y de Punto Neutro,
empresa especializadaen seguri-

INFO
EMPRESA

PROTECCION DE DISENOS DE JOYERIA I RELOJERIA
L& NUEVA PROPUESTA PARA EL REGISTRO DE DISENGS

El JORGC presentd su
sistema anti-plagios

dad electrénica. El seminario
abordd cuestiones como €l Dise-
fio Registrado (nacional, comu-
nitario, einternacional); el Dise-
flo No Registrado Comunitario
y los Derechos de Autor, con el
objetivo de plantear un sistema
para proteger los disefios de jo-
yeriay relojeria.

Tres aspectos primordiales
Acuse derecibo del depésito del
disefio mediante una plataforma
certificada no alterable; prueba
parademostrar lafechay conte-
nido, y tarea de mediacion en
caso de conflictos.

BT AT | .
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La mejor joyeriaen vidrio recalaen Valencia

Tras su paso por € Museo del
Vidrio de Alcorcon y la Féabrica
deCristalesdeLaGranjade San
Ildefonso, la muestra Fusion,
Certamen de Joyeria con Vidrio
llegaal Centred’ Artesaniadela
Comunitat Valenciana hasta el
préximo 29 denoviembre.

La muestra estd compuesta
por 41 piezas o coleccionesde 29

creadores procedentes de toda la
geografianacional.

Pretende ofrecer una muestra
representativa de este subsector
artesano y aglutinar las creacio-
nes de artistas que trabajan en
torno a un material tan versatil
como €l vidrio, asi como poten-
ciar colaboraciones entre artesa-
nos de distintos ambitos.

Fusién relne obras de jOvenes
talentos y artistas consagrados
que resultaron seleccionadas en
el | Certamen de Joyeria con Vi-
drio, convocado por Fundesarte,
|a catedra de promocién de la ar-
tesaniade EOI (Escuelade Orga-
nizacion Industrial), y por el Mu-
seo deArteen Vidrio deAlcorcon-
MAVA.
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‘Acierto’ con la nueva propuesta de
encuentros en la feria joyera Gold Italy

El nuevo formato de reuniones previas entre
productores y compradores de joyeria ha resultado
todo un “éxito” segun los organizadores de la feria
joyera Gold Italy, que se celebré en Arezzo

Eso, teniendo en cuenta los cerca
de 700 encuentros programados en
laferia que se celebro hasta el 22
de octubre en lalocalidad italiana
de Arezzo. Este interés “demues-
tralareceptividad de las pequefias
y medianasempresasitalianasalos
incentivos innovadores’ en mate-
ria de ferias profesionales, nos
cuentan desde la direccion.
LaFeria, ahoraen su sextaedi-
cion, contod con tres areas especia-
les de exhibicion, que incluyen la

dedicadaalaaltajoyeriaenoro;la
de Cash&Carry, en la que se ex-
pone la joyeria de temporada, en
esta ocasion més enfocada a las
compras havidefias y, finalmente,
el areadedicadaalasempresastec-
nolégicasy delaindustriaauxiliar.
Gold Italy esta reservado Uni-
camente parafabricantesitalianos.
En esta cita reunio a 300
expositoresy en torno alos 8.000
compradores, italianosy extranje-
ros, procedentes de 30 paises.

i". -\

El evento estéd gestionado por IEG, encargada de ferias como Oro Arezzo o Vicenza, entre otras.

La feria Expominer celebra
este mes su 40 aniversario

Bajo el lema Los mineralesy los
fosiles, fuente de sostenibilidad y
cultura, el salén Expominer cele-
braradel 9al 11 denoviembresu
cuadragésimaedicién en € recin-
todeMontjiicen Barcelona.

El certamen contaracon méasde un
centenar de expositores y junto a
veintena de actividades divulgati-
vas entre talleres, exposiciones,
concursos y charlas cientificas.
Segun ladirectoradel sal6n, Mar-
taSerra, "celebramosel 40° aniver-

sario de Expominer con la misma
energiade siemprey con lavolun-
tad de continuar promoviendo,
como hemos hecho los Ultimos 40
afos, ladivulgacion cientifica, asi
como la conservacion del medio
natural, lasostenibilidad y el turis-
mo formativo".

Actividadesparalelas

Meteoritos, cometas y asteroides
serén los protagonistas de una de
las charlas, asi como el cuarzo en
las baterias de los smartphones,

junto a la sostenibilidad del uso
delosmineralesen el futuro.

En cuanto alostalleres, tendra
especial interésel queexplicaralos
secretos de laestrellafunerariade
Vinebre, y también habra talleres
gue mostrardn cémo determinados
minerales se convierten en super-
conductores; qué es la radioacti-
vidad; e fendmeno deladifraccion,
0 sobre el papel de los minerales
en nuestravida cotidiana. Ademas,
cada dia se regalard una piedra a
los asistentes.

Madrid Joya anuncia camblos

Laferiajoyeramadrilefiacontinia
adaptandose a la evolucion del
mercadoy, decaraalapréximacon-
vocatoriadefebrero 2019 (del 7 a
10), trae novedades como lareduc-
cion deundia, o €l recorte de pre-
cios. El primero deloscambiosde
laferiamadrilefiaserasu duracion.

Si hasta ahora al canzabalos cinco
dias, apartir defebrero serén cua-
tro y en horario de 10:00 a 19:00
horas, excepto el ultimo dia que
cerrardalas 18:00 horas.
Lastarifasparalosexpositores
también serebajan. En concreto se
reduciran en un 15% al que se su-

maraun 20% adicional paraaque-
[los que hayan concurrido alafe-
riade septiembre.

El evento cambia de imagen
corporativa en su logo y recuer-
dan que coincidira en febrero con
Bisutex, Intergift y el sal6n de la
modaMOMAD.

Inhorgenta preve

crecer en el 2019

Laferiaalemanaauguraunosre-
sultados al alza en cuanto a pro-
fesionales para su proxima edi-
cion, a tenor de las reservas re-
gistradasen las Ultimas semanas.
Segun los organizadores:. el n0-

mero de expositores quereservan

lugares para el evento 2019 (del
22 al 25 defebrero) haaumenta-

doun22% en comparacion al afio

pasado. «Ademéas del considera-
blecrecimientoenlasaaderelo-

jes», Inhorgenta Munich se

«complace en anunciar que el

areade piedras preciosasyaesta
completamente reservada y 65

nuevas marcasy disefiadoresin-

ternacionales expondran en los

diferentes espacios comerciales».




on el estreno de esta
nueva seccion dedicada
alas Subastas, desde el
Periédico GOLD&TIME
gueremos seguir proporcio-
nando una informacion de la
maxima utilidad para nuestros
lectores. Joyeros, tasadores,
gemoélogos y entidades como
Montes de Piedad tienen en este
Periodico una guia para poder
evaluar con mayor precision las
joyas que llegan a sus manos.

Esta es la principal referencia a
la hora de fijar unos precios
reales y adecuados para el
mercado espafiol y, por lo tanto,
se hace necesario contar con
las herramientas adecuadas.
Por otro lado, con la nueva
Seccion animamos también a
todos los establecimientos y
profesionales que cuentan con
un stock de interés, a que
puedan encontrar mas canales
para la comercializacion.

REMATES

MALVIN GALLERY

Repasamos los

resultados de la

subasta presencial

celebrada el

pasado dia 10 de

agosto en la

Galeria Malvin de

Madrid, en la que se

vendieron gran parte de

los 450 lotes presentados. En

la imagen una de las piezas, en

concreto una sortija Art Deco elaborada en
platino y engastada con diamantes, que
se vendio por 1.200 euros.

Mas info en www.malvingallery.com

PREVIOS-REMATES

SALA RETIRO

Excelentes resultados de

la subasta celebrada

el 9 de octubre en la

Sala Retiro. Los I |

coleccionistas se

emplearon a fondoy

algunas de las piezas

multiplicaron su

precio de salida. Es el

caso del Rolex —que

precisamente destacamos en

la pasada edicion— que casi cuadriplico
su valor, desde los 6.000 euros hasta los
22.500 por los que acabo vendiéndose.
Mas informacién en www.salaretiro.com




www.malvingallery.com REMATES

el Resultados de la Subasta celebrada el 10 de Octubre de 2018 en C/ Colmenares 7 (Junto al M° de
Cultura). Exposicion de piezas en C/ Conde de Aranda, 7. | Madrid. Tel: 91 000 13 18

GALLIRY

4 Lote 94. Dos parejas de
pendientes de oro con diamantes
talla brillante y piedras de color.
Salida: 385 E REMATE: 450 E

4 Lote  204.
Colgante de oro
firmado BVLGARI
con nacary onix.
Salida: 256 E
REMATE: 375 E

a lote 3. Sortija Art Deco de platino
con diamantes. Precio Salida: 1.200 E
REMATE: 1.200 E

&6

alote 132. Dos colgantes de oro con
diamantes tallas brillante y triangulo.
Salida: 1.070 E | REMATE: 1.070 E _

4 Lote 40. Pareja de pendientes
antiguos de oro blanco vy
diamantes.

Salida: 1.200 E | REMATE: 1200 E

Lote 241. Aderezo formado por
gargantilla, sortija y pendientes de oro
con diamantes y zafiros.
Salida: 6.990 E
REMATE: 6.990 E

alote 220. Sortija Trinity de Cartier
talla 49. Sortija Mauboussin Paris talla
49 con cuarzo y brillantes. Sortija y
colgante de oro firmado Tous con
agatas facetadas.

Salida: 382 E | REMATE: 600 E

4 Lote 278. Reloj OMEGA vintage
de oro para caballero.

Precio Salida: 1.050 E

REMATE: 1.200 E

Lote 350. Reloj CARTIER Tank
Francaise Large, de oro para
caballero. Ref: 1840 n°® MG351747,
en pulsera de oro. Precio Salida:
5.500 E | REMATE: 5.500 E

4

Lote 92. Dos
parejas de
pendientes de
oro con
diamantes.
Precio Salida: 544 E | REMATE: 544 E

Lote 111. Reloj Tank de _
CARTIER con caja de oro §
para sefiora.

Precio Salida: 2.600 E
REMATE: 2.750 E

Lote 354. Alfiler racimo
de oro blanco con
diamantes, pendientes
de oro blanco con
diamantes y sortija de oro
blanco con perla cultivada y

diamantes. Precio Salida: 3.400 E
REMATE: 3.400 E

a Lote 298.Monedero
realizado en malla de oro y
sortija de oro bicolor con
diamantes.
Precio Salida: 1.200 E
REMATE: 1.200 E

4 Lote 431. Pulsera Love de CARTIER, oro, estuche a Lote 325. Pulsera Art Dec6 de oro blanco con
original. Salida: 2.500 E | REMATE: 2.500 E diamantes. Precio Salida: 2.500 E | REMATE: 2.500 E



PREVIOS wwwi.salaretiro.com

Proxima Subasta online de Joyas, Arte y Objetos perdidos: Dias 19 al 21 de Noviembre de 2018 SALA RETIRO
Admision de piezas Subasta de Navidad Avda. Menéndez Pelayo 3. Tel: 914 310 391 | www.salaretiro.com =

- Colgante y cadena Tous
realizados en plata dorada y
piedra de color. Firmado TOUS.
Precio salida: 5 E

 Reloj Aristocrazy realizado en a Reloj Swiss Military realizado en a Casio G-Shock en acero para 4 Reloj Charro realizado en acero.
acero dorado. Movimiento de acero. Movimiento de cuarzo. caballero.Cajaredonda, biselliso. Movimiento de cuarzo y pulsera de piel.
cuarzo. Pulsera de piel. Pulsera de piel. Funciones: horas, minutos, crono Precio salida: 6 E

Precio salida: 5 E Precio salida: 5 E y alarma. Movimiento de cuarzo.
Pulsera caucho y hebilla acero.
Precio salida: 50 E

a Sortija en oro blanco,
compuesta por un diamante
talla brillante, peso aproximado:
- Broche-colgante en oro calado, de 0.53 ct. en montura cuadrada y
-« Pendientes oro blanco y forma cuadrada, representando undios brazos con diamantes talla
4 Collar de cinco vueltas de perlas cultivadas calibradas entre 5.5y brillantes mas dos perlas de 13 de la cultura mesoamericana adornado brillante,peso total aproximado:

9.7 mm. Broche en platino con turquesa talla oval , orlada por piedras mm. Peso total aprox. de los con placas de crisocola. 1.20 ct.
de colory diamantes talla rosa holandesa y antigua. P.Salida: 800 E diamantes: 0.69 ct. Salida: 1.995E Precio Salida: 400 E Precio de Salida: 1.995 E
www.salaretiro.com REMATES
- = - T s
" e - g - Lote 180 Broche Salida: 1.750 E g g ¥
SALA RETIRO TR Remate: 2.250 E e

115 Pendientes

i . Salida: 4.000E #§
a Anillo Salida: 7.500 E { Remate: 4.000 E

Remate: 11.000 E

4 105 Pulsera Salida: 3.200 E
Remate: 4.000 E

a | ote 80 Pendientes
Salida: 850 E | Remate: 1.100 E

a | ote 459 Chopard
1 ~Llote 452 Rolex Salida: 950 E

4 Corum Salida: 1.300 E Salida: 6.000 E Remate: 2.250 E

Remate: 2.750 E Remate: 22.500 E

- Lote 425 Medalla
Salida: 650 E | Remate: 1.400 E
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COYUNTURA

EN PUNTO

Manual de precision relojera

| Palacio del Tiempo, una

E obra de referencia escrita

por lahistoriadoradel Arte

May Ruiz Troncoso, retne la co-

leccién completadel Museo de Re-

lojesde Jerez, €l mésimportantede

nuestro paisy uno de los més des-

tacados de Europa en relojeria de
lossiglosXVII a XIX.

Estelibro esta destinado a pro-
fesionales, coleccionistasy tasado-
res, € libro esté editado con 330
fotografias que describen gjempla-

ressingulares dela Era Dorada de
larelojeriaeuropea, del siglo X VI
al XIX. Es la obra artistica de un
conjunto de importantes orfebres,
escultores, ebanistas y artesanos
gueaojan ensuinterior lo mésno-
vedoso delaingenieriadel reloj en
cada época.

El libro contiene un indice de
los 132 autores que se hanidentifi-
cadoy otro con lainformacion ob-
tenido sobre ellos, y ademés se ha
recopilado un glosario especifico.

© NEXOPUBLIC ConsuLting (GrRupo NEXO) / La Encuesta de Coyuntura GOLD&TIME se
obtiene de la Encuesta mensual realizada en exclusiva para el Periédico GOLD& TIME. La me-
todologia parte de un muestreo aleatorio estratificado, en funcién de cada segmento geogréfico
y empresarial. Muestra de 400 encuestas directas, con un nivel de confianza del 95% y un limi-
te de error de + 4% / Prohibida su reproduccion, total o parcial, por cualquier medio o soporte, sin
autorizacién realizada previa y expresamente por escrito por el Grupo NEXO.

relojes
OCTUBRE

VENTAS

Buenas: 50%

Regular: 22%

Malas: 27%

Reseecto A NOV 2017 EXPECTATIVAS EXPECTATIVAS Resecto A NOV 2017
Mejores: 20% Mejores: 30% Mejores 10% Mejores 40%
|quales: 40% Iguales: 50% |guales: 60% |quales: 30%
Peor es: 40% Peores 20% Peores: 30% Peores. 30%
RANGOS DE PRECIOS OCTUBRE TIPO DE PIEZA MAS VENDIDA OCTUBRE
JOYERIA RELOJERIA JOYERIA RELOJERIA

_ Méas de 600 €
60 - 150 € 5 o

31%

Pendientes
en plata

Gama
baja

Miguel A. Sepllveda

El presidente
del Gremio
Joyero de
Cadiz, juntoa
todo su equi-
po directivo
y administra-
tivo, son los
artifices de que el proyecto
paracelebrar en el maltrecho
Sur de Espafia un encuentro
profesional se vaya consoli-
dando afio tras afio. Desde el
primer momento hemosinten-
tado transmitir todo nuestro
apoyo a una iniciativa que
consideramos vital para el
desarrollo  futuro de
asociacionismo con e que,
desde hace 20 arfios estamos
comprotidos. Enhorabuena.

V¥ RenéKamm

La feria de
Basilea pier-
de a otro de
sus referen-
tes tras el
anuncio dela
empresages ©
toradelafe-
ria, del despido de René
Kamm como consgjero dele-
gado delaorganizacionferial.
El cese se ha producido “de
mutuo acuerdoy trasllegar a
la conclusion de que halle-
gado & momento del cambio”,
explican. Kamm lleg6 a
Baselworld en 1999 y tuvo
como principal tareaconver-
tir un evento nacional, en
“unaferiaglobal alaquetodo
€l que tuviese un nombre en
laindustriadebiade acudir”.
Sin embargo, estos dos Ulti-
mosafioshansido ‘ horribilis
parael eventojoyero: Enuna
sbla edicién perdio la mitad
desusexpositoresy tuvo que
recortar dos dias de celebra-
cion, y aeso se sumalareti-
rada de més de 20 marcas.

www.goldandtime.org

Analisis en profundidad de las novedades en
relojeria y todas las caracteristicas técnicas
... y recibelo cada manana
en tu email
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