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ES LA PRIMERA VEZ QUE SE IDENTIFICAN OFICIALMENTE

Preocupacionenla
GIA por diamantes
hibridos' 0 'mixtos’

‘Mixtos’ o"hibridos', asi escomo
denominael Instituto Gemol dgico
deAmérica(GIA) aunanuevacla
se de diamantes naturales recu-
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Raquel Lobelos

La Asociacion Joyas de Autor
renueva su Junta Directiva y
elige a la joyera, gemdloga y
tasadora Raquel Lobelos nue-
va presidenta, en sustitucion
de Liane Katsuki. s Pag. 4

biertos con una delgada capasin-
téticaparaalterar suaspectoy ele-
var, fraudulentamente, su precio
demercado. Panorama| Péag. 6
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El Gobierno de Colombiademan-
da un proceso similar al de
Kimberley con los llamados dia-
mantes de sangre para el comer-

Colombia pide un Proceso Kimberley contra el ‘oro sucio’

ciodeoroensupaisy € conjun-
to de Iberoamérica. Segun los
datos de la Fiscalia colombiana,
entorno al 80% de su produccion

La produccion
de plata cae al
nivel de 2002

Aungue no se trata de un descenso
acusado (-0,6%), lareduccion dela
extraccion de plataanivel mundial
ha marcado en 2016 su minimo de
los Ultimos 14 afios, lastrada por la
menor demanda para joyeria, los
lingotes y las monedas de inver-
sién. En su conjunto alcanzé los
1.007 millones de onzas (31.317
toneladas). = Metales | Pag. 16

La siniestralidad
sereduce enun
30% en Cataluna

El afio pasado se registraron en Ca-
talufaun total de 147 delitos contra
joyeriasy profesionales entre atra-
cos, hurtos, robos, estafas y ataques
arepresentantes, 10 que supone una
bajadamuy significativa—59inci-
dencias menos— delas notificadas
en el 2015. s Reportaje | Pag. 13

de oro (unas 60 toneladas anua-
les) esta actualmente controlada
por mafiasy grupos armados.

1 Panorama | Pég. 6

Los pendientes mas caros del
mundo cuestan 52 millones

Esafuelacifraque se pagé el pa-
sado 17 de mayo en Sotheby's Gi-
nebra por dos pendientes con un
diamanterosay otro azul queron-
danlos 15 quilatesy que se han
convertido enlosmasvaliososde
lahistoria.  Panorama|Pag. 10

Yanes: ‘El Sectoryatiene su
propiaferia, y es Iberjoya’

LapresidentadelaAso-
ciacion Espafiola de Jo-
yeros (AEJPR) y de la
feria Iberjoya, Cristina
Yanes, publicaunaCarta
Abierta en la que invita
a acudir al encuentro ¥

B para'ser quienes tome-
f mos las riendas y que
nuestra voluntad no sea
sustituida por una insti-
tucion ferial o unorgani-
zador de eventos'.

i Ferias| Pag. 47
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La jovera contemporansa y oe
autor mas fesca pam el verano
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Descubre las Ultimas tendencias en

disefio joyero. s Paginascentrales
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e;De que¢ fuentes extrae sus informaciones la publicacion econo-
mica mas influyente, prestigiosa y vendida del mundo?

FINANCIAL TIMES

WORLD BUSINESS NEWSPAPER

mDe los medios especializados mas profesionales, objetivos y veraces de

cada sector.

GOLD&TIME

PERIODICO DE REFERENCIA EN ESPANA SOBRE EL SECTOR DE LA JOYERIA-RELOJERIA DESDE 1999

Spanish still prize the
cachet of ‘Swiss made’

rsirndbos menéilea | company in the Spanish

Country profile | ich indusoy,

Spain CItis oomm:iled by Miguel
1 E Baxeelona based brands

Mlcha'el Balfour include Calypso, Candino,

explains the Festina (noted for its Tour

condition of the

country’s industry

The Spanish watch
industry is overshadowed
by the country's stretched
economy and not in good
condition. It does not
manufacture timepieces of
its own, so export earnings
are virtually non-existent.
The reasons for this
situation are twofold.

The first is historic.
When the,long Franco
yearsended in November
1975, there were no legacy
watchmakers to reawaken.
On the political front, by
December 1978 Spain had
evolved into a country

Ining 17 LS

de France cycling
connections), Jaguar and
Lotus, all at the lower end
of the retail market.

countries that imported
market-led quartz analogue
timepieces from Spain in
2009 is: France (1.08m
units, 39.06 per cent),
Germany (426,674 units,
15.47 per cent), Italy
(366,830 units, 13.30 per
cent), Portugal (319,490
units, 11.59 per cent), and
Belgium (158,810, 5.76 per
e e

Casio Espaiia, the Swatch
Group, Bulgari Espaiia,
Fossil, and LVMH.

‘The second reason for
the industry’s present
condition is the cost of
that large trade deficit.
| Watches and clocks, at all
price levels, are sold and
serviced almost entirely
}‘.ml'ough_‘aboul 20,000 small

FINANCIAL TIMES
(12 de junio de 2010)

José Arquero, editor of
Gold & Time, the premier
monthly Spanish watch
and jewellery trade
magazine for statistics
(there is no equivalent of
Switzerland’s FH as an
official source of industry
facts), estimates, based on
central

Eumiae were ]ow'by

imported, suourdlnx to
Gold & Time, no less than
8,449,299 analogue quartz
timepieces from China in
2009, up 81 per cent, whlch

sources, that Festina
turned over about €235m
in 2009.

Its mnufactuﬂns plants

| are in Chi

Switzerland (Candmo)
The next largest Spanish
watch groups by turnover,

e g

auténomas and two
additional enclaves. They
each embraced, and still
do, one or more of 50

are Munreco, with its
Sandoz and Viceroy
brands, and distributors for
Maurice Lacroix, €60m,

owners of Favre-Leuba and

Mr A reckons that

provinces, and Valentin Group,
Glovanna Tagliavia,

director of lh: Spanish Time Force, €18m.

Aasoetation o4

Silversmiths and

Watchmakers (AEJPR),
highlights the negative
effect of this on potential
fledgling watch
manufacturers from that
time fo: L

“It was, and is,” she
says, “a territorial Kind of
structure, which is a mix
between a federal state
such as the US and a
centralised state such as
France. Thus the
associative structure of the
watch and jewellery
industries and their trades
were, in general terms,
confined within those
many territorial borders.”

The AEJPR, founded in
1977, has only some 25
purely watch-related
concerns among its near
13,000 membership. Most of
them are family-owned
jewellers. There was but a
single Spanish watchmaker
exhibitor (Festina) at this
spring’s Baselworld, the
world’s biggest annual
watch and jewellery event.

The Festina-Lotus Group
is the only prominent

Spanish watch exports and
all-important re-exports
(particularly to Portugal,
Moroceo and Latin
America) last year
amounted to some 2.8m
units, €97m in value. His
list of the top five

export husiness that is O.he
bedrock of the Spanish
watch industry today.

This is why there are
just a handful of real
watchmakers in Europe’s
fourth largest country. One
is Franc Vila, who was
born and lives in Valencia,
but operates from Geneva,
and exhibited this year at
Baselworld as a Swiss
maker.

Other

The governmental
system precludes any
efficient national retail
chains. There are 44

banks,

being forcibly merged in
the hopes of survival. They
account for about half
Spain’s banking market.

Corte l.nglh which all
have sizeable watch
partments, there are a
rew smndy mdepcndems
but no more
including Wempe

craftsmen/brands include
Pedro Izquierdo and Pita.
In fact Richemont Iberia
was ranked second in
turnover terms, though
products other than
watches are included, as
with other large groups.
Local enterprises that
followed Valentin Group
were Rolex, Binda Iberia,

P
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S
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monobrand retailers such
as Audemars Piguet,
Jaeger-LeCoultre and
Omega are thriving. The
latter outlets account for
most of the Swiss imports,
which were up last year by
7.2 per cent at SFr97.4m.
One independent
exclusively Swiss importer
is The Watch Gallery, in
the smart residential area
of San Gervasio in
Barcelona, which started
life as a branch of the
store with the same name
in London's Fulham Road.
English-born Priscilla
Newman acquired it four
years ago, having managed
it for 19 years. But she
says: “I long also to offer
Sohne

the cash till, and new

{ | arrival F-P Journe is

watch-collecting King of
Spain. Juan Carlos I pops
into prestigious Suarez in
| central Madrid for his

i | latest horological whims,

Hmdithlfdrbﬂlhﬂr,
unlhlrdhls.

!
“(...) Segin GOLD&TIME, el

principal medio de Espaia en
estadisticas sobre el mercado de
relojeriay joyeria (...)”

Esparnia todavia valora el caché del ‘Swiss Made’,
articulo firmado por Michael Bolfour, experto en la
industria de la relojeria reconocido internacionalmente.
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EDITORIAL

Caray cruz de la

tecnologia gemologica
RAMOS POCOS Y PARIO LA ABUELA. Detrasdetan
rupestre expresion se esconde la irrefutable
verdad de que la cienciay la tecnologia ha-
cen factibles cambiostan relevantes que cada
dia muestran como es posible alterar el orden natural de
las cosas. Aunque no siempre sea con buen fin.

Por un lado, es evidente que la edad ya no es ébice
para alumbrar si la billetera —y la ética lo permiten—
como hemos podido comprobar a través de los medios.
Pero en el caso que nos ocupa es una importante
cuestion que sorprende (y preocupa) ala Gemologiain-
ternacional: la aparicion de diamantes naturales,
adulterados con una fina capa sintética para optimizar
sus propiedadesy, por tanto, incrementar su precio final.

Setratade los diamantes "hibridos", que es como los
han denominado en el Instituto Gemol égico de América
(GIA), trasanalizar un gemplar llegado asu laboratorio;
que es "el primero descubierto en su especie”, segin la
informacion que, no sin preocupacion, haemitido e Ingtituto
en un comunicado oficial, denotando cierta alarma.

El proceso empleado para su fabricacion ha sido el
[lamado Chemical Vapor Deposition (CVD), que consis-
te en la aplicacion —mediante un proceso relativamente
sencillo técnicamente— de delgadas capas de carbono
gue se depositan sobre el diamante original, con el fin de
recubrirlo y mejorar su aspecto. En el caso del diamante
analizado por € GIA €l resultado habiaproducido un dia-
mante azul fancy, a partir de otro natural incoloro, lo
gue multiplica fraudulentamente el precio de la gema.

Este proceso tiene dos vertientes preocupantes: La
primeraeslareduccion del tiempo de produccién respecto
a los ya conocidos diamantes sintéticos y, por tanto, una
mayor introduccion en el mercado. Lasegundaesalin mas
grave: en un laboratorio con menos medios la identifica-
cién resultamas compleapuesto que el origen natural del
diamante puede dar lugar afalsos‘ positivos . Dehecho, la
gema ya habia sido analizada en otro laboratorio sin que
hubieradetectado €l ardid en primerainstancia.

Afortunadamente |a tecnologia también permite una
deteccidn mas rapiday econdmica de estos fraudes.Pero
esta es una carrera que no ha hecho mas que comenzar.

Que les sea Util. Es nuestro mayor interés.

TRIBUNA

Nuestro objetivo debe ser asegurar ingresos competitivos para nuestros inverso-
res pero también contribuir al desarrollo de los paises en donde trabaja-
mos y ser de esta manera socios de desarrollo bienvenidos a largo plazo.

El valor afadido en origen de la mineria de oro

Nick Holland

Director ejecutivo, Gold Fields

| amineriadel oro, cominmente, re-
| presenta una ata proporcionde la
| | inversion extranjera directa en los
| paises en vias de desarrollo y una
porcién sustancial delasganancias
de divisas. En un informe reciente se descubrio
gue la mineria del orocontribuy6 unos 78 mil
millonesdeddlaresde val or econémicoagregado
brutoy 530.000trabajosdirectosenlos15 paises
que lideran la produccion de oro. Ademés, la
mineriatiende agenerar grandes cantidades de
trabgjos indirectos y a tener efectos
multiplicadores significativos en

contribuye alarealizacion del proyecto y cada
uno pretende lograr una ganancia "justa’.
Durante la Ultima década, el debate sobre la
contribuciéndelamineriaal desarrollohaestado
obstaculizado por lainfluenciade lateoriadela
"maldicion de los recursos’, que sostenia que
muchos de | os paises més pobres estarian mejor
s dgaransusmineraesene suelo. Esto sedebe
en parteaquemuchospaisesen viasdedesarro-
Ilo con una riqueza de recursos naturales se
encuentran en una situacion de pobrezay des-
igualdad a la cual, sin duda, la industria
minerahacontribuido.

partedebidoaquemuchostraba- et Para enfrentarse a estos desa-
josdemineriaofrecenunbuen PU rante esta Ultima fios, esesencia maximizarlosbe-
salarioy requierenaltacalifi- década, el debate sobre neficios socioecondmicos de
cacion. la contribucién de la laextraccion derecursosna

Este esel caso en parti- turales, perohay quehacer-

cular enlospaisesenvias
de desarrollo. En Ghana,
un puesto de mineriaper-
mite que haya unos 28
otrospuestosdetrabagoy
sustentos en € pais, y en
Pertiunos19. EnSudafrica,
lamineriaposibilitaquehaya
unos 1,4 millones de puestos
detrabajodirectos, indirectose
inducidos, y de cada uno de estos
puestos dependen en promedio unos
nueve puestos Mas.

Los paises receptores ofrecen los recursos
mineral esquetienenasu cuidado ennombredesu pueblo;
lascompafiiasminerasinviertencapital y conocimientos,lo
que permite descubrir y crear valor apartir de estosrecur-
sos. Cuando seidentificay sedesarrollaunaposibleming,
lacantidad departesinvolucradasaumenta: losaccionistas
y bancos que deben elegir en déndeinvertir sudinero; las
comunidades que son propietarias de los derechos de la
superficie o que ocupan dichasuperficie, losempleadosy
sussindicatos; y los contratistasy proveedores. Cadauno

mineria del oro al
desarrollo de los paises
donde esta presente ha
estado obstaculizado
por la influencia de la
Ilamada teoria de la
‘maldicién de los
recursos’

losincontraerlaeconomia

minera. Hay numerosos

giemplosen el mundo en

dondelasminashancons-

tituidoun catali zador para

un mayor desarrollo so-

cia.Nohay dudadequeen

lanos estamos enfrentando

aunaimportantefaltadecon-

fianza entrelas compafiias mi-

nerasy sus proveedores de capi-

tal, por un lado, y entre sindicatos,

gobiernos y comunidades, por € otro.

¢Qué pueden hacer las compafiias mineras para

explicar mejor, y ayudar a otras partes involucradas a

vaidar, sucontribucién social y econémicaengeneral ?La

mineria es un negocio a largo plazo y una mina de oro

comUnmente generaingresos paraunaampliavariedad de

partes involucradas. Nuestro objetivo debe ser asegurar

ingresos competitivos para nuestros inversores pero tam-

bién contribuir a desarrollo sustentable de los paises en

dondetrabajamosy ser deestamanerasociosdedesarrollo
bienvenidosy alargo plazo.
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RAQUEL LoBELOS | JOYERA, GEMOLOGA Y PRESIDENTA DE LA ASOCIACION JOYAS DE AUTOR (AJA)

Hay que generar en
el cliente el deseo por
la Joyeria de Autor

Charlamos por primera vez con la joyera, geméloga y
tasadora tras su reciente eleccion como presidenta de la
Asociacion Joyas de Autor (AJA), que nos detalla una precisa
panoramica sobre la situacién de este &mbito de la joyeria.
La autora plantea los nuevos proyectos de la Asociacion en
el futuro inmediato y sus planes a medio y largo plazo.

RAQUEL
LoBELOS

¢Comovalorad trabajodelaAso-
ciacion hastaahora?

Siento mucho respeto. Recibo una
asociacion con casi 25 afiosde his-
toriay eso es unagran responsabi-
lidad. Tanto Laura Marquez como
Liane Katsuki han hecho unagran
l[abor durante estos afios y de nin-
gunamanerame podiaimaginar que
yo iba a ser su siguiente presiden-
ta. Y contar con el apoyo de mis
companferos es todo un honor.
Ademés, cuento con laconfianzay
ayuda de las juntas anteriores, asi
como de mis compafieros en esta
nueva junta como Santiago Prada
como Vicepresidente, Gustavo
Marinaro como Secretario y Sara
Salguero como Tesorera 'y de los
asociados a los que muchos tengo
el placer de conocer persona men-
te.

LaAJA haexperimentadounim-
portante crecimiento en los Ulti-
mos afios. ¢Con cuantos socios
cuentaactualmentelaasociacion?
¢Son todosespanoleso estaabier -
taacreadoresdetodo e mundo?
Contamos con 42 asociados. Nues-
tra asociacion esta abierta a crea-
doresdecudquier nacionaidad. La
Unica condicién es la creacion de
Joyas de Autor.

¢Québeneficiossuponepar ajoye-
ros y disefiadores ser socios de
estaentidad?

L os beneficios son muchos. Tene-
mosun &reaprivadaenlaque nues-
tros asociados obtienen informa-
cion que individualmente es muy
dificil y tedioso conseguir. Como
aspectos legales, normativas del

sector, participacion en concursos,
en ferias nacionales e internacio-
nales, en eventos, en exposi ciones,
tenemos convenios con proveedo-
res de productos y servicios para
obtener mejores precios. Y lomés
importante es que como colectivo
logramos mayor visibilidad.

¢Cudles son sus planes al frente
delaAsociacion a cortoy medio
plazo?
Ahora mismo hemos puesto mu-
chasaccionesen marcha. Tenemos
dos concursos fantésticos, uno se
entrega en Septiembre en Madrid
Joya 2017 con un temamuy actual
Los Nerones de ayer y de hoy so-
bre el ascenso al poder de politicos
peligrosos paratodos. El otro pre-
mio Lasjoyasy €l cine que se en-
tregadurante lacelebracion del 50
aniversario del Instituto Gemol 6-
gico Espafiol, esun premio muy bo-
nito. Ambos premios estan patro-
cinados por €l IGE, ademés conta-
mos también con el patrocinio de
Madrid Joyay Negueruel arespec-
tivamente. Y estamosabriendo nue-
vosconcursos parael 2018. Conla
intencion de dar mayor difusion a
todos los creadores.
Consideramos que las ferias
son el camino de dar a conocer €l
trabajo, ademés de ser lamejor via
para encontrar los canales de dis-
tribucion necesarios para nuestras
joyas, espor ello que de nuevo par-
ticipamos en Madrid Joya, pero no
vaaser launicaferiaenlaqueva
mos a participar, ya que estamos
organizando la participacion con-

juntaenferiasdeinte-
rés en Europa asi
como lade LasVegas
y Hong Kong pero es-
tas dos bajo e para-
guasdel ICEX conlos
gue ya nos hemos re-
unido a tal efecto.
Ademés, hemosllega
do a un acuerdo con
la Presidenta de la
asociacion ANDE,
LauraVictoriaValen-
Cia, paraquelasjoyas
deautor desfilen el dia
delaentrega del Pre-
mio Nacional a Jovenes
Disefiadores que se entregaraen el
Circulo de BellasArtesen Madrid.

Tenemos también un acuerdo
con la Pasarela Espariola, que este
afo se celebraen laCasadel Lec-
tor que es un lugar espectacular, y
los responsables, Susan Villa e
Ismael Portela, estan cuidando cada
detalle. Paradiciembretenemosuna
exposi ¢ion con muchas actividades
enlaGaleriaWhitelab.

Y parael afio queviene sonfe-
riasy exposiciones que estamosor-
ganizando, siendo unade ellas muy
muy interesante, pero hastaque no
cerremos el acuerdo no puedo de-
cir nada. Como ves tenemos mu-
chas acciones por delante.

A diadehoy Parecequealgunos
aun no lo tienen claro: ¢Qué es
exactamentejoyadeautor? ;Sirve
cualquier material paradenomi-
nar joyaaunapieza?

¢Es una escultura, un cuadro, un

grabado una obra de arte? Por su-
puesto que si. Unas veces serén
més caras y otras mas baratas, €l
precio depende de muchas cosas.
Y ¢que hace que un cuadro o una
joyaseadeautor, seaarte? Lapie-
zaesUnicao deunaserialimitada.
L os materiales deben ser noblesy
las gemas naturales. Y nunca pro-
Cesos mecanizados como las pie-
zasenserie. Sinembargo, lacreati-
vidad debe estar abiertaalacombi-
nacién de materialesy ala experi-
mentacion. Vedmos o con un gjem-
plo, creo que nadie se atreveria a
decir que una diadema de vidrio
esmaltado y hueso de Lalique no
esunaocbradearte porque soloten-
ga un pequefio reborde en oro ¢o0
es el oro que hace de soporte al
esmalte que sea preciosa la pieza?
NO, lo que hace que sea especta-
cular esel disefio, el resultado final
detodos esos el ementos sabiamen-
tecombinados. Pueseso eslajoya
de autor, disefio, gecuciony com-

m La joya de autor es disefo, ejecucion y combinacion de materia-
les, principalmente metales preciosos y gemas naturales. Sin em-
bargo, la creatividad debe estar abierta a experimentacion

m Hay que hacer sentir al publico especial, que se sienta Unico cuan-
do compra una joya. Para ello hay que explicarle bien el producto
y darle a conocer las ventajas respecto a una joya ‘industrial’

binacion de materiales, principal-
mente metales preciosos y gemas
naturales. Pero hay que ser redlis-
tas y muchas veces no elegimos
unos materiales por gusto sino por
precio y porque son mas sencillos
y econdmicos para que el pablico
los compre. Ya que nos encontra-
mos con unafaltade conocimiento
hacianuestro trabajo enorme, y los
clientesvan acomprar aunamarca
una pulsera de serie en plata por
400 eurosy si das ese precio para
una pieza Unica se llevan las ma-
nos a la cabeza porque nosotros
No SOMOS marca conocida, aunque
lapiezasealnica

Enun mercado masificadodejoye-
ria'industrial' con poca per sona-
lidad, pero con una produccion
dedocalizada que per miteprecios
mas econdmicos ¢coémo se puede
atraer amaspublicofinal?

Haciendo sentir a publico especid,
porque compraago exclusivo. Que
se sienta Unico cuando compra
joyadeautor. Porque nadiemasva
atener esapieza 0 muy pocagente
yaqueesunaserielimitada. Estas
sensaciones hay que dérselas al
cliente cuando entra en la tienda.
Explicar bien el producto. Queten-
ga informacién, que sepa lo que
compray las ventagjas con respec-
toaunajoya"industria". También
creo que hay que devolver el gla-
mour alasjoyas, a momento dela

Contindia en pagina siguiente...
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venta. Igual quelamodatiene es-
pectaculo las joyas deben mante-
ner la puesta en escena.

Siguiendo con la comerciali-
zacion, ¢Por quécreequelatien-
datradicional siguesiendoreacia
alaventadeesetipodeproducto?
Por miedo. Cuando se introducen
€0sas huevas cuesta trabajo pero
hay publico paratodo Hay aquien
le gustan |as cosas pequefias, gran-
des, clasicas, modernas, extravagan-
tes... Lo mejor es poder tener un
poco de todo para atender a ese
publico que busca cosas diferen-
tes. Entiendo ques siempre hafun-
cionado algo quieran mantenerlo,
pero se trata de incorporar nove-
dades a escaparate. Unatiendade
ropa lo cambia constantemente
paraquelagente separe, lomirey
lo desee, pues con €l de las joye-
rias tenemos que lograr 1o mismo,
guelagente separe, quelo deseey
que lo compre porque No son Mas
caras que las "industriales". El
cliente no puede desear algo que
desconoce, hay que ponérselo de-
lante para generar ese deseo.

Enmateriadeferiasprofesionales
estan habitualmentepresentesen
Madrid Joyaelberjoya, ¢ Tienen
previsto aumentar las sinergias
con otroseventos, anivel nacional
ointernacional? /Creequelasfe-
riasdan laimportanciaquemere-
cealajoyeriadeautor?

Este es uno de los puntos impor-
tantes de mi programa de eventos
paralaAJA, sindudalasferiasson
el escaparate ideal e imprescindi-
ble. Yo heasistido individua men-
te a ferias internacionales con mi

firmaTabataMorgana, y consigues
contactosy llegasaun publico que
de otro modo es imposible. Ma-
drid joya e Iberjoya siempre nos
han apoyado y seguiremos colabo-
rando con ellos. Creo que cadavez
se estd dando més importancia a
las joyas de autor, |o que también
esun reto paraque |l os disefiadores.

Un aspecto muy cuidado en estos
tltimos afios es la comunicacion
delaAJA atravésdesuwebyde
las Redes Sociales ¢Van a conti-
nuar estaestrategia?

Por supuesto. Sin duda este traba-
jo que ha realizado Francisco
Alfayahasido excelentey el éxito
de laweb es suyo y aunque ahora
mismo no esté en la junta conta-
mos con él como compariero y se-
guird siendo €l responsable de la
misma. Las redes sociales son un
gjefundamental en nuestrapolitica
de comunicacion y ahora hemos
afiadido una red mas que es
Instagram, y lasiguiente que esta-
mos preparando es Pinterest.

Precisamente en materiaonline,
¢Por qué sigue siendo tan dificil
vender en internet lajoya deau-
tor? ¢Creeque, apesar delasdifi-
cultades, laventaonlineesun mer -
cado con futuro?

Muy buena pregunta. Creo que
internet es un fantéstico escapara-
te, pero ala gente le gusta probar-
selasjoyas. Sin embargoy como
todo, necesitatiempo. Ademas, lo
importante esdar un buen servicio
al cliente, atender sus dudas, res-
ponder répido, adaptar unapiezaa
sus necesidades, en definitiva,
ganarse su confianza. La venta

Lo mejor en los establecimientos es poder tener un poco de todo
para atender a ese publico que busca cosas diferentes. Entiendo
que si siempre ha funcionado algo quieran mantenerlo, pero se
trata de incorporar novedades al escaparate para destacar

online es el futuro por supuesto,
pero no excluye a latienda fisica
La generacion més joven y habi-
tuada a comprar por internet toda-
viano sientela necesidad de com-
prar joyas, y los que pueden, pre-
fieren probarlasy verlas, perotodo
poco a poco y con constancia.

Lajoyadeautor tieneun compo-
nentemuy artesanal, pero ¢signi-
ficaesoestar refiido con € usode
nuevastecnologiasdedisefioy ela-
boracion?

Paranada. Lasnuevastecnologias
ayudan alos artistasy disefiadores
acrear masy mejor. Se combinan

técnicasy no son excluyentes. Por
ejemplo, una parte la necesito ha-
cer en forja, otraes ceray laotra
partelahiceen 3D, sueldoy prepa-
ro lapiezacompleta paraesmaltar.
Creo que ayuda a hacer econémi-
camente viables piezas que si no
serian poco vendibles.
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ANALIZA UN DIAMANTE NATURAL CON UNA PATINA SINTETICADE COLOR AZUL FANCY

El GIA americano detecta por primera vez
un diamante hibrido: natural + sintético

Se trata de algo realmente inusual y por eso ha causado una
significativa alerta en € Instituto americano. ElI GIA encon-
tr6 durante un andlisisun diamante natural al que sele habia
adherido una fina capa sintética de color azul, o que hace
multiplicar fraudulentamente, e valor de la piedra.

Lagemade0,33 quilateshabiasido
graduada previamente por otro la-
boratorio (del que desconocemos
su nombre) como unafancy blue,
pero escondia un secreto: A pesar
de ser mayoritariamente natural,
contaba con unafina capa sintéti-
caafadida posteriormente, produ-
cidamedianteel método CVD (De-
posicion Quimicade Vapor).

La aerta comenzo cuando los
gemologos del GIA detectaron en
el diamante varias caracteristicas
sumamente inusuales. Contenia
pequefias inclusiones de nitrége-
no, algo muy habitual en los dia-
mantes naturales, y también de
boro, un elemento mucho menos
usual en los naturales.

Pero encontrar ambos en un mis-
mo diamante si que esunacaracte-
ristica realmente extrafia, lo que
despert6 la atencion de los exper-
tos. Estodio lugar aunadoblecla-
sificacion del diamante: Tipo la
(Diamante con presenciade nitro-
geno), perotambién |1b (Diamante
con presencia de boro, normal-
mente diamante azules), lo cual es
précticamenteimposible de encon-
trar en lanaturaeza.

Afadida posteriormente

Los andlisis méas a conciencia de-
tectaron que se trababa de un dia-
mante natural a que se le habia
afadido unafinacapasintéticaen
su parte superior (tablay corona),

de color azul, ya que el diamante
presentaba patrones de crecimien-
to natural y sintético. Esteesél pri-
mer caso analizado por el labora-
torio norteamericano, pero avisade
que, “con todaprobabilidad”, exis-
ten actualmente en el mercado més
diamantes de estetipo sin un certi-
ficado correctamente el aborado.
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La gema fue remitida al
laboratorio del GIA en
Nueva York como
supuestamente natural y
color fancy azul

El laboratorio avisa de
que, con toda
probabilidad, existen en
el mercado mas piedras
de este tipo sin conocer

Colombia pide un Proceso de
Kimberley para su oro ‘sucio’

El ministro de Minas del pais llama a una concienciacion internacional del conflicto

El Gobierno de Colombiademanda
un proceso similar a de Kimberley
conlosdiamantesde‘sangre’ para
el comercio de oro en su paisy €l
conjunto de | beroamérica. Estavez
no han sido los productores ni las
ONG lasque denuncianlosgraves
abusos, sino el ministro de Indus-
triadel pais, German Arce, quien
alertadel inmenso volumen deoro
que sale del pais con destino alos

centrales de cualquier pais’, ase-
gura.

Segun los datos de la Fiscalia
colombianaen torno a 80% dela
produccién de oro del pais (unas
60 toneladas anual es) esté contro-
lada por mafiasy grupos armados
gue acttian al margen de lalegali-
dady explotan ahombres, mujeres
y nifios paraextraer el metal enlas
aresque controlan. Ademésde pro-

La reciente desmovilizacion de las guerrillas (ELN y
FARC) pueden agravar el conflicto del oro en la region
por la falta de oportunidades de sus combatientes

mercados internacionales sin nin-
gun tipo de control.

Arceculpade parte de este pro-
blemaarefineriaseintermediarios,
gue compran el oro de fuentes
poco fiables. “Existe una respon-
sabilidad en los compradores que
adquieren este metal y mi temor es
gue buena parte de ese oro acabe
en los depdsitos de los bancos

vocar graves dafios contra el me-
dio ambiente como el envenena-
miento de los rios con mercurio y
la deforestacion incontrol ada.

Pero eso no sblo ocurre en Co-
lombia. Este Periodico ya denun-
ci6 hace poco mas de un afio la
falta de medidas més contunden-
tes por parte de Gobiernosy enti-

dades supranacionales en un con-
flicto silencioso que no acaparalas
portadas delos grandes mediosin-
ternacionales, pero que afecta a
miles de personasentodo el conti-
nente sudamericano.

El articulo ¢ Necesita
Iberoamérica un  Proceso
Kimberley parael oro? recogeun
informe independiente financiado
por el Gobierno suizo que ponede
manifiesto como el 28% del oro ex-
traido en Per(; el 30% de Bolivig;
el 77% de Ecuador y entreel 80%y
el 90% de Venezuela se producey
exportasin control oficial.

Tras los acuerdos de paz

Lejosdelo que se pudiera esperar
traslafirmadelosacuerdos de paz
el afio pasado con la guerrilla de
lasFARC que poniafinamésde 50
afiosde conflicto armado en el pais,
lasituacion podriair apeor segin
algunosanalistas. Y esquelosmi-
les de guerrilleros que a partir de
ahora se desmovilizan no tienen
tampoco muchas alternativas para
sobrevivir y el comercio ilegal de
drogas 'y de oro es unafécil y ju-

gosa salida para salir adelante. El
presidente del pais anuncié hace
un par de afios un plan de choque
para poner coto a esta situacion
pero los resultados no estan sien-
do los esperados, de ahi lallamada
del ministro colombiano arefine-

Una de las explotaciones artesanas del pais, fuera del control estatal.

.‘-

riasy organizacionesinternaciona-
les como la ONU, para poner en
marcha "medidas conjuntas' que
podrian ser similaresalasdel Pro-
ceso Kimberley conlosdiamantes
de 'sangre' en Africa, que pongan
fin aeste conflicto.
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GIOVANNA TAGLIAVIA | DIRECTORA DE POLITICA SECTORIAL DE LA FERIA IBERJOYA FOREVER

Iberjoya ha servido para
gue todo el munado se

‘bonga las pilas’

Del 6 al 8 de octubre celebra su 53 edicion aunque es el
segundo afio que tendra lugar en su nuevo escenario, el
Pabellon de Cristal de la Casa de Campo de Madrid. La
renacida feria busca su hueco en el mercado a través de
un producto diferenciado de gama media y alta, ademas
del cuidado a expositores y visitantes profesionales.

|
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qw /" GIOVANNA
\f;j// TAGLIAVIA

I berjoyaForever cumple35anos,
su 53°edicién y esla segundavez
guesepresentaen solitarioen la
CasadeCampo, ¢quéper spectivas
tieneparalaedicion deoctubre?

A fecha de hoy tenemos mas del
doble de preinscripciones que en
laanterior ediciony, respecto alos
visitantes, estamos sorprendidos
de que, siendo €l Salon en octu-
bre, ya se hayan acreditado mu-
chos visitantes en mayo.

¢Se han hecho un hueco en €l
mer cadoferial?

No creo que compitamos con las
actuales ferias que se celebran en
Espafia. Podemos coincidir en pro-
ducto pero también descartamos
expositores cuyo producto pueda
poner en riesgo a las tiendas que
nos visitan. Una feria no puede
poner en peligro a sus visitantes,
el comprador debellevarse el pro-
ducto con absoluta tranquilidad
porgue cumple con todalanorma-
tivalegal alaqueestasujeto el ar-
ticulo y nos preocupamos de €llo.
En cualquier caso, |berjoyaesotro
concepto distinto, no es solo una
feria, es un instrumento para que
el sector sea més fuerte, para pro-
mocionar su producto, paraimpul-
sar el didlogo entrelos operadores
Y, por eso, no coincide con €l con-
cepto habitual de unaferia.

¢Quédiferenciaalberjoyadd res
todelasferias?
Unalaacabo dedecir, imponemos
normas paraque €l cliente sevaya
tranquilo porque el producto cum-
plelanormativa.

Dos, rentabilizacién del tiempo,
menos dias es igual a ahorro de

gastos e impedimos visitas indti-
les a los fines de los expositores.
No buscamos que laferiasellene
sino quefuncione con eficacia. Nos
centramos Unicay exclusivamente
en empresas que pueden adquirir
articulos de joyeria, plateria, relo-
jeria o afines, pero no nos dirigi-
MOS a otros sectores a cuyos em-
presarios hemos visto en muchas
ferias monogréficas y que no tie-
nen relacién con el producto, tales
como peluquerias o restauradores
eincluso publico en general, esde-
cir, particulares.

Tres, los muestrarios son dis-
tintos. No sereiteramercancia.

Cuatro, hay méas de 40.000
muestras de diferentes productos
con valor afadido.

Cinco, ningunaotraferiaen Es-
pafia cuenta con un director de po-
liticasectorial, Iberjoyasi.

Seis, publicitamos el producto
y alos expositores todo el afio, no
sblo durante laferia. Vamos mos-
trando sus novedades porque las
redes comerciales cada vez son
menores.

Siete,no solo hay joyeriacomer-
cia comolaredlizadaenplata, hay
joyeria de gama media y alta, de

calidad, de disefio,
demarca.

Ocho, impulsa-
mosalianzaso inter-
venimos demediado-
res en el comercio.
Un gjemplo, varios
expositores se han
puesto de acuerdo
en sus camparas de promocion;
otro, unaempresaque abriaun ca-
nal de ventas dejoyeriapidio pro-
veedores, elberjoyaremite esaco-
municacién a todos sus exposito-
res. Elloscompiten en precio, tiem-
po, servicio, calidad, etc. perosiem-
pre son informados por la organi-
zacionferial.

Nueve, laferianace del Sector
parael Sector. Los expositoresto-
man las riendas de su politica sec-
torial, no es la organizacién del
evento quien les dirige. Los visi-
tantes tienen voz y decision. Bas-
ta con enviar un escrito y sus su-
gerencias se analizan en un Comi-
té que integra representacion de
detallistas.

Diez, Iberjoya Forever sera el
instrumento de comunicacion para
potenciar el consumo final, para
promocionar €l productoy calar en

el consumidor final queahoradiri-
ge su consumo a otros productos.

¢Llegbapensar quelberjoyaten-
driaproblemasparamantenerse
en e mercadoferial actual?

Puedo decir lo que es notorio sin
faltar alaverdad, perono necesito
hacer pablico ningin nombre; todo
€l mundo sabe de donde surgi6 la
famosa carta en la que se comuni-
caba que el Ayuntamiento de Ma-
drid no nos aquilaria el espacio.
Ademés, entodaslas esferasdela
vida hay personajes que necesitan
de malas artes porque por si mis-
mos no pueden hacer otra cosa
Afortunadamente, y aunque en
2016 esacartadel Consistorio hizo
un dafio importantisimo, agui es-
tamosy no quiero ni pensar 1o que
significaria en la actualidad que
Iberjoyano existiera. Parece quela

m A pesar de que la feria se celebra el proximo mes de octubre, a
fecha de hoy ya contamos con mas del doble de empresas
expositoras preinscritas respecto a la anterior edicion

m En todas las esferas de la vida hay personajes que necesitan de
malas artes porque por si mismos no pueden hacer otra cosa

m No creo que compitamos con las actuales ferias que se celebran
en Espafa. Podemos coincidir en producto pero descartamos
expositores cuyo producto pueda poner en riesgo a las tiendas

m No nos dirigimos a otros sectores a cuyos empresarios hemos
visto en muchas ferias monogréaficas y que no tienen relacién con
el producto, tales como peluguerias o restauradores

existencia de este renovado even-
to haservido paraquetodo € mun-
do se pongalas pilas en el Sector.

¢A quéser efiereexactamente?
A guelacompetencianosanimaa
todos a mejorar nuestra ofertay a
tratar mejor a nuestros clientes.

LapresidentadelberjoyaForever
hadifundido unacartaentrelos
detallistasespafioles. ¢ Cudl esel
propdésito?

Cristina Yanes hasido muy since-
ra con esa carta. Se dirige a sus
colegas de profesion para decirles
gque su objetivo es intentar
liberarles de obstaculos e incre-
mentar el consumo en lasjoyerias.
No en otros lugares, sino en las
joyerias, pero que paraeso necesi-
tasu apoyoy que el Sector se una
enun g ecomun. Quevisitend Sa-
|6n paraque éste sefortalezcapor-
guesi selograeso, el consumo fi-
nal también crecera.

¢Quésignificadirigir lapolitica
sectorial en unaferia?
Unainstitucién ferial o un organi-
zador de eventos tienen un objeti-
vo: Rentabilizar el eventoy quela
logisticadel mismo seaeficaz. Un
director de politicasectorial enuna
feria tiene otro objetivo, estable-
cer con la organizacion acciones
que permitan lapromocién del sec-
tor y del producto que comerciali-
za; actuaciones como asesora-
miento; realizacion de estudios de
mercado; necesidades de las tien-
das respecto a los proveedores,
impuso de alianzas empresariales
paraunamejor competencia... Es
decir, que laferiasirvacomo ins-
trumento quefortalezcaa sector.
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Nuevo récord mundial en subasta para
unos pendientes con diamantes de color

Esta subasta de
Sotheby’s mostré
que el interés por
las grandes piedras
no decae, tanto en
incoloras, como en
las gemas de color

Las piedras de color vuelven a ser
protagonistas en las grandes su-
bastas de este afio y en esta oca-
sién han sido dos diamantes, uno
azul y otro rosa tallados en forma
de lagrima, los que alcanzaron en
Sotheby’s Ginebralaimpresionan-
tecifrade51,7 millonesde euros.
Los pendientes se ofrecieron
como lotes separados en la subas-
ta, aunque el comprador (que has-
ta ahora se desconoce), ha sido €l
mismo. La primera pieza se deno-
mina‘Apolo’ y esun diamante azul
fancy intenso de 14,54 quilates de
color natural y tipo I1b, sin inclu-
sionesinternas, segiin el certifica-
do del GIA. SAlo este loteyarozd
los 38 millonesde euros. Lasegun-
dapiezase denominaba‘ Artemisa
y en este caso es un diamante de

La Leyenda, un colgante de perlas con un diamante en talla corazén de 92 quilates, se vendié por 13,5
millones de euros justo al dia siguiente de los pendientes de diamantes, en la casa rival: Christie’s.

color natural rosa fancy intenso y
16 quilates, con claridad VVS2 y
detipo lla. En este caso lagema
alcanzé un precio notablemente
inferior pero superé los nada
desdefiables 13,8 millones.

Christie’s pierde el pulso
Y a diasiguiente, €l 17 de mayo,
Christie's cerrd una de sus gran-

des subastas anual es (M agnificent
Jewels) cosechando un total de
85,5 millones de eurosy vendien-
dosupieza‘estrella’: LalLeyenda,
un colgante de perlas con un dia-
mante en tallacorazén de 92 quila-
tes que se vendio por 13,5 millo-
nesde euros. Contodo, lafirmano
logré superar los buenos resulta-
dos que el dia anterior logro

Sotheby’s, facturando 136 millones
de euros y logrando ademés pre-
cio récord paralos dos pendientes
con diamantesde color: 51,7 millo-
nes. No obstante cabe destacar el
buen estado en el que se encuen-
tra el mercado de las piedras de
color, especialmentelosdiamantes,
con hitos destacables en la subas-
tade Christie's.

Un homenaje al
afamado joyero
Alejandro Gayubo

El pasado mes de abril falle-
ci6 en Madrid el importante
joyeroAlejandro Gayubo, tras
una trayectoria de méas de 50
afnos en el Sector Joyero de
nuestro pais, afianzando una
marca reconocida no solo en
Espafia sino a lo largo del
mundo. Fue un hombre cono-
cido y reconocido en el sec-
tor joyero, que abrié su taller
hace mas de 50 afios y le im-
primi6 el caracter delamasalta
calidad a su producto.

Joyas no so6lo bonitas,
bien disefiadas o con buena
materia prima, sino joyas de
buen disefio y magnifica he-
chura, lo que hace que alguien
searealmente digno dellamar-
se joyero como artifice de la
obra.

Llevéalajoyeriaalasal-
turas en un taller hoy recono-
cido por disponer de un pro-
ceso artesanal meticuloso que
controla de principio afin la
produccién. Como todos los
grandes, no olvidaremos su
nombre y mucho menos sus
joyas cuya elegancia correra
a cargo ahora del buen hacer
de sus descendientes, sus hi-
jas. Descanse en paz.

* Panegirico elaborado por la
Asociacion Espafiolade Joye-
ros, Platerosy Relojeros.

Reunion entre el Colegio
de Catalufiay la Asociacion
Nacional de Joyeros, AEJPR

-
5 .

La presidenta de la Asociacion
Espafiola de Joyeros, Plateros y
Relojeros(AEJPR), CristinaYanes,
acompafiadapor el vicepresidente
de la entidad, José Antonio
Cadarso, y su secretaria general,
Giovanna Tagliavia, visitaron la

Escola JORGC de Barcelona. Los
miembros de laAsociacion fueron
sido recibidospor el presidentedel
Colegio de Joyeros, de Orfebres,
de Relojeros y de Gemdlogos de
Catalunya, Alex Riu, por el comi-
sionado de Relaciones Institucio-
nales, Francesc Fayosy por su di-
rector general, Joan Ignasi Moreu.
Ambas entidades, que trabajan
conjuntamente en favor del sector,
han abordado temas relativos ala

normativa industrial, a la legisla-
cion especificaparael fomento de
lajoyeriay larelojeria, a marcofis-
cal del sector, a contraste de meta-
les preciosos, alaformacion, ala
incidenciaen el sector delas nue-
vastecnologiasy alapoliticaferial,
entre otras cuestiones.

Tras el encuentro, el presiden-
tedel JORGC, Alex Riu, hadesta-
cado laimportancia de “mantener
y potenciar alin mas la unidad de
accion entretodas|asentidadesre-
presentativas del sector, tanto te-
rritoriales como relativas a cual-
quiera de sus subsectores’. En
estalinea, Riu haexplicado que el
JORGC estaorganizando “ encuen-
tros sectoriales con las diversas
secciones pararecoger y canalizar
sus necesidades y abordar sus re-
tos de futuro”.

.H‘ —— "H.n:

Roselin abre su primera tienda en Valladolid

Lacadenamadrilefiadejoyeriasy relojerias abre su primer estableci-
miento en CastillaL edn, concretamenteen el centro comercia Vallsurde
Valladolid. Con estaaperturasumaya 30 tiendasrepartidasalo largo
de toda la peninsulay confirma asf el buen estado de su modelo de
negocio, que continuard amplidndose en un futuro cercano.

El nuevo establecimiento se ubica en la planta baja del centro
comercial, tiene una superficie de 60 metros cuadrados y ofrece un
disefio moderno, vanguardistay luminoso, siguiendo lalineaeima-
gen delos Ultimoslocales delamarca
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Rafa Nadal ya
tiene su propio
reloj tourbillon

Desde 2010, la firma relojera
suizaRichard Milley €l tenista
mallorquin Rafael Nadal han
venido colaborando en €l de-
sarrollo de nuevos movimien-
tosy, en estaocasion, lamanu-
factura presenta un nuevo re-
loj tourbillén en homenaje al
reputado tenista, que presentd
recientemente en nuestro pais.
Visto desdefueralaestéticadel
reloj rinde homenaje ala ban-
dera espafiolaatravés delafi-
nas capas de silice impregna-
das con resinas tefiidas que se
calientan a120° paraincremen-
tar su dureza.

De hecho, este es uno de
los aspectos mas destacables,
porqueel propio mecanismoin-
terior, el tourbillon puede
aguantar presiones de hasta
10.000 gramos, segiinlamarca.
Su resistenciatambién se mues-
traen la capacidad de llegar a
las 70 horas de reserva de mar-
cha. Especiamente vivido y
deportivo, este reloj, produci-
do en una edicion limitada de
50 piezas, serd el nuevo aliado
de Rafa en los partidos que le

guedan por delante.

PANORAMA
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Tiffany & Co tendra que abonar 370
millones de euros al Grupo Swatch

La Corte holandesa da la razon a la firma
relojera en un conflicto que estallé en 2007

La joyera tendra que abonar a
Swatch 402 millones de francos
suizos (algo mas de 470 millones
de euros) segln la Ultima senten-
ciadictadapor €l litigio que man-
tienen desde que hace diez anos
se rompiera su acuerdo de cola-
boracién para crear unanuevali-
neaderelojes. El grupo suizo pre-
sentd en 2011 una demanda por
|os perjuicios ocasionados tras su
fallidajoint venture.

Lahistoriade este desencuen-
tro arranca a finales de 2007 con
un acuerdo de cooperacién pro-
metedor, segun el cual ambas em-
presas habrian convenido desa-
rrollar el proceso integro de ne-
gocio (disefiar, crear y distribuir)
de manera conjunta los relojes
producidos.

En este proceso y en base de
los compromisos firmados, Grupo
Swatch habriainvertido millones
para desarrollar, distribuir y ven-
der relojes Tiffany en sus estable-
cimientosy en su red mundial de
minoristas independientes. Pero
antes de que se lanzara la nueva
gamaderelojes, lacompafiianor-
teamericana decidié dar marcha
atrés y retirarse del proceso, por
lo que Swatch le acabd reclaman-
do hasta 3.500 millones de euros
por toda la inversion material y
personal realizada hasta esafecha.

‘Erroresdeforma’ al arbitrar
En primerainstancia, un Tribunal
de arbitraje orden6 a Tiffany en
diciembre de 2013 pagar a Swatch
402 millones de francos suizos por
dafos y prejuicios sobre el pro-
yecto de producciony comerciali-
zacion de relojes pero, posterior-
mente, otro juzgado anul6 ese fa-
[lo en 2015 debido al recurso de
Tiffany argumentando “errores
formales” acaecidos durante el
proceso, que no han trascendido.

Tras el nuevo recurso de la
compafiiarelojera, ahoralaJusti-
cia holandesa falla a favor de
Swatchy estimaque el grupo me-
reciaunacompensacion por parte
del fabricante estadounidense.
Seguin la sentencia, "Swatch es-
taba convencido de que el laudo
arbitral del 21 dediciembrede 2013
fue emitido correctamente y no
contenia error formal” explican
desde el grupo suizo.

No obstante, laodiseajudicial
aln esta lejos de acabarse puesto
gue aln cabe recurso contra esta
sentenciadel tribunal holandésy,
segun fuentes de Tiffany, estan
dispuestos de seguir litigando,
por lo que es muy posible que la
sentencia definitiva no se conoz-
cahastael afo quevieneo, inclu-
s0, en 2019, seglin explican losex-
pertos en legislacion.

Dear President Trump,

We're still in for bold climate action.

Please keep the US in the Paris Climate

.-'"Lgreement- The disaster of climate cha nge

is too real, and the threat to our planet

and to our children is too ureat,

Anuncio publicado en el diario estadounidense The New York Times
y compartido a través de las redes sociales de la firma joyera.

Tiffany planta ‘cara’ al presidente
Trump frente al cambio climatico

LafirmajoyeraTiffany & Co publi-
¢ ayer un mensaje publicitario en
el principal periédico de EE.UU
parapedir aDonad Trump queres-
pete los Acuerdos de Paris contra
el cambio climético y no saque a
pai's de ese compromiso internacio-
nal.

Se trata de un mensagje verda-
deramente inusual en el sector del
lujo, que por sus propias caracte-
risticas, rara vez se inmiscuye en
aspectos politicos. Pero esta vez
no hasido asi y lafirmajoyeraha
aprovechado su habitual espacio
publicitario en el New York Times
(y en susredes sociales) parasoli-
citar directamente al presidente
norteamericano que mantenga al
pais en el protocolo de Paris para
“evitar laamenazareal del cambio
climético a planetay a nuestros
nifios’, como reza el anuncio.

La administracion estadouni-
dense ya ha mostrado en numero-
sas ocasiones su falta de compro-
miso con este acuerdo contra el
calentamiento global y desde los
medios de Estados Unidos ya se
habla que en la préxima reunion
gqueel G7llevé acabo afinaesde
mayo se podria anunciar oficial-

mentelasalidadel paisdeeste con-
venio internacional. Al cierre de
esta edicion la decision aln esta-
ba pendiente de confirmar, aunque
las expectativas no son muy hala-
guenas.

¢Compromiso o marketing?
No cabe duda que el anuncio ha
causado sensacion en las redes
sociales, cosechando casi 20.000
‘Likes' y masde 500 comentariosa
favor, aunque no faltan tampoco
decenas de detractores que ven en
esta accion una estrategia de mar-
keting, més que un verdadero com-
promiso ambiental delamarca.

Como todos sabemos, las re-
des socialesy |os comentarios po-
[iticos son habitualmente el caldo
de cultivo paraque aparezcan toda
clase de opiniones, que no siem-
pre son positivas para una marca.

De hecho, los comentarios en
contrahan visto en estaaccion una
oportunidad paralacritica, pidien-
doalafirmajoyeraqueeviteentrar
en comentarios politicosy dedicar-
se alo que saben hacer: disefiar y
vender joyeria. ¢Merece la pena
entrar en veredas gjenas a la pro-
piaactividad?

Lacompra de maquinaria

Suiza repuntaun 10% en
Espana en el mes de abril

Después de lo que pareciaun res-
piro en la maltrecha exportacién
suiza tras un aza en las ventas
durante el mes de marzo que ponia
fin a 21 meses consecutivos de
desplome, abril havenido aacabar
con esas expectativas. Y es que
durante el cuarto mes del afio la
caidaenlasexportacionesderelo-

jesy movimientosdel pais helvéti-
co se redujo en un 5,3%, hastalos
1.500 millones de francos suizos.
L os rel ojes acabados en meta-
les preciosos fueron los que més
han sufrido durante el mes de ju-
nio ladesacel eracion de lademan-
da, registrandose una caidade casi
el 13%. El resto de materialestam-

bién registraron caidas en la de-
manda a excepcioén de los relojes
fabricados en oro y acero, que se
elevd un 6,2% en abril.

Comportamiento desigual
L os grandes mercados comprado-
res de movimientos suizos se com-
portaron durante abril de forma
desigual. Los dos més importan-
tes, Hong Kong y Estados Unidos,
experimentaron un severo desplo-
medel 17%Yy 18% respectivamen-
te, mientras que China, el tercero
por volumen, mostré unimportan-
tealzadel 29%.

Espafia, por su parte, ha sido
uno de los pocos europeos que
saldd en positivo, con un incre-
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Change

-16.B%

Countries Mil. of CHF

180.9
156.1
1248
1099
103,3
892
TE4.2

Share
11.8%

10.2%
8.1%
7.2%
6. 7%
5.8%

49.9%

-15.0%
+38. 3%

7.3%

mento del 10,4% en lascomprasy
unvolumende37,7 millonesdefran-
cossuizos. En el acumulado anual

tambi én registrandimeros ‘ negros’,
con un alzadel 4,6% y un total de
144 millonesen compras.
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INFORME

INCIDENCIAS EN LOS ESTABLECIMIENTOS DE CATALUNA POR TIPOLOGIA DE DELITO Y ANO

TOTALES

2002 2003 20134' 2005

2011

ATRACOS

23! 25| &1

53

58| 83

2012 | 2013 | 2014

ESTAFAS. HURTOS Y OTROS®

REPRESENTANTES / TRANSP. g

11

ROBOS CON FUERZA

49

68

TOTALES

119

132

*Hasta el afio 2006, los resultados totales se contabilizaron conjuntamente con “atracos”

La siniestralidad bajo un 30%
en Cataluna en 2016 aunque
repunta el primer trimestre...

Por el lado negativo se encuentran los atracos y robos con violencia, ya
que experimientaron un ligero incremento del 4% durante el pasado afio

El afio pasado se registraron en
Catalufiaun total de delitos contra
establecimientos y profesionales
del Sector Joyeroy Relojeroen Ca-
talufa, agrupados entre atracos,
hurtos, robos, estafas y ataques a
representantes, |o que supone casi
un 30% menos que los registrados
en 2015, seglin el informe que pre-
sentd el pasado mes de mayo el
Colegio de Joyeros (JORGC).
Analizando los datos se mues-
traquelasprécticasdelictivasmés
habituales contindan siendo las
estafas y hurtos que, aunque se
han reducido un 28% respecto al
afo anterior, alin representan mas
de lamitad de los delitos cometi-
dos contra el sector. En segundo
lugar, por orden de incidencia, se

encuentran los robos con fuerza
(sin violenciacontralas personas)
gue han descendido mas de un

40% respecto al afo precendente
en esta Comunidad. Por el lado
negativo se encuentran |os atracos

y robos con violencia ya que
experimientaron un ligero repunte
del 4%. Por ultimo, los ataques a

representantes de joyeriay trans-
portistas también han registrado
un descenso del 50% en 2016.

Repunte al inicio de afio
L os datos de 2016 contrastan con
el repunte del 28% del nimero de
ataques contra el sector joyero re-
gistradosen el primer trimestre de
este afno, respecto al afio anterior.
L o que preocupa especia men-
te es el aumento de los ataques
violentos, un hecho que motivala
prioridad para la Asociacion de
“seguir insistiendo en lanecesidad
deavanzar enlaprevenciony enla
revision del marco legal”, explicd
durante la presentacion de estas
cifras el presidente del JORGC,
AlexRiu.

Las ventas de Joyeriay Relojeria
en el comercio minoristade Cata-
lufia ascendieron el pasado afio a
346 millones de euros, lo que su-
puso un alza4,5% respecto a2015.
Laindustriatambién sesumaaesta
mejoriacon un crecimiento del 7%.

Setratadel tercer afio en el que
el Sector cataldn muestra resulta-
dos positivos en su facturacion, lo
gue consolida«larecuperaciéntras
el ciclorecesivoiniciado en 2007»,
seguin explican desde el Colegio de
Joyeros, JORGC.

Este incremento se debe prin-
cipamente a aumento del gasto
medio de cadaticket enlosméasde
dos millones de actos de compra
dejoyeriay relojeriaregistradosen
2016, quellegaalos 163 euros por
compra. Se confirma también que

FACTURACION JOYERIA Y RELOJERIA 2006-2016

+5% ~17%

2008 20T Z008
*En millones de euros.

2008

AT% -13% -14%

il

...al tiempo que consolida su
recuperacion economica con
un alza del 4,5% en facturacion

El 2016 confirma las previsiones de una evolucion de lademanda de
joyeriay relojeria por encima de la evolucion general del comercio

el cliente doméstico vuelve aser el
motor del consumo y recupera ni-
vel decompra.

La fabricacion se recupera
Laindustriadel sector, tanto fabri-
cantes como artesanos, Si gue cre-

ciendo y aumenta un 7% respecto
al afio anterior, impulsada en bue-
na medida por la internaciona-

lizaciony laincorporacion de nue-
vas tecnologias. El informe cons-
tata que la industria registra “un
cambio dréstico de perspectiva’ en
los Ultimos tres afios. Si en 2013
solo el 16% de los fabricantes de
joyeriay relojeria ganaba factura-
cién, ahoraun 53% ha aumentado
ventasy solo un 25% las pierde.
De cara a este gjercicio 2017,
las expectativas del Sector son
halgliefias, con un crecimiento de
entre el 4%y el 5% en las ventas
en comercio detallistay deentre el
2%y €l 3% en los fabricantes, se-
gun explica el presidente del
JORGC. El e-commerce hasubido
un poco respecto a 2015 (ahoralo
realiza un 31%, y un afio antes un
25%), y esunaaccion que quieren
iniciar en breve muchos comercios.

PREVISIONES DE VENTA MINORISTA PARA EL 2017

A inicios del 2016, las previsionhes eran

Pravision variacién ventas 2017

Sin
_variaciones

are

A7 aps a0d 331

AB%h - 4% 4 1%+ T%

2011 2012 2013 204

2015

346

2018

Fuente: JORGC

Dimrmdnuai

Incromento
A6

Dimminusisn

10% 1
Bin incrementn

Previsiones positivas para uno de
cada tres detallistas. La postura mas
mayoritaria es el mantenimento de la
cifra de negocio a lo largo de este afio,
segln la mitad de los encuestados.
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El proyecto ha costado 120.000 dolares y ha sido financiado por el Instituto americano

Formacion gemologica a las mineras artesanas

El GIA colabora en un proyecto
piloto con una ONG en Tanzania
en el que se daran nociones
gemoldgicas a los mineros loca-
les (especialmente a mujeres).

Se trata de una guia ilustrada,
disponible en idiomas inglés y
swahili, que ha sido elaborada por
expertos en formacion del Institu-
to Gemologico de América y los
miembros de la ONG que trabajan
sobre el terreno en las zonas pro-
ductoras de Tanzania. El objetivo
de esta campaiia es intentar que
los productores locales aumen-
ten su conocimiento general de
como funciona esta industria para

asi tratar de mejorar sus condicio-
nes economicas y de trabajo.

Oportunidades de desarrollo
Elproyecto hacostado 120.000 do-
lares y ha sido financiado por el
Instituto americano. Por su parte,
desde la ONG Pact —con sede en
Washington D.C— destacan que
esta nueva herramienta “ayudara a
los mineros de las areas rurales a
conocer mejor la calidad y el valor
del producto con el que trabajan y
esto les permitira ampliar las opor-
tunidades para el desarrollo econo-
mico”. Porque “la informacion es
poder y valor”, aseguran.

Como ya venimos desglosando
alo largo de las ultimas tres edi-
ciones y ain seguiran mas, el
gemologo y director de laborato-
rio Manuel Llopis ofrece una
nueva edicion de las caracteris-
ticas de las gemas mas conoci-
das en joyeria—y otras menos—
—con el objetivo de vender mas.
Como indica el propio Llopis, el
conocimiento es la base de una
mayor confianza por parte de los
clientes que al final siempre aca-
ba redundando en las ventas y
en la satisfaccion del usuario.

Lacuarta entrega para conocer
los nombres de las gemas

— F

Crisobérilo Alejandrita
amarillo

99O

Espinelaroja  Espinela naranja Espinela azul

Espinela Z|rcon celeste Zircon verde
rosa Estarlita Malacon

COMERCIO EXTERIOR JOYERIA / ENERO - NOVIEMBRE 2015

Producto IMPORTACION EXPORTACION Saldo % Cob.
2014 2015 A% 2014 2015 A % 2015 2015
Perlas 528.612 265.022 -49,86 196.937 334.200 69,70 69.178,00 126,10
Diamantes 3.038.185 3.210.850 5,68 634.133 530.037 -16,42 -2.680.813,29 16,51
P.Preciosas en bruto 11.074 14.253 28,71 0 13.541 - -712,18 95,00
Rubi , Zafiro, Esmeralda 77.907 12.545 -83,90 0 157.455 - 144.910,78 1.255,17
Otras P.Preciosas 371.425 335.813 -9,59 1.039 4.058 290,61 -331.754,50 1.21
P. Sintéticas 67.452 85.506 26,77 107.588 26.448 -75,42 -59.058,07 30,93
Polvo de gemas 301.556 197.567 -34,48 19.287 14.013 -27,34 -183.553,40 7,09
Plata 7.081.821 6.147.850 -13,19 4.342.095 27.701.490 537,98 21.553.639,55 450,59
Chapados plata 134.222 195.149 45,39 956 3.546 270,85 -191.602,85 1,82
Oro 9.586.894 28.508.456 197,37 66.070.104 118.354.822 79,14 89.846.366,94 41 5,16
Chapados oro 652 4.733 625,93 0 18.069 -- 13.335,57 381,75
Platino 1.581.793 2.500.700 58,09 2.900.435 687.033 -76,31 -1.813.666,98 27,47
Paladio 500.243 384.463 -23,14 137.337 9.867 -92,82 -374.595,63 2,57
Rodio 46.864 52.727 12,51 79.109 85.992 33.264,34 163,09
Chapados platino - -
Chatarra M.P. 18.495.033 51.755.258 179,83 54.589.473 117.571.257 115,37 65.815.999,31 227,17
Mat. Primas 41.823.732 93.670.892 123,97 129.078.492 265.511.829 105,70 171.840.937,59 283,45
Joyeria en Plata 10.484.348 7.343.577 -29,96 3.843.944 5.619.905 46,20 -1.723.672,73 76,53
Joyeria en Oro 12.598.053 15.422.787 22,42 22.900.954 40.591.962 77,25 25.169.174,78 263,19
Joyeria chapados 235.748 457.974 94,26 1.162.421 939.594 -19,17 481.619,58 205,16
Orfebreria Plata 690.382 676.547 -2,00 190.708 381.913 100,26 -294.634,70 56,45
Orfebreria Oro 72.120 20.789 71,17 17.248 5.959 -65,45 -14.830,05 28,66
Orf. chapados 49.095 28.488 -41,97 125.742 285.117 126,75 256.629,07 1.000,82
Otras man. Met. Prec. 1.139.639 71.526 -93,72 36.641 372.010 915,29 300.484,60 520,11
Otras man. P. Prec. 442.026 559.139 26,49 430.001 217.459 -49,43 -341.680,03 38,89
Bisuteria 16.649.752 15.165.543 -8,91 6.116.542 6.712.601 9,75 -8.452.942 21 44,26
Monedas M.P. 32.485 145.478 347,83 398.556 539.480 35,36 394.001,67 370,83
Prod. acabados 42.393.649 39.891.849 -5,90 35.222.757 55.665.999 58,04 15.774.149,98 139,54
TOTAL 84.217.382 133.562.741 58,59 164.301.249 321.177.829 95,48 187.615.087,57 240,47

Suscribase ahora al Periodico de la nueva Joyeria y Relojeria
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La produccion mundial de plata en bruto
cae por primera vez en los ultimos 14 anos

La demanda de plata para joyeria cayo desde las 228 hasta los 207 millones de onzas el afio pasado

L astrada principalmente por una menor demanda para joye-
ria, lingotes y monedas de inversién, la produccion de plata
en el mundo se redujo e afo pasado un 0,6%, alcanzando
los 1.007 millones de onzas* (31.317 toneladas). Aunque no
se trata de un descenso acusado, lo mas significativo es que
su demanda no habia dejado de crecer desde el afio 2002.

TOP 10 DE PAISES PRODUCTORES 2015/16

Son datos del 'World Silver
Survey' un estudio elaborado por
la consultora GFMS Thomson
Reuters para el Silver Institutey
gue muestran como la demanda
de plata para joyeria cay6 desde
las 228 hastalos 207 millones de
onzas el afio pasado, mientras
gue la de monedas de coleccién
se redujo en un 9%.

Pero el descenso mas acusa-
do lo protagoniza la produccion
de lingotes de plata para inver-
sién, que se desplomd en 2016 un
46%. Lacausa, segun el informe,
es la elevada caida en la deman-
da por parte de los consumido-
res indios. Al mismo tiempo el

precio medio de la plata cerro el
afno pasado con un alza del 9,3%,
lo que supone su primer incre-
mento desde 2011.

Descenso de M éxico

A nivel mundial, México registré
la mayor caida en la produccion
el afio pasado (3,2%), seguido
por Australiay Argentina. M éxi-
co fue un afio mas el principal
productor de plata del mundo,
con 186,2 millones de onzas, se-
guido de Peru (147,7), China
(112,4), Chile(48,1) y Rusia(46,6).
Sélo los tres primeros paises ex-
traen casi la mitad de la plata
mundial. En contraste, Esparia ex-

Los diez principales paises mineros concentran el 80% de la
producciéon mundial. Fuente: World Silver Institute.

manteniéndose en el mismo ni-
vel que en el afio precedente.
*(lonza: 31,1035 gramos).

trajo en 2016 en torno a los 1,3
millones de onzas (unas 40 tone-
ladas de produccién minera),

Mercados diarios Internacionales de Metales Preciosos

Oro Plata Platino Paladio

Fecha Londres E/oz Madrid E/lg  Londres E/oz  Madrid E/kg Madrid E/g Madrid E/g
FEBRERO 2017

23.02.2017 1.173,13 42,24 17,09 741,95 36,62 28,13
24.02.2017 1.179,67 42,34 17,29 752,15 36,88 28,22
27.02.2017 1.187,41 42,76 17,38 754,45 37,50 28,33
28.02.2017 1.180,79 42,52 17,26 749,17 37,52 28,57
03.03.2017 1.168,05 42,06 16,85 731,53 36,45 28,20
07.03.2017 1.157,62 41,68 16,79 728,87 35,62 28,21
09.03.2017 1.140,64 41,07 16,28 706,90 34,67 27,76
10.03.2017 1.127,15 40,59 15,92 691,38 34,20 27,18
13.03.2017 1.132,07 40,76 16,03 696,07 34,28 27,27
15.03.2017 1.132,04 40,76 15,92 691,29 34,22 27,25
16.03.2017 1.143,24 41,17 16,24 705,28 34,66 27,64
17.03.2017 1.140,53 41,07 16,14 700,60 34,38 27,68
20.03.2017 1.146,57 41,29 16,20 703,29 34,76 27,95
21.03.2017 1.141,37 41,10 16,15 701,24 34,60 28,20
22.03.2017 1.154,76 41,58 16,22 704,29 34,57 28,14
23.03.2017 1.153,12 41,51 16,12 704,09 34,44 28,34
24.03.2017 1.150,82 41,44 16,28 706,68 34,30 28,84
27.03.2017 1.154,36 41,57 16,50 716,53 34,69 28,72
28.03.2017 1.161,19 41,81 16,84 730,21 34,26 28,43
29.03.2017 1.160,22 41,61 16,80 730,12 34,66 28,40
30.03.2017 1.160,42 41,79 16,90 733,61 34,40 28,41
31.03.2017 1.161,98 41,84 16,92 734,76 34,23 28,92

Nota: Precio en Londres: Fixing. 1 oz.= 31,1035 g. Precio Madrid Manufacturado.

© GOLD&TIME. Fuente SEMPSA JP / LBMA.
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Graff Diamonds se
hace con un ‘trozo’
del Lesedi laRhona

Lafirmanorteamericana Graff
Diamondsfuelaquefinalmen-
te se hizo en subasta, |a sema-
na pasada, con un excepcional
diamante en bruto de 373.72
quilates procedente de
Botswanay extraido por lami-
nera L ucara Diamond. Lacan-
tidad pagada ha sido de 17,5
millonesdeddlares.

Se da la circunstancia de
gue la piedra es un fragmento
que se desprendi6 del emble-
matico diamante Lesedi la
Rhona, extraido en noviembre
de 2015 y que, con sus 1.109
quilates esta considerado como
€l segundo mayor diamante en-
contrado hasta la fecha. Sin
embargo, el Lesedi la Rhona
aun no haencontrado compra-
dor tras una subastafallida por
la que se pedia un minimo de
70 millonesdeddlares.

Gemologia
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La produccion de diamantes en bruto
se Incrementara casl el 12% este ano

Rusia seguira dominando la produccion, con el 35% del mercado seguida de Botswana, que genera el 22% del total

Laproduccién mundial dediaman-
tes naturales se situaré en torno a
los 142 millones de quilates, que
alcanzaraun valor de unos 15.600
millones de ddlares, segun €l in-
forme publicado por €l analistadel
Sector, Paul Zimnisky. Estaproyec-
cion se basa en el andlisis de los
siete primeros paises productores
y enlascifras que preveen lascin-
co grandes firmas mineras.

Esta valoracion supone un in-
cremento del 11,5% en la produc-
cién mundial dediamantesen bru-
to respecto al afio 2016 y ademés
estimatambién € aumento del 10%
en el valor de estos diamantes en
el mercado. Segin Zimnisky, sélo
las diez grandes minas en activo
actualmente producen el 58% de

los diamantes que circulan anual-
mente en el mercado. Y un gem-
plo, lamina Jwaneng de De Beers
en Botsuanaproduce el 15% delos
diamantes del mundo en términos
de valor. Pero cuando se trata de
produccion en bruto, el analista
estimaque Rusia seguiradominan-
do el mercado mundial, yaquere-
presenta el 35% de la produccion
total de diamantes calidad gema.
Al giganteruso le siguen Botswana
(22%); Canada (14%); Angola
(8%); Sudéfrica (7%); Namibia
(5%), y Australia, con el 3%.

Rusia

LaminaJubileo deAlrosa se esti-
maproducird 9,2 millonesde quila-
tes por valor de 1.400 millones de

ddlaresen 2017 aun 9% delapro-
ducciéon mundial de diamantes por
valor. LaminaGrib, propiedad de
Lukoil, tendra una produccion
aproximada de mas de 4 millones
de quilates y un valor de mas de
350 millones dedolares.

Botswana

Laminade Jwaneng, propiedad de
DeBeers, es"posiblementelamina
de diamantes mas valiosa en €l
mundo" sostiene Zimnisky, y jun-
to aOrapa, representan el 92% de
la produccién de diamantes de la
nacion por valor. .

Canada
"Lanacién con més activos de fu-
turo en laescenamundial del dia-

mante”, tiene cinco minas a plena
produccion actualmente. Dos de
ellos, Gahcho Kuéy Fox, seestima
que produciran 4,5 millonesde qui-
lates por valor de 500 millones de
ddlares este afio.

La mina Jwaneng es la méas valiosa
del mundo por calidad.

OPINION/GEMOLOGIA

Conocer el nombre de las gemas

MANUEL
LLopis

Con esta entrega terminamos con
los nombres de las variedades de
piedras transparentes mas impor-
tantes.

Espodimenas

Son unsilicato delitioy aluminio,
LiIAI(SIO3)2, cristalizanen el siste-
ma monoclinico con una dureza
6,5-7 enlaescalade Mohs. Essen-
sible alatemperatura, hay que te-
ner cuidado con el soplete de jo-
yero, mejor no soldar con ellaen-
gastada. Tienefacil exfoliacion con
lo que hay que tener cuidado al
engastar y con los golpes. Susva-
riedades son:
*Espodumena incolor a grisacea,
también llamada Trifana
*Egpodimenanoble, incolora, ama
rillo claro, amarillo.

*Kunzita, lavariedad de color rosa
(pastel), rosalila o violaceo. Muy
apreciadaenjoyeria. Sunombrese
debeaG. F. Kunz minerélogo ame-
ricano queladescribi6 por primera
vez en 1902. Habitual de Brasil y
Madagascar

*Hiddenita, descubiertapor W. E.
Hidden otro minerélogo america-
no en 1879 en Carolinadel Norte.
De color amarillo verdoso, verde
amarillento, verde guisante hasta

un verde parecido a delaesmeral-
da. Su color verdoso es debido al
cromo y el amarillento al hierro.
También se encuentra en Brasil,
Madagascar y Afganistan. Se pue-
de confundir con Peridotos, Gra-
nates demantoides, Crisoberilos y
Turmalinas

Olivino, Crisolita o Peridoto
Cristalizaen el sistemaroémbico. Es
un silicato de magnesio y hierro
(Mg,Fe)2SiO4 . Esprecisamentee
hierro el croméforo al que debe su
color verde oliva, de agui su nom-
bre Olivino. De dureza 6,5-7 de
Mohs. Essensibleal acido sulfuri-
co. Es una piedra fragil, hay que
tener cuidado al engastar. Se en-
cuentran los méas bonitos en el mar
Rojo isla Zebirget y en Birmania,
también enBrasil, Australia, Norue-
ga, entre otros. Se confunde con
los Granates demantoides, Criso-
berilos, Turmalinasy Topacios en-
tre otros.

*Crisolito esel nombredelasva
riedadesamarillo oro.

*Peridoto u Olivino esel nombre
delaspiedrasdecolor verdeoliva,
verde pistacho y verde oscuro.

Zoisita, Thulita o Saualpita
El nombre de Zoisitasedebea ba-
rénvon Zoisde Thule, inicialmen-
te Saualpita porque se encontré
por primera vez en Saualpe
Carintia. Cristaliza en el sistema
rémbico, tiene unadurezade 6,5-7
deMohs. Esun ortosilicato de alu-
minioy calcio. HCa2AI3Si3013 Es
una piedra frégil, jcuidado al en-
gastar ! La variedad transparente
mas apreciadaen joyeriaes:

*Zoisita azul, conocida como
Tanzanita. Sunombrefue propues-
to por el joyero Tiffany. Aunque
fuedescubiertaen 1967 por €l sas-
tre Manuel de Souza en Tanzania.
Con un pleocroismo marcado azul
zafiro, plrpuray verde salvia se-
gun la direccion en la que se ob-
serve. Es sensible al calor, de he-
cho calentada a400°-500° desapa-
recen lostonos pardosy amarillen-
tosy seintensificael azul.

*Z oisita propiamente dicha, de co-
lores pardo claro, incoloras, amari-
llo verdey rosas.

*Thulita, de color rojo y aspecto
granular.

Andalucita

Es un silicato de aluminio,
Al203Si02. su nombre eseviden-
te que proviene de Andalucia, es-
pecialmente en Almeria, aunque
también se encuentran calidades
gemaen Brasil, enlosAlpes, en el
Tirol, Sgjonia. Tieneunadureza de
7,5deMohsy cristalizaen €l siste-
marombi co.

* Andalucitatieneunintenso pleo-
croismo que le da una belleza es-
pecial, tonos amarillos, rojizos y
verdeolivaen lamismapiedra, se-
gun en la direccion en que se ob-
serve. No es muy conocida en las
joyerias, no entiendo el por qué,
me imagino que su desconoci mien-
to general. Esunapiedrade colec-
cionistas.

*Quiastolita eslavariedad opaca
de Andalucita que presenta unas
inclusionesdepizarraarcillosaque
si setallan en perpendicular a ge
largo del prisma se aprecia una
cruz.

para vender mas (1V)

Cordierita

Descubiertapor el gedlogo Cordier,
también conocida como lolita,
Dicroitay ZafirodeAgua. Cristali-
zaen d sistemarémbicoy tieneuna
durezade 7 - 7,5 de Mohs. Es un
silicato de aluminio, magnesio y
hierro Mg2AI3(AISiI5018). Seen-
cuentran en Birmania, Brasil, Sri
Lanka, India

*| olita es el nombre mas popular
de las piedras azuladas. Presenta
un fuerte dicroismo marcado, azul
oscuro violaceo, azul claro grisa
ceo seguin la direccion en que la
observes. Por eso también el nom-
bre Dicroita. Es esta cualidad que
la diferencia de las amatistas, ya
gque estads no presentan este
dicroismo marcado.

Vesubiana

Su etimol ogiaprocede del Vesubio,
material volcanico. También en
Siberia, Canadd, Noruega. Cristali-
za en el sistema tetragonal, tiene
una dureza de 6,5 de Mohs. Su
composicion quimicaes Silicato de
cuarzo, aluminioy hierro.
*Vesubianita, o también Idocrasa
de colores verde amarillento "Ge-
mas de Venus', verde fuerte con
matiz pardo, verde claro hierba,
verdeolivacon zonas amarillentas.
Hay variedades microcristalinas
gue Nno Menciono aqui.

Sinhalita

Cristalizaen el sistemarémbico. Es
un borato de hierro, aluminio y
magnesio. Durezade 6,5 de Mohs.
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*Sinhalita de color amarillo pardo,
pardo verdoso, verde oliva. Hasta
hace poco se consideraba un Oli-
Vino, pero sus constantes son di-
ferentes. Es una piedra de colec-
cion poco conocida. Se encuentra
en Sri Lanka, Siberia, Birmania.

Kornerupina

Cristalizaen €l sistemarémbico. Es
un silicato de magnesio y alumi-
nio. Tiene una dureza de 6,5 de
Mohs.

*Kornerupinao Cornerupina, de
color verde, verde pardo, verdeoli-
va. Exfaliacion perfectay jojod en-
gastar!, se puede partir facilmente.

Cianitas

Cristalizan en €l sistematriclinico.
Silicato deAluminio. Dedurezaen-
tre 4,5y 7 segln la direccion
cristalogréfica. Fragil

*Kyanita o Distena, azul intenso,
azul verdoso.

Manuel Llopis es gemolo?o y director del Laboratorio Gemol6gico MLLOPIS de

Valencia. www.gemologiamllopis.com
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Notas generales a las tablas de precios GOLD&TIME de Diamantes

E stos precios son promediados y por tanto ORIENTATIVOS de venta AL MAYOR. GOLD&TIME ro puede hacerse responsable de las consecuencias que
de su uso indebido pudieran derivarse, y en consecuenciadeclinan cual quier responsabilidad que pudiera derivarse de su utilizacion sin tener en cuenta esta circunstancia.
Lastablas de precios indican el precio promediado, en EUROS POR QUILATE, y ventaa mayor de las calidades expresadas, en €l mercado espanol, alafechade su
publicaciény con el cambio ddlar/euro resefiado.

Cada tabla corresponde a un rango de pesos en quilates, expresado en su cabecera, por lo que, para las gemas cercanas a limite superior, debera considerarse un probable
incremento del 8-10 %. Dentro de cadatabla se expresan las diferentes calidades de purezay color en escala HRD/IDC —aprobada por |as Asociaciones Internacionales de
Bolsase Industrialesdel Diamante— 0 GIA. Los precios se han establecido paramuy buenacalidad detalla, pudiendo sufrir variaciones que seindican en estamisma pagina.

COLOR

TALLA BRILLANTE

CIBJO/HRD GIA/HRD  Scan.D.N Britanica
BLANCOEXCEPCIONAL + D RIVER FINESTWHITE
BLANCOEXCEPCIONAL E RIVER FINESTWHITE
BLANCOEXTRA + F TOPWESSELTON FINEWHITE
BLANCOEXTRA G TOPWESSELTON FINEWHITE
BLANCO H \WESSELTON WHITE
BLANCOCONLIGEROCOLOR1 | TOPCRYSTAL COMM.WHITE
BLANCOCONLIGEROCOLOR?2 J CRYSTAL TOPSILVER CAPE
LIGEROCOLOR1 K TOPCAPE SILVER CAPE
LIGEROCOLOR2 L
COLOR MN CAPE LIGHT CAPE

o-P LIGHT YELLOW CAPE

QR

SZ YELLOW DARK CAPE

CIBJO:Confederacion Internacional de la Bisuteria, Joyeria y Orfebreria.

HRD: Hoge Raad voor Diamant. Consejo Superior del Diamante (Amberes). Esta clasificacion, y la de pureza
utilizada, corresponde a las reglas internacionales IDC (International Diamond Comitee), segln las cuales
certifica el laboratorio del HRD, siendo el tnico en el mundo con acreditacion I1SO por la calidad y

metodologia seguida en sus graduaciones.

GIA: Gemmological Institute of America.

Scan D.N.: Nomenclatura tradicional../ BRITAN: Nomenclatura britanica tradicional.
Existe también la nomenclatura Hong Kong: D=100, E=99, etc. y E.G.I. (D=0+, E=0, F=1+, G=1, H=2, efc.)
ATENCION: COLORES SOLO A TITULO ILUSTRATIVO. NO DEBEN TOMARSE, EN NINGUN CASO COMO REFERENCIA.

PUREZA

SIN CARACTERISTICAS
(LIMPIO A LA LUPA 10x)

INCLUSIONES MUY DIFICILES DE VER

CON LUPA 10x

INCLUSIONES DIFICILES DE VER
CON LUPA 10x

INCLUSIONES VISIBLES
CON LUPA 10x

INCLUSIONES VISIBLES SIN LUPA

INCLUSIONES DESTACADAS SIN LUPA

INCLUSIONES MUY DESTACADAS

FL-IF

WS1
WS2

VS1
VS2

Si1
SI2

P1(I1)
P2(12)
P3(13)

FLAWLESS-INTERNAL
FLAWLESS (LOUPE CLEAN)

VERY VERY SMALL INCLUSIONS

VERY SMALL INCLUSIONS

SMALL

PIQUE (INCLUDED) 1
PIQUE (INCLUDED) 2
PIQUE (INCLUDED) 3

INCLUSIONS

Culata

EQUIVALENCIA DIAMETROS EN MM/PESO EN QUILATES

© (e

2,20 mm 3,00 mm
0,04 ct 0,10 ct

o O

7,40 mm 8,20 mm
1,50 ct 2,00 ct

Brillantes
pequefnos

,02ct-1,7mm
,03ct-2,0mm
,04ct-2,2mm
,05c¢t-2,4mm
,06 ct-2,6 mm
Mele ,07 ct-2,7mm
,08ct-2,9mm
,09ct-3,0mm
,10ct-3,0 mm

0
0
0
0
0
0
0
0
0
0,12 ct-3,2mm

TALLA BRILLANTE

Seis por
quilate

Cinco por
quilate

Cuatro por
quilate

Tres por
quilate

&

4,10 mm

0,25 ct

@

9,00 mm

2,50 ct

0,14 ct-
0,15ct-
0,18ct -
0,20ct-
0,22 ct-

0,25 ct-
0,30ct-

0,35ct-
0,37 ct-

hhhR WWLWOW
DUl Wk ©o~NBRW

© @

5,20 mm 6,50 mm
0,50 ct 1,00 ct
9,30 mm 11,00 mm
3,00 ct 5,00 ct
mm Cuarenta 0,40ct-4,8mm
mm puntos 0,42 ct-4,9 mm
mm 0,45 ct-5,0 mm
mm
mm  Medio quilate 0,50ct-5,2mm
0,55 ct-5,4 mm
mm . . A e AT
mm Las presentes equivalencias son sélo vali-
dasatitulo orientativo. El peso de un diaman-
mm te SIEMPRE debe determinarse mediante
mm una balanza o quilatero de precision.

CALIDAD DE TALLA
Anchura Tabla (B)

Altura Corona(A)
Altura Pabell6n (D)

Espesor filetin(F)

Alturatotal (A+D+F)
Angulo corona (B)

Angulo pabellén (o)

P N

AT
IR
J

MEDIDAS CON RESPECTO AL DIAMETRO DEL FILETIN

ACEPTABLE Buena  Muy BUENA  EXCELENTE.
<49% 50 - 51% 52 - 53% 54 - 62%
>71% 67 - 70% 63 - 66%
<8,5% 9-10,5% 11 - 11,5% 12 -16%
>20% 18,5 - 19,5% 16,5 -18%

<39,5% 40 - 41% 41,5 - 42,5% 43,44,5%
> 47% 45,5 - 46,5% 45%

< 0,5% 1-15% 2% 2,5-4%
>8% 5-75% 4,5%

> 4% 2 -3,9% 1-1,9% 0-0,9%

<52,9% 53 -55,4% 55,5 - 58,4% 58,5 -62,5%
>67% 64 - 66,9% 62,6 - 63,9%

< 25,9° 26 - 27,9° 28 - 31,9° 32 - 36°
>40,1° 37,8 - 40° 36,1 - 37,7°

< 38,4° 38,5 -395° 39,6 - 405° 40,6-41,8°
< 43,2° 42,2 - 43,1° 419 - 42,1°

Precios de las tablas para talla MUY BUENA. Talla ExceLenTE: + 10%.
Buena -5 a - 15%. AcerTaBLE: -15 a - 25%. Pobre: - 25 a - 40%.

TABLA PORCENTUAL

Unaformade simplificar el calculoaproxi- ~ modo, se obtiene un dato muy fiable, en
mado de los precios de los brillantes, promedio, del orden de magnitud en que
consiste en lastablas porcentuales. Estas ~ deben moverse los precios de los brillan-
sereducen aun cuadro en el que figuran  tes. El resultado, expresado en euros/
todas las calidades de color y pureza, quilate, se hallamultiplicando la base por
referidas a una tomada como patrén, ge- el porcentaje de la calidad requerida.

neralmente el D-Flawless, de 1 quilate.
Conocido el precio de esta calidad, para FECHA:JULIO 2017
BASE: 20.157 euros

calcular el de cualquier otra, basta con
aplicarle el porcentaje correspondiente que
aparece en el cuadro adjunto. De este

IBY 100[68 [58 [52 [40 [31 [26 [17 [10 | 6
63 |57 |47 |43 |36 |29 |25 |16 |10 | 5
53 (47 |43 |39 |30 |28 [23 |15 | 9 | 5
45 |41 |38 [34 [29 |27 [22 |15 | 8 | 4
33 |31 |29 (29 |27 |24 |21 |14 | 8 | 8
Il 28 |26 (24 |24 |23 |22 |19 (13 | 8 | 4
23 |22 [22 |21 |20 |18 [17 |11 | 7 | 4
17 (18 |17 |16 |16 |14 [13 |10 | 7 | 4
16 [15 [15 [14 |14 |12 |11 | 9 | 6 | 3
16 |13 |12 |11 |11 |10 (10 | 8 | 5 | 3
© GOLD&TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio.
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DIAMANTES TALLA BRILLANTE

Precios en Euros/quilate 1€=112%
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 1 12 13
D 3.284 2.539 2.441 2.353 2.255 2.039 1.863 1.201 882 686
E 2.402 2.353 2.186 2.132 2.118 1.863 1.765 1.127 833 662
= E 2.279 2.255 2.078 2.010 1.873 1.824 1.735 1.059 784 613
8 G 2.181 2.157 2.029 1.873 1.853 1.765 1.642 1.029 735 588
m H 2.108 2.059 1.961 1.824 1.789 1.691 1471 1.000 686 539
e | 1.990 1.951 1.912 1.765 1.637 1.588 1.392 956 637 490
o J 1.882 1.784 1.716 1.647 1.549 1471 1.343 922 588 441
o K 1.397 1.373 1.176 1.098 1.078 1.005 922 686 539 417
L 1.152 1.078 1.029 980 951 882 784 637 490 392
M 980 931 902 873 809 784 755 588 441 343
IF  VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 3.848 S EE8E 3.039 2.745 2.353 2.059 1.961 1.201 907 784
E 3.137 2.941 2.814 2.598 2.206 2.029 1.897 1.049 858 686
= F 2.941 2.745 2.549 2.451 2.127 1.980 1.863 1.029 784 637
g G 2.814 2.696 2.422 2.206 2.000 1.863 1.784 971 760 564
< H 2.500 2.451 2.324 2.059 1.833 1.740 1.618 931 711 539
,Cj I 2.255 2.157 1.961 1.863 1.667 1.618 1.422 902 662 490
o _J 1.936 1.863 1.691 1.667 1.569 1.520 1.373 853 637 466
© K 1.765 1.667 1471 1.373 1.275 1.103 1.005 735 588 441
L 1.686 1.461 1.441 1.275 1.078 1.005 882 686 564 417
M 1.275 1.201 1.147 1.029 980 907 833 637 515 368
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13
D 4.167 3.647 3.422 3.137 2.725 2.353 2.265 1.397 980 809
E 3.725 3.431 3.137 2.745 2.667 2.275 2.250 1.299 882 711
~ F BR3EE S285 2.843 2.647 2.412 2.118 1.961 1.225 833 662
g G 3.137 2.941 2.745 2.549 2.353 2.039 1.814 1.127 784 588
< H 2.843 2.647 2.451 2.343 2.275 1.873 1.686 1.029 735 564
< M 2.353 2.206 2.255 2.108 2.000 1.814 1.569 980 686 515
3 J 2.083 1.961 1.814 1.716 1.618 1.544 1.422 931 662 490
c K 1.789 1.667 1.539 1.422 1.299 1.245 1.201 858 637 466
L 1.716 1.490 1.471 1.324 1.176 1.078 1.029 833 588 441
M 1.324 1.225 1.176 1.078 1.005 980 931 735 564 392
IF VVS1 VVS2 VSi VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 6.824 5.392 4.627 4.078 3.627 3.137 2.549 1.961 1.716 833
E 4.902 4.510 4.118 3.922 3.480 2.941 2.451 1.789 1471 735
= F 4.510 4.118 3.824 3.725 3.402 2.618 2.304 1.716 1.441 686
g G 4.412 4.020 3.529 3.431 3.039 2.451 1.961 1.593 1.275 637
© H 3.627 31529 3.137 2.990 2.696 2.206 1.882 1.520 1.245 588
g I 3.431 3.039 2.941 2.549 2.353 1.931 1.765 1.441 980 564
o J 2.794 2.745 2.451 2.206 1.961 1.740 1.642 1.324 956 539
© K 2.255 2.157 2.083 1.863 1.691 1.520 1.441 1.201 833 515
L 2.108 1.765 1.667 1.637 1.471 1.294 1.225 1.078 809 490
M 1.882 1.569 1471 1.392 1.373 1.275 1.029 980 662 441
IF  VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 11 12 13
D 7.755 6.373 5.735 4.902 4.706 4.216 3.627 2.451 1.863 1.078
E 5.980 5.882 5.147 4.863 4.510 3.824 3.451 2.353 1.667 1.029
— F 5.490 5.294 4.902 4.706 4.216 3.725 S EE8E 2.255 1.588 882
g G 5.000 4.510 4.314 4.020 3.863 3.451 3.127 2.225 1.569 833
© H 4.608 4.412 4.020 3.598 3.480 3.294 2.941 2.108 1.294 784
| 3.946 3.676 3.627 ESR58E 3.216 2.941 2.451 1.961 1.225 735
‘,2_ J 2.941 2.843 2.745 2.451 2.353 2.431 2.157 1.765 1.078 686
© K 2.745 2.402 2.304 2.191 2.059 1.961 1.667 1.324 809 637
L 2.157 1.961 1.912 1.833 1.716 1.667 1.520 1.225 784 588
M 1.961 1.863 1.789 1.618 1.520 1471 1.324 1.029 775 539
IF  VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 10.588 10.196 8.157 6.814 5.882 RIS 4.961 3.529 2.353 1.275
E 9.804 8.029 7.843 6.275 5.735 5.127 4.608 SRSES 2.255 1.176
— F 8.627 7.500 7.010 5.784 5.515 4.804 4.265 3.304 2.108 1.078
g G 7.157 7.059 6.078 5.382 4.990 4.598 3.922 3.137 1.961 1.029
o H 6.510 5.627 5.176 4.863 4.657 4.181 3.627 3.039 1.863 980
S | 5.196 4.824 4.333 4.235 4.039 S99 .87 2.941 1.765 931
oo':_ J 5.098 4.039 3.990 3.696 3.510 & B! 2.980 2.353 1.667 882
© K 4.216 3.667 3.554 3.216 3.059 2.941 2.843 1.863 1.618 833
L 3.382 3.235 3.137 2.941 2.647 2.255 2.059 1.667 1.471 760
M 2.745 2.647 2.353 2.255 2.157 2.029 1.784 1.520 1.225 686

Para las piedras cercanas al limite superior, debera considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
PRECIOS DE MELEES, BAGUETTES Y FANCIES EN PAGINA 21
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DIAMANTES TALLA BRILLANTE

Precios en Euros/quilate 1€=112%
m IF__VWS1 VVS2 VSl _ VsS2 s SI2 11 12 13
D 20.157 13.667 11.608 10.441 8.106 6.239 5.169 3.409 2.086 1.123
‘ E 12.618  11.529 9.569 8.593 7.219 5.847 5.036 3.128 1.925 1.043
~ F 10.706 9.412 8.706 7.882 6.132 5.561 4.715 3.048 1.765 963
o g G 9.020 8.235 7.637 6.922 5.882 5.348 4.456 2.968 1.684 882
< H 6.613 6.172 5.882 5.749 5.348 4.835 4.189 2.767 1.604 842
| 5.682 5.258 4.920 4.795 4.563 4.385 3.779 2.527 1.524 802
® 8 J 4.706 4.501 4.349 4.269 3.993 3.708 3.476 2.166 1.444 762
— K 3.441 3.529 3.401 3.265 3.128 2.888 2.607 1.925 1.364 722
L 3.209 3.048 2.960 2.816 2.727 2.406 2.174 1.865 1.283 662
M 3.128 2.567 2.487 2.262 2.166 2.086 2.005 1.604 1.043 642
Para las piedras de peso superior a 1,20 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 7-12 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 23.529 19.412 15.294 13.353  10.909 8.280 6.275 4.813 2.246 1.203
E 16.863 16.412 13.627  12.392 9.572 7.767 6.203 4.412 2.086 1.123
~ F 16.078 13.250 11.500  10.529 8.645 7.398 6.061 3.850 1.845 1.043
8 G 11.765 10.931 9.569 9.412 7.977 6.916 5.553 3.738 1.765 963
@ H 8.289 8.021 7.522 7.250 6.863 6.203 5.062 3.128 1.684 922
g I 6.595 6.578 6.439 6.016 5.793 5.615 4.924 3.008 1.604 882
o J 6.328 5.660 5.615 5.526 4.857 4.590 4.456 2.888 1.524 802
= K 4.492 4.011 3.610 3.602 3.594 3.401 3.345 2.783 1.404 762
L 4.251 3.979 3.529 3.489 3.369 2.888 2.719 2.567 1.364 722
M 3.449 3.409 3.289 2.888 2.727 2.487 2.406 2.326 1.123 682
Para las piedras de peso superior a 1,70 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 7-12 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13

38.235 31.569 26.667 22.451 16.604 11.742 9.332 2.567 2.727 1.524
28.333 27.353 22.451 20.490 13.752 11.439 8.636 4.797 2.647 1.364
25.686 22.775 20.157  16.373 12.478  10.784 8.592 4.652 2.567 1.203
19.373  17.402 15.118  13.422 10.918 9.501 7.932 4.572 2.406 1.163
12906 12.790 11.676  10.357 9.314 8.868 7.576 4.332 2.246 1.123

9.911 9.715 9.269 8.841 8.039 7.754 6.658 4.011 2.166 1.043

8.200 7.576 7.398 6.845 6.667 6.506 5.749 3.690 2.005 1.003

l‘l
2,00-2,99CT.
Z|r X< |To/mmo

Para las piedras de peso superior a 4,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.

IF  VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13

126.471 92.892 79.804 68.971 51.092 30.481 22.282 6.578 3.770 2.086
85.000 83.451 70.588 66.873 45.125 28.966  20.677 5.775 3.610 2.005
77382 74.789 64490 56.098 37.647 27.094 19.385 5.695 3.449 1.925
58.235 54.118 50.245 39.794 33.021 24.207 17.647 5.535 3.289 1.845
38.948 36.096 34.314 29.635 25.446  19.652 15.561 5.294 3.209 1.765
30.749 28.298 25.882 23.262 21.212 16.288 1.292 4.412 3.048 1.684
27.718 26.560 24.866  22.103 17.112  13.458 9.537 4.171 2.888 1.604
18.369  15.241 14.358 13.556 12.112  10.588 7.219 4.011 2.727 1.524
12.112 11.791 11.310  10.829 10.348 9.225 6.898 3.850 2.487 1.444
11471 10.508 9.626 8.840 8.743 8.342 6.497 3.690 2.326 1.364

Para las piedras de peso superior a 5,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 3-12 %.
© GOLD&TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio. PRECIOS DE TALLA PERILLA EN PAGINA 22

6.658 6.377 5.856 5.455 5.374 5.318 4.183 3.289 1.845 882

6.016 5.535 5.053 4.813 4.532 3.610 3.529 3.128 1.765 842

5.775 5.414 4.652 4.492 3.850 3.369 3.048 2.647 1.604 802

Para las piedras de peso superior a 2,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 I3

D 72.157 50.882 44,118 38.922 23.886 17.995 14.439 6.096 2.888 1.845

E 47.941 42.647 41.275 31.275 22.032 16.524 13.547 5.775 2.807 1.684

~ F 43.039 38.000 32.083 25.294 20.499 14.242 12.656 5.374 2.727 1.524
g G 31.618 27.686 23.554 22.833 16.399 13.102 10.606 5.053 2.647 1.444
o H 24510 19.162 17.968 17.602 13.993 10.606  10.250 4.813 2.567 1.364
| 17.647 16.845 14.617 13.414 12.647  10.339 8.556 4.733 2.487 1.283
8 J 14.225 13.725 12.647 12.059 10.606 927 8.262 4.091 2.406 1.203
™ K 10.295 10.027 9.345 8.984 8.118 7.019 6.353 3.610 2.246 1.123
L 7.941 7.219 6.818 6.578 6.497 5.134 4.412 3.305 2.166 1.043

M 7.219 6.818 6.578 6.337 6.016 4.492 3.610 2.647 2.005 963
Para las piedras de peso superior a 3,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13

D 86.029 61.275 58.235 43.814 210.450 22.727  15.062 5.695 4.171 2.166

E 64.412 58.235 46.078 40.833 30.660 22.103  14.349 5.775 3.610 2.005

= F 58.235 51.412 42,255 37.941 27.362 19.652  14.082 5.615 3.449 1.845
g G 46.078 40.980 36.667  32.157 23.797 18.405 13.012 5.294 3.369 1.765
© H 31.729 29.947 23.440 23.084 19.697 15.241 11.854 5.053 3.289 1.684
| 23.262 21.480 19.697 17.246  15.530  12.353 9.617 4.893 3.209 1.524
8 J 19.697 18.627 17.201 14929 12.567  10.695 9.002 4.492 3.128 1.444
s K 12914 12.353 11.631  11.310 9.706 7.781 7.219 4.171 3.048 1.364
L 9.706 9.064 8.262 7.781 7.380 6.497 5.615 3.930 2.968 1.283

M 8.102 7.460 6.979 6.738 6.257 5.535 4.251 3.770 2.807 1.123

5,00-5,99CT
ICX<C T IToOmmo
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PEQUENOS DIAMANTES TALLA BRILLANTE DIAMANTES
IF VVS1 VVS2 VSl  VS2 SI1 SI2 11 12 13 TALLA BAGUETTE
D 2.843 2.255 2.020 1.877 1.755 1.373 1.211 882 735 515 IE-VVS VS S
E 2.157 1.985 1.897 1.745 1.667 1.299 1.176 853 686 490 3mm o em 603
K F 2.078 1.882 1.833 1.696 1.642 1.275 1.049 775 637 466 o T o o
O G 1.863 1.735 1.691 1.618 1.544 1.225 1.029 735 588 441 |y 693 643 544
N H 1.735 1.686 1.647 1.569 1.471 1.176 980 686 539 417 KM 520 445 396
S | 1.618 1.569 1.520 1.471 1.176 1.005 951 676 515 392 MM e eao .
Q J 1.471 1.441 1.299 1.176 1.069 971 931 657 490 368 ¢n 940 891 693
o K 1.250 1.103 1.049 902 853 804 784 613 466 343 1 891 782 470
L 931 882 833 814 804 775 735 588 417 319 KM 504 544 s
M 784 735 686 637 588 564 539 490 392 294 DeF" 1237 1.100 Tl
= - GH 1.109 1.069 802
DIAMANTES TALLA SIMPLE. MELEES DIAMANTES TALLA BRILLANTE. MELEES 1J 285806 843
Precios en Euros/quilate Precios en Euros/quilate g"n'\{'m
IF-VVS VS Si1 SI2 11 12 13 IF-VVS VS Si1 SI2 11 12 13 DEF 1.881 1.683 1.386
s DF 951 882 760 662 559 343 270 & DF 1299 1176 980 809 613 466 3es GH 1.683 1.633  1.188
8 GH 833 809 686 613 525 324 245 S GH 1186 1005 951 809 588 44l 343 U TR e
§'_ |-J 686 657 515 392 441 245 221 g_ -J 956 882 760 637 500 392 319 $Lrl,:ﬂm 1.039 891 742
K-M 466 441 392 368 319 221 196 K-M 701 623 539 490 441 294 2 G DaTE G e
GH 1.980 1.782 1.336
DIAMANTES TALLA BRILLANTE. MELEES DIAMANTES TALLA BRILLANTE. MELEES P 1089 o6 am
Precios en Euros/quilate Precios en Euros/quilate '
IE-VVS Vs si1 sI2 11 12 13 IF-VVS Vs si1 Si2 11 12 13 = L 2
= D- 971 912 775 711 588 382 294 . 3 mm
= i od6 833 735 662 559 343 270 & Sl 1aes 110 1028 o8 6oe  a50 a5 DEF 470 322 148
g 1 i el i SO 245 BN\ 1127 1.029 956 760 559 441 s33 CGH T —Tr 124
K-M 510 490 417 417 392 245 221 M 721 642 598 539 456 319 294 i 507 e “4
. H 4 mm
DIAMANTES TALLA BRILLANTE. MELEES _ e DEF 520 371 198
Precios en Euros/quilate ¢Necesitas otra talla, otro peso, otro color? GH 445 322 173
. ” - 1 421 262 148
IF-VVS VS sl Si2 11 12 13 ¢Un precio mas actualizado? KLM 346 213 99
= (D3|E| 1.049 931 814 711 603 441 343 La solucion: gEmFm 5 e o
§ - 975 814 750 662 569 417 319 cn 614 396 579
Shm o om wom DIAMANTESORO or¢ ———
DIAMANTES FANCY OM dol saa .
IF-VVS VS Si 1 IF-VVS VS Si 1L o §16 346 or
- Melee n.d. 711 478 392 £ Melee n.d. 809 564 453 KM 495 297 212
= 0,25 ct n.d. 882 833 662 8 0,25ct n.d. 931 907 662 DEE 1.089 643 445
S 050ct n.d. 1.593 1.005 846 @ 0,50ct n.d. 1.740 1.348 1.127 GH 817 520 421
= 0.75ct n.d. 2.181 1.544 907 |@ 0.75ct n.d. 2.574 1.642 1.225 U ges 445 396
S 1.00ct n.d. 2525 2255 1471 | 100ct n.d. 2.941 2.647  1.789 M
S 2,00ct n.d. 2.941 2.843 1.863 L 200ct n.d. 3.627 3.235 2.353  §AMANTES
o 3,00ct n.d. 3.922 3.431 2.623 & 3,00ct n.d. 5.147 4.240 3.162
2  4,00ct n.d. 4.338 3.799 3137 |® 400ct n.d. 5.466 4.657  3.750 [ALLA ANTIGUA
5,00 ct n.d. 5.294 4.779 3.750 |2 5.00ct n.d. 7.108 6.446 4632 (OLD EUROPEAN)
IF-VVS VS Si1
IF-VVS VS Sl 11 IF-VVS VS Sl 11
Melee 549 485 453 380 Melee 1287  1.164 980 637 oo s e 3w
= _0,25ct 1.069 882 784 539 =z 0,25ct 2.206 1.961 1.789 1.225 GH 594 495 356
S 0,50ct 2.206 1.814 1.618 956 2 0,50ct 3.775 2.696 2.451 1.716 U 495 460 291
o _0,75ct 2.794 2.549 2.230 1.691 O o0,75ct 4.657 4.289 3.333 2.451  pou oo
7 1,00ct 3.578 2.941 2.390 1.961 1,00ct 5.637 4.657 4.289 3.186 DEF 812 584 495
< _2,00ct 6.078 4.632 4.044 3186 © 2.00ct 8.578 7.353 5.147 4.657 GH 718 559 465
= 3,00ct 6.716 5.760 4.755 3.627 ® 3,00ct  11.373 9.804 8.088 6.005 Y., e
4,00 ct 7.010 6.078 5.025 3.946 4,00 ct 11.765  10.294 8.603 6.618 018029 ct
5,00 ct 7858 6.422 5.490 4.657 5,00 ct 14.706 12.010 10.049 7.255  DEF 1.039 841 594
GH 965 792 515
IF-VVS VS Si 1 IF-VVS VS SI O VI £ A 7 —
Melee n.d. n.d. n.d n.d. Melee 4.216 3.922 3.578 R I8 p—
2 0,25ct 4.657 3.922 3.922 2.696 0.25 ct 7.206 6.863 6.495 3.431 o5 TEy Tony 841
< ~0.50ct 4.877 4.289 3.909 2.794 £ 0,50ct 8.725 7.966 6.863 4.167 1 1.188 990 693
> 0,75ct 6.618 5.980 4.902 3.922 @ 0,75ct 19.608  16.667  14.706 8.578 KM____990 792 594
© 1,00ct 7.623 6.471 5.000 3.922 = 1.00ct 21324 20588  19.118 10539 g2t S ier 2076 1386
c  2,00ct 13.174  11.255 8.578 5.637 © 2,00ct 66.176  58.824  39.216  21.078 GH 2574 1.055  1.188
% 3,00 ct 14.706 14.461 11.029 6.716 — _3.,00ct 72.059 75.980 61.275 34.314 U 1.980  1.534 990
= 4,00ct 15686  14.951  11.765 6.961 4,00ct  117.647 105.392  76.961  61.765 KM 984 L2871 B84l
5,00 ct 22.549 20.833 16.078 7.500 5,00ct 142.157 123.529 105.392 82.353 DEF _ 4.157 3.761 _ 2.128
GH 3.860 2.871 1.831
IF-VVS VS Sl 11 IF-VVS VS Sl 11 3464 2494 1633
Melee 17.402 15686  13.725 9.559 Melee n.d. n.d. n.d. n.d.  1,00-1.49 ct ' '
. 0.25¢ct 24.510 20.098 18.382 13.235 0,25 ct n.d. n.d. n.d. n.d. DEF 5.939 4553  2.178
c 050ct 47549  41.667 35539  14.216 0,50 ct 66.176  52.696  37.990  24.265 M 4801 3761 2673
o 0.75ct 51.716  50.980  40.196  18.873 0,75 ct 78.431  66.176 48529  35.049 (w3874 2918 2013
> 1.00ct 95.588  75.980  73.529  36.275 1,00ct  137.255 117.647  98.039  85.294  150-1,99 ct
£ 2.00ct 166.667 122.549 90.686 44.118 2,00ct 210.784 188.725 161.765 66.176 DEF 7.424  5.494  2.772
L 3,00ct 218137 176.471 122.059  83.333 3,00ct  330.882 299.020 254.902 160.539 SH—08238 A0 2475
4,00ct  223.039 210.784 144.608 102.941 4,00ct  367.647 343.137 281.863 188.725 KLM  2.020 2.351 _ 1.683
5,00ct  250.000 225490 191.176 159.314 500ct 502.451 465.686 377.451 242.647
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DIAMANTES TALLA PERILLA

Precios en Euros/quilate 1€=1,12%

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 11 12 13

D 2.451 2.353 2.157 1.961 1.667 1.471 1.275 980 735 588

E 2.353 2.255 2.059 1.765 1.471 1.373 1.250 882 711 539

= F 2.255 1.961 1.765 1.569 1.373 1.275 1.201 784 662 490
8 G 1.961 1.863 1.569 1471 1.275 1.225 1.176 735 588 466
o H 1.667 1.569 1.373 1.275 1.225 1.176 1.029 711 539 417
Q | 1.373 1.275 1.176 1.127 1.078 1.029 980 662 490 392
B J 1.176 1.029 980 956 907 882 784 539 417 368
o K 980 931 882 833 784 735 686 515 368 343
L 833 784 711 686 662 613 564 490 343 319

M 735 637 613 564 539 515 466 392 319 294

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 11 12 13

D 2.843 2.647 2.549 2.255 1.961 1.765 1.569 1.078 858 686

E 2.647 2.549 2.353 2.157 1.863 1.667 1.471 980 784 588
 F 2.549 2.353 2.157 1.961 1.765 1.569 1.373 882 735 539
g G 2.353 2.157 2.059 1.863 1.667 1471 1.275 784 711 515
<~ H 2.157 1.863 1.765 1.667 1.569 1.373 1.176 760 662 490
SN | 1.667 1.569 1.471 1.373 1.275 1.176 1.078 686 613 466
c';_ J 1471 1.373 1.275 1.176 1.078 980 931 637 564 441
o K 1.176 1.078 980 956 931 907 809 588 441 368
L 980 882 833 784 760 662 613 539 343 343

M 735 686 662 637 613 564 490 392 319 319

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SlI1 SI2 11 12 13

D 3.137 2.843 2.745 2.549 2.353 2.157 1.765 1.275 980 833

E 2.843 2.745 2.549 2.353 2.255 2.059 1.667 1.225 931 784

~ F 2.647 2.549 2.353 2.255 2.157 1.961 1.618 1.176 882 760
8 G 2.549 2.353 2.255 2.157 2.059 1.765 1.471 1.078 809 686
<~ H 2.255 2.157 2.059 1.961 1.863 1.667 1.373 980 784 662
S | 1.863 1.814 1.765 1.667 1.569 1.471 1.275 931 735 588
Q J 1.667 1.569 1.471 1.373 1.275 1.176 1.078 833 662 564
o K 1.373 1.275 1.225 1.176 1.127 1.029 907 784 588 490
L 1.176 1.078 1.029 980 882 833 784 637 490 392

M 833 784 760 735 686 588 515 441 392 343

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl SI2 11 12 13

D 3.922 3.284 3.039 2.618 2.588 2.255 2.255 1.569 1.176 882

E 3.039 2.941 2.745 2.353 2.328 2.206 2.157 1.471 1.078 833

~ F 2.941 2.647 2.451 2.206 2.059 1.961 1.912 1.373 980 784
g G 2.333 2.255 2.206 2.157 1.912 1.814 1.765 1.275 931 735
© H 2.206 2.157 2.029 1.961 1.765 1.716 1.637 1.176 907 686
g | 2.059 1.980 1.863 1.765 1.716 1.667 1.569 1.078 882 637
o J 1.765 1.667 1.618 1.569 1.471 1.422 1.373 980 784 613
o K 1.569 1.471 1.373 1.324 1.275 1.225 1.176 882 686 564
L 1.275 1.176 1.078 1.029 980 956 882 686 588 441

M 931 882 858 784 760 735 637 490 441 368

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SlI1 SI2 11 12 13

D 5.294 4.412 4.118 3.676 3.578 3.235 2.647 1.716 1.275 980

E 4.088 3.922 3.765 3.529 3.451 2.941 2.500 1.618 1.078 931

— F 4.020 3.892 3.627 3.431 3.373 2.843 2.059 1.569 1.029 882
8 G 3.627 3.431 3.333 3.216 3.137 2.647 1.961 1.471 980 833
o H 3.284 3.039 2.941 2.843 2.353 2.255 1.863 1.422 956 809
ol 3.235 2.696 2.549 2.500 2.304 1.961 1.765 1.373 931 735
IC\)_ J 2.745 2.353 2.304 2.255 2.206 1.863 1.667 1.275 907 711
o K 2.402 2.059 2.010 1.961 1.863 1.765 1.618 1.176 882 686
L 1.863 1.667 1.618 1.569 1.471 1.422 1.373 1.029 735 539

M 1.275 1.225 1.176 1.127 1.078 1.029 980 784 637 490

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SlI1 SI2 11 12 13

D 7.647 6.373 5.569 5.000 4.240 4.118 3.382 2.059 1.618 1.078

E 6471 5559  4.804 4608  3.936 _ 4.020 3127  1.961 _ 1471 _ 1.029

= F 5196 4853 4706 4235  3.873 3627 2051 1863 1373 980
0 G 4706 4706 4510 4059 3794 3529  2.843 1765  1.275 931
o H 4.206 3.922 3.725 3.647 3.431 2.765 2.696 1.667 1.225 882
< M 3.529 3.431 3.235 3.137 2.941 2.647 2.549 1.618 1.176 809
oov_ J 3.235 2.941 2.843 2.745 2.647 2.451 1.961 1.324 1.127 784
S K 2451 2353 2255 2157 2059 1961 _ 1.765 _ 1.275 980 735
L 2059 1961 1863 1765 1667 1569 1471 _ 1.078 882 637

M 1569 1471 1373 1324 1275 1176 _ 1.078 931 735 539

Para las piedras cercanas al limite superior, debera considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
© GOLD&TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio. PRECIOS DE TALLA ESMERALDA EN PAG|NA 24
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DIAMANTES TALLA PERILLA
NOTAS A LOS Precios en Euros/quilate 1€ =1,12%
PRECIOS G&T
1.-Perlas IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 11 12 13
Losre ceime ek dees D 12.010 9.706 7.922 6.471 5.348 4.345 3.743 2.166 1.604 963
metrosdecolor, |u$re,espesor = 7.549 7.157 6.250 5.588 4.635 4.100 3.342 2.005 1.444 802
denécar, formay, enel casode g G 5.686 5.588 5.637 5.490 4.679 3.855 3.209 1.845 1.283 762
los hilos, gradaci 6n uniforme < H 4.902 4.100 4.011 3.832 3.699 3.262 3.030 1.684 1.203 722
0 regulqridad de |os mismos, o | 4.011 3.922 3.832 3.342 3.209 2.941 2.576 1.564 1.123 682
combinandose el nivel delos S J 3.119 3.030 2.852 2.763 2.496 2.496 2.451 1.444 1.003 642
d|st|ntospararnetrp§hqstaes~ — K 2.246 2.166 2.086 2.025 1.845 1.765 1.604 1.283 963 602
tablecer lavaloracionfinal de L 2.086 1.845 1.765 1.604 1.524 1.444 1.364 1.043 802 561
Eadaper'@h"%ﬁ bl M 1.604 1.524 1.444 1.364 1.283 1.203 1.123 882 642 481
E?JSR%?OS% ecen en Para las piedras de peso superior a 1,20 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 7-12 %.
. . IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
2.-Piedrasdecolor:
Dentro delacomplejidad que D 14.902 10.980 9.804 8.480 6.952 5.615 4.635 2.567 1.765 1.043
existe para graduar y evaluar E 11.275 9.608 8.471 8.186 6.061 5.437 4.545 2.406 1.684 963
las piedras de color, por la — F 9.510 8.824 7.794 6.863 5.927 5.258 4.367 2.246 1.604 882
inexis;enciadem'étodosdere 8 G 7.647 8.039 6.863 6.471 5.437 4.991 4.011 2.166 1.404 842
conqamlentoun_l\{ersall,seha o H 5.793 5.526 5.303 5.169 4.724 4.073 3.520 1.925 1.324 802
elegido una clasflqacmn ba- g | 5.080 4.412 4.367 4.189 3.922 3.654 3.226 1.845 1.243 762
ifggg;]g “U?‘r’gp-'l*“as;ﬁg“ggﬁ 2 J 3.922 3672 3565  3.405 3209 2941 2763  1.684  1.123 722
. ; it — K 2.647 2.567 2.487 2.406 2.326 2.166 2.086 1.444 1.043 682
STz S L 2246 2166 2086 2005 1925 1845  1.684  1.123 882 622
P = M 1.765 1.604 1.524 1.444 1.364 1.283 1.203 963 122 521
tuto Gemol 6-gico Espariol. La
referenciaaegme,visfardsere Para las piedras de peso superior a 1,70 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 7-12 %.
fiereexclusivamentealaclasi-
fElEte 4 L IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
f | ali-
dades, misthrsquelosprecios D 24755 20.294 18.725 15.882 11.364 8485  6.168  3.209  1.684  1.123
publicados se han estimado E 21.441 19.838 15.196  13.137 9.626 7.932 5.971 2.968 1.604 1.043
segun investigacion de mer- = F 16.706 16.147 13.186 12.843 9.537 7.509 5.704 2.807 1.524 963
cado mayorista en Espafia. g G 13.824 12.304 11.863 10.784 8.645 6.988 5.490 2.647 1.484 882
IaaeqLIJivaIenciaentreIosgra— o H 10.668 9.465 7.701 7.130 6.774 5.847 4.857 2.487 1.444 802
os clasicos GOLD&TIME ol | 7.638 7.353 6.809 6.016 5.615 4.813 3.922 2.326 1.404 762
(Inversién_, AItaJoyerl'ay_toda e J 5.437 5.276 4.902 4.545 4.189 3.922 3.476 2.166 1.364 722
lagraduaciondeComercial) y o K 4.171 3.971 3.770 3.409 3.209 2.968 2.647 2.005 1.203 682
e S'dStema'GE'Gem?N'Z,af.d L 3.529 3.289 2.968 2.727 2.567 2.406 2.246 1.765 1.123 642
ggcoﬁf;%%%ﬁ:g S‘rgg%s M 2.647 2.487 2.326 2.166 2.005 1.925 1.684 1.524 963 602
de piedras de color de este Para las piedras de peso superior a 2,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
mismonumero, acontinuacion IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
de los precios de diamantes, D 52106 36.618 31.838 24951 17.825 12121 9715 5856 2406 1444
|2 clasificaciones de calidad E 38.235 35.2904  30.270 22.912 16.934 11.676  8.734 5294 2166  1.364
enpiedrasdecolormantienen | & _F 28.431  27.647  23.725 20.956  16.845 11.319  8.360  5.053  2.086  1.283
unfuertecomponentesubjeti- © G 28.407 26.471 22500 17.574 15.085  10.187 7.861 4.733 2.005 1.203
vo. En cualquier caso debe o H 20.276 17.380 16.711 13.636 10.909 8.770 7.219 4.572 1.925 1.123
considerarselnversiony Alta g | 14.349 13.636 12.834 11.364 9.015 7.348 5.553 4.412 1.765 1.043
Joyeriaparapiedrassininclu- o J 9.091 8.868 8.111 7.799 7.041 6.061 5.348 4.091 1.524 963
SIONes destacadas y grados o K 7.219 6.658 6.417 6.096 5.535 4.572 4.011 3.770 1.444 882
decolorbrilloy calidaddetalla L 4.973 4.733 4.572 4.251 4.091 3.850 3.690 3.529 1.283 802
[s\luperloresgidlamedgg.d M 4.412 4.251 4.091 3.930 3.770 3.610 3.449 3.128 1.123 722
tagassec%%ngrogg?ﬂiengigﬁé Para las piedras de peso superior a 3,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
no estén ampliamenterecono- IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
cidos por el mercado interna- D 57.941 47.569 46.569 37.647 31.283 16.845 11.765 6.016 2.807 1.524
COME 0ol E TP GG E 43.824 40980 39.804 34.216 25223 15152 11.319 5374 2406 __ 1.444
o peeedesa il || -k 37.549  36.275 33.333 26.569 22371 14501 10.651 5214 2246  1.364
dos de forma generdlizada, | @O 31.765 27.451 25,588 23.529 20.588 13.636  10.027 5053  2.166  1.283
crTelin R e e | 26.738  21.034 19.608  20.053  16.667  12.121 9.314  4.893 2.086 1.203
conaceitesnaturalesen e caso g | 17.736 17.023 16.221 14.920 14.349 10.071 8.200 4.733 1.925 1.123
de la esmeralda y los trata- o _J 12.121 11.667 11.212 10.606 10.339 9.358 7.442 4.492 1.765 1.043
mientos térmicos convencio- <t K 8.102 7.620 7.380 6.979 6.818 6.417 6.257 4.171 1.604 963
nales paralos corindones. En L 6.979 6.738 6.417 6.176 5.936 5.053 4.011 4.011 1.444 882
concreto, paralaosm_eralda, M 5.615 5.214 4.893 4572 4.251 3.930 3.690 3.610 1.283 802
ﬁg&’ggﬁ?&!ggﬁfgﬁfgﬁ Para las piedras de peso superior a 4,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
mientos habituales, salvo de- IF  VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13
stracio trario. Ental
?ago,ricégngrg?inc;adrclf regis D 76.627 63.588 53.917 51.250 37.701 2.585 17.335 6.658 3.209 1.604
tranelevacionesdepreciossu- E 58.775 55.245 52.451 48.265 36.078 25.936 16.622 6.417 3.048 1.524
perioresal 60%. — F 48.480 47.451 49.461 41.912 31.283 21.676 15.597 6.176 2.888 1.444
Salvo lasexcepcionescitadas g G 42.725 40.980 37.618 35.373 25.419 19.822 13.547 5.936 2.647 1.364
en las propias tablas, no se o H 35.285 31.751 27.317 24.385 21.212 16.444 11.765 5.775 2.567 1.283
tieneencuentael origendelas o | 23.173 22.692 22.193 18.289 17.130 15.062 11.386 5.374 2.326 1.203
piedrasalahoradeestablecer 8 J 16.132 15241  15.062 14.884  14.528  10.873 8.824 5.134 2.086 1.123
SUS Precios promedlanS. Un o K 11.791 11.230 10.989 10.348 9.674 7.540 6.658 4.893 1.925 1.043
0”3;”. concret<t3 cgrnflcado L 8.342 7.861 7.620 7.460 7.139 6.898 6.337 4.572 1.604 963
puedeincrementar €l precio. M 6.818 6.578 6.337 6.016 5.856 4.973 4.733 4.332 1.364 882

L ospreciosse expresan, si no
se indica lo contrario, en
EUROSPORQUILATE.

Para las piedras de peso superior a 5,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 3-12 %.

PESOS SUPERIORES EN www.diamantesoro.org

© GOLD& TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio.
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DIAMANTES TALLA ESMERALDA

Precios en Euros/quilate 1€=112%
m IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 5.971 5.000 4.059 3.951 3.569 3.137 2.941 1.873 1.373 980
h E 5.000 4.559 3.922 3.627 3.529 2.843 2.745 1.814 1.275 882
~ F 4.338 4.167 3.725 3.598 3.250 2.770 2.574 1.765 1.176 833
o 8 G 3.824 3.598 3.402 3.529 3.201 2.745 2.451 1.686 1.098 784
© H 3.333 3.186 3.206 2.941 2.843 2.647 2.353 1.618 1.029 755
S | 3.000 2.843 2.745 2.706 2.549 2.451 2.059 1.520 980 686
o S J 2.667 2.392 2.353 2.304 2.275 2.078 1.838 1.373 951 657
© K 2.132 2.000 1.961 1.931 1.814 1.686 1.657 1.275 931 637
L 1.750 1.667 1.569 1.520 1.422 1.324 1.250 951 882 559
M 1.333 1.250 1.167 1.127 1.049 1.000 931 882 696 461
Para las piedras cercanas al limite superior, deberd considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 12.525 7.647 6.471 5. 135 4.779 3.627 3.088 2.083 1.667 1.000
E 8.029 7.000 5.588 5.098 4.412 3.412 2.882 2.000 1.583 917
~ F 6.794 6.054 5.294 4.716 4.206 3.333 2.843 1.917 1.500 833
g G 5.167 4.863 4.461 4.059 3.824 3.314 2.814 1.833 1.333 784
< H 4.265 3.922 3.824 3.569 3.431 3.078 2.451 1.750 1.250 750
e | 3.451 3.284 3.137 3.059 2.833 2.696 2.304 1.657 1.176 711
8 J 3.333 3.069 2.936 2.735 2.603 2.363 1.961 1.500 1.044 667
- K 2.373 2.549 2.451 2.176 2.059 1.961 1.882 1.363 1.000 627
L 2.451 2.373 2.255 2.059 1.863 1.755 1.471 1.176 882 583
M 1.961 1.863 1.667 1.569 1.471 1.294 1.863 917 667 500
— Para las piedras cercanas al limite superior, debera considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13

14.216  10.980 9.510 8.235 7.990 6.667 5.294 3.402 2.353 1.618
11.029 9.118 8.922 7.275 7.059 6.397 5.196 3.137 2.275 1.471
559 8.039 7.794 7.059 6.691 6.176 5.049 2.941 2.225 1.373
7.745 7.157 6.569 6.422 6.176 6.118 4.902 2.735 1.961 1.324
5.980 5.882 5.784 5.725 5.245 B 4.265 2.598 1.887 1.275
5.588 5.539 5.284 5.098 4.608 4.902 4.020 2.451 1.833 1.176
4.265 4.020 4.020 3.922 3.824 3.627 2.990 2.324 1.814 1.078

l‘l
1,50-1,99CT.
ZIr X< T ToOmmo

3.627 3.529 3.431 SLEE)E 3.235 3.186 2.647 1.961 1.667 980

3.137 3.039 2.941 2.843 2.255 2.451 2.451 1.863 1.569 956

2.451 2.353 2.255 2.157 1.961 1.863 1.833 1.686 1.471 931

Para las piedras cercanas al limite superior, deberd considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13

D 23.431 16.618 15.000 12.706 11.471 8.725 6.765 4.118 2.647 1.225

E 17.549 15.686 12.549 11.765 10.294 8.529 6.618 3.824 2.451 1.176

~ F 15,588 12.500 10.980 10.147 87.843 8.333 6.471 3.627 2.255 1.127
g G 11.873  10.735 9.471 9.412 8.824 7.206 6.176 3.431 2.157 1.078
o H 9.127 8.549 7.794 7.574 7.412 6.902 5.882 3.333 2.108 980
e | 6.863 6.373 6.275 5.980 5.882 5.784 5.294 3.137 2.059 931
8 J 5.294 4.902 5.515 4.804 4.784 4.608 4.412 2.941 1.961 882
o K 5.000 4.608 4.510 4.412 4.216 4.020 3.824 2.843 1.863 853
L 4.382 3.922 3.824 3.627 3.431 3.235 2.843 2.647 1.765 804

M 3.725 3.431 3.235 3.186 3.039 2.941 2.647 2.451 1.471 735
Para las piedras cercanas al limite superior, debera considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13

D 44.485 29.294 25412 23922 19.118 13.701 9.314 6.176 2.843 1.882

E 27.667 27.059 23.897 20.221 18.490 12.549 8.480 5.794 2.549 1.804

~ F 26.078 22.618 21.794 18.750 14.824 11.961 8.039 5.490 2.451 1.765
g G 20.034 18.667 17.745 16.863  13.701 9.588 7.206 5.167 2.304 1.686
o H 15294 16.863 15.049 13.235  10.588 8.235 6.912 4.873 2.157 1.618
e | 12.451 12.314 11.765 11.294 9.333 7.520 6.225 4.583 1.961 1.471
8 J 10.686 9.902 8.824 7.868 7.132 6.569 5.882 4.412 1.863 1.431
™ K 8.922 7.941 7.647 6.863 5.784 5.412 5.265 4.118 1.784 1.176
L 5.588 5.392 5.098 4.902 4.412 4.284 3.922 3.667 1.471 882

M 4.578 4.314 4.216 4.020 3.824 3.725 3.598 3.314 1.265 833
Para las piedras cercanas al limite superior, deberd considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 I3

D 57.108 42.647 39.583 32.941 28.627 17.990 15.000 6.441 3.431 2.255

E 42.451 36.765 34.510 30.196 26.667 15539 11.863 6.176 3.039 1.882

= F 33.824 32.353 32.745 28.480 21.078 14.069 11.373 5.980 2.843 1.814
g G 29.314 25980 22.549 21.828 20.294 12.451 9.510 5.608 2.647 1.784
o H 25.000 20.588 19.706  18.750 17.843  10.980 8.824 5.343 2.451 1.706
e | 17.647 16.569 15.098 14.314 13.971 9.412 8.235 4.902 2.353 1.667
8 J 12.255 11.078 10.951  10.000 9.902 8.725 6.863 4.706 1.961 1.569
S K 10.294 8.137 7.941 6.559 6.176 5.686 5.392 4.314 1.863 1.471
L 7.157 6.961 6.667 6.373 5.980 5.588 4.608 4.118 1.598 980

M 5.882 5.490 5.098 4.706 4.412 4.118 3.922 3.824 1.275 882

Para las piedras cercanas al limite superior, deberd considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
OTROS PESOS Y TALLAS: WWW.DIAMANTESORO.ORG © GOLD&TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio.
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PRECIOS

PIEDRAS DE COLOR
Notas generales a las tablas de precios GOLD&TIME de Piedras Preciosas de Color

L os precios se basan en |a graduacién segun el sistema desarrollado por € IGE para establecer de unaformarapiday simple una correlacion entre las calidades comerciaes
mencionadas en las tablas Gold& Timey la calidad de las gemas. Este sistema ayuda atener una orientacién aproximada del precio de lagema en funcion de su calidad, pero
nunca puede entender se como un precio exacto de compra o venta en el mercado. El sistema se basa en la determinacién de tres de los parametros de calidad de las
piedras de color: Tonalidad, Intensidad y Pureza. Estos parametros deberan evaluarse en este mismo orden para obtener una nomenclatura de tresletras. La tonalidad
eintensidad deberan evaluarse A sIMPLE VISTA Y Sobre una BASE BLANCA.L a pureza deber & evaluar se A siMpLE VisTA. El precio de las piedras de color esta condicionado
por otros tres parametros adicionales. Peso, Calidad de Tallay Tratamientos. Es importante tener en cuenta que las tablas G& T establecen unos precios para gemas

de calidad de TALLA BUENA Y SIN TRATAMIENTOS GRAVES. Para calidades inferiores se aplicaran descuentos sobre |os precios publicados.
Procedimiento de graduacion: 1.- Determinar cada uno de los tres parametros de calidad, y su clasificacion en letras, seglin la TasLA 1.

2.- En funcién de los tres par ametr os establecidos determinar la calidad comer cial segin la clasificacion de laTasLa 2.
El desarrollo completo de esta metodol ogia se encuentra explicado en la pagina web del IGE, www.ige.or g, apartado GRADUACION DE PIEDRA DE COLOR.
El IGE aconsgjalautilizaciondd sissemaGemeWizard como s stemadegraduaci dn decalidad de pi edradecol or masexactoy GemePricecomo s stemadeval oracioninternacional
de las gemas. Ambos sistemas se explican detalladamente en € mismo apartado de laweb del IGE.

TaBLA 1 TABLA 2 - EQUIVALENCIAS TABLAS DE Precios GOLD&TIME - CarAcTERISTICAS IGE
: Color Claridad
CARACTERIsTICAS IGE o A 5 c 5 E
TIPO DE TONALIDAD Graduacion A A Excepcional Extra Alta Joyeria Comercial A+ Comercial A
A B Extra Alta Joyeria Comercial A+ Comercial A Comercial B
L ERALDA OB ZARISS A © Alta Joyeria Comercial A+ Comercial A Comercial B Comercial C
“Tipo Colombia” “Tipo Birmania” “Tipo Birmania” A A D Comercial A+ Comercial A Comercial B Comercial C Comercial D
Otros Otros “Tipo Ceylan” B A E Comercial A ComercialB  Comercial C Comercial D Comercial E
Otros ©
N Color Claridad
INTENSIDAD Graduacion Ton, Int A B C D E
Muy Intenso A B A Extra Alta Joyeria Comercial A+ Comercial A Comercial B
Intenso B B B Alta Joyeria Comercial A+ Comercial A Comercial B Comercial C
Media C B C Comercial A+ Comercial A Comercial B Comercial C Comercial D
Claro — Oscuro D B D Comercial A__Comercial B Comercial C Comercial D Comercial E
Muy Claro — Muy oscuro E B E Comercial B Comercial C Comercial D Comercial E Comercial F
C!_ARIDA[.) Graduacion Sallel? erdEs
Sin Inclusiones o0 muy escasas A Taniint A B C D E
s = @ A Comercial A Comercial B Comercial C Comercial D Comercial E
Saiablcs : ¢ C B Comercial B Comercial C Comercial D Comercial E_Comercial F
Abundantes — Turbia D C C Comercial C _Comercial D Comercial E _Comercial F __Comercial G
Muy Abundantes — Opaca = C D Comercial D Comercial E Comercial F  Comercial G

Ton: Tonalidad. Int: Intensidad de color. La Categoria Excepcional presupone la ausencia absoluta de inclusiones sin lupa, y extremadamente pequefias con lupa 10x

NOTAALAINTENSDAD DE COLOR:
Loscoloresdemasiado oscurosrebajanlacalidad delapiedra
en el mismo sentido que los demasiados claros.

NOTASALASMUESTRASDE COL OR: EstasimagenesseincluyenatituloESTRICTAMENTEILUSTRATIVO. LareproduccionimpresaNUNCA
puede equipararsealaobservaciondirectadelapiedradecolor, quedeberaser observadaatravésdeun sistemapatron, tipo Gemewizard osimilar.

ESMERALDA RUBI ZAFIRO
S Intensidad
3 E
g
S
A
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ZAFIROS AZULES (Todos los origenes excepto Burma) 1€=112% ZAFIROS AZULES (Burma) 1€=112%
Euros/quilate Euros/quilate
0,02-0,09ct  0,10-0,29ct 0,30-0,49 Cab. 1-5ct Cab.5-8ct 1-2ct 2-3 ct 3-4 ct
Extra 434 550 565 1.550 2.100 Excepcional 7.439 10.254 11.957
Altajoyeria 191 290 307 817 1.211 Extra § 6.199 8.545 9.964
Comercial A+ 93 174 185 481 733 Alta|0y¢r|a 4.345 6.373 7.618
Comercial A 64 107 119 235 394 Comercial A+ 2.955 4.200 5.504
ComercialB 35 41 52 125 197 Comercial A 1.999 2.549 3.795
ComercialC 23 26 35 55 61 Comercial B 1.130 1.405 2.071
Comercial D 12 12 17 17 23 Comercial C 487 692 782
Comercial D 203 345 420
0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-4ct 45ct  SomerciaE % 145 197
Eﬁtra 2.265 4.330 5.929 6.662 6.662
ajoyeria 1.576 3.389 4.606 5.504 6.083
Comercial A+ 1.011 2.607 3.650 4.461 5.330 4-6 ct 6-10 ct 10-20ct
Comercial A 753 1.680 2.462 3.244 3.592 Excepcional 18.214 21.898 30.936
Comercial B 492 927 1.361 2.115 2.332 Extra 15.178 18.249 25.780
Comercial C 272 550 869 1.217 1.405 Altajoyeria 10.717 14.193 19.118
Comercial D 142 304 550 724 782 Comercial A+ 7.937 10.573 13.324
Comercial E 64 159 281 377 463 Comercial A 5.619 6.981 9.848
Comercial F 33 84 116 185 261 Comercial B 2.897 4,229 5.880
Comercial G 21 41 61 67 87 Comercial C 892 2.086 2.300
Comercial D 516 956 1.098
Comercial E 275 463 463
5-6c¢t 6-8ct 8-10ct 10-20ct  Losprecios sonpara Comercial F 110 185 174
Extra 9.327 11.526 11.992 17.322 Venta al mayor,
Altajoyeria 7.531 8.777 9.095 12.745 promediados y a fi- ZAFIROS PADPARADSCHA 1€=112%
Comercial A 4.866 5.504 5.900 7.068 e orientativo. GOL : 12 at 2-3 ct 35 ct 57 at
Comercial B 2.775 3.186 3.852 4.837 & TIME no se Coleccion 4.484 8.620 12.096 19.118
Comercial C 1.819 2.115 2.752 2.839 Tresponsabilizade las Altajoyeria 3.737 7.184 10.080 15.931
Comercial D 1.028 1.303 1.680 1.738 consecuencias que Comercial A+ 2.028 3.404 6.054 7.995
Comercial E 536 710 811 883 de su uso indebido Comercial A 797 1.051 2.737 3.256
Comercial F 304 333 391 420 pudieran derivarse. Comercial B 235 304 571 860
Comercial G 101 116 133 156 Comercial C 93 98 127 191
RUBIES (Todos los origenes excepto Burma) — RUBIES (Burma)
E . 1€=1,129% A
uros/quilate Euros/quilate
0,02-0,09ct 0,1-0,29ct 0,3-0,49ct Cab.1-5ct Cab.5-8ct Debido al boicot de las Naciones Unidas al régimen de Myanmar
Extra 254 400 999 2.259 5.214 (Birmania) no hay disponibles por el momento cotizaciones de los
Altajoyeria 189 377 681 724 2.723 rubies de este origen. No obstante, los rubies no tratados (con certifica-
Comercial A+ 157 290 492 406 1.419 do) de la siguiente tabla pueden tener su origen en Birmania, en algunos
Comercial A 110 229 353 232 550 casos previos al boicot.
Comerc!aIB 64 168 214 58 232
Comercial C 42 119 171 38 139 RUBIES (Sin Tratamientos) 1€=1,12$%
Comercial D 12 42 72 17 46 '
Euros/quilate
Excepcional 4.228 10.326 17.988 26.649 34.910 Excepcional 16.858 34.307 53.877 82.727 112.968
Extra 3.064 6.807 13.035 19.552 25.085 Extra 14.049 28.590  44.898 68.939 94.140
Altajoyeria 2.083 3.824 8.690 12.021 15.700 Altajoye_zna 8.111 14.628 27.634 37.540 59.641
Comercial A+ 1.505 2.781 5.561 7.531 10.138 Comercial A+ 5.214 8.053 14.309 20.566 29.870
Comercial A 1.113 2.028 3.186 5.504 6.807 Comerc!al A 3.766 5.214 9.675 13.440 15.995
Comercial B 735 1.130 1.666 2.955 3.621 Comercial B 2.086 2.506 5.619 7.821 10.109
Comercial C 363 574 855 1.350 1.738 Comerc!al C 898 1.289 2.288 3.968 6.199
Comercial D 127 327 484 695 910 Comercial D 330 826 1.159 1.810 2.604
Comercial E 51 168 272 365 461 Comerc!al B 98 362 434 594 779
Comercial F 27 55 101 127 177 Comerc!al F 41 75 139 180 249
Comercial G 20 35 46 70 93 Comercial G 23 35 46 70 93
ESMERALDAS (Todos los origenes) 1€=112% NOTAS A LOS PRECIOS DE RUBIES
Euros/quilate ' Flux Healing.- El ‘relleno de flujo’ (flux healing) de las fisuras ocurre
0,02-0,09ct  0,1-0,24ct  0,25-0,49ct Cab. <5ct Cab.5-10ct durante el tratamiento térmico de los rubies y suele ir asociado al uso
Extra 1.127 1.466 2.029 1.593 3.186 de aditivos de borax. Una cantidad moderada es admitida en el comer-
Altajoveria 730 1.005 1.495 333 1.593 cio, pero una presencia significativa supone descuentos en los precios.
Comercial A+ 414 576 858 441 735 Com.E-G Com.B-D Com.A+-A Exc- A.J.
ComercialA 154 267 343 270 490
ComercialB 39 118 196 98 245 Ligero 0 a-5% 0a-5% -8%a-12% | -10%a- 15%
COmerC|a|C 25 66 110 59 142 - moderado
ComercialD 10 15 25 20 39 . . ) . . )
0.5-1ct 1-1,5¢t 15-2¢ct 2.3t 3-dct Destacado 0 a-5% 0a-5% 10% a - 15 % 15% a - 20%
Excepcional 4.735 7.850 9.444 10.824 11.635 Relleno de vidrio.- La mejora de la apariencia de puraza en el rubi por
Extra 3.946 6.541 7.870 9.020 9.696 relleno de fisuras con vidrio esta cada vez mas extendida, especial-
Altajoyeria 2.941 5.032 6.054 7.059 7.794 mente en calidades de Comercial B hacia abajo. Los precios de estos
Comercial A+ 2.206 3.946 4.657 5.931 6.471 rubies oscilan en el mercado internacional entre uno y 50 délares por
Comercial A 1.471 2.765 3.725 4.510 4.730 quilate, en funcién de su color, tamafio, brillo y transparencia.
Comercial B 760 1.615 2.235 2.696 2.966
Comerc!al © 441 806 1.257 1.471 1.642
Comercial D 233 365 512 711 833 NOTAS A LOS PRECIOS DE ESMERALDAS
Comercial E 93 173 279 301 451 . . . "
Comercial F 51 68 102 115 174 En los precios se asume un tratamiento generalizado, admitido y
Comercial G 27 30 47 49 59 moderado de impregnacion con sustancias incoloras y de origen
natural, como el aceite de cedro, o polimeros reconoidos por la industria
Excepcional 1;‘ 454(;[ 13_8650; 16;182%% SiéOZ%IS Los precios son como Opticon (reversible) o Excel™ (duradero). La intensidad de estos
Exira 10.373 10711 11.838 15 0071 Para venta al ma- tratamientos puede causar diferencias de precios como las siguentes:
Altajoyerfa 8.431 8.701 9.314 11.520 Yor. promediados Com.E-G Com.B-D Com.A+A Exc-A.J.
Comercial A+ 6.985 7.451 7.574 g.725 Y @ lilo exclusi-
Comercial A 4.975 5.735 6.225 6.520 vamente orientatl- Ausencia - = +50 2 +100% |+100% 0 mas
Comercial B 3.211 3.848 4.412 4.657 V0.GOLD&TIMENO Baja <1 ct. = ¥5a10% | +5a+10% | +10a+20%
Comercial C 1.985 2.377 2.598 2,941 Bt Baja 1-5 ct - ¥5a10% | +10a+20% |+20a+30%
Comercial D 1.054 1.152 1.373 1.569 las consecuencias . . - - -
ComerciallE 576 625 760 895  que de su uso inde- Baja 5-15 ct. -- +10 a +20% +20 a +30% +30 a +50%
Comercial F 233 275 343 417 bido pudieran der- dodeizd e e i L
Comercial G 69 88 98 147 varse. Extensa 0% -10 a -30% -10 a -30% --
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CROMOTURMALINA 1€=1,12% TURMALINA PARAIBA 1€=1,12%
Euros/quilate 0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5ct 5-10ct Euros/quilate 0,2-0,5 ct 0,5-1 ct 1-2 ct 2-3 ct
Extra ] 294 380 502 539 833 Extra 1.814 5.392 11.373 18.873
Altajoyeria 196 294 417 441 686 Altajoyeria 1.176 3.922 7.059 14.706
Comercial A+ 159 245 368 392 588 Comercial A+ 882 3.186 5.735 10.784
Comercial A 123 196 319 343 490 Comercial A 588 2.451 4.412 6.863
Comercial B 96 147 233 294 392 Comercial B 441 1.471 2.941 4.412
Comercial C 69 98 147 245 294 Comercial C 294 490 1.471 1.961
Comercial D 49 71 98 152 186 Comercial D 196 343 980 1.373
Comercial E 29 44 49 59 78 Comercial E 98 196 490 784

Laturmalinade Paraibase produce en unaminadel pueblo de Sao José daBatalha,
TURMALINA VERDE localizado en el estado de Paraiba en el nordeste de Brasil. Aunque presenta

: diferentestonos, los precios indicados lo son para el azul-verdoso «neon», elméas
R S 0.5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5c¢t 5-10ct intensode ellos, y para piedras con unanotable limpieza, aunque pueden presentar
B ' algunas ligeras inclusiones. Las tallas mas frecuentes son esmeralda, oval y
A)I(t;?oyerl'a gg 128 i?g %gg %Zg perilla, si bien abundan tallas propias de la region, co posible prima en el precio.
Comercial A+ 32 59 135 159 181
Comercial A 25 49 98 123 147 GRANATE DEMANTOIDE (ANDRADITA)

Comercial B 17 34 69 98 113 Euros/quilate 05-1 ct 1-2 ct 2.3 ct
Comercial C 10 20 39 74 78 ’

d Extra 1.054 2.353 3.676
Comercial D 7 15 29 56 64 Altajoyeria 882 1.765 2.451
Comercial E 5 10 17 39 49 Ioye ' '

Comercial A+ 711 1.324 1.961
ComercialA 539 882 1.471
TURMALINA ROJA Comercial B 404 662 1.054
Euros/quilat ComercialC 270 441 637
SHToSHEreE 0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5ct 5-10ct ComercialD 208 309 466
Extra 100 216 306 343 466 Comercial E 147 176 294
Altajoyeria 78 167 245 294 343
Comercial A+ 64 127 196 235 270
Comercial A 49 88 147 176 196 ER'/A\N'?\TE TSAVORITA
Comercial B 37 69 105 125 157 Euros/quifate
Comercial C 25 49 64 74 118 0.5-1 ct 1-3ct 3-5¢ 510 ct
Comercial D 17 37 51 59 93 Extra 662 1.544 2.377 3.088
Comercial E 10 25 39 44 69 Altajoyeria 588 1.225 1.961 2.696
Comercial A+ 490 956 1.667 2.255
ComercialA 392 686 1.373 1.814
;IIJBSIIQMQUNA ROSA ComercialB 294 490 907 1.225
EUIBEGTTATE ComercialC 196 294 441 637
0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5ct 5-10ct ComercialD 135 196 338 515
Extra 100 194 294 306 385 ComercialE 74 98 235 392
Altajoyeria 88 167 221 294 343
Comercial A+ 64 115 147 191 245
Comercial A 39 64 74 88 147 GRANATE ALMANDINO
Comercial B 27 42 54 66 108 Euros/quilate
Comercial C 16 20 34 44 69 0,5-1 ct 1-5ct 5-10 ¢ 10-30 ct
Comercial D 12 17 27 34 59

; Extra 10 20 32 59

Comercial E 8 15 20 25 49 REER 8 15 55 39
Comercial A+ 7 13 20 29

TURMALINA BICOLOR ComercialA 6 12 15 20

Euros/quilate 1-3ct 3-5¢ct 5-10ct 10-20ct >20ct Comercial B 4 8 11 5

Extra 172 233 270 355 n.d. ggmgggg g g g 19

Altajoyeria 147 221 245 270 n.d. e ElE 1 1 2 4

Comercial A+ 105 154 172 201 n.d.

Comercial A 64 88 98 132 n.d.

Comercial B 47 61 74 108 n.d.

Comercial C 29 34 49 83 n.d. Ecjrlz\l’/a‘uwaﬁ‘TE PIROPO

Comercial D 20 25 34 56 n.d. Eurosiquifate

Comercial E 10 15 20 29 n.d. Sherts s e S LAY e
Extra 32 42 47 54
Altajoyeria 20 29 34 39

CUPROTURMALINA Comercial A+ 15 21 25 27

' ComercialA 10 12 15 15
Eurosfquilate 1-2ct 2-3ct 3-5¢t 5-8ct 8-10ct ComercialB 6 8 11 12
Extra 1.471 1.985 3.333 5.000 5.613 Comerciall, S 2 8 10
Altajoyeria 1.176 1.765 2.745 3.627 4.559 Gomercial D 2 - 5 7
Comercial A+ 956 1.373 2.206 3.162 3.897 Comercial E 1 1 2 4
Comercial A 735 980 1.667 2.696 3.235
Comercial B 539 784 1.324 2.083 2.696
CTIETE 343 588 980 1.471 2.157 GRANATE GROSSULARIA VERDE

omercia 189 331 551 846 1.324 Eures/mik
Comercial E 34 74 123 221 490 UresHtee 0,5-1 ct 13 ¢t 35¢ 5-10 ct
Extra 38 215 456 607
Altajoyeria 30 152 304 456
TURMAUNA AZUL Comercial A+ 28 111 202 304
Euros/quilate 1-3ct 35t 5-10ct 10-20ct >20ct Comercial A 25 71 101 152
Extra 245 392 502 564 ng ~ Comercill 22 50 g8 19
: . ComercialC 15 20 235 51
Alta|over|a 196 319 417 441 n.d. ComercialD 9 13 28 33
Comercial A+ 164 233 306 319 n.d. ComercialE B 5 10 15
Comercial A 132 147 196 196 n.d.
Comercial B 98 118 132 132 n.d.
comercial C = o o o 0l GRANATE GROSSULARIA NARANJA
i T Euros/quilate
Comercial E 10 25 54 39 n.d. e 0.5-1 ct 1-3 ct 3.5 ¢ 5.10 ot
Extra 37 208 441 588
TURMALINA OJO DE GATO égalove_;a 29 147 294 441
Euros/quilate mercial A+ 27 108 196 294
Extra n.d. 135 221 380 564 Comercial B 20 44 66 98
Altajoyeria n.d. 98 172 270 441 ComercialC 15 20 34 49
Comercial A+ n.d. 76 125 196 368 Comercial D 9 12 22 32
Comercial A n.d. 54 78 123 294 ComercialE 3 5 10 15
Comercial B n.d. 42 59 86 221
Lt L il - o0 = 12 OTROS VARIEDADES, COLORES Y GEMAS:
Comercial E n.d. 6 10 15 44 WWW.GOLDANDTIME.ORG/DIAMANTESORO
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ZAI/:IF|\’O ESTRELLA 1€=1,12 PERLAS CULTIVADAS (Euros) 1€=1,12%
Euros/quilat
HIOSHLTEE 0,5-1ct 1-3ct 3-5c¢t 5-10ct 10-20ct Extra AltaJoy. Joyeria Comerc. Comerc.-
Extra 319 203 695 1.564 869 Akoya-Perlassueltas
Altajoyeria 232 116 695 1.390 695 Diametromaximo
Comercial A+ 174 116 348 1.043 695 2,0-25mm 29% 245 19 098 033
Comercial A 116 58 348 695 348 2,5-30mm 343 270 245 147 049
Comercial B 72 58 87 434 348 3,0-35mm 44 343 270 172 057
Comercial C 29 14 87 174 87 354,0mm 490 39 294 221 074
Comercial D 20 14 14 101 87 4‘0_4‘5mm 5,88 4,66 3’19 2,45 0.82
4550mm 637 490 343 270 090
ERU|/3 |,| 'tESTREL LA 5,0-5,5mm 1029 784 588 32 131
uros/quilate U
0,5-1ct 1-3ct 3-5ct 5-10 ct 10- 20 ct el et L sl ! b
6,0-6.5mm 1814 1225 833 539 180
Extra 1.981 1.332 840 2.578 1.738
i 6,5-7,0mm 2647 1961 1225 784 261
Altajoyeria 1.298 649 840 1.680 840 7075 2922 2549 1765 1078 359
Comercial A+ 852 649 565 1.405 840 AL 2 1T ; ; s ; ;
Comercial A 406 203 565 1.130 565 75-80mm 7353 4902 2041 1814 605
Comercial B 330 203 191 756 565 8,0-85mm 117,65 80,88 5882 3431 1144
Comercial C 255 127 191 382 191 8,59,0mm 166,67 107,84 7108 4167 1389
Comercial D 151 127 29 220 191 9,0-9.5mm 33088 20833 1519 9559 3186
Y FETE 9,5-10,00mm 40441 24510 15931 105239 3513
Euros/quilate Akoya-Hilosde 16/18"
SO 05-1ct 1-3ct 3-5ct 5-10ct 10-25¢Ct e e o
Extra 203 478 547 711 510 2.0-2.5mm R1 pe? 184 115 B
Altajoyeria 186 417 505 637 480 2.5-30mm 38 229 185 18 Ee)
Comercial A+ 127 248 368 436 385 Y
Comercial A 108 201 319 382 353 303.5mm o 2 b 0 4
J 3,54,0mm 3R 316 26 123 4
Comercial B 56 93 174 223 235
: 4,0-45mm “1 31 Pzl 127 L
Comercial C 44 78 132 172 181
Comercial D 12 25 29 49 54 4550mm 515 38 23 135 23
Comercial E 5 5 10 29 34 5,0-55mm 760 478 20 137 %6
5,5-6,0mm 7“8 478 ooy} 1) 6l
ALEJANDRITA 6.0-6.5mm A 07 319 1% &
Euros/gu“ate 6,5-7,0mm 1176 637 30 233 B
<0,5ct 05-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5ct 7,0-75mm 1397 88 478 210 )
Extra 4.167 5.515 8.150 11.029 11.581 7,580mm 1814 %6 539 319 106
Altajoyeria 3.922 5.147 7.475 9.804 10.172 8,0-8,5mm 2868 1299 650 30 127
Comercial A+ 3.064 3.922 5.453 6.495 6.618 8,5-9,0mm 3603 2059 1078 515 172
Comercial A 2.696 3.431 4.779 5.637 5.882 9,0-95mm 26373 3529 1838 ®B1 310
Comercial B 8598 ILELE 2.819 3.309 3.799 9,5-10,0mm 0804 5,882 3431 2108 703
Comercial C 1.225 1.534 2.206 2.696 3.186
Comercial D 294 417 662 931 1.275 . .
Comercial £ 98 221 343 392 588 Chinaaguadulce-Hios. Blancas
Didmetromaximo
TANZANITA 3-4mm n.d. 5 n 3 1
Euros/quilate 4-5mm n.d. 4 5 7 2
0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-10ct 10 - 20 ct 5-6mm n.d. % L 15 5
Extra 368 429 478 539 556 6-7mm n.d. 174 % 2 7
Alta|oy¢r|a 319 368 441 55 525 7-9mm n.d. 3R 115 2 9
gomerc!a: ﬁ+ 257 331 417 478 495 8-9mm n.d. 1201 490 1% %
omercia 196 294 392 441 466 ¥
Comercial B 147 221 294 331 355 ?01_(1)anwm 22 %% . f?g zg 1?1
Comercial C 98 147 196 221 245 = - :
Comercial D 74 105 135 159 167 . )
Comercial E 49 64 74 98 88 Chinaaguadulce-Hilos. Color
Diametromaximo
3-4mm nd. A 4 12 4
EEFfl?tOTO 45mm nd. B 5 5 5
uros/quiiate u
05-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5ct 5-10 ct S = g = 2 ~
E)|<tra 31 100 174 211 221 7.9mm o %5 16 118 D
Altajoyeria 18 78 123 186 196 Y i
Comercial A+ 15 59 96 132 147 L LL Ll = L =
; 9-10mm n.d. 1422 613 P2l 7
Comercial A 12 39 69 78 98
Comercial B 9 27 46 59 71 Lol L i e = e
Comercial C 7 16 24 39 44 ;
Comercial D 4 9 16 27 37 Maresdel Sur-Hilosde 16". Barrocas.
Comercial E 2 3 8 16 29 Otroslargos, multiplicar por factor de longitud. Diametroméximo
10-11mm 241 24 26 127 L
TOPACIO AMARILLO - DORADO R = - = o -
Euros/quilate -
0,5-1ct 1-2ct 3-5 ct 5-10 ct 10 - 20 ct 13-14mm 1324 75 466 24 B
Extra 64 270 397 417 429 e — - — — —
—_— 14,5-15mm 2941 1863 a0 3 13
Altajoyeria 54 221 230 245 270
Comercial A+ 44 147 164 196 208 15-15,5mm 3431 2255 1176 637 A2
Comercial A 34 74 98 147 147 .
Comercial B 25 54 76 103 110 Maresdel Sur. Perlas sueltas. Blancas. Hilos
Comercial C 15 34 54 59 74 Diametromaximo
Comercial D 10 22 34 39 47 10-125mm 12255 8824 5882 4167 1.389
Comercial E 5 10 15 20 20 125-15mm 303%2 17157 10294 6,863 2283
TOPACIO IMPERIAL Eﬁ;ﬁf@%ﬁm Redondas. Negras (Preciopor perla)
Borps 0,5-1ct 1-2ct 3-5 ct 5-10 ct 10 - 20 ct 8,0-85mm m 18 ® 3 ©
Extra 147 681 846 1.005 1.061 8.5-9.0mm 1 15 % D B
Altajoyeria 98 480 613 735 750 9,0-95mm 27 172 ) Y] 16
Comercial A+ 78 306 471 539 554 9,5-10,0mm 25 Y] 106 % B8
Comercial A 59 132 328 343 358 10-105mm 314 21 140 64 2
cnzeas e e e
omercia .
Comercial D 25 29 61 81 93 1LAL5mm %5 &7 L6 ® 2
Comercial E 10 15 25 39 49 1l>12mm Al Sl 10 15 3
12-125mm 488 3R 216 118 D
) 12,5-13mm &L 417 26 1 4
OTROS VARIEDADES, COLORES Y GEMAS: WWW.DIAMANTESORO.ORG 13135mm 0 a5 29 15 51
135-14mm %6 556 k7 189 &




Junio 2017

Ga&tT / 29

INFORMLE

Las ventas de joyeria en oro destacan sobre el resto, aunque joyeria y orfebreria en plata también crecen con intensidad.

la demanda de plata impulsa las importaciones
el oro se beneficia de la caida en los precios

Las importaciones de joyeria en plata siguen man-
teniendo un buen ritmo de crecimiento, de modo
que superan ampliamente, no ya las de 2014 sino
incluso las del ejercicio anterior. Las de oro, por

Aunque la mayoria de las impor-
taciones de productos acabados
de joyeria muestran leves retro-
cesos durante el mes de junio, ya
que cae el volumen de compras
de casi todos los productos, el
buen comportamiento de la de-
manda externa, que crece el
53,3%, consigue cerrar el mes en
positivo. Las ventas de joyeria
en oro destacan sobre el resto,
aunque joyeria y orfebreria en
plata también crecen con intensi-
dad. En cualquier caso, en el con-
junto del afio, las caidas acumu-
ladas alcanzan ya el rango del 34
y el 12% respectivamente, en im-
portaciones de oro y plata po-
niendo en evidencia que se trata
en realidad de transformaciones y
manufacturas del metal. Ha habi-
do meses con significativas su-
bidas, pero en en realidad son aje-
nas al sector joyero mismo, y con
mas intensidad si cabe ocurre con
el platino, y con algo menos para
la plata. El precio de éste sin duda
influye también pero aun asi, se
sigue registrando un notable in-
cremento de la joyeria terminada
realizada en este metal.

el contrario, acusan el descenso en el volumen y
en los precios, descendiendo ligeramente en la
recta final del afio. Aunque en términos
interanuales solo el oro refleja un crecimiento

BALANZA EXTERIOR JOYERIA. ENERO - NOVIEMBRE 2015
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© GOLD TIME

puntual, el acumulado del afio sigue mostrando la
subida en los precios del resto de metales pre-
ciosos, lo que se refleja en los volimenes de im-
portacion, al igual que sucede con los chapados.
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Las importaciones de joyeria en pla-
ta siguen manteniendo un buen rit-
mo de crecimiento en diciembre.

COMERCIO EXTERIOR JOYERIA / ENERO - DICIEMBRE 2015

Producto IMPORTACION EXPORTACION Saldo % Cob.
2014 2015 A % 2014 2015 A % 2015 2015
Perlas 528.612 265.022 -26,86 196.937 334.200 69,70 69.178,00 126,10
Diamantes 3.038.185 3.210.850 5,68 634.133 530.037 -16,42 -2.680.813,29 16,51
P.Preciosas en bruto 11.074 14.253 68,71 0 13.541 - -712,18 95,00
Rubi , Zafiro, Esmeralda 77.907 12.545 -43,90 0 157.455 - 144.910,78 1.255,17
Otras P.Preciosas 371.425 335.813 -9,59 1.039 4.058 290,61 -331.754,50 1,21
P. Sintéticas 67.452 85.506 26,77 107.588 26.448 -75,42 -59.058,07 30,93
Polvo de gemas 301.556 197.567 -34,48 19.287 14.013 -27,34 -183.553,40 7,09
Plata 7.081.821 6.147.850 -13,19 4.342.095 27.701.490 537,98 21.553.639,55 450,59
Chapados plata 134.222 195.149 45,39 956 3.546 270,85 -191.602,85 1,82
Oro 9.586.894 28.508.456 197,37 66.070.104 118.354.822 79,14 89.846.366,94 415,16
Chapados oro 652 4.733 625,93 0 18.069 - 13.335,57 381,75
Platino 1.581.793 2.500.700 58,09 2.900.435 687.033 -76,31 -1.813.666,98 27,47
Paladio 500.243 384.463 -23,14 137.337 9.867 -92,82 -374.595,63 2,57
Rodio 46.864 52.727 12,51 79.109 85.992 33.264,34 163,09
Chapados platino - -
Chatarra M.P. 18.495.033 51.755.258 145,83 54.589.473 117.571.257 115,37 65.815.999,31 227,17
Mat. Primas 41.823.732 93.670.892 123,97 129.078.492 265.511.829 105,70 171.840.937,59 283,45
Joyeria en Plata 10.484.348 7.343.577 29,96 3.843.944 5.619.905 46,20 -1.723.672,73 76,53
Joyeria en Oro 12.598.053 15.422.787 22,42 22.900.954 40.591.962 77,25 25.169.174,78 263,19
Joyeria chapados 235.748 457.974 94,26 1.162.421 939.594 -19,17 481.619,58 205,16
Orfebreria Plata 690.382 676.547 4,00 190.708 381.913 100,26 -294.634,70 56,45
Orfebreria Oro 72.120 20.789 -41,17 17.248 5.959 -65,45 -14.830,05 28,66
Orf. chapados 49.095 28.488 -41,97 125.742 285.117 126,75 256.629,07 1.000,82
Otras man. Met. Prec. 1.139.639 71.526 -73,72 36.641 372.010 915,29 300.484,60 520,11
Otras man. P. Prec. 442.026 559.139 26,49 430.001 217.459 -49,43 -341.680,03 38,89
Bisuteria 16.649.752 15.165.543 -8,91 6.116.542 6.712.601 9,75 -8.452.942 .21 44,26
Monedas M.P. 32.485 145.478 247,83 398.556 539.480 35,36 394.001,67 370,83
Prod. acabados 42.393.649 22.891.849 53,70 35.222.757 45.665.999 31,04 15.774.149,98 139,54
TOTAL 84.217.382 113.562.741 58,59 164.301.249 331.177.829 95,48 187.615.087,57 240,47

Notas: A %: Incremento porcentual anual. Saldo: Diferencia exportacion - importacion en 1999.

% Cob:Cobertura: Exp/Imp x 100.

Cifras en euros
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Bajada notable en la
importacion de gemas

Las importaciones de gemas siguen
su tendencia negativa y ya bajan en
su conjunto un 28% con respecto al
mismo periodo del afio pasado. El
mayor descenso fue el sufrido por
las piedras, que bajaron un 36%,
seguidas de cerca por las perlas que
lo hicieron en un 34%, y por ultimo,
los diamantes, que cayeron hasta el
15% en su compra.

© GOLD TIME
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Crece la exportacion de
los metales preciosos

De nuevo las exportaciones de to-
dos los metales preciosos crecie-
ron en noviembre, en parte por el
alza continua de sus precios inter-
nacionales, y en pare también, so-
bre todo en el caso de la plata, por
un crecimiento en su demanda. Este
metal es el que registra un alza ma-
yor en tasa mensual, multiplicando
pordiez acifrade 2011, yllevando
su crecimiento del acumulado has-
tael 32%.

© GOLD TIME

COMERCIO EXTERIOR DE JOYERIA
ENERO-NOVIEMBRE 2015

EXPORTACIONES

IMPORTACIONES

[ ] EE.UU

] MEXICO
[] ITALIA

] PORTUGAL
[7] FRANCIA
] RESTO

EE.UU. 39%

EXICO 11%

RESTO 34%

Joyeria en plata: 29.771.861 euros

Crece la exportacion de joyeria de plata

La exportacion de joyeria en plata crece en mas de dos millones
de euros en el acumulado enero-noviembre respecto al mismo
periddo del ano pasado, donde apenas alcanzaba la cifra de los
27 millones en ventas. Estados Unidos acapara el 38% del mer-
cado comprador, a mucha distancia del resto de paises.

| DINAMARCA
[ ] CHINA
] ITALIA
[T] TAILANDIA
] ALEMANIA
] RESTO

DINAMARCA 31%

RESTO 24%

Joyeria en plata: 52.571.478 euros

Dinamarcaimporta un tercio de joya en plata

La importacion de joyeria en plata crece de manera considerable
si la comparamos con los datos del mismo peridédo del afio ante-
rior. En concreto la subida es de 3.487.876 millones de euros, si
bien es cierto que viene de un 2010 que fue el peor afio en
mucho tiempo. Dinamarca acapara el 33% de esa importacion.

SUIZA SUIZA 48%
FRANCIA
EEUU FRANCIA 11%
TURQUIA
ITALIA
RESTO

RESTO 22%

O]

Joyeria en oro: 168.884.768 euros

Aumento significativo en joyeria de oro

La exportacion de joyeria de oro crece en 62 millones de euros y
un 36,75% en el acumulado enero-noviembre respecto del mis-
mo periodo del afio pasado. Si nos fijamos en el mes vemos que
la subida respecto a julio del afio pasado es aun mayor, ya que
casi dobla la cifra de ventas, 99,68% superior.

] ITALIA
] INDIA
| FRANCIA
I HONG KONG
] P. BAJOS
] RESTO

ITALIA 23%

RESTO 37%

Joyeria en oro: 91.205.659 euros

Cierta recuperacion en la joyeria de oro

La importacion de joyeria de oro crece 13 millones de euros en el
acumulado, respecto al mismo periodo del pasado afio, lo que
supone un aumento de ventas del 14,26%. En lo que se refiere a
julio, no se puede decir lo mismo, ya que registra un retroceso
del 3,91% en comparacion a noviembre del afio pasado.

| suiza

[] EE.UU.
[ | FRANCIA

[ ITALIA
L] TURQUIA
_ | RESTO

SUIZA 42%

EE.UU. 14%

4

RESTO 25%

Total joyeria: 198.656.629 euros

Los metales siguen con su crecimiento

El conjunto de las exportaciones de metales ha subido en casi
65 millones de euros en lo que va de afio, siendo el oro el que
mas aporta a este incremento con casi el 99% del valor de todo
lo vendido gracias al fuerte incremento que ha tenido en no-
viembre. Suiza ocupa el primer puesto en el total.

DINAMAR-
[TALIA '

DINAMARCA
INDIA

FRANCIA
HONG KONG
RESTO

INDIA 8%

ITALIA 19%

HONG KONG 7%

RESTO 45%

[ EOC ]

Total joyeria: 143.957.136 euros

Ascenso de laimportacion de metales

El conjunto de las importaciones de metales ha tenido una
subida de algo mas de 14 millones y medio de euros en lo que va
de afio. El oro es el metal que "tira" de las importaciones al ser el
73% del total de lo comprado en metales en lo que va de afio.
Italia sigue siendo nuestro mayor vendedor de metales.

NOTA: Pequerias diferencias en los totales se deben a los redondeos

NOTA: Pequenas diferencias en los totales se deben a los redondeos

JOYERIA EN ORO EUROS % JOYERIA EN ORO EUROS %
UNION EUROPEA 38.554.393 22,83 UNION EUROPEA 46.480.834 50,96
RESTO EUROPA 95.437.023 56,51 RESTO EUROPA 12.303.669 13,49
AMERICA NORTE 15.477.560 9,16 AMERICA NORTE 2.151.616 2,36
AMERICA CENTRO Y SUR 5.736.248 3,40 AMERICA CENTRO Y SUR 140.893 0,15
ORIENTE MEDIO 3.262.988 1,93 ORIENTE MEDIO 136.353 0,15
ASIA 'Y OCEANIA 10.070.646 5,96 ASIA'Y OCEANIA 27.249.891 29,88
AFRICA'Y VARIOS 345.910 0,20 AFRICA'Y VARIOS 2.742.403 3,01
TOTAL 168.884.768 100,00 TOTAL 91.205.659 100,00
JOYERIA EN PLATA EUROS % JOYERIA EN PLATA EUROS %
UNION EUROPEA 7.286.036 25,79 UNION EUROPEA 31.498.727 59,71
RESTO EUROPA 2.961.941 10,48 RESTO EUROPA 1.005.608 1,91
AMERICA NORTE 9.983.686 35,34 AMERICA NORTE 666.695 1,26
AMERICA CENTRO Y SUR 5.397.993 19,11 AMERICA CENTRO Y SUR 634.565 1,20
ORIENTE MEDIO 263.443 0,93 ORIENTE MEDIO 322.951 0,61
ASIA 'Y OCEANIA 1.964.270 6,95 ASIA'Y OCEANIA 18.123.176 34,36
AFRICA'Y VARIOS 393.424 1,39 AFRICA'Y VARIOS 499.755 0,95
TOTAL 28.250.793 100,00 TOTAL 52.751.478 100,00

Nota: Al cierre de la Edicion, datos correspondientes al mes de Noviembre.
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Los relojes de alta gama siguen recortando en el mes de octubre su entrada, ligeramente mas acelerada que en meses precedentes

Las importaciones de relojeria de gama media y baja siguen
mejorando en valor aunque se detectan algunos altibajos

Pese a la mayor inactividad, noviembre no trajo
grandes cambios a la tendencia de la importacion
de relojeria. La gama media-baja, por no decir baja
directamente, continué presentando importantes
alzas con respecto a los minimos de 2014, y con

mayor incidencia en el valor, también gracias a la
firmeza del ddélar en esos momentos. La gama
media, representada por los automaticos de acero
también mejord, aunque, siguiendo la tendencia
de meses anteriores, a costa de bajar sensible-

IMPORTACIONES RELOJES SUIZOS AUTOMATICOS DE ORO
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mente el valor unitario de los mismos en ese mes.
Por su parte, la gama mas alta sigue resintiéndose
de la caida del consumo y vuelve a ver bajar sus
importaciones en agoto, tanto en volumen como
en valor, aunque en una proporcion algo inferior.
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*Datos de Noviembre no disponibles al cierre de la edicion.

COMERCIO EXTERIOR RELOJERIA. ENERO-NOVIEMBRE 2015

Casi un 49% creci6 el valor de las
importaciones de relojes de pulse-

ra analogico de cuarzo en el mes de

Producto VALOR UNIDADES VALOR UNITARIO :
2014 2015 % 2014 2015 % 2015 2015 28080 superandolos 14’(16. mé”"‘
ORO/CHAPADOS CUARZO 21.171.631 30.263.107 42,94 39.728 326.264 721,24 532,91 92,76 “fs © ,e“(ri"sé 6Y Co?fesp.(c’ln dlen C" a
ORO/CHAPADOS AUTOMATICOS 10.301.814  7.927.242  -23,05 4.820 8.490 76,14 2.137,31 93372 @algomasde 865 mil unidades. Con
ORO/CHAPADOS MANUALES 6.847.830 2.031.524  -70,33 11.403 11.414 0,10 600,53 177,99  cllo, en el conjunto del afio el nu-
ORO/CHAPADOS BOLSILLO 668.504  1.136.840 70,06 38.655  89.883 13253 17,29 12,65 mero derelojes de este tipo impor-
TOTAL ALTA REL. PUL. 38.989.780 41.358.713 6,08 94.606  436.051 360,91 412,13 94,85 tados super¢ las 7,7 millones de
PUL. ANA. CUARZO 108.275.546 128.909.046 19,06 6.296.644 7.312.329 16,13 17,20 17.63 unidades, con un alza del 16%, en
PULSERAS DIGITALES 5.701.500  9.400.066 64,87 1.016.638 2.144.354 110,93 5,61 4,38 tanto que el valor rozaba los 129
PULSERAS ANA-DIGI 12.919.860 16.994.352 31,54 2.840.478 3.977.720 40,04 455 4,27  millones de euros, lo que supuso
PUL AUTOMATICOS 47.471.602 57.654.323 21,45 397.833 381.158 -419 119,33 151.26  un crecimiento del 19%, con el re-
PULSERAS MANUALES 9.732.381 _ 9.263.561 -4,82 184.819 1.238.827 570,29 52,66 7.48 sultado de que el valor unitario de
BOLSILLO CUARZO 8.116.696  9.595.219 18,22 789.103  748.460 -5,15 10,29 12,82  esta partida superé los 17,6 euros.
BOLSILLO MECANICOS 3.414.443  3.834.899 12,31 846.167 _ 689.255 -18,54 4,04 5,56 Los automaticos de acero vol-
OTROS PEQ CUARZO 961.794 1.172.405 21,90 1.234.084 740.634 -39,99 0,78 1,58 vieron a seguir una tendencia in-
OTROS PEQ MECANICOS 307.563 407.702 32,56 247.040 696.375 181,89 1,24 0,59 versa en cuanto al valor unitario,
TOTAL REL PUL NO ORO 196.901.386 237.231.572 20,48  13.852.80617.929.112 2943 1421 13,28  pyes éste se redujo casi a la mitad,
TOTAL REL PUL Y BOL 235.891.165 278.590.285 18,10  13.947.41218.365.163 31,67 16,91 1517  pero que también responde a una
DESPERTADORES ELEC 3.301.414  3.855.375 16,78 2.054.836 2.015.476 -1,92 1,61 LEL e mosrpeme m ol merenio
DESPERTADORES MEC 165.979 480.167 189,29 121.173  322.493 166,14 1,37 I i 6 e (oD G
TOTAL DESPERTADORES 3.467.392 4.335542 25,04 2.176.009 2.337.969 7.44 1,59 1,85 | < modelos més baios d | eama
PARED ELECTRICOS 4.074.524  4.432.109 8,78 1.674.534 1.646.550 -1,67 2,43 269 i, embareo J & .
PARED MECANICOS 465.607  1.011.363 117,21 127.082  389.762 206,70 3,66 .59 S iacionail g . { Y
OTROS ELECTRICOS 1.300.317 _ 1.456.180 11,99 670.681 732.299 9,19 1,94 1,99 esgslaclona 1zando en e Colf.llun'
MESA MECANICOS 607.391 404.524  -33,40 394.128  242.101 -38,57 1,54 1,67 0 del ano, encontramos u ligero
OTROS MECANICOS 372156 453881  21.96 113598 169.065 4883 3.8 268 descensoenelvolumen, den 4%
TOTAL REL GRUESA 6.819.995 7.758.057 13,75  2.980.023 3.179.777 6,70 2,29 2,44  perounavance importante, del 21%
TOTAL REL TERMINADOS 246.178.552 290.683.884 18,08  19.103.44423.882.909 25,02 12,89 12,17  enelvalor. Encuantoalaaltarelo-
PEQ MOVTOS CUARZO 1.384.849 1.681.390 21,41 257.803 225.637 -12,48 5,37 7,45 jerfa, sigui6 cayendo, aunque con
MOVTOS CUARZO GRUESA 139.968 251570 79,73 53.543 672.166 1.155,38 2,61 0,37 unpoco mds de moderacion. En el
OTROS MOVTOS GRUESA 51.419 47.046 -8,51 56.503  46.212 -18,21 0,91 1,02  mes dereferencia, el volumen cayo6
MOVTOS PULSERAY PARTES 753.727 700.221 7,10 16.785 421.157 2.409,13 44,90 166 enun21% limitdndose a 74 relojes,
TOTAL MOVIMIENTOS 2.329.963 2.680.227 15,03 384.634 1.365.172 254,93 6,06 1,96 frente a 94 del afio pasado, por un
CAJAS MP PUL Y BOL — — — N.D. N.D. N.D. N.D. N.D.  valor 575 mil euros frente a los 652
OTRAS CAJAS PUL Y BOL 375.101 329.157  -12,25 14.709  19.662 3367 2550 16,74  mil de de 2014, cuando ya habia ba-
PARTES CAJAS PUL Y BOL 311.885 217.371 __ -30,30 74.663 3.024 -95,95 4,18 71,88  jado considerablemente. En el con-
OTRAS CAJAS 1.254 2.805 123,64 0 0 N.D. N.D. N.D. jun‘[o d e los meses, el niimero d e
ARMYS MP Y SUS PARTES 104.701 123.781 18,22 0 0 N.D. N.D. N.D. unidades apenas supera las mil
ARMYS NO MP 1.340.769 1.365.427 1,84 0 0 N.D. N.D. N.D. (1.325 en 2010) por un valor inferior
TOTAL CAJAS Y ARMYS 2.133.710  2.038.542 -4,46 89.372 22686 75 24 WL oG5 milmesdeers, mismmaeas
CORREAS CUERO NAT 2.413.817  2.189.483 -9,29 N.D. N.D. N.D. N.D. T TN o s e e
CORREAS CUERO ART N.D. N.D. N.D. N.D. N.D. N.D. N.D. N.D. 4o rozaba los 9.7 millones v va ha-
OTRAS CORREAS 1.153.505  1.655.591 43,53 N.D. N.D. N.D. N.D. RISt s o yeryior .
TOTAL CORREAS 3.567.322  3.845.073 7,79 N.D. N.D. N.D. N.D. N.D. s, g oy 20J1 p EP .
FORNITURAS 8.708.760  9.360.887 7,49 N.D. N.D. N.D. N.D. N.D. o conrelaciona ~u L. En cuanto
al valor unitario si subi6 ligeramen-
NOTAS: Cantidad en unidades. Valor en euros. Valor unitario: Promedio en euros por unidad. MP: Metales preciosos. N.D.: Dato no disponible. te superando los 7.750 euros.
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IMPORTACION DE RELOJES DE PULSERA - ENERO-NOVIEMBRE
ANALOGICOS DE CUARZO (NO METALES PRECIOSOS)

La pareja oriental volvi6 a recuperar
terreno, de modo que entre enero y
noviembre supuso cerca del 89%
del volumen re pulseras analégicos
de cuarzo, y poco mas del 51% de
su valor. Suiza pro su parte se que-
do con el 6,6% de las unidades y el
38,8% del valor en euros y un valor
unitario de importacion de 104 euros.

Los relojes de alta gama, automati-
cos de oro, de origen francés pare-
cen consolidar su posiciéon en el
conjunto del valor de esta partida.
En cuanto a los automaticos e ace-
ro, aumenta el volumen de los de
origen oriental, pero los suizos man-
tienen un digno segundo puesto.

PORTUGAL

La exportacion de relojes de pulse-
ra analdgicos de cuarzo realizados
en acero mantiene una estructura
muy estable, centrada en la Union
Europea, con Francia como princi-
pal mercado con casi un 32% del
volumen y del 25% en valor. La po-
sicion de Suiza, segunda en valor,
se debe en gran parte a devolucio-
nes y reparaciones.

PAIS Unidades % Valor % V. unitario A %
TOTAL 7.312.296 100,00 128.908.479 100,00 17,63 0,00
CHINA 6.033.648 82,51 63.524.452 49,28 10,53 -40,28
SUIZA 481.638 6,59 49.999.951 38,79 103,81 488,87
HONG KONG 429.530 5,87 2.653.340 2,06 6,18 -64,96
ITALIA 171.021 2,34 3.146.441 2,44 18,40 4,36
ALEMANIA 52.442 0,72 1.966.115 1,53 37,49 112,67
EE.UU. 35.460 0,48 894.576 0,69 25,23 43,10
AUSTRIA 18.547 0,25 2.422.660 1,88 130,62 640,95
PAISES BAJOS 17.556 0,24 847.802 0,66 48,29 173,93
FRANCIA 17.325 0,24 1.524.916 1,18 88,02 399,28
TAILANDIA 12.141 0,17 281.817 0,22 23,21 31,67
JAPON 9.782 0,13 283.959 0,22 29,03 64,66
MACAO 5.682 0,08 8.173 0,01 1,44 -91,84
PORTUGAL 4.368 0,06 112.920 0,09 25,85 46,64
INDONESIA 4.355 0,06 115.854 0,09 26,60 50,90
GRECIA 2.248 0,03 51.518 0,04 22,92 30,00
REINO UNIDO 2.109 0,03 69.686 0,05 33,04 87,43
TAIWAN 2.028 0,03 8.163 0,01 4,03 -77,17
SUECIA 1.877 0,03 96.303 0,07 51,31 191,04
BELGICA 1.645 0,02 73.976 0,06 44,97 155,09
FILIPINAS 1.631 0,02 25.938 0,02 15,90 -9,79
UNION EUROPEA 1.567 0,02 141.716 0,11 90,44 413,00
POLONIA 1.255 0,02 2.998 0,00 2,39 -86,45
REP. CHECA 916 0,01 51.605 0,04 56,34 21957
AUSTRALIA 761 0,01 24.923 0,02 32,75 85,78
IRLANDA 688 0,01 433.744 0,34 630,44 3.476,17

AUTOMATICOS EN METALES PRECIOSOS O CHAPADOS

PAIS Unidades % Valor % V. unitario A %
TOTAL 8.012 100,00 7.927.721 100,00 989,48 0,00
HONG KONG 2.650 33,08 82.043 1,03 30,96 -96,87
ALEMANIA 1.508 18,82 52.668 0,66 34,93 -96,47
CHINA 1.074 13,40 1.910 0,02 1,78 -99.,82
SUIZA 1.034 12,91 6.428.065 81,08 6.216,70 528,28
PORTUGAL 1.019 12,72 7.696 0,10 7,55 -99,24
FRANCIA 271 3,38 894.076 11,28 3.299,17 233,42
ITALIA 185 2,31 47.803 0,60 258,39 -73,89
PAIS Unidades % Valor % V. unitario A %
TOTAL 381.158 100,00 57.654.323 100,00 151,26 0,00
CHINA 270.470 70,96 4.172.866 7,24 15,43 -89,80
SUIZA 45.319 11,89 49.963.461 86,66 1.102,48 628,86
HONG KONG 43.892 11,52 509.021 0,88 11,60 -92,33
FRANCIA 18.520 4,86 1.099.977 1,91 59,39 -60,73
ALEMANIA 1.454 0,38 439.188 0,76 302,06 99,69
ITALIA 811 0,21 241.126 0,42 297,32 96,56
PAISES BAJOS 225 0,06 129.544 0,22 575,75 280,63
PORTUGAL 224 0,06 14.896 0,03 66,50 -56,04
IRLANDA 74 0,02 1.044.545 1,81 14.115,48 9.231,87

EXPORTACION

ANALOGICOS DE CUARZO (NO METALES PRECIOSOS)

PAIS Unidades % Valor % V. unitario A %
TOTAL 1.798.303 100,00 2.713.871 100,00 34,87 0,00
FRANCIA 572.102 31,81 5.569.263 24,83 27,21 -21,96
ALEMANIA 294.047 16,35 9.639.071 15,37 32,78 -6,00
ITALIA 283.176 15,75 5.833.128 9,30 20,60 -40,93
PORTUGAL 193.295 10,75 3.916.473 6,24 20,26 -41,90
BELGICA 80.880 4,50 2.449.876 3,91 30,29 -13,14
TUNEZ 63.471 3,53 276.075 0,44 4,35 -87,53
REP. CHECA 34.988 1,95 1.228.232 1,96 35,10 0,66
PAISES INDETERMINADOS 33.025 1,84 1.823.572 2,91 55,22 58,34
REINO UNIDO 23.016 1,28 155.807 0,25 6,77 -80,59
MEXICO 18.751 1,04 774.054 1,23 41,28 18,37
SUECIA 17.002 0,95 621.962 0,99 36,58 4,90
GRECIA 16.661 0,93 622.782 0,99 37,38 7,18
SUIZA 16.358 0,91 11.341.518 18,08 693,33 1.888,11
CHILE 15.832 0,88 266.065 0,42 16,81 -51,81
MARRUECQOS 15.457 0,86 196.987 0,31 12,74 -63,46
AUSTRIA 13.195 0,73 470.232 0,75 35,64 2,19

NOTAS: Valor en euros. A %: Diferencia porcentual del valor unitario de cada origen con respecto al promedio.
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ACTION = 91-5315242  EMPORIO ARMANI = 93-3633870  LAURIS Panis 93-4592526
ELMERFOR Fax 91-5233562 FossiL EspaNa Fax 93-4109354 CasarauATRO-E. CasARIS Fax 93-4575310
ADOLFO DOMINGUEZ = 91-6591260 EUROCHRON & 91-4990580 LORENZ 979-780019
TiMe Force Espaia Fax 91-6238989 RELOJERIA ALEMANA Fax 91-4990363 Aim. Rewoseria Otero Fax  979-780590

CAMEL ACTIVE & 96-3615106 FAVRE LEUBA = 91-6591260 LOTUS 93-4867500

POTENS = 93-412262
IND. MARTI RELOJERIA FAX 93-3183138

RACER
IBERSA

= 91-5621104
Fax 91-5626685

RELOJERIAS CONDAL = 93-3183739

THIERRY MUGLER = 96-3615106
DANICCI TEMPO SL Fax 96-3617208

TIME FORCE = 91-6591260
TiMe Force Espaia Fax 91-6238989

TISSOT = 91-3346300

DANICCI TEMPO SL Fax 96-3617208 VaLentin, SA Fax 91-6238989 Gruro Festina Lotus Fax 93-3106338 BARCELONA Fax 93-3176998 SwatcH Group Fax 91-3580075
CANDINO =93-4867500  FESTINA = 93-4867501 LUBER 93-3589143  ROGER  DUBUIS 93-2184455  TONINO LAMBORGHINI = 914 032 262
GRupo Festina Lotus Fax 93-3106338 GRupo FesTiNA LoTus Fax 93-3106338 LuBer IBERICA Fax 93-3589143 QUANTIEM Fax 93-2184516 GRupo  AYSERCO Fax 914 047 846
CARDINAL =981-223750  FOSSIL = 933633870  MATHEY-TISSOT 981223750  RENATA - Pitas = 93-3175787  TRIUMPH = 914 032 262
Hisos b VAzauez CARBALLIDO SL. B WWW.HVC.ES Fossi. Esparia Fax 93-4109354 Hisos pE Vazauez CARBALLIDO SL. B WwWW.HVC.ES Ur. v For. Justo Fax 93-3170148 GRuPo AYSERCO Fax 914 047 846
CARRERA JOYEROS = 91-7779232 FORSAM =91-5322300 MAURICE LACROIX = 91-4848000  poskopF PATENT = 91-5221194 VENDOIUX = 96-3615106
RELOJES  CARRERA Fax 91-3806157  Manur. ReLosras Fax 91-522252  GRuro Munneco Fax_91-4848001  g;pqp Fax 91-5217831  DANICCI TEMPO SL Fax 96-3617208
CARRERA Y CARRERA = 91-8435193  GAl MATTIOLO =914 032 262 MICRO ®91-3772197  gAINT  HONORE =981 138 042  VICEROY = 91-4848000
CarrerA v CamrerA Fax 91-8435825 Grupo  AYSERCO Fax 914 047 846  RELOJES Micko Fax 91-3671408  |y¢n Time Fax 981 130 421  GRUPO Munreco Fax 91-4848001
Casio  ESPARA Fax 934 858 440  Girop Fax 91-5217831 M;B"?ENTHELY . Fli 3;35217;337752 Gruro  MUNRECO Fax 91-4848001 InkA TIME Fax 981 130 421
CELTIUM =981 138 042  GIOVINE ™ 914 032 262 Rooes Neom Fax 93.4517374  oPRS SRR L D = WD s
INKA TIME Fax 981 130 421 GHUPO AVYSERCO Fax 914 047 846 SaRs ReLOJEROS Fax 93-4601113 ALL SWlSS Fax 917 080 400
) NOWLEY ®93-4122628  gp = 934195888  ZENITH = 91-7810782
CERTINA =91-3346300 INGERSOLL ™ 917 080 389 |\o Mann Retosena  Fax 93-3183138
N : GERESA Fax 93-4052075 LVMH ReL.Jov. Esp. Fax 91-5769782
SwatcH  Group Fax 91-3580075 AL Swiss Fax 917 080 400 OFFSHORE LIMITED 981223750
CHRISTIAN DIOR =91-7810782 JAGUAR 93-4867502 1y s o Vet Cromano s ewmnnnes o AZI0 24 o TR S
LVMH ReL. Jov. Esp. Fax 91-5769782 Grupo Festina Lotus Fax 93-3106338 OLTEN S T Au Swiss Fax 917 080 400
DANI DANICCI =96-3615106  JESUS DEL POZO 963615106 (7ev Auv Reosenn Fax 941206688 S VoS MILITARY = 91-5940431
DANICCI TEMPO SL Fax 96-3617208  DANICCI TEMPO SL  Fax 963617208 o oo = 915621108 LoouAd 51 B L FERIAS
DEVON =981-223750  JUSTO  COM. RELOJRA = 93-3175787 oo Fax 91-5626685 IOSIH HHEELLJEJF;Y o R 9‘:15778613%32
Hios DE Vazauez CARBALLIDO SL. &3 WWW.HVC.ES BARCELONA S.A. Fax:93-3170148 A0 : =
; - PAUL VERSAN ™ 957431313 1apep o 915312343 | FERIA JOY. VALENCIA = 96-3861100
DIESEL = 933633870 JUSTINA ™ 979-780019  Burupy Gowmez Shwchez Fax  95-7251600 1, Fa 31718160 || VALENEIA Fax_96-3936111
Fossi. EspafiA Fax 93-4109354  Aum. RetoJeria OTero  Fax 979-780590 LIERHIDOR B el
R'STQULLEH = g}; ggg 388 EH'Z'AA = 311: gi; ggg Grupo Festiva Lotus  Fax 93-3106338 oo Ex 915218162 | MADRID Fax_91-5611456
e = S e i POLICE = 96-3615106 JOYACOR & 957-476185
EBEL = 616 750 866 KRONOS o 93-2184455  paANICCI TEMPO SL  Fax 96-3617208 CORDOBA Fax 957-475239
I8e Luso B CGASTINE@IBELUJO.COM Union Suiza Fax 93-2184516 PLAZA GALICIA & 981-597500
EDOX =93-4122628 LANCASTER o 914 032 262 A CORUNA Fax 981-598620
E\IELEAAZII::ELOJER\A FAX99831—321;3§;23 Gruro_AYSERco Fax 914 047 846 MAQUINARIA | . :icevoinces 915337605
m981- FRANKFURT Fax 91-5538393
HiJos be Vazauez CARBALUDO SL. E: Www.HVC.ES sEGuRIDAD AMELIA GONZALEZ o 968'355609 |NHOHGENTA = 93-4881720
MURCIA Fax 968-211337 | MUNICH Fax 93-4881583
SERVICIOS ASOCIACIONES CHAMORRO Y MORENO = 91-3152049 | QROAREZZO = 003905759361
RODOLFO SERVAN, C.S.= 957-497606 | MADRID Fax 917335204 | AREZZO Fax 00390575383028
RELOJERIA CORDOBA Fax_957-475658 | COMERCIAL KIRMAN = 954-563712 | MACEF & 0039024850238
AS. ESPANOLA JOYEROS = 91-4118209 | RODOLFO SERVAN, C.S.= 91-3932427 | SEVILLA Fax 954-211810 | MILAN Fax 00390243995259
MADRID Fax 91-5611456 | MADRID Fax_91-3932427 | FORHER = 91-4756594 | VICENZA ORO-OROGEMMA = 00390444969111
CENTRO R. P IZQUIERDO=r 91-5172447 | aqnc ENGASTADORES e 91-4746241 | RODOLFO SERVAN, C.S.e 96-3730736 | MADRID Fax 91-4753069 | VICENZA Fax 0039044563954
MADRID Fax 91-4743810 | \apgiD engastadoresdejoyeria@gmail.com | VALENCIA Fax_96-3353087 | GESTEX IBERICA = 93-2804746 | BASELWORLD = 0041616862075
POST-VENTA = 981914134 | As  ESp  TASADORES = 91-5596866 | RODOLFO SERVAN, C.S.= 93-3170890 | BARCELONA Fax 93-2805955 | BASILEA Fax 0041616862136
ACORUNA Fx981-914047 | MADRID Fax_91-5596866 | BARCELONA Fax_93-3178387 | MsR TOOLS = 91-5319997 | PORTOJOIA = 0035129981400
VALEMPA = 91-5547249 | A5 pIS. JOYAS DE AUTOR = 91-8411025 | RODOLFO SERVAN, C.S. =629176970 | MADRID Fax 91-5319997 | OPORTO Fax 0035129981310
MADRID Fax91-5647075 MADRID Fax 91-1410621 ZARAGOZA Fax 976-376718 | ROMAR-COMERCIAL 2 96-1491890 INTERGEM = 0049678141015
AS. ESP. VIAJANTES JOY. = 957-492623 . MELIANA FAx96-1494826 | IDAR-OBERSTEIN Fax 0049678142418
CORDOBA Fax 957-492623 SUMES = 914459412 | GLDA 00 1 520 743 8180
somn! AS. PROV. JOY. CORDOBA == 957-476185 AQ"I P"EDE“ MADRID Fax91-4479590 | LAS VEGAS  Fax 00 1 520 743 8184
CORDOBA Fax 957-475239 BTAR I os nlm
GEMARUN o 93-2641790 | JORGC (COL. CATALUNA) = 93-2170516 s ~
BARCELONA Fax_93-2641791 | BARCELONA 3415209 | | DE SU EMPRESA INTERNACIONAL ENSENANZA
TEINOR o 93-3303900 | FEDERACION VASCA = 94-4159098
el 01 Fax_93-3001919 | BILBAD Fax 94-4156162 Solicite informacion: AGTA 00121475342-0643 | JORGC-GEMMOLOGIA o 932924712
FEDERACION GALLEGA = 981-597500 2 91 369 41 00 DALLAS Fax 0012147427334 | BARCELONA Fax 93-2924350

LABORATORIOS
Y TALLERES

JORGC-GEMMOLOGIA = 933 631 540

BARCELONA Fax 932 009 953
GEMACYT = 91-7000935
MADRID Fax_91-3194000
GEMIOR = 963 517 311
VALENCIA Fax 963 517 311
IGEEMINAS = 914 414 300
MADRID Fax 914 414 302
INST.  GEMOLOGICO DE MADRID

= 902 200 073 FAX 91-5223645

LAB. M.LLOPIS = 963 749 078
VALENCIA Fax 963 749 078
TALLER DE ENGASTE = 988 227 545
OURENSE 657 981 994
LAB. M.LLOPIS = 963 749 078
VALENCIA Fax 963 749 078
TALLER DE ENGASTE = 988 227 545
OURENSE 657 981 994

SANTIAGO

Fax 981-598620

FED. CASTILLA Y LEON

= 987-246452

publicidad @ nexogoldtime.com

AS.GEMOL. ALEMANA = 0049678143011

IDAR-OBERSTEIN

Fax 0049678141616

AULA LAB. M.LLOPIS = 96-3749078
VALENCIA Fax 96-3749078

LEON E-maiL: priolite@infonegocio.com CIBJO = 00441716134243 DIP ESP GEMOL. DIAMANTE = 96-1625585
GREMIO  RELOJ. VALENCIA = 96-3527970 LONDRES Fax 0044171725792 | UNIVERSITAT VALENCIA Fax 96-3544372
VALENCIA Fax_ 96-3527970 FORNITURAS CSO = 0044171404444 | ESCUELA DE ARTE 3 = 91-365 48 34
JOYEX = 93-4161210 LONDRES Fax 00441714057020 | MADRID Fax 91-364 10 50
BARCELONA Fax 93-4152350 RELOJERIA FED. FRANC JOY. REL. =z 0033153772900 | ESCOLA MASSANA 2 93-4422000
COLEGIO CANTABRIA = 942-363877 PARIS Fax 0033143590274 | BARCELONA Fax 93-4417844
E-MIALL: COLEGIODEJOYEROSDECANTABRIA@WANADOO.ES ALGEMCO-JJ COSCOLLA = 96-1690796 | F MUN.BOLSAS DIAM. = 003232327655 | ESCOLA INDUSTRIAL = 93-4304207
VALENCIA Fax 96-1690796 AMBERES Fax 003232337071 BARCELONA Fax 93-4192601
ESTUCHERIAY | coMeRCAL KRMAN = 954-563712 | FED. REL. SUIZA = 0041323280828 | ESCOLA LLOTUA ™ 934181720
SEVILLA Fax 954-211810 | BIEL/BIENNE Fax 0041323280880 | BARCELONA Fax 93-4188608
DECORACION COM. REL. VIGOR = 91-5212425 | GIA = 0017606034044 | E. T. J. ATLANTICO = 986-266058
MADRID Fax 91-5215897 CARLSBAD-EE.UU. Fax 0017606034080 VIGO Hatlanticonews@escuelatlantico.com
BUBEN& ZORWEG & 93-2184455 | GIROD, SL ¢ 91-5221194 | HONG KONG TDC = 934158382 | ESC. OF JOYEROS = 96-3527950
Union Suiza-Barcetona  Fax 93-2184516 MADRID Fax 91-5217831 BARCELONA Fax 934160148 VALENCIA Fax 96-3944550
CONDE VERA = 957-325536 | GRAN ESFERAS = 93-4592170 | HRD = 003232220511 | ESC. GREMIO RELOJ. = 96-3527970
CORDOBA Fax957-325465 | BARCELONA Fax 93-4592158 | AMBERES Fax 003232220724 | VALENCIA Fax 96-3527970
FORKLING 2 96-3574163 | IND. MARTI RELOJ. = 93-4122628 | ICA = 91-4462227 | |GE&MINAS « 914 414 300
VALENCIA Fax96-3578251 BARCELONA Fax93-3183138 MADRID Fax 91-4470238 | MADRID Fax 914 414 302
FRUA ESTUCHES 2 96-3702369 | IBANEZ = 943-552436 [TO. ISRAELI DIAMANTE = 0097237515388 [TTO. POLITEC. V. MERCE o 93-2232566
VALENCIA Fax 96-3833520 HERNANI Fax943-331588 RAMAT GAN Fax 0097237526675 BARCELONA Fax 93-2231371
INDUSTRIAS PEREZ = 93-4802900 | S.E.R. 2 91-5216149 | PLATIN GILDE INTNAL. == 0049617151002 | JoLBA CF ENGASTADORES = 91-5219707
SANT JUST DESVERN Fax93-4802910 | MADRID Fax 91-5221712 | OBERURSEL-ALEMANIA Fax 0049617153850 | MADRID
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JOYERIA - ORFEBRERIA

PIEDRAS PRECIOSAS - PERLAS

18 K GOLD STOCK o 981-267344 CO-COM. FORSA & 91-522 9242 MORA CARBONELL = 96-3519335  A.l. INDOGEM = 91-5777056  HIPERSTONE & 952-766202
LA CORUNA Fax 981-265110 MADRID Fax 91-5312105 VALENCIA FAx 96-3518898  MADRID Fax 91-5756957  MARBELLA Fax 952-766714
ARMANDO MARTINEZ = 96-3534070 DALUMI = 93-3114380 ONA JOIA-M2 ANG.CALMELL = 93-4186538 ANTONIO NEGUERUELA = 91-4462227 JACINTO ALCAZAR SIMON = 91-5215642
VALENCIA Fax 96-3534260  BARCELONA Fax 93-3456236  BARCELONA Fax 93-2124855  MADRID Fax 91-4470238 MADRID Fax 91-5215642
ARNALDO BIETE & 93-3571912 DIAMOND JOYERIAS = 94-4911116 ORENJOYA SA & 988-219900  COLAY = 93-2684132 ).  ADRADOS-LAPIDACION®  91-5329738
BARCELONA Fax 93-4070444  ALGORTA (VIZCAYA) Fax 94-4601323 ORENSE Fax 988-219904  BARCELONA Fax 93-2681701  MADRID Fax  91-6459771
ASENSI FERRER SL = 96-3400555  DIAMOND JOYERIAS = 957-294275  ORFEBRERIA PASCUAL SA = 91-5638896  DIANEL SA = 91-5216925  JOSE LATRE DAVID = 96-3856679
VALENCIA Fax 96-3481676  CORDOBA Fax 957-299455 A CORUNA Fax 91-5638931  MADRID Fax 91-5316210  VALENCIA Fax 96-3855200
AURYGEM & 91-5230435  FUSION = 91-3690705  PAOLO PIOVAN = 617 333666 ~ FOKKELMAN -LAPIDARIOS e 91-5224595  PERLASUR SL. & 957-271510
MADRID Fax 91-5231224  MADRID Fax 91-5224850 ~ BARCELONA www.paooriovaN.co  MADRID  E-malL: INFO@FokkeLMANGEMS.coM  CORDOBA perlasur@perlasur.es
BARIN = 91-5313795 GUZMAN Y CORDOBA = 957-438268 TREBOL DE ORO = 957-471733 GEMSTONE-FERMOL = 91-5701476 KUYPERS DMND = 93-2122821
MADRID Fax 91-5224312 CORDOBA Fax 957-438372 CORDOBA Fax 957-498542  MADRID Fax 91-5700296 BARCELONA Movi. 670090257
CARLOS GOMEZ TABOADA = 981-201954 HOPEMAN & 96-3960305 VANESSMARK & 957-404175  GOLAY PEARLS = 93-3103514 VANESSMARK & 957-404175
LA CORUNA Fax 981-210876  VALENCIA Fax 96-3960305 CORDOBA Fax 957-404175  BARCELONA Fax 93-3198036 CORDOBA Fax 957-404175
CARRERA Y CARRERA = 91-8435193 HURTADO JOYEROS = 91-4717293 VENUS PREZIOSI SL = 93-4990892  HIPERIMPORT SL = 902-300 444 WHITE PINE TRADING = 93-6111555
MADRID Fax 91-8435825 MADRID Fax 91-4717560 S.JUST DESVERN  Fax 93-4990354 MADRID Fax 91-3652240 BARCELONA T1IM(@ WHITEPINEDIAMONDS.COM

NUEVOS DETALLISTAS Y TALLERES

NUEVAS EMPRESAS

NAvALGoLD, S.L.

Objeto: Compraventade oroy arti-
culos de oro.

Administrador:

José Manuel Colado Fernandez
San Justo, 26

45600 TALAVERA DE LA REINA

(Toledo)

L YyRADA BusiNEss, S.L.

Objeto: Comercio a por menor de
todo tipo de articulos de joyeriay
relojeria. Trabajospropiosdetaller
dejoyeria.

Administrador:
CatalinaParraFernéandez
Virgendel Mar, 3

04640PULP

(Almeria)

LA JovyAa CHARRA, S.L.
Objeto: Compraventaal por menor
detodo tipo de articulosde joyeria

Espepi 2017 INVERSIONES, S.L.
Objeto: Comercio mayor y menor
de todo tipo de joyeria en metales
detodo tipo. Relojeria. Disefio, fa
bricacion, eintermedicacion.
Administrador:

Esther de DiosAlvarez
CuestasBgjas, 4- 3D

28901 GETAFE

(Madrid)

ANGELESLEIVA, S.L.

Objeto: Comercio a por menor de
articulosderelojeriay joyeria. Fa-
bricacion de articulos de joyeria.
Administrador:

M2 delos Angeles LeivaPino

Av. Condesde SanIsidro, Bgjo- 15-
A-3

29640 FUENGIROLA

(Malaga)

L avani JEweLs, SR.L.

Giaove ExporT, SIL.

Objeto: Comercio al por menory al
por mayor de articulosdejoyeriay
relojeria. Compra de oro y otros
materialesparticulares.
Administrador:

Fernando Giagante

Entenca, 214- Local

08029 BARCELONA

(Barcelona)

KiLat Deu, SLL.

Objeto: Comercio dejoyas.
Administrador:

AnaM?2 Deu lbarz
Ganduxer, 28

08021 BARCELONA
(Barcelona)

NEevacam JovERiA NEVADO, S.L.
Objeto: Comercio a por menor de
articulosdejoyeria, relojeriay pla-
teria

JoYERIiA RELOJERIA ZURRO, S.L.
Objeto: Comercio al por menor de
todo tipo de articulos de joyeria,
relojeriay plateria

Administrador:

German Zurro Blanco

TeresaGil, 6

47002VALLADOLID

(Valladalid)

SecorpAT, SIL.

Objeto: Comercio a por menor de
articulosderelojeriay joyeria.
Administrador:

Antonio Cordero Martinez
Glorietadelos Jazmines
28933MOSTOLES

(Madrid)

EL SecreToDEL VALLE,S.L.
Objeto: Comercio a por menor de
articulos de relojeriay joyeriaen
establ ecimientos autorizados.

MaesoL ReTaIL, S.L.

Objeto: Comercio a por mayor y
menor detodaclasede articulosde
joyeriay relojeria. Reparacion de
los mismos.

Administrador:

M2 Encarnacién Moreno Escribano
DeMurcia, 18

30201 CARTAGENA

(Murcia)

Precious|Biza, S.L.

Objeto: Comercio a por menor de
articulosderelojeriay joyeria.
Administrador:

Jordi SalaParadeda

Av. SAgaro, 61- Platjad'Aro
17249 CASTELL-PLATJADEARO
(Girona)

LAaNca JoYERiA, S.L.

i fcul |ateri ; ] - Administrador: Administrador: Objeto: Comercio a por menor de
&?ﬁgfcﬁoﬁgﬁ ,OS deplaterla Objeto: Comercio dejoyeria José Féliz Nevado del Campo Fernando Sanchez DiezdeLastra  articulosderelojeriay joyeria
Administrador: Administrador: _ Josefadel Campo Garcia Barrid, 7 Administrador:

MarfaQueralt Ruiz-Gallegos M@, Cristina Pacheco Arribas M2 José Nevado del Campo 28023 MADRID Antonio Cabalgante Mangas
Mayor, 55 Condede SalvatierradeAlva, 34 Av. Espaiia, 22 (Madrid) Huesca, 18- Local 4
37008 SALAMANCA 46004VALENCIA 10001 Caceres 28934 MOSTOLES
(Salamanca) (Vaencia) (Céceres) (Madrid)
INSCRIBA / EL DIRECTORIO GZCT < 91 369 41 00

GOLD&TIME

SOLICITE CONDICIONES El

SU EMPRESA
N

EN
EL DEPARTAMENTO DE PUBLICIDAD

91 369 18 39

Suscribase ahora al Periodico de la nueva Joveria-Relojeria

| Yaprovecheunaoferta

BOLETIN DE SUSCRIPCION GOLD&ITIME

Deseo suscribirme d Periddico GOL D& TIME durante un afio, d precio especial de 55e..._]
recibiendo ademasgratuitamenteel Newdetter diario GOLDandTIME.org
+Magazine GOLD& TIME (Joyeria) 70e anuaes

+Magazine NEXOTIME (Rel ojeria) 80e anuaes

Domiciliacion Bancaria

Ruego carguen en mi cuenta los reci-
bos que presente Nexo Editores co-
rrespondientes a mi suscripcion a sus
Publicaciones de Joyeria-Relojeria

GOLD&TIME

Y v v v T
Entidad Oficina D.C. Numero de Cuenta

excepcional

GOLD&TIME ofrece a sus suscriptores la po-
shilidad de elegir d mgor complemento a su
informacion: losMagazinesGOLD & TIME (Jo-
yeria) o NEXOTIME (Relojeria), y les obsequia
con un excepcional regalo: La suscripcion al
Newsletter GOLDandTIME.org. Todas las
mafianas de lunes a viernes recibrird en su co-
rreo electronico las Ultimas noticias del Sector.
Enviar Boletin al fax 91 369 18 39 0
envie sus datos al correo eectronico:
suscripciones@nexotur.com indi-
cando claramente la modalidad de
suscripcion que desee contratar

+ Lasdos (Joyeriay Relojeria) 95 e anuales
+ Lasdos + DiamantesOro (Precios de gemas) 200 e anuales
Precios globales, IVA incluido, para Espafia. Otros destinos, consultar

Titular: .o.ooeveeeieeeee,
(|
Firma:
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Junio 2017 ASOCIACIONES

Bariul BEDEIET. O Marie Ligenia Buess
Pazt=r. Comferencin “Lisaricn de lo ey oan o

LABORATORIO
GEMOLOGICO
CERTIFICADOS

GRADUACION DEL DIAMANTE

Feallzades 2 conferencia 2 lo lango del 5
curso Dictubre 2016 3 Junio 3ary e e S L
DICTAMENES DE GEMAS MONTADAS

Minaligacidn dal o lp g oanfEreen e idel
sttt Gemoidgion Lxpnfod

T fabriziries § mnsidas
P, i U APLICACION DE TECHICAS AVANIADAS

T teearm pual il prrvsivn TR ae SFM, BN, LIRE, LATP-4E5, PL FTIA, U vis kiR, AF o
Irformes jmoiagicns § mnmmisgons

L pErrw PR e p e ke i EnA m Loborptaria inwrite en lo CA. de Modrid

HILR i, o b vy bew Laborpioric Ofcie] Coamarn de Comercio
Cifsaran 1, Mad=ai

FEEG

20° SIMPOSIO
DE LA FEEG

Abierta la matricula para los cursos 2017/18
http://'www.ige.org/estudios/titulaciones-y-cursos/

Curso de diplomado en gemologia
Examen de gamologo europeao
E=zpecialista en diamante

Experto en graduacion de diamante
Diamantes sintéticos y tratados

Experto en graduacion de piedras de color
Curso de tasacion de joyas. 2 niveles (nivel basico y nivel avanzado)
Curso de disefio de Joyeria fundamental por ordenador CAD-CAM
Curso de disefio artistico de joyas
Gemologia practica

Diamante practico las 5 C's
Historia de la joyeria en Occidente
Historia de la plateria en Occidente
Catalogacion perilaje y tasacion de obras de plateria antiguas
Enfilado de collares .

Corte, talla y pulido de gemas
Gemas de orngen organico

Perlas e imitaciones

Fotografia técnica de gemas y joyas
Introduccidn a la tasacion de relojes
Identificacion de melales preciosos

L O O O O R R N O

INSTITUTO
GEMOLOGICO
ESPANOL

SERVICIOS DE:

LABORATORIO GEMOLOGICO
ESCUELA DE GEMOLOGIA
TASACIONES

APLICABLE EN
TU CIUDAD A:

HOTAR|AS
TESTAMEMTARIAS
IMFOIRMES POILHCIALES
TaSLCICIMES
PERITACHIIMES
ADUARAS

En &l corpigrie etfuescen gue
ErETET reHaG s e
Scaicar sl 1GE @ se i da A
Foep BHEL. B TS oy
compiamrianio ol orienior
sErvicio e Cenihe Asooiooios
Lo borquicia gemakigica
Dngpicin o geameiogos ¥
Teasixlormn y c s ST S
(T E LT TS VT E T
proiocoks ¥ goronfios ded WEE

infarmiate &n
info@ige.org
_GAR ASTIA
IGE = -50

(MG

Curso de Folografia Técnica de Joyas, 12 baras Curso de Gemelogia Préctica. 16 hores
Sibado 03 de junio y Dominga 4 de jumio de 2017, Sdiado 10 y Domingo 11 de Junic de 2017.
Horario: Sébado de 10 a #4 horas y de 15:30 2 1%:30. Domingo; 10:00 2 14:00 horas. Horario: da 10:2 14 hotas y de 15:00 2 19:00 horas
Ohbjetivo: Aprender a utilizar las técnicas fotogrificas onentadas a gemologia y joyeria Curso imprescindible pars cualquier persenn relacionada com o sector
e ln joyeria, Buen complemento practioo para o cwrso tedrico de
Gurso do Grsduacion de piedras de color. 32 horas | Gemabegin Basica Om-line.
Curso a realizar en 25 fechas 1% médulo 2-3-4 Junde, 2* Modulo: 3006 y 1 y 2 Julie g b ] L 2
Viemes: 16:00 2000, Sabado: 10:00 a 19:00 y Dominga; 1000 a 14:00 hores Slbodo 173 Domlugo 16 bt GO BT
Dirigido a; gemologos, tasadores de joyas, joyeros, disciiadores de joyas, Horaria: da 10 a %4 horas y de 15:30 a 1830
vendedores de joyeria (bjetivas del curso: sdentificar y valorar perias naturales, cultivodas de agm dulce v

satlady (ratadits & imilackmes.

o Y MUCHOS MAS ... - www.ige.ora, apartado “Cursos” Octubre 201¢- junio 2017
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www.joyasdeautor.org.es
Mail: info@joyasdeautor.org.es
www.facebook.com/asociacionjoyas.deautor

‘Los Nerones de ayer y de hoy’
nuevaedicion del certamen AJA

La Asociacion Joyas de Autor convoca por segundo afio su concurso
de joyeria para asociados, con la colaboraciéon del IGE y Madrid Joya

Joyas y politica. La Asociacion Jo-
yas de Autor celebra por segundo
afio su certamen de joyeria y en
esta ocasion la tematica abordara
el convulso panorama politico ac-
tual bajo el lema ‘Los Nerones de
ayer y de hoy’, con el que quiere
destacar y poner en valor el aspec-
to mas reinvindicativo de la joye-
ria como disciplina artistica.

El concurso esta dirigido exclu-
sivamente a sus asociados y cuen-
ta con el respaldo del Instituto
Gemoldgico Espafiol y la feria Ma-
drid Joya.

La Asociacion pretende con este
tema llevar a cabo una critica ar-
tistica hacia la inestabilidad y la
tension politica nacional e inter-
nacional. Para ello, los creadores
deberan presentar primero un bo-
ceto y, si son seleccionados, ten-

RENOVACION DE LA JUNTADIRECTIVA

Tras la celebracién, el pasado 6 de mayo, de la
Asamblea General de la Asociacién Joyas de Autor
se llevé a cabo la renovacion de la Junta Directiva
de la entidad, que queda compuesta por:

dran que materializar las piezas
posteriormente para ser valoradas
por el jurado. So6lo se aceptardn a
concurso piezas termininadas.

Plazos del certamen

El plazo para la presentacion de los
disefios (imagen o renderizado) fi-
naliza el préximo 24 de julio y el
dia 31 se comunicaran los nombres
de los finalistas, que tendran has-
ta el 1 de septiembre para presen-
tar la pieza terminada. El fallo del
jurado y la entrega de los galardo-
nes se celebrardn en el marco de la
feria madrilefia, que se llevara a
acabo entre los dias 20 y 24 del
proximo mes de septiembre.

Premios
El diseflador de la pieza que obten-
ga el primer premio podra elegir

entre dos cursos impartidos por el
IGE: Gemologia (valorado en 3.500
euros), o Disefio de joyas por orde-
nador CAD-CAM (valorado en
1.600 euros). El segundo autor pre-
miado recibira una suscripcion
anual gratuita en la Asociacion Jo-
yas de Autor. El resto de finalistas
contaran con una mencion especial
y tendran derecho a un diploma
acreditativo.

Los trabajos seleccionados con-
taran con el respaldo de la feria
Madrid Joya y también ocuparan
un lugar destacado durante la ce-
lebracion del 50 Aniversario del
IGE, que se celebra del 17 al 19 de
noviembre de este afio.

Mas informacion sobre la docu-
mentacién a entregar y bases com-
pletas en la web de la AJA:
www.joyasdeautor.org.es

PRESIDENTA: Raquel Lobelos
VICEPRESIDENTE: Santiago Prada
SECRETARIO: Gustavo Marinaro
TESORERA: Sara Salguero

VOCAL: Liane Katsuki
PRESIDENTA-FUNDADORA: Laura Marquez

Concurso de
Diseno de Joya de Autor
AJA - Madrid Joya

Fokkelman Gems

Gemdlogos - Lapidarios

Mawvyoristas en Piedras Preciosas

www.fokkelmangems.com

info@fokkelmangems.com

Calle Mayord Piso 3 - Oficina 7. 28073 Madrid Tel: 91 522 45 95
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Viaje conmemorativo del
25 Aniversario de AETA

En 2017 se cumplen ya 25 afios desde que se
crease laAsociacion Espafiola de Tasadores
de Alhajas (AETA). Un motivo tan especial

Un grupo de
socios y colabo-
raedoresdeAETA
nos desplaza-
mosaSagjonia, a
estedeAlemania
en la frontera
con laRepublica
Checa. Laperte-

nencia de este

Lander alaanti-
gua DDR limitd, durante algunas
décadas el acceso aestaregiony a
los tesoros naturales y artisticos
gue posee. Ahora, af ortunadamen-
te, podemos disfrutar de ellosgra-
cias alapasion que las gentes de
esta tierra ponen en preservar su
legado.

C& FERNANDOGERVILLA

Por los Montes Metélicos
Nuestro viaje comenz6 con una
visita a corazon de los "Montes
Metalicos' (Erzgebirge), unazona
gue, como su nombresugiere, tuvo
unaintensa actividad minera des-
de el descubrimiento de minas de
plataenel siglo XII.

En nuestro particular vigje en
€l tiempo no retrocedimos a épo-
cas tan remotas, sino que inicia-
mMos nuestra travesia visitando un
pequefio pueblo, Glashiitte, cono-
cido, no por su historiaminera, sSino

por lo que surgi6 en é tras lade-
presion que siguio al cese de la
actividad mineraen laregion. Un
joven inquieto de la region,
Ferdinand Adolph Lange vig6 a
Vallée de Joux en Suiza donde
aprendio las técnicas de fabrica-
cion derelojes. Utilizo esos cono-
cimientos para relanzar un nuevo
tipo de actividad econémica en
Glashitte creando en 1845 €l pri-
mer taller de aprendicesdereloje-
rosy, algo mastarde, laprimerafé
brica que alin hoy produce los re-
lojesA. Lange & Soehne.

Lahistoriadelaensefianzay la
fabricacién derelojesen Glashiitte
se encuentran expuestas en un
cuidado museo. Este fue el objeto
de nuestra primera visita introdu-
ciéndonos en la evolucién de las
técnicas de fabricacién de relojes
desde los de bolsillo a finales del
siglo X1X hasta los de pulsera en
el sgloXX. Mellamo especiamen-
te la atencion la precisiéon con la
gue se fabricaban las diferentes
piezas que componen lamaguina-
riadelosrelojes, incluyendo el uso
gue sedabaalasbolasderubi sin-
tético de las que se obtenian las
piezas que garantizaban la
durabilidad de estos preciados
mecani smos.

requeria un viaje también especial. Un viaje
gue nos transportase, a ser posible, no solo
en el espacio sino también en el tiempo.

Nuestra segunda etapa no podia
tener un objetivo diferente al de
retroceder algo mésen el tiempoy
visitar el legado que ha dejado en
laregion laactividad minera. Para
esto nos desplazamos a Freiberg,
una ciudad que incluso, da nom-
bre a un mineral de plata, la
Frei berg| ta (AoCuFe12(shA9asI3

En las profundidades

En estaciudad secred, en 1765, la
EscuelaTécnicade Minasmésan-
tiguadel mundo, un centro univer-
sitario que ain hoy dia mantiene
su actividad académicay que, jun-
to aunafundacion local que man-
tienen antiguos mineros, conser-
van algunos de los pozos y gale-
riasdeminas.

Estas minas preservadas, cons-
tituyen los "laboratorios' de préac-
ticas delos alumnos delaUniver-
sidad Técnica de Freiberg (jQue
[ujo!). Parte de los fondos que se
necesitan parael mantenimiento de
las minas proceden de laorganiza-
cion de visitas guiadas. Algunos
de nosotrosvivimoslaexperiencia
debajar enuna”jaula” alatercera
plantade lamina (a 145 metros de
profundidad), recorrer lasgalerias
y reconocer losfilonesde sulfuros
ricosen plata. Unavez en lasuper-

En la imagen superior, algunos de los participantes en la escalinata
del museo aleman de relojes. Abajo, una de las piezas expuestas.

ficie nos desplazamos al museo
denominado TerraMineraliaen el
que se puede disfrutar de unamag-
nificacoleccion deunos 3.500 g em-
plares dentro de un antiguo casti-
[lo. Lacoleccion se encuentracla-
sificada por las zonas de proceden-
ciadelos minerales agrupadas por
continentes, ademas de un peque-
fio edificio aparte, en el que se ex-
ponen los minerales encontrados

enlaregion delos Montes Metdli-
cos. Creo que todos vivimos una
experienciainolvidable, quizas por
nuestra formacion, aunque consi-
dero que no hace falta saber de
mineral ogiao gemologiaparaapre-
ciar labellezadelos gjemplares ex-
puestos en este museo.

Fernando Gervilla es profesor de la

Universidad de Granada y AETA.

CURSOS HRD / ULTIMAS PLAZAS
® HRD /CURSO DE DIAMANTE TALLADO

CURSOS PROPIOS / ABIERTA MATRICULA
e TASACION DEALHAJAS 2017 /2018

Del 9 al 21 de Octubre de 2017

12 dias de clases intensivas aprendiendo a identificar y clasificar diamantes con un equilibrio perfecto
entre la teoriay la practica. Los estudiantes aprenden a evaluar los cuatro C's de un diamante con
microscopio y Lupa 10X, adquiriendo conocimientos sobre sus imitaciones mas comunes y como
detectarlas, ademas de estudiar las sintesis y los tratamientos de purezay color. Tras completar el
curso y una vez haber realizado y aprobado un examen teérico y practico el estudiante recibe el
diploma mundialmente reconocido de: HRD Antwerp CERTIFIED DIAMOND GRADER

® HRD/2 JORNADAS SOBRE DIAMANTE SINTETICO
22y 23 de Octubre de 2017

® HRD / MASTER GEMOLOGICO EN RUBI, ZAFIRO Y ESMERALDA

Del 24 al 28 de Octubre de 2017

Traemos por quinta vez este curso a Espafia (solamente para gemélogos). Cuatro jornadas de trabajo
eminentemente practicas, estudiando las nuevas técnicas de sintesis y tratamientos de Corindény
Esmeraldas, asi como las posibilidades de determinar sus origenes. El alumno estara capacitado para
identificar las caracteristicas que diferencian a las gemas naturales de las sintéticas y tratadas.

150 horas / Matricula abierta
Impartido por los creadores de esta ensefianza en Espafia. Clases
intensivas y presenciales, Impartidas en 8 médulos a 18/20 horas
en fines de semana desde Octubre 2017 hasta Junio 2018.
Titulacion propia de AETA.

Lafinalidad de este curso es ensefiar como juzgar y evaluar
econdémicamente la calidad de una joya, estado de conservacion,
materiales empleados, tipos de fabricacion y disefio.

e CONVOCATORIA DE MONOGRAFICOS

Q Jades y Opalos | 18 horas | 30 de Junio, 1y 2 de Julio
de 2017.

O Perlas Nivel Superior | 10 horas | Septiembre 2017

Mas informacion: +34 915 596 866
informa@asoctasadoresjoyas.com
www.asoctasadoresjoyas.com
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ACTUALIDAD DEL SECTOR EN CATALUNA

“Debemos buscar formulas para
Incentivar alos jovenes relojeros”

B ALFRED PERIS

Presidente de la Seccién de
Relojeria del JORGC

Segun cifras del Colegio, el
comerciode relojeriacrece a
buen ritmo. ;Cuales son las
gamas mas demandadas?
Las ventas de las grandes mar-
cas subieron en el 2016 un 5%,
en forma desigual seglin las
areas. Apenas han subido en
Tarragona y Lleida, donde el
reloj mas vendido es de gama
media y media-alta, por moda o
disefio; en Girona y Barcelona
han subido maés, y se vende mas
por marcas que moda, con relo-
jes de mayor valor. La alta relo-
jeria se vende basicamente al
turismo, aunque las ventas al
cliente doméstico se estan em-
pezando a recuperar.

¢Cree que los eventos dedi-
cados a la relojeria como el
celebrado recientemente en
Barcelona son positivos
para dinamizar las ventas?
Toda feria, encuentro, master
class, mesa redonda, etc. sobre
relojeria, siempre tiene alguna
repercusion y es positivo que se
hable o difundan noticias de este
mundo y que el publico en gene-
ral hable sobre la relojeria (caso
del reciente salén BCN Watch
Experience). Por ejemplo, se aca-
ba de celebrar el 21 de mayo la
XXI1 Feriadel Reloj en Sant Feliu
de Codinas donde se puede visi-
tar el museo. Cada afo, en el
museo se celebra una tematica
distinta, este afio fue "el arte en
el reloj”, que se convirtio en todo
un éxito e participacion.

¢El auge de los relojes ‘inte-
ligentes’ pone en peligro la
relojeria mas tradicional?
Respecto al smartwatch, en pri-
mer lugar no se ha vendido la
cantidad que las marcas habian
planeado; hubo el boom de la
primicia y se vendieron mu-
chos, pero una vez pasada la
novedad las ventas disminuye-
ron y el cliente en general vuel-
ve al reloj tradicional y relega
el ‘inteligente’ para usos concre-
tos como el deporte. Una prueba
estd en que muchas de las App
de los smartwatches ya no se ac-
tualizan, a diferencia de las de
los teléfonos moviles.

Uno de los problemas habi-
tuales para los reparadores
es la dificultad de recibir su-
ministros por parte de algu-
nas grandes marcas. (Esta
mejorando ese ambito?
Este punto es complicado. En su
dia se planteo el caso ante el Tri-
bunal de Defensa de la Compe-
tencia de la UE. En 2002, diver-
sos relojeros fueron a declarar
al Tribunal, dando su versién
sobre la no venta de fornitura
de varias marcas de alta gama,
pero la sentencia concluy6 que
«no habia ningun tipo de mono-
polio de las marcas». El siguien-
te paso fue denunciar ante el
Tribunal de Defensa de la Com-
petencia en Luxemburgo y aho-
ra se espera a que el proximo ju-
lio haya sentencia al respecto.
Eso si, desde hace pocos afios,
algunas marcas auditan los ta-
lleres independientes vy, si re-
Unen las condiciones que ellos
marcan (espacio, utillaje, he-
rramientas, maquinaria, etc)

“LLas ventas al
cliente
domeéstico se
estan
empezando a
recuperar tras
la crisis”

para reparar sus relojes, te dan
el ‘titulo’ de Servicio o taller
Autorizado de sus marcas. Pero
lo que muchas veces ocurre es
gue son tantas sus exigencias si
quieres reparar dichas marcas,
gue no compensa la inversién en
maquinaria o utillaje por la can-
tidad de relojes que entran de es-
tas marcas.

Barcelona cuenta con la
Unica escuela de relojeria
reglada en nuestro pais.
¢Existe un alto interés en
formacion relojera por par-
te de los jovenes?

Si, es cierto. La Unica Escuela
Reglada de ensefianza de Reloje-
ria en toda Espafia es el Institu-
to Verge de la Merce, con un ci-
clo de dos afios: el Modulo Profe-
sional de Relojeria. Por desgra-
cia, quien no esta relacionado
con la relojeria no suele pregun-
tar por este Modulo y ha habido
afios que ha costado incluso te-
ner una ratio minima para ce-
lebrarlo. Desde el Colegio que-
remos encontrar férmulas con
dicho Instituto y trabajar con-
juntamente para incentivar a
los jovenes.

Hay distintas salidas profe-
sionales como relojero: trabajar
en el taller oficial de un grupo
de marcas, o en el taller de una
tienda, o incluso montar tu pro-
pio taller autonomo reparando
relojes a distintas tiendas. Tam-
bién puedes ser forniturista en
un almacén o grupo de marca; o
llegar a ser un buen dependien-
te profesional y asi poder infor-
mar mejor del producto que es-
tas ofreciendo al cliente y que
las tiendas te quieran tener en
su plantilla.”

De los relojeros se dice, por
ejemplo que "los relojeros no te-
nemos clientes, tenemos mucho
amigos"; "si no te lo arregla un
relojero, no te lo arregla nadie";o
gue "estamos todos los dias bus-
cando problemas y los buscamos
con lupa para verlos mas gran-
des, ya que somos un poco
maniaticos de la perfeccion”.

JOrgcCj::.

SANYS !

La Escuela de Joyeria JORGC
programa en julio los si-
guientes cursos intensivos:

JOYERIA intensiva por semanas, 4 hrs diarias, lunes a viernes 299€

Curso intensivo ENGASTADO por semanas, 4 hrs diarias, lunes a viernes 299€
Curso intensivo GRABADO por semanas, 3 hrs diarias, lunes a viernes 225€
Curso CERA perdida intensivo por semanas 4 hrs diarias, lunes a viernes 229€
Curso de ENFILADO de collares, 3 miércoles , 5 hrs diarias, 225€
Experimentacion con ESPUMA floral i esmaltes, dias 18 i 19, 16 a 20 hr 120€
Injewelry Barcelona Workshop International, 5 - 15 de julio, 1.900€
Experimentacion con METALES, 4 y 5 de julio 16 a 20 hr 120€

¢Necesitas alguno que no ves? Te lo organizamos a medida!!!! Para inscribirse y obtener mas informacién acerca de los cursos contactar

en el teléfono: 93-2155134 y en el correo electrénico: escola@jorgc.org

B OPINION Il

El disefio y la
produccién 3D,
herramientas de
la nueva Joyeria

Una caracteristica del sec-
tor del lujo en el que traba-
jamos es ilusionar con la ex-
clusividad de los objetos que
creamos, pero al mismo
tiempo debe-
mos crearlos
en condicio-
nes y canti-
dades que nos
permitan
sustentar
nuestra mar-
ca, taller o in-
dustria, algo
muy dificil de conseguir sin
el uso de la tecnologia.

Todos hacemos uso de la
tecnologia sin dudar de las
ventajas de un motor en
una astillera o los acabados
de una pulidora eléctrica,
son herramientas que nos
ayudan a producir (una
pieza o cien mil) y vemos
obvio que sin un experto
que las maneje no sirven de
mucho.

La controversia llega en
el terreno de la fabricacion
digital, si en lugar de moto-
res son ordenadores y im-
presion 3D habra quien
considere que el proceso
pierde alma, se facilita de-
masiado o que "apretando
un botén obtenemos una
pieza" afirmaciones aleja-
das de la realidad ya que
sin un profesional que sepa
plasmar su concepto en un
disefio, teniendo en cuenta
usuario, materiales, acaba-
dos, dedicando tiempo y es-
fuerzo, no se obtendréa nada.

La fabricacion digital y
el disefio en tres dimensio-
nes son grandes herra-
mientas para el joyero,
pero siguen necesitando de
creadores, disefladores y jo-
yeros que sepan transmitir
alma a una pieza usando sus
manos; ahora no solamen-
te sobre el metal sino tam-
bién en una pantalla.

co Marc LoPez

Marc Lépez es disefiador y joyero en
la firma D’Or Joiers
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Un ano de carcel para el atracador de joyerias
‘arrepentido’ que confeso su delito por carta

En 2011 atracaron unajoyeriaen lalocalidad castellonense
delaVall d’' Uixo pero € caso se archivo por fatade prue-
bas. Ahora se reabre tras |la asuncién de la culpa a través
de varias cartas enviadas a juez queinvestigo el suceso

Detenido el guardia civil que
atraco a unajoyeria en 1989

Un afio de prision es la pena que
cumpliraJuan Francisco Pistoresi, €
atracador que confesd por carta a
juez ser el autor del golpe alajoye-
riaGaadelaVal d Uix6 (Castell6n)
hace ahora seis afios. Lo més lla-
mativo de este caso es cOmo han
sucedido los hechos. El atracador
confeso envio cerca de una decena
demisivasal juzgado, insistiendo en
su culpabilidad, después de que €l
caso se archivase en 2013.

Lo que no se sabe son los verda-
deros motivos por los que € ladrén
se ha confesado autor de este atra-
co, que se saldd con un ‘botin’ de
45.000 euros, aungue los investiga-
dores sospechan gque pueda tratarse
de un pacto con sus dos cémplices,
—(que tampoco pudieron ser identi-
ficados— tras el robo con violencia
eintimidacion en € queencafionaron

“F

y maniataron aladuefia. El tribunal
condena asi a uno de los autores
confesos por «detencién ilegal, en
concurso medial con un delito de
robo conviolenciay unafaltadele-
siones». Los jueces le aplicaron las
atenuantes de drogadiccion, confe-
siény dilacionesindebidas.

La Policia Nacional detuvo €l
pasado 24 de mayo aAntonio
Jestis Barge, uno delos fugiti-
VoS espafoles més buscados
por las Fuerzas y Cuerpos de
Seguridady reclamadojudicia-
mente por el atraco a una jo-
yeria de Toledo cometido en
1989, en el que hirié gravemen-
te con una pistola a tres agen-
tesy aun vigilante de seguri-
dad. Bargetenia 2l afiosy era
guardiacivil en activo cuando
perpetro el atraco al estableci-
miento.

El peligroso delincuentefue
arrestado en el barrio madrile-
fio deAluchetras ser localiza-
do por agentes del Grupo de
Localizaciéon de Fugitivosdela
Policia Nacional, después de

—

13 afios de busgueda. El dete-
nido fue condenado a mas de
40 afios de prision como autor
de los delitos de tentativa de
homicidio, robo conviolenciae
intimidacion, detenciénilegal,
tenenciailicitadearmasy aten-
tado a agentes de la autoridad.
Ingresd en prision pero, en
2004, tras su Ultimo permiso,
huy6 y nunca mas regreso al
Centro Penitenciario.

L ogrofio, LaRioja, sabado 1 deabril. Hurto de cadenade oro a descuido
tras distraer ala dependienta.

Xirivela, Valencia, sdbado 1 de abril. Robo con fuerza en taller de
joyeria, sustrayendo dostorres de ordenador, articul os de plata, herramientas
dejoyeriay un motor de trabgjo.

Alicante, jueves 6 de abril. Perjudicada da cuenta de la sustraccion de
17 pulseras de oro de caballero, que se encontraban en una vitrina.

Sevilla, sabado 1 de abril. Parejaextranjerase interesa por dos solitarios
y con laexcusade volver a hotel abuscar el pasaporte la dependienta se
percata que le han sustraido uno de los anillos.

Guadalajara, sdbado 1 deabril. Sustraccion dejoyasy efectosdel interior
dejoyeria

Madrid, lunes 3 de abril. Sustraccion a descuido de una gargantilla.

Castellon, miércoles 5 de abril. Dos mujeres distraen a dependiente
mientras unade €llas|e sustrae unamanta con cadenas de oro, escondiendo
lamisma en su abrigo.

Alicante, jueves 6 de abril. Perjudicada da cuenta de la sustraccion de
17 pulseras de oro de caballero, que se encontraban en el interior de una
vitrina

Malaga, domingo 9 de abril. Los autores, tras forzar las cerraduras del
establecimiento, e inutilizar los sistemas de alarma, llegan hasta la caja
fuerte aungue no consiguen abrirla.

Madrid, domingo 9deabril. Dosindividuos accedieron a establecimiento
desde un cuarto de una comunidad de vecinos, local éste contiguo con la
joyeriaqueal parecer erael objetivo del robo yaque unadelas paredes se
encontraba dafiada. No han sustraido nada.

Madrid, domingo 9 de abril. Robo en joyeria a la que accedieron
realizando un agujero desde un local contiguo donde abrieron una caja
fuerte con un soplete para sustraer 147 relojesy varias joyas de oro.

Cé&diz, lunes 10 de abril. Los autores preguntan por el precio de unas
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pulseras, para seguidamente y haciendo ademan de poder portar algin
armaen €l interior del bolsillo delachaqueta, le obligan aentrar enlazona
detaller y le sustraen varias piezas de oro.

Orense, martes 11 de abril. Un individuo sustrajo dos sortijas de las
bandejas que le estaban siendo mostradas.

Madrid, jueves 13 de abril. Intentan acceder al establecimiento através
de un butron desde local anexo.

Guadalajara, sabado 15 de abril. Denuncia el robo en joyeria por el
método indicado através de locales colindantes, siendo localizado en las
inmediaciones por los palicias actuantes, € vehiculo delospresuntosautores
con los mediosy herrami entas empl eadas paracometer el delito, asi como
lasjoyasy dinero que los autores habian sustraido del local.

Coria del Rio, Sevilla, lunes 17 de abril. Tentativa de hurto en una
joyeria, por parte de varios individuos, los cuales unos meses atras ya
realizaron y consumaron el mismo hecho en este establecimiento.

Talavera de la Reina, Toledo, lunes 17 de abril. Hurto de manta con
diversas joyas, ocurrido en la joyeria. Segin la denunciante la mujer se
persono en el establecimiento dias antes interesdndose por una cadena de
oro. Dichamujer se persond nuevamente en el diade hoy y selevolvié a
mostrar diversas joyas. En ese momento hallamado ala puerta un varén,
por lo que las dependientas le han abierto, aprovechando la mujer para
llevarse lamantay salir corriendo en compariiiadel varén.

Madrid, lunes 17 de abril. Una pareja sustrae un collar de oro.

Madrid, martes 18 de abril. Los autores propinaron un empujon a la
empleadadelatienda, tirandolaal sueloy sustrayendo el dinero resefiado
y 69 piezas de bisuteria valoradas en 1.597 euros.

L ogrofio, La Rioja, martes 18 de abril. Hurto de tres pares de gafas en
joyeria, trasinutilizar alarmas.

La Corufa, miércoles 19 de abril. Sustraccion de tres joyas por parte
un individuo quien, tras
propinar un empujon al

Manacor, Baleares, lunes 1 de mayo. El autor, que esgrimia un bote de
gas pimienta, es detenido "infraganti” en el interior de lajoyeria, cuando
trataba de cometer el delito.

San Fernando, Cadiz, miércoles 3 de mayo. Los autores, dos varones
adultosy un menor, forcejean con el dependiente de lajoyeriay sustraen
una manta de joyas.

Cordoba, jueves 4 de mayo. Autoras distraen al empleado de lajoyeria
y sustraen al descuido diversasjoyas.

Almeria, viernes 5 de mayo. Denuncia sustraccion de manta de polipiel
en color verdelacual conteniaentre 45y 50 cadenas de oro amarillo, cada
unade ellas con un peso de entre 1y 5 gramos.

Badajoz, viernes 5 de mayo. Hurto de una manta de joyas que contenia
40 cadenas de oro.

Torrején de Ardoz, Madrid, sdbado 6 de mayo. Un hombre y una
mujer solicitaron quelesmostrasen diverso material debisuteria, sustrayendo
a descuido una de las mantas con material, marchandose posteriormente
en un vehiculo en que ya estaba esperando una segunda mujer.

Sevilla, domingo 7 demayo. El perjudicado, dej6 el vehicul o estacionado
en el aparcamiento del recinto ferial con motivo de la feria de Sevilla.
Cuando regresod posteriormente, comprobé que el vehiculo e habia sido
sustraido. En €l interior, guardaba diversos muestrarios de joyeria, yaque
su propietario es representante de dicho ramo.

Granada, lunes8 de mayo. Propietario de unajoyerialocalizaun agujero
practicado en €l tabique, entrelajoyeriay €l portal de lafinca colindante,
de unos50 cm., habiendo utilizado lanzatérmicaparaforzar lacajafuerte,
de donde sustragjeron gran cantidad dejoyasy relojes.

Pozuelo de Alarcén,
Madrid, martes 9 de mayo.

propietario, abandond el lugar
a la carrera

Valencia, domingo 23 de
abril. Denuncia que ha
sorprendido a 4 individuos
intentando hacer un butrén en
|os bafios de la zona comun
de un edificio, para acceder
al almacén de una joyeria
colindante.

Palma de Mallorca,
viernes 28 de abril. Hecho
acaecido cuando la
propietaria de la joyeria
estaba atendiendo a una
clienta, momento en €l cual,
de forma subita y por la
espalda, le propinaron un
empujon, manifestdndole que
se trataba de un atraco,
observando cémo un y
individuo encapuchado le e:if'

amenazo6 con un revolver. ) ‘Zf _fj
[# ] {}

Sustragjo joyasy relojes.
o

MAPA DE LA DELINCUENCIA EN ESPANA

Robo en tienda, en laque los
autores fracturan la parte de
abagjo del cristal de la puerta
de acceso y sustrajeron 4
expositorescon anillosdeplata,
y 5 mantas con esclavas,
pulseras, gargantillas, cadenas
de platay chapado en oro.

Barcelona, miércoles 10
de mayo. Los autores entran
enlajoyeriay, mientrasunos
intimidan a los empleados,
otro con un mazo rompe las
vitrinasy sustraelasjoyas. Se
desconoce cantidad y valor.

Galvez, Toledo, domingo
14 de mayo. Los autores
entraron en la tienda
haciéndose pasar por clientes,
y aprovecharon que atendiaa
otra persona y que le estaba
ensefiado una bandeja con
esclavas de oro, cogiéndolas
y déndose a la fuga en un
vehiculo.
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iBurrocracial

urrocracia, hedicho. Y
me preguntaran por la
génesis del "palabro".
¢cOmo podriamos definir el tér-
mino?

Puessi acudimosaladefini-
cion literal, se trataria del go-
bierno de los burros. Libreme
Dios de acusar a nuestros go-
bernantes de tal condicion
equina(y que conste que no por
falta de ganas, sino por simple
miedo a las
consecuen-
cias). Pero por
ahi van los ti-
ros.

Hay pocas
€0sas Mas ri-
diculas que el
hecho de aho-
gar a un Sec-
tor econémi-
co con forma
lismos, declaraciones varias,
impresos mil, modelos
variopintos, y exigenciasmalti-
ples. Pues si algo ha de carac-
terizar a tejido productivo de
un Sector como el nuestro, tan
amenazado por lacrisis econo-
mica(al depender delademan-
da por parte de quienes, a ver
mermadas susfuentesdeingre-
sos, Yy reducida su capacidad
adquisitiva, frenan su adquisi-
Cidn de productos que podemos
denominar como "superfluos”,
esdecir, de caracter no necesa-
rio - y precisamente, los Joye-
rosy Relojerosvenden esetipo
dearticulos), hade ser unasuma
agilidad alahoraderealizar sus
operaciones, de forma que la
rapidez delasmismas, y € con-
tinuo fluir delastransacciones,
permitan compensar lacaidade
lasventas. Es decir, resultaim-
prescindible poder didicarse a
vender.

Pero somosvictimasdel peor
delostumoresempresariales: la
burocracia. ese cancer que nos
obligaadedicar lamayor parte
de nuestro tiempo a conservar
documentos, guardar facturas
y notas, exigir acreditacones,
pedir a nuestros clientes que
nos aporten sus documentos
deidentidad, los papelesde sus
negocios, y hasta las escritu-
ras de sus casas, a verificar las
informacionesquenosdan,y a
comunicar nuestras comproba-
ciones (y aun nuestras sospe-
chas). Y con eso, lavoraz Ad-
ministracion, queasi justificael
terrible gasto funcionarial, es-
tara servida con €l fluir de do-
cumentos. Aunque solo se
refieran a una sola operacion,
por no quedarnos tiempo para
dedicarnosavender masveces.
iA laruina, pero con la docu-
mentacién en perfecto orden!
<> Fernando Yandiola es abogado

y director de Yandiola & Rodriguez,
Asesores Empresariales, S.L.
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Contable y Fiscal

= Plusvalia de local
. ¢llegal?
Pregunta.-

\ Soy Relojero
en Madrid, y
z hace unos me-
sesvendi € lo-
cal demi anti-
gua relojeria.
L levounatemporadaoyendohablar
de que se ha declarado ilegal la
Plusvalia M unicipal en los casos
en losqueno haya habido benefi-
ciosnopérdidaenlaoperacion. Y
creoquesetratademi caso:

Comprée local en 2002, por un
importe de unos 280.000 eur os
(méstodoslosgastosquetuveque
abonar). Y lo he vendido, en
Doiciembrede 2015, por 210.000
euros, sin contar con lareforma
guehiceen 2012, enlaquemede é
otros60.000 euro. Y cuandodigo
esas cantidades, son reales, no
"escrituradas’

Vamosque, comonegocio, noha
resultado ningunagran oper acion.
Y d importequeobtuvelodestiné
alacomprademi nuevolocal, con
lo quenotengo que pagar incre-
mento patrimonial en Renta.

Pero si que tuve que hacer la
Autoliquidacién delaPlusvaliadd
Ayuntamiento (bueno, laverdad es
gue melahicieron en las depen-
denciasmunicipales), con € resul-
tadodequetuvequesoltar masde
10.000 eur os, puesmedijeron que
eraimprescindibleparalainscrip-
cién registral delaventa.

¢Tengo alguna posibilidad de
reclamar quemedevuelvanloque
he pagado como consecuenciade
esa Plusvalia, dado quela opera-
cién nosolono hatenidoninguna
plusvalia, snoqueheperdidobas
tantedinero?

Respuesta.- Efectivamente, en-
tendemos que tiene usted ese de-
recho aladevolucion del Impuesto
pagado (pues el nombre real dela
plusvalia es Impuesto sobre € In-
cremento del Valor delos Terrenos
de NaturalezaUrbana)

Tras una serie de normasy re-
soluciones, tanto internacionales,
como delos Tribunal es espafiol es,
lareciente Sentencia de 16 de Fe-
brerode 2017, del Tribunal Consti-
tucional, hazanjado la cuestion, a
declarar que los vendedores delos
inmuebles solo estan obligados a
satisfacer laplusvaliamunicipa si
entre la fecha de adquisicion, y la
de enajenacion, dichos inmuebles
han visto incrementado su valor.

Asi pues, se declaran inconsti-
tucionales los preceptos legales
gue obligan a pago del tributo in-
cluso en los casos de pérdidas de
valor, por entender que atentan
contra el principio constitucional
de capacidad econémica.

Si ese es su caso, y se hala,

como asi es, dentro del plazo de 4
afiosy medio delaprescripcion de
laaccion correspondiente, presen-
teen el Ayuntamiento unaDeclara
cion de Rectificacién de la
Autoliquidacion, y unasolicitud de
Devolucion de Ingresos | ndebidos
por el importe pagado

. Local Valor
C_ " comprobado” .

O Pregunta.-

Soy un Joyero

de Madrid, y

Faypal

tengoun pro-
blema que de-
seo consultar.
Haceunosme-
seshecompradoun local parami
actividad profesional. El L ocal se
encontrabaen muy mal estado, ne-
cesitando unar eformaen profun-
didad, demaneraquee preciode
compra real ha sido de 250.000
euros, aunque su valor, una vez
efectuadalareforma, enlaqueme
he gastado cer ca de 50.000 eur 0s,
seaahoramuy superior. Comoes
natural seescriturépor el precio
decompra,y sepagd e correspon-
dientelmpuesto sobreTransmiso-
nesPatrimoniales. Peroahorame
ha llegado una " Paralela" dela
Comunidad deMadrid, enlaque
measignan un " valor del Inmue-
ble" de mas de 400.000 euros, y
mereclaman el |.T.P. por ladife-
rencia, masun recargo, eintere-
sesdedemora. ¢Quépuedo hacer ?

Respuesta.- Lacuestion que nos
plantea tiene dos partes diferentes
que analizaremos por separado.

En primer lugar, debetenerseen
consideracion que la Base
Imponible del Impuesto sobre bie-
nes inmuebles viene determinada
por e Vaor Red ddl Inmuebletrans-
mitido. Lo que ocurre es que, ala
hora de valorar, las comunidades
auténomas incumplen, frecuente-
mente, su obligacion deindividua-
lizacion de los bienes sobre cuya
engjenacion hade aplicarse el Im-
puesto, y la sustituyen por la apli-
cacion de "baremos' o Tablas de
valoracion en las que, dependien-

do de la clase (local o vivienda),
superficietil, ubicacion (segin los
tipos de barrio 0 zona) y otros ele-
mentos, componen unos "precios
medios’ de venta por metro cua-
drado queutilizan alahorade efec-
tuar las "Comprobaciones de Va-
lor", que esel Documento que Ud.
ha recibido acompafiando a la Li-
quidacién Paralela del Impuesto
quele han remitido.

Pues bien, si en esa Comproba-
cién no se hatenido en cuenta el
estado del local (como parece que
asi ha sido), lo que debe hacer es
solicitar unaTasacion Pericia Con-
tradictoria, paralo que puede con-
tratar un Perito Tasador (hormal-
menteunArquitectoy, en este caso,
lesugerimosquesi hautilizadolos
servicios de uno para la Reforma
del local, use a este, por ser €l co-
nocedor del estado anterior del lo-
cal) y leencarguelaelaboracion de
una Tasacion en la que se acredite
el estado del local antesdelarefor-
ma, los elementos que se han refor-
mado, los precios pagados en la
reforma, acompafiados delos opor-
tunosjustificantesde pago, y €l va
lor que tenia antes de efectuarla.

En funcion de esa Tasacion, lo
habitual es que la Administracion
designe un tercer perito que efec-
tleun nuevoinformedevaloracion
(perito a que, en caso de que su
tasacion difieradeladel perito por
Ud. designado en més de un 10 %,
deberd pagar Ud. también). Y en
funcion de ambos informes se de-
terminarael Valor del Inmueble por
laAdministracion (valoracion que,
por supuesto, se hallara sometida
al régimen de Recursos como
cualquer otraresolucién delaAd-
ministracion.

Paralelamente, debe Ud, presen-
tar el correspondiente Recurso con-
tralaLiquidacion Paralela, basan-
doseen lainadecuacién delaCom-
probacion de Valores alarealidad
del estado del inmueble, recurso
que, |6gicamente, dependera de la
exactitud de la Tasacion por usted
aportaday de su adveracion por €l
tercer perito designado por laAd-
ministracion Incidentalmentelere-
cordamos que el hecho de recurrir
no suponeque no tengaUd. laobli-
gacion de pagar, entre tanto sere-
suelve, ni vedaalaAdministracion
el poder proceder en via de apre-
mio para el cobro, salvo que Ud.
avale suficientemente la cantidad

Consultorio G&T

PROFESIONAL Y EMPRESARIAL

El Equipo Profesional de YANDIOLA & RODRIGUEZ, ASE-
SORES EMPRESARIALES, S.L. da respuesta a las consul-
tas que los lectores del Periédico GOLD& TIME, profesio-
nales de la Joyeria y la Relojeria dirigen a nuestra Redac-
cion. Las consultas pueden dirigirse al E-mail asesoria

Ao B 91522 83 55

directamente, a nuestra Redaccion, C/ Lope de Vega, 13.
ConsuLTori0 G& T esun Servicioexclusivoy gratuitoparalosSuscriptoresdeGOLD& TIME

via del

reclamada con susrecargos eintere-
ses, como |e aconsejamos que haga.
ResueltalaTasacion Pericial Con-

tradictoria, aellahabraqueremitirse

para deteminar la cuota correcta del
Impuesto.
Obviamente, en caso de que la

Administracion rechace sus argu-

mentosy mantengalaComprobacion
de Valor, y la Liquidacion Paralela,

jhastadar finalaviaAdministrativa,

Ud. siempre podrainterponer un Re-
curso Contencioso Administrativo

frente a ambas resoluciones Admi-

nistrativas, que se tramitar ante el

Juzgado delo Contencioso Adminis-
trativo. o ante la Sala de lo Conten-

cioso administrativo del Tribunal
Superior de Justiciade Madrid, para
su resolucion definitiva
Previamente a ello, pero csin ca
récter necesario, puede Ud. interpo-
ner unaReclamacién EconémicoAd-
ministrativaante el Tribunal Econé-
mico Administrativo Regional. Supo-
ne disponer de unainstanciamas(sin
olvidar que se trata de un 6rgano de
laAdministracion, nodeun Tribunal

judicial), pero si 1o hace, no podréir

al Recurso Contencioso hastaquela
TEAR se agote.

La al

= Excedenciayreserva
C_, de puesto de trabajo.

Pregunta.-
Soy trabajador
deunaempresa
de fabricacion
dejoyeria. He
tomadounaex-
cedenciadeun
afioy medioy, al comunicar queme
reincor por o, mehan denegadola
incor poracion ™ por nohaber vacan-
te" ¢Noteniareservadomi puesto
al ser unaexcedencia?.

Respuesta.- El art. 46.2 del E.T.
establece que €l trabajador con an-
tigliedad no inferior a un afio tiene
derecho a Excedencia Voluntaria
por periodo no menor de 4 meses,
ni mayor de 5 afios. Disfrutada, no
podra volver a solicitarla hasta
transcurridos cuatro afios desde la
findizacion delaexcedencia El tra-
bajador conservara el derecho pre-
ferente al reingreso en unavacante
deigual o similar categoria profe-
sional que se produjera en la em-
presa. Ahora bien, no es un dere-
cho al puesto de trabajo que ahora
tiene, sino solo un derecho prefe-
rente cuando se produzca una va-
cante, pudiendo aceptar € un pues-
to de categoriainferior, si bien con
|amismaremuneracion de su pues-
toactual. Esimportanteladuracion
delaExcedencia,: durante el primer
afio, tendré derecho alareservade
Su puesto de trabajo, pero transcu-
rrido ese plazo, lareservasolo sera
de un puesto del mismo grupo pro-
fesional o categoriaequivalente.
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Las Novedades Tributarias de 2017 (lIl) El sistema de
Suministro Inmediato de Informacion (IVA mensual)

Dos de las cuestiones que se
plantean, con habitualidad, en re-
lacion con este Gltimo extremo (el
gjercicio delaopcién por el Siste-
ma) es el referente a caso de que
setrate del inicio de unaactividad
econdmica nueva. En este caso, €l
gjerciciodelaOpcion por e Siste-
made Suministro Inmediato deIn-
formacion, serealizaracon ocasion
delaDeclaraciondecomienzod ela
actividad (M odelo 036).

Y otra cuestion viene marcada
por el caso de aguellos empresa-
rios o profesional es, que sean titu-
lares de varios establecimientos
diferentes, situados en distintos
lugares, pero siempre dentro del
ambito de aplicacion del Impuesto
sobre el Valor Afadido.

En este supuesto, €l sistema se
aplicara con relacion ala persona,
no al establecimiento, esdecir, me-

diante lallevanza de Libros Regis-
tro Unicos, en los cuales deberan
ser anortadas, debidamente, todas
las operaciones realizadas en to-
dos |os establecimientos

Una vez se haya optado por la
aplicacion del nuevo sistema, hay
guetener en consideraciénlospla-
zos para el suministro de la
infor macio, esdecir, paralaremi-
sion de los Registros, correspon-
dientesalaFacturacion del empre-
sario (y nos referimos tanto a las
Facturas Expedidas - Ingresos -
como a las Facturas Recibidas -
Gastos para su incorporacion alos
Libros Registro).

Duranteel gjerciciode2017, no
hay diferenciacién, por cuanto se
establece que el plazo deremisién
de los registros (tanto de facturas
expedidas, como recibidas) esde8
dias naturales.

Sin embargo, apartir del gerci-
cio siguiente, si habré diferencia-
cion.Y asi:

A) Paralas Facturas Emitidas, 4
dias natural es desde la expedicion
(8 diassi lasexpide el destinatario
ountercero). Y entodo caso, siem-
preantesdel dial16 del messiguien-
te a aquel en que se produzca el
devengo.

B) Paralas Facturas Recibidas,
4 dias naturales desde € registro
contable. Y en todo caso, siempre
antes del dia 16 del mes siguiente
al periodo de liquidacion donde se
hayan incluido las operaciones.

Y s se trata de operaciones de
Importacidn, el documento aregis-
trar sera aquel en que conste la
Cuota Liquidada por Aduanas, y
iempre antesdel dia 16 del messi-
guienteal final del periodo aquese
refieralaliquidacion.

Prevencion del Blanqueo de
Capitales y pequeiias Joyerias (XVI)

Bien, pues veamos cudl es €l
régimen de las obligaciones
consderadas como de "diligencia
debida" cuando realicemos,con
empresas o profesionales, opera-
ciones gque se consideren como
"no minoristas”.

En primer lugar, debemosiden-
tificar formamenteal clienteo pro-
veedor, acuyo efecto, habra que
identificar, tanto alapersonajuri-
dica (a cuyo efecto, deberemos
requerirles la presentacion del
documento fehaciente que acre-
diteladenominacion socid, € tipo
societario, domiciliosocial, el or-
gano de administracién y sus
miembros, y sus estatutos socia-
les) 1o que supone, obviamente,
solicitarle copiadelaEscriturade
Constitucién, asi como las que
contengan las modificacionesre-
levantes. Sin embargo, cuando se

trate de sociedades espafiol as, bas-
tarécon laaportacion de unaCerti-
ficacion del Registro Mercantil
(aportadapor € cliente, u obtenida
por medios teleméticos, si bien, el
letrado firmaante considera que
bastaria con una Nota Registral,
obtenidateleméticamente), como a
la persona que actlie como repre-
sentante de la sociedad.

En segundo lugar, habra que
determinar el n "titular real” de la
empresa (aquel que puede tener €l
control, por tener mas del 25% del
capital), a cuyo efecto se podra
hacer con lacorrespondiente escri-
turaotorgada ante Notario, aunque
bastaré con unadeclaracion firma-
da por la persona que ostente la
representacion de la sociedad.

Y finamente, habraque pedir la
informacion sobre laactividad em-
presarial o profesional del cliente.

CALENDARIO FISCAL / Junio
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iATENCION! : Cuando la fecha de vencimiento
de ALGUN plazo para la presentacion de decla-
raciones tributarias coincida con Domingo, Fes-
tivo, o Festividad de caracter local o autonémi-
co, el plazo se entendera que finaliza EL PRI-
MER DIA HABIL SIGUIENTE.

PLazo pespe EL 11 bE M AYo AL 30 bE JuNIO
IMP. RENTA PERSFiISICASY PATRIM.2015
®Borrador y Declaracion Anual 2016 con re-
sultado adevolver, renunciaadevolucioén, ne-
gativo, y a ingresar sin domiciliacion (con
Result aingresar, y domic.en cta. h. el 25/6).
ImpresosD-100D-714

PLAZO HASTA EL DiA 20 DE JUNIO
RENTA'Y SOCIEDADES
Retencioneselngresosacuentade Rendimien-
tosde Trabajo, Actividades Profesional es, agri-
colasy ganaderas, premios, eimputacionesde
renta, rentas 0 ganancias procedentes detrans-
misiones o reembol sos de acciones y Partici-
paciones deinstituciones de inversion colecti-
va, arrendamiento de inmueblesy capital mo-
biliario.
® Mayo 2017. Grandes Empresas.

Impresos 111,115,117,123,124,126,128,230

IMPUESTO SOBRE EL VALOR ANADIDO

® Mayo 2017. Régimen General Autolig.

Impreso 303
® Mayo 2017. Grupo de Entidades. Modelo
Individual Impreso 322
® Mayo 2017. Grupo de Entidades. Modelo
Agregado Impreso 353
® Mayo 2017. Oper. asimil.Importaciones

Impreso 380

® S|| (Suministro Inmediato de Informacion).
Opc. llevanza electronica de Libros Registro
Impreso 036

®\Mayo 2017. Decl. recapitulativa de opera-
ciones intracomunitarias Impreso 349
® Mayo 2017. Decl. Operaciones incluidas
enloslibrosregistro del IVA elGIC.

Impreso 340

IMPUESTOSESPECIALES

® Marzo 2017. Grandes Empresas.
Impreso 561,562,563
® Marzo 2017. Grandes Empresas (*)
Impresos 553,554,555,556,557,558
® Mayo 2017. Grandes Empresas.

Impreso 560
® Mayo 2017. I mpresos 548,566,581
® Mayo 2017 (*). Impresos 570,580

(*): los destinatarios registrados, incluso los
destinatariosregistrados ocasional es, losrepre-
sentantes fiscales |os receptores autorizados
utilizarén, como Declaracién de Operaciones,
el Modelo 510.

IMPUESTO SOBRE PRIMAS SEGUROS

® Mayo 2017. Impreso 430

1. Tendréan la consideraciéon de Grandes
Empresas, aquellas cuyo volumen de ope-
raciones en el ejercicio 2.011 superaran los
6.010.121,04 Euros.

2. Se deben presentar por Internet las
decl. obligatorias 111,115, 117 123, 124,
126, 128, 200,303, 322, 353, y los mode-
los de declaraciones informativas anua-
les 180, 181, 182, 187, 188, 189, 190, 193,
194, 195, 196, 198, 199, 296, 345, 346,
347, 349, y 390. Se pueden presentar por
telepro-ceso, sélo los modelos 185, y 186.

3. Los mods. 180,190,193,198, 345,347 y
349 de Grandes Empresas o para entre
26 y 49.999 regs. deben presentarse por
Internet, con certificado de usuario.

ADVERTENCIA: La informacion proceden-
te de la AEAT, valida a falta de reg. espe-
ciales para determinadas zonas, regiones
0 CC.AA. Y&RAE no se responsabiliza de
cambios por modificacion legislativa o de
otro tipo.

YANDIOLA & RODRIGUEZ
ASESORES EMPRESARIALES, S.L.

AL SERVICIO DE LOS PROFESIONALES
DE LA RELOJERIA

Fax-Modem: 91 532 75 79

Teléfono: 91 522 83 55
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EQUIPAMIENTO / PROVEEDORES

Asegura unos resultados optimos
en los tratamientos de superficies

El proveedor Sempsa JP presentasu ampliavariedad detratamientosparaoptimizar lassuperficiesdelos
metalespreciososdestinadosajoyeriay orfebreria, cubriendotodo el ciclo del proceso. Desdelospre-
tratamientosquimicosalosantioxidantes, pasando por loselectrolitosparanuevos color eso par apoten-

ciar los existentes.

Lafirmaespafiola proporcionaso-
luciones a procesos complejos
comolagalvanizaciénenlineaola
deposicion fisicapor vapor (PVD)
aprovechando las sinergias tecno-
|6gicas dentro del grupo. Ademas,
Sempsa JP proporciona un aseso-
ramiento personalizado para la
compra y €l uso de equipos de
galvanotecnia.

Pre-tratamiento de metales
Un tratamiento previo de calidad
delassuperficiesesprimordia para
posteriormente obtener un acaba-
do optimo en las piezas. Los qui-
micos de Sempsa JP estan indica-
dos paraprocesos como lalimpie-
za de ultrasonidos, el desengrase
electrolitico y el desengrase de
cocido.

Preparados

No esfécil elaborar correctamente
los preparados de metal es precio-
sos. Requieren preparacion para
ofrecer los mejores resultados y
sobre todo aqui es donde la expe-

riencia de un proveedor como
Sempsa JP es clave paraofrecer la
mayor calidad en todos los prepa-
rados, tanto en las sales de oro y
plata, como en unaampliagamade
compuestos de todo tipo de meta-
les preciosos.

OElectrolitosdeinmersion

El uso de electrolitos de metales
preci0sos es sumamente importan-
te para obtener unas superficies
brillantestanto enjoyeriacomo en
orfebreria. El proveedor disponede
una amplia paleta de tonalidades
dorados aparte de los bésicos de
oro, laplata, el platino, €l paladioy
rodio.

OElectrolitosparael galvanizado
con lépiz

Sempsa JP cuenta con nUMerosos
productos parael galvanizado con
|&piz, aparte de sus electrolitos de
metales preciosos. Los tonos de
rodio, oroy plata son compatibles
conlostonos utilizados en los pro-
cesos de inmersion.

OElectrolitosdemetalescomunes
Estos electrolitos utilizan €l niquel
y €l cobre como capasintermedias
para dotar de mayor belleza alas
superficiesen el proceso degava
nizacion.

Acabados perfectos

Unavez acabado el proceso sere-
comiendaaplicar untratamiento fi-
nal para que las superficies no se
deterioren con €l usoy el paso del
tiempo. Paradllolafirmacuentacon
dos productos para un éptimo tra-
tamiento posterior.

Los CRFsy CRFg son antioxi-
dantes especialmente desarrolla-
dos para usarse en articul os bafia-
dosen platay oro, sin que su apli-
cacion modifique en nada la apa-
riencia del producto final. Estos
productos forman una pelicula
protectora que actlia como aislan-
te quimico repeliendo la suciedad
y €l agua, evitando el deterioroy
prolongando €l color origina delas
piezas. Ademas estan libres de cro-
matos, altamente contaminantes.

Soluciones luminosas para

establecimientos renovados

El fabricante de tejidos Kvadrat y
lamarcadeluminarias Philipshan
[legado a un acuerdo para ofrecer
soluciones basadas en un tejido
[uminoso que permitirdaarquitec-
tos, disefladores de interior y es-
pecialistas en iluminacion, crear
espacios mas atractivos utilizando
las texturas que mejoran la aclsti-
cay laluz paracrear ambientes.

A través de lacombinacion de
laslucesLED integradas con latex-
tura de los paneles no sdlo se ab-
sorbe €l sonido para crear un en-
torno méas cémodo sino que, ade-
mas, esta solucién podria mejorar

laexperienciaen comerciosal permitir
mostrar contenidos visuales dinami-

COS, oMo proyecciones de video.

L os paneles se basan en un marco
dealuminio, con un mecanismo deten-
sién ocultaque mantiene lasuperficie
delatelasiempre estirada. Latecnolo-
giaOLED permite quelafuentedeluz
no tenga por qué «ocultarse» en el di-
sefio, sino que puede formar parte del

mismo.

La incorporacion de este tipo de
paneles sin necesidad de lamparasin-
ternas amplialas posibilidades de de-
coracién y escaparatismo en |os esta-

blecimientos.
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Acabados electroplating, junto a dispositivo y quimicos para bafos.
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Joyas numismaticas
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Real Casa de la Moneda
Fabrica Nacional

de Moneda y Timbre

Haga eternos los granclas hitos
- de la historia de Espana
o através de sus monedas

conmemorativas

So]icite sin NiNgun
comPromlso su Catalogo

cle venta a Prec:o 1C

EXPO

GALERIA

Filatelia

Numismatica
fundada en 1964

San Fernando, 16 - 1° piso

Joyas numismaticas 46001 VALENCIA (Espaia)

Emporiton
Telf.: 963 923 431 - 963 921 625
Fax: 963 925 366
info@expoegv.com
www.expoegv.com
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Presentacion oficial del encuentro, el pasado mes de septiembre.

Homi Milano prepara su cita
de septiembre con sorpresas

Se celebrara del 15 al 18 de septiembre en Fiera Milano y contara
con una exposicion retrospectiva sobre la influencia de la moda

Costumbres, gustos, tendencias,
en una palabra, "estilos de vida":
el concepto del arte de vivir vuel-
ve a ser protagonista con la octa-
va edicion de HOMI, del 15 al 18
de septiembre de 2017 en Fiera
Milano, exposicion que ilustra la
influencia de las modas en nues-
tra vida cotidiana a lo largo del
tiempo, una lente de aumento so-
bre las nuevas tendencias que
caracterizan los objetos del hogar
y los accesorios personales, expli-
can los organizadores.

La oferta de HOMI Fashion &
Jewels se enriquece con una nue-
va edicion de Project Room, even-
to realizado con la firma de marke-
ting Artisanal Intelligence, que
desde hace tiempo se ocupa de la
creatividad contemporanea con
particular atencion a la promocion
del Made in Italy.

Entre las novedades de la edi-
cion de HOMI de septiembre fi-
gura "La Piel de la Moda", expo-
sicioén que celebra uno de los ma-
teriales mas preciados, fascinan-

PANORAMA

tes y elegantes para la realizacion
de accesorios moda.

Con "La Piel de la Moda"
HOMI presenta joyas, bolsos, za-
patos, cinturones y sombreros de
piel: un centenar de objetos de piel
que ponen en evidencia la creati-
vidad y la manufactura italiana, el
alto artesanado y la alta tecnolo-
gia, empresas internacionales y
jovenes disefiadores, pero sobre
todo la versatilidad y heterogenei-
dad de este material extraordina-
rio.

Ceremonia de entrega de pre

==

mios y una de las piezas galardonadas en esta segunda edicion.

\

La Joyeria viguesa entrego sus premios al diseno infantil

El Auditorio de Vigo registro el
pasado 16 de mayo una amplia
afluencia de publico con la entre-
ga de premios del II Concurso In-
fantil de Dibujo Dinoseto, que or-
ganizo la Escuela Técnica de Jo-
yeria del Atlantico en colaboracion
con la Asociacion de Joyeria, Re-
lojeria y Plateria de Pontevedra y
el Concello de Vigo.

Los galardones, doce en total, fue-
ron seleccionados entre mas de un
millar presentados al concurso, y
consistieron en joyas de plata, ré-
plicas de los dibujos mas valo-
rados por el jurado del certamen, y
que han sido realizados por alum-
nos de la Escuela del Atlantico,
convirtiendo asi el premio en una
pieza exclusiva y singular que re-

fleja la vision de los mas pequefios
del “Dinoseto”, una escultura-ar-
busto ubicada en el centro de la
ciudad gallega.

El objetivo del concurso no es
otro que el de fomentar la creativi-
dad y el desarrollo de actividades
culturales entre los nifios de infan-
til y primaria de los colegios de la
provincia.
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CARTA ABIERTA DE CRISTINA YANES

El Sector ya tiene su feria
y se llama Iberjoya Forever

Hoy me permito interrumpirte
un momento y te agradeceria
que me prestaras unos minu-
tos de tu tiempo porque quie-
ro comunicarme directamente
con mis colegas de profesion
y solo puedo hacerlo por este
medio.

Hace algo menos de un
aflo acepté, a peticion de
varios empresarios, ser
la presidenta de la
Asociacion Espafio-
la de Joyeros, Plate-

ros y Relojeros y del
Salon  Iberjoya
Forever.

Mi compromiso
tiene dos motivos
esenciales, uno, que
nuestras empresas tengan los
menores obstaculos posibles
con las leyes que se aprueben,
cuyo trabajo desempeiia la
Asociacion que no es mas que
la unién "voluntaria" de talle-
res, tiendas, fabricas y de la
mayor parte de organizaciones
del sector (incluidos los Cole-
gios profesionales); dos, que
las joyerias prosperen, que
volvamos a calar con nuestro
producto en la mentalidad del
consumidor final, Iberjoya
Forever es una accion que nace
con ese fin.

Iniciamos en solitario la ce-
lebracion de Iberjoya Forever,
que es la Iberjoya que has co-
nocido siempre, para ser noso-
tros los que tomaramos las rien-
das y que nuestra voluntad no
fuera sustituida por una insti-
tucién ferial o un organizador
de eventos.

La feria Iberjoya Forever
nace para dar servicio al comer-
cio sabiendo que los escapa-
rates tienen que encaprichar al
cliente. Nace de un grupo nu-
trido de detallistas y provee-
dores que se quieren apartar de
los negocios feriales y centrar-
se en la joyeria, orfebreria y re-
lojeria.

En nuestra opinion, recupe-
rar el consumo de joyeria final
implica:

1.) Abordar la competencia ex-
terna, no entre nosotros sino
contra las ofertas de las gran-
des compaiiias de comercio
electronico y los productos de
nuestra competencia.

2.) Fortalecer el valor afiadido
de producto y de nuestra pro-
pia imagen. Vendemos algo es-
caso y muy valioso y tenemos
que ofrecer credibilidad. La jo-
yeria es un comercio especiali-
zado.

3.) Aprovechar una marca muy
conocida, Iberjoya, para que
los medios hablen de joyeria,
pero no de una feria, sino de

tendencias, de momentos de
consumo, etc.Que Iberjoya sea
un puente de comunicacion
entre la joyeria y la sociedad.
4.) Fomentar el dialogo entre
los proveedores y detallistas
para adoptar actuaciones co-
ordinadas.
5.)Tener proveedores de alta
joyeriay de producto co-
mercial pero con dise-
flo.
6.) Excluir al consu-
midor final, al publi-
co, del acceso a un
recinto destinado
solo a nuestra profe-
sién no so6lo por evi-
tar la competencia
desleal sino porque de-
bemos mantener "la magia"
que tienen nuestros articulos.

Pero necesitamos tu apoyo,
que te pido desde el corazén
pero también desde la razon,
porque si piensas en ti, necesi-
tas un foro como Iberjoya
Forever.

Intentaremos poner las co-
sas faciles para que nos visi-
tes, un autobus desde el me-
tro, una cafeteria con restau-
rante, podremos invitarte a una
tapa y, ademas, si quieres ve-
nir en coche tienes un aparca-
miento municipal y gratuito al
lado. Basta con que nos llames.

Tu apoyo se materializa
1.- Ayudandonos a difundir el
Salon. Hablando de Iberjoya
Forever a quienes sean de la
profesion.

2.- Reservandote uno de es-
tos tres dias para visitar
Iberjoya el 6, 7 u 8 de octubre;
viernes, sébado o domingo, un
fin de semana para irte a la Casa
de Campo, cuyo entorno ha
sido objeto de una rehabilita-
cioén magnifica para que las fa-
milias puedan pasear.

Nosotros, ademas, aporta-
mos mas seguridad al encuen-
tro El aflo pasado incluso la Po-
licia Nacional nos ayudo, pa-
seaban a caballo o tenian co-
ches patrullas.

Si he logrado transmitirte lo
que siento y comparto con
muchos otros empresarios ano-
nimos, seguro que empezare-
mos a oir el rumor de que el
sector tiene su propia feria, que
se llama Iberjoya Forever, y que
se celebra el proximo mes de
octubre en Madrid, en la Casa
de Campo.

Espero verte alli, de verdad.
Mi mas cordial saludo,

Cristina Yanes es la presidenta

de Iberjoya Forever y de la Aso-
ciacion Espafiola de Joyeros,
Plateros y Relojeros (AEJPR)
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COYUNTURA

EN PUNTO

Premio Editores del Afio

os copropietariosdel Gru-

po NEXO, Eugenio de

Quesada y Carlos Ortiz
han recibido, por segundavez y ex
aequo, €l ‘Premio alosEditoresdel
A0’ por su Trayectoria Profesio-
nal, que otorga la Asociacién Es-
pafiola de Editores de Prensa Pe-
riédica (AEEPP) y que leshasido
entregado ante méas de 200 edito-
res y periodistas venidos de todo
el territorio naciond . El galardon se
entregd en una sede de excepcion:

laReal Casade Correosen laPuer-
tadel Sol de Madrid, sede del Go-
bierno dela Comunidad auténoma.
Este reconocimiento premiala
labor de ambos profesionales al
frente de la empresa editora lider
en publicaciones técnicas dedica-
das a Turismo, el Transportey el
Lujo, del que esexponente este Pe-
riédico, con mésde 25 afiosdetra-
yectoria sirviendo de correa de
transmision alosintereses de los
profesionales de cada Sector.

© NEXOPUBLIC ConsuLting (GrRupo NEXO) / La Encuesta de Coyuntura GOLD&TIME se
obtiene de la Encuesta mensual realizada en exclusiva para el Periédico GOLD& TIME. La me-
todologia parte de un muestreo aleatorio estratificado, en funcién de cada segmento geogréfico
y empresarial. Muestra de 400 encuestas directas, con un nivel de confianza del 95% y un limi-
te de error de + 4% / Prohibida su reproduccion, total o parcial, por cualquier medio o soporte, sin
autorizacién realizada previa y expresamente por escrito por el Grupo NEXO.

relojes
MAYO

VENTAS

Buenas. 52%

Regular: 24%

Malas: 24%

_ Méas de 600 €
60 - 150 € 5 o

31%

Pendientes
en plata

Respeco A JuNio 2016 EXPECTATIVAS EXPECTATIVAS Respecto A unio 2016
Mejores 30% Me ores. 50% Meores. 10% Mgjores: 50%
Iguales: 30% Iguales: 30% Iguales: 66% Iguales: 20%
Peores: 40% Peores: 20% Peores: 26% Peor es: 30%
RANGOS DE PRECIOS MAYO Tipo DE PIEZA MAS VENDIDA MAYO
JOYERIA RELOJERIA JOYERIA EaE:jJERiA &\\
baja |

LianeKatsuki
LaAsociacion BB
Joyasde Au- &
tor (AJA) ce-
lebro e pasa-
do6demayo
una Asam-
bleaenlaque
renovo su di-
rectiva. Su hastaahorapresi-
denta, Liane Katsuki, que ha
ostentando €l cargo durante
los Ultimos 15 afios, cede el
testigo a la joyera Raquel
Lobel os, aunque seguirafor-
mando partedeladirectivade
esta agrupacion Joyera. La
incombustibleLiane, amade
la Asociacién durante estos
anos en los que ha consegui-
do situar en el mapalacrea-
ciénartisticajoyerasaledela
primeralineadelarepresen-
tacion y consigue el mereci-
do descanso de tan relevan-
teesfuerzo parael Sector.

OBITUARIO

A Pilar Mata

Justo al cie-
rre de esta
Edicion co-
nociamos la
triste noticia
del falleci-
miento de Pi-
lar Mata, di-
rectora general del Grupo
Diarsa durante mas de 30
afos. La firma que preside
MarzioVillanacié en 1982y
cuentacon su sede central en
Madridy unaoficinaen Lis-
boa, llevando ladistribucion
desieteimportantesfirmasde
atarelojeria: Cuervoy Sobri-
nos, Hublot, Ulysse Nardin,
Eberhard & Co, Clerc, Dietrich
y Porsche Design, ademasde
la firma de Smartphones de
lujo, Savelli. Desde este Pe-
riédico, nuestras méas since-
ras condolencias alafamilia
y a grupo por lapérdida.

www.goldandtime.org

Analisis en profundidad de las novedades en
relojeria y todas las caracteristicas técnicas
... y recibelo cada manana
en tu email
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