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Preocupación en la
GIA por diamantes
'híbridos' o 'mixtos'

Raquel Lobelos
La Asociación Joyas de Autor
renueva su Junta Directiva y
elige a la joyera, gemóloga y
tasadora Raquel Lobelos nue-
va presidenta, en sustitución
de Liane Katsuki.  " " " " " Pág. 4

ENTREVISTA con...

‘Mixtos’ o ‘híbridos’, así es como
denomina el Instituto Gemológico
de América (GIA) a una nueva cla-
se de diamantes naturales recu-

biertos con una delgada capa sin-
tética para alterar su aspecto y ele-
var, fraudulentamente, su precio
de mercado.     Panorama |  Pág. 6

Los pendientes más caros del
mundo cuestan 52 millones
Esa fue la cifra que se pagó el pa-
sado 17 de mayo en Sotheby's Gi-
nebra por dos pendientes con un
diamante rosa y otro azul que ron-
dan los  15 quilates y que se han
convertido en los más valiosos de
la historia.        Panorama | Pág. 10

El año pasado se registraron en Ca-
taluña un total de 147 delitos contra
joyerías y profesionales entre atra-
cos, hurtos, robos, estafas y ataques
a representantes, lo que supone una
bajada muy significativa ––59 inci-
dencias menos–– de las notificadas
en el 2015.   " " " " " Reportaje | Pág. 13

La producción
de plata cae al
nivel de 2002
Aunque no se trata de un descenso
acusado (-0,6%), la reducción de la
extracción de plata a nivel mundial
ha marcado en 2016 su mínimo de
los últimos 14 años, lastrada por  la
menor demanda para joyería, los
lingotes y las monedas de inver-
sión. En su conjunto alcanzó los
1.007 millones de onzas (31.317
toneladas).   "  "  "  "  " Metales | Pág. 16

La presidenta de la Aso-
ciación Española de Jo-
yeros (AEJPR) y de la
feria Iberjoya, Cristina
Yanes, publica una Carta
Abierta en la que invita
a acudir al encuentro

El Gobierno de Colombia deman-
da un proceso similar al de
Kimberley con los llamados dia-
mantes de sangre para el comer-

Fina capa sintética en la parte superior de la gema (tabla y corona).

Colombia pide un Proceso Kimberley contra el ‘oro sucio’
cio de oro en su país y el conjun-
to de Iberoamérica. Según los
datos de la Fiscalía colombiana,
en torno al 80% de su producción

de oro (unas 60 toneladas anua-
les) está actualmente controlada
por mafias y grupos armados.
                                                                           """"" Panorama | Pág. 6

La siniestralidad
se reduce en un
30% en Cataluña

Yanes: ‘El Sector ya tiene su
propia feria, y es Iberjoya’

Descubre las últimas tendencias en
diseño joyero.  " " " " " Páginas centrales

G&T Magazine

ES LA PRIMERA VEZ QUE SE IDENTIFICAN OFICIALMENTE

para "ser quienes tome-
mos las riendas y que
nuestra voluntad no sea
sustituida por una insti-
tución ferial o un organi-
zador de eventos".
          """"" Ferias | Pág. 47



¿De qué fuentes extrae sus informaciones la publicación econó-
mica más influyente, prestigiosa y vendida del mundo?

FINANCIAL TIMES
(12 de junio de 2010)

“ (...) Según                            , el
principal medio de España en
estadísticas sobre el mercado de
relojería y joyería (...)”

GOLD&TIME

 GOLD&TIME

España todavía valora el caché del ‘Swiss Made’,
artículo firmado por Michael Bolfour, experto en la
industria de la relojería reconocido internacionalmente.

PERIÓDICO DE REFERENCIA EN ESPAÑA SOBRE EL SECTOR DE LA JOYERÍA-RELOJERÍA DESDE 1999

WORLD BUSINESS NEWSPAPER

De los medios especializados más profesionales, objetivos y veraces de
cada sector.
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El valor añadido en origen de la minería de oro

Nuestro objetivo debe ser asegurar ingresos competitivos para nuestros inverso-
res pero también contribuir al desarrollo de los países en donde trabaja-
mos y ser de esta manera socios de desarrollo bienvenidos a largo plazo.

Nick Holland

Director ejecutivo, Gold Fields

Durante esta última
década, el debate sobre
la contribución de la

minería del oro al
desarrollo de los países
donde está presente ha
estado obstaculizado

por la influencia de la
llamada teoría de la

‘maldición de los
recursos’

a minería del oro, comúnmente, re-
presenta una alta proporciónde la
inversión extranjera directa en los
países en vías de desarrollo y una
porción sustancial de las ganancias

de divisas. En un informe reciente se descubrió
que la minería del orocontribuyó unos 78 mil
millones de dólares de  valor económico agregado
bruto y 530.000 trabajos directos en los 15 países
que lideran la producción de oro. Además, la
minería tiende a generar grandes cantidades de
trabajos indirectos y a tener efectos
multiplicadores significativos en
parte debido a que muchos traba-
jos de minería ofrecen un buen
salario y requieren alta califi-
cación.

Este es el caso en parti-
cular en los países en vías
de desarrollo. En Ghana,
un puesto de minería per-
mite que haya unos 28
otros puestos de trabajo y
sustentos en el país, y en
Perú unos 19. En Sudáfrica,
la minería posibilita que haya
unos 1,4 millones de puestos
de trabajo directos, indirectos e
inducidos, y de cada uno de estos
puestos dependen en promedio unos
nueve puestos más.

Los países receptores ofrecen los recursos
minerales que tienen a su cuidado en nombre de su pueblo;
las compañías mineras invierten capital y conocimientos, lo
que permite descubrir y crear valor a partir de estos recur-
sos. Cuando se identifica y se desarrolla una posible mina,
la cantidad de partes involucradas aumenta: los accionistas
y bancos que deben elegir en dónde invertir su dinero; las
comunidades que son propietarias de los derechos de la
superficie o que ocupan dicha superficie, los empleados y
sus sindicatos; y los contratistas y proveedores. Cada uno
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EDITORIAL

Cara y cruz de la
tecnología gemológica

RAMOS POCOS Y PARÍÓ LA ABUELA. Detrás de tan
rupestre expresión se esconde la irrefutable
verdad de que la ciencia y la tecnología ha-
cen factibles cambios tan relevantes que cada

día muestran cómo es posible alterar el orden natural de
las cosas. Aunque no siempre sea con buen fin.

Por un lado, es evidente que la edad ya no es óbice
para alumbrar si la billetera ––y la ética lo permiten––
como hemos podido comprobar a través de los medios.
Pero en el caso que nos ocupa es una importante
cuestión que sorprende (y preocupa) a la Gemología in-
ternacional: la aparición de diamantes naturales,
adulterados con una fina capa sintética para optimizar
sus propiedades y, por tanto, incrementar su precio final.

Se trata de los diamantes "híbridos", que es como los
han denominado en el Instituto Gemológico de América
(GIA), tras analizar un ejemplar llegado a su laboratorio;
que es "el primero descubierto en su especie", según la
información que, no sin preocupación, ha emitido el Instituto
en un comunicado oficial, denotando cierta alarma.

El proceso empleado para su fabricación ha sido el
llamado Chemical Vapor Deposition (CVD), que consis-
te en la aplicación —mediante un proceso relativamente
sencillo técnicamente— de delgadas capas de carbono
que se depositan sobre el diamante original, con el fin de
recubrirlo y mejorar su aspecto. En el caso del diamante
analizado por el GIA el resultado había producido un dia-
mante azul fancy, a partir de otro natural incoloro, lo
que multiplica fraudulentamente el precio de la gema.

Este proceso tiene dos vertientes preocupantes: La
primera es la reducción del tiempo de producción respecto
a los ya conocidos diamantes sintéticos y, por tanto, una
mayor introducción en el mercado. La segunda es aún más
grave: en un laboratorio con menos medios la identifica-
ción resulta más compleja puesto que el origen natural del
diamante puede dar lugar a falsos ‘positivos’. De hecho, la
gema ya había sido analizada en otro laboratorio sin que
hubiera detectado el ardid en primera instancia.

Afortunadamente la tecnología también permite una
detección más rápida y económica de estos fraudes.Pero
esta es una carrera que no ha hecho más que comenzar.

Que les sea útil. Es nuestro mayor interés.

TRIBUNA

contribuye a la realización del proyecto y cada
uno pretende lograr una ganancia "justa".

Durante la última década, el debate sobre la
contribución de la minería al desarrollo ha estado
obstaculizado por la influencia de la teoría de la
"maldición de los recursos", que sostenía que
muchos de los países más pobres estarían mejor
si dejaran sus minerales en el suelo. Esto se debe
en parte a que muchos países en vías de desarro-
llo con una riqueza de recursos naturales se
encuentran en una situación de pobreza y des-

igualdad a la cual, sin duda, la industria
minera ha contribuido.

Para enfrentarse a estos desa-
fíos, es esencial maximizar los be-

neficios socioeconómicos de
la extracción de recursos na-
turales, pero hay que hacer-
lo sin contraer la economía
minera. Hay numerosos
ejemplos en el mundo en
donde las minas han cons-
tituido un catalizador para
un mayor desarrollo so-

cial. No hay duda de que en
la nos estamos enfrentando

a una importante falta de con-
fianza entre las compañías mi-

neras y sus proveedores de capi-
tal, por un lado, y entre sindicatos,

gobiernos y comunidades, por el otro.
¿Qué pueden hacer las compañías mineras para

explicar mejor, y ayudar a otras partes involucradas a
validar, su contribución social y económica en general? La
minería es un negocio a largo plazo y una mina de oro
comúnmente genera ingresos para una amplia variedad de
partes involucradas. Nuestro objetivo debe ser asegurar
ingresos competitivos para nuestros inversores pero tam-
bién contribuir al desarrollo sustentable de los países en
donde trabajamos y ser de esta manera socios de desarrollo
bienvenidos y a largo plazo.
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¿Cómo valora el trabajo de la Aso-
ciación hasta ahora?
Siento mucho respeto.  Recibo una
asociación con casi 25 años de his-
toria y eso es una gran responsabi-
lidad. Tanto Laura Márquez como
Liane Katsuki han hecho una gran
labor durante estos años y de nin-
guna manera me podía imaginar que
yo iba a ser su siguiente presiden-
ta.  Y contar con el apoyo de mis
compañeros es todo un honor.
Además, cuento con la confianza y
ayuda de las juntas anteriores, así
como de mis compañeros en esta
nueva junta como Santiago Prada
como Vicepresidente, Gustavo
Marinaro como Secretario y Sara
Salguero como Tesorera y de los
asociados a los que muchos tengo
el placer de conocer personalmen-
te.

La AJA ha experimentado un im-
portante crecimiento en los últi-
mos años. ¿Con cuántos socios
cuenta actualmente la asociación?
¿Son todos españoles o está abier-
ta a creadores de todo el mundo?
Contamos con 42 asociados.  Nues-
tra asociación está abierta a crea-
dores de cualquier nacionalidad.  La
única condición es la creación de
Joyas de Autor.

¿Qué beneficios supone para joye-
ros y diseñadores ser socios de
esta entidad?
Los beneficios son muchos.  Tene-
mos un área privada en la que nues-
tros asociados obtienen informa-
ción que individualmente es muy
difícil y tedioso conseguir.  Como
aspectos legales, normativas del

sector, participación en concursos,
en ferias nacionales e internacio-
nales, en eventos, en exposiciones,
tenemos convenios con proveedo-
res de productos y servicios para
obtener mejores precios.  Y lo más
importante es que como colectivo
logramos mayor visibilidad.

¿Cuáles son sus planes al frente
de la Asociación a corto y medio
plazo?
Ahora mismo hemos puesto mu-
chas acciones en marcha.  Tenemos
dos concursos fantásticos, uno se
entrega en Septiembre en Madrid
Joya 2017 con un tema muy actual
Los Nerones de ayer y de hoy so-
bre el ascenso al poder de políticos
peligrosos para todos.  El otro pre-
mio Las joyas y el cine que se en-
trega durante la celebración del 50
aniversario del Instituto Gemoló-
gico Español, es un premio muy bo-
nito.  Ambos premios están patro-
cinados por el IGE, además conta-
mos también con el patrocinio de
Madrid Joya y Negueruela respec-
tivamente. Y estamos abriendo nue-
vos concursos para el 2018.  Con la
intención de dar mayor difusión a
todos los creadores.

Consideramos que las ferias
son el camino de dar a conocer el
trabajo, además de ser la mejor via
para encontrar los canales de dis-
tribución necesarios para nuestras
joyas, es por ello que de nuevo par-
ticipamos en Madrid Joya, pero no
va a ser la única feria en la que va-
mos a participar, ya que estamos
organizando la participación con-

junta en ferias de inte-
rés en Europa así
como la de Las Vegas
y Hong Kong pero es-
tas dos bajo el para-
guas del ICEX con los
que ya nos hemos re-
unido a tal efecto.
Además, hemos llega-
do a un acuerdo con
la Presidenta de la
asociación ANDE,
Laura Victoria Valen-
cia, para que las joyas
de autor desfilen el día
de la entrega del Pre-
mio Nacional a Jovenes
Diseñadores que se entregará en el
Círculo de Bellas Artes en Madrid.

Tenemos también un acuerdo
con la Pasarela Española, que este
año se celebra en la Casa del Lec-
tor que es un lugar espectacular, y
los responsables, Susan Villa e
Ismael Portela, están cuidando cada
detalle. Para diciembre tenemos una
exposición con muchas actividades
en la Galería Whitelab.

Y para el año que viene son fe-
rias y exposiciones que estamos or-
ganizando, siendo una de ellas muy
muy interesante, pero hasta que no
cerremos el acuerdo no puedo de-
cir nada. Como ves tenemos mu-
chas acciones por delante.

A día de hoy Parece que algunos
aún no lo tienen claro: ¿Qué es
exactamente joya de autor? ¿Sirve
cualquier material para denomi-
nar joya a una pieza?
¿Es una escultura, un cuadro, un

grabado una obra de arte? Por su-
puesto que sí. Unas veces serán
más caras y otras más baratas, el
precio depende de muchas cosas.
Y ¿que hace que un cuadro o una
joya sea de autor, sea arte? La pie-
za es única o de una seria limitada.
Los materiales deben ser nobles y
las gemas naturales. Y nunca pro-
cesos mecanizados como las pie-
zas en serie.  Sin embargo, la creati-
vidad debe estar abierta a la combi-
nación de materiales y a la experi-
mentación. Veámoslo con un ejem-
plo, creo que nadie se atrevería a
decir que una diadema de vidrio
esmaltado y hueso de Lalique no
es una obra de arte porque solo ten-
ga un pequeño reborde en oro ¿o
es el oro que hace de soporte al
esmalte que sea preciosa la pieza?
NO, lo que hace que sea especta-
cular es el diseño, el resultado final
de todos esos elementos sabiamen-
te combinados.  Pues eso es la joya
de autor, diseño, ejecución y com-

binación de materiales, principal-
mente metales preciosos y gemas
naturales.  Pero hay que ser realis-
tas y muchas veces no elegimos
unos materiales por gusto sino por
precio y porque son más sencillos
y económicos para que el público
los compre. Ya que nos encontra-
mos con una falta de conocimiento
hacia nuestro trabajo enorme, y los
clientes van a comprar a una marca
una pulsera de serie en plata por
400 euros y si das ese precio para
una pieza única se llevan las ma-
nos a la cabeza porque nosotros
no somos marca conocida, aunque
la pieza sea única.

En un mercado masificado de joye-
ría 'industrial' con poca persona-
lidad, pero con una producción
deslocalizada que permite precios
más económicos ¿cómo se puede
atraer a más público final?
Haciendo sentir al público especial,
porque compra algo exclusivo.  Que
se sienta único cuando compra
joya de autor.  Porque nadie más va
a tener esa pieza o muy poca gente
ya que es una serie limitada.  Estas
sensaciones hay que dárselas al
cliente cuando entra en la tienda.
Explicar bien el producto.  Que ten-
ga información, que sepa lo que
compra y las ventajas con respec-
to a una joya "industrial".  También
creo que hay que devolver el gla-
mour a las joyas, al momento de la

Charlamos por primera vez con la joyera, gemóloga y
tasadora tras su reciente elección como presidenta de la
Asociación Joyas de Autor (AJA), que nos detalla una precisa
panorámica sobre la situación de este ámbito de la joyería.
La autora plantea los nuevos proyectos de la Asociación en
el futuro inmediato y sus planes a medio y largo plazo.

Hay que generar en
el cliente el deseo por
la Joyería de Autor

! La joya de autor es diseño, ejecución y combinación de materia-
les, principalmente metales preciosos y gemas naturales. Sin em-
bargo, la creatividad debe estar abierta a experimentación

! Hay que hacer sentir al público especial, que se sienta único cuan-
do compra una joya. Para ello hay que explicarle bien el producto
y darle a conocer las ventajas respecto a una joya ‘industrial’

RAQUEL LOBELOS | JOYERA, GEMÓLOGA Y PRESIDENTA DE LA ASOCIACIÓN JOYAS DE AUTOR (AJA)

Continúa en página siguiente...

RAQUEL

LOBELOS
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venta.  Igual que la moda tiene es-
pectáculo las joyas deben mante-
ner la puesta en escena.

Siguiendo con la comerciali-
zación, ¿Por qué cree que la tien-
da tradicional sigue siendo reacia
a la venta de este tipo de producto?
Por miedo.  Cuando se introducen
cosas nuevas cuesta trabajo pero
hay público para todo Hay a quien
le gustan las cosas pequeñas, gran-
des, clásicas, modernas, extravagan-
tes... Lo mejor es poder tener un
poco de todo para atender a ese
público que busca cosas diferen-
tes. Entiendo que si siempre ha fun-
cionado algo quieran mantenerlo,
pero se trata de incorporar nove-
dades al escaparate. Una tienda de
ropa lo cambia constantemente
para que la gente se pare, lo mire y
lo desee, pues con el de las joye-
rías tenemos que lograr lo mismo,
que la gente se pare, que lo desee y
que lo compre porque no son más
caras que las "industriales". El
cliente no puede desear algo que
desconoce, hay que ponérselo de-
lante para generar ese deseo.

En materia de ferias profesionales
están habitualmente presentes en
Madrid Joya e Iberjoya, ¿Tienen
previsto aumentar las sinergias
con otros eventos, a nivel nacional
o internacional? ¿Cree que las fe-
rias dan la importancia que mere-
ce a la joyería de autor?
Este es uno de los puntos impor-
tantes de mi programa de eventos
para la AJA, sin duda las ferias son
el escaparate ideal e imprescindi-
ble.  Yo he asistido individualmen-
te a ferias internacionales con mi

firma Tabata Morgana, y consigues
contactos y llegas a un público que
de otro modo es imposible.  Ma-
drid joya e Iberjoya siempre nos
han apoyado y seguiremos colabo-
rando con ellos.  Creo que cada vez
se está dando más importancia a
las joyas de autor, lo que también
es un reto para que los diseñadores.

Un aspecto muy cuidado en estos
últimos años es la comunicación
de la AJA a través de su web y de
las Redes Sociales ¿Van a conti-
nuar esta estrategia?
Por supuesto. Sin duda este traba-
jo que ha realizado Francisco
Alfaya ha sido excelente y el éxito
de la web es suyo y aunque ahora
mismo no esté en la junta conta-
mos con él como compañero y se-
guirá siendo el responsable de la
misma. Las redes sociales son un
eje fundamental en nuestra política
de comunicación y ahora hemos
añadido una red más que es
Instagram, y la siguiente que esta-
mos preparando es Pinterest.

Precisamente en materia online,
¿Por qué sigue siendo tan difícil
vender en internet la joya de au-
tor? ¿Cree que, a pesar de las difi-
cultades, la venta online es un mer-
cado con futuro?
Muy buena pregunta.  Creo que
internet es un fantástico escapara-
te, pero a la gente le gusta probar-
se las joyas.  Sin embargo y como
todo, necesita tiempo.  Además, lo
importante es dar un buen servicio
al cliente, atender sus dudas, res-
ponder rápido, adaptar una pieza a
sus necesidades, en definitiva,
ganarse su confianza. La venta

Lo mejor en los establecimientos es poder tener un poco de todo
para atender a ese público que busca cosas diferentes. Entiendo
que si siempre ha funcionado algo quieran mantenerlo, pero se
trata de incorporar novedades al escaparate para destacar

online es el futuro por supuesto,
pero no excluye a la tienda física.
La generación más joven y habi-
tuada a comprar por internet toda-
vía no siente la necesidad de com-
prar joyas, y los que pueden, pre-
fieren probarlas y verlas, pero todo
poco a poco y con constancia.

La joya de autor tiene un compo-
nente muy artesanal, pero ¿signi-
fica eso estar reñido con el uso de
nuevas tecnologías de diseño y ela-
boración?
Para nada.  Las nuevas tecnologías
ayudan a los artistas y diseñadores
a crear más y mejor.  Se combinan

técnicas y no son excluyentes.  Por
ejemplo, una parte la necesito ha-
cer en forja, otra es cera y la otra
parte la hice en 3D, sueldo y prepa-
ro la pieza completa para esmaltar.
Creo que ayuda a hacer económi-
camente viables piezas que si no
serían poco vendibles.
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La gema de 0,33 quilates había sido
graduada previamente por otro la-
boratorio (del que desconocemos
su nombre) como una fancy blue,
pero escondía un secreto: A pesar
de ser mayoritariamente natural,
contaba con una fina capa sintéti-
ca añadida posteriormente, produ-
cida mediante el método CVD (De-
posición Química de Vapor).

La alerta comenzó cuando los
gemólogos del GIA detectaron en
el diamante varias características
sumamente inusuales. Contenía
pequeñas inclusiones de nitróge-
no, algo muy habitual en los dia-
mantes naturales, y también de
boro, un elemento mucho menos
usual en los naturales.

Pero encontrar ambos en un mis-
mo diamante sí que es una caracte-
rística realmente extraña, lo que
despertó la atención de los exper-
tos. Esto dio lugar a una doble cla-
sificación del diamante: Tipo Ia
(Diamante con presencia de nitró-
geno), pero también IIb (Diamante
con presencia de boro, normal-
mente diamante azules), lo cual es
prácticamente imposible de encon-
trar en la naturaleza.

Añadida posteriormente
Los análisis más a conciencia de-
tectaron que se trababa de un dia-
mante natural al que se le había
añadido una fina capa sintética en
su parte superior (tabla y corona),

de color azul, ya que el diamante
presentaba patrones de crecimien-
to natural y sintético. Este es el pri-
mer caso analizado por el labora-
torio norteamericano, pero avisa de
que, “con toda probabilidad”, exis-
ten actualmente en el mercado más
diamantes de este tipo sin un certi-
ficado correctamente elaborado.

El GIA americano detecta por primera vez
un diamante híbrido: natural + sintético
Se trata de algo realmente inusual y por eso ha causado una
significativa alerta en el Instituto americano. El GIA encon-
tró durante un análisis un diamante natural al que se le había
adherido una fina capa sintética de color azul, lo que hace
multiplicar fraudulentamente, el valor de la piedra.

El Gobierno de Colombia demanda
un proceso similar al de Kimberley
con los diamantes de ‘sangre’ para
el comercio de oro en su país y el
conjunto de Iberoamérica. Esta vez
no han sido los productores ni las
ONG las que denuncian los graves
abusos, sino el ministro de Indus-
tria del país, Germán Arce, quien
alerta del inmenso volumen de oro
que sale del país con destino a los

mercados internacionales sin nin-
gún tipo de control.

Arce culpa de parte de este pro-
blema a refinerías e intermediarios,
que compran el oro de fuentes
poco fiables. “Existe una respon-
sabilidad en los compradores que
adquieren este metal y mi temor es
que buena parte de ese oro acabe
en los depósitos de los bancos

centrales de cualquier país”, ase-
gura.

Según los datos de la Fiscalía
colombiana en torno al 80% de la
producción de oro del país (unas
60 toneladas anuales) está contro-
lada por mafias y grupos armados
que actúan al margen de la legali-
dad y explotan a hombres, mujeres
y niños para extraer el metal en las
áres que controlan. Además de pro-

vocar graves daños contra el me-
dio ambiente como el envenena-
miento de los ríos con mercurio y
la deforestación incontrolada.

Pero eso no sólo ocurre en Co-
lombia. Este Periódico ya denun-
ció hace poco más de un año la
falta de medidas más contunden-
tes por parte de Gobiernos y enti-

dades supranacionales en un con-
flicto silencioso que no acapara las
portadas de los grandes medios in-
ternacionales, pero que afecta a
miles de personas en todo el conti-
nente sudamericano.

El artículo ¿‘Necesita
Iberoamérica un Proceso
Kimberley para el oro?’ recoge un
informe independiente financiado
por el Gobierno suizo que pone de
manifiesto cómo el 28% del oro ex-
traído en Perú; el 30% de Bolivia;
el 77% de Ecuador y entre el 80% y
el 90% de Venezuela se produce y
exporta sin control oficial.

Tras los acuerdos de paz
Lejos de lo que se pudiera esperar
tras la firma de los acuerdos de paz
el año pasado con la guerrilla de
las FARC que ponía fin a más de 50
años de conflicto armado en el país,
la situación podría ir a peor según
algunos analistas. Y es que los mi-
les de guerrilleros que a partir de
ahora se desmovilizan no tienen
tampoco muchas alternativas para
sobrevivir y el comercio ilegal de
drogas y de oro es una fácil y ju-

Colombia pide un Proceso de
Kimberley para su oro ‘sucio’
El ministro de Minas del país llama a una concienciación internacional del conflicto

La gema fue remitida al
laboratorio del GIA en
Nueva York como
supuestamente natural y
color fancy azul

El laboratorio avisa de
que, con toda
probabilidad, existen en
el mercado más piedras
de este tipo sin conocer

ANALIZA UN DIAMANTE NATURAL CON UNA PÁTINA SINTÉTICA DE COLOR AZUL FANCY

La reciente desmovilización de las guerrillas (ELN y
FARC) pueden agravar el conflicto del oro en la región
por la falta de oportunidades de sus combatientes

Una de las explotaciones artesanas del país, fuera del control estatal.

gosa salida para salir adelante. El
presidente del país anunció hace
un par de años un plan de choque
para poner coto a esta situación
pero los resultados no están sien-
do los esperados, de ahí la llamada
del ministro colombiano a refine-

rías y organizaciones internaciona-
les como la ONU, para poner en
marcha "medidas conjuntas" que
podrían ser similares a las del Pro-
ceso Kimberley con los diamantes
de 'sangre' en África, que pongan
fin a este conflicto.
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IberjoyaForever cumple 35 años,
su 53º edición y es la segunda vez
que se presenta en solitario en la
Casa de Campo, ¿qué perspectivas
tiene para la edición de octubre?
A fecha de hoy tenemos más del
doble de preinscripciones que en
la anterior edición y, respecto a los
visitantes, estamos sorprendidos
de que, siendo el Salón en octu-
bre, ya se hayan acreditado mu-
chos visitantes en mayo.

¿Se han hecho un hueco en el
mercado ferial?
No creo que compitamos con las
actuales ferias que se celebran en
España. Podemos coincidir en pro-
ducto pero también descartamos
expositores cuyo producto pueda
poner en riesgo a las tiendas que
nos visitan. Una feria no puede
poner en peligro a sus visitantes,
el comprador debe llevarse el pro-
ducto con absoluta tranquilidad
porque cumple con toda la norma-
tiva legal a la que está sujeto el ar-
tículo y nos preocupamos de ello.
En cualquier caso, Iberjoya es otro
concepto distinto, no es sólo una
feria, es un instrumento para que
el sector sea más fuerte, para pro-
mocionar su producto, para impul-
sar el diálogo entre los operadores
y, por eso, no coincide con el con-
cepto habitual de una feria.

¿Qué diferencia a Iberjoya del res-
to de las ferias?
Una la acabo de decir,  imponemos
normas para que el cliente se vaya
tranquilo porque el producto cum-
ple la normativa.

Dos, rentabilización del tiempo,
menos días es igual a ahorro de

gastos e impedimos visitas inúti-
les a los fines de los expositores.
No buscamos que la feria se llene
sino que funcione con eficacia. Nos
centramos única y exclusivamente
en empresas que pueden adquirir
artículos de joyería, platería, relo-
jería o afines, pero no nos dirigi-
mos a otros sectores a cuyos em-
presarios hemos visto en muchas
ferias monográficas y que no tie-
nen relación con el producto, tales
como peluquerías o restauradores
e incluso público en general, es de-
cir, particulares.

Tres, los muestrarios son dis-
tintos. No se reitera mercancía.

Cuatro, hay más de 40.000
muestras de diferentes productos
con valor añadido.

Cinco, ninguna otra feria en Es-
paña cuenta con un director de po-
lítica sectorial, Iberjoya sí.

Seis, publicitamos el producto
y a los expositores todo el año, no
sólo durante la feria. Vamos mos-
trando sus novedades porque las
redes comerciales cada vez son
menores.

Siete,no sólo hay joyería comer-
cial como la realizada en plata,  hay
joyería de gama media y alta, de

calidad, de diseño,
de marca.

Ocho, impulsa-
mos alianzas o inter-
venimos de mediado-
res en el comercio.
Un ejemplo, varios
expositores se han
puesto de acuerdo
en sus campañas de promoción;
otro, una empresa que abría un ca-
nal de ventas de joyería pidió pro-
veedores, e Iberjoya remite esa co-
municación a todos sus exposito-
res. Ellos compiten en precio, tiem-
po, servicio, calidad, etc. pero siem-
pre son informados por la organi-
zación ferial.

Nueve, la feria nace del Sector
para el Sector. Los expositores to-
man las riendas de su política sec-
torial, no es la organización del
evento quien les dirige. Los visi-
tantes tienen voz y decisión. Bas-
ta con enviar un escrito y sus su-
gerencias se analizan en un Comi-
té que integra representación de
detallistas.

Diez, Iberjoya Forever será el
instrumento de comunicación para
potenciar el consumo final, para
promocionar el producto y calar en

el consumidor final que ahora diri-
ge su consumo a otros productos.

¿Llegó a pensar que Iberjoya ten-
dría problemas para mantenerse
en el mercado ferial actual?
Puedo decir lo que es notorio sin
faltar a la verdad,  pero no necesito
hacer público ningún nombre; todo
el mundo sabe de dónde surgió la
famosa carta en la que se comuni-
caba que el Ayuntamiento de Ma-
drid no nos alquilaría el espacio.
Además, en todas las esferas de la
vida hay personajes que necesitan
de malas artes porque por sí mis-
mos no pueden hacer otra cosa.
Afortunadamente, y aunque  en
2016 esa carta del Consistorio hizo
un daño importantísimo, aquí es-
tamos y no quiero ni pensar lo que
significaría en la actualidad que
Iberjoya no existiera. Parece que la

existencia de este renovado even-
to ha servido para que todo el mun-
do se ponga las pilas en el Sector.

¿A qué se refiere exactamente?
A que la competencia nos anima a
todos a mejorar nuestra oferta y a
tratar mejor a nuestros clientes.

La presidenta de Iberjoya Forever
ha difundido una carta entre los
detallistas españoles. ¿Cuál es el
propósito?
Cristina Yanes ha sido muy since-
ra con esa carta. Se dirige a sus
colegas de profesión para decirles
que su objetivo es intentar
liberarles de obstáculos e incre-
mentar el consumo en las joyerías.
No en otros lugares, sino en las
joyerías, pero que para eso necesi-
ta su apoyo y que el Sector se una
en un eje común. Que visiten el Sa-
lón para que éste se fortalezca por-
que si se logra eso, el consumo fi-
nal también crecerá.

¿Qué significa dirigir la política
sectorial en una feria?
Una institución ferial o un organi-
zador de eventos tienen un objeti-
vo: Rentabilizar el evento y que la
logística del mismo sea eficaz. Un
director de política sectorial en una
feria tiene otro objetivo, estable-
cer con la organización acciones
que permitan la promoción del sec-
tor y del producto que comerciali-
za; actuaciones como asesora-
miento; realización de estudios de
mercado; necesidades de las tien-
das respecto a los proveedores;
impuso de alianzas empresariales
para una mejor competencia… Es
decir, que la feria sirva como ins-
trumento que fortalezca al sector.

Del 6 al 8 de octubre celebra su 53 edición aunque es el
segundo año que tendrá lugar en su nuevo escenario, el
Pabellon de Cristal de la Casa de Campo de Madrid. La
renacida feria busca su hueco en el mercado a través de
un producto diferenciado de gama media y alta, además
del cuidado a expositores y visitantes profesionales.

Iberjoya ha servido para
que todo el mundo se
‘ponga las pilas’

GIOVANNA TAGLIAVÍA  | DIRECTORA DE POLÍTICA SECTORIAL DE LA FERIA IBERJOYA FOREVER

! A pesar de que la feria se celebra el próximo mes de octubre, a
fecha de hoy ya contamos con más del doble de empresas
expositoras preinscritas respecto a la anterior edición

GIOVANNA

TAGLIAVÍA

! En todas las esferas de la vida hay personajes que necesitan de
malas artes porque por sí mismos no pueden hacer otra cosa

! No creo que compitamos con las actuales ferias que se celebran
en  España. Podemos coincidir en producto pero descartamos
expositores cuyo producto pueda poner en riesgo a las tiendas

! No nos dirigimos a otros sectores a cuyos empresarios hemos
visto en muchas ferias monográficas y que no tienen relación con
el producto, tales como peluquerías o restauradores
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La presidenta de la Asociación
Española de Joyeros, Plateros y
Relojeros (AEJPR), Cristina Yanes,
acompañada por el vicepresidente
de la entidad, José Antonio
Cadarso, y su secretaria general,
Giovanna Tagliavia, visitaron la

Escola JORGC de Barcelona. Los
miembros de la Asociación fueron
sido recibidos por el presidente del
Colegio de Joyeros, de Orfebres,
de Relojeros y de Gemólogos de
Catalunya, Álex Riu, por el comi-
sionado de Relaciones Institucio-
nales, Francesc Fayos y por su di-
rector general, Joan Ignasi Moreu.
Ambas entidades, que trabajan
conjuntamente en favor del sector,
han abordado temas relativos a la

Reunión entre el Colegio
de Cataluña y la Asociación
Nacional de Joyeros, AEJPR

Las piedras de color vuelven a ser
protagonistas en las grandes su-
bastas de este año y en esta oca-
sión han sido dos diamantes, uno
azul y otro rosa tallados en forma
de lágrima, los que alcanzaron en
Sotheby’s Ginebra la impresionan-
te cifra de 51,7 millones de euros.

Los pendientes se ofrecieron
como lotes separados en la subas-
ta, aunque el comprador (que has-
ta ahora se desconoce), ha sido el
mismo. La primera pieza se deno-
mina ‘Apolo’ y es un diamante azul
fancy intenso de 14,54 quilates de
color natural y tipo IIb, sin inclu-
siones internas, según el certifica-
do del GIA. Sólo este lote ya rozó
los 38 millones de euros. La segun-
da pieza se denominaba ‘Artemisa’
y en este caso es un diamante de

Nuevo récord mundial en subasta para
unos pendientes con diamantes de color
Esta subasta de
Sotheby’s mostró
que el interés por
las grandes piedras
no decae, tanto en
incoloras, como en
las gemas de color

color natural rosa fancy intenso y
16 quilates, con claridad VVS2 y
de tipo IIa.  En este caso la gema
alcanzó un precio notablemente
inferior pero superó los nada
desdeñables 13,8 millones.

Christie’s pierde el pulso
Y al día siguiente, el 17 de mayo,
Christie’s cerró una de sus gran-

des subastas anuales (Magnificent
Jewels) cosechando un total de
85,5 millones de euros y vendien-
do su pieza ‘estrella’: La Leyenda,
un colgante de perlas con un dia-
mante en talla corazón de 92 quila-
tes que se vendió por 13,5 millo-
nes de euros. Con todo, la firma no
logró superar los buenos resulta-
dos que el día anterior logró

Sotheby’s, facturando 136 millones
de euros y logrando además pre-
cio récord para los dos pendientes
con diamantes de color: 51,7 millo-
nes. No obstante cabe destacar el
buen estado en el que se encuen-
tra el mercado de las piedras de
color, especialmente los diamantes,
con hitos destacables en la subas-
ta de Christie’s.

normativa industrial, a la legisla-
ción específica para el fomento de
la joyería y la relojería, al marco fis-
cal del sector, al contraste de meta-
les preciosos, a la formación, a la
incidencia en el sector de las nue-
vas tecnologías y a la política ferial,
entre otras cuestiones.

Tras el encuentro, el presiden-
te del JORGC, Álex Riu, ha desta-
cado la importancia de “mantener
y potenciar aún más la unidad de
acción entre todas las entidades re-
presentativas del sector, tanto te-
rritoriales como relativas a cual-
quiera de sus subsectores”. En
esta línea, Riu ha explicado que el
JORGC está organizando “encuen-
tros sectoriales con las diversas
secciones para recoger y canalizar
sus necesidades y abordar sus re-
tos de futuro”.

La cadena madrileña de joyerías y relojerías abre su primer estableci-
miento en Castilla León, concretamente en el centro comercial Vallsurde
Valladolid. Con esta apertura suma ya 30 tiendas repartidas a lo largo
de toda la península y confirma así el buen estado de su modelo de
negocio, que continuará ampliándose en un futuro cercano.

El nuevo establecimiento se ubica en la planta baja del centro
comercial, tiene una superficie de 60 metros cuadrados y ofrece un
diseño moderno, vanguardista y luminoso, siguiendo la línea e ima-
gen de los últimos locales de la marca.

Roselin abre su primera tienda en Valladolid

El pasado mes de abril falle-
ció en Madrid el importante
joyero Alejandro Gayubo, tras
una trayectoria de más de 50
años en el Sector Joyero de
nuestro país, afianzando una
marca reconocida no sólo en
España sino a lo largo del
mundo. Fue un hombre cono-
cido y reconocido en el sec-
tor joyero, que abrió su taller
hace más de 50 años y le im-
primió el carácter de la más alta
calidad a su producto.

Joyas no sólo bonitas,
bien diseñadas o con buena
materia prima, sino joyas de
buen diseño y magnífica he-
chura, lo que hace que alguien
sea realmente digno de llamar-
se joyero como artífice de la
obra.

Llevó a la joyería a las al-
turas en un taller hoy recono-
cido por disponer de un pro-
ceso artesanal meticuloso que
controla de principio a fin la
producción. Como todos los
grandes, no olvidaremos su
nombre y mucho menos sus
joyas cuya elegancia correrá
a cargo ahora del buen hacer
de sus descendientes, sus hi-
jas. Descanse en paz.
*Panegírico elaborado por la
Asociación Española de Joye-
ros, Plateros y Relojeros.

Un homenaje al
afamado joyero
Alejandro Gayubo

La Leyenda, un colgante de perlas con un diamante en talla corazón de 92 quilates, se vendió por 13,5
millones de euros justo al día siguiente de los pendientes de diamantes, en la casa rival: Christie’s.
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Después de lo que parecía un res-
piro en la maltrecha exportación
suiza tras un alza en las ventas
durante el mes de marzo que ponía
fin a 21 meses consecutivos de
desplome, abril ha venido a acabar
con esas expectativas. Y es que
durante el cuarto mes del año la
caída en las exportaciones de relo-

jes y movimientos del país helvéti-
co se redujo en un 5,3%, hasta los
1.500 millones de francos suizos.

Los relojes acabados en meta-
les preciosos fueron los que más
han sufrido durante el mes de ju-
nio la desaceleración de la deman-
da, registrándose una caída de casi
el 13%. El resto de materiales tam-

La compra de maquinaria
suiza repunta un 10% en
España en el mes de abril

La joyera tendrá que abonar a
Swatch 402 millones de francos
suizos (algo más de 470 millones
de euros) según la última senten-
cia dictada por el litigio que man-
tienen desde que hace diez años
se rompiera su acuerdo de cola-
boración para crear una nueva lí-
nea de relojes. El grupo suizo pre-
sentó en 2011 una demanda por
los perjuicios ocasionados tras su
fallida joint venture.

La historia de este desencuen-
tro arranca a finales de 2007 con
un acuerdo de cooperación pro-
metedor, según el cual ambas em-
presas habrían convenido desa-
rrollar el proceso íntegro de ne-
gocio (diseñar, crear y distribuir)
de manera conjunta los relojes
producidos.

En este proceso y en base de
los compromisos firmados, Grupo
Swatch habría invertido millones
para desarrollar, distribuir y ven-
der relojes Tiffany en sus estable-
cimientos y en su red mundial de
minoristas independientes. Pero
antes de que se lanzara la nueva
gama de relojes, la compañía nor-
teamericana decidió dar marcha
atrás y retirarse del proceso, por
lo que Swatch le acabó reclaman-
do hasta 3.500 millones de euros
por toda la inversión material y
personal realizada hasta esa fecha.

Tiffany & Co tendrá que abonar 370
millones de euros al Grupo Swatch
La Corte holandesa da la razón a la firma
relojera en un conflicto que estalló en 2007

‘Errores de forma’ al arbitrar
En primera instancia, un Tribunal
de arbitraje ordenó a Tiffany en
diciembre de 2013 pagar a Swatch
402 millones de francos suizos por
daños y prejuicios sobre el pro-
yecto de producción y comerciali-
zación de relojes pero, posterior-
mente, otro juzgado anuló ese fa-
llo en 2015 debido al recurso de
Tiffany argumentando “errores
formales” acaecidos durante el
proceso, que no han trascendido.

Tras el nuevo recurso de la
compañía relojera, ahora la Justi-
cia holandesa falla a favor de
Swatch y estima que el grupo me-
recía una compensación por parte
del fabricante estadounidense.
Según la sentencia, "Swatch es-
taba convencido de que el laudo
arbitral del 21 de diciembre de 2013
fue emitido correctamente y no
contenía error formal” explican
desde el grupo suizo.

No obstante, la odisea judicial
aún está lejos de acabarse puesto
que aún cabe recurso contra esta
sentencia del tribunal holandés y,
según fuentes de Tiffany, están
dispuestos de seguir litigando,
por lo que es muy posible que la
sentencia definitiva no se conoz-
ca hasta el año que viene o, inclu-
so, en 2019, según explican los ex-
pertos en legislación.

Anuncio publicado en el diario estadounidense The New York Times
y compartido a través de las redes sociales de la firma joyera.

Desde 2010, la firma relojera
suiza Richard Mille y el tenista
mallorquín Rafael Nadal han
venido colaborando en el de-
sarrollo de nuevos movimien-
tos y, en esta ocasión, la manu-
factura presenta un nuevo re-
loj tourbillón en homenaje al
reputado tenista, que presentó
recientemente en nuestro país.
Visto desde fuera la estética del
reloj rinde homenaje a la ban-
dera española a través de la fi-
nas capas de sílice impregna-
das con resinas teñidas que se
calientan a 120º para incremen-
tar su dureza.

De hecho, este es uno de
los aspectos más destacables,
porque el propio mecanismo in-
terior, el tourbillón puede
aguantar presiones de hasta
10.000 gramos, según la marca.
Su resistencia también se mues-
tra en la capacidad de llegar a
las 70 horas de reserva de mar-
cha. Especialmente vívido y
deportivo, este reloj, produci-
do en una edición limitada de
50 piezas, será el nuevo aliado
de Rafa en los partidos que le
quedan por delante.

Rafa Nadal ya
tiene su propio
reloj tourbillón

bién registraron caídas en la de-
manda a excepción de los relojes
fabricados en oro y acero, que se
elevó un 6,2% en abril.

Comportamiento desigual
Los grandes mercados comprado-
res de movimientos suizos se com-
portaron durante abril de forma
desigual. Los dos más importan-
tes, Hong Kong y Estados Unidos,
experimentaron un severo desplo-
me del 17% y 18% respectivamen-
te, mientras que China, el tercero
por volumen, mostró un importan-
te alza del 29%.

España, por su parte, ha sido
uno de los pocos europeos que
saldó en positivo, con un incre-

Tiffany planta ‘cara’ al presidente
Trump frente al cambio climático
La firma joyera Tiffany & Co publi-
có ayer un mensaje publicitario en
el principal periódico de EE.UU
para pedir a Donald Trump que res-
pete los Acuerdos de París contra
el cambio climático y no saque al
país de ese compromiso internacio-
nal.

Se trata de un mensaje verda-
deramente inusual en el sector del
lujo, que por sus propias caracte-
rísticas, rara vez se inmiscuye en
aspectos políticos. Pero esta vez
no ha sido así y la firma joyera ha
aprovechado su habitual espacio
publicitario en el New York Times
(y en sus redes sociales) para soli-
citar directamente al presidente
norteamericano que mantenga al
país en el protocolo de París para
“evitar la amenaza real del cambio
climático al planeta y a nuestros
niños”, como reza el anuncio.

La administración estadouni-
dense ya ha mostrado en numero-
sas ocasiones su falta de compro-
miso con este acuerdo contra el
calentamiento global y desde los
medios de Estados Unidos ya se
habla que en la próxima reunión
que el G7 llevó a cabo a finales de
mayo se podría anunciar oficial-

mente la salida del país de este con-
venio internacional. Al cierre de
esta edición la decisión aún esta-
ba pendiente de confirmar, aunque
las expectativas no son muy hala-
güeñas.

¿Compromiso o marketing?
No cabe duda que el anuncio ha
causado sensación en las redes
sociales, cosechando casi 20.000
‘Likes’ y más de 500 comentarios a
favor, aunque no faltan tampoco
decenas de detractores que ven en
esta acción una estrategia de mar-
keting, más que un verdadero com-
promiso ambiental de la marca.

Como todos sabemos, las re-
des sociales y los comentarios po-
líticos son habitualmente el caldo
de cultivo para que aparezcan toda
clase de opiniones, que no siem-
pre son positivas para una marca.

De hecho, los comentarios en
contra han visto en esta acción una
oportunidad para la crítica, pidien-
do a la firma joyera que evite entrar
en comentarios políticos y dedicar-
se a lo que saben hacer: diseñar y
vender joyería. ¿Merece la pena
entrar en veredas ajenas a la pro-
pia actividad?

mento del 10,4% en las compras y
un volumen de 37,7 millones de fran-
cos suizos. En el acumulado anual

también registra números ‘negros’,
con un alza del 4,6% y un total de
144 millones en compras.
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El año pasado se registraron en
Cataluña un total de delitos contra
establecimientos y profesionales
del Sector Joyero y Relojero en Ca-
taluña, agrupados entre atracos,
hurtos, robos, estafas y ataques a
representantes, lo que supone casi
un 30% menos que los registrados
en 2015, según el informe que pre-
sentó el pasado mes de mayo el
Colegio de Joyeros (JORGC).

Analizando los datos se mues-
tra que las prácticas delictivas más
habituales continúan siendo las
estafas y hurtos que, aunque se
han reducido un 28% respecto al
año anterior, aún representan más
de la mitad de los delitos cometi-
dos contra el sector. En segundo
lugar, por orden de incidencia, se

La siniestralidad bajó un 30%
en Cataluña en 2016 aunque
repunta el primer trimestre...
Por el lado negativo se encuentran los atracos y robos con violencia, ya
que experimientaron un ligero incremento del 4% durante el pasado año
encuentran los robos con fuerza
(sin violencia contra las personas)
que han descendido más de un

40% respecto al año precendente
en esta Comunidad. Por el lado
negativo se encuentran los atracos

*Hasta el año 2006, los resultados totales se contabilizaron conjuntamente con “atracos”

y robos con violencia ya que
experimientaron un ligero repunte
del 4%. Por último, los ataques a

representantes de joyería y trans-
portistas también han registrado
un descenso del 50% en 2016.

Repunte al inicio de año
Los datos de 2016 contrastan con
el repunte del 28% del número de
ataques contra el sector joyero re-
gistrados en el primer trimestre de
este año, respecto al año anterior.

Lo que preocupa especialmen-
te es el aumento de los ataques
violentos, un hecho que motiva la
prioridad para la Asociación de
“seguir insistiendo en la necesidad
de avanzar en la prevención y en la
revisión del marco legal”, explicó
durante la presentación de estas
cifras el presidente del JORGC,
Álex Riu.

INCIDENCIAS EN LOS ESTABLECIMIENTOS DE CATALUÑA POR TIPOLOGÍA DE DELITO Y AÑO

...al tiempo que consolida su
recuperación económica con
un alza del 4,5% en facturación

Las ventas de Joyería y Relojería
en el comercio minorista de Cata-
luña ascendieron el pasado año a
346 millones de euros, lo que su-
puso un alza 4,5% respecto a 2015.
La industria también se suma a esta
mejoría con un crecimiento del 7%.

Se trata del tercer año en el que
el Sector catalán muestra resulta-
dos positivos en su facturación, lo
que consolida «la recuperación tras
el ciclo recesivo iniciado en 2007»,
según explican desde el Colegio de
Joyeros, JORGC.

Este incremento se debe prin-
cipalmente al aumento del gasto
medio de cada ticket en los más de
dos millones de actos de compra
de joyería y relojería registrados en
2016, que llega a los 163 euros por
compra. Se confirma también que

el cliente doméstico vuelve a ser el
motor del consumo y recupera ni-
vel de compra.

La fabricación se recupera
La industria del sector, tanto fabri-
cantes como artesanos, sigue cre-

ciendo y aumenta un 7% respecto
al año anterior, impulsada en bue-
na medida por la internaciona-

lización y la incorporación de nue-
vas tecnologías. El informe cons-
tata que la industria registra “un
cambio drástico de perspectiva” en
los últimos tres años. Si en 2013
sólo el 16% de los fabricantes de
joyería y relojería ganaba factura-
ción, ahora un 53% ha aumentado
ventas y sólo un 25% las pierde.

De cara a este ejercicio 2017,
las expectativas del Sector son
halgüeñas, con un crecimiento de
entre el 4% y el 5% en las ventas
en comercio detallista y de entre el
2% y el 3% en los fabricantes, se-
gún explica el presidente del
JORGC. El e-commerce ha subido
un poco respecto a 2015 (ahora lo
realiza un 31%, y un año antes un
25%), y es una acción que quieren
iniciar en breve muchos comercios.

El 2016 confirmó las previsiones de una evolución de la demanda de
joyería y relojería por encima de la evolución general del comercio

FACTURACIÓN JOYERÍA Y RELOJERÍA 2006-2016

*En millones de euros.                                                                                Fuente: JORGC

PREVISIONES DE VENTA MINORISTA PARA EL 2017

Previsiones positivas para uno de
cada tres detallistas. La postura mas
mayoritaria es el mantenimento de la
cifra de negocio a lo largo de este año,
según la mitad de los encuestados.





Como ya venimos desglosando
a lo largo de las últimas tres edi-
ciones y aún seguirán más, el
gemólogo y director de laborato-
rio Manuel Llopis ofrece una
nueva edición de las caracterís-
ticas de las gemas más conoci-
das en joyería ––y otras menos–
– con el objetivo de vender más.
Como indica el propio Llopis, el
conocimiento es la base de una
mayor confianza por parte de los
clientes que al final siempre aca-
ba redundando en las ventas y
en la satisfacción del usuario.

La cuarta entrega para conocer
los nombres de las gemas

G&T-ECONOMÍA
®

El GIA colabora en un proyecto
piloto con una ONG en Tanzania
en el que se darán nociones
gemológicas a los mineros loca-
les (especialmente a mujeres).
Se trata de una guía ilustrada,
disponible en idiomas inglés y
swahili, que ha sido elaborada por
expertos en formación del Institu-
to Gemológico de América y los
miembros de la ONG que trabajan
sobre el terreno en las zonas pro-
ductoras de Tanzania. El objetivo
de esta campaña es intentar que
los productores locales aumen-
ten su conocimiento general de
cómo funciona esta industria para

Formación gemológica a las mineras artesanas

El proyecto ha costado 120.000 dólares y ha sido financiado por el Instituto americano
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COMERCIO EXTERIOR JOYERIA  /  ENERO - NOVIEMBRE 2015
Producto IMPORTACION EXPORTACION Saldo % Cob.

2014          2015 VVVVV % 2014 2015  V V V V V % 2015 2015
Perlas 528.612 265.022 -49,86 196.937 334.200 69,70  69.178,00 126,10
Diamantes 3.038.185 3.210.850 5,68 634.133 530.037 -16,42 -2.680.813,29 16,51
P.Preciosas en bruto 11.074 14.253 28,71 0 13.541 -- -712,18 95,00
Rubí , Zafiro, Esmeralda 77.907 12.545 -83,90 0 157.455 --  144.910,78 1.255,17
Otras P.Preciosas 371.425 335.813 -9,59 1.039 4.058 290,61 -331.754,50 1,21
P. Sintéticas 67.452 85.506 26,77 107.588 26.448 -75,42 -59.058,07 30,93
Polvo de gemas 301.556 197.567 -34,48 19.287 14.013 -27,34 -183.553,40 7,09
Plata 7.081.821 6.147.850 -13,19 4.342.095 27.701.490 537,98  21.553.639,55 450,59
Chapados plata 134.222 195.149 45,39 956 3.546 270,85 -191.602,85 1,82
Oro 9.586.894 28.508.456 197,37 66.070.104 118.354.822 79,14  89.846.366,94 415,16
Chapados oro 652 4.733 625,93 0 18.069 --  13.335,57 381,75
Platino 1.581.793 2.500.700 58,09 2.900.435 687.033 -76,31 -1.813.666,98 27,47
Paladio 500.243 384.463 -23,14 137.337 9.867 -92,82 -374.595,63 2,57
Rodio 46.864 52.727 12,51 79.109 85.992  33.264,34 163,09
Chapados platino --  -
Chatarra M.P. 18.495.033 51.755.258 179,83 54.589.473 117.571.257 115,37  65.815.999,31 227,17
Mat. Primas 41.823.732 93.670.892 123,97 129.078.492 265.511.829 105,70  171.840.937,59 283,45
Joyería en Plata 10.484.348 7.343.577 -29,96 3.843.944 5.619.905 46,20 -1.723.672,73 76,53
Joyería en Oro 12.598.053 15.422.787 22,42 22.900.954 40.591.962 77,25  25.169.174,78 263,19
Joyería chapados 235.748 457.974 94,26 1.162.421 939.594 -19,17  481.619,58 205,16
Orfebrería Plata 690.382 676.547 -2,00 190.708 381.913 100,26 -294.634,70 56,45
Orfebrería Oro 72.120 20.789 -71,17 17.248 5.959 -65,45 -14.830,05 28,66
Orf. chapados 49.095 28.488 -41,97 125.742 285.117 126,75  256.629,07 1.000,82
Otras man. Met. Prec. 1.139.639 71.526 -93,72 36.641 372.010 915,29  300.484,60 520,11
Otras man. P. Prec. 442.026 559.139 26,49 430.001 217.459 -49,43 -341.680,03 38,89
Bisutería 16.649.752 15.165.543 -8,91 6.116.542 6.712.601 9,75 -8.452.942,21 44,26
Monedas M.P. 32.485 145.478 347,83 398.556 539.480 35,36  394.001,67 370,83
Prod. acabados 42.393.649 39.891.849 -5,90 35.222.757 55.665.999 58,04  15.774.149,98 139,54
TOTAL 84.217.382 133.562.741 58,59 164.301.249 321.177.829 95,48  187.615.087,57 240,47

así tratar de mejorar sus condicio-
nes económicas y de trabajo.

Oportunidades de desarrollo
El proyecto ha costado 120.000 dó-
lares y ha sido financiado por el
Instituto americano. Por su parte,
desde la ONG Pact —con sede en
Washington D.C— destacan que
esta nueva herramienta “ayudará a
los mineros de las áreas rurales a
conocer mejor la calidad y el valor
del producto con el que trabajan y
esto les permitirá ampliar las opor-
tunidades para el desarrollo econó-
mico”. Porque “la información es
poder y valor”, aseguran.
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Oro Plata Platino Paladio

Mercados diarios Internacionales de Metales Preciosos

Fecha Londres  EEEEE/oz Madrid EEEEE/g   Londres  EEEEE/oz Madrid EEEEE/kg Madrid EEEEE/g Madrid EEEEE/g

Nota: Precio en Londres: Fixing. 1 oz.= 31,1035 g. Precio Madrid Manufacturado.                                                              © GOLD&TIME. Fuente SEMPSA JP / LBMA.

FEBRERO 2017
23.02.2017 1.173,13 42,24 17,09 741,95 36,62 28,13
24.02.2017 1.179,67 42,34 17,29 752,15 36,88 28,22
27.02.2017 1.187,41 42,76 17,38 754,45 37,50 28,33
28.02.2017 1.180,79 42,52 17,26 749,17 37,52 28,57

MARZO 2017
03.03.2017 1.168,05 42,06 16,85 731,53 36,45 28,20
07.03.2017 1.157,62 41,68 16,79 728,87 35,62 28,21
09.03.2017 1.140,64 41,07 16,28 706,90 34,67 27,76
10.03.2017 1.127,15 40,59 15,92 691,38 34,20 27,18
13.03.2017 1.132,07 40,76 16,03 696,07 34,28 27,27
15.03.2017 1.132,04 40,76 15,92 691,29 34,22 27,25
16.03.2017 1.143,24 41,17 16,24 705,28 34,66 27,64
17.03.2017 1.140,53 41,07 16,14 700,60 34,38 27,68
20.03.2017 1.146,57 41,29 16,20 703,29 34,76 27,95
21.03.2017 1.141,37 41,10 16,15 701,24 34,60 28,20
22.03.2017 1.154,76 41,58 16,22 704,29 34,57 28,14
23.03.2017 1.153,12 41,51 16,12 704,09 34,44 28,34
24.03.2017 1.150,82 41,44 16,28 706,68 34,30 28,84
27.03.2017 1.154,36 41,57 16,50 716,53 34,69 28,72
28.03.2017 1.161,19 41,81 16,84 730,21 34,26 28,43
29.03.2017 1.160,22 41,61 16,80 730,12 34,66 28,40
30.03.2017 1.160,42 41,79 16,90 733,61 34,40 28,41
31.03.2017 1.161,98 41,84 16,92 734,76 34,23 28,92

La producción mundial de plata en bruto
cae por primera vez en los últimos 14 años

Son datos del 'World Silver
Survey' un estudio elaborado por
la consultora GFMS Thomson
Reuters para el Silver Institute y
que muestran cómo la demanda
de plata para joyería cayó desde
las 228 hasta los 207 millones de
onzas el año pasado, mientras
que la de monedas de colección
se redujo en un 9%.

Pero el descenso más acusa-
do lo protagoniza la producción
de lingotes de plata para inver-
sión, que se desplomó en 2016 un
46%. La causa, según el informe,
es la elevada caída en la deman-
da por parte de los consumido-
res indios. Al mismo tiempo el

precio medio de la plata cerró el
año pasado con un alza del 9,3%,
lo que supone su primer incre-
mento desde 2011.

Descenso de México
A nivel mundial, México registró
la mayor caída en la producción
el año pasado (3,2%), seguido
por Australia y Argentina. Méxi-
co fue un año más el principal
productor de plata del mundo,
con 186,2 millones de onzas, se-
guido de Perú (147,7), China
(112,4), Chile (48,1) y Rusia (46,6).
Sólo los tres primeros países ex-
traen casi la mitad de la plata
mundial. En contraste, España ex-

La demanda de plata para joyería cayó desde las 228 hasta los 207 millones de onzas el año pasado

manteniéndose en el mismo ni-
vel que en el año precedente.
*(1onza: 31,1035 gramos).

trajo en 2016 en torno a los 1,3
millones de onzas (unas 40 tone-
ladas de producción minera),

Lastrada principalmente por una menor demanda para joye-
ría, lingotes y monedas de inversión, la producción de plata
en el mundo se redujo el año pasado un 0,6%, alcanzando
los 1.007 millones de onzas* (31.317 toneladas). Aunque no
se trata de un descenso acusado, lo más significativo es que
su demanda no había dejado de crecer desde el año 2002.

TOP 10 DE PAÍSES PRODUCTORES 2015/16

Los diez principales países mineros concentran el 80% de la
producción mundial.                                  Fuente: World Silver Institute.
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Conocer el nombre de las gemas para vender más (IV)

MANUEL

LLOPIS

OPINIÓN / GEMOLOGÍA

Con esta entrega terminamos con
los nombres de las variedades de
piedras transparentes mas impor-
tantes.

Espodúmenas
Son  un silicato de litio y aluminio,
LiAl(SiO3)2, cristalizan en el siste-
ma monoclínico con una dureza
6,5-7 en la escala de Mohs. Es sen-
sible a la temperatura, hay que te-
ner cuidado con el soplete de jo-
yero, mejor no soldar con ella en-
gastada. Tiene fácil exfoliación con
lo que hay que tener cuidado al
engastar y con los golpes. Sus va-
riedades son:
*Espodúmena incolora grisácea,
también llamada Trifana.
*Espodúmena noble, incolora, ama-
rillo claro, amarillo.
*Kunzita, la variedad de color rosa
(pastel), rosa lila o violáceo. Muy
apreciada en joyería. Su nombre se
debe a G. F. Kunz minerólogo ame-
ricano que la describió por primera
vez en 1902. Habitual de Brasil y
Madagascar
*Hiddenita, descubierta por W. E.
Hidden otro minerólogo america-
no en 1879 en Carolina del Norte.
De color amarillo verdoso, verde
amarillento, verde guisante hasta

un verde parecido al de la esmeral-
da. Su color verdoso es debido al
cromo y el amarillento al hierro.
También se encuentra en Brasil,
Madagascar y Afganistán. Se pue-
de confundir con Peridotos, Gra-
nates demantoides, Crisoberilos  y
Turmalinas
.
Olivino, Crisolita o Peridoto
Cristaliza en el sistema rómbico. Es
un silicato de magnesio y hierro
(Mg,Fe)2 SiO4 . Es precisamente el
hierro el cromóforo al que debe su
color verde oliva, de aquí su nom-
bre Olivino. De dureza 6,5-7 de
Mohs. Es sensible al ácido sulfúri-
co. Es una piedra frágil, hay que
tener cuidado al engastar. Se en-
cuentran los más bonitos en el mar
Rojo isla Zebirget y en Birmania,
también en Brasil, Australia, Norue-
ga, entre otros. Se confunde con
los Granates demantoides, Criso-
berilos, Turmalinas y Topacios en-
tre otros.
*Crisolito es el nombre de las va-
riedades amarillo oro.
*Peridoto u Olivino es el nombre
de las piedras de color verde oliva,
verde pistacho y verde oscuro.

Zoisita, Thulita o Saualpita
El nombre de Zoisita se debe al ba-
rón von Zois de Thule, inicialmen-
te Saualpita porque se encontró
por primera vez en Saualpe
Carintia. Cristaliza en el sistema
rómbico, tiene una dureza de 6,5-7
de Mohs. Es un ortosilicato de alu-
minio y calcio. HCa2Al3Si3O13 Es
una piedra frágil, ¡cuidado al en-
gastar ! La variedad transparente
más apreciada en joyería es:

*Zoisita azul, conocida como
Tanzanita. Su nombre fue propues-
to por el joyero Tiffany. Aunque
fue descubierta en 1967 por el sas-
tre Manuel de Souza en Tanzania.
Con un pleocroísmo marcado azul
zafiro, púrpura y verde salvia se-
gún la dirección en la que se ob-
serve. Es sensible al calor, de he-
cho calentada a 400º-500º desapa-
recen los tonos pardos y amarillen-
tos y se intensifica el azul.
*Zoisita propiamente dicha, de co-
lores pardo claro, incoloras, amari-
llo verde y rosas.
*Thulita, de color rojo y aspecto
granular.

Andalucita
Es un silicato de aluminio,
Al2O3SiO2. su nombre es eviden-
te que proviene de Andalucía, es-
pecialmente en Almería, aunque
también se encuentran calidades
gema en Brasil, en los Alpes, en el
Tirol, Sajonia. Tiene una dureza  de
7,5 de Mohs y cristaliza en el siste-
ma rómbico.
*Andalucita tiene un intenso pleo-
croísmo que le da una belleza es-
pecial, tonos amarillos, rojizos y
verde oliva en la misma piedra, se-
gún en la dirección en que se ob-
serve. No es muy conocida en las
joyerías, no entiendo el por qué,
me imagino que su desconocimien-
to general. Es una piedra de colec-
cionistas.
*Quiastolita es la variedad opaca
de Andalucita que presenta unas
inclusiones de pizarra arcillosa que
si se tallan en perpendicular al eje
largo del prisma se aprecia una
cruz.

Cordierita
Descubierta por el geólogo Cordier,
también conocida como Iolita,
Dicroíta y Zafiro de Agua. Cristali-
za en el sistema rómbico y tiene una
dureza de 7 - 7,5 de Mohs. Es un
silicato de aluminio, magnesio y
hierro Mg2Al3(AlSi5O18). Se en-
cuentran en Birmania, Brasil, Sri
Lanka, India.
*Iolita es el nombre mas popular
de las piedras azuladas. Presenta
un fuerte dicroismo marcado, azul
oscuro violáceo, azul claro grisá-
ceo según la dirección en que la
observes. Por eso también el nom-
bre Dicroíta. Es esta cualidad que
la diferencia de las amatistas, ya
que  estás no presentan este
dicroísmo marcado.

Vesubiana
Su etimología procede del Vesubio,
material volcánico. También en
Siberia, Canadá, Noruega. Cristali-
za en el sistema tetragonal, tiene
una dureza de 6,5 de Mohs. Su
composición química es Silicato de
cuarzo,  aluminio y hierro.
*Vesubianita, o también Idocrasa
de colores verde amarillento "Ge-
mas de Venus", verde fuerte con
matiz pardo, verde claro hierba,
verde oliva con zonas amarillentas.
Hay variedades microcristalinas
que no menciono aqui.

Sinhalita
Cristaliza en el sistema rómbico. Es
un borato de hierro, aluminio y
magnesio. Dureza de 6,5 de Mohs.

*Sinhalita de color amarillo pardo,
pardo verdoso, verde oliva. Hasta
hace poco se consideraba un Oli-
vino, pero sus constantes son di-
ferentes. Es una piedra de colec-
ción poco conocida. Se encuentra
en Sri Lanka, Siberia, Birmania.

Kornerupina
Cristaliza en el sistema rómbico. Es
un silicato de magnesio y alumi-
nio. Tiene una dureza de 6,5 de
Mohs.
*Kornerupina o Cornerupina, de
color verde, verde pardo, verde oli-
va. Exfoliación perfecta y ¡ojo al en-
gastar!, se puede partir fácilmente.

Cianitas
Cristalizan en el sistema triclínico.
Silicato de Aluminio. De dureza en-
tre 4,5 y 7 según la dirección
cristalográfica. Frágil
*Kyanita o Distena, azul intenso,
azul verdoso.

Manuel Llopis es gemólogo y director del Laboratorio Gemológico MLLOPIS de
Valencia. www.gemologiamllopis.com

Gemología
La producción de diamantes en bruto
se incrementará casi el 12% este año
La producción mundial de diaman-
tes naturales se situará en torno a
los 142 millones de quilates, que
alcanzará un valor de unos 15.600
millones de dólares, según el in-
forme publicado por el analista del
Sector, Paul Zimnisky. Esta proyec-
ción se basa en el análisis de los
siete primeros países productores
y en las cifras que preveen las cin-
co grandes firmas mineras.   

Esta valoración supone un in-
cremento del 11,5% en la produc-
ción mundial de diamantes en bru-
to respecto al año 2016 y además
estima también el aumento del 10%
en el valor de estos diamantes en
el mercado. Según Zimnisky, sólo
las diez grandes minas en activo
actualmente producen el 58% de

La firma norteamericana Graff
Diamonds fue la que finalmen-
te se hizo en subasta, la sema-
na pasada, con un excepcional
diamante en bruto de 373.72
quilates procedente de
Botswana y extraído por la mi-
nera Lucara Diamond. La can-
tidad pagada ha sido de 17,5
millones de dólares.

Se da la circunstancia de
que la piedra es un fragmento
que se desprendió del emble-
mático diamante Lesedi la
Rhona, extraído en noviembre
de 2015 y que, con sus 1.109
quilates está considerado como
el segundo mayor diamante en-
contrado hasta la fecha. Sin
embargo, el Lesedi la Rhona
aún no ha encontrado compra-
dor tras una subasta fallida por
la que se pedía un mínimo de
70 millones de dólares.

Rusia seguirá dominando la producción, con el 35% del mercado seguida de Botswana, que genera el 22% del total
los diamantes que circulan anual-
mente en el mercado. Y un ejem-
plo, la mina Jwaneng de De Beers
en Botsuana produce el 15% de los
diamantes del mundo en términos
de valor. Pero cuando se trata de
producción en bruto, el analista
estima que Rusia seguirá dominan-
do el mercado mundial, ya que re-
presenta el 35% de la producción
total de diamantes calidad gema.
Al gigante ruso le siguen Botswana
(22%); Canadá (14%); Angola
(8%); Sudáfrica (7%); Namibia
(5%), y Australia, con el 3% .

Rusia
La mina Jubileo de Alrosa se esti-
ma producirá 9,2 millones de quila-
tes por valor de 1.400 millones de

dólares en 2017 a un 9% de la pro-
ducción mundial de diamantes por
valor. La mina Grib, propiedad de
Lukoil, tendrá una producción
aproximada de más de 4 millones
de quilates y un valor de más de
350 millones  de dólares.

 
Botswana
La mina de Jwaneng, propiedad de
De Beers, es "posiblemente la mina
de diamantes más valiosa en el
mundo" sostiene Zimnisky, y jun-
to a Orapa, representan el 92% de
la producción de diamantes de la
nación por valor. .
 
Canadá
"La nación con más activos de fu-
turo en la escena mundial del dia-

mante", tiene cinco minas a plena
producción actualmente. Dos de
ellos, Gahcho Kué y Fox, se estima
que producirán 4,5 millones de qui-
lates por valor de 500 millones de
dólares este año.

La mina Jwaneng es la más valiosa
del mundo por calidad.
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Graff Diamonds se
hace con un ‘trozo’
del Lesedi la Rhona
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CIBJO/HRD GIA/HRD Scan. D.N Británica
BLANCO EXCEPCIONAL + D RIVER FINEST WHITE
BLANCO EXCEPCIONAL E RIVER FINEST WHITE
BLANCO EXTRA + F TOP WESSELTON FINE WHITE
BLANCO EXTRA G TOP WESSELTON FINE WHITE
BLANCO H WESSELTON WHITE
BLANCO CON LIGERO COLOR 1 I TOP CRYSTAL COMM. WHITE
BLANCO CON LIGERO COLOR 2 J CRYSTAL TOP SILVER CAPE
LIGERO COLOR 1 K TOP CAPE SILVER CAPE
LIGERO COLOR 2 L
COLOR M-N CAPE LIGHT CAPE

O-P LIGHT YELLOW CAPE
Q-R
S-Z YELLOW DARK CAPE

CIBJO:Confederación Internacional de la Bisutería, Joyería y Orfebrería.
HRD: Hoge Raad voor Diamant. Consejo Superior del Diamante (Amberes). Esta clasificación, y la de pureza

utilizada,  corresponde a las reglas internacionales IDC (International Diamond Comitee), según las cuales
certifica el laboratorio del HRD, siendo el único en el mundo con acreditación ISO por la calidad y
metodología seguida en sus graduaciones.

GIA: Gemmological Institute of America.
Scan D.N.: Nomenclatura tradicional../  BRITAN: Nomenclatura británica tradicional.
Existe también la nomenclatura Hong Kong: D=100, E=99, etc. y E.G.I. (D=0+, E=0, F=1+, G=1, H=2, etc.)
ATENCIÓN: COLORES SÓLO A TÍTULO ILUSTRATIVO. NO DEBEN TOMARSE, EN NINGÚN CASO COMO REFERENCIA.

Brillantes 0,02 ct - 1,7 mm
pequeños 0,03 ct - 2,0 mm

0,04 ct - 2,2 mm
0,05 ct - 2,4 mm
0,06 ct - 2,6 mm

Mèlè 0,07 ct - 2,7 mm
0,08 ct - 2,9 mm
0,09 ct - 3,0 mm
0,10 ct - 3,0 mm
0,12 ct - 3,2 mm

EQUIVALENCIA DIAMETROS EN MM/PESO EN QUILATES
TALLA BRILLANTE

Seis por 0,14 ct - 3,3 mm
quilate 0,15 ct - 3,4 mm

0,18 ct - 3,7 mm
Cinco por 0,20 ct - 3,8 mm
quilate 0,22 ct - 3,9 mm

Cuatro por 0,25 ct - 4,1 mm
quilate 0,30 ct - 4,3 mm

Tres por 0,35 ct - 4,5 mm
quilate 0,37 ct - 4,6 mm

COLOR

Estos precios son promediados y por tanto ORIENTATIVOS de venta AL MAYOR.  no puede hacerse responsable de las consecuencias que
de su uso indebido pudieran derivarse, y en consecuencia declinan cualquier responsabilidad que pudiera derivarse de su utilización sin tener en cuenta esta circunstancia.
Las tablas de precios  indican el precio promediado, en EUROS POR QUILATE, y venta al mayor de las calidades expresadas, en el mercado español, a la fecha de su
publicación y con el cambio dólar/euro reseñado.

Cada tabla corresponde a un rango de pesos en quilates, expresado en su cabecera, por lo que, para las gemas cercanas al límite superior, deberá considerarse un probable
incremento del 8-10 %. Dentro de cada tabla se expresan las diferentes calidades de pureza y color en escala HRD/IDC —aprobada por las Asociaciones Internacionales de
Bolsas e Industriales del Diamante— o GIA.  Los precios se han establecido para muy buena calidad de talla, pudiendo sufrir variaciones que se indican en esta misma página.

Notas generales a las tablas de precios  de Diamantes

TALLA BRILLANTE

CALIDAD DE TALLA ACEPTABLE BUENA MUY BUENA EXCELENTE.
Anchura Tabla (B) <49% 50 - 51% 52 - 53% 54 - 62%

>71% 67 - 70% 63 - 66%
Altura Corona(A) <8,5% 9 - 10,5% 11 - 11,5% 12 -16%

>20% 18,5 - 19,5% 16,5 -18%
Altura Pabellón (D) <39,5% 40 - 41% 41,5 - 42,5% 43,44,5%

> 47% 45,5 - 46,5% 45%
Espesor filetín(F) < 0,5% 1 - 1,5% 2% 2,5 - 4%

>8% 5 - 7,5% 4,5%
Culata > 4% 2 - 3,9% 1 - 1,9% 0 - 0,9%
Altura total (A+D+F) <52,9% 53 - 55,4% 55,5 - 58,4% 58,5 - 62,5%

>67% 64 - 66,9% 62,6 - 63,9%
Ángulo corona (βββββ) < 25,9º 26 - 27,9º 28 - 31,9º 32 - 36º

>40,1º 37,8 - 40º 36,1 - 37,7º
Ángulo pabellón (ααααα) < 38,4º 38,5 - 39,5º 39,6 - 40,5º 40,6 - 41,8º

< 43,2º 42,2 - 43,1º 41,9 - 42,1º

Precios de las tablas para talla MUY BUENA. Talla EXCELENTE: + 10%.
BUENA  - 5 a - 15%. ACEPTABLE: -15 a - 25%. Pobre: - 25 a - 40%.

MEDIDAS CON RESPECTO AL DIAMETRO DEL FILETIN

SIN CARACTERISTICAS
(LIMPIO A LA LUPA 10x)
INCLUSIONES MUY DIFÍCILES DE VER
CON LUPA 10x
INCLUSIONES  DIFICILES DE VER
CON LUPA 10x
INCLUSIONES VISIBLES
CON LUPA 10x
INCLUSIONES VISIBLES SIN LUPA
INCLUSIONES DESTACADAS SIN LUPA
INCLUSIONES  MUY DESTACADAS

FLAWLESS- INTERNAL
FLAWLESS (LOUPE CLEAN)
VERY VERY SMALL INCLUSIONS

VERY SMALL INCLUSIONS

SMALL INCLUSIONS

PIQUE (INCLUDED) 1
PIQUE (INCLUDED) 2
PIQUE (INCLUDED) 3

FL -IF

VVS1
VVS2
VS1
VS2
SI1
SI2
P1 (I1)
P2 (I2)
P3 (I3)

α

β
A

F
D

B

Cuarenta 0,40 ct - 4,8 mm
puntos 0,42 ct - 4,9 mm

0,45 ct - 5,0 mm

Medio quilate 0,50 ct - 5,2 mm
0,55 ct - 5,4 mm

7,40 mm 8,20 mm 9,00 mm 9,30 mm 11,00 mm
1,50 ct 2,00 ct 2,50 ct 3,00 ct 5,00 ct

2,20 mm 3,00 mm 4,10 mm 5,20 mm 6,50 mm
0,04 ct 0,10 ct 0,25 ct 0,50 ct 1,00 ct

TABLA PORCENTUAL

FECHA:JULIO 2017
BASE: 20.157 euros

© GOLD&TIME. Prohibida su reproducción por cualquier medio.

% IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 P 1 P 2 P 3

D
E
F
G
H
I
J
K
L
M

100 68 58 52 40 31 26 17 10 6
63 57 47 43 36 29 25 16 10 5
53 47 43 39 30 28 23 15 9 5
45 41 38 34 29 27 22 15 8 4
33 31 29 29 27 24 21 14 8 8
28 26 24 24 23 22 19 13 8 4
23 22 22 21 20 18 17 11 7 4
17 18 17 16 16 14 13 10 7 4
16 15 15 14 14 12 11 9 6 3
16 13 12 11 11 10 10 8 5 3

UNA forma de simplificar el cálculo aproxi-
mado de los precios de los brillantes,
consiste en las tablas porcentuales. Estas
se reducen a un cuadro en el que figuran
todas las calidades de color y pureza,
referidas a una tomada como patrón, ge-
neralmente el D-Flawless, de 1 quilate.
Conocido el precio de esta calidad, para
calcular el de cualquier otra, basta con
aplicarle el porcentaje correspondiente que
aparece en el cuadro adjunto. De este

modo, se obtiene un dato muy fiable, en
promedio, del orden de magnitud en que
deben moverse los precios de los brillan-
tes. El resultado, expresado en euros/
quilate, se halla multiplicando la base  por
el porcentaje de la calidad requerida.

Las presentes equivalencias son sólo váli-
das a título orientativo. El peso de un diaman-
te SIEMPRE debe determinarse mediante
una balanza o quilatero de precisión.

PUREZA
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6.824 5.392 4.627 4.078 3.627 3.137 2.549 1.961 1.716 833
4.902 4.510 4.118 3.922 3.480 2.941 2.451 1.789 1.471 735
4.510 4.118 3.824 3.725 3.402 2.618 2.304 1.716 1.441 686
4.412 4.020 3.529 3.431 3.039 2.451 1.961 1.593 1.275 637
3.627 3.529 3.137 2.990 2.696 2.206 1.882 1.520 1.245 588
3.431 3.039 2.941 2.549 2.353 1.931 1.765 1.441 980 564
2.794 2.745 2.451 2.206 1.961 1.740 1.642 1.324 956 539
2.255 2.157 2.083 1.863 1.691 1.520 1.441 1.201 833 515
2.108 1.765 1.667 1.637 1.471 1.294 1.225 1.078 809 490
1.882 1.569 1.471 1.392 1.373 1.275 1.029 980 662 441

Precios en Euros/quilate
DIAMANTES TALLA BRILLANTE

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
3.284 2.539 2.441 2.353 2.255 2.039 1.863 1.201 882 686
2.402 2.353 2.186 2.132 2.118 1.863 1.765 1.127 833 662
2.279 2.255 2.078 2.010 1.873 1.824 1.735 1.059 784 613
2.181 2.157 2.029 1.873 1.853 1.765 1.642 1.029 735 588
2.108 2.059 1.961 1.824 1.789 1.691 1.471 1.000 686 539
1.990 1.951 1.912 1.765 1.637 1.588 1.392 956 637 490
1.882 1.784 1.716 1.647 1.549 1.471 1.343 922 588 441
1.397 1.373 1.176 1.098 1.078 1.005 922 686 539 417
1.152 1.078 1.029 980 951 882 784 637 490 392

980 931 902 873 809 784 755 588 441 343
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IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
3.848 3.333 3.039 2.745 2.353 2.059 1.961 1.201 907 784
3.137 2.941 2.814 2.598 2.206 2.029 1.897 1.049 858 686
2.941 2.745 2.549 2.451 2.127 1.980 1.863 1.029 784 637
2.814 2.696 2.422 2.206 2.000 1.863 1.784 971 760 564
2.500 2.451 2.324 2.059 1.833 1.740 1.618 931 711 539
2.255 2.157 1.961 1.863 1.667 1.618 1.422 902 662 490
1.936 1.863 1.691 1.667 1.569 1.520 1.373 853 637 466
1.765 1.667 1.471 1.373 1.275 1.103 1.005 735 588 441
1.686 1.461 1.441 1.275 1.078 1.005 882 686 564 417
1.275 1.201 1.147 1.029 980 907 833 637 515 368
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IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
4.167 3.647 3.422 3.137 2.725 2.353 2.265 1.397 980 809
3.725 3.431 3.137 2.745 2.667 2.275 2.250 1.299 882 711
3.333 3.235 2.843 2.647 2.412 2.118 1.961 1.225 833 662
3.137 2.941 2.745 2.549 2.353 2.039 1.814 1.127 784 588
2.843 2.647 2.451 2.343 2.275 1.873 1.686 1.029 735 564
2.353 2.206 2.255 2.108 2.000 1.814 1.569 980 686 515
2.083 1.961 1.814 1.716 1.618 1.544 1.422 931 662 490
1.789 1.667 1.539 1.422 1.299 1.245 1.201 858 637 466
1.716 1.490 1.471 1.324 1.176 1.078 1.029 833 588 441
1.324 1.225 1.176 1.078 1.005 980 931 735 564 392
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IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
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IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
7.755 6.373 5.735 4.902 4.706 4.216 3.627 2.451 1.863 1.078
5.980 5.882 5.147 4.863 4.510 3.824 3.451 2.353 1.667 1.029
5.490 5.294 4.902 4.706 4.216 3.725 3.333 2.255 1.588 882
5.000 4.510 4.314 4.020 3.863 3.451 3.127 2.225 1.569 833
4.608 4.412 4.020 3.598 3.480 3.294 2.941 2.108 1.294 784
3.946 3.676 3.627 3.333 3.216 2.941 2.451 1.961 1.225 735
2.941 2.843 2.745 2.451 2.353 2.431 2.157 1.765 1.078 686
2.745 2.402 2.304 2.191 2.059 1.961 1.667 1.324 809 637
2.157 1.961 1.912 1.833 1.716 1.667 1.520 1.225 784 588
1.961 1.863 1.789 1.618 1.520 1.471 1.324 1.029 775 539
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1€ = 1,12 $

© GOLD&TIME. Prohibida su reproducción por cualquier medio.PRECIOS DE MELEES, BAGUETTES Y FANCIES EN PÁGINA 21

10.588 10.196 8.157 6.814 5.882 5.515 4.961 3.529 2.353 1.275
9.804 8.029 7.843 6.275 5.735 5.127 4.608 3.333 2.255 1.176
8.627 7.500 7.010 5.784 5.515 4.804 4.265 3.304 2.108 1.078
7.157 7.059 6.078 5.382 4.990 4.598 3.922 3.137 1.961 1.029
6.510 5.627 5.176 4.863 4.657 4.181 3.627 3.039 1.863 980
5.196 4.824 4.333 4.235 4.039 3.799 3.373 2.941 1.765 931
5.098 4.039 3.990 3.696 3.510 3.333 2.980 2.353 1.667 882
4.216 3.667 3.554 3.216 3.059 2.941 2.843 1.863 1.618 833
3.382 3.235 3.137 2.941 2.647 2.255 2.059 1.667 1.471 760
2.745 2.647 2.353 2.255 2.157 2.029 1.784 1.520 1.225 686
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IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3

Para las piedras cercanas al limite superior, deberá considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
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72.157 50.882 44.118 38.922 23.886 17.995 14.439 6.096 2.888 1.845
47.941 42.647 41.275 31.275 22.032 16.524 13.547 5.775 2.807 1.684
43.039 38.000 32.083 25.294 20.499 14.242 12.656 5.374 2.727 1.524
31.618 27.686 23.554 22.833 16.399 13.102 10.606 5.053 2.647 1.444
24.510 19.162 17.968 17.602 13.993 10.606 10.250 4.813 2.567 1.364
17.647 16.845 14.617 13.414 12.647 10.339 8.556 4.733 2.487 1.283
14.225 13.725 12.647 12.059 10.606 927 8.262 4.091 2.406 1.203
10.295 10.027 9.345 8.984 8.118 7.019 6.353 3.610 2.246 1.123

7.941 7.219 6.818 6.578 6.497 5.134 4.412 3.305 2.166 1.043
7.219 6.818 6.578 6.337 6.016 4.492 3.610 2.647 2.005 963

38.235 31.569 26.667 22.451 16.604 11.742 9.332 2.567 2.727 1.524
28.333 27.353 22.451 20.490 13.752 11.439 8.636 4.797 2.647 1.364
25.686 22.775 20.157 16.373 12.478 10.784 8.592 4.652 2.567 1.203
19.373 17.402 15.118 13.422 10.918 9.501 7.932 4.572 2.406 1.163
12.906 12.790 11.676 10.357 9.314 8.868 7.576 4.332 2.246 1.123

9.911 9.715 9.269 8.841 8.039 7.754 6.658 4.011 2.166 1.043
8.200 7.576 7.398 6.845 6.667 6.506 5.749 3.690 2.005 1.003
6.658 6.377 5.856 5.455 5.374 5.318 4.183 3.289 1.845 882
6.016 5.535 5.053 4.813 4.532 3.610 3.529 3.128 1.765 842
5.775 5.414 4.652 4.492 3.850 3.369 3.048 2.647 1.604 802

© GOLD&TIME. Prohibida su reproducción por cualquier medio.

23.529 19.412 15.294 13.353 10.909 8.280 6.275 4.813 2.246 1.203
16.863 16.412 13.627 12.392 9.572 7.767 6.203 4.412 2.086 1.123
16.078 13.250 11.500 10.529 8.645 7.398 6.061 3.850 1.845 1.043
11.765 10.931 9.569 9.412 7.977 6.916 5.553 3.738 1.765 963

8.289 8.021 7.522 7.250 6.863 6.203 5.062 3.128 1.684 922
6.595 6.578 6.439 6.016 5.793 5.615 4.924 3.008 1.604 882
6.328 5.660 5.615 5.526 4.857 4.590 4.456 2.888 1.524 802
4.492 4.011 3.610 3.602 3.594 3.401 3.345 2.783 1.404 762
4.251 3.979 3.529 3.489 3.369 2.888 2.719 2.567 1.364 722
3.449 3.409 3.289 2.888 2.727 2.487 2.406 2.326 1.123 682

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
20.157 13.667 11.608 10.441 8.106 6.239 5.169 3.409 2.086 1.123
12.618 11.529 9.569 8.593 7.219 5.847 5.036 3.128 1.925 1.043
10.706 9.412 8.706 7.882 6.132 5.561 4.715 3.048 1.765 963

9.020 8.235 7.637 6.922 5.882 5.348 4.456 2.968 1.684 882
6.613 6.172 5.882 5.749 5.348 4.835 4.189 2.767 1.604 842
5.682 5.258 4.920 4.795 4.563 4.385 3.779 2.527 1.524 802
4.706 4.501 4.349 4.269 3.993 3.708 3.476 2.166 1.444 762
3.441 3.529 3.401 3.265 3.128 2.888 2.607 1.925 1.364 722
3.209 3.048 2.960 2.816 2.727 2.406 2.174 1.865 1.283 662
3.128 2.567 2.487 2.262 2.166 2.086 2.005 1.604 1.043 642
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IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
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IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
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IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
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Para las piedras de peso superior a 1,20 ct., deberá considerarse un probable incremento de precio del 7-12 %.

Para las piedras de peso superior a 1,70 ct., deberá considerarse un probable incremento de precio del 7-12 %.

Para las piedras de peso superior a 2,50 ct., deberá considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.

Para las piedras de peso superior a 3,50 ct., deberá considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.

DIAMANTES TALLA BRILLANTE
Precios en Euros/quilate 1€ = 1,12 $

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
86.029 61.275 58.235 43.814 210.450 22.727 15.062 5.695 4.171 2.166
64.412 58.235 46.078 40.833 30.660 22.103 14.349 5.775 3.610 2.005
58.235 51.412 42.255 37.941 27.362 19.652 14.082 5.615 3.449 1.845
46.078 40.980 36.667 32.157 23.797 18.405 13.012 5.294 3.369 1.765
31.729 29.947 23.440 23.084 19.697 15.241 11.854 5.053 3.289 1.684
23.262 21.480 19.697 17.246 15.530 12.353 9.617 4.893 3.209 1.524
19.697 18.627 17.201 14.929 12.567 10.695 9.002 4.492 3.128 1.444
12.914 12.353 11.631 11.310 9.706 7.781 7.219 4.171 3.048 1.364

9.706 9.064 8.262 7.781 7.380 6.497 5.615 3.930 2.968 1.283
8.102 7.460 6.979 6.738 6.257 5.535 4.251 3.770 2.807 1.123
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Para las piedras de peso superior a 4,50 ct., deberá considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
126.471 92.892 79.804 68.971 51.092 30.481 22.282 6.578 3.770 2.086
85.000 83.451 70.588 66.873 45.125 28.966 20.677 5.775 3.610 2.005
77.382 74.789 64.490 56.098 37.647 27.094 19.385 5.695 3.449 1.925
58.235 54.118 50.245 39.794 33.021 24.207 17.647 5.535 3.289 1.845
38.948 36.096 34.314 29.635 25.446 19.652 15.561 5.294 3.209 1.765
30.749 28.298 25.882 23.262 21.212 16.288 1.292 4.412 3.048 1.684
27.718 26.560 24.866 22.103 17.112 13.458 9.537 4.171 2.888 1.604
18.369 15.241 14.358 13.556 12.112 10.588 7.219 4.011 2.727 1.524
12.112 11.791 11.310 10.829 10.348 9.225 6.898 3.850 2.487 1.444
11.471 10.508 9.626 8.840 8.743 8.342 6.497 3.690 2.326 1.364
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Para las piedras de peso superior a 5,50 ct., deberá considerarse un probable incremento de precio del 3-12 %.

PRECIOS DE TALLA PERILLA EN PÁGINA 22
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643 569 396
594 495 356
495 460 297
445 396 272

812 584 495
718 559 465
594 505 356
495 445 341

1.039 841 594
965 792 515
891 723 495
767 643 445

2.128 1.386 916
1.633 1.237 841
1.188 990 693

990 792 594

3.167 2.079 1.386
2.574 1.955 1.188
1.980 1.534 990
1.584 1.287 841

4.157 3.761 2.128
3.860 2.871 1.831
3.464 2.494 1.633
2.376 1.980 1.287

5.939 4.553 2.178
4.801 3.761 2.673
3.811 2.871 1.980
3.874 2.918 2.013

7.424 5.494 2.772
6.236 4.454 2.475
4.256 3.464 2.178
2.920 2.351 1.683

1.299 1.176 980 809 613 466 368
1.186 1.005 951 809 588 441 343

956 882 760 637 500 392 319
701 623 539 490 441 294 270

DIAMANTES TALLA BRILLANTE. MELÉES
Precios en Euros/quilate

IF-VVS VS SI1 SI2  I1         I2 I3

0,1
5-0

,17
 ct D-F

G-H
I-J
K-M

1.578 1.422 1.127 956 750 515 392
1.294 1.176 1.029 858 676 490 363
1.127 1.029 956 760 559 441 333

721 642 598 539 456 319 294

DIAMANTES TALLA BRILLANTE. MELÉES
Precios en Euros/quilate

IF-VVS VS SI1 SI2      I1         I2 I3

0,1
8-0

,22
 ct D-F

G-H
I-J
K-M

DIAMANTES
TALLA BAGUETTE

951 882 760 662 559 343 270
833 809 686 613 525 324 245
686 657 515 392 441 245 221
466 441 392 368 319 221 196

IF-VVS VS SI1 SI2      I1         I2 I3

DIAMANTES TALLA SIMPLE. MELÉES
Precios en Euros/quilate

0,0
1-0

,03
  ct D-F

G-H
I-J
K-M

971 912 775 711 588 382 294
946 833 735 662 559 343 270
735 686 588 539 466 294 245
510 490 417 417 392 245 221

IF-VVS VS SI1 SI2      I1         I2 I3

DIAMANTES TALLA BRILLANTE. MELÉES
Precios en Euros/quilate

0,0
4-0

,07
 ct D-F

G-H
I-J
K-M

1.049 931 814 711 603 441 343
975 814 750 662 569 417 319
833 735 618 564 485 368 294
686 608 490 466 417 270 245

DIAMANTES TALLA BRILLANTE. MELÉES
Precios en Euros/quilate

IF-VVS VS SI1 SI2     I1         I2 I3

0,0
8-0

,14
  ct D-F

G-H
I-J
K-M

470 322 148
421 272 124
396 223 99
297 173 74

520 371 198
445 322 173
421 262 148
346 213 99

643 445 322
614 396 272
421 287 247
396 238 198

891 544 396
792 470 322
619 346 297
495 297 272

1.089 643 445
817 520 421
668 445 396
520 371 346

I1 I2 I3

3 mm
DEF
G H
I J
KLM
4 mm
DEF
G H
I J
KLM
5 mm
DEF
G H
I J
KLM
6 mm
DEF
G H
I J
KLM
7 mm
DEF
G H
I J
KLM

0,50-0,69 ct
DEF
G H
I J
KLM
0,70-0,99 ct
DEF
G H
I J
KLM
1,00-1,49 ct
DEF
G H
I J
KLM
1,50-1,99 ct
DEF
G H
I J
KLM

891 841 693
841 792 643
693 643 544
520 445 396

1.039 940 792
940 891 693
891 782 470
594 544 445

1.237 1.109 851
1.109 1.069 802

965 866 643
718 614 505

1.881 1.683 1.386
1.683 1.633 1.188
1.336 1.213 891
1.039 891 742

2.178 1.980 1.608
1.980 1.782 1.336
1.584 1.287 1.089
1.089 916 841

IF-VVS VS SI1

3 mm
DEF
G H
I J
KLM
4 mm
DEF
G H
I J
KLM
5 mm
DEF
G H
I J
KLM
6 mm
DEF
G H
I J
KLM
7 mm
DEF
G H
I J
KLM

IF-VVS VS SI1

0,01-0,07 ct
DEF
GH
IJ
KLM
0,08-0,17 ct
DEF
GH
IJ
KLM
0,18-0,29 ct
DEF
GH
IJ
KLM
0,30-0,49 ct
DEF
G H
I J
KLM

DIAMANTES
TALLA ANTIGUA
(OLD EUROPEAN)

2.843 2.255 2.020 1.877 1.755 1.373 1.211 882 735 515
2.157 1.985 1.897 1.745 1.667 1.299 1.176 853 686 490
2.078 1.882 1.833 1.696 1.642 1.275 1.049 775 637 466
1.863 1.735 1.691 1.618 1.544 1.225 1.029 735 588 441
1.735 1.686 1.647 1.569 1.471 1.176 980 686 539 417
1.618 1.569 1.520 1.471 1.176 1.005 951 676 515 392
1.471 1.441 1.299 1.176 1.069 971 931 657 490 368
1.250 1.103 1.049 902 853 804 784 613 466 343

931 882 833 814 804 775 735 588 417 319
784 735 686 637 588 564 539 490 392 294

0,
23

-0
,2

9 
C

T
.

D
E
F
G
H
I
J
K
L
M

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3

549 485 453            380
1.069 882  784            539
2.206 1.814   1.618            956
2.794 2.549 2.230         1.691
3.578 2.941 2.390         1.961
6.078 4.632 4.044         3.186
6.716 5.760 4.755         3.627
7.010 6.078  5.025         3.946
7.353 6.422 5.490         4.657

Melee
0,25 ct
0,50 ct
0,75 ct
1,00 ct
2,00 ct
3,00 ct
4,00 ct
5,00 ct

IF-VVS VS SI I1

L
ig

h
t 

Y
el

lo
w

1.287 1.164  980            637
2.206 1.961 1.789         1.225
3.775 2.696 2.451         1.716
4.657 4.289 3.333         2.451
5.637 4.657 4.289         3.186
8.578 7.353 5.147         4.657

11.373 9.804 8.088         6.005
11.765 10.294 8.603         6.618
14.706 12.010  10.049         7.255

Melee
0,25 ct
0,50 ct
0,75 ct
1,00 ct
2,00 ct
3,00 ct
4,00 ct
5,00 ct

IF-VVS VS SI I1

F
an

cy
 Y

el
lo

w

n.d. n.d.   n.d            n.d.
4.657 3.922 3.922         2.696
4.877 4.289 3.909         2.794
6.618 5.980  4.902         3.922
7.623 6.471  5.000         3.922

13.174 11.255 8.578         5.637
14.706 14.461 11.029         6.716
15.686 14.951  11.765         6.961
22.549 20.833 16.078         7.500

Melee
0,25 ct
0,50 ct
0,75 ct
1,00 ct
2,00 ct
3,00 ct
4,00 ct
5,00 ct

IF-VVS VS SI I1

In
te

n
se

 Y
el

lo
w

4.216 3.922   3.578         1.961
7.206 6.863 6.495         3.431
8.725 7.966 6.863         4.167

19.608 16.667 14.706         8.578
21.324 20.588 19.118       10.539
66.176 58.824 39.216       21.078
72.059 75.980 61.275       34.314

117.647 105.392  76.961       61.765
142.157 123.529 105.392       82.353

Melee
0,25 ct
0,50 ct
0,75 ct
1,00 ct
2,00 ct
3,00 ct
4,00 ct
5,00 ct

IF-VVS VS SI I1

 L
ig

h
t 

P
in

k

n.d. 711     478            392
n.d. 882 833            662
n.d. 1.593 1.005            846
n.d. 2.181   1.544            907
n.d. 2.525 2.255         1.471
n.d. 2.941 2.843         1.863
n.d. 3.922 3.431         2.623
n.d. 4.338 3.799         3.137
n.d. 5.294 4.779         3.750

Melee
0,25 ct
0,50 ct
0,75 ct
1,00 ct
2,00 ct
3,00 ct
4,00 ct
5,00 ct

IF-VVS VS SI I1

T
o

p
 L

ig
h

t 
B

ro
w

n n.d. 809   564            453
n.d. 931 907            662
n.d. 1.740 1.348         1.127
n.d. 2.574 1.642         1.225
n.d. 2.941 2.647         1.789
n.d. 3.627 3.235         2.353
n.d. 5.147 4.240         3.162
n.d. 5.466 4.657         3.750
n.d. 7.108 6.446         4.632

Melee
0,25 ct
0,50 ct
0,75 ct
1,00 ct
2,00 ct
3,00 ct
4,00 ct
5,00 ct

IF-VVS VS SI I1

 L
ig

h
t-

 F
an

cy
 B

ro
w

n

DIAMANTES FANCY

17.402 15.686 13.725         9.559
24.510 20.098      18.382       13.235
47.549 41.667 35.539       14.216
51.716 50.980 40.196       18.873
95.588 75.980 73.529       36.275

166.667 122.549 90.686       44.118
218.137 176.471 122.059       83.333
223.039 210.784  144.608     102.941
250.000 225.490 191.176     159.314

Melee
0,25 ct
0,50 ct
0,75 ct
1,00 ct
2,00 ct
3,00 ct
4,00 ct
5,00 ct

IF-VVS VS SI I1

F
an

cy
 P

in
k

n.d. n.d.   n.d.            n.d.
n.d. n.d.  n.d.            n.d.

66.176 52.696 37.990       24.265
78.431 66.176 48.529       35.049

137.255 117.647 98.039       85.294
210.784 188.725 161.765       66.176
330.882 299.020 254.902     160.539
367.647 343.137 281.863     188.725
502.451 465.686 377.451     242.647

Melee
0,25 ct
0,50 ct
0,75 ct
1,00 ct
2,00 ct
3,00 ct
4,00 ct
5,00 ct

IF-VVS VS SI I1

 F
an

cy
 B

lu
e

PEQUEÑOS DIAMANTES TALLA BRILLANTE

¿No encuentras tu piedra?
¿Necesitas otra talla, otro peso, otro color?

¿Un precio más actualizado?
La solución:
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Precios en Euros/quilate

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
2.451 2.353 2.157 1.961 1.667 1.471 1.275 980 735 588
2.353 2.255 2.059 1.765 1.471 1.373 1.250 882 711 539
2.255 1.961 1.765 1.569 1.373 1.275 1.201 784 662 490
1.961 1.863 1.569 1.471 1.275 1.225 1.176 735 588 466
1.667 1.569 1.373 1.275 1.225 1.176 1.029 711 539 417
1.373 1.275 1.176 1.127 1.078 1.029 980 662 490 392
1.176 1.029 980 956 907 882 784 539 417 368

980 931 882 833 784 735 686 515 368 343
833 784 711 686 662 613 564 490 343 319
735 637 613 564 539 515 466 392 319 294
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IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
2.843 2.647 2.549 2.255 1.961 1.765 1.569 1.078 858 686
2.647 2.549 2.353 2.157 1.863 1.667 1.471 980 784 588
2.549 2.353 2.157 1.961 1.765 1.569 1.373 882 735 539
2.353 2.157 2.059 1.863 1.667 1.471 1.275 784 711 515
2.157 1.863 1.765 1.667 1.569 1.373 1.176 760 662 490
1.667 1.569 1.471 1.373 1.275 1.176 1.078 686 613 466
1.471 1.373 1.275 1.176 1.078 980 931 637 564 441
1.176 1.078 980 956 931 907 809 588 441 368

980 882 833 784 760 662 613 539 343 343
735 686 662 637 613 564 490 392 319 319
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IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
3.137 2.843 2.745 2.549 2.353 2.157 1.765 1.275 980 833
2.843 2.745 2.549 2.353 2.255 2.059 1.667 1.225 931 784
2.647 2.549 2.353 2.255 2.157 1.961 1.618 1.176 882 760
2.549 2.353 2.255 2.157 2.059 1.765 1.471 1.078 809 686
2.255 2.157 2.059 1.961 1.863 1.667 1.373 980 784 662
1.863 1.814 1.765 1.667 1.569 1.471 1.275 931 735 588
1.667 1.569 1.471 1.373 1.275 1.176 1.078 833 662 564
1.373 1.275 1.225 1.176 1.127 1.029 907 784 588 490
1.176 1.078 1.029 980 882 833 784 637 490 392

833 784 760 735 686 588 515 441 392 343
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IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
3.922 3.284 3.039 2.618 2.588 2.255 2.255 1.569 1.176 882
3.039 2.941 2.745 2.353 2.328 2.206 2.157 1.471 1.078 833
2.941 2.647 2.451 2.206 2.059 1.961 1.912 1.373 980 784
2.333 2.255 2.206 2.157 1.912 1.814 1.765 1.275 931 735
2.206 2.157 2.029 1.961 1.765 1.716 1.637 1.176 907 686
2.059 1.980 1.863 1.765 1.716 1.667 1.569 1.078 882 637
1.765 1.667 1.618 1.569 1.471 1.422 1.373 980 784 613
1.569 1.471 1.373 1.324 1.275 1.225 1.176 882 686 564
1.275 1.176 1.078 1.029 980 956 882 686 588 441

931 882 858 784 760 735 637 490 441 368
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IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
5.294 4.412 4.118 3.676 3.578 3.235 2.647 1.716 1.275 980
4.088 3.922 3.765 3.529 3.451 2.941 2.500 1.618 1.078 931
4.020 3.892 3.627 3.431 3.373 2.843 2.059 1.569 1.029 882
3.627 3.431 3.333 3.216 3.137 2.647 1.961 1.471 980 833
3.284 3.039 2.941 2.843 2.353 2.255 1.863 1.422 956 809
3.235 2.696 2.549 2.500 2.304 1.961 1.765 1.373 931 735
2.745 2.353 2.304 2.255 2.206 1.863 1.667 1.275 907 711
2.402 2.059 2.010 1.961 1.863 1.765 1.618 1.176 882 686
1.863 1.667 1.618 1.569 1.471 1.422 1.373 1.029 735 539
1.275 1.225 1.176 1.127 1.078 1.029 980 784 637 490
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1€ = 1,12$

© GOLD&TIME. Prohibida su reproducción por cualquier medio.

DIAMANTES TALLA PERILLA

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
7.647 6.373 5.569 5.000 4.240 4.118 3.382 2.059 1.618 1.078
6.471 5.559 4.804 4.608 3.936 4.020 3.127 1.961 1.471 1.029
5.196 4.853 4.706 4.235 3.873 3.627 2.951 1.863 1.373 980
4.706 4.706 4.510 4.059 3.794 3.529 2.843 1.765 1.275 931
4.206 3.922 3.725 3.647 3.431 2.765 2.696 1.667 1.225 882
3.529 3.431 3.235 3.137 2.941 2.647 2.549 1.618 1.176 809
3.235 2.941 2.843 2.745 2.647 2.451 1.961 1.324 1.127 784
2.451 2.353 2.255 2.157 2.059 1.961 1.765 1.275 980 735
2.059 1.961 1.863 1.765 1.667 1.569 1.471 1.078 882 637
1.569 1.471 1.373 1.324 1.275 1.176 1.078 931 735 539
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Para las piedras cercanas al limite superior, deberá considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
PRECIOS DE TALLA ESMERALDA EN PÁGINA 24
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14.902 10.980 9.804 8.480 6.952 5.615 4.635 2.567 1.765 1.043
11.275 9.608 8.471 8.186 6.061 5.437 4.545 2.406 1.684 963

9.510 8.824 7.794 6.863 5.927 5.258 4.367 2.246 1.604 882
7.647 8.039 6.863 6.471 5.437 4.991 4.011 2.166 1.404 842
5.793 5.526 5.303 5.169 4.724 4.073 3.520 1.925 1.324 802
5.080 4.412 4.367 4.189 3.922 3.654 3.226 1.845 1.243 762
3.922 3.672 3.565 3.405 3.209 2.941 2.763 1.684 1.123 722
2.647 2.567 2.487 2.406 2.326 2.166 2.086 1.444 1.043 682
2.246 2.166 2.086 2.005 1.925 1.845 1.684 1.123 882 622
1.765 1.604 1.524 1.444 1.364 1.283 1.203 963 722 521

© GOLD&TIME. Prohibida su reproducción por cualquier medio.

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
12.010 9.706 7.922 6.471 5.348 4.345 3.743 2.166 1.604 963

9.314 8.578 7.451 5.784 5.169 4.189 3.476 2.086 1.524 882
7.549 7.157 6.250 5.588 4.635 4.100 3.342 2.005 1.444 802
5.686 5.588 5.637 5.490 4.679 3.855 3.209 1.845 1.283 762
4.902 4.100 4.011 3.832 3.699 3.262 3.030 1.684 1.203 722
4.011 3.922 3.832 3.342 3.209 2.941 2.576 1.564 1.123 682
3.119 3.030 2.852 2.763 2.496 2.496 2.451 1.444 1.003 642
2.246 2.166 2.086 2.025 1.845 1.765 1.604 1.283 963 602
2.086 1.845 1.765 1.604 1.524 1.444 1.364 1.043 802 561
1.604 1.524 1.444 1.364 1.283 1.203 1.123 882 642 481
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IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
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IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
24.755 20.294 18.725 15.882 11.364 8.485 6.168 3.209 1.684 1.123
21.441 19.838 15.196 13.137 9.626 7.932 5.971 2.968 1.604 1.043
16.706 16.147 13.186 12.843 9.537 7.509 5.704 2.807 1.524 963
13.824 12.304 11.863 10.784 8.645 6.988 5.490 2.647 1.484 882
10.668 9.465 7.701 7.130 6.774 5.847 4.857 2.487 1.444 802

7.638 7.353 6.809 6.016 5.615 4.813 3.922 2.326 1.404 762
5.437 5.276 4.902 4.545 4.189 3.922 3.476 2.166 1.364 722
4.171 3.971 3.770 3.409 3.209 2.968 2.647 2.005 1.203 682
3.529 3.289 2.968 2.727 2.567 2.406 2.246 1.765 1.123 642
2.647 2.487 2.326 2.166 2.005 1.925 1.684 1.524 963 602
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IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
52.196 36.618 31.838 24.951 17.825 12.121 9.715 5.856 2.406 1.444
38.235 35.294 30.270 22.912 16.934 11.676 8.734 5.294 2.166 1.364
28.431 27.647 23.725 20.956 16.845 11.319 8.360 5.053 2.086 1.283
28.407 26.471 22.500 17.574 15.085 10.187 7.861 4.733 2.005 1.203
20.276 17.380 16.711 13.636 10.909 8.770 7.219 4.572 1.925 1.123
14.349 13.636 12.834 11.364 9.015 7.348 5.553 4.412 1.765 1.043

9.091 8.868 8.111 7.799 7.041 6.061 5.348 4.091 1.524 963
7.219 6.658 6.417 6.096 5.535 4.572 4.011 3.770 1.444 882
4.973 4.733 4.572 4.251 4.091 3.850 3.690 3.529 1.283 802
4.412 4.251 4.091 3.930 3.770 3.610 3.449 3.128 1.123 722
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Para las piedras de peso superior a 1,20 ct., deberá considerarse un probable incremento de precio del 7-12 %.

Para las piedras de peso superior a 1,70 ct., deberá considerarse un probable incremento de precio del 7-12 %.

Para las piedras de peso superior a 2,50 ct., deberá considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.

Para las piedras de peso superior a 3,50 ct., deberá considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.

DIAMANTES TALLA PERILLA
Precios en Euros/quilate 1€ = 1,12$

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
57.941 47.569 46.569 37.647 31.283 16.845 11.765 6.016 2.807 1.524
43.824 40.980 39.804 34.216 25.223 15.152 11.319 5.374 2.406 1.444
37.549 36.275 33.333 26.569 22.371 14.501 10.651 5.214 2.246 1.364
31.765 27.451 25.588 23.529 20.588 13.636 10.027 5.053 2.166 1.283
26.738 21.034 19.608 20.053 16.667 12.121 9.314 4.893 2.086 1.203
17.736 17.023 16.221 14.920 14.349 10.071 8.200 4.733 1.925 1.123
12.121 11.667 11.212 10.606 10.339 9.358 7.442 4.492 1.765 1.043

8.102 7.620 7.380 6.979 6.818 6.417 6.257 4.171 1.604 963
6.979 6.738 6.417 6.176 5.936 5.053 4.011 4.011 1.444 882
5.615 5.214 4.893 4.572 4.251 3.930 3.690 3.610 1.283 802
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Para las piedras de peso superior a 4,50 ct., deberá considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
76.627 63.588 53.917 51.250 37.701 2.585 17.335 6.658 3.209 1.604
58.775 55.245 52.451 48.265 36.078 25.936 16.622 6.417 3.048 1.524
48.480 47.451 49.461 41.912 31.283 21.676 15.597 6.176 2.888 1.444
42.725 40.980 37.618 35.373 25.419 19.822 13.547 5.936 2.647 1.364
35.285 31.751 27.317 24.385 21.212 16.444 11.765 5.775 2.567 1.283
23.173 22.692 22.193 18.289 17.130 15.062 11.386 5.374 2.326 1.203
16.132 15.241 15.062 14.884 14.528 10.873 8.824 5.134 2.086 1.123
11.791 11.230 10.989 10.348 9.674 7.540 6.658 4.893 1.925 1.043

8.342 7.861 7.620 7.460 7.139 6.898 6.337 4.572 1.604 963
6.818 6.578 6.337 6.016 5.856 4.973 4.733 4.332 1.364 882
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Para las piedras de peso superior a 5,50 ct., deberá considerarse un probable incremento de precio del 3-12 %.

NOTAS A LOS
PRECIOS 

1.- Perlas:
Los niveles de calidad se esta-
blecen en función de los pará-
metros de color, lustre,espesor
de nácar, forma y, en el caso de
los hilos, gradación uniforme
o regularidad de los mismos,
combinándose el nivel de los
distintos parámetros hasta es-
tablecer la valoración final de
cada perla o hilo.
Los precios se establecen en
EUROS.
2.- Piedras de color:
Dentro de la complejidad que
existe para graduar y evaluar
las piedras de color, por la
inexistencia de métodos de re-
conocimiento universal, se ha
elegido una clasificación ba-
sada en el nuevo sistema de
creciente implantación
Gemwizard, según una clasifi-
cación acordada con el Insti-
tuto Gemoló-gico Español. La
referencia a Gemewizard se re-
fiere exclusivamente a la clasi-
ficación según colores y cali-
dades, mietnrs que los precios
publicados se han estimado
según investigación de mer-
cado mayorista en España.
La equivalencia entre los gra-
dos clásicos GOLD&TIME
(Inversión, Alta Joyería y toda
la graduación de Comercial) y
el Sistema IGE-Gemewizard
puede encontrarse en la pági-
na correspondiente a precios
de piedras de color de este
mismo número, a continuación
de los precios de diamantes.
Pese al uso del Gemewizard,
las clasificaciones de calidad
en piedras de color mantienen
un fuerte componente subjeti-
vo. En cualquier caso debe
considerarse Inversión y Alta
Joyería para piedras sin inclu-
siones destacadas y grados
de color brillo y calidad de talla
superiores a la media.
No se consideran piedras tra-
tadas con procedimientos que
no estén ampliamente recono-
cidos por el mercado interna-
cional de las gemas, como di-
fusión, irradiación, rellenado,
etc., a excepción de los admiti-
dos de forma generalizada,
como el tratamiento moderado
con aceites naturales en el caso
de la esmeralda y los trata-
mientos térmicos convencio-
nales para los corindones. En
concreto, para la esmeralda,
se consideran los precios para
piedras sometidas a los trata-
mientos habituales, salvo de-
mostración en contrario. En tal
caso, con certificado, regis-
tran elevaciones de precios su-
periores al 60%.
Salvo las excepciones citadas
en las propias tablas, no se
tiene en cuenta el origen de las
piedras a la hora de establecer
sus precios promediados. Un
origen concreto certificado
puede incrementar el precio.
Los precios se expresan, si no
se indica lo contrario, en
EUROS POR QUILATE . PESOS SUPERIORES EN www.diamantesoro.org
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14.216 10.980 9.510 8.235 7.990 6.667 5.294 3.402 2.353 1.618
11.029 9.118 8.922 7.275 7.059 6.397 5.196 3.137 2.275 1.471

9.559 8.039 7.794 7.059 6.691 6.176 5.049 2.941 2.225 1.373
7.745 7.157 6.569 6.422 6.176 6.118 4.902 2.735 1.961 1.324
5.980 5.882 5.784 5.725 5.245 5.333 4.265 2.598 1.887 1.275
5.588 5.539 5.284 5.098 4.608 4.902 4.020 2.451 1.833 1.176
4.265 4.020 4.020 3.922 3.824 3.627 2.990 2.324 1.814 1.078
3.627 3.529 3.431 3.333 3.235 3.186 2.647 1.961 1.667 980
3.137 3.039 2.941 2.843 2.255 2.451 2.451 1.863 1.569 956
2.451 2.353 2.255 2.157 1.961 1.863 1.833 1.686 1.471 931

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3

© GOLD&TIME. Prohibida su reproducción por cualquier medio.

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
12.525 7.647 6.471 5.735 4.779 3.627 3.088 2.083 1.667 1.000

8.029 7.000 5.588 5.098 4.412 3.412 2.882 2.000 1.583 917
6.794 6.054 5.294 4.716 4.206 3.333 2.843 1.917 1.500 833
5.167 4.863 4.461 4.059 3.824 3.314 2.814 1.833 1.333 784
4.265 3.922 3.824 3.569 3.431 3.078 2.451 1.750 1.250 750
3.451 3.284 3.137 3.059 2.833 2.696 2.304 1.657 1.176 711
3.333 3.069 2.936 2.735 2.603 2.363 1.961 1.500 1.044 667
2.373 2.549 2.451 2.176 2.059 1.961 1.882 1.363 1.000 627
2.451 2.373 2.255 2.059 1.863 1.755 1.471 1.176 882 583
1.961 1.863 1.667 1.569 1.471 1.294 1.863 917 667 500
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IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
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IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
23.431 16.618 15.000 12.706 11.471 8.725 6.765 4.118 2.647 1.225
17.549 15.686 12.549 11.765 10.294 8.529 6.618 3.824 2.451 1.176
15.588 12.500 10.980 10.147 87.843 8.333 6.471 3.627 2.255 1.127
11.873 10.735 9.471 9.412 8.824 7.206 6.176 3.431 2.157 1.078

9.127 8.549 7.794 7.574 7.412 6.902 5.882 3.333 2.108 980
6.863 6.373 6.275 5.980 5.882 5.784 5.294 3.137 2.059 931
5.294 4.902 5.515 4.804 4.784 4.608 4.412 2.941 1.961 882
5.000 4.608 4.510 4.412 4.216 4.020 3.824 2.843 1.863 853
4.382 3.922 3.824 3.627 3.431 3.235 2.843 2.647 1.765 804
3.725 3.431 3.235 3.186 3.039 2.941 2.647 2.451 1.471 735
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IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
44.485 29.294 25.412 23.922 19.118 13.701 9.314 6.176 2.843 1.882
27.667 27.059 23.897 20.221 18.490 12.549 8.480 5.794 2.549 1.804
26.078 22.618 21.794 18.750 14.824 11.961 8.039 5.490 2.451 1.765
20.034 18.667 17.745 16.863 13.701 9.588 7.206 5.167 2.304 1.686
15.294 16.863 15.049 13.235 10.588 8.235 6.912 4.873 2.157 1.618
12.451 12.314 11.765 11.294 9.333 7.520 6.225 4.583 1.961 1.471
10.686 9.902 8.824 7.868 7.132 6.569 5.882 4.412 1.863 1.431

8.922 7.941 7.647 6.863 5.784 5.412 5.265 4.118 1.784 1.176
5.588 5.392 5.098 4.902 4.412 4.284 3.922 3.667 1.471 882
4.578 4.314 4.216 4.020 3.824 3.725 3.598 3.314 1.265 833

3,
00

-3
,9

9 
C

T
.

D
E
F
G
H
I
J
K
L
M

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 I1 I2 I3
57.108 42.647 39.583 32.941 28.627 17.990 15.000 6.441 3.431 2.255
42.451 36.765 34.510 30.196 26.667 15.539 11.863 6.176 3.039 1.882
33.824 32.353 32.745 28.480 21.078 14.069 11.373 5.980 2.843 1.814
29.314 25.980 22.549 21.828 20.294 12.451 9.510 5.608 2.647 1.784
25.000 20.588 19.706 18.750 17.843 10.980 8.824 5.343 2.451 1.706
17.647 16.569 15.098 14.314 13.971 9.412 8.235 4.902 2.353 1.667
12.255 11.078 10.951 10.000 9.902 8.725 6.863 4.706 1.961 1.569
10.294 8.137 7.941 6.559 6.176 5.686 5.392 4.314 1.863 1.471

7.157 6.961 6.667 6.373 5.980 5.588 4.608 4.118 1.598 980
5.882 5.490 5.098 4.706 4.412 4.118 3.922 3.824 1.275 882
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5.971 5.000 4.059 3.951 3.569 3.137 2.941 1.873 1.373 980
5.000 4.559 3.922 3.627 3.529 2.843 2.745 1.814 1.275 882
4.338 4.167 3.725 3.598 3.250 2.770 2.574 1.765 1.176 833
3.824 3.598 3.402 3.529 3.201 2.745 2.451 1.686 1.098 784
3.333 3.186 3.206 2.941 2.843 2.647 2.353 1.618 1.029 755
3.000 2.843 2.745 2.706 2.549 2.451 2.059 1.520 980 686
2.667 2.392 2.353 2.304 2.275 2.078 1.838 1.373 951 657
2.132 2.000 1.961 1.931 1.814 1.686 1.657 1.275 931 637
1.750 1.667 1.569 1.520 1.422 1.324 1.250 951 882 559
1.333 1.250 1.167 1.127 1.049 1.000 931 882 696 461
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Para las piedras cercanas al limite superior, deberá considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.

Para las piedras cercanas al limite superior, deberá considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.

Para las piedras cercanas al limite superior, deberá considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.

Para las piedras cercanas al limite superior, deberá considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.

Para las piedras cercanas al limite superior, deberá considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.

Para las piedras cercanas al limite superior, deberá considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.

DIAMANTES TALLA ESMERALDA
Precios en Euros/quilate 1€ = 1,12 $

OTROS PESOS Y TALLAS: WWW.DIAMANTESORO.ORG
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PIEDRAS DE COLOR

Ton: Tonalidad. Int: Intensidad de color. La Categoría Excepcional presupone la ausencia absoluta de inclusiones sin lupa, y extremadamente pequeñas con lupa 10x

Los precios se basan en la graduación según el sistema desarrollado por el IGE  para establecer de una forma rápida y simple una correlación entre las calidades comerciales
mencionadas en las tablas Gold&Time y la calidad de las gemas. Este sistema ayuda a tener una orientación aproximada del precio de la gema en función de su calidad, pero
nunca puede entenderse como un precio exacto de compra o venta en el mercado. El sistema se basa en la determinación de tres de los parámetros de calidad de las
piedras de color: Tonalidad, Intensidad y Pureza. Estos parámetros deberán evaluarse en este mismo orden para obtener una nomenclatura de tres letras. La tonalidad
e intensidad deberán evaluarse A SIMPLE VISTA y sobre una BASE BLANCA.La pureza deberá evaluarse A SIMPLE VISTA. El precio de las piedras de color está condicionado
por otros tres parámetros adicionales: Peso, Calidad de Talla y Tratamientos. Es importante tener en cuenta que las tablas G&T establecen unos precios para gemas
de calidad de TALLA BUENA y SIN TRATAMIENTOS GRAVES. Para calidades inferiores se aplicaran descuentos sobre los precios publicados.
Procedimiento de graduación: 1.- Determinar cada uno de los tres parámetros de calidad, y su clasificación en letras, según la TABLA 1.
                                                 2.- En función de los tres parámetros establecidos determinar la calidad comercial según la clasificación de la TABLA 2.
El desarrollo completo de esta metodología se encuentra explicado en la página  web del IGE, www.ige.org, apartado GRADUACIÓN DE PIEDRA DE COLOR.
El IGE aconseja la utilización del sistema GemeWizard como sistema de graduación de calidad de piedra de color más exacto y GemePrice como sistema de valoración internacional
de las gemas. Ambos sistemas se explican detalladamente en el mismo apartado de la web del IGE.

NOTAS A LAS MUESTRAS DE COLOR: Estas imágenes se incluyen a título ESTRICTAMENTE ILUSTRATIVO. La reproducción impresa NUNCA
puede equipararse a la observación directa de la piedra de color, que deberá ser observada a través de un sistema patrón, tipo Gemewizard o similar.
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ESMERALDA RUBÍ ZAFIRO

Notas generales a las tablas de precios  de Piedras Preciosas de Color

A C E A C E A C E

NOTA A LA INTENSIDAD DE COLOR:
Los colores demasiado oscuros rebajan la calidad de la piedra
en el mismo sentido que los demasiados claros.

                       TIPO DE TONALIDAD Graduación

ESMERALDA              RUBI                 ZAFIRO

“Tipo Colombia” “Tipo Birmania” “Tipo Birmania” A
Otros Otros “Tipo Ceylan” B

Otros C

INTENSIDAD Graduación
Muy Intenso A
Intenso B
Media C
Claro – Oscuro D
Muy Claro – Muy oscuro E

CLARIDAD Graduación
Sin Inclusiones o muy escasas A
Escasas B
Notables C
Abundantes – Turbia D
Muy Abundantes – Opaca E

TABLA 1
CARACTERÍSTICAS IGE Color Claridad

Ton. Int.        A       B        C       D       E
A A Excepcional Extra Alta Joyería Comercial A+ Comercial A
A B Extra Alta Joyería Comercial A+ Comercial A Comercial B
A C Alta Joyería Comercial A+ Comercial A Comercial B Comercial C
A D Comercial A+ Comercial A Comercial B Comercial C Comercial D
A E Comercial A Comercial B Comercial C Comercial D Comercial E

Color Claridad
Ton. Int.        A       B        C       D       E
B A Extra Alta Joyería Comercial A+ Comercial A Comercial B
B B Alta Joyería Comercial A+ Comercial A Comercial B Comercial C
B C Comercial A+ Comercial A Comercial B Comercial C Comercial D
B D Comercial A Comercial B Comercial C Comercial D Comercial E
B E Comercial B Comercial C Comercial D Comercial E Comercial F

Color Claridad
Ton. Int.        A       B        C       D       E
C A Comercial A Comercial B Comercial C Comercial D Comercial E
C B Comercial B Comercial C Comercial D Comercial E Comercial F
C C Comercial C Comercial D Comercial E Comercial F Comercial G
C D Comercial D Comercial E Comercial F Comercial G

TABLA 2 - EQUIVALENCIAS TABLAS DE PRECIOS GOLD&TIME - CARACTERÍSTICAS IGE
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12.447 12.853 14.206 18.265
10.373 10.711 11.838 15.221

8.431 8.701 9.314 11.520
6.985 7.451 7.574 8.725
4.975 5.735 6.225 6.520
3.211 3.848 4.412 4.657
1.985 2.377 2.598 2.941
1.054 1.152 1.373 1.569

576 625 760 895
233 275 343 417

69 88 98 147

9.327 11.526 11.992 17.322
7.531 8.777 9.095 12.745
6.662 7.357 7.531 9.124
4.866 5.504 5.909 7.068
2.775 3.186 3.852 4.837
1.819 2.115 2.752 2.839
1.028 1.303 1.680 1.738

536 710 811 883
304 333 391 420
101 116 133 156

4.735 7.850 9.444 10.824 11.635
3.946 6.541 7.870 9.020 9.696
2.941 5.032 6.054 7.059 7.794
2.206 3.946 4.657 5.931 6.471
1.471 2.765 3.725 4.510 4.730

760 1.615 2.235 2.696 2.966
441 806 1.257 1.471 1.642
233 365 512 711 833

93 173 279 301 451
51 68 102 115 174
27 30 47 49 59

RUBIES  (Todos los orígenes excepto Burma)
Euros/quilate

ESMERALDAS (Todos los orígenes)
Euros/quilate

4-5 ct 5-6 ct 6-8 ct 8-10 ct
Excepcional
Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E
Comercial F
Comercial G

254 400 999 2.259 5.214
189 377 681 724 2.723
157 290 492 406 1.419
110 229 353 232 550

64 168 214 58 232
42 119 171 38 139
12 42 72 17 46

0,02-0,09ct 0,1-0,29ct 0,3-0,49ct Cab.1-5ct Cab.5-8ct
Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D

4.228 10.326 17.988 26.649 34.910
3.064 6.807 13.035 19.552 25.085
2.083 3.824 8.690 12.021 15.700
1.505 2.781 5.561 7.531 10.138
1.113 2.028 3.186 5.504 6.807

735 1.130 1.666 2.955 3.621
363 574 855 1.350 1.738
127 327 484 695 910

51 168 272 365 461
27 55 101 127 177
20 35 46 70 93

Excepcional
Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E
Comercial F
Comercial G

0,5-1 ct 1-2 ct 2-3 ct 3-4 ct 4-5 ct

0,5-1 ct 1-1,5 ct 1,5-2 ct 2-3 ct 3-4 ct
Excepcional
Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E
Comercial F
Comercial G

0,02-0,09 ct 0,1- 0,24 ct 0,25-0,49 ct Cab. <5ct    Cab.5-10ct
1.127 1.466 2.029 1.593 3.186

730 1.005 1.495 833 1.593
414 576 858 441 735
154 267 343 270 490

39 118 196 98 245
25 66 110 59 142
10 15 25 20 39

Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D

1€ = 1,12 $

1€ = 1,12 $

Los precios son
para venta al ma-
yor, promediados
y a título exclusi-
vamente  orientati-
vo. GOLD & TIME  no
se responsabiliza de
las consecuencias
que de su uso inde-
bido pudieran  deri-
varse.

Debido al boicot de las Naciones Unidas al régimen de Myanmar
(Birmania) no hay disponibles  por el momento cotizaciones de los
rubíes de este origen. No obstante, los rubíes no tratados (con certifica-
do) de la siguiente tabla pueden tener su origen en Birmania, en algunos
casos previos al boicot.

RUBÍES (Burma)
Euros/quilate

RUBIES  (Sin Tratamientos) 1€ = 1,12 $
Euros/quilate

NOTAS A LOS PRECIOS DE ESMERALDAS
En los precios se asume un tratamiento generalizado, admitido y
moderado de impregnación con sustancias incoloras y de origen
natural, como el aceite de cedro, o polímeros reconoidos por la industria
como Opticon (reversible) o Excel™ (duradero). La intensidad de estos
tratamientos puede causar diferencias de precios como las siguentes:

Com. E-G Com. B-D Com. A+-A Exc- A.J.

Ausencia -- -- +50 a +100% +100% o más
Baja <1 ct. -- +5 a 10% +5 a +10% +10 a +20%
Baja 1-5 ct. -- +5 a 10% +10 a +20% +20 a +30%
Baja 5-15 ct. -- +10 a +20% +20 a +30% +30 a +50%
Moderada 0% 0% 0% 0%
Extensa 0% -10 a -30% -10 a -30% --

Com. E-G Com. B-D Com. A+-A   Exc -  A.J.

Ligero  0 a -5% 0 a - 5% - 8% a - 12 % - 10% a - 15%
- moderado

Destacado 0 a -5% 0 a - 5% - 10% a - 15 % - 15% a - 20%

NOTAS A LOS PRECIOS DE RUBÍES
Flux Healing.- El ‘relleno de flujo’ (flux healing) de las fisuras ocurre
durante el tratamiento térmico de los rubíes y suele ir asociado al uso
de aditivos de bórax. Una cantidad moderada es admitida en el comer-
cio, pero una presencia significativa supone descuentos en los precios.

Relleno de vidrio.- La mejora de la apariencia de puraza en el rubi por
relleno de fisuras con vidrio está cada  vez más extendida, especial-
mente en calidades de Comercial B hacia abajo. Los precios de estos
rubíes oscilan en el mercado internacional entre uno y 50 dólares por
quilate, en función de su color, tamaño, brillo y transparencia.

18.214 21.898 30.936
15.178 18.249 25.780
10.717 14.193 19.118

7.937 10.573 13.324
5.619 6.981 9.848
2.897 4.229 5.880

892 2.086 2.300
516 956 1.098
275 463 463
110 185 174

2.265 4.330 5.929 6.662 6.662
1.576 3.389 4.606 5.504 6.083
1.011 2.607 3.650 4.461 5.330

753 1.680 2.462 3.244 3.592
492 927 1.361 2.115 2.332
272 550 869 1.217 1.405
142 304 550 724 782

64 159 281 377 463
33 84 116 185 261
21 41 61 67 87

7.439 10.254 11.957
6.199 8.545 9.964
4.345 6.373 7.618
2.955 4.200 5.504
1.999 2.549 3.795
1.130 1.405 2.071

487 692 782
203 345 420

93 145 197
43 72 87

1-2 ct 2-3 ct 3-4 ct

ZAFIROS AZULES (Burma)
Euros/quilate

ZAFIROS AZULES (Todos los orígenes excepto Burma)
Euros/quilate

5-6 ct 6-8 ct 8-10 ct 10-20 ct
Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E
Comercial F
Comercial G

Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E
Comercial F
Comercial G

0,5-1 ct 1-2 ct 2-3 ct 3-4 ct 4-5 ct

0,02-0,09 ct 0,10-0,29 ct 0,30-0,49 Cab. 1-5ct Cab. 5-8ct
434 550 565 1.550 2.100
191 290 307 817 1.211

93 174 185 481 733
64 107 119 235 394
35 41 52 125 197
23 26 35 55 61
12 12 17 17 23

Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D

1€ = 1,12 $

Excepcional
Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E
Comercial F

Excepcional
Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E
Comercial F

4-6 ct 6-10 ct 10-20ct

1€ = 1,12 $

Los precios son para
venta al mayor,
promediados y a tí-
tulo exclusivamen-
te  orientativo. GOL
& TIME  no se
responsabiliza de las
consecuencias que
de su uso indebido
pudieran  derivarse.

1-2 ct 2-3 ct 3-5 ct 5-7 ct
ZAFIROS PADPARADSCHA
Euros/quilate

Colección
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C

1€ = 1,12 $

4.484 8.620 12.096 19.118
3.737 7.184 10.080 15.931
2.028 3.404 6.054 7.995

797 1.051 2.737 3.256
235 304 571 860

93 98 127 191

0,5-1 ct 1-2 ct 2-3 ct 3-4 ct 4-5 ct
16.858 34.307 53.877 82.727 112.968
14.049 28.590 44.898 68.939 94.140

8.111 14.628 27.634 37.540 59.641
5.214 8.053 14.309 20.566 29.870
3.766 5.214 9.675 13.440 15.995
2.086 2.506 5.619 7.821 10.109

898 1.289 2.288 3.968 6.199
330 826 1.159 1.810 2.604

98 362 434 594 779
41 75 139 180 249
23 35 46 70 93

Excepcional
Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E
Comercial F
Comercial G
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245 392 502 564 n.d.
196 319 417 441 n.d.
164 233 306 319 n.d.
132 147 196 196 n.d.

98 118 132 132 n.d.
64 64 69 69 n.d.
37 44 69 54 n.d.
10 25 54 39 n.d.

1 - 3ct 3-5ct 5-10 ct 10-20 ct >20 ct

0,5 - 1 ct 1 - 2 ct 2 - 3 ct 3 - 5 ct 5 - 10 ct

172 233 270 355 n.d.
147 221 245 270 n.d.
105 154 172 201 n.d.

64 88 98 132 n.d.
47 61 74 108 n.d.
29 34 49 83 n.d.
20 25 34 56 n.d.
10 15 20 29 n.d.

CROMOTURMALINA

294 380 502 539 833
196 294 417 441 686
159 245 368 392 588
123 196 319 343 490

96 147 233 294 392
69 98 147 245 294
49 71 98 152 186
29 44 49 59 78

Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E

0,5 - 1 ct 1 - 2 ct 2 - 3 ct 3 - 5 ct 5 - 10 ct

Euros/quilate

TURMALINA VERDE

49 169 233 245 279
39 69 172 196 216
32 59 135 159 181
25 49 98 123 147
17 34 69 98 113
10 20 39 74 78

7 15 29 56 64
5 10 17 39 49

Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E

0,5 - 1 ct 1 - 2 ct 2 - 3 ct 3 - 5 ct 5 - 10 ct

Euros/quilate
TURMALINA ROJA

100 216 306 343 466
78 167 245 294 343
64 127 196 235 270
49 88 147 176 196
37 69 105 125 157
25 49 64 74 118
17 37 51 59 93
10 25 39 44 69

Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E

0,5 - 1 ct 1 - 2 ct 2 - 3 ct 3 - 5 ct 5 - 10 ct

Euros/quilate
TURMALINA ROSA

100 194 294 306 385
88 167 221 294 343
64 115 147 191 245
39 64 74 88 147
27 42 54 66 108
16 20 34 44 69
12 17 27 34 59

8 15 20 25 49

Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E

Euros/quilate
TURMALINA BICOLOR

Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E

Euros/quilate
CUPROTURMALINA

1.471 1.985 3.333 5.000 5.613
1.176 1.765 2.745 3.627 4.559

956 1.373 2.206 3.162 3.897
735 980 1.667 2.696 3.235
539 784 1.324 2.083 2.696
343 588 980 1.471 2.157
189 331 551 846 1.324

34 74 123 221 490

Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E

Euros/quilate
TURMALINA OJO DE GATO

n.d. 135 221 380 564
n.d. 98 172 270 441
n.d. 76 125 196 368
n.d. 54 78 123 294
n.d. 42 59 86 221
n.d. 29 39 49 147
n.d. 18 25 32 96
n.d. 6 10 15 44

Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E

Euros/quilate
TURMALINA AZUL

Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E

Euros/quilate

1.814 5.392 11.373 18.873
1.176 3.922 7.059 14.706

882 3.186 5.735 10.784
588 2.451 4.412 6.863
441 1.471 2.941 4.412
294 490 1.471 1.961
196 343 980 1.373

98 196 490 784

Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E

TURMALINA PARAÍBA

La turmalina de Paraíba se produce en una mina del pueblo de São José da Batalha,
localizado en el estado de Paraíba en el nordeste de Brasil. Aunque presenta
diferentes tonos, los precios indicados lo son para el azul-verdoso «neon», el más
intenso de ellos, y para piedras con una notable limpieza, aunque pueden presentar
algunas ligeras inclusiones. Las tallas más frecuentes son esmeralda, oval y
perilla, si bien abundan tallas propias de la región, co posible prima en el precio.

Euros/quilate

10 20 32 59
8 15 25 39
7 13 20 29
6 12 15 20
4 8 11 15
3 5 8 10
2 3 5 7
1 1 2 4

Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E

GRANATE ALMANDINO
Euros/quilate

0,5-1 ct 1-5 ct 5-10 c 10-30 ct

38 215 456 607
30 152 304 456
28 111 202 304
25 71 101 152
20 46 68 101
15 20 35 51

9 13 23 33
3 5 10 15

Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E

GRANATE GROSSULARIA VERDE
Euros/quilate

0,5-1 ct 1-3 ct 3-5 c 5-10 ct

32 42 47 54
20 29 34 39
15 21 25 27
10 12 15 15

6 8 11 12
3 5 8 10
2 3 5 7
1 1 2 4

Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E

GRANATE PIROPO
Euros/quilate

0,5-1 ct 1-5 ct 5-10 c 10-20 ct

1€ = 1,12 $ 1€ = 1,12 $

1 - 3ct 3-5ct 5-10 ct 10-20 ct >20 ct

0,2-0,5 ct 0,5-1 ct 1-2 ct 2-3 ct

Euros/quilate

1.054 2.353 3.676
882 1.765 2.451
711 1.324 1.961
539 882 1.471
404 662 1.054
270 441 637
208 309 466
147 176 294

Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E

GRANATE DEMANTOIDE (ANDRADITA)
0,5-1 ct 1-2 ct 2-3 ct

662 1.544 2.377 3.088
588 1.225 1.961 2.696
490 956 1.667 2.255
392 686 1.373 1.814
294 490 907 1.225
196 294 441 637
135 196 338 515

74 98 235 392

Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E

GRANATE TSAVORITA
Euros/quilate

0,5-1 ct 1-3 ct 3-5 c 5-10 ct

37 208 441 588
29 147 294 441
27 108 196 294
25 69 98 147
20 44 66 98
15 20 34 49

9 12 22 32
3 5 10 15

Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E

GRANATE GROSSULARIA NARANJA
Euros/quilate

0,5-1 ct 1-3 ct 3-5 c 5-10 ct

OTROS VARIEDADES, COLORES Y GEMAS:
WWW.GOLDANDTIME.ORG/DIAMANTESORO

1-2 ct 2 - 3 ct 3 - 5 ct 5 - 8 ct 8 - 10 ct

0,5 - 1 ct 1 - 3ct 3-5ct 5-10 ct 10-20 ct
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319 203 695 1.564 869
232 116 695 1.390 695
174 116 348 1.043 695
116 58 348 695 348

72 58 87 434 348
29 14 87 174 87
20 14 14 101 87

RUBI ESTRELLA

0,5 - 1 ct 1 - 3 ct 3 - 5 ct 5 - 10 ct 10 - 20 ct

0,5 - 1 ct 1 - 3 ct 3 - 5 ct 5 - 10 ct 10 - 20 ct

1.981 1.332 840 2.578 1.738
1.298 649 840 1.680 840

852 649 565 1.405 840
406 203 565 1.130 565
330 203 191 756 565
255 127 191 382 191
151 127 29 220 191

Euros/quilate
ZAFIRO ESTRELLA

Euros/quilate

Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D

Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D

0,5 - 1 ct 1 - 3 ct 3 - 5 ct 5 - 10 ct 10 - 25 ct
Euros/quilate
AGUAMARINA

203 478 547 711 510
186 417 505 637 480
127 248 368 436 385
108 201 319 382 353

56 93 174 223 235
44 78 132 172 181
12 25 29 49 54

5 5 10 29 34

Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E

ALEJANDRITA
Euros/quilate

4.167 5.515 8.150 11.029 11.581
3.922 5.147 7.475 9.804 10.172
3.064 3.922 5.453 6.495 6.618
2.696 3.431 4.779 5.637 5.882
1.593 1.993 2.819 3.309 3.799
1.225 1.534 2.206 2.696 3.186

294 417 662 931 1.275
98 221 343 392 588

<0,5 ct  0,5 - 1 ct  1 - 2 ct 2 - 3 ct 3 - 5 ct
Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E

1€ = 1,12

Euros/quilate
PERIDOTO

31 100 174 211 221
18 78 123 186 196
15 59 96 132 147
12 39 69 78 98

9 27 46 59 71
7 16 24 39 44
4 9 16 27 37
2 3 8 16 29

Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E

0,5 - 1 ct 1 - 2 ct 2 - 3 ct 3 - 5 ct 5 - 10 ct

Euros/quilate
TOPACIO AMARILLO - DORADO

64 270 397 417 429
54 221 230 245 270
44 147 164 196 208
34 74 98 147 147
25 54 76 103 110
15 34 54 59 74
10 22 34 39 47

5 10 15 20 20

Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E

0,5 - 1 ct  1 - 2 ct 3-5 ct 5 - 10 ct 10 - 20 ct

Euros/quilate
TOPACIO IMPERIAL

147 681 846 1.005 1.061
98 480 613 735 750
78 306 471 539 554
59 132 328 343 358
49 88 213 233 248
39 44 98 123 137
25 29 61 81 93
10 15 25 39 49

Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E

TANZANITA
Euros/quilate

0,5 - 1 ct  1 - 2 ct 2 - 3 ct 3 - 10 ct 10 - 20 ct
368 429 478 539 556
319 368 441 515 525
257 331 417 478 495
196 294 392 441 466
147 221 294 331 355

98 147 196 221 245
74 105 135 159 167
49 64 74 98 88

Extra
Alta joyería
Comercial A+
Comercial A
Comercial B
Comercial C
Comercial D
Comercial E

Extra Alta Joy. Joyería Comerc. Comerc.-
Akoya-Perlas sueltas
Diámetro máximo
2,0-2,5 mm 2,94 2,45 1,96 0,98 0,33
2,5-3,0 mm 3,43 2,70 2,45 1,47 0,49
3,0-3,5 mm 4,41 3,43 2,70 1,72 0,57
3,5-4,0 mm 4,90 3,92 2,94 2,21 0,74
4,0-4,5 mm 5,88 4,66 3,19 2,45 0,82
4,5-5,0 mm 6,37 4,90 3,43 2,70 0,90
5,0-5,5 mm 10,29 7,84 5,88 3,92 1,31
5,5-6,0 mm 15,20 11,27 7,84 4,41 1,47
6,0-6,5 mm 18,14 12,25 8,33 5,39 1,80
6,5-7,0 mm 26,47 19,61 12,25 7,84 2,61
7,0-7,5 mm 39,22 25,49 17,65 10,78 3,59
7,5-8,0 mm 73,53 49,02 29,41 18,14 6,05
8,0-8,5 mm 117,65 80,88 58,82 34,31 11,44
8,5-9,0 mm 166,67 107,84 71,08 41,67 13,89
9,0-9,5 mm 330,88 208,33 151,96 95,59 31,86
9,5-10,00 mm 404,41 245,10 159,31 105,39 35,13

Akoya-Hilos de 16/18"
Diámetro máximo
2,0-2,5 mm 331 282 184 115 38
2,5-3,0 mm 368 289 186 118 39
3,0-3,5 mm 404 294 196 120 40
3,5-4,0 mm 392 316 206 123 41
4,0-4,5 mm 441 331 221 127 42
4,5-5,0 mm 515 368 238 135 45
5,0-5,5 mm 760 478 270 137 46
5,5-6,0 mm 748 478 294 184 61
6,0-6,5 mm 804 507 319 196 65
6,5-7,0 mm 1.176 637 380 233 78
7,0-7,5 mm 1.397 858 478 270 90
7,5-8,0 mm 1.814 956 539 319 106
8,0-8,5 mm 2.868 1.299 650 380 127
8,5-9,0 mm 3.603 2.059 1.078 515 172
9,0-9,5 mm 26.373 3.529 1.838 931 310
9,5-10,0 mm 9.804 5.882 3.431 2.108 703

China aguadulce-Hilos. Blancas

Diámetro máximo
3-4 mm n.d. 25 11 3 1
4-5 mm n.d. 74 25 7 2
5-6 mm n.d. 96 42 15 5
6-7 mm n.d. 174 56 21 7
7-9 mm n.d. 338 115 28 9
8-9 mm n.d. 1.201 490 196 65
9-10 mm n.d. 1.863 686 245 82
10-11 mm n.d. 3.088 1.176 392 131

China aguadulce-Hilos. Color
Diámetro máximo
3-4 mm n.d. 74 44 12 4
4-5 mm n.d. 88 54 16 5
5-6 mm n.d. 245 123 34 11
6-7 mm n.d. 490 245 74 25
7-9 mm n.d. 956 306 118 39
8-9 mm n.d. 1.446 441 142 47
9-10 mm n.d. 1.422 613 221 74
10-11 mm n.d. 3.284 1.225 441 147

Mares del Sur- Hilos de 16". Barrocas.
Otros largos, multiplicar por factor de longitud. Diámetro máximo
10-11 mm 441 294 206 127 42
11-12 mm 637 404 282 147 49
12-13 mm 833 551 331 196 65
13-14 mm 1.324 735 466 294 98
14-14,5 mm 1.961 1.176 686 392 131
14,5-15 mm 2.941 1.863 980 368 123
15-15,5 mm 3.431 2.255 1.176 637 212

Mares del Sur. Perlas sueltas. Blancas. Hilos
Diámetro máximo
10-12,5 mm 12.255 8.824 5.882 4.167 1.389
12,5-15 mm 30.392 17.157 10.294 6.863 2.288

Tahití- Perlas sueltas. Redondas. Negras (Precio por perla)
Diámetro máximo
8,0-8,5 mm 172 118 69 37 12
8,5-9,0 mm 194 135 76 39 13
9,0-9,5 mm 257 172 96 49 16
9,5-10,0 mm 275 184 105 54 18
10-10,5 mm 314 221 140 64 21
10,5-11 mm 336 238 147 69 23
11-11,5 mm 365 267 176 96 32
11,5-12 mm 414 311 189 105 35
12-12,5 mm 488 333 216 118 39
12,5-13 mm 681 417 265 132 44
13-13,5 mm 730 475 299 152 51
13,5-14 mm 956 556 348 189 63

PERLAS CULTIVADAS  (Euros) 1€ = 1,12 $

OTROS VARIEDADES, COLORES Y GEMAS: WWW.DIAMANTESORO.ORG

0,5 - 1 ct  1 - 2 ct 3-5 ct 5 - 10 ct 10 - 20 ct
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IMPORTACION JOYERIA
ENERO-NOVIEMBRE

2014-2015

La demanda de plata impulsa las importaciones
el oro se beneficia de la caída en los precios
Las importaciones de joyería en plata siguen man-
teniendo un buen ritmo de crecimiento, de modo
que superan ampliamente, no ya las de 2014 sino
incluso las del ejercicio anterior. Las de oro, por

Aunque la mayoría de las impor-
taciones de productos acabados
de joyería muestran leves retro-
cesos durante el mes de junio, ya
que cae el volumen de compras
de casi todos los productos, el
buen comportamiento de la de-
manda externa, que crece el
53,3%, consigue cerrar el mes en
positivo. Las ventas de joyería
en oro destacan sobre el resto,
aunque joyería y orfebrería en
plata también crecen con intensi-
dad. En cualquier caso, en el con-
junto del año, las caídas acumu-
ladas alcanzan ya el rango del 34
y el 12% respectivamente, en im-
portaciones de oro y plata po-
niendo en evidencia que se trata
en realidad de transformaciones y
manufacturas del metal. Ha habi-
do meses con significativas su-
bidas, pero en en realidad son aje-
nas al sector joyero mismo, y con
más intensidad si cabe ocurre con
el platino, y con algo menos para
la plata. El precio de éste sin duda
influye también pero aún así, se
sigue registrando un notable in-
cremento de la joyería terminada
realizada en este metal.

Notas: VVVVV %:  Incremento porcentual anual. Saldo: Diferencia exportación - importación en 1999.  % Cob:Cobertura: Exp/Imp x 100.    Cifras en euros

Fuente: Dirección General de Aduanas.                                                                                                                                                         © GOLD TIME

el contrario, acusan el descenso en el volumen y
en los precios, descendiendo ligeramente en la
recta final del año. Aunque en términos
interanuales sólo el oro refleja un crecimiento

puntual, el acumulado del año sigue mostrando la
subida en los precios del resto de metales pre-
ciosos, lo que se refleja en los volúmenes de im-
portación, al igual que sucede con los chapados.

INFORME
Las ventas de joyería en oro destacan sobre el resto, aunque joyería y orfebrería en plata también crecen con intensidad.

Millones de euros

Fuente: AEAT - DGA                   © GOLD TIME

Las importaciones de joyería en pla-
ta siguen manteniendo un buen rit-
mo de crecimiento en diciembre.

BALANZA EXTERIOR JOYERIA. ENERO - NOVIEMBRE 2015

COMERCIO EXTERIOR JOYERIA  /  ENERO - DICIEMBRE 2015
Producto IMPORTACION EXPORTACION Saldo % Cob.

2014          2015 VVVVV % 2014 2015  V V V V V % 2015 2015
Perlas 528.612 265.022 -26,86 196.937 334.200 69,70  69.178,00 126,10
Diamantes 3.038.185 3.210.850 5,68 634.133 530.037 -16,42 -2.680.813,29 16,51
P.Preciosas en bruto 11.074 14.253 68,71 0 13.541 -- -712,18 95,00
Rubí , Zafiro, Esmeralda 77.907 12.545 -43,90 0 157.455 --  144.910,78 1.255,17
Otras P.Preciosas 371.425 335.813 -9,59 1.039 4.058 290,61 -331.754,50 1,21
P. Sintéticas 67.452 85.506 26,77 107.588 26.448 -75,42 -59.058,07 30,93
Polvo de gemas 301.556 197.567 -34,48 19.287 14.013 -27,34 -183.553,40 7,09
Plata 7.081.821 6.147.850 -13,19 4.342.095 27.701.490 537,98  21.553.639,55 450,59
Chapados plata 134.222 195.149 45,39 956 3.546 270,85 -191.602,85 1,82
Oro 9.586.894 28.508.456 197,37 66.070.104 118.354.822 79,14  89.846.366,94 415,16
Chapados oro 652 4.733 625,93 0 18.069 --  13.335,57 381,75
Platino 1.581.793 2.500.700 58,09 2.900.435 687.033 -76,31 -1.813.666,98 27,47
Paladio 500.243 384.463 -23,14 137.337 9.867 -92,82 -374.595,63 2,57
Rodio 46.864 52.727 12,51 79.109 85.992  33.264,34 163,09
Chapados platino --  -
Chatarra M.P. 18.495.033 51.755.258 145,83 54.589.473 117.571.257 115,37  65.815.999,31 227,17
Mat. Primas 41.823.732 93.670.892 123,97 129.078.492 265.511.829 105,70  171.840.937,59 283,45
Joyería en Plata 10.484.348 7.343.577 29,96 3.843.944 5.619.905 46,20 -1.723.672,73 76,53
Joyería en Oro 12.598.053 15.422.787 22,42 22.900.954 40.591.962 77,25  25.169.174,78 263,19
Joyería chapados 235.748 457.974 94,26 1.162.421 939.594 -19,17  481.619,58 205,16
Orfebrería Plata 690.382 676.547 4,00 190.708 381.913 100,26 -294.634,70 56,45
Orfebrería Oro 72.120 20.789 -41,17 17.248 5.959 -65,45 -14.830,05 28,66
Orf. chapados 49.095 28.488 -41,97 125.742 285.117 126,75  256.629,07 1.000,82
Otras man. Met. Prec. 1.139.639 71.526 -73,72 36.641 372.010 915,29  300.484,60 520,11
Otras man. P. Prec. 442.026 559.139 26,49 430.001 217.459 -49,43 -341.680,03 38,89
Bisutería 16.649.752 15.165.543 -8,91 6.116.542 6.712.601 9,75 -8.452.942,21 44,26
Monedas M.P. 32.485 145.478 247,83 398.556 539.480 35,36  394.001,67 370,83
Prod. acabados 42.393.649 22.891.849 53,70 35.222.757 45.665.999 31,04  15.774.149,98 139,54
TOTAL 84.217.382 113.562.741 58,59 164.301.249 331.177.829 95,48  187.615.087,57 240,47
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IMPORTACION METALES
ENERO-NOVIEMBRE

 2006-2015

IMPORTACION GEMAS
ENERO-NOVIEMBRE

2006-2015
Millones de euros

Las importaciones de gemas siguen
su tendencia negativa y ya bajan en
su conjunto un 28% con respecto al
mismo periodo del año pasado. El
mayor descenso fue el sufrido por
las piedras, que bajaron un 36%,
seguidas de cerca por las perlas que
lo hicieron en un 34%, y por último,
los diamantes, que cayeron hasta el
15% en su compra.

Fuente: AEAT - DGA                   © GOLD TIME

Millones de euros

Fuente: AEAT - DGA                   © GOLD TIME

De nuevo las exportaciones de to-
dos los metales preciosos crecie-
ron en noviembre, en parte por el
alza continua de sus precios inter-
nacionales, y en pare también, so-
bre todo en el caso de la plata, por
un crecimiento en su demanda. Este
metal es el que registra un alza ma-
yor en tasa mensual, multiplicando
por diez a cifra de 2011,  y llevando
su crecimiento del acumulado has-
ta el 32%.

Crece la exportación de
los metales preciosos

Bajada notable en la
importación de gemas

COMERCIO EXTERIOR DE JOYERIA
ENERO-NOVIEMBRE 2012ENERO-NOVIEMBRE 2012ENERO-NOVIEMBRE 2012ENERO-NOVIEMBRE 2012ENERO-NOVIEMBRE 2012

TOTAL .................................... 58.031.591 ....................... 100,00
DINAMARCA ......................... 18.178.963 ......................... 31,33
ITALIA ...................................... 9.538.073 ......................... 16,44
CHINA ....................................... 8.073.209 ......................... 13,91
TAILANDIA .............................. 6.273.272 ......................... 10,81
ALEMANIA ............................... 4.744.583 ........................... 8,18
RESTO ..................................... 11.223.491 ......................... 19,34

TOTAL .................................... 29.274.732 ....................... 100,00
EE.UU. ..................................... 15.275.247 ......................... 52,18
MEXICO .................................... 3.109.582 ......................... 10,62
PORTUGAL ............................... 1.764.202 ........................... 6,03
FRANCIA .................................. 1.058.615 ........................... 3,62
ANDORRA ................................... 952.220 ........................... 3,25
RESTO ....................................... 7.114.866 ......................... 24,30

EXPORTACION IMPORTACION

Total joyería: 148.228.777 euros

PAIS Euros %

Joyería en oro: 118.954.044 euros
PAIS Euros %
TOTAL .................................. 118.954.044 ....................... 100,00
SUIZA ...................................... 42.954.903 ......................... 36,11
FRANCIA ................................ 17.860.580 ......................... 15,01
EE.UU. ..................................... 13.793.374 ......................... 11,60
ITALIA ...................................... 8.234.961 ........................... 6,92
MEXICO .................................... 3.338.512 ........................... 2,81
RESTO ..................................... 32.771.715 ......................... 27,55

RESTO
ANDORRA

PORTUGAL
MÉXICO

MÉXICO

SUIZA

RESTO

ITALIA
EEUU
FRANCIA

NOTA: Pequeñas diferencias en los totales se deben a los redondeos

MÉXICO

SUIZA

RESTO

ITALIA
FRANCIA
EE.UU.

FRANCIA

 TOTAL.................................. 148.228.777 ....................... 100,00
 SUIZA ..................................... 43.060.242 ......................... 29,05
 EE.UU. .................................... 29.068.621 ......................... 19,61
 FRANCIA ............................... 18.919.196 ......................... 12,76
 ITALIA...................................... 8.992.239 ........................... 6,07
 MEXICO ................................... 6.448.094 ........................... 4,35
 RESTO .................................... 41.740.386 ......................... 28,16

JOYERIA EN ORO EUROS %
UNION EUROPEA 38.810.114 36,33
RESTO EUROPA 42.717.775 39,99
AMERICA NORTE 12.978.647 12,15
AMERICA CENTRO Y SUR 4.159.722 3,89
ORIENTE MEDIO 2.656.751 2,49
ASIA Y OCEANIA 4.698.595 4,40
AFRICA Y VARIOS 800.630 0,75
TOTAL 106.822.233 100,00

UNION EUROPEA 40.930.948 34,41
RESTO EUROPA 50.030.301 42,06
AMERICA NORTE 14.202.738 11,94
AMERICA CENTRO Y SUR 4.890.974 4,11
ORIENTE MEDIO 2.945.069 2,48
 ASIA Y OCEANIA 5.121.274 4,31
 AFRICA Y VARIOS 832.740 0,70
TOTAL 118.954.044 100,00

JOYERIA EN PLATA EUROS %

JOYERIA EN ORO EUROS %
UNION EUROPEA 47.632.742 53,90
RESTO EUROPA 10.438.776 11,81
AMERICA NORTE 1.858.263 2,10
AMERICA CENTRO Y SUR 124.251 0,14
ORIENTE MEDIO 258.270 0,29
ASIA Y OCEANIA 28.052.231 31,75
AFRICA Y VARIOS 0 0,00
TOTAL 88.364.532 100,00

JOYERIA EN PLATA EUROS %

Joyería en plata: 58.031.591 euros
PAIS Euros %

Total joyería: 146.396.123 euros

Joyería en oro: 88.364.532 euros

PAIS Euros %

PAIS Euros %
TOTAL .................................... 88.364.532 ....................... 100,00
ITALIA .................................... 28.060.854 ......................... 31,76
INDIA ....................................... 11.248.939 ......................... 12,73
HONG KONG ............................. 8.092.439 ........................... 9,16
TURQUIA .................................. 7.336.370 ........................... 8,30
FRANCIA .................................. 7.083.798 ........................... 8,02
RESTO ..................................... 26.542.133 ......................... 30,04

DINAMARCA

RESTO
ALEMANIA
TAILANDIA
CHINA
ITALIA

FRANCIA

ITALIA

RESTO

TURQUIA
HONG KONG
INDIA

TOTAL .................................. 146.396.123 ....................... 100,00
ITALIA .................................... 37.598.926 ......................... 25,68
DINAMARCA ......................... 18.308.468 ......................... 12,51
INDIA ....................................... 12.434.129 ........................... 8,49
TAILANDIA ............................ 11.083.995 ........................... 7,57
CHINA ..................................... 10.950.107 ........................... 7,48
RESTO ..................................... 56.020.498 ......................... 38,27

NOTA: Pequeñas diferencias en los totales se deben a los redondeos

CHINA

ITALIA

RESTO

TAILANDIA
INDIA
DINAMARCA

               © GOLD TIME. Fuente: Dirección General de Aduanas

EE.UU

UNION EUROPEA 35.603.820 61,43
RESTO EUROPA 826.940 1,43
AMERICA NORTE 487.742 0,84
AMERICA CENTRO Y SUR 396.492 0,68
ORIENTE MEDIO 400.522 0,69
ASIA Y OCEANIA 20.233.510 34,91
AFRICA Y VARIOS 7.182 0,01
TOTAL 57.956.207 100,00

Joyería en plata: 29.274.732 euros
PAIS Euros %

COMERCIO EXTERIOR DE JOYERIA
ENERO-NOVIEMBRE 2015ENERO-NOVIEMBRE 2015ENERO-NOVIEMBRE 2015ENERO-NOVIEMBRE 2015ENERO-NOVIEMBRE 2015

EXPORTACIONES IMPORTACIONES

Total joyería: 198.656.629 euros

Joyería en oro: 168.884.768 euros

ITALIA

SUIZA

RESTO

TURQUIA
EEUU
FRANCIA

NOTA: Pequeñas diferencias en los totales se deben a los redondeos

TURQUÍA

SUIZA

RESTO

ITALIA
FRANCIA
EE.UU.

JOYERIA EN ORO EUROS %
UNION EUROPEA 38.554.393 22,83
RESTO EUROPA 95.437.023 56,51
AMERICA NORTE 15.477.560 9,16
AMERICA CENTRO Y SUR 5.736.248 3,40
ORIENTE MEDIO 3.262.988 1,93
ASIA Y OCEANIA 10.070.646 5,96
AFRICA Y VARIOS 345.910 0,20
TOTAL 168.884.768 100,00

UNION EUROPEA 7.286.036 25,79
RESTO EUROPA 2.961.941 10,48
AMERICA NORTE 9.983.686 35,34
AMERICA CENTRO Y SUR 5.397.993 19,11
ORIENTE MEDIO 263.443 0,93
ASIA Y OCEANIA 1.964.270 6,95
AFRICA Y VARIOS 393.424 1,39
TOTAL 28.250.793 100,00

JOYERIA EN PLATA EUROS %

JOYERIA EN ORO EUROS %
UNION EUROPEA 46.480.834 50,96
RESTO EUROPA 12.303.669 13,49
AMERICA NORTE 2.151.616 2,36
AMERICA CENTRO Y SUR 140.893 0,15
ORIENTE MEDIO 136.353 0,15
ASIA Y OCEANIA 27.249.891 29,88
AFRICA Y VARIOS 2.742.403 3,01
TOTAL 91.205.659 100,00

JOYERIA EN PLATA EUROS %

Joyería en plata: 52.571.478 euros

Total joyería: 143.957.136 euros

Joyería en oro: 91.205.659 euros

DINAMARCA

RESTO
ALEMANIA
TAILANDIA
ITALIA
CHINA

P. BAJOS

ITALIA

RESTO

HONG KONG
FRANCIA
INDIA

NOTA: Pequeñas diferencias en los totales se deben a los redondeos

HONG KONG

ITALIA

RESTO

FRANCIA
INDIA
DINAMARCA

Nota: Al cierre de la Edición, datos correspondientes al mes de Noviembre.

UNION EUROPEA 31.498.727 59,71
RESTO EUROPA 1.005.608 1,91
AMERICA NORTE 666.695 1,26
AMERICA CENTRO Y SUR 634.565 1,20
ORIENTE MEDIO 322.951 0,61
ASIA Y OCEANIA 18.123.176 34,36
AFRICA Y VARIOS 499.755 0,95
TOTAL 52.751.478 100,00

Joyería en plata: 29.771.861 euros

RESTO
FRANCIA

ITALIA
MÉXICO

PORTUGAL

EE.UU

La exportación de joyería en plata crece en más de dos millones
de euros en el acumulado enero-noviembre respecto al mismo
periódo del año pasado, donde apenas alcanzaba la cifra de los
27 millones en ventas. Estados Unidos acapara el 38% del mer-
cado comprador, a mucha distancia del resto de paises.

Crece la exportación de joyería de plata
La importación de joyería en plata crece de manera considerable
si la comparamos con los datos del mísmo periódo del año ante-
rior. En concreto la subida es de 3.487.876 millones de euros, si
bien es cierto que viene de un 2010 que fue el peor año en
mucho tiempo. Dinamarca acapara el 33% de esa importación.

Dinamarca importa un tercio de joya en plata

La exportación de joyería de oro crece en 62 millones de euros y
un 36,75% en el acumulado enero-noviembre respecto del mis-
mo periódo del año pasado. Si nos fijamos en el mes vemos que
la subida respecto a julio del año pasado es aún mayor, ya que
casi dobla la cifra de ventas, 99,68% superior.

Aumento significativo en joyería de oro

El conjunto de las exportaciones de metales  ha subido en casi
65 millones de euros en lo que va de año, siendo el oro el que
más aporta a este incremento con casi el 99% del valor de todo
lo vendido gracias al fuerte incremento que ha tenido en no-
viembre. Suiza ocupa el primer puesto en el total.

Los metales siguen con su crecimiento
El conjunto de las  importaciones de metales ha tenído una
subida de algo más de 14 millones y medio de euros en lo que va
de año. El oro es el metal que "tira" de las importaciones al ser el
73% del total de lo comprado en metales en lo que va de año.
Italia sigue siendo nuestro mayor vendedor de metales.

Ascenso de la importación de metales

La importación de joyería de oro crece 13 millones de euros en el
acumulado, respecto al mismo periodo del pasado año, lo que
supone un aumento de ventas del 14,26%. En lo que se refiere a
julio, no se puede decir lo mismo, ya que registra un retroceso
del 3,91% en comparación a noviembre del año pasado.

Cierta recuperación en la joyería de oro
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Los relojes de alta gama siguen recortando en el mes de octubre su entrada, ligeramente más acelerada que en meses precedentes

Las importaciones de relojería de gama media y baja siguen
mejorando en valor aunque se detectan algunos altibajos

Producto VALOR                                      UNIDADES                                VALOR UNITARIO
2014 2015  % 2014 2015 % 2015 2015

ORO/CHAPADOS CUARZO 21.171.631 30.263.107 42,94 39.728 326.264 721,24 532,91 92,76
ORO/CHAPADOS AUTOMATICOS 10.301.814 7.927.242 -23,05 4.820 8.490 76,14 2.137,31 933,72
ORO/CHAPADOS MANUALES 6.847.830 2.031.524 -70,33 11.403 11.414 0,10 600,53 177,99
ORO/CHAPADOS BOLSILLO 668.504 1.136.840 70,06 38.655 89.883 132,53 17,29 12,65
TOTAL ALTA REL. PUL. 38.989.780 41.358.713 6,08 94.606 436.051 360,91 412,13 94,85
PUL. ANA. CUARZO 108.275.546 128.909.046 19,06 6.296.644 7.312.329 16,13 17,20 17,63
PULSERAS DIGITALES 5.701.500 9.400.066 64,87 1.016.638 2.144.354 110,93 5,61 4,38
PULSERAS ANA-DIGI 12.919.860 16.994.352 31,54 2.840.478 3.977.720 40,04 4,55 4,27
PUL  AUTOMATICOS 47.471.602 57.654.323 21,45 397.833 381.158 -4,19 119,33 151,26
PULSERAS MANUALES 9.732.381 9.263.561 -4,82 184.819 1.238.827 570,29 52,66 7,48
BOLSILLO CUARZO 8.116.696 9.595.219 18,22 789.103 748.460 -5,15 10,29 12,82
BOLSILLO MECANICOS 3.414.443 3.834.899 12,31 846.167 689.255 -18,54 4,04 5,56
OTROS PEQ CUARZO 961.794 1.172.405 21,90 1.234.084 740.634 -39,99 0,78 1,58
OTROS PEQ MECANICOS 307.563 407.702 32,56 247.040 696.375 181,89 1,24 0,59
TOTAL REL PUL NO ORO 196.901.386 237.231.572 20,48 13.852.80617.929.112 29,43 14,21 13,23
TOTAL REL PUL Y BOL 235.891.165 278.590.285 18,10 13.947.41218.365.163 31,67 16,91 15,17
DESPERTADORES ELEC 3.301.414 3.855.375 16,78 2.054.836 2.015.476 -1,92 1,61 1,91
DESPERTADORES MEC 165.979 480.167 189,29 121.173 322.493 166,14 1,37 1,49
TOTAL DESPERTADORES 3.467.392 4.335.542 25,04 2.176.009 2.337.969 7,44 1,59 1,85
PARED ELECTRICOS 4.074.524 4.432.109 8,78 1.674.534 1.646.550 -1,67 2,43 2,69
PARED MECANICOS 465.607 1.011.363 117,21 127.082 389.762 206,70 3,66 2,59
OTROS ELECTRICOS 1.300.317 1.456.180 11,99 670.681 732.299 9,19 1,94 1,99
MESA MECANICOS 607.391 404.524 -33,40 394.128 242.101 -38,57 1,54 1,67
OTROS MECANICOS 372.156 453.881 21,96 113.598 169.065 48,83 3,28 2,68
TOTAL REL GRUESA 6.819.995 7.758.057 13,75 2.980.023 3.179.777 6,70 2,29 2,44
TOTAL REL TERMINADOS 246.178.552 290.683.884 18,08 19.103.44423.882.909 25,02 12,89 12,17
PEQ MOVTOS CUARZO 1.384.849 1.681.390 21,41 257.803 225.637 -12,48 5,37 7,45
MOVTOS CUARZO GRUESA 139.968 251.570 79,73 53.543 672.166 1.155,38 2,61 0,37
OTROS MOVTOS GRUESA 51.419 47.046 -8,51 56.503 46.212 -18,21 0,91 1,02
MOVTOS PULSERA Y PARTES 753.727 700.221 -7,10 16.785 421.157 2.409,13 44,90 1,66
TOTAL MOVIMIENTOS 2.329.963 2.680.227 15,03 384.634 1.365.172 254,93 6,06 1,96
CAJAS MP PUL Y BOL — — — N.D. N.D. N.D. N.D. N.D.
OTRAS CAJAS PUL Y BOL 375.101 329.157 -12,25 14.709 19.662 33,67 25,50 16,74
PARTES CAJAS PUL Y BOL 311.885 217.371 -30,30 74.663 3.024 -95,95 4,18 71,88
OTRAS CAJAS 1.254 2.805 123,64 0 0 N.D. N.D. N.D.
ARMYS MP Y SUS PARTES 104.701 123.781 18,22 0 0 N.D. N.D. N.D.
ARMYS NO MP 1.340.769 1.365.427 1,84 0 0 N.D. N.D. N.D.
TOTAL CAJAS Y ARMYS 2.133.710 2.038.542 -4,46 89.372 22.686 -75 24 N.D.
CORREAS CUERO NAT 2.413.817 2.189.483 -9,29 N.D. N.D. N.D. N.D. N.D.
CORREAS CUERO ART N.D. N.D. N.D. N.D. N.D. N.D. N.D. N.D.
OTRAS CORREAS 1.153.505 1.655.591 43,53 N.D. N.D. N.D. N.D. N.D.
TOTAL CORREAS 3.567.322 3.845.073 7,79 N.D. N.D. N.D. N.D. N.D.
FORNITURAS 8.708.760 9.360.887 7,49 N.D. N.D. N.D. N.D. N.D.

COMERCIO EXTERIOR RELOJERIA. ENERO-NOVIEMBRE 2015

*Datos de Noviembre no disponibles al cierre de la edición.

NOTAS: Cantidad en unidades. Valor en euros. Valor unitario: Promedio en euros por unidad. MP: Metales preciosos. N.D.: Dato no disponible.

Pese a la mayor inactividad, noviembre no trajo
grandes cambios a la tendencia de la importación
de relojería. La gama media-baja, por no decir baja
directamente, continuó presentando importantes
alzas con respecto a los mínimos de 2014, y con

mayor incidencia en el valor, también gracias a la
firmeza del dólar en esos momentos. La gama
media, representada por los automáticos de acero
también mejoró, aunque, siguiendo la tendencia
de meses anteriores, a costa de bajar sensible-

Casi un 49% creció el valor de las
importaciones de relojes de pulse-
ra analógico de cuarzo en el mes de
agosto, superando los 14,6 millo-
nes de euros, y correspondiendo a
algo más de 865 mil  unidades. Con
ello, en el conjunto del año el nú-
mero de relojes de este tipo impor-
tados superó las 7,7 millones de
unidades, con un alza del 16%, en
tanto que el valor rozaba los 129
millones de euros, lo que supuso
un crecimiento del 19%, con el re-
sultado de que el valor unitario de
esta partida superó los 17,6 euros.

Los automáticos de acero vol-
vieron a seguir una tendencia in-
versa en cuanto al valor unitario,
pues éste se redujo casi a la mitad,
pero que también responde a una
cierta recuperación de mercado,
aunque a costa de concentrarse en
los modelos más bajos d l gama.
Sin embargo y ya
desestacionalizando en el conjun-
to del año, encontramos u ligero
descenso en el volumen, de un 4%
pero un avance importante, del 21%
en el valor. En cuanto a la alta relo-
jería, siguió cayendo, aunque con
un poco más de moderación. En el
mes de referencia, el volumen cayó
en un 21% limitándose a 74 relojes,
frente a 94 del año pasado, por un
valor 575 mil euros frente a los 652
mil de de 2014, cuando ya había ba-
jado considerablemente. En el con-
junto d e los meses, el número d e
unidades apenas supera las mil
(1.325 en 2010) por un valor inferior
a 6,5 millones de euros, mientras que
en el mismo periodo del año pasa-
do rozaba los 9,7 millones y ya ha-
bía registrado una baja superior al
45% con relación a 2014. En cuanto
al valor unitario sí subió ligeramen-
te superando los 7.750 euros.

mente el valor unitario de los mismos en ese mes.
Por su parte, la gama más alta sigue resintiéndose
de la caída del consumo y vuelve a ver bajar sus
importaciones en agoto, tanto en volumen como
en valor, aunque en una proporción algo inferior.

IMPORTACIONES RELOJES SUIZOS AUTOMATICOS DE ORO
UNIDADES

UNIDADES
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IMPORTACIÓN DE RELOJES DE PULSERA - ENERO-IMPORTACIÓN DE RELOJES DE PULSERA - ENERO-IMPORTACIÓN DE RELOJES DE PULSERA - ENERO-IMPORTACIÓN DE RELOJES DE PULSERA - ENERO-IMPORTACIÓN DE RELOJES DE PULSERA - ENERO-NOVIEMBRENOVIEMBRENOVIEMBRENOVIEMBRENOVIEMBRE
ANALÓGICOS DE CUARZO (NO METALES PRECIOSOS)ANALÓGICOS DE CUARZO (NO METALES PRECIOSOS)ANALÓGICOS DE CUARZO (NO METALES PRECIOSOS)ANALÓGICOS DE CUARZO (NO METALES PRECIOSOS)ANALÓGICOS DE CUARZO (NO METALES PRECIOSOS)

PAISPAISPAISPAISPAIS UnidadesUnidadesUnidadesUnidadesUnidades %%%%% ValorVa lorVa lorVa lorVa lor %%%%% V. unitarioV. unitarioV. unitarioV. unitarioV. unitario                     V      % % % % %
TOTAL 7.312.296 100,00 128.908.479 100,00         17,63 0,00
CHINA 6.033.648 82,51 63.524.452 49,28         10,53 -40,28
SUIZA 481.638 6,59 49.999.951 38,79        103,81 488,87
HONG KONG 429.530 5,87 2.653.340 2,06           6,18 -64,96
ITALIA 171.021 2,34 3.146.441 2,44         18,40 4,36
ALEMANIA 52.442 0,72 1.966.115 1,53         37,49 112,67
EE.UU. 35.460 0,48 894.576 0,69         25,23 43,10
AUSTRIA 18.547 0,25 2.422.660 1,88        130,62 640,95
PAISES BAJOS 17.556 0,24 847.802 0,66         48,29 173,93
FRANCIA 17.325 0,24 1.524.916 1,18         88,02 399,28
TAILANDIA 12.141 0,17 281.817 0,22         23,21 31,67
JAPON 9.782 0,13 283.959 0,22         29,03 64,66
MACAO 5.682 0,08 8.173 0,01           1,44 -91,84
PORTUGAL 4.368 0,06 112.920 0,09         25,85 46,64
INDONESIA 4.355 0,06 115.854 0,09         26,60 50,90
GRECIA 2.248 0,03 51.518 0,04         22,92 30,00
REINO UNIDO 2.109 0,03 69.686 0,05         33,04 87,43
TAIWAN 2.028 0,03 8.163 0,01           4,03 -77,17
SUECIA 1.877 0,03 96.303 0,07         51,31 191,04
BELGICA 1.645 0,02 73.976 0,06         44,97 155,09
FILIPINAS 1.631 0,02 25.938 0,02         15,90 -9,79
UNION EUROPEA 1.567 0,02 141.716 0,11         90,44 413,00
POLONIA 1.255 0,02 2.998 0,00           2,39 -86,45
REP. CHECA 916 0,01 51.605 0,04         56,34 21957
AUSTRALIA 761 0,01 24.923 0,02         32,75 85,78
IRLANDA 688 0,01 433.744 0,34        630,44 3.476,17

AUTOMÁTICOS EN METALES PRECIOSOS O CHAPADOSAUTOMÁTICOS EN METALES PRECIOSOS O CHAPADOSAUTOMÁTICOS EN METALES PRECIOSOS O CHAPADOSAUTOMÁTICOS EN METALES PRECIOSOS O CHAPADOSAUTOMÁTICOS EN METALES PRECIOSOS O CHAPADOS
PAISPAISPAISPAISPAIS UnidadesUnidadesUnidadesUnidadesUnidades %%%%% ValorVa lorVa lorVa lorVa lor %%%%% V. unitarioV. unitarioV. unitarioV. unitarioV. unitario                V      % % % % %
TOTAL 8.012     100,00 7.927.721 100,00          989,48 0,00
HONG KONG 2.650      33,08 82.043 1,03            30,96 -96,87
ALEMANIA 1.508      18,82 52.668 0,66            34,93 -96,47
CHINA 1.074      13,40 1.910 0,02             1,78 -99,82
SUIZA 1.034      12,91 6.428.065 81,08       6.216,70 528,28
PORTUGAL 1.019      12,72 7.696 0,10             7,55 -99,24
FRANCIA 271 3,38 894.076 11,28       3.299,17 233,42
ITALIA 185        2,31 47.803 0,60          258,39 -73,89

AUTOMÁTICOS EN ACEROAUTOMÁTICOS EN ACEROAUTOMÁTICOS EN ACEROAUTOMÁTICOS EN ACEROAUTOMÁTICOS EN ACERO

PAISPAISPAISPAISPAIS UnidadesUnidadesUnidadesUnidadesUnidades %%%%% ValorVa lorVa lorVa lorVa lor %%%%% V. unitarioV. unitarioV. unitarioV. unitarioV. unitario                     V      % % % % %
TOTAL 1.798.303 100,00 62.713.871 100,00        34,87 0,00
FRANCIA 572.102 31,81 15.569.263 24,83        27,21 -21,96
ALEMANIA 294.047 16,35 9.639.071 15,37        32,78 -6,00
ITALIA 283.176 15,75 5.833.128 9,30        20,60 -40,93
PORTUGAL 193.295 10,75 3.916.473 6,24        20,26 -41,90
BELGICA 80.880 4,50 2.449.876 3,91        30,29 -13,14
TUNEZ 63.471 3,53 276.075 0,44          4,35 -87,53
REP. CHECA 34.988 1,95 1.228.232 1,96        35,10 0,66
PAISES INDETERMINADOS 33.025 1,84 1.823.572 2,91        55,22 58,34
REINO UNIDO 23.016 1,28 155.807 0,25          6,77 -80,59
MEXICO 18.751 1,04 774.054 1,23        41,28 18,37
SUECIA 17.002 0,95 621.962 0,99        36,58 4,90
GRECIA 16.661 0,93 622.782 0,99        37,38 7,18
SUIZA 16.358 0,91 11.341.518 18,08       693,33 1.888,11
CHILE 15.832 0,88 266.065 0,42        16,81 -51,81
MARRUECOS 15.457 0,86 196.987 0,31        12,74 -63,46
AUSTRIA 13.195 0,73 470.232 0,75        35,64 2,19

NOTAS: Valor en euros. V V V V V %: Diferencia porcentual del valor unitario de cada origen con respecto al promedio.

Volumen

Valor

Valor

Valor

Volumen

La pareja oriental volvió a recuperar
terreno, de modo que entre enero y
noviembre supuso cerca del 89%
del volumen re pulseras analógicos
de cuarzo, y poco más del 51% de
su valor. Suiza pro su parte se que-
dó con el 6,6% de las unidades y el
38,8% del valor en euros y un valor
unitario de importación de 104 euros.

Los relojes de alta gama, automáti-
cos de oro, de origen francés pare-
cen consolidar su posición en el
conjunto del valor de esta partida.
En cuanto a los automáticos e ace-
ro, aumenta el volumen de los de
origen oriental, pero los suizos man-
tienen un digno segundo puesto.

PAISPAISPAISPAISPAIS UnidadesUnidadesUnidadesUnidadesUnidades %%%%% ValorVa lorVa lorVa lorVa lor %%%%% V. unitarioV. unitarioV. unitarioV. unitarioV. unitario                V      % % % % %
TOTAL 381.158 100,00 57.654.323 100,00          151,26 0,00
CHINA 270.470 70,96 4.172.866 7,24            15,43 -89,80
SUIZA 45.319 11,89 49.963.461 86,66       1.102,48 628,86
HONG KONG 43.892 11,52 509.021 0,88            11,60 -92,33
FRANCIA 18.520 4,86 1.099.977 1,91            59,39 -60,73
ALEMANIA 1.454 0,38 439.188 0,76          302,06 99,69
ITALIA 811 0,21 241.126 0,42          297,32 96,56
PAISES BAJOS 225 0,06 129.544 0,22          575,75 280,63
PORTUGAL 224 0,06 14.896 0,03            66,50 -56,04
IRLANDA 74 0,02 1.044.545 1,81     14.115,48 9.231,87

EXPORTACIÓN
ANALÓGICOS DE CUARZO (NO METALES PRECIOSOS)ANALÓGICOS DE CUARZO (NO METALES PRECIOSOS)ANALÓGICOS DE CUARZO (NO METALES PRECIOSOS)ANALÓGICOS DE CUARZO (NO METALES PRECIOSOS)ANALÓGICOS DE CUARZO (NO METALES PRECIOSOS)

EXPORTACIÓN
ANALÓGICOS DE CUARZO (NO METALES PRECIOSOS)ANALÓGICOS DE CUARZO (NO METALES PRECIOSOS)ANALÓGICOS DE CUARZO (NO METALES PRECIOSOS)ANALÓGICOS DE CUARZO (NO METALES PRECIOSOS)ANALÓGICOS DE CUARZO (NO METALES PRECIOSOS)

La exportación de relojes de pulse-
ra analógicos de cuarzo realizados
en acero mantiene una estructura
muy estable, centrada en la Unión
Europea, con Francia como princi-
pal mercado con casi un 32% del
volumen y del 25% en valor. La po-
sición de Suiza, segunda en valor,
se debe en gran parte a devolucio-
nes y reparaciones.
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RELOJERIARELOJERIA

RODOLFO  SERVAN,  C .S .RODOLFO  SERVAN,  C .S .RODOLFO  SERVAN,  C .S .RODOLFO  SERVAN,  C .S .RODOLFO  SERVAN,  C .S .� � � � � 9 5 7 - 4 9 7 6 0 69 5 7 - 4 9 7 6 0 69 5 7 - 4 9 7 6 0 69 5 7 - 4 9 7 6 0 69 5 7 - 4 9 7 6 0 6
C O R D O B AC O R D O B AC O R D O B AC O R D O B AC O R D O B A FFFFF A XA XA XA XA X  957 -475658 957 -475658 957 -475658 957 -475658 957 -475658
RODOLFO  SERVAN,  C .S .RODOLFO  SERVAN,  C .S .RODOLFO  SERVAN,  C .S .RODOLFO  SERVAN,  C .S .RODOLFO  SERVAN,  C .S .�����      9 1 - 3 9 3 2 4 2 79 1 - 3 9 3 2 4 2 79 1 - 3 9 3 2 4 2 79 1 - 3 9 3 2 4 2 79 1 - 3 9 3 2 4 2 7
M A D R I DM A D R I DM A D R I DM A D R I DM A D R I D FFFFF A XA XA XA XA X  91 -3932427 91 -3932427 91 -3932427 91 -3932427 91 -3932427
RODOLFO  SERVAN,  C .S .RODOLFO  SERVAN,  C .S .RODOLFO  SERVAN,  C .S .RODOLFO  SERVAN,  C .S .RODOLFO  SERVAN,  C .S .�����      9 6 - 3 7 3 0 7 3 69 6 - 3 7 3 0 7 3 69 6 - 3 7 3 0 7 3 69 6 - 3 7 3 0 7 3 69 6 - 3 7 3 0 7 3 6
V A L E N C I AV A L E N C I AV A L E N C I AV A L E N C I AV A L E N C I A FFFFF A XA XA XA XA X  96 -3353087 96 -3353087 96 -3353087 96 -3353087 96 -3353087
RODOLFO  SERVAN,  C .S .RODOLFO  SERVAN,  C .S .RODOLFO  SERVAN,  C .S .RODOLFO  SERVAN,  C .S .RODOLFO  SERVAN,  C .S .�����      9 3 - 3 1 7 0 8 9 09 3 - 3 1 7 0 8 9 09 3 - 3 1 7 0 8 9 09 3 - 3 1 7 0 8 9 09 3 - 3 1 7 0 8 9 0
B A R C E L O N AB A R C E L O N AB A R C E L O N AB A R C E L O N AB A R C E L O N A FFFFF A XA XA XA XA X  93 -3178387 93 -3178387 93 -3178387 93 -3178387 93 -3178387
RODOLFO  SERVAN,  C .S .RODOLFO  SERVAN,  C .S .RODOLFO  SERVAN,  C .S .RODOLFO  SERVAN,  C .S .RODOLFO  SERVAN,  C .S .      ����� 6 2 9 1 7 6 9 7 06 2 9 1 7 6 9 7 06 2 9 1 7 6 9 7 06 2 9 1 7 6 9 7 06 2 9 1 7 6 9 7 0
Z A R A G O Z AZ A R A G O Z AZ A R A G O Z AZ A R A G O Z AZ A R A G O Z A FFFFF A XA XA XA XA X  976 -376718 976 -376718 976 -376718 976 -376718 976 -376718

AGTA � 00121475342-0643
DALLAS FAX 0012147427334
AS.GEMOL. ALEMANA � 0049678143011
IDAR-OBERSTEIN FAX 0049678141616
CIBJO � 00441716134243
LONDRES FAX 00441717295792
CSO � 00441714044444
LONDRES FAX 00441714057020
FED. FRANC JOY. REL. � 0033153772900
PARIS FAX 0033143590274
F. MUN.BOLSAS DIAM. � 003232327655
AMBERES FAX 003232337071
FED. REL. SUIZAFED. REL. SUIZAFED. REL. SUIZAFED. REL. SUIZAFED. REL. SUIZA ����� 0041323280828 0041323280828 0041323280828 0041323280828 0041323280828
B IEL /B IENNEB IEL /B IENNEB IEL /B IENNEB IEL /B IENNEB IEL /B IENNE FFFFFAXAXAXAXAX 0041323280880 0041323280880 0041323280880 0041323280880 0041323280880
GIA � 0017606034044
CARLSBAD-EE.UU. FAX 0017606034080
HONG KONG TDC � 934158382
BARCELONA FAX 934160148
H R DH R DH R DH R DH R D ����� 003232220511 003232220511 003232220511 003232220511 003232220511
A M B E R E SA M B E R E SA M B E R E SA M B E R E SA M B E R E S FFFFFAXAXAXAXAX 003232220724 003232220724 003232220724 003232220724 003232220724
ICA � 91-4462227
MADRID FAX 91-4470238
ITO. ISRAELI DIAMANTE � 0097237515388
RAMAT GAN FAX 0097237526675
PLATIN GILDE INTNAL. � 0049617151002
OBERURSEL-ALEMANIA FAX 0049617153850

JORGC-GEMMOLOGIA � 93-2924712
BARCELONA FAX 93-2924350
AULA LAB. M.LLOPISAULA LAB. M.LLOPISAULA LAB. M.LLOPISAULA LAB. M.LLOPISAULA LAB. M.LLOPIS ����� 96-3749078 96-3749078 96-3749078 96-3749078 96-3749078
VALENC IAVALENC IAVALENC IAVALENC IAVALENC IA FFFFFAXAXAXAXAX 96-3749078 96-3749078 96-3749078 96-3749078 96-3749078
DIP. ESP. GEMOL. DIAMANTE � 96-1625585
UNIVERSITAT VALENCIA FAX 96-3544372
ESCUELA DE ARTE 3   ESCUELA DE ARTE 3   ESCUELA DE ARTE 3   ESCUELA DE ARTE 3   ESCUELA DE ARTE 3   �����  91-365 48 34 91-365 48 34 91-365 48 34 91-365 48 34 91-365 48 34
MADR IDMADR IDMADR IDMADR IDMADR ID FFFFFAXAXAXAXAX 91-364 10 50 91-364 10 50 91-364 10 50 91-364 10 50 91-364 10 50
ESCOLA MASSANA � 93-4422000
BARCELONA FAX 93-4417844
ESCOLA INDUSTRIAL � 93-4304207
BARCELONA FAX 93-4192601
ESCOLA LLOTJA � 93-4181720
BARCELONA FAX 93-4188608
EEEEE. T. T. T. T. T. J. J. J. J. J.....  ATLÁNTICO ATLÁNTICO ATLÁNTICO ATLÁNTICO ATLÁNTICO ����� 986-266058 986-266058 986-266058 986-266058 986-266058
V I G OV I G OV I G OV I G OV I G O �atlanticonews@escuelatlantico.com
ESC. OF. JOYEROS � 96-3527950
VALENCIA FAX 96-3944550
ESC. GREMIO RELOJESC. GREMIO RELOJESC. GREMIO RELOJESC. GREMIO RELOJESC. GREMIO RELOJ.  .  .  .  .  ����� 96-3527970 96-3527970 96-3527970 96-3527970 96-3527970
VALENC IAVALENC IAVALENC IAVALENC IAVALENC IA FFFFFAXAXAXAXAX 96-3527970 96-3527970 96-3527970 96-3527970 96-3527970

IGE&MINASIGE&MINASIGE&MINASIGE&MINASIGE&MINAS ����� 914 414 300 914 414 300 914 414 300 914 414 300 914 414 300
MADR IDMADR IDMADR IDMADR IDMADR ID FFFFFAXAXAXAXAX 914 414 302 914 414 302 914 414 302 914 414 302 914 414 302

ITTO. POLITEC. V. MERCE � 93-2232566
BARCELONA FAX 93-2231371
JOLBA C.FJOLBA C.FJOLBA C.FJOLBA C.FJOLBA C.F. ENGAST. ENGAST. ENGAST. ENGAST. ENGASTADORESADORESADORESADORESADORES ����� 91-5219707 91-5219707 91-5219707 91-5219707 91-5219707
MADR IDMADR IDMADR IDMADR IDMADR ID

ALGEMCO-JJ COSCOLLA � 96-1690796
VALENCIA FAX 96-1690796
COMERCIAL KIRMANCOMERCIAL KIRMANCOMERCIAL KIRMANCOMERCIAL KIRMANCOMERCIAL KIRMAN �����  954-563712 954-563712 954-563712 954-563712 954-563712
SEVILLASEVILLASEVILLASEVILLASEVILLA FFFFFAXAXAXAXAX 954-211810 954-211810 954-211810 954-211810 954-211810

COM. REL. VIGORCOM. REL. VIGORCOM. REL. VIGORCOM. REL. VIGORCOM. REL. VIGOR �����  91-5212425 91-5212425 91-5212425 91-5212425 91-5212425
MADRIDMADRIDMADRIDMADRIDMADRID FFFFFAXAXAXAXAX 91-5215897 91-5215897 91-5215897 91-5215897 91-5215897
GIRODGIRODGIRODGIRODGIROD, SL, SL, SL, SL, SL �����  91-5221194 91-5221194 91-5221194 91-5221194 91-5221194
MADRIDMADRIDMADRIDMADRIDMADRID FFFFFAXAXAXAXAX 91-5217831 91-5217831 91-5217831 91-5217831 91-5217831
GRAN ESFERASGRAN ESFERASGRAN ESFERASGRAN ESFERASGRAN ESFERAS �����  93-4592170 93-4592170 93-4592170 93-4592170 93-4592170
BARCELONABARCELONABARCELONABARCELONABARCELONA FFFFFAXAXAXAXAX 93-4592158 93-4592158 93-4592158 93-4592158 93-4592158
IND. MARTI RELOJ. � 93-4122628
BARCELONA FAX 93-3183138
IBAÑEZ � 943-552436
HERNANI FAX 943-331588
S.E.R.S.E.R.S.E.R.S.E.R.S.E.R. �����  91-5216149 91-5216149 91-5216149 91-5216149 91-5216149
MADRIDMADRIDMADRIDMADRIDMADRID FFFFFAXAXAXAXAX 91-5221712 91-5221712 91-5221712 91-5221712 91-5221712

JORGC-GEMMOLOGIAJORGC-GEMMOLOGIAJORGC-GEMMOLOGIAJORGC-GEMMOLOGIAJORGC-GEMMOLOGIA ����� 933 631 540 933 631 540 933 631 540 933 631 540 933 631 540
B A R C E L O N AB A R C E L O N AB A R C E L O N AB A R C E L O N AB A R C E L O N A FFFFFAXAXAXAXAX 932 009 953 932 009 953 932 009 953 932 009 953 932 009 953

G E M A C Y TG E M A C Y TG E M A C Y TG E M A C Y TG E M A C Y T ����� 91-7000935 91-7000935 91-7000935 91-7000935 91-7000935
MADR IDMADR IDMADR IDMADR IDMADR ID FFFFFAXAXAXAXAX 91-3194000 91-3194000 91-3194000 91-3194000 91-3194000

G E M I O RG E M I O RG E M I O RG E M I O RG E M I O R ����� 963 517 311 963 517 311 963 517 311 963 517 311 963 517 311
VALENC IAVALENC IAVALENC IAVALENC IAVALENC IA FFFFFAXAXAXAXAX 963 517 311 963 517 311 963 517 311 963 517 311 963 517 311

IGE&MINASIGE&MINASIGE&MINASIGE&MINASIGE&MINAS ����� 914 414 300 914 414 300 914 414 300 914 414 300 914 414 300
MADR IDMADR IDMADR IDMADR IDMADR ID FFFFFAXAXAXAXAX 914 414 302 914 414 302 914 414 302 914 414 302 914 414 302

INSTINSTINSTINSTINST. GEMOL. GEMOL. GEMOL. GEMOL. GEMOLOGICO DE MADRIDOGICO DE MADRIDOGICO DE MADRIDOGICO DE MADRIDOGICO DE MADRID
����� 902 200 073  FAX 91-5223645 902 200 073  FAX 91-5223645 902 200 073  FAX 91-5223645 902 200 073  FAX 91-5223645 902 200 073  FAX 91-5223645

LAB. M.LLOPISLAB. M.LLOPISLAB. M.LLOPISLAB. M.LLOPISLAB. M.LLOPIS ����� 963 749 078 963 749 078 963 749 078 963 749 078 963 749 078
VALENC IAVALENC IAVALENC IAVALENC IAVALENC IA FFFFFAXAXAXAXAX 963 749 078 963 749 078 963 749 078 963 749 078 963 749 078

TALLER DE ENGASTETALLER DE ENGASTETALLER DE ENGASTETALLER DE ENGASTETALLER DE ENGASTE ����� 988 227 545 988 227 545 988 227 545 988 227 545 988 227 545
O U R E N S EO U R E N S EO U R E N S EO U R E N S EO U R E N S E  657 981 994 657 981 994 657 981 994 657 981 994 657 981 994

LAB. M.LLOPISLAB. M.LLOPISLAB. M.LLOPISLAB. M.LLOPISLAB. M.LLOPIS ����� 963 749 078 963 749 078 963 749 078 963 749 078 963 749 078
VALENC IAVALENC IAVALENC IAVALENC IAVALENC IA FFFFFAXAXAXAXAX 963 749 078 963 749 078 963 749 078 963 749 078 963 749 078

TALLER DE ENGASTETALLER DE ENGASTETALLER DE ENGASTETALLER DE ENGASTETALLER DE ENGASTE ����� 988 227 545 988 227 545 988 227 545 988 227 545 988 227 545
O U R E N S EO U R E N S EO U R E N S EO U R E N S EO U R E N S E  657 981 994 657 981 994 657 981 994 657 981 994 657 981 994

BUBEN& ZÖRWEGBUBEN& ZÖRWEGBUBEN& ZÖRWEGBUBEN& ZÖRWEGBUBEN& ZÖRWEG �����  93-2184455  93-2184455  93-2184455  93-2184455  93-2184455
UUUUUNIONNIONNIONNIONNION S S S S SUIZAUIZAUIZAUIZAUIZA-B-B-B-B-BARCELONAARCELONAARCELONAARCELONAARCELONA FFFFFAXAXAXAXAX  93-2184516  93-2184516  93-2184516  93-2184516  93-2184516
CONDE VERA � 957-325536
CORDOBA FAX 957-325465
FORKLING � 96-3574163
VALENCIA FAX 96-3578251
FRUA ESTUCHESFRUA ESTUCHESFRUA ESTUCHESFRUA ESTUCHESFRUA ESTUCHES ����� 96-3702369 96-3702369 96-3702369 96-3702369 96-3702369
VALENCIAVALENCIAVALENCIAVALENCIAVALENCIA FFFFFAXAXAXAXAX 96-3833520 96-3833520 96-3833520 96-3833520 96-3833520
INDUSTRIAS PEREZ � 93-4802900
SANT JUST DESVERN FAX 93-4802910

EMPORIO ARMANI � 93-3633870
FOSSIL ESPAÑA FAX 93-4109354
E U R O C H R O NE U R O C H R O NE U R O C H R O NE U R O C H R O NE U R O C H R O N �����  91-4990580 91-4990580 91-4990580 91-4990580 91-4990580
RRRRRELOJERÍAELOJERÍAELOJERÍAELOJERÍAELOJERÍA A A A A ALEMANALEMANALEMANALEMANALEMANA       F       F       F       F       FAXAXAXAXAX 91-4990363 91-4990363 91-4990363 91-4990363 91-4990363
FAVRE LEUBAFAVRE LEUBAFAVRE LEUBAFAVRE LEUBAFAVRE LEUBA �����  91-6591260 91-6591260 91-6591260 91-6591260 91-6591260
VVVVVALENTÍNALENTÍNALENTÍNALENTÍNALENTÍN, SA, SA, SA, SA, SA FFFFFAXAXAXAXAX 91-6238989 91-6238989 91-6238989 91-6238989 91-6238989
F E S T I N AF E S T I N AF E S T I N AF E S T I N AF E S T I N A �����  93-4867501 93-4867501 93-4867501 93-4867501 93-4867501
GGGGGRUPORUPORUPORUPORUPO F F F F FESTINAESTINAESTINAESTINAESTINA L L L L LOTUSOTUSOTUSOTUSOTUS     F     F     F     F     FAXAXAXAXAX 93-3106338 93-3106338 93-3106338 93-3106338 93-3106338
FOSSIL � 93-3633870
FOSSIL ESPAÑA FAX 93-4109354
F O R S A MF O R S A MF O R S A MF O R S A MF O R S A M ����� 91-532230091-532230091-532230091-532230091-5322300
MMMMMANUFANUFANUFANUFANUF. R. R. R. R. RELELELELELOJERASOJERASOJERASOJERASOJERAS       F  F  F  F  FAXAXAXAXAX 91-522252 91-522252 91-522252 91-522252 91-522252
GAI MAGAI MAGAI MAGAI MAGAI MATTIOLTTIOLTTIOLTTIOLTTIOLOOOOO  � � � � �914 032 262914 032 262914 032 262914 032 262914 032 262
GGGGGRUPORUPORUPORUPORUPO A A A A AYSERCOYSERCOYSERCOYSERCOYSERCO FFFFFAXAXAXAXAX  914 047 846  914 047 846  914 047 846  914 047 846  914 047 846
G I R O DG I R O DG I R O DG I R O DG I R O D ����� 91-522119491-522119491-522119491-522119491-5221194
GGGGG I R O DI R O DI R O DI R O DI R O D FFFFFAXAXAXAXAX 91-5217831 91-5217831 91-5217831 91-5217831 91-5217831
G IOV INEG IOV INEG IOV INEG IOV INEG IOV INE �����  914 032 262 914 032 262 914 032 262 914 032 262 914 032 262
GGGGGRUPORUPORUPORUPORUPO A A A A AYSERCOYSERCOYSERCOYSERCOYSERCO FFFFFAXAXAXAXAX  914 047 846  914 047 846  914 047 846  914 047 846  914 047 846
I N G E R S O L LI N G E R S O L LI N G E R S O L LI N G E R S O L LI N G E R S O L L �����  917 080 389 917 080 389 917 080 389 917 080 389 917 080 389
AAAAALLLLLLLLLL S S S S SWISSWISSWISSWISSWISS FFFFFAXAXAXAXAX  917 080 400  917 080 400  917 080 400  917 080 400  917 080 400
J A G U A RJ A G U A RJ A G U A RJ A G U A RJ A G U A R ����� 93-486750293-486750293-486750293-486750293-4867502
GGGGGRUPORUPORUPORUPORUPO F F F F FESTINAESTINAESTINAESTINAESTINA L L L L LOTUSOTUSOTUSOTUSOTUS     F     F     F     F     FAXAXAXAXAX 93-3106338 93-3106338 93-3106338 93-3106338 93-3106338
JESUS DEL POZOJESUS DEL POZOJESUS DEL POZOJESUS DEL POZOJESUS DEL POZO        �       �       �       �       �96-361510696-361510696-361510696-361510696-3615106
DANICCI TEMPO SL   FDANICCI TEMPO SL   FDANICCI TEMPO SL   FDANICCI TEMPO SL   FDANICCI TEMPO SL   FAXAXAXAXAX 96-3617208 96-3617208 96-3617208 96-3617208 96-3617208
JUSTO COM. RELOJERIAJUSTO COM. RELOJERIAJUSTO COM. RELOJERIAJUSTO COM. RELOJERIAJUSTO COM. RELOJERIA �����  93-3175787 93-3175787 93-3175787 93-3175787 93-3175787
BARCELONA S.A.                   FBARCELONA S.A.                   FBARCELONA S.A.                   FBARCELONA S.A.                   FBARCELONA S.A.                   FAXAXAXAXAX:93-3170148:93-3170148:93-3170148:93-3170148:93-3170148
J U S T I N AJ U S T I N AJ U S T I N AJ U S T I N AJ U S T I N A � � � � � 979-780019979-780019979-780019979-780019979-780019
AAAAALMLMLMLMLM. R. R. R. R. RELOJERIAELOJERIAELOJERIAELOJERIAELOJERIA O O O O OTEROTEROTEROTEROTERO    F    F    F    F    FAXAXAXAXAX 979-780590 979-780590 979-780590 979-780590 979-780590

K R I Z I AK R I Z I AK R I Z I AK R I Z I AK R I Z I A �����   914 032 262  914 032 262  914 032 262  914 032 262  914 032 262
GGGGGRUPORUPORUPORUPORUPO A A A A AYSERCOYSERCOYSERCOYSERCOYSERCO FFFFFAXAXAXAXAX  914 047 846  914 047 846  914 047 846  914 047 846  914 047 846
K R O N O SK R O N O SK R O N O SK R O N O SK R O N O S �����   93-2184455  93-2184455  93-2184455  93-2184455  93-2184455
UUUUUNIONNIONNIONNIONNION S S S S SUIZAUIZAUIZAUIZAUIZA FFFFFAXAXAXAXAX  93-2184516  93-2184516  93-2184516  93-2184516  93-2184516
L A N C A S T E RL A N C A S T E RL A N C A S T E RL A N C A S T E RL A N C A S T E R  � � � � �  914 032 262 914 032 262 914 032 262 914 032 262 914 032 262
GGGGGRUPORUPORUPORUPORUPO A A A A AYSERCOYSERCOYSERCOYSERCOYSERCO  F F F F FAXAXAXAXAX 914 047 846 914 047 846 914 047 846 914 047 846 914 047 846

LAURIS PLAURIS PLAURIS PLAURIS PLAURIS PARISARISARISARISARIS  � � � � �93-459252693-459252693-459252693-459252693-4592526
CCCCCASARQUATROASARQUATROASARQUATROASARQUATROASARQUATRO-E. C-E. C-E. C-E. C-E. CASARISASARISASARISASARISASARIS            F            F            F            F            FAXAXAXAXAX  93-4575310  93-4575310  93-4575310  93-4575310  93-4575310
L O R E N ZL O R E N ZL O R E N ZL O R E N ZL O R E N Z  � � � � �979-780019979-780019979-780019979-780019979-780019
AAAAALMLMLMLMLM. R. R. R. R. RELOJERIAELOJERIAELOJERIAELOJERIAELOJERIA O O O O OTEROTEROTEROTEROTERO F F F F FAXAXAXAXAX  979-780590  979-780590  979-780590  979-780590  979-780590
L O T U SL O T U SL O T U SL O T U SL O T U S  � � � � �93-486750093-486750093-486750093-486750093-4867500
GGGGGRUPORUPORUPORUPORUPO F F F F FESTINAESTINAESTINAESTINAESTINA L L L L LOTUSOTUSOTUSOTUSOTUS F F F F FAXAXAXAXAX 93-3106338 93-3106338 93-3106338 93-3106338 93-3106338
L U B E RL U B E RL U B E RL U B E RL U B E R ����� 93-358914393-358914393-358914393-358914393-3589143
LLLLLUBERUBERUBERUBERUBER I I I I IBÉRICABÉRICABÉRICABÉRICABÉRICA FFFFFAXAXAXAXAX 93-3589143 93-3589143 93-3589143 93-3589143 93-3589143
M AM AM AM AM AT H E YT H E YT H E YT H E YT H E Y-----T I S S OT I S S OT I S S OT I S S OT I S S OTTTTT �981-223750
HIJOS DE VAZQUEZ CARBALLIDO SL.      �: WWW.HVC.ES

MAURICE LACROIX MAURICE LACROIX MAURICE LACROIX MAURICE LACROIX MAURICE LACROIX    �   �   �   �   �   91-4848000  91-4848000  91-4848000  91-4848000  91-4848000
GGGGGRUPORUPORUPORUPORUPO M M M M MUNRECOUNRECOUNRECOUNRECOUNRECO FFFFFAXAXAXAXAX 91-4848001 91-4848001 91-4848001 91-4848001 91-4848001

M I C R OM I C R OM I C R OM I C R OM I C R O ����� 91-377219791-377219791-377219791-377219791-3772197
RRRRRELOJESELOJESELOJESELOJESELOJES M M M M MICROICROICROICROICRO FFFFFAXAXAXAXAX 91-3671408 91-3671408 91-3671408 91-3671408 91-3671408
M O N D A I N EM O N D A I N EM O N D A I N EM O N D A I N EM O N D A I N E �����  91-3270330 91-3270330 91-3270330 91-3270330 91-3270330
MMMMMEYMONTEYMONTEYMONTEYMONTEYMONT FFFFFAXAXAXAXAX 91-3273753 91-3273753 91-3273753 91-3273753 91-3273753
NADIR- RNADIR- RNADIR- RNADIR- RNADIR- RELELELELEL.....YYYYY     ARMYSARMYSARMYSARMYSARMYS         �    �    �    �    �  93-4517374 93-4517374 93-4517374 93-4517374 93-4517374
RRRRRELOJESELOJESELOJESELOJESELOJES N N N N NADIRADIRADIRADIRADIR FFFFFAXAXAXAXAX 93-4517374 93-4517374 93-4517374 93-4517374 93-4517374
N O W L E YN O W L E YN O W L E YN O W L E YN O W L E Y  � � � � �93-412262893-412262893-412262893-412262893-4122628
IIIIINDNDNDNDND. M. M. M. M. MARTIARTIARTIARTIARTI R R R R RELOJERIAELOJERIAELOJERIAELOJERIAELOJERIA    F    F    F    F    FAXAXAXAXAX 93-3183138 93-3183138 93-3183138 93-3183138 93-3183138
OFFSHORE LIMITEDOFFSHORE LIMITEDOFFSHORE LIMITEDOFFSHORE LIMITEDOFFSHORE LIMITED �981-223750
HIJOS DE VAZQUEZ CARBALLIDO SL.     �: WWW.HVC.ES

O LO LO LO LO LT E NT E NT E NT E NT E N �����  941-206620  941-206620  941-206620  941-206620  941-206620
OOOOOLTENLTENLTENLTENLTEN, A, A, A, A, ALMLMLMLMLM. R. R. R. R. RELOJERIAELOJERIAELOJERIAELOJERIAELOJERIA  F  F  F  F  FAXAXAXAXAX  941-206688  941-206688  941-206688  941-206688  941-206688
O R I E N TO R I E N TO R I E N TO R I E N TO R I E N T �����  91-5621104 91-5621104 91-5621104 91-5621104 91-5621104
IIIII BERSABERSABERSABERSABERSA FFFFFAXAXAXAXAX 91-5626685 91-5626685 91-5626685 91-5626685 91-5626685
PAUL VERSANPAUL VERSANPAUL VERSANPAUL VERSANPAUL VERSAN � � � � �  95-7431313 95-7431313 95-7431313 95-7431313 95-7431313
RRRRRAFAELAFAELAFAELAFAELAFAEL G G G G GÓMEZÓMEZÓMEZÓMEZÓMEZ S S S S SÁNCHEZÁNCHEZÁNCHEZÁNCHEZÁNCHEZ F F F F FAXAXAXAXAX  95-7251600  95-7251600  95-7251600  95-7251600  95-7251600
P E R R E L E TP E R R E L E TP E R R E L E TP E R R E L E TP E R R E L E T �����  93-4867500  93-4867500  93-4867500  93-4867500  93-4867500
GGGGGRUPORUPORUPORUPORUPO F F F F FESTINAESTINAESTINAESTINAESTINA L L L L LOTUSOTUSOTUSOTUSOTUS     F     F     F     F     FAXAXAXAXAX 93-3106338 93-3106338 93-3106338 93-3106338 93-3106338
POL ICEPOL ICEPOL ICEPOL ICEPOL ICE � � � � � 96-361510696-361510696-361510696-361510696-3615106
DANICCI TEMPO SL   FDANICCI TEMPO SL   FDANICCI TEMPO SL   FDANICCI TEMPO SL   FDANICCI TEMPO SL   FAXAXAXAXAX 96-3617208 96-3617208 96-3617208 96-3617208 96-3617208

POTENS POTENS POTENS POTENS POTENS �����  93-412262 93-412262 93-412262 93-412262 93-412262

IND. MARTI RELOJERIA FAX 93-3183138IND. MARTI RELOJERIA FAX 93-3183138IND. MARTI RELOJERIA FAX 93-3183138IND. MARTI RELOJERIA FAX 93-3183138IND. MARTI RELOJERIA FAX 93-3183138

R A C E RR A C E RR A C E RR A C E RR A C E R ����� 91-5621104 91-5621104 91-5621104 91-5621104 91-5621104
IIIII BERSABERSABERSABERSABERSA FFFFFAXAXAXAXAX 91-5626685 91-5626685 91-5626685 91-5626685 91-5626685
RELOJERIAS CONDAL RELOJERIAS CONDAL RELOJERIAS CONDAL RELOJERIAS CONDAL RELOJERIAS CONDAL �����  93-3183739 93-3183739 93-3183739 93-3183739 93-3183739
BBBBBA R C E L O N AA R C E L O N AA R C E L O N AA R C E L O N AA R C E L O N A FFFFFAXAXAXAXAX 93-3176998 93-3176998 93-3176998 93-3176998 93-3176998
ROGER DUBUISROGER DUBUISROGER DUBUISROGER DUBUISROGER DUBUIS �����93-218445593-218445593-218445593-218445593-2184455
QQQQQUANTIEMUANTIEMUANTIEMUANTIEMUANTIEM FFFFFAXAXAXAXAX 93-2184516 93-2184516 93-2184516 93-2184516 93-2184516
RENARENARENARENARENATTTTTA - PA - PA - PA - PA - PILASILASILASILASILAS ����� 93-3175787 93-3175787 93-3175787 93-3175787 93-3175787
UUUUUTTTTT. . . . . YYYYY F F F F FOROROROROR. J. J. J. J. JUSTUSTUSTUSTUSTOOOOO FFFFFAXAXAXAXAX 93-3170148 93-3170148 93-3170148 93-3170148 93-3170148
ROSKROSKROSKROSKROSKOPF POPF POPF POPF POPF PAAAAATENT TENT TENT TENT TENT ����� 91-5221194 91-5221194 91-5221194 91-5221194 91-5221194
GGGGG I R O DI R O DI R O DI R O DI R O D FFFFFAXAXAXAXAX 91-5217831 91-5217831 91-5217831 91-5217831 91-5217831
SAINT HONORÉSAINT HONORÉSAINT HONORÉSAINT HONORÉSAINT HONORÉ �����981 138 042981 138 042981 138 042981 138 042981 138 042
IIIIINKANKANKANKANKA T T T T TIMEIMEIMEIMEIME FFFFFAXAXAXAXAX 981 130 421 981 130 421 981 130 421 981 130 421 981 130 421
S A N D O ZS A N D O ZS A N D O ZS A N D O ZS A N D O Z �����  91-4848000  91-4848000  91-4848000  91-4848000  91-4848000
GGGGGRUPORUPORUPORUPORUPO M M M M MUNRECOUNRECOUNRECOUNRECOUNRECO FFFFFAXAXAXAXAX 91-4848001 91-4848001 91-4848001 91-4848001 91-4848001
SARS � 93-3835304
SARS RELOJEROS FAX 93-4601113
SEIKO � 93-4195888
GERESA FAX 93-4052075
SPAZIO 24SPAZIO 24SPAZIO 24SPAZIO 24SPAZIO 24 �����  917 080 389  917 080 389  917 080 389  917 080 389  917 080 389
AAAAALLLLLLLLLL S S S S SWISSWISSWISSWISSWISS FFFFFAXAXAXAXAX  917 080 400  917 080 400  917 080 400  917 080 400  917 080 400
SWISS MILITSWISS MILITSWISS MILITSWISS MILITSWISS MILITARYARYARYARYARY ����� 91-5940431 91-5940431 91-5940431 91-5940431 91-5940431
J. AJ. AJ. AJ. AJ. AGUIARGUIARGUIARGUIARGUIAR FFFFFAXAXAXAXAX 91-4477851 91-4477851 91-4477851 91-4477851 91-4477851
TAG HEUERTAG HEUERTAG HEUERTAG HEUERTAG HEUER ����� 91-7810782 91-7810782 91-7810782 91-7810782 91-7810782
LLLLLVMH RVMH RVMH RVMH RVMH RELELELELEL.J.J.J.J.JOOOOOYYYYY. E. E. E. E. ESPSPSPSPSP.    F.    F.    F.    F.    FAXAXAXAXAX 91-5769782 91-5769782 91-5769782 91-5769782 91-5769782
TAHER � 91-5312348
THERMIDOR FAX 91-5218162
THERMIDOR � 91-5312348
THERMIDOR FAX 91-5218162

A C T I O NA C T I O NA C T I O NA C T I O NA C T I O N ����� 91-5315242 91-5315242 91-5315242 91-5315242 91-5315242
EEEEE L M E R F O RL M E R F O RL M E R F O RL M E R F O RL M E R F O R FFFFFAXAXAXAXAX 91-5233562 91-5233562 91-5233562 91-5233562 91-5233562
ADOLFO DOMINGUEZ ADOLFO DOMINGUEZ ADOLFO DOMINGUEZ ADOLFO DOMINGUEZ ADOLFO DOMINGUEZ ����� 91-6591260 91-6591260 91-6591260 91-6591260 91-6591260
TTTTTIMEIMEIMEIMEIME F F F F FORCEORCEORCEORCEORCE E E E E ESPAÑASPAÑASPAÑASPAÑASPAÑA F F F F FAXAXAXAXAX 91-6238989 91-6238989 91-6238989 91-6238989 91-6238989
CAMEL ACTIVECAMEL ACTIVECAMEL ACTIVECAMEL ACTIVECAMEL ACTIVE � � � � � 96-361510696-361510696-361510696-361510696-3615106
DANICCI TEMPO SL FDANICCI TEMPO SL FDANICCI TEMPO SL FDANICCI TEMPO SL FDANICCI TEMPO SL FAXAXAXAXAX 96-3617208 96-3617208 96-3617208 96-3617208 96-3617208
C A N D I N OC A N D I N OC A N D I N OC A N D I N OC A N D I N O �����93-486750093-486750093-486750093-486750093-4867500
GGGGGRUPORUPORUPORUPORUPO F F F F FESTINAESTINAESTINAESTINAESTINA L L L L LOTUSOTUSOTUSOTUSOTUS F F F F FAXAXAXAXAX 93-3106338 93-3106338 93-3106338 93-3106338 93-3106338
C A R D I N A LC A R D I N A LC A R D I N A LC A R D I N A LC A R D I N A L �981-223750
HIJOS DE VAZQUEZ CARBALLIDO SL.      �: WWW.HVC.ES

CARRERA JOYEROS CARRERA JOYEROS CARRERA JOYEROS CARRERA JOYEROS CARRERA JOYEROS � � � � � 91-777923291-777923291-777923291-777923291-7779232
RRRRRELOJESELOJESELOJESELOJESELOJES C C C C CARRERAARRERAARRERAARRERAARRERA FFFFFAXAXAXAXAX 91-3806157 91-3806157 91-3806157 91-3806157 91-3806157
CARRERA Y CARRERA CARRERA Y CARRERA CARRERA Y CARRERA CARRERA Y CARRERA CARRERA Y CARRERA � � � � � 91-843519391-843519391-843519391-843519391-8435193
CCCCCARRERAARRERAARRERAARRERAARRERA     YYYYY C C C C CARRERAARRERAARRERAARRERAARRERA F F F F FAXAXAXAXAX 91-8435825 91-8435825 91-8435825 91-8435825 91-8435825
C A S I OC A S I OC A S I OC A S I OC A S I O �����934 858 406934 858 406934 858 406934 858 406934 858 406
CCCCCASIOASIOASIOASIOASIO E E E E ESPAÑASPAÑASPAÑASPAÑASPAÑA FFFFFAXAXAXAXAX 934 858 440 934 858 440 934 858 440 934 858 440 934 858 440
CELCELCELCELCELT IUMT IUMTIUMTIUMTIUM �����981 138 042981 138 042981 138 042981 138 042981 138 042
IIIIINKANKANKANKANKA T T T T TIMEIMEIMEIMEIME FFFFFAXAXAXAXAX 981 130 421 981 130 421 981 130 421 981 130 421 981 130 421
C E R T I N AC E R T I N AC E R T I N AC E R T I N AC E R T I N A �����91-334630091-334630091-334630091-334630091-3346300
SSSSSWATCHWATCHWATCHWATCHWATCH G G G G GROUPROUPROUPROUPROUP FFFFFAXAXAXAXAX 91-3580075 91-3580075 91-3580075 91-3580075 91-3580075
CHRISTIAN DIORCHRISTIAN DIORCHRISTIAN DIORCHRISTIAN DIORCHRISTIAN DIOR �����91-781078291-781078291-781078291-781078291-7810782
LLLLLVMH RVMH RVMH RVMH RVMH RELELELELEL. J. J. J. J. JOOOOOYYYYY. E. E. E. E. ESPSPSPSPSP. F. F. F. F. FAXAXAXAXAX 91-5769782 91-5769782 91-5769782 91-5769782 91-5769782
DANI DANICCIDANI DANICCIDANI DANICCIDANI DANICCIDANI DANICCI �����96-361510696-361510696-361510696-361510696-3615106
DANICCI TEMPO SL FDANICCI TEMPO SL FDANICCI TEMPO SL FDANICCI TEMPO SL FDANICCI TEMPO SL FAXAXAXAXAX 96-3617208 96-3617208 96-3617208 96-3617208 96-3617208
D E V O ND E V O ND E V O ND E V O ND E V O N �981-223750
HIJOS DE VAZQUEZ CARBALLIDO SL.      �: WWW.HVC.ES

DIESEL � 93-3633870
FOSSIL ESPAÑA FAX 93-4109354

D I S T R O L L E RD I S T R O L L E RD I S T R O L L E RD I S T R O L L E RD I S T R O L L E R �����   917 080 389  917 080 389  917 080 389  917 080 389  917 080 389
AAAAALLLLLLLLLL S S S S SWISSWISSWISSWISSWISS FFFFFAXAXAXAXAX 917 080 400 917 080 400 917 080 400 917 080 400 917 080 400
EBEL � 616 750 866
IBE LUJO                     �: CGASTINE@IBELUJO.COM

EDOX �93-4122628
IND. MARTI RELOJERIA FAX 93-3183138
ELLE GIRLELLE GIRLELLE GIRLELLE GIRLELLE GIRL �����981-223750
HIJOS DE VAZQUEZ CARBALLIDO SL.    �: WWW.HVC.ES AMELIA GONZALEZAMELIA GONZALEZAMELIA GONZALEZAMELIA GONZALEZAMELIA GONZALEZ ����� 968-355609 968-355609 968-355609 968-355609 968-355609

MURCIAMURCIAMURCIAMURCIAMURCIA FFFFFAXAXAXAXAX 968-211337 968-211337 968-211337 968-211337 968-211337
CHAMORRO Y MORENOCHAMORRO Y MORENOCHAMORRO Y MORENOCHAMORRO Y MORENOCHAMORRO Y MORENO ����� 91-3152049 91-3152049 91-3152049 91-3152049 91-3152049
MADRIDMADRIDMADRIDMADRIDMADRID FFFFFAXAXAXAXAX 91-7335204 91-7335204 91-7335204 91-7335204 91-7335204
COMERCIAL KIRMANCOMERCIAL KIRMANCOMERCIAL KIRMANCOMERCIAL KIRMANCOMERCIAL KIRMAN ����� 954-563712 954-563712 954-563712 954-563712 954-563712
SEVILLASEVILLASEVILLASEVILLASEVILLA FFFFFAXAXAXAXAX 954-211810 954-211810 954-211810 954-211810 954-211810
FORHERFORHERFORHERFORHERFORHER ����� 91-4756594 91-4756594 91-4756594 91-4756594 91-4756594
MADRIDMADRIDMADRIDMADRIDMADRID FFFFFAXAXAXAXAX 91-4753069 91-4753069 91-4753069 91-4753069 91-4753069
GESTEX IBERICAGESTEX IBERICAGESTEX IBERICAGESTEX IBERICAGESTEX IBERICA ����� 93-2804746 93-2804746 93-2804746 93-2804746 93-2804746
BARCELONABARCELONABARCELONABARCELONABARCELONA FFFFFAXAXAXAXAX 93-2805955 93-2805955 93-2805955 93-2805955 93-2805955
M&R TOOLSM&R TOOLSM&R TOOLSM&R TOOLSM&R TOOLS ����� 91-5319997 91-5319997 91-5319997 91-5319997 91-5319997
MADRIDMADRIDMADRIDMADRIDMADRID FFFFFAXAXAXAXAX 91-5319997 91-5319997 91-5319997 91-5319997 91-5319997
ROMAR-COMERCIAL � 96-1491890
MELIANA FAX 96-1494826
SUMES � 91-4459412
MADRID FAX 91-4479590

AS. ESPAÑOLA JOYEROS � 91-4118209
MADRID FAX 91-5611456
ASOC. ENGASTASOC. ENGASTASOC. ENGASTASOC. ENGASTASOC. ENGASTADORESADORESADORESADORESADORES                    ����� 91-4746241 91-4746241 91-4746241 91-4746241 91-4746241
MADRID      MADRID      MADRID      MADRID      MADRID      engastadoresdejoyeria@gmail.comengastadoresdejoyeria@gmail.comengastadoresdejoyeria@gmail.comengastadoresdejoyeria@gmail.comengastadoresdejoyeria@gmail.com
ASASASASAS. ESP. ESP. ESP. ESP. ESP. T. T. T. T. TASADORESASADORESASADORESASADORESASADORES ����� 91-5596866 91-5596866 91-5596866 91-5596866 91-5596866
MADR IDMADR IDMADR IDMADR IDMADR ID FFFFFAXAXAXAXAX 91-5596866 91-5596866 91-5596866 91-5596866 91-5596866
AS. DIS. JOYAS DE AUTOR � 91-8411025
MADRID FAX 91-1410621
AS. ESP.  VIAJANTES JOY. � 957-492623
CORDOBA FAX 957-492623
AS. PROV. JOY. CORDOBA � 957-476185
CORDOBA FAX 957-475239
JORGC (COL. CATALUÑA) � 93-2170516
BARCELONA FAX 93-4152092
FEDERACION VASCA � 94-4159098
BILBAO FAX 94-4156162
FEDERACION GALLEGA � 981-597500
SANTIAGO FAX 981-598620
FED. CASTILLA Y LEON � 987-246452
LEON                       E-MAIL: priolite@infonegocio.com
GREMIO RELOJ. VALENCIAGREMIO RELOJ. VALENCIAGREMIO RELOJ. VALENCIAGREMIO RELOJ. VALENCIAGREMIO RELOJ. VALENCIA ����� 96-3527970 96-3527970 96-3527970 96-3527970 96-3527970
VALENC IAVALENC IAVALENC IAVALENC IAVALENC IA FFFFFAXAXAXAXAX  96-3527970  96-3527970  96-3527970  96-3527970  96-3527970
JOYEX � 93-4161210
BARCELONA FAX 93-4152350
COLEGIO CANTABRIA � 942-363877
E-MAIL: COLEGIODEJOYEROSDECANTABRIA@WANADOO.ES

G E M A R U NG E M A R U NG E M A R U NG E M A R U NG E M A R U N ����� 93-2641790 93-2641790 93-2641790 93-2641790 93-2641790
B A R C E L O N AB A R C E L O N AB A R C E L O N AB A R C E L O N AB A R C E L O N A FFFFFAXAXAXAXAX 93-2641791 93-2641791 93-2641791 93-2641791 93-2641791
T E I N O RT E I N O RT E I N O RT E I N O RT E I N O R ����� 93-3303900 93-3303900 93-3303900 93-3303900 93-3303900
B A R C E L O N AB A R C E L O N AB A R C E L O N AB A R C E L O N AB A R C E L O N A FFFFFAXAXAXAXAX 93-3001919 93-3001919 93-3001919 93-3001919 93-3001919

CENTRO RCENTRO RCENTRO RCENTRO RCENTRO R. P. P. P. P. P. IZQUIERDO. IZQUIERDO. IZQUIERDO. IZQUIERDO. IZQUIERDO����� 91-5172447 91-5172447 91-5172447 91-5172447 91-5172447
MADRIDMADRIDMADRIDMADRIDMADRID FFFFFAXAXAXAXAX 91-4743810 91-4743810 91-4743810 91-4743810 91-4743810
POST-VENTA � 981-914134
A CORUÑA FAX 981-914047
VALEMPA � 91-5547249
MADRID FAX 91-5547075

FERIA JOFERIA JOFERIA JOFERIA JOFERIA JOYYYYY. V. V. V. V. VALENCIAALENCIAALENCIAALENCIAALENCIA ����� 96-3861100 96-3861100 96-3861100 96-3861100 96-3861100
VALENC IAVALENC IAVALENC IAVALENC IAVALENC IA FFFFFAXAXAXAXAX 96-3936111 96-3936111 96-3936111 96-3936111 96-3936111
IBERJOIBERJOIBERJOIBERJOIBERJOYYYYYAAAAA ����� 91-4118209 91-4118209 91-4118209 91-4118209 91-4118209
MADR IDMADR IDMADR IDMADR IDMADR ID FFFFFAXAXAXAXAX 91-5611456 91-5611456 91-5611456 91-5611456 91-5611456
J OJ OJ OJ OJ OYYYYYA C O RA C O RA C O RA C O RA C O R ����� 957-476185 957-476185 957-476185 957-476185 957-476185
C O R D O B AC O R D O B AC O R D O B AC O R D O B AC O R D O B A FFFFFAXAXAXAXAX 957-475239 957-475239 957-475239 957-475239 957-475239
PLAZA GALICIA � 981-597500
A CORUÑA FAX 981-598620
A M B I E N T E -A M B I E N T E -A M B I E N T E -A M B I E N T E -A M B I E N T E - T E N D E N C ET E N D E N C ET E N D E N C ET E N D E N C ET E N D E N C E ����� 91-5337645 91-5337645 91-5337645 91-5337645 91-5337645
F R A N K F U R TF R A N K F U R TF R A N K F U R TF R A N K F U R TF R A N K F U R T FFFFFAXAXAXAXAX 91-5538393 91-5538393 91-5538393 91-5538393 91-5538393
I N H O R G E N TI N H O R G E N TI N H O R G E N TI N H O R G E N TI N H O R G E N TAAAAA ����� 93-4881720 93-4881720 93-4881720 93-4881720 93-4881720
M U N I C HM U N I C HM U N I C HM U N I C HM U N I C H FFFFFAXAXAXAXAX 93-4881583 93-4881583 93-4881583 93-4881583 93-4881583
O R O A R E Z Z OO R O A R E Z Z OO R O A R E Z Z OO R O A R E Z Z OO R O A R E Z Z O ����� 003905759361 003905759361 003905759361 003905759361 003905759361
A R E Z Z OA R E Z Z OA R E Z Z OA R E Z Z OA R E Z Z O FFFFFAXAXAXAXAX 00390575383028 00390575383028 00390575383028 00390575383028 00390575383028
MACEF � 00390248550238
MILAN FAX 00390243995259
VICENZA ORO-OROGEMMA � 00390444969111
VICENZA FAX 00390444563954
BASELWORLDBASELWORLDBASELWORLDBASELWORLDBASELWORLD �����  0041616862075 0041616862075 0041616862075 0041616862075 0041616862075
BASILEABASILEABASILEABASILEABASILEA FFFFFAXAXAXAXAX 0041616862136 0041616862136 0041616862136 0041616862136 0041616862136
PORTOJOIA � 0035129981400
OPORTO FAX 0035129981310
INTERGEM � 0049678141015
IDAR-OBERSTEIN FAX 0049678142418
G L D AG L D AG L D AG L D AG L D A ����� 00 1 520 743 8180 00 1 520 743 8180 00 1 520 743 8180 00 1 520 743 8180 00 1 520 743 8180
LAS VEGASLAS VEGASLAS VEGASLAS VEGASLAS VEGAS FFFFFAXAXAXAXAX 00 1 520 743 8184 00 1 520 743 8184 00 1 520 743 8184 00 1 520 743 8184 00 1 520 743 8184

FERIASFERIAS

THIERRY MUGLERTHIERRY MUGLERTHIERRY MUGLERTHIERRY MUGLERTHIERRY MUGLER � � � � � 96-361510696-361510696-361510696-361510696-3615106
DANICCI TEMPO SL FDANICCI TEMPO SL FDANICCI TEMPO SL FDANICCI TEMPO SL FDANICCI TEMPO SL FAXAXAXAXAX 96-3617208 96-3617208 96-3617208 96-3617208 96-3617208
TIME FORCETIME FORCETIME FORCETIME FORCETIME FORCE ����� 91-6591260 91-6591260 91-6591260 91-6591260 91-6591260
TTTTTIMEIMEIMEIMEIME F F F F FORCEORCEORCEORCEORCE E E E E ESPAÑASPAÑASPAÑASPAÑASPAÑA F F F F FAXAXAXAXAX 91-6238989 91-6238989 91-6238989 91-6238989 91-6238989
TISSOT � 91-3346300
SWATCH GROUP FAX 91-3580075
TONINO LAMBORGHINI TONINO LAMBORGHINI TONINO LAMBORGHINI TONINO LAMBORGHINI TONINO LAMBORGHINI �����  914 032 262  914 032 262  914 032 262  914 032 262  914 032 262
GGGGGRUPORUPORUPORUPORUPO A A A A AYSERCOYSERCOYSERCOYSERCOYSERCO FFFFFAXAXAXAXAX  914 047 846  914 047 846  914 047 846  914 047 846  914 047 846
TR IUMPHTR IUMPHTR IUMPHTR IUMPHTR IUMPH �����  914 032 262  914 032 262  914 032 262  914 032 262  914 032 262
GGGGGRUPORUPORUPORUPORUPO A A A A AYSERCOYSERCOYSERCOYSERCOYSERCO FFFFFAXAXAXAXAX  914 047 846  914 047 846  914 047 846  914 047 846  914 047 846
VENDOIUXVENDOIUXVENDOIUXVENDOIUXVENDOIUX � � � � � 96-361510696-361510696-361510696-361510696-3615106
DANICCI TEMPO SL FDANICCI TEMPO SL FDANICCI TEMPO SL FDANICCI TEMPO SL FDANICCI TEMPO SL FAXAXAXAXAX 96-3617208 96-3617208 96-3617208 96-3617208 96-3617208
V I C E R O YV I C E R O YV I C E R O YV I C E R O YV I C E R O Y �����  91-4848000  91-4848000  91-4848000  91-4848000  91-4848000
GGGGGRUPORUPORUPORUPORUPO M M M M MUNRECOUNRECOUNRECOUNRECOUNRECO FFFFFAXAXAXAXAX 91-4848001 91-4848001 91-4848001 91-4848001 91-4848001
VON DUTCHVON DUTCHVON DUTCHVON DUTCHVON DUTCH �����  981 138 042  981 138 042  981 138 042  981 138 042  981 138 042
IIIIINKANKANKANKANKA T T T T TIMEIMEIMEIMEIME FFFFFAXAXAXAXAX 981 130 421 981 130 421 981 130 421 981 130 421 981 130 421
WALWOODWALWOODWALWOODWALWOODWALWOOD �����  917 080 389  917 080 389  917 080 389  917 080 389  917 080 389
AAAAALLLLLLLLLL S S S S SWISSWISSWISSWISSWISS FFFFFAXAXAXAXAX  917 080 400  917 080 400  917 080 400  917 080 400  917 080 400
Z E N I T HZ E N I T HZ E N I T HZ E N I T HZ E N I T H ����� 91-7810782 91-7810782 91-7810782 91-7810782 91-7810782
LLLLLVMH RVMH RVMH RVMH RVMH RELELELELEL.J.J.J.J.JOOOOOYYYYY. E. E. E. E. ESPSPSPSPSP. F. F. F. F. FAXAXAXAXAX 91-5769782 91-5769782 91-5769782 91-5769782 91-5769782

ENSEÑANZAENSEÑANZAINTERNACIONALINTERNACIONAL

FORNITURAS
 RELOJERIA
FORNITURAS
 RELOJERIA

ESTUCHERIA Y
 DECORACION
ESTUCHERIA Y

 DECORACION

LABORATORIOS
GEMOLÓGICOS
LABORATORIOS

Y TALLERES

SERVICIOS
 RELOJERIA
SERVICIOS

 RELOJERIA
ASOCIACIONESASOCIACIONES

SOFTWARESOFTWARESOFTWARE

SEGURIDADSEGURIDAD
MAQUINARIAMAQUINARIA

Solicite información:
� 91 369 41 00

publicidad@nexogoldtime.com

AQUÍ PUEDEN
ESTAR LOS DATOS
DE SU EMPRESA

AQUÍ PUEDEN
ESTAR LOS DATOS
DE SU EMPRESA
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18 K GOLD STOCK18 K GOLD STOCK18 K GOLD STOCK18 K GOLD STOCK18 K GOLD STOCK !!!!!  981-267344 981-267344 981-267344 981-267344 981-267344
LA CORUÑALA CORUÑALA CORUÑALA CORUÑALA CORUÑA FFFFFAXAXAXAXAX 981-265110 981-265110 981-265110 981-265110 981-265110
ARMANDO MART INEZ ! 96-3534070
VALENCIA FAX 96-3534260
ARNALDO BIETEARNALDO BIETEARNALDO BIETEARNALDO BIETEARNALDO BIETE !!!!!  93-3571912 93-3571912 93-3571912 93-3571912 93-3571912
B A R C E L O N AB A R C E L O N AB A R C E L O N AB A R C E L O N AB A R C E L O N A FFFFFAXAXAXAXAX 93-4070444 93-4070444 93-4070444 93-4070444 93-4070444
ASENSI FERRER SL ! 96-3400555
VALENCIA FAX 96-3481676
A U R Y G E MA U R Y G E MA U R Y G E MA U R Y G E MA U R Y G E M !!!!!  91-5230435 91-5230435 91-5230435 91-5230435 91-5230435
MADR IDMADR IDMADR IDMADR IDMADR ID FFFFFAXAXAXAXAX 91-5231224 91-5231224 91-5231224 91-5231224 91-5231224
BARIN !  91-5313795
MADRID FAX  91-5224312
CARLOS GOMEZ TABOADA ! 981-201954
LA CORUÑA FAX 981-210876
C A R R E R A  Y  C A R R E R AC A R R E R A  Y  C A R R E R AC A R R E R A  Y  C A R R E R AC A R R E R A  Y  C A R R E R AC A R R E R A  Y  C A R R E R A !!!!!  91-8435193 91-8435193 91-8435193 91-8435193 91-8435193
MADR IDMADR IDMADR IDMADR IDMADR ID FFFFFAXAXAXAXAX 91-8435825 91-8435825 91-8435825 91-8435825 91-8435825

CO-COM. FORSACO-COM. FORSACO-COM. FORSACO-COM. FORSACO-COM. FORSA !!!!! 91-522 9242 91-522 9242 91-522 9242 91-522 9242 91-522 9242
MADR IDMADR IDMADR IDMADR IDMADR ID FFFFFAXAXAXAXAX 91-5312105 91-5312105 91-5312105 91-5312105 91-5312105
DALUMI ! 93-3114380
BARCELONA FAX 93-3456236
DIAMOND JOYERIASDIAMOND JOYERIASDIAMOND JOYERIASDIAMOND JOYERIASDIAMOND JOYERIAS !!!!! 94-4911116 94-4911116 94-4911116 94-4911116 94-4911116
ALGORTALGORTALGORTALGORTALGORTA (VIZCAA (VIZCAA (VIZCAA (VIZCAA (VIZCAYYYYYA)A)A)A)A) FFFFFAXAXAXAXAX 94-4601323 94-4601323 94-4601323 94-4601323 94-4601323
DIAMOND JOYERIASDIAMOND JOYERIASDIAMOND JOYERIASDIAMOND JOYERIASDIAMOND JOYERIAS !!!!! 957-294275 957-294275 957-294275 957-294275 957-294275
C Ó R D O B AC Ó R D O B AC Ó R D O B AC Ó R D O B AC Ó R D O B A FFFFFAXAXAXAXAX 957-299455 957-299455 957-299455 957-299455 957-299455
FUSION ! 91-3690705
MADRID FAX 91-5224850
GUZMAN Y CORDOBAGUZMAN Y CORDOBAGUZMAN Y CORDOBAGUZMAN Y CORDOBAGUZMAN Y CORDOBA !!!!! 957-438268 957-438268 957-438268 957-438268 957-438268
C O R D O B AC O R D O B AC O R D O B AC O R D O B AC O R D O B A FFFFFAXAXAXAXAX 957-438372 957-438372 957-438372 957-438372 957-438372
H O P E M A NH O P E M A NH O P E M A NH O P E M A NH O P E M A N !!!!!  9 9 9 9 96-39603056-39603056-39603056-39603056-3960305
V A L E N C I AV A L E N C I AV A L E N C I AV A L E N C I AV A L E N C I A FFFFF A XA XA XA XA X  9 9 9 9 96-39603056-39603056-39603056-39603056-3960305
HURTHURTHURTHURTHURTADO JOADO JOADO JOADO JOADO JOYEROSYEROSYEROSYEROSYEROS !!!!! 91-4717293 91-4717293 91-4717293 91-4717293 91-4717293
MADR IDMADR IDMADR IDMADR IDMADR ID FFFFFAXAXAXAXAX 91-4717560 91-4717560 91-4717560 91-4717560 91-4717560

A.I. INDOGEM ! 91-5777056
MADRID FAX 91-5756957
ANTONIO NEGUERUELAANTONIO NEGUERUELAANTONIO NEGUERUELAANTONIO NEGUERUELAANTONIO NEGUERUELA !!!!! 91-4462227 91-4462227 91-4462227 91-4462227 91-4462227
MADR IDMADR IDMADR IDMADR IDMADR ID FFFFFAXAXAXAXAX 91-4470238 91-4470238 91-4470238 91-4470238 91-4470238
COLAY ! 93-2684132
BARCELONA FAX 93-2681701
DIANEL SA ! 91-5216925
MADRID FAX 91-5316210
FOKKELMANFOKKELMANFOKKELMANFOKKELMANFOKKELMAN     -LAPIDARIOS-LAPIDARIOS-LAPIDARIOS-LAPIDARIOS-LAPIDARIOS                         !!!!! 91-5224595 91-5224595 91-5224595 91-5224595 91-5224595
MADR IDMADR IDMADR IDMADR IDMADR ID      E-E-E-E-E-MAILMAILMAILMAILMAIL: : : : : INFOINFOINFOINFOINFO@@@@@FOKKELMAFOKKELMAFOKKELMAFOKKELMAFOKKELMANGNGNGNGNGEMSEMSEMSEMSEMS.....COMCOMCOMCOMCOM

GEMSTONE-FERMOLGEMSTONE-FERMOLGEMSTONE-FERMOLGEMSTONE-FERMOLGEMSTONE-FERMOL !!!!! 91-5701476 91-5701476 91-5701476 91-5701476 91-5701476
MADR IDMADR IDMADR IDMADR IDMADR ID FFFFFAXAXAXAXAX 91-5700296 91-5700296 91-5700296 91-5700296 91-5700296
GOLAY PEARLS ! 93-3103514
BARCELONA FAX 93-3198036
HIPERIMPORT SLHIPERIMPORT SLHIPERIMPORT SLHIPERIMPORT SLHIPERIMPORT SL !!!!! 902-300 444 902-300 444 902-300 444 902-300 444 902-300 444
MADR IDMADR IDMADR IDMADR IDMADR ID FFFFFAXAXAXAXAX 91-3652240 91-3652240 91-3652240 91-3652240 91-3652240

H I P E R S T O N EH I P E R S T O N EH I P E R S T O N EH I P E R S T O N EH I P E R S T O N E !!!!! 952-766202 952-766202 952-766202 952-766202 952-766202
MARBELLAMARBELLAMARBELLAMARBELLAMARBELLA FFFFFAXAXAXAXAX 952-766714 952-766714 952-766714 952-766714 952-766714
JACINTO ALCAZAR SIMONJACINTO ALCAZAR SIMONJACINTO ALCAZAR SIMONJACINTO ALCAZAR SIMONJACINTO ALCAZAR SIMON          !!!!! 91-5215642 91-5215642 91-5215642 91-5215642 91-5215642
MADR IDMADR IDMADR IDMADR IDMADR ID FFFFFAXAXAXAXAX 91-5215642 91-5215642 91-5215642 91-5215642 91-5215642
J .  A D R A D O S - L A P I D A C I O NJ .  A D R A D O S - L A P I D A C I O NJ .  A D R A D O S - L A P I D A C I O NJ .  A D R A D O S - L A P I D A C I O NJ .  A D R A D O S - L A P I D A C I O N!!!!!  91-5329738 91-5329738 91-5329738 91-5329738 91-5329738
M A D R I DM A D R I DM A D R I DM A D R I DM A D R I D FFFFFAXAXAXAXAX 91-6459771 91-6459771 91-6459771 91-6459771 91-6459771
JOSE LATRE DAVID ! 96-3856679
VALENCIA FAX  96-3855200
PERLASUR SL.PERLASUR SL.PERLASUR SL.PERLASUR SL.PERLASUR SL. !!!!! 957-271510 957-271510 957-271510 957-271510 957-271510
C O R D O B AC O R D O B AC O R D O B AC O R D O B AC O R D O B A per l asu r@per lasu rpe r l asu r@per lasu rpe r l asu r@per lasu rpe r l asu r@per lasu rpe r l asu r@per lasu r. es.es.es.es.es
KUYPERS DMNDKUYPERS DMNDKUYPERS DMNDKUYPERS DMNDKUYPERS DMND !!!!! 93-2122821 93-2122821 93-2122821 93-2122821 93-2122821
B A R C E L O N AB A R C E L O N AB A R C E L O N AB A R C E L O N AB A R C E L O N A MMMMMÓVILÓVILÓVILÓVILÓVIL 670090257 670090257 670090257 670090257 670090257
V A N E S S M A R KV A N E S S M A R KV A N E S S M A R KV A N E S S M A R KV A N E S S M A R K !!!!! 957-404175 957-404175 957-404175 957-404175 957-404175
C O R D O B AC O R D O B AC O R D O B AC O R D O B AC O R D O B A FFFFFAXAXAXAXAX 957-404175 957-404175 957-404175 957-404175 957-404175
WHITE PINE TRADING WHITE PINE TRADING WHITE PINE TRADING WHITE PINE TRADING WHITE PINE TRADING !!!!! 93-6111555 93-6111555 93-6111555 93-6111555 93-6111555
B A R C E L O N AB A R C E L O N AB A R C E L O N AB A R C E L O N AB A R C E L O N A TIMTIMTIMTIMTIM@@@@@WHITEPINEDIAMONDSWHITEPINEDIAMONDSWHITEPINEDIAMONDSWHITEPINEDIAMONDSWHITEPINEDIAMONDS.....COMCOMCOMCOMCOM

MORA CARBONELLMORA CARBONELLMORA CARBONELLMORA CARBONELLMORA CARBONELL !!!!! 96-3519335 96-3519335 96-3519335 96-3519335 96-3519335
VALENC IAVALENC IAVALENC IAVALENC IAVALENC IA FFFFFAXAXAXAXAX 96-3518898 96-3518898 96-3518898 96-3518898 96-3518898
ONA JOIA-Mª ANG. CALMELL ! 93-4186538
BARCELONA FAX 93-2124855
ORENJOORENJOORENJOORENJOORENJOYYYYYA SAA SAA SAA SAA SA !!!!! 988-219900 988-219900 988-219900 988-219900 988-219900
O R E N S EO R E N S EO R E N S EO R E N S EO R E N S E FFFFFAXAXAXAXAX 988-219904 988-219904 988-219904 988-219904 988-219904
ORFEBRERIA PASCUAL SA ! 91-5638896
A CORUÑA FAX 91-5638931
PAOLO PIOVAN ! 617 333 666
BARCELONA WWW.PAOLOPIOVAN.COM

TREBOL DE OROTREBOL DE OROTREBOL DE OROTREBOL DE OROTREBOL DE ORO !!!!! 957-471733 957-471733 957-471733 957-471733 957-471733
C O R D O B AC O R D O B AC O R D O B AC O R D O B AC O R D O B A FFFFFAXAXAXAXAX 957-498542 957-498542 957-498542 957-498542 957-498542
V A N E S S M A R KV A N E S S M A R KV A N E S S M A R KV A N E S S M A R KV A N E S S M A R K !!!!! 957-404175 957-404175 957-404175 957-404175 957-404175
C O R D O B AC O R D O B AC O R D O B AC O R D O B AC O R D O B A FFFFFAXAXAXAXAX 957-404175 957-404175 957-404175 957-404175 957-404175
VENUS PREZIOSI SLVENUS PREZIOSI SLVENUS PREZIOSI SLVENUS PREZIOSI SLVENUS PREZIOSI SL !!!!! 93-4990892 93-4990892 93-4990892 93-4990892 93-4990892
S.JUST DESVERNS.JUST DESVERNS.JUST DESVERNS.JUST DESVERNS.JUST DESVERN FFFFFAXAXAXAXAX 93-4990354 93-4990354 93-4990354 93-4990354 93-4990354

JOYERIA - ORFEBRERIAJOYERIA - ORFEBRERIA PIEDRAS PRECIOSAS - PERLASPIEDRAS PRECIOSAS - PERLAS

NUEVOS DETALLISTAS Y TALLERESNUEVOS DETALLISTAS Y TALLERES NUEVAS EMPRESAS

! 91 369 41 00
 FAX  91 369 18 39
! 91 369 41 00

 91 369 18 39
INSCRIBA A SU EMPRESA EN EL DIRECTORIO 
SOLICITE CONDICIONES EN EL DEPARTAMENTO DE PUBLICIDAD
INSCRIBA A SU EMPRESA EN EL DIRECTORIO 
SOLICITE CONDICIONES EN EL DEPARTAMENTO DE PUBLICIDAD

NAVALGOLD, S.L.
Objeto: Compraventa de oro y artí-
culos de oro.
Administrador:
José Manuel Colado Fernández
San Justo, 26
45600 TALAVERA DE LA REINA
(Toledo)

LYRADA BUSINESS, S.L.
Objeto: Comercio al por menor de
todo tipo de artículos de joyería y
relojería. Trabajos propios de taller
de joyería.
Administrador:
Catalina Parra Fernández
Virgen del Mar, 3
04640 PULPI
(Almería)

LA JOYA CHARRA, S.L.
Objeto: Compra venta al por menor
de todo tipo de artículos de joyería
y todo tipo de artículos de platería.
Comercio en general.
Administrador:
María Queralt Ruíz-Gallegos
Mayor, 55
37008 SALAMANCA
(Salamanca)

ESDEDI 2017 INVERSIONES, S.L.
Objeto: Comercio mayor y menor
de todo tipo de joyería en metales
de todo tipo. Relojería. Diseño, fa-
bricación, e intermedicación.
Administrador:
Esther de Dios Álvarez
Cuestas Bajas, 4- 3D
28901 GETAFE
(Madrid)

ÁNGELES LEIVA, S.L.
Objeto: Comercio al por menor de
artículos de relojería y joyería. Fa-
bricación de artículos de joyería.
Administrador:
Mª. de los Ángeles Leiva Pino
Av. Condes de San Isidro, Bajo- 15-
A- 3
29640 FUENGIROLA
(Málaga)

LAVANI JEWELS, S.R.L.
Objeto:  Comercio de joyería.
Administrador:
Mª. Cristina Pacheco Arribas
Conde de Salvatierra de Álva, 34
46004 VALENCIA
(Valencia)

GIAOVE EXPORT, S.L.
Objeto: Comercio al por menor y al
por mayor de artículos de joyería y
relojería. Compra de oro y otros
materiales particulares.
Administrador:
Fernando Giagante
Entença, 214- Local
08029 BARCELONA
(Barcelona)

KILAT DEU, S.L.
Objeto: Comercio de joyas.
Administrador:
Ana Mª. Deu Ibarz
Ganduxer, 28
08021 BARCELONA
(Barcelona)

NEVACAM JOYERÍA NEVADO, S.L.
Objeto:  Comercio al por menor de
artículos de joyería, relojería y pla-
tería.
Administrador:
José Féliz Nevado del Campo
Josefa del Campo García
Mª. José Nevado del Campo
Av. España, 22
10001 Cáceres
(Cáceres)

JOYERÍA RELOJERÍA ZURRO, S.L.
Objeto:  Comercio al por menor de
todo tipo de artículos de joyería,
relojería y platería.
Administrador:
German Zurro Blanco
Teresa Gil, 6
47002 VALLADOLID
(Valladolid)

SECORPAT, S.L.
Objeto:  Comercio al por menor de
artículos de relojería y joyería.
Administrador:
Antonio Cordero Martínez
Glorieta de los Jazmines
28933 MÓSTOLES
(Madrid)

EL SECRETO DEL VALLE, S.L.
Objeto: Comercio al por menor de
artículos de relojería y joyería en
establecimientos autorizados.
Administrador:
Fernando Sánchez Díez de Lastra
Barrial, 7
28023 MADRID
(Madrid)

MAESOL RETAIL, S.L.
Objeto:  Comercio al por mayor y
menor de toda clase de artículos de
joyería y relojería. Reparación de
los mismos.
Administrador:
Mª. Encarnación Moreno Escribano
De Murcia, 18
30201 CARTAGENA
(Murcia)

PRECIOUS IBIZA, S.L.
Objeto: Comercio al por menor de
artículos de relojería y joyería.
Administrador:
Jordi Sala Paradeda
Av. S'Agaro, 61- Platja d'Aro
17249 CASTELL-PLATJA DE'ARO
(Girona)

LANCA JOYERÍA, S.L.
Objeto:  Comercio al por menor de
artículos de relojería y joyería.
Administrador:
Antonio Cabalgante Mangas
Huesca, 18- Local 4
28934 MÓSTOLES
(Madrid)

Deseo suscribirme al Periódico GOLD&TIME durante un año, al precio especial de 55e..."""""
recibiendo además gratuitamente el Newsletter diario GOLDandTIME.org
+ Magazine GOLD& TIME (Joyería) 70e anuales ......................................... "
+ Magazine NEXOTIME (Relojería) 80e anuales .......................................    "
+ Las dos (Joyería y Relojería) 95 e anuales ................................................... "
+ Las dos + DiamantesOro (Precios de gemas) 200 e  anuales ....................... "
Precios globales, IVA incluido, para España. Otros destinos, consultar

¡Y aproveche una oferta
Suscríbase ahora al Periódico de la nueva Joyería-Relojería

BOLETIN DE SUSCRIPCION 

 D./Dª ....................................................................... Empresa: .........................................
Dirección: .........................................................................................................................
Ciudad: ..................................................................... Prov./Pais ................ C.Postal:...............
!:/Móvil .......................................................... Fax: ........................... CIF:...........................
E-Mail: .............................................................................................................................

Firma:

Domiciliación Bancaria
Ruego carguen en mi cuenta los reci-
bos que presente Nexo Editores co-
rrespondientes a mi suscripción a sus
Publicaciones de Joyería-Relojería

.

Titular: ..............................
CIF: ...................................

Banco: ..............................

  Firma:

Entidad Oficina D.C. Número de Cuenta

GOLD&TIME  ofrece a sus suscriptores la po-
sibilidad de elegir el mejor complemento a su
información: los Magazines GOLD & TIME (Jo-
yería) o NEXOTIME (Relojería), y les obsequia
con un excepcional regalo: La suscripción al
Newsletter GOLDandTIME.org. Todas las
mañanas de lunes a viernes recibrirá en su co-
rreo electrónico las últimas noticias del Sector.
Enviar Boletín al fax  91 369 18 39 o
envíe sus datos al correo electronico:
suscripciones@nexotur.com indi-
cando claramente la modalidad  de
suscripción que desee contratar

eeeeexcexcexcexcexcepcionalpcionalpcionalpcionalpcional
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www.joyasdeautor.org.es
Mail: info@joyasdeautor.org.es
www.facebook.com/asociacionjoyas.deautor

ACTUALIDAD DE LA ASOCIACIÓN ESPAÑOLA DE DISEÑADORES Y CREATIVOS DE JOYERIA Y ORFEBRERIA ‘JOYAS DE AUTOR’

‘Los Nerones de ayer y de hoy’
nueva edición del certamen AJA

Joyas y política. La Asociación Jo-
yas de Autor celebra por segundo
año su certamen de joyería y en
esta ocasión la temática abordará
el convulso panorama político ac-
tual bajo el lema ‘Los Nerones de
ayer y de hoy’, con el que quiere
destacar y poner en valor el aspec-
to más reinvindicativo de la joye-
ría como disciplina artística.

El concurso está dirigido exclu-
sivamente a sus asociados y cuen-
ta con el respaldo del Instituto
Gemológico Español y la feria Ma-
drid Joya.

La Asociación pretende con este
tema llevar a cabo una crítica ar-
tística hacia la inestabilidad y la
tensión política nacional e inter-
nacional. Para ello, los creadores
deberán presentar primero un bo-
ceto y, si son seleccionados, ten-

La Asociación Joyas de Autor convoca por segundo año su concurso
de joyería para asociados, con la colaboración del IGE y Madrid Joya

drán que materializar las piezas
posteriormente para ser valoradas
por el jurado. Sólo se aceptarán a
concurso piezas termininadas.

Plazos del certamen
El plazo para la presentación de los
diseños (imagen o renderizado) fi-
naliza el próximo 24 de julio y el
día 31 se comunicarán los nombres
de los finalistas, que tendrán has-
ta el 1 de septiembre para presen-
tar la pieza terminada. El fallo del
jurado y la entrega de los galardo-
nes se celebrarán en el marco de la
feria madrileña, que se llevará a
acabo entre los días 20 y 24 del
próximo mes de septiembre.

Premios
El diseñador de la pieza que obten-
ga el primer premio podrá elegir

entre dos cursos impartidos por el
IGE: Gemología (valorado en 3.500
euros), o Diseño de joyas por orde-
nador CAD-CAM (valorado en
1.600 euros). El segundo autor pre-
miado recibirá una suscripción
anual gratuita en la Asociación Jo-
yas de Autor. El resto de finalistas
contarán con una mención especial
y tendrán derecho a un diploma
acreditativo.

Los trabajos seleccionados con-
tarán con el respaldo de la feria
Madrid Joya y también ocuparán
un lugar destacado durante la ce-
lebración del 50 Aniversario del
IGE, que se celebra del 17 al 19 de
noviembre de este año.

Más información sobre la docu-
mentación a entregar y bases com-
pletas en la web de la AJA:
www.joyasdeautor.org.es

RENOVACIÓN DE LA  JUNTA DIRECTIVA
Tras la celebración, el pasado 6 de mayo, de la
Asamblea General de la Asociación Joyas de Autor
se llevó a cabo la renovación de la Junta Directiva
de la entidad, que queda compuesta por:

! ! ! ! ! PRESIDENTA: Raquel Lobelos
! ! ! ! ! VICEPRESIDENTE: Santiago Prada
! ! ! ! ! SECRETARIO: Gustavo Marinaro
! ! ! ! ! TESORERA: Sara Salguero
! ! ! ! ! VOCAL: Liane Katsuki
! ! ! ! ! PRESIDENTA-FUNDADORA: Laura Márquez



Junio 2017  / 39ASOCIACIONES

Más información: +34 915 596 866
informa@asoctasadoresjoyas.com

www.asoctasadoresjoyas.com
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Viaje conmemorativo del
25 Aniversario de AETA

Un grupo de
socios y colabo-
radores de AETA
nos desplaza-
mos a Sajonia, al
este de Alemania
en la frontera

con la Republica
Checa. La perte-
nencia de este
Länder a la anti-

gua DDR limitó, durante algunas
décadas el acceso a esta región y a
los tesoros naturales y artísticos
que posee. Ahora, afortunadamen-
te, podemos disfrutar de ellos gra-
cias a la pasión que las gentes de
esta tierra ponen en preservar su
legado.

Por los Montes Metálicos
Nuestro viaje comenzó con una
visita al corazón de los "Montes
Metálicos" (Erzgebirge), una zona
que, como su nombre sugiere, tuvo
una intensa actividad minera des-
de el descubrimiento de minas de
plata en el siglo XII.

En nuestro particular viaje en
el tiempo no retrocedimos a épo-
cas tan remotas, sino que inicia-
mos nuestra travesía visitando un
pequeño pueblo, Glashütte, cono-
cido, no por su historia minera, sino

por lo que surgió en él tras la de-
presión que siguió al cese de la
actividad minera en la región. Un
joven inquieto de la región,
Ferdinand Adolph Lange viajó al
Vallée de Joux en Suiza donde
aprendió las técnicas de fabrica-
ción de relojes. Utilizó esos cono-
cimientos para relanzar un nuevo
tipo de actividad económica en
Glashütte creando en 1845 el pri-
mer taller de aprendices de reloje-
ros y, algo más tarde, la primera fá-
brica que aún hoy produce los re-
lojes A. Lange & Soehne.

La historia de la enseñanza y la
fabricación de relojes en Glashütte
se encuentran expuestas en un
cuidado museo. Este fue el objeto
de nuestra primera visita introdu-
ciéndonos en la evolución de las
técnicas de fabricación de relojes
desde los de bolsillo a finales del
siglo XIX hasta los de pulsera en
el siglo XX.  Me llamó especialmen-
te la atención la precisión con la
que se fabricaban las diferentes
piezas que componen la maquina-
ria de los relojes, incluyendo el uso
que se daba a las bolas de rubí sin-
tético de las que se obtenían las
piezas que garantizaban la
durabilidad de estos preciados
mecanismos.

Fernando Gervilla es profesor de la
Universidad de Granada y AETA.

Nuestra segunda etapa no podía
tener un objetivo diferente al de
retroceder algo más en el tiempo y
visitar el legado que ha dejado en
la región la actividad minera. Para
esto nos desplazamos a Freiberg,
una ciudad que incluso, da nom-
bre a un mineral de plata, la
Freibergita (Ag,Cu,Fe)12(Sb,As)4S13.

En las profundidades
En esta ciudad se creó, en 1765, la
Escuela Técnica de Minas más an-
tigua del mundo, un centro univer-
sitario que aún hoy día mantiene
su actividad académica y que, jun-
to a una fundación local que man-
tienen antiguos mineros, conser-
van algunos de los pozos y gale-
rías de minas.

Estas minas preservadas, cons-
tituyen los "laboratorios" de prác-
ticas de los alumnos de la Univer-
sidad Técnica de Freiberg (¡Que
lujo!). Parte de los fondos que se
necesitan para el mantenimiento de
las minas proceden de la organiza-
ción de visitas guiadas. Algunos
de nosotros vivimos la experiencia
de bajar en una "jaula" a la tercera
planta de la mina (a 145 metros de
profundidad), recorrer las galerías
y reconocer los filones de sulfuros
ricos en plata. Una vez en la super-

ficie nos desplazamos al museo
denominado Terra Mineralia en el
que se puede disfrutar de una mag-
nífica colección de unos 3.500 ejem-
plares dentro de un antiguo casti-
llo. La colección se encuentra cla-
sificada por las zonas de proceden-
cia de los minerales agrupadas por
continentes, además de un peque-
ño edificio aparte, en el que se ex-
ponen los minerales encontrados

    HRD / CURSO DE DIAMANTE TALLADO
Del 9 al 21 de Octubre de 2017
12 días de clases intensivas aprendiendo a identificar y clasificar diamantes con un equilibrio perfecto
entre la teoría y la práctica. Los estudiantes aprenden a evaluar los cuatro C's de un diamante con
microscopio y Lupa 10X, adquiriendo conocimientos sobre sus imitaciones más comunes y como
detectarlas, además de estudiar las síntesis y los tratamientos de pureza y color. Tras completar el
curso y una vez haber realizado y aprobado un examen teórico y práctico el estudiante recibe el
diploma mundialmente reconocido de: HRD Antwerp CERTIFIED DIAMOND GRADER

•
CURSOS HRD / ÚLTIMAS PLAZAS

En 2017 se cumplen ya 25 años desde que se
crease la Asociación Española de Tasadores
de Alhajas (AETA). Un motivo tan especial

En la imagen superior, algunos de los participantes en la escalinata
del museo alemán de relojes. Abajo, una de las piezas expuestas.

requería un viaje también especial. Un viaje
que nos transportase, a ser posible, no solo
en el espacio sino también en el tiempo.

en la región de los Montes Metáli-
cos. Creo que todos vivimos una
experiencia inolvidable, quizás por
nuestra formación, aunque consi-
dero que no hace falta saber de
mineralogía o gemología para apre-
ciar la belleza de los ejemplares ex-
puestos en este museo.

    HRD / 2 JORNADAS SOBRE DIAMANTE SINTÉTICO
22 y 23 de Octubre de 2017

•

    HRD / MÁSTER GEMOLÓGICO EN RUBÍ, ZAFIRO Y ESMERALDA
Del 24 al 28 de Octubre de 2017
Traemos por quinta vez este curso a España (solamente para gemólogos). Cuatro jornadas de trabajo
eminentemente prácticas, estudiando las nuevas técnicas de síntesis y tratamientos de Corindón y
Esmeraldas, así como las posibilidades de determinar sus orígenes. El alumno estará capacitado para
identificar las características que diferencian a las gemas naturales de las sintéticas y tratadas.

•
•           CONVOCATORIA DE MONOGRÁFICOS
!!!!! Jades y Ópalos | 18 horas | 30 de Junio, 1 y 2 de Julio
de 2017.

!!!!! Perlas Nivel Superior | 10 horas | Septiembre 2017

CURSOS PROPIOS / ABIERTA MATRÍCULA

   TASACIÓN DE ALHAJAS 2017 / 2018
150 horas / Matrícula abierta
Impartido por los creadores de esta enseñanza en España. Clases
intensivas y presenciales, Impartidas en 8 módulos a 18/20 horas
en fines de semana desde Octubre 2017 hasta Junio 2018.
Titulación propia de AETA.

La finalidad de este curso es enseñar como juzgar y evaluar
económicamente la calidad de una joya, estado de conservación,
materiales empleados, tipos de fabricación y diseño.

•
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Una característica del sec-
tor del lujo en el que traba-
jamos es ilusionar con la ex-
clusividad de los objetos que
creamos, pero al mismo
tiempo debe-
mos crearlos
en condicio-
nes y canti-
dades que nos
p e r m i t a n
s u s t e n t a r
nuestra mar-
ca, taller o in-
dustria, algo
muy difícil de conseguir sin
el uso de la tecnología.

Todos hacemos uso de la
tecnología sin dudar de las
ventajas de un motor en
una astillera o los acabados
de una  pulidora eléctrica,
son herramientas que nos
ayudan a producir (una
pieza o cien mil) y vemos
obvio que sin un experto
que las maneje no sirven de
mucho.

La controversia llega en
el terreno de la fabricación
digital, si en lugar de moto-
res son ordenadores y im-
presión 3D habrá quien
considere que el proceso
pierde alma, se facilita de-
masiado o que "apretando
un botón obtenemos una
pieza" afirmaciones aleja-
das de la realidad ya que
sin un profesional que sepa
plasmar su concepto en un
diseño, teniendo en cuenta
usuario, materiales, acaba-
dos, dedicando tiempo y es-
fuerzo, no se obtendrá nada.

La fabricación digital y
el diseño en tres dimensio-
nes son grandes herra-
mientas para el joyero,
pero siguen necesitando de
creadores, diseñadores y jo-
yeros que sepan transmitir
alma a una pieza usando sus
manos; ahora no solamen-
te sobre el metal sino tam-
bién en una pantalla.

El diseño y la
producción 3D,
herramientas de
la nueva Joyería

ACTUALIDAD DEL SECTOR EN CATALUÑA

www.jorgc.org
Mail: atencio.colegiat@jorgc.org

‘‘Debemos buscar fórmulas para
incentivar a los jóvenes relojeros’’

! MARC LÓPEZ

Según cifras del Colegio, el
comercio de relojería crece a
buen ritmo. ¿Cuáles son las
gamas más demandadas?
Las ventas de las grandes mar-
cas subieron en el 2016 un 5%,
en forma desigual según las
áreas. Apenas han subido en
Tarragona y Lleida, donde el
reloj más vendido es de gama
media y media-alta, por moda o
diseño; en  Girona y Barcelona
han subido más, y se vende más
por marcas que moda, con relo-
jes de mayor valor. La alta relo-
jería se vende básicamente al
turismo, aunque las ventas al
cliente doméstico se están em-
pezando a recuperar.

¿Cree que los eventos dedi-
cados a la relojería como el
celebrado recientemente en
Barcelona son positivos
para dinamizar las ventas?
Toda feria, encuentro, master
class, mesa redonda, etc. sobre
relojería, siempre tiene alguna
repercusión y es positivo que se
hable o difundan noticias de este
mundo y que el público en gene-
ral hable sobre la relojería (caso
del reciente salón BCN Watch
Experience). Por ejemplo, se aca-
ba de celebrar el 21 de mayo la
XXII Feria del Reloj en Sant Feliu
de Codinas donde se puede visi-
tar el museo. Cada año, en el
museo se celebra una temática
distinta, este año fue "el arte en
el reloj", que se convirtió en todo
un éxito e participación.

‘‘Las ventas al
cliente
doméstico se
están
empezando a
recuperar tras
la crisis’’

ALFRED PERIS
Presidente de la Sección de
Relojería del JORGC

¿El auge de los relojes ‘inte-
ligentes’ pone en peligro la
relojería más tradicional?
Respecto al smartwatch, en pri-
mer lugar no se ha vendido la
cantidad que las marcas habían
planeado; hubo el boom de la
primicia y se vendieron mu-
chos, pero una vez pasada la
novedad las ventas disminuye-
ron y el cliente en general vuel-
ve al reloj tradicional y relega
el ‘inteligente’ para usos concre-
tos como el deporte. Una prueba
está en que muchas de las App
de los smartwatches ya no se ac-
tualizan, a diferencia de las de
los teléfonos móviles.

Uno de los problemas habi-
tuales para los reparadores
es la dificultad de recibir su-
ministros por parte de algu-
nas grandes marcas. ¿Está
mejorando ese ámbito?
Este punto es complicado. En su
día se planteó el caso ante el Tri-
bunal de Defensa de la Compe-
tencia de la UE. En 2002, diver-
sos relojeros fueron a declarar
al Tribunal, dando su versión
sobre la no venta de fornitura
de varias marcas de alta gama,
pero la sentencia concluyó que
«no había ningún tipo de mono-
polio de las marcas». El siguien-
te paso fue denunciar ante el
Tribunal de Defensa de la Com-
petencia en Luxemburgo y aho-
ra se espera a que el próximo ju-
lio haya sentencia al respecto.

Eso sí, desde hace pocos años,
algunas marcas auditan los ta-
lleres independientes y, si re-
únen las condiciones que ellos
marcan (espacio, utillaje, he-
rramientas, maquinaria, etc)

para reparar sus relojes, te dan
el ‘título’ de Servicio o taller
Autorizado de sus marcas. Pero
lo que muchas veces ocurre es
que son tantas sus exigencias si
quieres reparar dichas marcas,
que no compensa la inversión en
maquinaria o utillaje por la can-
tidad de relojes que entran de es-
tas marcas.

Barcelona cuenta con la
única escuela de relojería
reglada en nuestro país.
¿Existe un alto interés en
formación relojera por par-
te de los jóvenes?
Sí, es cierto. La única Escuela
Reglada de enseñanza de Reloje-
ría en toda España es el Institu-
to Verge de la Mercè, con un ci-
clo de dos años: el Módulo Profe-
sional de Relojería. Por desgra-
cia, quien no está relacionado
con la relojería no suele pregun-
tar por este Módulo y ha habido
años que ha costado incluso te-
ner una ratio mínima para ce-
lebrarlo. Desde el Colegio que-
remos encontrar fórmulas con
dicho Instituto y trabajar con-
juntamente para incentivar a
los jóvenes.

Hay distintas salidas profe-
sionales como relojero: trabajar
en el taller oficial de un grupo
de marcas, o en el taller de una
tienda, o incluso montar tu pro-
pio taller autónomo reparando
relojes a distintas tiendas. Tam-
bién puedes ser forniturista en
un almacén o grupo de marca; o
llegar a ser un buen dependien-
te profesional y así poder infor-
mar mejor del producto que es-
tas ofreciendo al cliente y que
las tiendas te quieran tener en
su plantilla."

De los relojeros se dice, por
ejemplo que "los relojeros no te-
nemos clientes, tenemos mucho
amigos"; "si no te lo arregla un
relojero, no te lo arregla nadie";o
que "estamos todos los días bus-
cando problemas y los buscamos
con lupa para verlos más gran-
des, ya que somos un poco
maniáticos de la perfección".

¿Necesitas alguno que no ves? Te lo organizamos a medida!!!! Para inscribirse y obtener más información acerca de los cursos contactar
en el teléfono: 93-2155134 y en el correo electrónico: escola@jorgc.org

Marc López es diseñador y joyero en
la firma D’Or Joiers

OPINIÓN

La Escuela de Joyería JORGC
programa en julio los si-
guientes cursos intensivos:

! ! ! ! ! JOYERIA intensiva por semanas, 4 hrs diarias, lunes a viernes 299€
! ! ! ! ! Curso intensivo ENGASTADO por semanas, 4 hrs diarias, lunes a viernes 299€
! ! ! ! ! Curso intensivo GRABADO por semanas, 3 hrs diarias, lunes a viernes 225€
! ! ! ! ! Curso CERA perdida intensivo por semanas 4 hrs diarias, lunes a viernes 229€
! ! ! ! ! Curso de ENFILADO de collares, 3 miércoles , 5 hrs diarias, 225€
! ! ! ! ! Experimentación con ESPUMA floral i esmaltes, días 18 i 19, 16 a 20 hr 120€
! ! ! ! ! Injewelry Barcelona Workshop International, 5 - 15 de julio, 1.900€
! ! ! ! ! Experimentación con METALES, 4 y 5 de julio 16 a 20 hr 120€
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Castellón, miércoles 5 de abril. Dos mujeres distraen al dependiente
mientras una de ellas le sustrae una manta con cadenas de oro, escondiendo
la misma en su abrigo.

Alicante, jueves 6 de abril. Perjudicada da cuenta de la sustracción de
17 pulseras de oro de caballero, que se encontraban en el interior de una
vitrina.

Málaga, domingo 9 de abril. Los autores, tras forzar las cerraduras del
establecimiento, e inutilizar los sistemas de alarma, llegan hasta la caja
fuerte aunque no consiguen abrirla.

Madrid, domingo 9 de abril. Dos individuos accedieron al establecimiento
desde un cuarto de una comunidad de vecinos, local éste contiguo con la
joyería que al parecer era el objetivo del robo ya que una de las paredes se
encontraba dañada. No han sustraído nada.

Madrid, domingo 9 de abril. Robo en joyería a la que accedieron
realizando un agujero desde un local contiguo donde abrieron una caja
fuerte con un soplete para sustraer 147 relojes y varias joyas de oro.

Cádiz, lunes 10 de abril. Los autores preguntan por el precio de unas

Logroño, La Rioja, sábado 1 de abril. Hurto de cadena de oro al descuido
tras distraer a la dependienta.

Xirivela, Valencia, sábado 1 de abril. Robo con fuerza en taller de
joyería, sustrayendo dos torres de ordenador, artículos de plata, herramientas
de joyería y un motor de trabajo.

Alicante, jueves 6 de abril. Perjudicada da cuenta de la sustracción de
17 pulseras de oro de caballero, que se encontraban en una vitrina.

Sevilla, sábado 1 de abril. Pareja extranjera se interesa por dos solitarios
y con la excusa de volver al hotel a buscar el pasaporte la dependienta se
percata que le han sustraído uno de los anillos.

Guadalajara, sábado 1 de abril. Sustracción de joyas y efectos del interior
de joyería.

Madrid, lunes 3 de abril. Sustracción al descuido de una gargantilla.

Alertas de Delincuencia | Abril-Mayo 2017

Informa de cualquier incidencia a la
Asociación Española de Joyeros, Plateros y Relojeros

! 91 411 93 64 - Fax: 91 561 14 56
E-mail: asoc-esp-joyeros@iberjoya.es

Un año de prisión es la pena que
cumplirá Juan Francisco Pistoresi, el
atracador que confesó por carta al
juez ser el autor del golpe a la joye-
ría Gala de la Vall d’Uixó (Castellón)
hace ahora seis años. Lo más lla-
mativo de este caso es cómo han
sucedido los hechos. El atracador
confeso envió cerca de una decena
de misivas al juzgado, insistiendo en
su culpabilidad, después de que el
caso se archivase en 2013.

Lo que no se sabe son los verda-
deros motivos por los que el ladrón
se ha confesado autor de este atra-
co, que se saldó con un ‘botín’ de
45.000 euros, aunque los investiga-
dores sospechan que pueda tratarse
de un pacto con sus dos cómplices,
––que tampoco pudieron ser identi-
ficados–– tras el robo con violencia
e intimidación en el que encañonaron

Un año de cárcel para el atracador de joyerías
‘arrepentido’ que confesó su delito por carta
En 2011 atracaron una joyería en la localidad castellonense
de la Vall d’Uixó pero el caso se archivó por falta de prue-
bas. Ahora se reabre tras la asunción de la culpa a través
de varias cartas enviadas al juez que investigó el suceso
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Detenido el guardia civil que
atracó a una joyería en 1989
La Policía Nacional detuvo el
pasado 24 de mayo a Antonio
Jesús Barge, uno de los fugiti-
vos españoles más buscados
por las Fuerzas y Cuerpos de
Seguridad y reclamado judicial-
mente por el atraco a una jo-
yería de Toledo cometido en
1989, en el que hirió gravemen-
te con una pistola a tres agen-
tes y a un vigilante de seguri-
dad. Barge tenía 21 años y era
guardia civil en activo cuando
perpetró el atraco al estableci-
miento.

El peligroso delincuente fue
arrestado en el barrio madrile-
ño de Aluche tras ser localiza-
do por agentes del Grupo de
Localización de Fugitivos de la
Policía Nacional, después de

13 años de búsqueda. El dete-
nido fue condenado a más de
40 años de prisión como autor
de los delitos de tentativa de
homicidio, robo con violencia e
intimidación, detención ilegal,
tenencia ilícita de armas y aten-
tado a agentes de la autoridad.
Ingresó en prisión pero, en
2004, tras su último permiso,
huyó y nunca más regresó al
Centro Penitenciario.

y maniataron a la dueña.  El tribunal
condena así a uno de los autores
confesos por «detención ilegal, en
concurso medial con un delito de
robo con violencia y una falta de le-
siones». Los jueces le aplicaron las
atenuantes de drogadicción, confe-
sión y dilaciones indebidas.
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Manacor, Baleares, lunes 1 de mayo. El autor, que esgrimía un bote de
gas pimienta, es detenido "infraganti" en el interior de la joyería, cuando
trataba de cometer el delito.

San Fernando, Cádiz, miércoles 3 de mayo. Los autores, dos varones
adultos y un menor, forcejean con el dependiente de la joyería y sustraen
una manta de joyas.

Córdoba, jueves 4 de mayo. Autoras distraen al empleado de la joyería
y sustraen al descuido diversas joyas.

Almería, viernes 5 de mayo. Denuncia sustracción de manta de polipiel
en color verde la cual contenía entre 45 y 50 cadenas de oro amarillo, cada
una de ellas con un peso de entre 1 y 5 gramos.

Badajoz, viernes 5 de mayo. Hurto de una manta de joyas que contenía
40 cadenas de oro.

Torrejón de Ardoz, Madrid, sábado 6 de mayo. Un hombre y una
mujer solicitaron que les mostrasen diverso material de bisutería, sustrayendo
al descuido una de las mantas con material, marchándose posteriormente
en un vehículo en que ya estaba esperando una segunda mujer.

Sevilla, domingo 7 de mayo. El perjudicado, dejó el vehículo estacionado
en el aparcamiento del recinto ferial con motivo de la feria de Sevilla.
Cuando regresó posteriormente, comprobó que el vehículo le había sido
sustraído. En el interior, guardaba diversos muestrarios de joyería, ya que
su propietario es representante de dicho ramo.

Granada, lunes 8 de mayo. Propietario de una joyería localiza un agujero
practicado en el tabique, entre la joyería y el portal de la finca colindante,
de unos 50 cm., habiendo utilizado lanza térmica para forzar la caja fuerte,
de donde sustrajeron gran cantidad de joyas y relojes.

Pozuelo de Alarcón,
Madrid, martes 9 de mayo.
Robo en tienda, en la que los
autores fracturan la parte de
abajo del cristal de la puerta
de acceso y sustrajeron 4
expositores con anillos de plata,
y 5 mantas con esclavas,
pulseras, gargantillas, cadenas
de plata y chapado en oro.

Barcelona, miércoles 10
de mayo. Los autores entran
en la joyería y, mientras unos
intimidan a los empleados,
otro con un mazo rompe las
vitrinas y sustrae las joyas. Se
desconoce cantidad y valor.

Gálvez, Toledo, domingo
14 de mayo. Los autores
entraron en la tienda
haciéndose pasar por clientes,
y aprovecharon que atendía a
otra persona y que le estaba
enseñado una bandeja con
esclavas de oro, cogiéndolas
y dándose a la fuga en un
vehículo.
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pulseras, para seguidamente y haciendo   ademán de poder portar algún
arma en el interior del bolsillo de la chaqueta, le obligan a entrar en la zona
de taller y le sustraen varias piezas de oro.

Orense, martes 11 de abril. Un individuo sustrajo dos sortijas de las
bandejas que le estaban siendo mostradas.

Madrid, jueves 13 de abril. Intentan acceder al establecimiento a través
de un butrón desde local anexo.

Guadalajara, sábado 15 de abril. Denuncia el robo en joyería por el
método indicado a través de locales colindantes, siendo localizado en las
inmediaciones por los policías actuantes, el vehículo de los presuntos autores
con los medios y herramientas empleadas para cometer el delito, así como
las joyas y dinero que los autores habían sustraído del local.

Coria del Río, Sevilla, lunes 17 de abril. Tentativa de hurto en una
joyería, por parte de varios individuos, los cuales unos meses atrás ya
realizaron y consumaron el mismo hecho en este establecimiento.

Talavera de la Reina, Toledo, lunes 17 de abril. Hurto de manta con
diversas joyas, ocurrido en la joyería. Según la denunciante la mujer se
personó en el establecimiento días antes interesándose por una cadena de
oro. Dicha mujer se personó nuevamente en el día de hoy y se le volvió a
mostrar diversas joyas. En ese momento ha llamado a la puerta un varón,
por lo que las dependientas le han abierto, aprovechando la mujer para
llevarse la manta y salir corriendo en compañía del varón.

Madrid, lunes 17 de abril. Una pareja sustrae un collar de oro.

Madrid, martes 18 de abril. Los autores propinaron un empujón a la
empleada de la tienda, tirándola al suelo y sustrayendo el dinero reseñado
y 69 piezas de bisutería valoradas en 1.597 euros.

Logroño, La Rioja, martes 18 de abril. Hurto de tres pares de gafas en
joyería, tras inutilizar alarmas.

La Coruña, miércoles 19 de abril. Sustracción de tres joyas por parte
un individuo quien, tras
propinar un empujón al
propietario, abandonó el lugar
a la carrera.

Valencia, domingo 23 de
abril. Denuncia que ha
sorprendido a 4 individuos
intentando hacer un butrón en
los baños de la zona común
de un edificio, para acceder
al almacén de una joyería
colindante.

Palma de Mallorca,
viernes 28 de abril. Hecho
acaecido cuando la
propietaria de la joyería
estaba atendiendo a una
clienta, momento en el cual,
de forma súbita y por la
espalda, le propinaron un
empujón, manifestándole que
se trataba de un atraco,
observando cómo un
individuo encapuchado le
amenazó con un revólver.
Sustrajo joyas y relojes.

MAPA DE LA DELINCUENCIA EN ESPAÑA
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Pregunta.-
Soy Relojero
en Madrid, y
hace unos me-
ses vendí el lo-
cal de mi anti-
gua relojería.

Llevo una temporada oyendo hablar
de que se ha declarado ilegal la
Plusvalía Municipal en los casos
en los que no haya habido benefi-
cio sino pérdida en la operación. Y
creo que se trata de mi caso:

Compré el local en 2002, por un
importe de unos 280.000 euros
(más todos los gastos que tuve que
abonar). Y lo he vendido, en
Doiciembre de 2015, por 210.000
euros, sin contar con la reforma
que hice en 2012, en la que me dejé
otros 60.000 euro. Y cuando digo
esas cantidades, son reales, no
"escrituradas"

Vamos que, como negocio, no ha
resultado ninguna gran operación.
Y el importe que obtuve lo destiné
a la compra de mi nuevo local, con
lo que no tengo que pagar incre-
mento patrimonial en Renta.

Pero sí que tuve que hacer la
Autoliquidación de la Plusvalía del
Ayuntamiento (bueno, la verdad es
que me la hicieron en las depen-
dencias municipales), con el resul-
tado de que tuve que soltar más de
10.000 euros, pues me dijeron que
era imprescindible para la inscrip-
ción registral de la venta.

¿Tengo alguna posibilidad de
reclamar que me devuelvan lo que
he pagado como consecuencia de
esa Plusvalía, dado que la opera-
ción no solo no ha tenido ninguna
plusvalía, sino que he perdido bas-
tante dinero?

Respuesta.- Efectivamente, en-
tendemos que tiene usted ese de-
recho a la devolución del Impuesto
pagado (pues el nombre real de la
plusvalía es Impuesto sobre el In-
cremento del Valor de los Terrenos
de Naturaleza Urbana)

Tras una serie de normas y re-
soluciones, tanto internacionales,
como de los Tribunales españoles,
la reciente Sentencia de 16 de Fe-
brero de  2017, del Tribunal Consti-
tucional, ha zanjado la cuestión, al
declarar que los vendedores de los
inmuebles solo están obligados a
satisfacer la plusvalía municipal si
entre la fecha de adquisición, y la
de enajenación, dichos inmuebles
han visto incrementado su valor.

Así pues, se declaran inconsti-
tucionales los preceptos legales
que obligan al pago del tributo in-
cluso en los casos de pérdidas de
valor, por entender que atentan
contra el principio constitucional
de capacidad económica.

Si ese es su caso, y se halla,
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urrocracia, he dicho. Y
me preguntarán por la
génesis del "palabro".

¿cómo podríamos definir el tér-
mino?

Pues si acudimos a la defini-
ción literal, se trataría del go-
bierno de los burros. Líbreme
Dios de acusar a nuestros go-
bernantes de tal condición
equina (y que conste que no por
falta de ganas, sino por simple

miedo a las
consecuen-
cias). Pero por
ahí van los ti-
ros.

Hay pocas
cosas más ri-
dículas que el
hecho de aho-
gar a un Sec-
tor económi-
co con forma-

lismos, declaraciones varias,
impresos mil, modelos
variopintos, y exigencias múlti-
ples. Pues si algo ha de carac-
terizar al tejido productivo de
un Sector como el nuestro, tan
amenazado por la crisis econó-
mica (al depender de la deman-
da por parte de quienes, al ver
mermadas sus fuentes de ingre-
sos, y reducida su capacidad
adquisitiva, frenan su adquisi-
ción de productos que podemos
denominar como "superfluos",
es decir, de caracter no necesa-
rio - y precisamente, los Joye-
ros y Relojeros venden ese tipo
de artículos), ha de ser una suma
agilidad a la hora de realizar sus
operaciones, de forma que la
rapidez  de las mismas, y el con-
tinuo fluir de las transacciones,
permitan compensar la caída de
las ventas. Es decir, resulta im-
prescindible poder didicarse a
vender.

Pero somos víctimas del peor
de los tumores empresariales: la
burocracia. ese cáncer que nos
obliga a dedicar la mayor parte
de nuestro tiempo a conservar
documentos, guardar facturas
y notas, exigir acreditacones,
pedir a nuestros clientes que
nos aporten sus documentos
de identidad, los papeles de sus
negocios, y hasta las escritu-
ras de sus casas, a verificar las
informaciones que nos dan, y a
comunicar nuestras comproba-
ciones (y aun nuestras sospe-
chas). Y con eso, la voraz Ad-
ministración, que así justifica el
terrible gasto funcionarial, es-
tará servida con el fluir de do-
cumentos. Aunque solo se
refieran a una sola operación,
por no quedarnos tiempo para
dedicarnos a vender más veces.
¡A la ruina, pero con la docu-
mentación en perfecto orden!

Contable y Fiscal

Jurídico y Legal

Pregunta.-
Soy un Joyero
de Madrid, y
tengoun pro-
blema que de-
seo consultar.
Hace unos me-

ses he comprado un local para mi
actividad profesional. El Local se
encontraba en muy mal estado, ne-
cesitando una reforma en profun-
didad, de manera que el precio de
compra real ha sido de 250.000
euros, aunque su valor, una vez
efectuada la reforma, en la que me
he gastado cerca de 50.000 euros,
sea ahora muy superior. Como es
natural se escrituró por el precio
de compra, y se pagó el correspon-
diente Impuesto sobre Transmisio-
nes Patrimoniales. Pero ahora me
ha llegado una "Paralela" de la
Comunidad de Madrid, en la que
me asignan un "valor del Inmue-
ble" de más de 400.000 euros, y
me reclaman el I.T.P. por la dife-
rencia, más un  recargo, e intere-
ses de demora. ¿Qué puedo hacer?

Respuesta.- La cuestión que nos
plantea tiene dos partes diferentes
que analizaremos por separado.

En primer lugar, debe tenerse en
consideración que la Base
Imponible del Impuesto sobre bie-
nes inmuebles viene determinada
por el Valor Real del Inmueble trans-
mitido. Lo que ocurre es que, a la
hora de valorar, las comunidades
autónomas incumplen, frecuente-
mente, su obligación de individua-
lización de los bienes sobre cuya
enajenación ha de aplicarse el Im-
puesto, y la sustituyen por la apli-
cación de "baremos" o Tablas de
valoración en las que, dependien-

Pregunta.-
Soy trabajador
de una empresa
de fabricación
de joyería. He
tomado una ex-
cedencia de un

año y medio y, al comunicar que me
reincorporo, me han denegado la
incorporación "por no haber vacan-
te" ¿No tenía reservado mi puesto
al ser una excedencia?.

Respuesta.- El art. 46.2 del E.T.
establece que el trabajador con an-
tigüedad no inferior a un año tiene
derecho a Excedencia Voluntaria
por período no menor de 4 meses,
ni mayor de 5 años. Disfrutada, no
podrá volver a solicitarla hasta
transcurridos cuatro años desde la
finalización de la excedencia. El tra-
bajador conservará el derecho pre-
ferente al reingreso en una vacante
de igual o similar categoría profe-
sional que se produjera en la em-
presa. Ahora bien, no es un dere-
cho al puesto de trabajo que ahora
tiene, sino solo un derecho prefe-
rente cuando se produzca una va-
cante, pudiendo  aceptar el un pues-
to de categoría inferior, si bien con
la misma remuneración de su pues-
to actual. Es importante la duración
de la Excedencia,: durante el primer
año, tendrá derecho a la reserva de
su puesto de trabajo, pero transcu-
rrido ese plazo, la reserva sólo será
de un puesto del mismo grupo pro-
fesional o categoría equivalente.

Laboral y Social
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do de la clase (local o vivienda),
superficie útil, ubicación (según  los
tipos de barrio o zona) y otros ele-
mentos, componen unos "precios
medios" de venta por metro cua-
drado que utilizan a la hora de efec-
tuar las "Comprobaciones de Va-
lor", que es el Documento que Ud.
ha recibido acompañando a la Li-
quidación Paralela del Impuesto
que le han remitido.

Pues bien, si en esa Comproba-
ción no se ha tenido en cuenta el
estado del local (como parece que
así ha sido), lo que debe hacer es
solicitar una Tasación Pericial Con-
tradictoria, para lo que puede con-
tratar un Perito Tasador (normal-
mente un Arquitecto y, en este caso,
le sugerimos que si ha utilizado los
servicios de uno para la Reforma
del local, use a este, por ser el co-
nocedor del estado anterior del lo-
cal) y le encargue la elaboración de
una Tasación en la que se acredite
el estado del local antes de la refor-
ma, los elementos que se han refor-
mado, los precios pagados en la
reforma, acompañados de los opor-
tunos justificantes de pago, y el va-
lor que tenía antes de efectuarla.

En función de esa Tasación, lo
habitual es que la Administración
designe un tercer perito que efec-
túe un nuevo informe de valoración
(perito al que, en caso de que su
tasación difiera de la del perito por
Ud. designado en más de un 10 %,
deberá pagar Ud. también). Y en
función de ambos informes se de-
terminará el Valor del Inmueble por
la Administración (valoración que,
por supuesto, se hallará sometida
al régimen de Recursos como
cualquer otra resolución de la Ad-
ministración.

Paralelamente, debe Ud, presen-
tar el correspondiente Recurso con-
tra la Liquidación Paralela, basán-
dose en la inadecuación de la Com-
probación de Valores a la realidad
del estado del inmueble, recurso
que, lógicamente, dependerá de la
exactitud de la Tasación por usted
aportada y de su adveración por el
tercer perito designado por la Ad-
ministración Incidentalmente le re-
cordamos que el hecho de recurrir
no supone que no tenga Ud. la obli-
gación de pagar, entre tanto se re-
suelve, ni veda a la Administración
el poder proceder en vía de apre-
mio para el cobro, salvo que Ud.
avale suficientemente la cantidad

Consultorio  Consultorio  
PROFESIONAL Y EMPRESARIAL

CONSULTORIO G&T es un Servicio exclusivo y gratuito para los Suscriptores de GOLD&TIME

El Equipo Profesional de YANDIOLA &  RODRIGUEZ, ASE-
SORES EMPRESARIALES, S.L. da respuesta a las consul-
tas que los lectores del Periódico  GOLD&TIME, profesio-
nales de la Joyería y la Relojería dirigen a nuestra Redac-
ción. Las consultas pueden dirigirse al E-mail asesoria
@yrae.es, al
Fax num.: 91
532 75 79, o,
directamente, a nuestra Redacción, C/ Lope de Vega, 13.
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   ¿Plusvalía de local
¿Ilegal?

   ¿Local y Valor
"comprobado".

   ¿Excedencia y reserva
de puesto de trabajo.

¡Burrocracia!

reclamada con sus recargos e intere-
ses, como le aconsejamos que haga.

Resuelta la Tasación Pericial Con-
tradictoria, a ella habrá que remitirse
para deteminar la cuota correcta del
Impuesto.

Obviamente, en caso de que la
Administración rechace sus argu-
mentos y mantenga la Comprobación
de Valor, y la Liquidación Paralela,
jhasta dar fin a la vía Administrativa,
Ud. siempre podrá interponer un Re-
curso Contencioso Administrativo
frente a ambas resoluciones Admi-
nistrativas, que se tramitará ante el
Juzgado de lo Contencioso Adminis-
trativo. o ante la Sala de lo Conten-
cioso administrativo del Tribunal
Superior de Justicia de Madrid, para
su resolución definitiva.

Previamente a ello, pero csin ca-
rácter necesario, puede Ud. interpo-
ner una Reclamación Económico Ad-
ministrativa ante el Tribunal Econó-
mico Administrativo Regional. Supo-
ne disponer de una instancia más (sin
olvidar que se trata de un órgano de
la Administración, no de un Tribunal
judicial), pero si lo hace, no podrá ir
al Recurso Contencioso hasta que la
vía del TEAR se agote.

como así es, dentro del plazo de 4
años y medio de la prescripción de
la accion correspondiente, presen-
te en el Ayuntamiento una Declara-
ción de Rectificación de la
Autoliquidación, y una solicitud de
Devolución de Ingresos Indebidos
por el importe pagado
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PLAZO DESDE EL 11 DE MAYO AL 30 DE JUNIO
IMP. RENTA PERS.FÍSICAS Y PATRIM.2015
!Borrador y Declaración Anual 2016 con re-
sultado a devolver, renuncia a devolución, ne-
gativo, y a ingresar sin domiciliación (con
Result a ingresar, y domic.en cta. h. el 25/6).

Impresos D-100,D-714

Dos de las cuestiones que se
plantean, con habitualidad, en re-
lación con este último extremo (el
ejercicio de la opción por el Siste-
ma) es el referente al caso de que
se trate del inicio de una actividad
económica nueva. En este caso, el
ejercicio de la Opción por el Siste-
ma de Suministro Inmediato de In-
formación, se realizará con ocasión
de la Declaración de comienzo d ela
actividad (Modelo 036).

Y otra cuestión viene marcada
por el caso de aquellos empresa-
rios o profesionales, que sean titu-
lares de varios establecimientos
diferentes, situados en distintos
lugares, pero siempre dentro del
ámbito de aplicación del Impuesto
sobre el Valor Añadido.

En este supuesto, el sistema se
aplicará con relación a la persona,
no al establecimiento, es decir, me-

Las Novedades Tributarias de 2017 (III) El sistema de
Suministro Inmediato de Informacion (IVA mensual)

Bien, pues veamos cuál es el
régimen de las obligaciones
consderadas como de "diligencia
debida" cuando realicemos,con
empresas o profesionales, opera-
ciones que se consideren como
"no minoristas".

En primer lugar, debemos iden-
tificar formalmente al cliente o pro-
veedor, a cuyo efecto, habrá que
identificar, tanto a la persona jurí-
dica (a cuyo efecto, deberemos
requerirles la presentación del
documento fehaciente que acre-
dite la denominación social, el tipo
societario, domicilio social, el ór-
gano de administración y sus
miembros, y sus estatutos socia-
les) lo que supone, obviamente,
solicitarle copia de la Escritura de
Constitución, así como las que
contengan las modificaciones re-
levantes. Sin embargo, cuando se

Prevención del Blanqueo de
Capitales y pequeñas Joyerías (XVI)

¡ATENCIÓN! : Cuando la fecha de vencimiento
de ALGÚN plazo para la presentación de decla-
raciones tributarias coincida con Domingo, Fes-
tivo, o Festividad de carácter local o autonómi-
co, el plazo se entenderá que finaliza  EL PRI-
MER DÍA HÁBIL SIGUIENTE.

diante lallevanza de Libros Regis-
tro únicos, en los cuales deberán
ser anortadas, debidamente, todas
las operaciones realizadas en  to-
dos los establecimientos

Una vez se haya optado por la
aplicación del nuevo sistema, hay
que tener en consideración los pla-
zos para el suministro de la
informació, es decir, para la remi-
sión de los Registros, correspon-
dientes a la Facturación del empre-
sario (y nos referimos tanto a las
Facturas Expedidas - Ingresos -
como a las Facturas Recibidas -
Gastos para su incorporación a los
Libros Registro).

Durante el ejercicio de 2017, no
hay diferenciación, por cuanto se
establece que el plazo de remisión
de los registros (tanto de facturas
expedidas, como  recibidas) es de 8
días naturales.

PLAZO HASTA EL DÍA 20 DE JUNIO
RENTA Y SOCIEDADES
Retenciones e Ingresos a cuenta de  Rendimien-
tos de Trabajo, Actividades Profesionales, agrí-
colas y ganaderas, premios, e imputaciones de
renta, rentas o ganancias procedentes de trans-
misiones o reembolsos de acciones y Partici-
paciones de instituciones de inversión colecti-
va, arrendamiento de inmuebles y capital mo-
biliario.
!  Mayo 2017. Grandes Empresas.
Impresos 111,115,117,123,124,126,128,230

IMPUESTO SOBRE EL VALOR AÑADIDO

! Mayo 2017. Régimen General Autoliq.
                                Impreso 303
!  Mayo 2017. Grupo de Entidades. Modelo
Individual                                         Impreso 322
!  Mayo 2017. Grupo de Entidades. Modelo
Agregado                                         Impreso 353
! Mayo 2017. Oper. asimil.Importaciones

Impreso 380
! SII (Suministro Inmediato de Informacion).
Opc. llevanza electronica de Libros Registro

Impreso 036

!Mayo 2017. Decl. recapitulativa de opera-
ciones intracomunitarias              Impreso 349
!  Mayo 2017. Decl. Operaciones incluidas
en los libros registro del IVA e IGIC.

Impreso 340

IMPUESTOS ESPECIALES

!   Marzo 2017. Grandes Empresas.
Impreso 561,562,563

!  Marzo 2017. Grandes Empresas (*)
Impresos 553,554,555,556,557,558

!  Mayo 2017. Grandes Empresas.
 Impreso 560

!  Mayo 2017.                  Impresos 548,566,581
!  Mayo 2017 (*).                    Impresos 570,580

(*): los destinatarios registrados, incluso los
destinatarios registrados ocasionales, los repre-
sentantes fiscales los receptores autorizados
utilizarán, como Declaración de Operaciones,
el Modelo 510.

IMPUESTO SOBRE PRIMAS SEGUROS

!  Mayo 2017.                                 Impreso 430
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Teléfono: 91 522 83 55
Fax-Modem: 91 532 75 79

YANDIOLA & RODRIGUEZ
ASESORES EMPRESARIALES, S.L.
YANDIOLA & RODRIGUEZ
ASESORES EMPRESARIALES, S.L.

AL SERVICIO DE LOS PROFESIONALES
DE LA RELOJERIA Y LA JOYERIA

E-mail: asesoria@yrae.es

Sin embargo, a partir del ejerci-
cio siguiente, sí habrá diferencia-
ción. Y así:

A) Para las Facturas Emitidas, 4
días naturales desde la expedición
(8 días si las expide el destinatario
o un tercero). Y en todo caso, siem-
pre antes del día 16 del mes siguien-
te a aquel en que se produzca el
devengo.

B) Para las Facturas Recibidas,
4 días naturales desde el registro
contable. Y en todo caso, siempre
antes del día 16 del mes siguiente
al periodo de liquidación donde se
hayan incluido las operaciones.

Y si se trata de operaciones de
Importación, el documento a regis-
trar será aquel en que conste la
Cuota Líquidada por Aduanas, y
iempre antes del día 16 del mes si-
guiente al final del periodo a que se
refiera la liquidación.

trate de sociedades españolas, bas-
tará con la aportación de una Certi-
ficación del Registro Mercantil
(aportada por el cliente, u obtenida
por medios telemáticos, si bien, el
letrado firmaante considera que
bastaría con una Nota Registral,
obtenida telemáticamente), como a
la persona que actúe como repre-
sentante de la sociedad.

En segundo lugar, habrá que
determinar el n "titular real" de la
empresa (aquel que puede tener el
control, por tener más del 25% del
capital), a cuyo efecto se podrá
hacer con la correspondiente escri-
tura otorgada ante Notario, aunque
bastará con una declaración firma-
da por la persona que ostente la
representación de la sociedad.

Y finalmente, habrá que pedir la
información sobre la actividad em-
presarial o profesional del cliente.

CALENDARIO FISCAL / Junio
NOTAS

1. Tendrán la consideración de Grandes
Empresas, aquellas cuyo volumen de ope-
raciones en el ejercicio 2.011 superaran los
6.010.121,04 Euros.

2. Se deben presentar por Internet las
decl. obligatorias 111,115, 117 123, 124,
126, 128, 200,303, 322, 353, y los mode-
los de declaraciones informativas anua-
les 180, 181, 182, 187, 188, 189, 190, 193,
194, 195, 196, 198, 199, 296, 345, 346,
347, 349, y 390. Se pueden presentar por
telepro-ceso, sólo los modelos 185, y 186.

3. Los mods. 180,190,193,198, 345,347 y
349 de Grandes Empresas o para entre
26 y 49.999 regs. deben presentarse por
Internet, con certificado de usuario.

ADVERTENCIA: La  información proceden-
te de la AEAT, válida a falta de reg. espe-
ciales para determinadas zonas, regiones
o CC.AA. Y&RAE no se responsabiliza de
cambios por modificación legislativa o de
otro tipo.
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La firma española proporciona so-
luciones a procesos complejos
como la galvanización en línea o la
deposición física por vapor (PVD)
aprovechando las sinergias tecno-
lógicas dentro del grupo. Además,
Sempsa JP proporciona un aseso-
ramiento personalizado para la
compra y el uso de equipos de
galvanotecnia.

Pre-tratamiento de metales
Un tratamiento previo de calidad
de las superficies es primordial para
posteriormente obtener un acaba-
do óptimo en las piezas. Los quí-
micos de Sempsa JP están indica-
dos para procesos como la limpie-
za de ultrasonidos, el desengrase
electrolítico y el desengrase de
cocido.

Preparados
No es fácil elaborar correctamente
los preparados de metales precio-
sos. Requieren preparación para
ofrecer los mejores resultados y
sobre todo aquí es donde la expe-

riencia de un proveedor como
Sempsa JP es clave para ofrecer la
mayor calidad en todos los prepa-
rados, tanto en las sales de oro y
plata, como en una amplia gama de
compuestos de todo tipo de meta-
les preciosos.

!Electrolitos de inmersión
El uso de electrolitos de metales
preciosos es sumamente importan-
te para obtener unas superficies
brillantes tanto en joyería como en
orfebrería. El proveedor dispone de
una amplia paleta de tonalidades
dorados aparte de los básicos de
oro, la plata, el platino, el paladio y
rodio.

!!!!!Electrolitos para el galvanizado
con lápiz
Sempsa JP cuenta con numerosos
productos para el galvanizado con
lápiz, aparte de sus electrolitos de
metales preciosos. Los tonos de
rodio, oro y plata son compatibles
con los tonos utilizados en los pro-
cesos de inmersión.

!!!!!Electrolitos de metales comunes
Estos electrolitos utilizan el níquel
y el cobre como capas intermedias
para dotar de mayor belleza a las
superficies en el proceso de galva-
nización.

Acabados perfectos
Una vez acabado el proceso se re-
comienda aplicar un tratamiento fi-
nal para que las superficies no se
deterioren con el uso y el paso del
tiempo. Para ello la firma cuenta con
dos productos para un óptimo tra-
tamiento posterior.

Los CRFs y CRFg son antioxi-
dantes especialmente desarrolla-
dos para usarse en artículos baña-
dos en plata y oro, sin que su apli-
cación modifique en nada la apa-
riencia del producto final. Estos
productos forman una película
protectora que actúa como aislan-
te químico repeliendo la suciedad
y el agua, evitando el deterioro y
prolongando el color original de las
piezas. Además están libres de cro-
matos, altamente contaminantes.

Asegura unos resultados óptimos
en los tratamientos de superficies

Soluciones luminosas para
establecimientos renovados
El fabricante de tejidos Kvadrat y
la marca de luminarias Philips han
llegado a un acuerdo para ofrecer
soluciones basadas en un tejido
luminoso que permitirá a arquitec-
tos, diseñadores de interior y es-
pecialistas en iluminación, crear
espacios más atractivos utilizando
las texturas que mejoran la acústi-
ca y la luz para crear ambientes.

A través de la combinación de
las luces LED integradas con la tex-
tura de los paneles no sólo se ab-
sorbe el sonido para crear un en-
torno más cómodo sino que, ade-
más, esta solución podría mejorar

la experiencia en comercios al permitir
mostrar contenidos visuales dinámi-
cos, como proyecciones de video.

Los paneles se basan en un marco
de aluminio, con un mecanismo de ten-
sión oculta que mantiene la superficie
de la tela siempre estirada. La tecnolo-
gía OLED permite que la fuente de luz
no tenga por qué «ocultarse» en el di-
seño, sino que puede formar parte del
mismo.

La incorporación de este tipo de
paneles sin necesidad de lámparas in-
ternas amplía las posibilidades de de-
coración y escaparatismo en los esta-
blecimientos.

El proveedor Sempsa JP presenta su amplia variedad de tratamientos para optimizar las superficies de los
metales preciosos destinados a joyería y orfebrería, cubriendo todo el ciclo del proceso. Desde los pre-
tratamientos químicos a los antioxidantes, pasando por los electrolitos para nuevos colores o para poten-
ciar los existentes.

Acabados electroplating, junto a dispositivo y químicos para baños.
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Los galardones, doce en total, fue-
ron seleccionados entre más de un
millar presentados al concurso, y
consistieron en joyas de plata, ré-
plicas de los dibujos más valo-
rados por el jurado del certamen, y
que han sido realizados por alum-
nos de la Escuela del Atlántico,
convirtiendo así el premio en una
pieza exclusiva y singular que re-

La Joyería viguesa entregó sus premios al diseño infantil

Homi Milano prepara su cita
de septiembre con sorpresas
Se celebrará del 15 al 18 de septiembre en Fiera Milano y contará
con una exposición retrospectiva sobre la influencia de la moda
Costumbres, gustos, tendencias,
en una palabra, "estilos de vida":
el concepto del arte de vivir vuel-
ve a ser protagonista con la octa-
va edición de HOMI, del 15 al 18
de septiembre de 2017 en Fiera
Milano, exposición que ilustra la
influencia de las modas en nues-
tra vida cotidiana a lo largo del
tiempo, una lente de aumento so-
bre las nuevas tendencias que
caracterizan los objetos del hogar
y los accesorios personales, expli-
can los organizadores.

La oferta de HOMI Fashion &
Jewels se enriquece con una nue-
va edición de Project Room, even-
to realizado con la firma de marke-
ting Artisanal Intelligence, que
desde hace tiempo se ocupa de la
creatividad contemporánea con
particular atención a la promoción
del Made in Italy.

Entre las novedades de la edi-
ción de HOMI de septiembre fi-
gura "La Piel de la Moda", expo-
sición que celebra uno de los ma-
teriales más preciados, fascinan-

Ceremonia de entrega de premios y una de las piezas galardonadas en esta segunda edición.

tes y elegantes para la realización
de accesorios moda.

Con "La Piel de la Moda"
HOMI presenta joyas, bolsos, za-
patos, cinturones y sombreros de
piel: un centenar de objetos de piel
que ponen en evidencia la creati-
vidad y la manufactura italiana, el
alto artesanado y la alta tecnolo-
gía, empresas internacionales y
jóvenes diseñadores, pero sobre
todo la versatilidad y heterogenei-
dad de este material extraordina-
rio.

Presentación oficial del encuentro, el pasado mes de septiembre.

Hoy me permito interrumpirte
un momento y te agradecería
que me prestaras unos minu-
tos de tu tiempo porque quie-
ro comunicarme directamente
con mis colegas de profesión
y solo puedo hacerlo por este
medio.

Hace algo menos de un
año acepté, a petición de
varios empresarios, ser
la presidenta de la
Asociación Españo-
la de Joyeros, Plate-
ros y Relojeros y del
Salón Iberjoya
Forever.

Mi compromiso
tiene dos motivos
esenciales, uno, que
nuestras empresas tengan los
menores obstáculos posibles
con  las leyes que se aprueben,
cuyo trabajo desempeña la
Asociación que no es más que
la unión "voluntaria" de talle-
res, tiendas, fábricas y de la
mayor parte de organizaciones
del sector (incluidos los Cole-
gios profesionales); dos, que
las joyerías prosperen, que
volvamos a calar con nuestro
producto en la mentalidad del
consumidor final, Iberjoya
Forever es una acción que nace
con ese fin.

Iniciamos en solitario la ce-
lebración de Iberjoya Forever,
que es la Iberjoya que has co-
nocido siempre, para ser noso-
tros los que tomáramos las rien-
das y que nuestra voluntad no
fuera sustituida por una insti-
tución ferial o un organizador
de eventos.

La feria Iberjoya Forever
nace para dar servicio al comer-
cio sabiendo que los escapa-
rates tienen que encaprichar al
cliente. Nace de un grupo nu-
trido de detallistas y provee-
dores que se quieren apartar de
los negocios feriales y centrar-
se en la joyería, orfebrería y re-
lojería.

En nuestra opinión, recupe-
rar el consumo de joyería final
implica:
1.) Abordar la competencia ex-
terna,  no entre nosotros sino
contra las ofertas de las gran-
des compañías de comercio
electrónico y los productos de
nuestra competencia.
2.) Fortalecer el valor añadido
de producto y de nuestra pro-
pia imagen. Vendemos algo es-
caso y muy valioso y tenemos
que ofrecer credibilidad. La jo-
yería es un comercio especiali-
zado.
3.) Aprovechar una marca muy
conocida, Iberjoya, para que
los medios hablen de joyería,
pero no de una feria, sino de

El Sector ya tiene su feria
y se llama Iberjoya Forever

tendencias, de momentos de
consumo, etc.Que Iberjoya sea
un puente de comunicación
entre la joyería y la sociedad.
4.) Fomentar el diálogo entre
los proveedores y detallistas
para adoptar actuaciones co-
ordinadas.

5.)Tener proveedores de alta
joyería y de producto co-

mercial pero con dise-
ño.
6.) Excluir al consu-
midor final, al públi-
co, del acceso a un
recinto destinado
sólo a nuestra profe-

sión no sólo por evi-
tar la competencia

desleal sino porque de-
bemos mantener "la magia"
que tienen nuestros artículos.

Pero necesitamos tu apoyo,
que te pido desde el corazón
pero también desde la razón,
porque si piensas en ti, necesi-
tas un foro como Iberjoya
Forever.

Intentaremos poner las co-
sas fáciles para que nos visi-
tes, un autobús desde el me-
tro, una cafetería con restau-
rante, podremos invitarte a una
tapa y, además, si quieres ve-
nir en coche tienes un aparca-
miento municipal y gratuito al
lado. Basta con que nos llames.

Tu apoyo se materializa
1.- Ayudándonos a difundir el
Salón. Hablando de Iberjoya
Forever a quienes sean de la
profesión.
2.- Reservándote uno de  es-
tos tres días para visitar
Iberjoya el 6, 7 u 8 de octubre;
viernes, sábado o domingo, un
fin de semana para irte a la Casa
de Campo, cuyo entorno ha
sido objeto de una rehabilita-
ción magnífica para que las fa-
milias puedan pasear.

Nosotros, además, aporta-
mos más seguridad al encuen-
tro El año pasado incluso la Po-
licía Nacional nos ayudó, pa-
seaban a caballo o tenían co-
ches patrullas.

Si he logrado transmitirte lo
que siento y comparto con
muchos otros empresarios anó-
nimos, seguro que empezare-
mos a oír el rumor de que el
sector tiene su propia feria, que
se llama Iberjoya Forever, y que
se celebra el próximo mes de
octubre en Madrid, en la Casa
de Campo.

Espero verte allí, de verdad.
Mi más cordial saludo,

CARTA ABIERTA DE CRISTINA YANES

Cristina Yanes es la presidenta
de Iberjoya Forever y de la Aso-
ciación Española de Joyeros,
Plateros y Relojeros (AEJPR)

El Auditorio de Vigo registró el
pasado 16 de mayo una amplia
afluencia de público con la entre-
ga de premios del II Concurso In-
fantil de Dibujo Dinoseto, que or-
ganizó la Escuela Técnica de Jo-
yería del Atlántico en colaboración
con la Asociación de Joyería, Re-
lojería y Platería de Pontevedra y
el Concello de Vigo.

fleja la visión de los más pequeños
del “Dinoseto”, una escultura-ar-
busto ubicada en el centro de la
ciudad gallega.

El objetivo del concurso no es
otro que el de fomentar la creativi-
dad y el desarrollo de actividades
culturales entre los niños de infan-
til y primaria de los colegios de la
provincia.
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EN PUNTO

Premio Editores del Año
os copropietarios del Gru-
po NEXO, Eugenio de
Quesada y Carlos Ortiz

han recibido, por segunda vez y ex
aequo, el ‘Premio a los Editores del
Año’ por su Trayectoria Profesio-
nal, que otorga la Asociación Es-
pañola de Editores de Prensa Pe-
riódica (AEEPP) y que les ha sido
entregado ante más de 200 edito-
res y periodistas venidos de todo
el territorio nacional. El galardón se
entregó en una sede de excepción:

la Real Casa de Correos en la Puer-
ta del Sol de Madrid, sede del Go-
bierno de la Comunidad autónoma.

Este reconocimiento premia la
labor de ambos profesionales al
frente de la empresa editora líder
en publicaciones técnicas dedica-
das al Turismo, el Transporte y el
Lujo, del que es exponente este Pe-
riódico, con más de 25 años de tra-
yectoria sirviendo de correa de
transmisión a los intereses de los
profesionales de cada Sector.

MAYO

JoyeríaJoyería

VENTAS

Buenas: 50%

Regular: 26%

Malas: 24%

RESPECTO A JUNIO 2016

Mejores: 30%

Iguales: 30%

Peores: 40%

MAYO

VENTAS

Buenas: 52%

Regular: 24%

Malas:   24%

RESPECTO A JUNIO 2016

Mejores: 50%

Iguales: 20%

Peores: 30%

EXPECTATIVAS

Mejores: 50%

Peores: 20%

Iguales:  30%

RelojesRelojes

EXPECTATIVAS

Mejores: 10%

Peores: 26%

Iguales: 66%

RANGOS DE PRECIOS TIPO DE PIEZA MÁS VENDIDA

JOYERÍA RELOJERÍA
Gama
baja

MAYO

Pendientes
en plata

MAYO

150 - 300  €
21%

Más de 600  €

5 %

300 - 600  €
14%

Hasta 30 €
37%

30 - 60 €
28%

60 - 150 €
19 %

JOYERÍA RELOJERÍA

60 - 150  €

31%

150 - 300 €
11%

LaAsociación
Joyas de Au-
tor (AJA) ce-
lebró el pasa-
do 6 de mayo
una Asam-
blea en la que
renovó su di-
rectiva. Su hasta ahora presi-
denta, Liane Katsuki, que ha
ostentando el cargo durante
los últimos 15 años, cede el
testigo a la joyera Raquel
Lobelos, aunque seguirá for-
mando parte de la directiva de
esta agrupación Joyera. La
incombustible Liane, alma de
la Asociación durante estos
años en los que ha consegui-
do situar en el mapa la crea-
ción artística joyera sale de la
primera línea de la represen-
tación y consigue el mereci-
do descanso de tan relevan-
te esfuerzo para el Sector.

"""""     Liane Katsuki

Justo al cie-
rre de esta
Edición co-
nocíamos la
triste noticia
del falleci-
miento de Pi-
lar Mata, di-
rectora general del Grupo
Diarsa durante más de 30
años. La firma que preside
Marzio Villa nació en 1982 y
cuenta con su sede central en
Madrid y una oficina en Lis-
boa, llevando la distribución
de siete importantes firmas de
alta relojería: Cuervo y Sobri-
nos, Hublot, Ulysse Nardin,
Eberhard & Co, Clerc, Dietrich
y Porsche Design, además de
la firma de Smartphones de
lujo, Savelli. Desde este Pe-
riódico, nuestras más since-
ras condolencias a la familia
y al grupo por la pérdida.

"""""      Pilar Mata

EN HORA BUENA

OBITUARIO


