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Las tablas de color
de zafirosy rubies
siguenalaespera

O El Congreso de CIBJO no encuentra puntos
de acuerdo para homogeneizar estas gemas

LaConfederacion Joyeralnterna-
ciona (CIBJO) abordé durantesu
Congreso Anual, que celebraron

ENTREVISTA

Heraclio Besada

El representante del HRD de
Amberesen Espafiadesvelael
ambicioso proyecto que el la-
boratorio quiere desarrollar
en nuestro pais. 1= Pag. 6

en Armeniael pasado mes de oc-
tubre, la perspectiva de los dife-
rentes |aboratorios gemol dgicos
y de su Comision de Piedras de
Color paraarrojar luz y alcanzar
algin tipo de conclusiones con
las que se puedan armonizar 1os
criterios de color bajo los que se
estan actualmente certificando los
rubiesy zafiros. En el caso deesas
gemas se tienen como maximos
exponentes |os coloresrojo ‘ san-
grede pichén’ y azul ‘real’, pero
los expertos coinciden en que se
trata de valoraciones subjetivas,
sin unaverdaderabase cientifica,
gue no hacen sino afiadir confu-
sion a mercado. Desdeel labora
torio suizo SSEF, que el afio pasa-
do unificé con Gubelin sustablas
decolor pararubiesy zafiros, ex-
plicaronenla‘mesaredonda’ que
"cada |aboratorio debe crear sus
propios estandares internos pero
que, a su vez, estos tienen que
ser armonizados a nivel interna
ciona". == Panorama|Pég.5

Cadiz busca dinamizar
su industria de Joyeria

El Gremiode Joyerosde Cadiz esta
decidido aimpulsar €l Sector dela
provinciaconvocando el quesera
su primer Encuentro Profesional
de Joyeria, Plateriay Relojeria, €l
préximo 19 de noviembre en Jerez

delaFrontera. Lacitasecelebrara
alolargodelatardey contaracon
una seleccion de expositores,
ademés de conferencias especia
lizadas en seguridad y comercia-
lizacién. s Panorama | Pag. 8

[ |
|l Congreso Europeo de Joyas

El Museo Nacional de Arte Contemporaneo de Catalufia celebra
los dias 17 y 18 de este mes, € tercer Congreso Europeo de Joye-
ria. Un encuentro que supone la continuidad de los ya celebrados
en Ledny Madrid y que tiene como objetivo impulsar ala Joyeria
como disciplina académica. Su directora técnica, Mariangels
Fondevila, nos explicalos pormenores del intenso programa que
se ha desarrollado para esta ocasion. i Entrevista | Pag. 4

Expogema esta
enprimeralinea
delagemologia

Lasjornadasde‘ puertasabiertas' y
venta de gemas organizadas por el
IGE y laEscuelade Minas cosechd
en su primera edicion un notable
éxito de afluenciay ventas, que sus
responsables esperan repetir el
proximoafio. s Ferias|Pag. 46

Las elecciones
americanas no
disparanel oro

En contradelo quelosanalistas ha
bian vaticinado antesdeloscomicios
en Estados Unidos, la victoria del
candidato Donald Trump no hasem-
brado el panico entre los inversores
y € precio del oro seestdmantenien-
doalabga. = Metales|Pag. 16

Todo listo para la
nueva Ambiente

Laferiade Messe Frankfurt que se
celebradel 10 a 14 de febrero de
2017 hizo su presentacion oficial en
Barcelonay establecio como uno de
susobjetivos el impulso asus areas
dedicadasalaJoyeriay laRelojeria.

= Ferias | Pag. 47
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Precios “desde” por persona y estancia en habitacion doble (excepto indicado) y régimen publicado, validos para determinadas salidas hasta diciembre 2016. Incluyen: vuelos en clase turista desde Madrid (con o sin escala), traslados y tasas aéreas. Consulta precios y salidas desde otras ciudades. Gastos de gestion (12€ por

reserva) no incluidos. Plazas limitadas. Consulta condiciones. Pago en 3 meses sin intereses: Intereses subvencionados por Viajes El Corte Inglés, S.A. Financiacion sujeta a la aprobacion de Financiera El Corte Inglés E.F.C., S.A. Recibo minimo de 30€. Gastos de gestion financiados en funcién del importe de la venta: desde
3€ hasta un maximo de 12€. Ejemplos a 3 meses sin intereses: Importe: 300€, 101,67€/mes, TIN 0%, TAE 10.44%, gastos de gestion 5€, importe total del crédito/adeudado 305€. Importe: 3.000€, 1.004€ mes, TIN 0%, TAE 2.42%, gastos de gestion 12€, importe total del crédito/adeudado 3.012€. Redondeo de decimales en la

ultima cuota. C.I.C.MA. 59, HERMOSILLA 112 -MADRID.
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viajes

Destellos de Dubai y Abu Dhabi |
Emiratos Arabes

7 dias | 6 noches
Dubai - Abu Dhabi

Hoteles 4* 1 -2 OO€

Incluye: 3 visitas, 6 desayunos, 1 almuerzo y 1 cena

Naturaleza y Playa | Costa Rica

9 dias | 7 noches
San José - P.N Tortuguero - Arenal - Manuel Antonio
Hoteles 3* y 4*, excepto en Tortuguero categoria lodge

1.580¢

Incluye: 2 visitas. Régimen de alojamiento y
desayuno excepto en Tortuguero que sera en
pension completa

Islas de Indonesia: Bali y Gili
Trawangan

10 dias | 7 noches
Ubud - Isla Gili Trawangan - Nusa Dua

Hoteles: primera y lujo
1.865¢

Atenciones especiales lunas de miel. o
Incluye: 7 desayunos. Lancha rapida de Bali a Gili
Trawangan y viceversa y traslados con asistencia
habla hispana

i Centroamérica
América del Norte wySudameérica
206

y Caribe

E
\ S
W ohcantado

-

Imagenes de Sudafrica

9 dias | 6 noches
Johannesburgo - Reserva privada en Kruger -

Ciudad del Cabo
Hoteles 4* y 5* 1-985€

Incluye: 6 desayunos, 1 almuerzo y 2 cenas

Peru Esencial

11 dias | 9 noches
Lima — Arequipa — Puno - Cuzco
Hoteles 3*

2.225¢

Incluye: 8 visitas. 9 desayunos y 4 almuerzos

Sri Lanka, Tesoro Cingalés

10 dias | 7 noches

Galle - Hikkaduwa - PN.Yala - Nuwara Eliya - Kandy
- Pinnawela - Dambulla - Habarana - Sigiriya -
Polonnaruwa - Colombo

Hoteles primera, primera sup. y lujo

2.250¢

Incluye: 14 visitas. 7 desayunos, 6 almuerzos y 6
cenas

3

Pago 3 meses
sin intereses

conocerte i
L

Vuelos y traslados
incluidos

Impresiones de México

11 dias | 9 noches

Ciudad de México - San Cristébal de las Casas -
Palenque - Campeche - Mérida - Riviera Maya

Hoteles de 3*, 4* y 5*
2.250¢

Incluye: 6 visitas. 9 desayunos y 6 almuerzos y todo
incluido en Riviera Maya

Gran India

17 dias | 15 noches

Bombay - Jaisalmer - Jodphur - Udaipur - Pushkar -
Jaipur - Agra - Khajuraho - Benares - Delhi

Hoteles categoria primera 2 65 O€
[ ]

y lujo
Incluye: 15 visitas, 15 desayunos, 3 almuerzos y 12
renac

Lo mejor de Argentina

11 dias | 8 noches
Buenos Aires - Iguazu - El Calafate - Buenos Aires

Hoteles 3*y 4*
2.800¢

Incluye: 5 visitas y 8 desayunos.

Consulta nuestros catalogos 2016

VIAJES &Corleahgﬂn%

Una sonrisa de ida y vuelta
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EDITORIAL

Sobre lagemologia
‘veriférica’ en Espaia

L 0SDIAS 22 Y 23 DE OCTUBRE PASADO Se celebrd

en Madrid la primera edicion de la nueva

feriagemol 6gica Expogema, que organizé el

Instituto Gemoldgico Espariol (IGE), en co-
laboracién con la Escuela de Minas de la capital.

El encuentro conto con dos vertientes: una didéctica,
con €l propdsito de inocular la pasion por las piedras
entre el publico general —especialmente en los mas
pequefios— y otra mas comercial, dedicada a la com-
praventade gemasde cierto nivel entrelos profesionales.

Se trata de una iniciativa pionera en Espafia, ya que
deja de lado €l cajon de sastre en que habitualmente se
reline todo tipo de gemas, minerales, fosiles y demas,
en nuestros tradicionales mercadillosy otrasferias, para
avanzar en una gestion profesionalizada y cientifica,
aval ada por dos entidades de reconocido prestigio gemo-
[6gico como son |os organizadores de este evento.

Sinembargo, esprecisamentelacentralizacion de este
encuentro la que pone sobre la mesa una realidad que
[leva tiempo mostrandose y que no ha hecho sino acen-
tuarse alo largo de la crisis —casi crénica— que sigue
viviendo el Sector Joyero y Relojero en Espafia.

Y es que, como venimos constatando en las diversas
conversaciones con gemologos y joyeros de la Espafia
‘periférica’, laoferta de empresas que comercializan ge-
mas para joyeria se ha resentido sustancialmente en es-
tos Ultimos afios y el acceso a pedreriavariaday de cali-
dad se ha hecho maés dificultoso para aquellos que viven
fuera de las grandes ciudades.

"Si antes te visitaban 30 o 40 representantes de pie-
drasalolargo del mes—sefillaa GOLD& TIME un pro-
fesional de dilatada experiencia en el Sector— ahora
apenaslleganaladocena’. Y, ademas, "yano sefiacuan-
do lo que necesitas es género para mostrar alos clientes
y €l bolsillo no permite tener un amplio stock de pedreria
decierto nivel", subraya el empresario.

Ha habido cierres, otras se han mantenido con su red
mermada, y nuevas han aparecido que tampoco cuentan
conel ‘musculo’ financiero suficiente parahacer frentea
préstamos masivos. Se constata que la oferta es variada
en la capital. Pero, ¢qué esta ocurriendo con €l resto?

Que les sea Util. Ese es nuestro mayor interés.

TRIBUNA

Si se excluye la talla, tratamiento universalmente aceptado, los tratamien-
tos que afectan al color, a la pureza y al peso de las gemas estan a la orden
del dia, incluso a pie de mina y casi como un proceso mas en la extraccién

El gemologo y los tratamientos de gemas

Miguel Angel Pelicer

Presidente de la Asociacion de Gemoélogos de Aragén (AGEDA)

gema tratada artificialmente que ha sido
mejorada en cual quiera de sus aspectos antes
mencionados, no puede tener el mismo valor
guesuhomologanatural,y el consumidor debe
ser advertido.

L oslaboratoriosgemol égicospunteroscon
€l instrumental de andlisis moderno pueden
identificar y de hecho identifican estos trata-
mientos, y los gemologos con una formacion
clasicay conel instrumental clésico (el famoso
tripodegemol 6gico: microscopio, refractometro

y espectroscopio), también deberian ser
capacesdeidentificar unabuenapar-
te de estos tratamientos, aunque
ciertamente no todos.
Deahilaimportanciadela
labor diaria del que se po-
dria denominar como 'ge-
mologo de calle, yaque
no todos|os consumido-
res pueden acceder alos
grandes|aboratorios; ya
sea por desconocimien-
toofatadeinformacion,
ya sea por su ubicacion
geograficaocualquier otro
motivo.

Un gemdlogo de estas ca-
racteristicas esta perfectamente
capacitado para dictaminar si una
gema ha sufrido unatincion, si es una
piedracompuesta, si se ha utilizado |&ser para
quitar impurezas y un largo etcétera. Ademas tiene la
informaci 6n precisaparatransmitir y aconsejar al consu-
midor en el caso de que Sean necesarias mayores preci-

sionesy andlisis més concretos.

En ocasiones, un buen consgjo 0 un buen asesora-
miento tienen mas trascendencia que un frio andlisis.

| a belleza de las gemas es un ele-

| ' mento intrinseco de cada una de

. ellas, aunque tenga un gran com-

| ponente de subjetividad (o que

aquiy ahoraseconsiderabello, en

otro lugar o momento puede que no). También

hay que reconocer que existen estdndares uni-
versalmente reconocidos y aceptados.

Por otrolado, enlaapreciaciondelabelleza
intervienentresdelasfamosas'Cs del diaman-
te: talla, color, purezay, la cuarta (el peso),
influyeademasen suprecio. Lastecno-
logiasactual es permiten todo tipo
de cambios o alteraciones en
todas y cada una de estas
cuatro 'Cs. Se puede cam-
biar laforma, el color, la
pureza e incluso el peso
de unagema.

Ademas, algunos de
estos cambios pueden
suceder deformanatural
sinlaintervencion huma-
na como, por eemplo,
ocurreconloscambiosde
color en algunos tipos de
cuarzos. Y si todo esto fuera
poco, algunos tratamientos
son inestables y en ocasiones
puedenrevertir alagemaasuestado
original.

Si seexcluyelatalla, tratamiento universal-
mente aceptado, lostratamientos que afectan al color, a
lapurezay a peso estan alaordendel dia, inclusoapie
deminay casi como un proceso mas en laextraccion.

La cuestion repetidamente planteada es si todos
estos tratamientos deben ser comunicados o revelados
al consumidor y la respuesta debe ser: siempre. Una

Los laboratorios
gemoldgicos con el
instrumental moderno
pueden identificar y de
hecho identifican estos
tratamientos, y los
gemaologos con una
formacion clasica y con
el instrumental clasico
también deberian

DE 24 KILATES

¢ INCERTIDUMBRE POR LA COYUNTURA ECONOMICA?

; PERO SI BRIUWLA HASTA MI
BOLA DE CRISTAL !
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MARIANGELS FONDEVILA | CONSERVADORA DEL MNAC Y DIRECTORA DEL Il CONGRESO EUROPEO DE JOYERIA

Conocer la Historia de la &
Joyeria mejora el disefno
y eleva los beneficios

El Museo de Arte Contemporaneo de Cataluiia celebra el
dia 17 de este mes el 11l Congreso Europeo de Joyeria. Un
encuentro que da continuidad a los ya convocados en
Ledon y Madrid en afos anteriores, y con el que se pretende
dar visibilidad a este Sector dentro del ambito universita-
rio, al tiempo que puede servir para que la parte mas co-
mercial de la joyeria no olvide el pasado, como medio de
mejorar la rentabilidad y también la creatividad joyera.

MARIANGELS
FONDEVILA

¢Coémo nace la iniciativa en €l
MNAC dedar continuidad al Con-
greso Europeode Joyeria?

La conservadora de joyeria del
Museo del Traje de Madrid, Maria
AntoniaHerradédn, organizadorade
lasedicionesanterioresy con quien
coincidi en Madrid, lanz6 €l guante
de organizar un tercer congreso en
el Museu Nacional, iniciativaala
gue nos hemos acogido con entu-
siasmo.

(Ademés del Museo, qué otras
entidades colaboran en este en-
cuentro?

Colaboran el Museo del Traje de
Madrid, laUniversidad de Barcelo-
na, el Instituto Italiano de Cultura
y también contamos con el patroci-
nio de D'Or joiers, ademas del so-
porte del Jorgc (Colegio Oficial de
Joyeros, Orfebres, de Relojeros y
de Gemologos de Catalufia), asi
como de Misui, la nueva marca
joyerade Union Suiza.

El congreso tiene como objetivo
"impulsar alajoyeriacomodisci-
plinaacadémica" ¢Por quésigue
sin ocupar actualmenteun lugar
destacado en este campo, a pesar
delosnumerososandlisisy dees-
pecialistasquelaestudian?
Efectivamente, lajoyeriano esuna
disciplinade estudio preferenteen
las Universidades y por €llo con-
fiamosen queiniciativascomo este
congreso puedan contribuir a fo-
mentar y dar salidaainvestigacio-
nes dedicadas a este ambito.

¢Cual estasiendolarespuestade

los participantes, en volumen de
reservas? ¢Qué asistencia
prevén?

Larespuestaestasiendo, por aho-
ra, muy positiva. Cuando lanzamos
la [lamada de comunicaciones
(CFP), enseguidaempezamosare-
cibir muchisimas propuestas pro-
cedentes del ambito universitario,
museistico, delagemologia, escue-
las de disefio, de perfil nacional e
internacional. Las inscripciones
paraasistir al congreso todaviano
se han cerrado y ya contamos con
un amplio abanico de publico com-
puesto por historiadores, estudian-
tes, disefiadores, joyeros,
gemologos, fabricantes, etc.

En el congreso colaboran firmas
joyerascomoD'or o Union Suiza,
peronoeshabitual quelaempresa
seinterese por la vertiente mas
académicadelajoya. ¢(Creeque
unamayor implicacion del sector
privado seriabeneficiosaparasus
resultados econémicos?

Sin duda alguna, € conocimiento
histéricoy artisticodelajoyeria, la
técnicay laevolucion de sus dise-
flos alo largo de los siglos, puede
revertir en positivo en la calidad
de las producciones de las firmas
joyeras.

Lajoya(al igual que
ocurre con los tra-
jes, por ggemplo) son
delos pocos articu-
losdeusocomin que
han encontrado su
sitio en los museos,
¢Despiertan el inte-
résentreel publico
general estetipo de
colecciones?

Cada vez més este
tipo de manifestacio-
nesobjetuales, quefusionan el arte
y vida, suscitan un gran interés
como |o demuestran las exposicio-
nes entorno alamoda o lajoyeria
gue organizan frecuentemente los
grandes Museos nacionales e in-
ternacionales.

Desded puntodevistaartisticoy
también comercial lajoyeriasiem-
presehadefinidocomoobjetorea-
lizado con metaleso gemaspr ecio-
sas, pero hoy en diapodemosver
giemplosdejoyeriaartisticaela-
boradacon losmasdiver sosmate-
riales. ¢ Podemosconsiderar joya
aesosobjetos? ¢ Tienen cabidaen
el museo, comotales?

Sin duda. No olvidemos que los
grandes Museos exhiben joyas de
artistas como Alexander Calder

(hizo més de 1.000 joyas), Julio
Gonzélez o Pablo Gargdllo, paraci-
tar unos pocos ejempl os de escul -
tores que hicieron incursiones en
el mundo de la joya, dejando de
lado los materiales preciosos del
reino mineral, para trabajar mate-
riales humildes como el hierro, el
cobreoel laton. Enéellas, estacla-
roquelacreatividad y laoriginali-
dad no depende de su formato. A
modo de jemplo, quien tenga oca-
sién devisitar las joyasdel artista
René Lalique, conservadas en la
Fundacion Gulbenkian de Lisboa,
se sorprenderd con una obra ge-
nial quefusionacon gran deliber-
tad materiales nuevos, como el ca-
rey o€l vidrio, gjenosalatradicion
delaorfebreria, abriendo un cami-
no lleno de creatividad

m El conocimiento historico y artistico de la joyeria, la técnica y la
evolucidén de sus disefios a lo largo de los siglos, puede revertir en
positivo en la calidad de las producciones de las firmas joyeras.

m Independientemente de su funcion como objeto de comercio o de
la banalizacion en nuestra sociedad, no hay que olvidar que la
creatividad no tiene caducidad y renace en el mundo de la joya

m Confiamos en que iniciativas como este Congreso puedan contri-
buir a fomentar y dar salida a mas investigaciones universitarias
dedicadas en exclusiva al ambito de la Joyeria

Lajoyahaestadovinculadaal arte
y alaculturapréacticamentedesde
el ‘inicio lostiempos' ¢Cree que
eso sigueocurriendo en laactua-
lidad, u hoy en diasehaconvertido
masen un objeto comercial, per-
diendoesaentidad quelahacarac-
terizado historicamente?
Lasjoyasforman partedelacultu-
ramateria del inicio delostiempos
y atravésdelasvicisitudes haido
transformando su rol. Indepen-
dientemente de su funcién como
objeto de comercio o de la
banalizacién imperante en nuestra
sociedad actual, no hay que olvi-
dar que lacreatividad y el estatus
simbdlico esun motor infinito, uni-
versal que no tiene fecha de cadu-
cidad y que también renace en el
mundo delajoya.

Y yaparaterminar, desded punto
devistadelafabricaciony €l co-
mercio de joyeria, (Qué puede
aportar el impulso de la joyeria
como disciplinaacadémica como
busca este Congreso?

El estudioy mejor conocimiento de
la joya desde un punto de vista
histéricoy artistico puedefavore-
cer al fabricante que su objeto de
comercio tengaunamayor calidad,
extremo del que ya se percataron
los diversos estamentos publicos
y privadosafinadesdesigloy prin-
cipiosdel XX, cuando seiniciael
modernismo, inmerso siempre en
unapolémicaacercadelasrelacio-
nesentre el artey laindustria.



Noviembre 2016

PANORAMA

TRAS EL CONGRESO ANUAL DE CIBJO EN EREVAN, ARMENIA

La armonizacion de los colores ‘sangre de
pichon’ y ‘azul real’ aun tendra que esperar

La Joyeria internacional sigue sin poder crear una tabla comdn y homogénea de colores para rubies y zafiros

Como todos los gemdlogos y jo-
yeros experimentados saben, pie-
drascomo zafirosy rubiesno cuen-
tan con una convencién interna-
cional quedeterminedemodo cien-
tifico su graduacién decolor. Enel
caso de esas gemas se tienen como
maximos exponentes los colores
rojo ‘sangredepichon’ y azul ‘redl’,
pero los expertos coinciden en que
setratade val oraciones subjetivas
gue no hacen sino afiadir confu-
sion a mercado.

LaConfederacion Joyeralnter-
nacional (CIBJO) abordd durante
su Congreso Anual, que celebra-
ron en Armenia el pasado mes de
octubre, la perspectivade diferen-
tes laboratorios y de su Comision
dePiedrasde Color paraarrojar luz
y alcanzar algun tipo de conclusio-
nes con las que se puedan armoni-
zar estoscriterios pero todoindica
gue, demomento, cada certificador
seguirahaciendo la‘ guerra’ por su
cuenta.

En el encuentro se celebr6 una
sesion especia para abordar las
“inconsistencias en los certifica-
dos gemol dgicos de las piedras de
color”, centrandose en | as cuestio-
nes relativas a los rubies ‘sangre
depichén’ yloszafiros*azul real’.
El debate fue conducido por €l pre-
sidentedelaComisién Gemol6gica
de CIBJO, Hanco Zwaan.

Nilam Alaween, presidente de
laComision de Piedrasde Color de
CIBJO destaco que los consumi-
dores creen, erréneamente, que
ambas definicionesforman partede
los estandares de la industria o
suponen una graduacion de cali-
dad de las gemas, cuando no es
asi. “Los consumidores estén su-
midos en laconfusi6n porque cada
laboratorio tiene sus propios
estandares’, aseguraba Alaween.

“¢Debemos dejar esta situa-
cién como esta, en un mercado li-
bre donde cada consumidor o jo-
yero decida cud esladescripcion
Mas precisa, o tendremos que im-
plantar una serie de medidas co-
munes paraasegurarnoslaconfian-
za de los consumidores?’ se pre-
guntaba.

Es necesario recordar que esta
percepcion del color en ambas ge-
mas es muy antigua, pero no por
eso gjustada. Segun el experto, €l
término ‘ Sangrede Pichén’ seacu-
fié probablemente en laregion de
Mogok, en la antigua Birmania
(hoy Myanmar) hace més de 100
afos. En el caso delos zafiros co-
lor ‘Azul Real’ el gemdlogo sostie-
ne que esun término de origen méas
confuso y que probablemente par-
ti6 de alguin importador que quiso
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Tres rubies catalogados como 'sangre de pichon'. (El color varia por la calidad de la imagen)

Otros tres ejemplos, en este caso de zafiros certificados por el GIA como ‘royal blue'. El del centro es 'dark royal blue'.

diferenciarsedel resto de competi-
dores, pero recuerda que no existe
ninguna justificacion cientifica
para esa denominacion.

Estos términos han ido afian-
zéndose en los Ultimos 25 afios

Se piensa que la
denominacion como
rubies sangre de
pichon se acuiio hace
unos cien afios en las
minas de Birmania

entreloslaboratoriosy gemal ogos,
que los han usado para definir el
color peronolacalidad delas pie-
dras. “ ¢Setratade unadescripcion
de su belleza?’ Se pregunta. “Es

una cuestion muy subjetivay por
eso todos pueden tener razon. De-
pende también bajo quéluz sevea
en cada pais’.

El experto explico también que
en una busgueda de los colores
Pantone encontré una amplia va-
riedad crométicade azules‘Real’,
pero ninguna de rojo ‘Sangre de
Pichon'.

Alaween recuerda que su ob-
jetivo no es “atacar” alos labora-
torios gemol Ggicos que, en su gran
mayoria, “hacen un excelente tra-
bajo de certificacion”, pero desta-
caque paramantener laconfianza
del consumidor debe haber un se-
rio intento de armonizar y separar
el rigor cientifico delas opiniones
subjetivas en | as descripciones de
color de los laboratorios.

La visiéon de los laboratorios
Desde el laboratorio suizo SSEF,
gue el afio pasado unificd con
Gubelin sus tablas de color para

rubies y zafiros, explicaron en la
mesa redonda que “ cadalaborato-
rio debe crear sus propios
esténdaresinternosy que, asu vez,
estos tienen que ser armonizados
con el resto, anivel internacional.

La representante del GIA,
Shane Mc Clure, recordd que en
estas definicionestiene mucho que
ver el origen delaspiedras. Esde-
cir, que los rubies procedentes de
Birmaniasuelentener, por defecto,
mejores graduaciones por el sim-
ple hecho detener ese origen, pero
esto no necesariamente es asi v,
de hecho, en muchos casos debe-
rian ser inferiores.

Uno delos problemas que tam-
bién generan estas distorsiones es
lagrandiferenciaentrelacapacita-
cion y experiencia de los
gemalogos en los laboratorios, asi
como €l tipo de equipamiento que
emplean. Esta es una cuestion de-
finitiva ala hora de certificar una
gemacuando ademas entraen jue-

go la subjetividad de quien la ob-
serva.

Y entrelas propuestas que des-
tacan desde el GIA, que también

Los rubies de Birmania
tienen mejores
graduaciones, sin que
esto tenta que ser
necesariamente asi

compartio larepresentante del Ins-
tituto Gemol 6gico de Tailandiaes-
taria la opcion de crear una tabla
homologada a nivel internacional
de piedras maestras paral osrubies
y zafiros. Muchos laboratorios ya
las usan, pero estas no necesaria-
mente coinciden otras. Asi que...
¢quién le poneel cascabel al gato?
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HERACLIO BESADA | DIRECTOR DEL LABORATORIO GEMOLOGICO GEMACYT Y SOCIO DEL HRD ANTWERP

El HRD abrira en Madrid
su primer ‘corner’ para
la venta de diamantes

Amberes quiere potenciar la venta de diamantes en Espafia
y abrira una sucursal dentro de una joyeria de la capital.
De momento la tienda elegida es un ‘secreto’ y hasta den-
tro de poco no sabremos donde se ubicard, segun explica
Heraclio Besada, director del laboratorio Gemacyt y socio

del HRD en nuestro pais.

HEerACLIO
Besapa

EIHRD vaaapostar fuertepor la
venta de diamantes en nuestro
pais, ¢En quéconsisteestanueva
estrategia?

El laboratorio HRD Antwerp esta
afrontando unos cambios muy im-
portantes, el primero es el de sus
certificados, que se llevard a cabo
a partir de octubre y que nosotros
empezaremos a emitir en Espafia.
Perolo mésimportanteesque HRD
Antwerp va a dar més apoyo ato-
dos los joyeros en todos los pai-
sesdel lujodel mundoincluidaEs-
pafa. De hecho, laprimeraapertu-
raen nuestro paisestaprevistapara
€l proximo mesen Madrid.

¢Qué proyectosconcretosselle-
varanacabo?

Para ello van a llevar a cabo dos
acciones: Una Flagship, o tienda
model o que seraun establecimien-
to de prestigio en unaciudad o pro-
vincia, que contard con laimagen
de marca de HRD Antwerp y toda
lainformacion necesariasobre dia-
mantes paradetallarlaa clientefi-
nal. Y en segundo lugar el
Shop& Shop, que sera un espacio
dentro de las tiendas asociadas
donde se van aencontrar todas las
explicaciones sobre los aspectos
del diamante (pureza, color, tala,
certificados...) paraque €l cliente
adquiera la seguridad necesaria a
la hora de adquirir su joya o dia-
mante.

¢Estatambién cambiado € perfil
del comprador dediamantes?

Esta demostrado que actualmente
el cliente, cuando llega al estable-

cimiento, ya ha visitado varias
webs parainformarse acercadelos
productos que le interesan. Por lo
tanto necesita algo que pueda ver,
tocar... paragenerarle confianzay
por eso hemos desarrollado este
despliegue. Un espacio que gene-
ra seguridad y diferenciacion res-
pecto a nuestros competidores. El
cliente debe saber queyano essolo
importante dar un certificado de
diamante y otras gemas, sino que
se le estéd dando €l certificado de
HRD Antwerp, un documento de
calidad y garantia reconocido en
cualquier parte del mundo.

¢Comosematerializaestedesplie-
gueen losestablecimientos?

El funcionamiento es el siguiente:
Vaahaber cuatro 'torres' (displays)
y una pantalla. Obviamente todo
estovaenrelacion a tamafioy es-
pacio quetengaen ese momento la
tienda. En esas pantallas se va a
explicar a clienteque entraacom-
prar un diamante qué es cada una
de las caracteristicas. color, peso,
purezay talla. Por tltimo, habrauna
quinta'torre’ con informacion acer-
cadelosbeneficiosquetienen ala
horade comprar unajoyao diaman-
te suelto con certificado del HRD
Antwerp. Esto vaunido aunaserie
de cuestiones, como es el apoyo
enmarketing. HRD vaaredizar una
graninversion paratodos aguellos
gue sean nuestros socios en cada
uno de los paises en 10s que estas
flagships estén presentes. De esta
formael joyero vaatener no sola-
mentelaposibilidad de vender cer-
tificados, sino que también conta-
ra con apoyo técnico, con progra-
masde marketing y talleresde ven-
tas, fundamentales para cuaquier

empresaalahorade
vender.

¢;Toda la tienda se
per sonalizarécon el
emblema HRD, o
sblo el corner elegi-
doal efecto?

En principio serd so-
lamenteel corner ele-
gido por nuestro
clienteensutiendael

gue estarapersonali-

zado y con todo el apoyo de mar-
keting paralaventa, como folletos
informativos, displays, videos
personalizados y cursos de ventas
paralos empleados.

¢Quécriteriossetendran en cuen-
taalahoradeescoger unlocal?
Por unlado, estamosanaizando las
solicitudes que estamos recibien-
do por parte de joyeros que quie-
renasociarsey formar partedel pro-
yecto de HRD Antwerp y por otro
estamos determinando las provin-
cias con las que empezaremos €l
primer afio parair aumentando pau-
latinamente. En cualquier caso €l
coste sera minimo comparado con
larepercusi6n eimagen que recibi-
rael joyero. Solamente hay que ver
el éxito que esta teniendo el
Flagship Shop en Paris abiertare-
cientemente.

¢Dondevaaabrirselatiendaen
Madrid? ¢(Estaprevisoend resto
deEgpana?

Para el Flagship Shop se estan ter-
minando derealizar |as negociacio-
nes con la empresa elegida y sera
en Madrid. Por lo tanto no puedo
adelantarle nada pero informare-
mMos a sus lectores en un corto pe-

riodo detiempo. En €l resto de Es-
pafia se abrirén tiendas de repre-
sentacion en distintas provincias.

¢Enquéconsisten los cambiosque
noscomentabaen loscertificados
dediamantesdel HRD?
Lainnovacion masimportantevaa
ser el material enel queserealizan
dichoscertificados. Sevaadutilizar
un poliéster especial que va a ir
acompafiado de marcas de seguri-
dad comoimpresion en ultravioleta,
microlineas, microtextos vy
holograma, similar alos que poseen
los billetes de curso legal paraque
no pueda ser reproducido malicio-
samente. Ademas es resistente al
agua, irrompible y sobre todo
reciclabley respetuoso con el me-
dio ambiente. Estos certificados,
dependiendo del tipo de gema
analizadan serealizaran en distin-
tos colores para diferenciar entre
diamante natural, diamante fancy,
diamante sintético y diamante tra-
tado. Asimismo, parael andlisisde
joyasseutilizaun Informe de Joye-
ria del mismo material, en tres
formatos distintos dependiendo del
peso en diamantesquellevelajoya
y que es €l que ya estamos entre-
gando a los joyeros en Esparia.

m Actualmente estamos analizando las solicitudes que estamos
recibiendo por parte de joyeros que quieren asociarse y formar
parte del proyecto del HRD Antwerp en el resto de Espafia

¢Estanuevaedtrategiay esainver -
si6n en marketing, quéplazostie-
ne?

A partir del momento esque seabra
la Flagship Shop seran dos o tres
afnos hasta concluir este plan, pero
alavez seiran aportando nuevas
novedades.

Lasalidade hastaahora CEO de
HRD, ¢vasuponer algin cambioen
esta estrategia?

La estrategia definida por e Con-
sgjo de Administracion de HRD
Antwerp serasiendo lamisma. En
cada pais donde nos encontramos
los Socios de HRD Antwerp se se-
guira realizando dicho proyecto
paradar laseguridad y garantiamés
fiable a consumidor y apoyar y
perfeccionar todo lo que necesite
el joyero. Por e momento, €l cargo
lohaasumido el CEO delaAWDC,
Ari Epsteiny seguira adelante con
dicho proyecto hasta encontrar un
reempl azo adecuado.

Apartedeesteproyectocomercial
decaraal joyero ¢ Tienen alguna
otranovedad paranuestr o sector ?
Bueno, €l principa reto que tene-
mosahoraen GEMACY T esseguir
creciendo de la mano de HRD
Antwerp. Estamos afianzando
nuestra marca emitiendo sus certi-
ficados para piezas de joyeria y
cuando ya tengamos el bagaje su-
ficiente empezaremosaprepararnos
paralaemisiéndel informedegra-
duacion de diamantes.
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Clerrael Congreso de
CIBJO con el respaldo
a los pequenos socios

El compromiso de la Organizacion es ‘servir los intereses
de la joyeria sin importar el tamafio de sus asociados’

PANORAMA

El Congreso dela Confe-
deracion Internacional de
Joyeria cerrd sus puertas
el pasado viernes28 enla
capital de Armenia —un
pais con menos de tres
millones de habitantes—
y que fue inaugurado por
€l presidente de esa RepU-
blica, que destaco la pre-
sencia de su joyeriaalo
largo de los siglos en €l
comercio internacional y
su intencion de “conti-
nuar siendo un nexo de
unién entre Orientey Oc-
cidente”.

Precisamente, durante
la ceremonia de apertura
el presidente de CIBJO,
Gaetano Cavalieri, quiso
insistir enla*“independen-
ciay el compromiso de
esta Organizacion para servir alosinte-
resesdelajoyeriay lagemologiasinim-
portar el tamario de sus asociados’.

Entrelas cuestionestratadasen el en-
cuentro destacé especiamente la cues-
tion de laResponsabilidad Social Corpo-
rativaen laindustria, con un amplio nd-
mero de ponentes que trataron cuestio-
nes como lasituacion actual del Proceso
Kimberley, y que ademésinvitaron a su-
perarlo ya que ha supuesto “solo un pri-
mer paso parallevar la ética a todos los
rincones de estaindustria’, aseguran los
expertos.

Entre otras cuestiones, también sere-
pasaron las “inconsistencias’ delos cer-
tificados en materiade color parapiedras
como rubies o zafiros (ver articulo en pa-
gina 5), asi como las actualizaciones en

El primer ministro armenio fue el encargado de la
clausura del Congreso de CIBJO.

el LibroAzul del Coral que se present6 el
afio pasado por primera vez. También se
destaco laproximaedicion deunaguiade
CIBJO querreflejara unanuevaclasifica-
cion para perlas naturales y cultivadas.

En el @mbito del diamante también se
afnadiran cuestiones en su respectivo Li-
broAzul, quedefiniran nuevostratamien-
tos, incluyendo descripciones de imita-
cionesy otros productos artificiales vin-
culadosal diamante.

Entre las novedades|apasadareunién
de CIBJO también se ha puesto sobre la
mesalaposibilidad de crear unaguiapara
los Opalos en los que seincluyan las va-
riedades de esta piedra procedentes de
todas las regiones del mundo. Una cues-
tion que sediscutiraen profundidad en el
préximo congreso.

Milagrosa Gomez renueva
su presidencia en Cordoba

Los miembros de la Asociacion Provin-
cial de Joyeros, Plateros y Relojeros de
Cordoba-San Eloy renovaron, el pasado
miércoles 19 enAsambleaGenera Extraor-
dinaria, laconfianzaaMilagrosa Gomez
como presidenta de la entidad, con el
objetivo de “seguir impulsando al sec-
tor”. LaAsociacion representaa 200 em-
presas de la provincia. La directiva (re-

novada parcialmente) seguira apostando
por eventos como el Encuentro Interna-
cional de Joyeria, que el pasado mes de
abril celebro su cuartaedicion, y también
por la exportacion de laindustria cordo-
besa. En este sentido, |los esfuerzos de la
Asociacion se focalizaran en los merca-
dos de Chinay Sudafrica, asi como en el
canadiensey €l irani.
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El Gremio de Joyeria de Cadiz celebrara este
mes de noviembre su primer Encuentro Joyero

Se trata del primer evento de este tipo que organiza la

asociacion de joyeros, que representaa 65 empresas

El Gremio dejoyerosde Cédiz esta
decidido adinamizar el sector dela
provincia convocando el que sera
su primer Encuentro Profesional de
Joyeria, Plaeriay Relojeria, € proxi-
mo 19 de noviembreen Jerez dela
Frontera. Lacitase celebrardalo
largo delatardey contardcon una
seleccion de expositores, ademas
devariasconferenciasespecializa-
das.

Como ha explicado a este Pe-
riddico el presidente de la asocia-
cion empresarial, Miguel Angel
Sepllveda, €l objetivo principal es
“poner envalor y volver acolocar
al sector en el lugar que le corres-
ponde en el tejido empresarial de
laprovincia’, ademéas de “fomen-

tar el intercambio deideasentrelos
profesionales’ explica.

El evento secelebrarden el Pa-
lacio delasAtalayas de Jerez, que
esun lugar emblemético para este
sector ya que entre sus tesoros
cuenta con una de las colecciones
derel ojeshistéricos mésimportan-
tes de nuestro pais y serainaugu-
rado por la alcaldesa de la locali-
dad.

M éasde 300 empresasdel Sector

Al encuentro estan invitados los
65 asociados al Gremio y también
las casi 300 empresas de la zona,
entre mayoristas, fabricantesy es-
tablecimientosdeventaal por me-
nor con €l proposito de aumentar

lacohesion sectorial . Ademés con-
tar& con varios patrocinadores en-
tre los que se encuentra Festina
Lotus, que presentara ali su ulti-
ma campafia.

Fomentar |a seguridad en €l
Sector

La cita contara con ponencias
sobre Networking a cargo de un
experto en este ambito y también
sobre seguridad en los estableci-
mientos por parte de un represen-
tante delaPoliciaNacional . El en-
cuentro se cerrara con un cocktail
en el que los participantes podran
compartir ideas y propuestas.

El objetivo del Gremio, explica
su presidente, es que esta cita se
pueda repetir de forma anual y se
amplien sus contenidos, aunque
paraello habraque esperar alares-
puesta del sector, que “se espera
positiva’, nosrecuerda Sepulveda.
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Miguel Angel Sepulveda es el

presidente del Gremio de
Joyeria de Cadiz.
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Tiffany & Co
estrena web
en castellano

La iconica firma americana
Tiffany & Co. busca potenciar
su presenciaen el mercado his-
pano y acabade lanzar su por-
tal www.tiffany.esconinforma:
ciény ventaonline integramen-
te en castellano. La nueva pa-
gina estd adaptada también
paraiPady moviles.

La web ofrece diferentes
posibilidades y los usuarios
podréan seleccionar sus bus-
quedas por categoria,
disefiador, precio, tipo de ma-
teriales y piedras preciosas,
con la capacidad de visualizar
las piezas a través de la fun-
cion del zoomy de videos.

Tiffany& Co comenz6 sus
ventas online 1999, operando
en la actualidad en 13 paises
en susrespectivosidiomas, asi
€omo paginas web meramente
informativas en otras lenguas.

El Museo de Jerez se retne en torno
a la 12 Exposicion de Relojes Losada

LaAsociacion de Relojeros Repa-
radores (ANPRE) ha firmado un
convenio con laFundacion Andrés
Rivera, la gestora del Museo de
Relojesde Jerez, parallevar acabo
un evento Unico en Europa: Lapri-
meraexposicion derelojesfabrica-
dos por José Rodriguez L osada, €l
gue quizasearelojero mas reputa-
do de lahistoria de nuestro paisy
conocido por ser €l creador del re-
loj delaPuertadel Sol de Madrid.
Lainauguracion de lamuestra
se celebra el 28 de octubre a las
11:30y en ellaparticipan represen-
tantes de la ciudad gaditana, asi
como de Patrimonio Nacional, jun-
to a coleccionistas, expertosy re-
| ojeros especializados en manteni-
miento de piezas historicas.
Segun nos explicael presiden-
tedeANPRE, Mane Alabart, laidea
deeste evento “nacio delanecesi-
dad de preservar, proteger y dar a
conocer esta coleccion Unica en
Europa, un patrimonio de enorme

valor historico”. Durante el en-
cuentro también sepodravisitar el
Museo del Tiempo, que se encuen-
tra dentro de las instalaciones del
Palacio de las Atalayas jerezano.
Este palacete del siglo XIX y de
estilo neoclasico alberga varias
salas con unacoleccion de mas de
300 relojes historicos.

Unrelojeroirrepetible

José Rodriguez Losada nacié en
Ledn en el afio 1801 y fue oficial
del gército durante los convulsos
afos de nuestro pais durante el
conocidocomo TrienioLiberal. Pre-
cisamente por sus ideas liberales
fue perseguido por la justicia es-
pafiolay acabaexiliandose en Lon-
dres.

Alli entr6 como aprendiz enun
taller de relojeriay pronto se des-
taco por su habilidad parareparar
e incluso crear nuevas maquinas
con las piezas que iban quedando
descartadas. Afios mas tarde mu-

rio el propietario delarelojeriade-
jando alL osadaal frentedel tallery
creando su propiamarca: JRLosada
150 Regent Street.

A partir de 1850 es cuando el
maestro desarrolla su mayor acti-
vidad. Su relojeria es reconocida
en toda Europay recibevariosen-
cargosdelaMarinaEspafiolapara
fabricar cronégrafos, imprescindi-
bles parala navegacion.

También fabricael que seriael
primer reloj exterior en Espafia, para
el Ayuntamiento de Jerez delaFron-
teray, en 1866 regalaa Madrid €l
que sin dudaes €l reloj mas cono-
cido de nuestro pais.

Losada desarroll6 toda su ca-
rreraprofesional en Inglaterray en
realidad sblo realizé tres vigjes a
Espanatrassuexilio. El relojero mu-
rié sin descendencia en Londres
en € afio 1870 dejando unainmen-
sa fortuna que heredaron sus fa-
miliaresy colaboradores més cer-
canos.

de precios preferentes,
gracias a un convenio

El Colegio de Joyeros de
Catalunya (JORGC) colaboracon
el Tercer Congreso Europeo de
Joyeriaquetendralugar los dias
17y 18denoviembreene Museu
Naciona d Art (MNAC).

El evento esta patrocinado
por lafirmadealtajoyeria'D'Or
Joiers'y ademés del apoyo brin-
dado por el JORGC cuentaconla
colaboracion de la Universidad
deBarcelona, el Museo del Tra-
je,y el apoyodeMisui y el Insti-
tuto Italiano de Cultura de Bar-
celona.

El Gremio ha firmado un
acuerdo de colaboracion con el
Museu Nacional d'Art de
Catalunyaen virtud del cual am-
bas entidades cooperaran para
difundir lainfluenciadel arteen
la joyeria, la relojeriay la
gemologia, y larelacion de éstas
con el mundo del arte. Fruto de
estacolaboracién, loscolegiados
cuentan con asistenciapreferen-
te al Congreso, con un precio

(en lugar de latarifa de inscrip-
cion general que esde 70€).

El congreso, cuyas anteriores
edicionestuvieronlugar en Ledn
y Madrid, tiene como objetivo
impulsar €l estudio delajoyeria
como disciplina académica. En

Los asociados dispondran

especial en lainscripcion de 40€

El JORGC colabora con
el lll Congreso
Europeo de Joyeria

| ——

Alex Riu es el presidente del
JORGC.

estaedicion, sepropone analizar-
la en didlogo con las diferentes
artesy artistas, en contexto geo-
gréafico de alcance internacional
y en un marco cronolégico sin-
crénico al del Museu Nacional,
que va desde la época medieval
hasta joyas de artistas consagra-
dos de la modernidad. Los cua-
tro gjes tematicos del congreso
son: lajoya como sintesis de ar-
tes; el simbolismo delajoya; la
joyadeartey joyas de artistasy
vicisitudes; pérdidas vy



ﬁ, Pal I 6 FEBRERO
madridjoya SR

En coincidencia con: bisutex intéigit  #% METROPOLIS Feria de Maodrid

IFEMA

Feria de : : ;
Madrid Salén Internacional de Joyeria y Relojeria Urbanas y de Tendencia

wvrw.modridjoya.ifemo.es




10 / G&tT

DOCUMENTACION SECTORIAL

Modelos de resguardo para la
realizacion de composturas

LaAsociacion Espafiola de Joye-
ros, Platerosy Relojeros (AEJPR)
responde a las demandas de los
asociados en materia de control
de composturas y ha preparado
dos modelos de resguardo para
que los profesionales puedan
gestionarlas con el maximo rigor.

Muchos asociados han pedi-
do un modelo de documento de
composturas por lo que hemos
decidido enviarles dos modelos:
uno basicoYy, otro, parareparacio-
nes de cierto nivel de precio.

En realidad, aunque en el sec-
tor se denominan composturas a
las reparaciones, tenemos que
dejar claro que excluimos de este
concepto a las transformaciones
porque estas implican una nueva
fabricaciény no arreglar o reparar
algo estropeado.

También debemos excluir
aguellas reparaciones que, sin ser
imputables al cliente, estdn en la
esfera juridica de la garantia
postventa cuyo plazo minimo le-
gal es de dos afios.

Respecto a los modelos, 1os
puntos suspensivos deben ser
cumplimentados por cadajoyeria
en virtud de sus datos u opinién,
enel caso, delafijacion deun pre-
cio. Losasociadosindividualesy
|os Presidentes de organi zaciones
sectoriales pueden realizarnos|las
consultas que consideren oportu-
nas si les queda alguna duda.

Puesto que tenemos asocia-
dos nuevos que, posiblemente, no
conozcan nuestro funcionamien-

tointerno, debemosrecordar alas
empresas asociadas directamente
a nuestra entidad que cualquier
tipo de informacion que reciban
delaAsociacion Espafiolaes para
el uso exclusivo de su empresa,
no estando permitido trasladar di-
cha informacién a sus clientes o
proveedores. Obviamente, |las or-

PANORAMA

ganizaciones sectoriales si que
pueden hacer traslado de las co-
municaciones a sus asociados.
Por dltimo conviene destacar
|aprohibicién de acuerdos o deci-
siones conjuntas de tarifas o pre-
cios de reparaciones y no caben
acuerdos de grupos expresando
tarifasuniformes.
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B No son modelos de facturacion. La factura es otro documento distinto. Se
trata de un resguardo (documento que acredita una gestién y la entrega, en
su caso, de una cantidad econémica de sefial).

B Les hemos enviado "el contenido” de lo que ustedes pueden poner en el
resguardo a fin de evitar un problema que muchos establecimientos de joyeria
tienen, que el cliente deja la pieza para reparar y luego no pase a recogerla.
Por eso, con el resguardo, advertimos al cliente de que si no pasa a recoger-
la, se va a proceder de una manera que le va a costar dinero o que puede
llegar a perder la pieza.

B Obviamente, no hablamos del encargo de un detallista a un taller o fabrican-
te sino del encargo de un consumidor final a una joyeria

B Siempre les sugerimos que grapen ese resguardo al sobre donde van a
colocar el objeto a reparar, que no encarguen o impriman una cantidad des-
medida de resguardos por si cambia la legislacion.

B Que es mejor que figure la firma del cliente pero que si tienen problemas
para que el cliente les firme, no pasa nada porque ya figura el DNI y la pieza
que quiere obtener.

B Naturalmente el resguardo debe ser por duplicado, un ejemplar para el
cliente y otro para la tienda.

B Si la Asociacion viera que hay mucha demanda de este tipo de resguardos,
encargaria a imprimir los dos modelos pero, por el momento, la mayoria de
nuestros asociados hacen sus propios resguardos por lo que no tiene senti-
do que la Asociacién disponga de este tipo de resguardos.

B Con este "contenido de resguardo” lo que pretendemos es defender al
detallista- en la medida que se puede hacer genéricamente y no en casos
particulares. Pueden ustedes encontrarse con casos particulares en los que
deseen consultar las obligaciones o derechos que tienen ante situaciones
concretas. El contenido que le enviamos en nuestra informacién anterior,
como les hemos indicado, es "general" pensado para lo normal y habitual. En
casos especiales, pueden contactar personalmente con nuestro servicio
juridico.

AEJPR. C/ Henri Dunant 19, bajo. 28036. Madrid. Tfnos: +34 91 411 82 09
/ 91 411 93 64 E-mail: asoc-esp-joyeros@iberjoya.es

Un premio Nobel de la
Paz con oro ‘fairtrade’

El cufio Fairmined
identifica a empresas
que trabajan con
metales extraidos en

condiciones justas

Colombia tendra un doble
protagonismo en la entrega del
Premio Nobel delapaz 2016. Por
unaparte, el premio seraotorga-
do al presidente colombiano
Juan Manuel Santos'y, por otra,
el oro con que se elaborara la
Medalla proviene de dos coope-
rativas colombianas de mineria
artesanal, certificadas con el se-
[lo de Mineria Justa Fairmined,
que otorgalaAlianzapor laMi-
neria Responsable (ARM, por

sus siglas en inglés). El primero
de los aportes de oro responsa
blelo hizo un grupo de mineros
pertenecientes a la Cooperativa
de Coodmilla, ubicadaenlalla
nada, Narifio. Paraestos mineros
es bastante simbdlico ser parte
de este momento histérico para
Colombia, debido a pasado de
violencia que vivieron en su re-
gién algunos de sus miembros.

El segundo aporte o hizo la
Cooperativa Agrominera de
Iquira, ubicadaen € Huila, lacua
se ha caracterizado por ser una
delas pioneras en la produccion
de oro responsable bajo € sello
Fairmined en Colombia.

Su oro ya ha brillado con la
Palmade Oro del Festival de Cine
de Cannes 2015y el Nobel dela
Paz 2015.

Fin al embargo del jade y
los rubies de Birmania

Los EE.UU. levantan el bloqueo

esté intentando poner fin a casi 70 afos de
enfrentamientos (desde |a independencia de

mientras Europa lo hizo en 2011

LaAdministracion Obamahalevantado | as san-
ciones comerciales que pesaban sobre Myanmar
(antiguaBirmania) y que afectaban especiad mente
al jadey losrubies, tras constatar que larepubli-
caesta“ entrando en lasendademocrética’ des-
pués delas el ecciones celebradas el pasado mes
denoviembre. LaUnién Europeaya se adelantd
en 2011, aunque por entonces €l pais aln no
garantizabalos Derechos Humanos en su Cons-
titucion.

Laorden del Departamento de Estado norte-
americano pone fin a bloqueo impuesto desde
2008, cuando los graves conflictosinternos die-
ron paso a una junta militar que se negaba a
abandonar el poder y convocar elecciones. Fi-
nalmente |os comicios sellevaron acabo en no-
viembrede 2015y dieronlapresidenciaalaPre-
mio Nobel delaPaz Aung San Suu Kyi. El proce-
so de paz en el que se encuentrainmerso el pais

Gran Bretafia) entrelasmas de 130 minoriasque
conforman el pais.

Lariqueza minera del pais
Birmania posee unafamajustificadapor susri-
cos depositos de piedras preciosas, entre las
queseincluyenrubies, zafirosy jade. Lalocali-
dad de Mogok, ubicada en la zona este de la
Division de Mandalay en lafrontera del estado
de Shan, ha sido el centro de la extraccion de
rubies y zafiros durante ochocientos afios.
Seestimaque el pais produce el 90% del su-
ministro internacional de rubies en bruto (por
valor) y también esta reconocida entre los prin-
cipales exportadores mundial es de jade, aunque
se desconocen las cifras real es debido ala opa-
cidad administrativa de los Ultimos afios. De
hecho, un estudio del afio 2008 delaONG Human
Rights Watch estimaque laextraccion de gemas
ocupael tercer lugar en las exportacionesde este
pais, solo detrés del petréleoy laagricultura.

Comercio de gemas a pie de calle en la localidad de Mogok.
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* Garantia total en los analisis: Laboratorio el fundido de sus joyas.

acreditado por ENAC * Pago mediante transferencia inmediata.
* Fabrica integral de 16,000 m?Z. » Total garantia de pago.

Unica empresa espaiiola, en el sector primario de los metales preciosos que
cuenta con un Sistema Integrado de Gestion, con las siguientes certificaciones:
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La firma murciana Tressor
lanza nueva coleccidn

‘Pasion por las gemas’ es el nombre con el que la marca joyera
comercializa unas piezas en las que las piedras naturales son el
eje central de esta amplia coleccion de joyeria

By :'--r:-'-'l s San,
Qarsin

=

Lagemodlogay tasadora Teresa
Campos celebré un encuentro
para presentar a visitantes y
compradores sus nuevas coleccio-
nes de joyeria con piedras natura-
- les, bajo la marca Tressor. La
nueva linea de joyeria estéa realiza-
. da en plata con acabados natura-
e | .., les y chapados en oro, que se
~ "'x".‘. . ; entremezclan con una amplia
" H“" variedad de piedras (amatistas,
cuarzo rosa, cuarzo cristal de
. roca, espinelas, cornalina, piri-

ta...), a las que también se unen E.I.dlseno y la ejecucion dg las piezas son propios y estan reallzad.os por la

| t turales como la hija de Teresa, Laura Rodriguez. Pese a su juventud, la autora define en
otros elementos n?‘ L_”a sus joyas unos acabados de factura impecable, como resultado de su
madreperla o los fosiles. solida formacion y elevada sensibilidad.

Eugenio Lumbreras y
sus zafiros azul y rosa

Carrera y Carrera desvela su

nueva coleccidén otoiial

El joyero madrilefio Eugenio

Eljardin de las Cuatro Estaciones en el parque del Retiro ha servido de inspiracién para los Lumbreras nos muestra unade sus mas valorado. Ademas, “cuantas
disefiadores de Carreray Carrera en una coleccién homénima. Ahora presentan su interpre- colecciones elaborada con estas menos impurezas contenga, mas
tacion del otofio. La linea Otofio relata la transformacién que sufre la naturaleza durante esta gemas, tanto en su variedad azul valioso serd”, sostiene. Hoy trae-
estacion. Comienza con la sortija Hoja maxi, que recuerda a una flor exética, realizada en como larosa. Para Lumbreras, “al  mos algunos ejemplos de estos
oro blanco con zafiros rosas, amarillos, naranjas y azules, asi como granates, amatistas, no existir una escala de colores, la  corindones, en concreto azulesy
turmalinas y un topacio azul en el centro. Los tonos alegres de las hojas dan paso a los eleccion del color es muy subjeti-  rosas montados en oro blanco y
matices calidos y dorados, dando como resultado una sortija Hoja maxi en oro rosay va". Porlo general, es el azul rosa, que la firma ha transformado

amarillo con piedras de tonalidad otofal. intenso con tonalidades violeta el en piezas de alta joyeria.
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Deizquierda a derechay de arriba abajo: Petra Class, anillo Art Decd, otro de P. Class, broche de Jonathan Lee y anillos de Cartier, Gemn

Joyas con lapislazuli, el color de la proxima primavera

El azul lapislazuli es uno de los
diez colores escogidos por
Pantone como referente parala
proxima temporada Primavera
2017, en la que dominaran los
tonos pastel a excepcion preci-

samente de la viveza que propor-

ciona este mineral. En joyeria
son muchos los ejemplos que

podemos encontrar, tanto en
las grandes casas joyeras
como en autores independien-
tes. El lapislazuli es, probable-
mente junto al jade, uno de los
minerales mas antiguos de los
gue se tiene constancia en la
fabricacion de joyeriay tam-
bién se le atribuyen propieda-

des curativas. De hecho se
han encontrado ejemplos en
piezas procedentes del Anti-
guo Egipto (escarabajos
sagrados, mascaras funera-
rias...) y también en culturas
posteriores como laromana o
precolombina. También hay
gue recordar que se trata de

una piedra que no goza de la
mejor reputacion en estos
tiempos puesto que Afganistan
—actualmente el principal
productor mundial—esta bajo
sospecha de las ONG'’s porque
su extraccion podria estar
financiando grupos armados de
talibanes, no cabe duda de que

estamos ante una gema Unica
por su intensidad y elevado
magnetismo.

Aun asi, ademas de encon-
trarlo en Afganistan, existen
otros depésitos en Alemania,
Angola, Canada, Chile, Esta-
dos Unidos, Birmania,
Pakistan y Rusia (lago Baikal).

Lorena Gonzélez

Moda y joyeria contra el cancer

El pasado 29 de octubre se celebro en
Vigo la Segunda Gala Benéfica de la
Moda contra el Cancer Infantil. El
evento conto con desfiles de moda,
actuaciones musicales y con dos
certimenes de Belleza. Mas de 100
profesionales colaboron de manera
desinteresada para que todo el evento

fuera un encuentro inolvidable y sirviera
para recaudar lo maximo para la
investigacion de esta enfermedad. Los
ganadores de ambos concursos de
belleza fueron coronados por seis
piezas de joyeria de autor realizadas a
mano por siete creadores de la Escue-
la de Joyeria del Atlantico, de Vigo.

Anillos para enamorados
de ultima generacion

Desde la feria holan-
desa Sieraad nos
envian lo que podria-
mos denominar como
joyeria ‘inteligente’
Un anillo con tecnolo-
gia bluetooth que
permite sentir el latido
de tu pareja a miles
de kildbmetros de
distancia.Se fabrica
en acero u oro rosay
esta conectado al
mévil de forma que,
cuando el usuario lo desea, enviaa su
pareja en tiempo real el latido de su
corazon, para que la pueda sentir mas
cerca. Y todo gracias a un sensor
insertado en la joya que funciona con
una pequefia bateria. La pieza se
ilumina con una franja roja 'y emite

ademas pequenias vibraciones que
puede sentir la otra persona que porte
el anillo, de disefio minimalista y
unisex. Pese a los 600 euros que
cuesta el anillo ha sido tal su éxito
gue ya no quedan existencias y hay
lista de espera para adquirir uno.
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Rio Tinto vende un rarisimo ejemplar de
diamante violeta de su mina australiana

Laminera Rio Tinto ha anunciado
laventa de un extraordinario y raro
diamante violeta de 2,85 quilates
encontrado en su mina australiana
de Argyle en 2015. La venta se ha
producido en una subasta privada
y no ha trascendido el precio abo-
nado pero, segun la firma, ha sido
“lamejor subasta de los tultimos 32
anos”.bancos centrales fueron los
principales responsables de las
compras, con unas 100 toneladas
de metal en estos tres primeros
meses. Y por paises, han sido Chi-
na e India.

COMERCIO EXTERIOR RELOJERIA. JUNIO 2015

;Quée deber

Elgemologoy directordel Labo-
ratorio gemoldgico valenciano
Manuel LLopis, nos trae en su
columna de opinion de este mes
un articulo muy ilustrativo sobre
lo importante que es proporcio-
nar informacion a la hora de ad-
quirir una pieza de joyeria. En
este caso, cae en la responsabi-
lidad de quienes las venden el
informar a sus clientes sobre to-
dos los aspectos necesarios, lo
que al final va a redundar en un
aumento de la confianza y de la

ila conocer el

cliente al comprar sus joyas?

\
fidelizacion de esos clientes. Y
es que, adia de hoy, no se puede
dejar perder a uno solo.

La relojeria suiza de alta gama

sigue sin volver a sus valores

Aunque aumenta su volumen, los precios a la baja
IMPORTACION RELOJES AUTOMATICOS ORO / JUNIO 2015

Fuente: Direccion General de Aduanas. O©OGOLD&TIME

Larelojeria comercial mantu-
vo su tendencia reciente, €s
decir una continua recupe-
racion, poco visible en volu-
men, aunque se superaron
1,25 millones de unidades, y
mas conspicua en valor, con
un 18% y 25,6 millones de
euros, practicamente el mis-
mo ritmo del conjunto del
aflo, que es de poco mas del
19%, alcanzandose yalos 176
millones de euros. La gama
alta, los relojes de oro auto-
maticos procedentes de
Suiza volvieron a registrar
crecimiento en sus impor-
taciones en volumen, aun-
que como ya ocurrio en
meses anteriores, no fue-
ron acompafiadas por un
alza paralela en valor. Por
su parte los de cuarzo en
acero crecieron muy poco
en volumen pero se encare-
cieron notablemente mas en
junio.
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El triunfo de Trump rompe la barrera de los
1.300 dolares... pero no dispara las alarmas

Volatilidad méaxima en la cotiza-
cion del oro tras la inesperada
victoria de Donald Trump en las
elecciones presidenciales de
Estados Unidos. El precio del
metal alcanzo a primera hora de
la manana de ayer los 1.330
dolares por onza, actuando de
forma similar a lo ocurrido con
el Brexit britanico, aunque a lo
largo del dia este alza se fue
corrigiendo hasta situarse en los
1.288 dolares al cierre de esta
edicion, un 1,2% mas.

El triunfo ha desestabilizado
a los mercados y si el precio del
oro cerr6 la noche previa a las
elecciones en 1.269,37 dolares
la onza, a lo largo del dia poste-

rior a las elecciones llego a re-
valorizarse cerca del 5%, aun-
que al cierre de esta edicion re-
gresaba a valores por debajo del
soporte de los 1.300 dolares.

Este fracaso para romper la
barrera de los 1.300 dolares es,
para muchos analistas, un sin-
toma de que quiza las previsio-
nes mas pesimistas de una su-
bida fulgurante del oro podrian
estar equivocadas, ya que los
inversores podrian ver en las
promesas de Trump de bajar los
impuestos al gran capital, un in-
centivo para seguir invirtiendo
en el mercado de valores, lo que
se traduciria en la reduccion del
interés por el oro.

Incertidumbre general
Las contradicciones en las pre-
visiones muestran de alguna for-
ma la propia incertidumbre que
reina ante el rumbo que seguira
la primera potencia mundial bajo
la batuta de Donald Trump. De
hecho su primer discurso, ya
como presidente electo, ha sido
mucho mas comedido y conci-
liador de lo que se podria espe-
rar del extravagante empresa-
rio si tenemos en cuenta la viru-
lenta campaia que ha protago-
nizado en los ultimos meses.
Probablemente por este mo-
tivo las variaciones tanto en
Bolsa como en el precio del oro
han sido mucho menores de las

protagonizadas tras la victoria
del Brexit en el referéndum de
Reino Unido el pasado mes de
julio, que situo el precio del oro
en maximos de los tltimos dos
afos.

Y es que, como algunos
analistas opinan, la cuestion bri-
tanica es irreversible y con
implicaciones a mucho mas lar-
go plazo mientras que, en el caso
de Trump, por “muy mal” que
pueda actuar politicamente, el
stablishment en Estados Unidos
es mas poderoso que cualquier
presidente y, ademas, su man-
dato esta limitado por unas nue-
vas elecciones dentro de cuatro
anos.

Mercados diarios Internacionales de Metales Preciosos

Oro Plata Platino Paladio
Fecha Londres €/oz Madrid €/g Londres €/oz  Madrid €/kg Madrid €/g Madrid €/g
01.08.2016 1.207,76 43,90 18,35 796,75 39,64 24,70
31.08.2016 1.218,95 43,89 18,43 800,14 40,10 24,07
06.09.2016 1.205,37 43,63 18,09 785,30 38,07 22,55
07.09.2016 1.203,37 43,28 17,09 735,30 38,07 22,55
08.09.2016 1.207,76 43,81 17,20 756,75 39,64 24,70
09.09.2016 1.201,26 43,92 17,25 785,15 37,60 22,55
12.09.2016 1.182,53 42,58 16,86 731,93 36,22 22,03
15.09.2016 1.174,58 42,28 16,90 733,93 35,62 22,62
16.09.2016 1.170,07 42,13 16,86 731,60 35,28 22,53
19.09.2016 1.177,36 42,40 17,11 742,65 35,61 23,45
20.09.2016 1.183,81 42,63 17,45 757,62 36,17 23,92
21.09.2016 1.184,83 42,80 17,82 763,85 36,77 23,29
22.09.2016 1.186,68 42,73 17,62 760,33 36,22 23,88
23.09.2016 1.185,04 42,30 17,40 753,03 35,84 23,82
26.09.2016 1.188,90 42,81 17,30 751,28 35,12 23,92
27.09.2016 1.187,83 42,77 17,29 750,53 35,95 24,05
28.09.2016 1.183,81 42,63 17,45 757,62 36,17 23,92
29.09.2016 1.177,14 42,39 17,06 740,74 35,62 25,62
30.09.2016 1.187,67 42,77 17,24 748,45 35,84 24,85
03.10.2016 1.203,37 43,33 18,09 785,30 38,07 22,55

Nota: Precio en Londres: Fixing. 1 oz.= 31,1035 g. Precio Madrid Manufacturado. © GOLD&TIME. Fuente SEMPSA JP
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Raro ejema de
diamante violeta

La minera Rio Tinto ha anun-
ciado laventade un extraordi-
narioy raro diamantevioletade
2,85 quilates encontrado en su
mina australiana de Argyle en
2015. Laventase haproducido
en una subasta privada y no
ha trascendido el precio abo-
nado pero, segun la firma, ha
sido “la mejor subasta de los
Ultimos 32 afios’. A la excep-
cional gemale acompafiaron en
la venta otras 63 piedras de
color rosa, de diferentes tallas
y quilataje, caracteristicapor la
gue €l lote se ha llamado The
Chroma Collection, aunque
también se desconoce su pre-
cio deremate.

Gemologia
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El Proceso Kimberley propone dotar de
recursos economicos a las ONG africanas

El presidente de turno solicitara un fondo comin para ‘mantener su independencia’ y atender la falta de recursos

El presidente de este afio del Pro-
ceso Kimberley, Ahmed Bin
Sulayem, intenta ahora un acerca-
miento a las Organizaciones No
Gubernamentales africanas que
forman parte de la entidad.

Y, en este sentido, ayer propu-
so lacreacion de un fondo comdn
para financiar alas ONGs africa-
nas de forma “transparente para
mantener su independenciay aten-
der a su falta de recursos’, expli-
can. Hay que recordar que dentro
del Proceso Kimberley existen diez
ONGs (llamadas Sociedad Civil) de
las cuales nueve proceden de Afri-
cay solo una es occidental, con-
cretamente Canadiense.

También es necesario puntua-
lizar que estas Organizaciones han
boicoteado toda la legislatura de
Bin Sulayem bajo lapremisadeque
Emiratos Arabes no debia haber
presidido este afio la organizacion
debido alas acusaciones de “falta
de transparencia y de respeto a

derechos humanos” que pesan
sobre €l pais arabe en materia de
comercio de piedrasy metales pre-
Ci0S0S.

Auln asi, €l arabe hainvitado a
lasONG'saqueacudan a Plenario
(la reunion anual més importante
del Proceso Kimberley) que se ce-
lebraen Dubai entre |os préximos
11y 17 de noviembre. Pero no se
sabe s estas organizaciones acu-
dirdnalacita

Financiadaspor € resto

La propuesta de Bin Sulayem no
indica una cantidad anual pero sf
que estariafinanciada por €l resto
de entidades y empresas que for-
man parte del Proceso, con el obje-
tivo de que las ONG's africanas
"cuenten con fondos suficientes
para sufragar los costes" de las
diferentes reuniones anuales, asi
como delas misiones de reconoci-
miento en diferentes paises que se
Ilevan acabo alo largo del afo.

¥
Ay

El Pleno del Proceso Kimberley es la reunién anual mas importante de la
entidad y se celebrara entre los dias 11 y 17 de noviembre en Dubai.

OPINION/GEMOLOGIA

cQue debo saber de mis joyas?

LLoris

A mi me gustariaque cuando com-
pras una joya, ademas de que te
den la factura que podra servirte
parael seguro en caso derobo, que
informaran de como eslajoyaque
estoy comprando. Cuando compro
una camisa veo una etiqueta que
me dice quien la hafabricado, que
tejidos la componen, a que tempe-
ratura debo de lavarla, si le puedo
hacer o no un centrifugado, si ad-
mite secadora, los cuidados con la
plancha, etc. esto no pasa cuando
COMpro unajoya, ¢por qué?.
Estariabien quecon lajoyate
informaran de qué metales esta
compuesta, oro, plata, platino, oro
blanco, dequé pureza, 18, 14 qui-
lates, 925, 950 milésimas, si lleva
unrecubrimientoobafioderodio,
rutenio o dorado. Hay que tener
cuidado con ciertosrecubrimientos
procedentes de paises asiaticos
porquellevan metal es que son can-
cerigenos, y que con €l roce en la
piel pueden producir eccemas. M u-
chaspiezasdeimportacion no pa-

san loscontrolesdelosL aborato-
riosdeAndlisisde Metalesdelas
diferentesComunidadesAuténo-
mas. Seriagenial que meilustraran
decomo estarealizada, s sehahe-
cho con un proceso artesanal ma-
nual, 0 mecanizado, si estarealiza-
dapor procesos de moldeso defun-
dicién, digo esto porquel égicamen-
teno valelo mismo un proceso me-
canizado que uno manual, no eslo
mismo una piezade molde que una
piezaUnicaartesanal.

Unajoya puede ser una peque-
fia obra de ingenieria, con muchas
horas de trabajo, realizada por un
artesano, un artista. Piezas peque-
fas, ensambladas, articuladas, que
pueden dar movimiento, que sete
acopla a la mufieca en € caso de
pulseras, a cuello en el caso de
collares.

He visto joyas que traen los
clientesparasu valoraciony a es-
tudiarlas, les contamos que su pie-
za es desmontable o que se puede
convertir o quetienedoble uso, etc.
los clientes se quedan asombrados
porgue no lo saben, en ningln
momento selodijeron. Nadieteex-
plicael trabajo quehay detrasde
unajoya, € procesoy transforma-
cionesquetienehasta convertirse
en unapequefiacbradearte. Situ
joyallevapiedras, esimportanteque
te expliquen los tipos de engasta-
dos que han empleado en colocar-
las, un acabado de engaste en cha-

tén no es lo mismo que uno con
pestafias, con estas se pueden pro-
ducir enganchones con la ropa si
no esta bien hecho y ademas se
hace paraabaratar, tiene menostra-
bajo. No eslo mismo un preengas-
tado en cera, esdecir colocar lapie-
dra en la misma pieza de cera que
ha salido de un molde y luego por
procesos de microfusion o cera
perdida, lapiedrayaquedacoloca-
da, pero..., eso no es artesania. No
es |lo mismo un gjuste que ya sale
de molde que un gjuste manual.

El engastador es otro artesano
gue esculpe el metal para que las
piedras queden integradas en la
joya. Ajustagarrasy monturas para
gue las piedras no se muevan. Un
buen engastado, s ademaslaspie-
drastienen belleza, esel remate
final deunajoyay s estamal he-
chopuedearruinar € trabajo. Ga-
rras demasiado largas, garras que
montan por encima de las piedras,
granosmal colocados, snsimetria...
o por el contrariolorealza.

Pasa lo mismo con los graba-
dosenrelieveo semirelieve, ¢estan
hechos por un grabador artesano
oyasdenene molde?, si estotelo
explican, ayudaenormementeaen-
tender porque una pieza puede va-
ler mas que otra.

Con las piedras de las joyas
pasalomismo, ¢quepiedraes?, ses
natural o es sintética?, su color
¢estatintadooesnatural?, ¢como

sési meestan diciendo correcta-
mentelosnombresdelaspiedras?,
¢hay uninforme gemol 6gico firma-
do por un gemoélogo?. Si hablamos
de diamantes me gustaria que me
dijeran el estilo detalla, los quila-
tes de peso delapiedraprincipal y
los del resto, qué color y qué pure-
zatienen. Si la piedra principa ya
es de cierto tamafio, ¢Je acompana
un certificado?, ¢tiene las propor-
ciones correctas? ¢y €l pulidoy la
simetria de su talla? ;como son?.
Novalelo mismo, aigualdad deta-
[la, de peso, decolor y de purezade
un diamante uno que tiene malas
proporciones, mal pulido que otro
que las tiene correctas con buen
pulidoy buenasimetria.

Con respecto al mantenimien-
todelasjoyas, sulimpiezay con-
servacion, noto queno hay infor -
macion al clienteparaquelassepa
cuidar. Seriarecomendablequein-
formaran si |a pieza se puede poner
en agua caliente con desengra-
santes suaves y cepillar con un
cepillo defilamentos blandos.

Se necesita saber si una pieza
se puede poner en ultrasonidos, en
alcohol, en lgjia, en disolventes,
porque no todas las piedras lo ad-
miten. Muchas de ellas son poro-
sas y pueden cambiar de tono de
color, otras no admiten disolventes
como por gjemplo las esmeraldas
porqgue por lo general todas llevan
un tratamiento derelleno de aceite
incoloro que mejorasu transparen-
cia Estetratamiento estaadmitido

por la CIBJO, pero si la pones en
disolvente o ultrasonidos sele pue-
de ir y su aspecto cambia a peor.
Hay otras piezas que llevan pega-
mentos que se pueden reblandecer
al ponerlas en agua muy caliente,
es mejor desmontar |as piedras pe-
gadas, sanear €l pegamento, limpiar
lapiezay luego volverlaapegar.

Con los collares de perlas o
cuentas , seguin el uso que se les
de, esrecomendable enfilar de nue-
vo cada cierto tiempo, después de
haber quitado el hilovigjoy limpia-
do las cuentas. Es mejor no lavar-
los con el hilo porque si se queda
agua en los taladros se pueden
pudrir los hilos.

Sedeberecomendar alosclien-
tesquecuandosequiten lajoyaque
laguarden en su estuche, evitando
el rocecon otras, yaquenotodas
laspiedrastienen lamismadure-
za 'y unas pueden rayar alas otras
simplemente por contacto y pier-
den su lustre.

Siyofuera€ joyerodelosclien-
tes, les aconsgjaria que periodica-
mente traigan sus joyas para revi-
sar las monturasy evitar esas pie-
dras que se mueven, gjustar garras.

Los cierres repasarlos y aus-
tarlos para que no pierdan su elas-
ticidad y lafuncién paralaque es-
tan hechos, conviene revisar re-
sortes, mosquetones, cierres de
pato, presiones de orejal es de pen-
dientes, palasy omegas, y pulir los
anillosy sortijasque pierden lustre
por el usoy roce.

Manuel Llopis es gem(’)lot];o y director del Laboratorio Gemol6gico MLLOPIS de

Valencia. www.gemologiamllopis.com
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Notas generales a las tablas de precios GOLD&TIME de Diamantes

E stos precios son promediados y por tanto ORIENTATIVOS de venta AL MAYOR. GOLD&TIME ro puede hacerse responsable de las consecuencias que
de su uso indebido pudieran derivarse, y en consecuenciadeclinan cual quier responsabilidad que pudiera derivarse de su utilizacion sin tener en cuenta esta circunstancia.
Lastablas de precios indican el precio promediado, en EUROS POR QUILATE, y ventaa mayor de las calidades expresadas, en €l mercado espanol, alafechade su
publicaciény con el cambio ddlar/euro resefiado.

Cada tabla corresponde a un rango de pesos en quilates, expresado en su cabecera, por lo que, para las gemas cercanas a limite superior, debera considerarse un probable
incremento del 8-10 %. Dentro de cadatabla se expresan las diferentes calidades de purezay color en escala HRD/IDC —aprobada por |as Asociaciones Internacionales de
Bolsase Industrialesdel Diamante— 0 GIA. Los precios se han establecido paramuy buenacalidad detalla, pudiendo sufrir variaciones que seindican en estamisma pagina.

COLOR

TALLA BRILLANTE

CIBJO/HRD GIA/HRD  Scan.D.N Britanica
BLANCOEXCEPCIONAL + D RIVER FINESTWHITE
BLANCOEXCEPCIONAL E RIVER FINESTWHITE
BLANCOEXTRA + F TOPWESSELTON FINEWHITE
BLANCOEXTRA G TOPWESSELTON FINEWHITE
BLANCO H \WESSELTON WHITE
BLANCOCONLIGEROCOLOR1 | TOPCRYSTAL COMM.WHITE
BLANCOCONLIGEROCOLOR?2 J CRYSTAL TOPSILVER CAPE
LIGEROCOLOR1 K TOPCAPE SILVER CAPE
LIGEROCOLOR2 L
COLOR MN CAPE LIGHT CAPE

o-P LIGHT YELLOW CAPE

QR

SZ YELLOW DARK CAPE

CIBJO:Confederacion Internacional de la Bisuteria, Joyeria y Orfebreria.

HRD: Hoge Raad voor Diamant. Consejo Superior del Diamante (Amberes). Esta clasificacion, y la de pureza
utilizada, corresponde a las reglas internacionales IDC (International Diamond Comitee), segln las cuales
certifica el laboratorio del HRD, siendo el tnico en el mundo con acreditacion I1SO por la calidad y

metodologia seguida en sus graduaciones.

GIA: Gemmological Institute of America.

Scan D.N.: Nomenclatura tradicional../ BRITAN: Nomenclatura britanica tradicional.
Existe también la nomenclatura Hong Kong: D=100, E=99, etc. y E.G.I. (D=0+, E=0, F=1+, G=1, H=2, efc.)
ATENCION: COLORES SOLO A TITULO ILUSTRATIVO. NO DEBEN TOMARSE, EN NINGUN CASO COMO REFERENCIA.

PUREZA

SIN CARACTERISTICAS
(LIMPIO A LA LUPA 10x)

INCLUSIONES MUY DIFICILES DE VER

CON LUPA 10x

INCLUSIONES DIFICILES DE VER
CON LUPA 10x

INCLUSIONES VISIBLES
CON LUPA 10x

INCLUSIONES VISIBLES SIN LUPA

INCLUSIONES DESTACADAS SIN LUPA

INCLUSIONES MUY DESTACADAS

FL-IF

WS1
WS2

VS1
VS2

Si1
SI2

P1(I1)
P2(12)
P3(13)

FLAWLESS-INTERNAL
FLAWLESS (LOUPE CLEAN)

VERY VERY SMALL INCLUSIONS

VERY SMALL INCLUSIONS

SMALL

PIQUE (INCLUDED) 1
PIQUE (INCLUDED) 2
PIQUE (INCLUDED) 3

INCLUSIONS

Culata

EQUIVALENCIA DIAMETROS EN MM/PESO EN QUILATES

© (e

2,20 mm 3,00 mm
0,04 ct 0,10 ct

o O

7,40 mm 8,20 mm
1,50 ct 2,00 ct

Brillantes
pequefnos

,02ct-1,7mm
,03ct-2,0mm
,04ct-2,2mm
,05c¢t-2,4mm
,06 ct-2,6 mm
Mele ,07 ct-2,7mm
,08ct-2,9mm
,09ct-3,0mm
,10ct-3,0 mm

0
0
0
0
0
0
0
0
0
0,12 ct-3,2mm

TALLA BRILLANTE

Seis por
quilate

Cinco por
quilate

Cuatro por
quilate

Tres por
quilate

&

4,10 mm

0,25 ct

@

9,00 mm

2,50 ct

0,14 ct-
0,15ct-
0,18ct -
0,20ct-
0,22 ct-

0,25 ct-
0,30ct-

0,35ct-
0,37 ct-

hhhR WWLWOW
DUl Wk ©o~NBRW

© @

5,20 mm 6,50 mm
0,50 ct 1,00 ct
9,30 mm 11,00 mm
3,00 ct 5,00 ct
mm Cuarenta 0,40ct-4,8mm
mm puntos 0,42 ct-4,9 mm
mm 0,45 ct-5,0 mm
mm
mm  Medio quilate 0,50ct-5,2mm
0,55 ct-5,4 mm
mm . . A e AT
mm Las presentes equivalencias son sélo vali-
dasatitulo orientativo. El peso de un diaman-
mm te SIEMPRE debe determinarse mediante
mm una balanza o quilatero de precision.

CALIDAD DE TALLA
Anchura Tabla (B)

Altura Corona(A)
Altura Pabell6n (D)

Espesor filetin(F)

Alturatotal (A+D+F)
Angulo corona (B)

Angulo pabellén (o)

P N

AT
IR
J

MEDIDAS CON RESPECTO AL DIAMETRO DEL FILETIN

ACEPTABLE Buena  Muy BUENA  EXCELENTE.
<49% 50 - 51% 52 - 53% 54 - 62%
>71% 67 - 70% 63 - 66%
<8,5% 9-10,5% 11 - 11,5% 12 -16%
>20% 18,5 - 19,5% 16,5 -18%

<39,5% 40 - 41% 41,5 - 42,5% 43,44,5%
> 47% 45,5 - 46,5% 45%

< 0,5% 1-15% 2% 2,5-4%
>8% 5-75% 4,5%

> 4% 2 -3,9% 1-1,9% 0-0,9%

<52,9% 53 -55,4% 55,5 - 58,4% 58,5 -62,5%
>67% 64 - 66,9% 62,6 - 63,9%

< 25,9° 26 - 27,9° 28 - 31,9° 32 - 36°
>40,1° 37,8 - 40° 36,1 - 37,7°

< 38,4° 38,5 -395° 39,6 - 405° 40,6-41,8°
< 43,2° 42,2 - 43,1° 419 - 42,1°

Precios de las tablas para talla MUY BUENA. Talla ExceLenTE: + 10%.
Buena -5 a - 15%. AcerTaBLE: -15 a - 25%. Pobre: - 25 a - 40%.

TABLA PORCENTUAL

Unaformade simplificar el calculoaproxi- ~ modo, se obtiene un dato muy fiable, en
mado de los precios de los brillantes, promedio, del orden de magnitud en que
consiste en lastablas porcentuales. Estas ~ deben moverse los precios de los brillan-
sereducen aun cuadro en el que figuran  tes. El resultado, expresado en euros/
todas las calidades de color y pureza, quilate, se hallamultiplicando la base por
referidas a una tomada como patrén, ge- el porcentaje de la calidad requerida.

neralmente el D-Flawless, de 1 quilate.
Conocido el precio de esta calidad, para FECHA: NOVIEMBRE 2016
BASE: 20.997 euros

calcular el de cualquier otra, basta con
aplicarle el porcentaje correspondiente que
aparece en el cuadro adjunto. De este

IBY 100[68 [58 [52 [40 [31 [26 [17 [10 | 6
63 |57 |47 |43 |36 |29 |25 |16 |10 | 5
53 (47 |43 |39 |30 |28 [23 |15 | 9 | 5
45 |41 |38 [34 [29 |27 [22 |15 | 8 | 4
33 |31 |29 (29 |27 |24 |21 |14 | 8 | 8
Il 28 |26 (24 |24 |23 |22 |19 (13 | 8 | 4
23 |22 [22 |21 |20 |18 [17 |11 | 7 | 4
17 (18 |17 |16 |16 |14 [13 |10 | 7 | 4
16 [15 [15 [14 |14 |12 |11 | 9 | 6 | 3
16 |13 |12 |11 |11 |10 (10 | 8 | 5 | 3
© GOLD&TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio.
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DIAMANTES TALLA BRILLANTE

Precios en Euros/quilate 1€=1,08%
IF  VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 3.421 2.645 2.543 2.451 2.349 2.124 1.940 1.251 919 715
E 2.502 2.451 2.277 2.221 2.206 1.940 1.838 1.174 868 689
= E 2.374 2.349 2.165 2.094 1.951 1.900 1.808 1.103 817 638
8 G 2.272 2.247 2.114 1.951 1.930 1.838 1.711 1.072 766 613
m H 2.196 2.145 2.043 1.900 1.864 1.762 1.532 1.042 715 562
e | 2.073 2.032 1.991 1.838 1.706 1.654 1.450 996 664 511
o J 1.961 1.859 1.787 1.716 1.614 1.532 1.399 960 613 460
o K 1.455 1.430 1.226 1.144 1.123 1.047 960 715 562 434
L 1.200 1.123 1.072 1.021 SOl 919 817 664 511 409
M 1.021 970 940 909 843 817 786 613 460 357
IF  VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 4.008 3.472 3.166 2.860 2.451 2.145 2.043 1.251 945 817
E 3.268 3.064 2.931 2.706 2.298 2.114 1.976 1.093 894 715
= F 3.064 2.860 2.655 2.553 2.216 2.063 1.940 1.072 817 664
g G 2.931 2.808 2.523 2.298 2.083 1.940 1.859 1.011 791 587
< H 2.604 2.553 2.420 2.145 1.910 1.813 1.685 970 740 562
,Cj I 2.349 2.247 2.043 1.940 1.736 1.685 1.481 940 689 511
o _J 2.017 1.940 1.762 1.736 1.634 1.583 1.430 888 664 485
© K 1.838 1.736 1.532 1.430 1.328 1.149 1.047 766 613 460
L 1.757 1.522 1.501 1.328 1.123 1.047 919 715 587 434
M 1.328 1.251 1.195 1.072 1.021 945 868 664 536 383
IF  VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 4.340 3.799 3.564 3.268 2.839 2.451 2.359 1.455 1.021 843
E 3.881 3.574 3.268 2.860 2.778 2.369 2.344 1.353 919 740
~ F 3.472 3.370 2.962 2.757 2.512 2.206 2.043 1.277 868 689
g G 3.268 3.064 2.860 2.655 2.451 2.124 1.889 1.174 817 613
< H 2.962 2.757 2.553 2.441 2.369 1.951 1.757 1.072 766 587
< M 2.451 2.298 2.349 2.196 2.083 1.889 1.634 1.021 715 536
- I 2.170 2.043 1.889 1.787 1.685 1.608 1.481 970 689 511
c K 1.864 1.736 1.603 1.481 1.353 1.297 1.251 894 664 485
L 1.787 1.552 1.532 1.379 1.226 1.123 1.072 868 613 460
M 1.379 1.277 1.226 1.123 1.047 1.021 970 766 587 409
IF  VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sli1 SI2 11 12 13
D 7.108 5.617 4.820 4.248 3.779 3.268 2.655 2.043 1.787 868
E 5.106 4.698 4.289 4.085 3.625 3.064 2.553 1.864 1.532 766
= F 4.698 4.289 3.983 3.881 3.544 2.727 2.400 1.787 1.501 715
g G 4.596 4.187 3.677 3.574 3.166 2.553 2.043 1.660 1.328 664
© H 3.779 3.677 3.268 3.115 2.808 2.298 1.961 1.583 1.297 613
g I 3.574 3.166 3.064 2.655 2.451 2.012 1.838 1.501 1.021 587
o J 2.911 2.860 2.553 2.298 2.043 1.813 1.711 1.379 996 562
© K 2.349 2.247 2.170 1.940 1.762 1.583 1.501 1.251 868 536
L 2.196 1.838 1.736 1.706 1.532 1.348 1.277 1.123 843 511
M 1.961 1.634 1.532 1.450 1.430 1.328 1.072 1.021 689 460
IF  VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 11 12 13
D 8.078 6.638 5.974 5.106 4.902 4.391 3.779 2.553 1.940 1.123
E 6.230 6.128 5.362 5.065 4.698 3.983 3.595 2.451 1.736 1.072
= F 5.719 5.515 5.106 4.902 4.391 3.881 3.472 2.349 1.654 919
g G 5.208 4.698 4.494 4.187 4.024 3.595 3.258 2.318 1.634 868
®© H 4.800 4.596 4.187 3.748 3.625 3.431 3.064 2.196 1.348 817
g I 4111 3.830 3.779 3.472 3.350 3.064 2.553 2.043 1.277 766
~ _J 3.064 2.962 2.860 22556 2.451 2.533 2.247 1.838 1.123 715
© K 2.860 2.502 2.400 2.283 2.145 2.043 1.736 1.379 843 664
L 2.247 2.043 1.991 1.910 1.787 1.736 1.583 1.277 817 613
M 2.043 1.940 1.864 1.685 1.583 1.532 1.379 1.072 807 562
IF  VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 11.030 10.621 8.497 7.098 6.128 5.745 5.168 3.677 2.451 1.328
E 10.213 8.364 8.170 6.536 5.974 5.341 4.800 3.472 2.349 1.226
— F 8.987 7.813 7.302 6.025 5.745 5.004 4.442 3.442 2.196 1.123
g G 7.455 7.353 6.332 5.607 5.198 4.790 4.085 3.268 2.043 1.072
@ H 6.781 5.862 5.392 5.065 4.851 4.356 3.779 3.166 1.940 1.021
S | 5.413 5.025 4.514 4.412 4.208 .87 S.5ILE! 3.064 1.838 970
oo':_ J 5.311 4.208 4.157 3.850 3.656 3.472 3.105 2.451 1.736 919
© K 4.391 3.820 3.702 3.350 3.186 3.064 2.962 1.940 1.685 868
L 3.523 3.370 3.268 3.064 2.757 2.349 2.145 1.736 1.532 791
M 2.860 2.757 2.451 2.349 2.247 2.114 1.859 1.583 1.277 715

Para las piedras cercanas al limite superior, debera considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
PRECIOS DE MELEES, BAGUETTES Y FANCIES EN PAGINA 21
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DIAMANTES TALLA BRILLANTE

Precios en Euros/quilate 1€=1,08%
m IF__VWS1 VVS2 VSl _ VsS2 s SI2 11 12 13
D 20.997 14.236  12.092 10.876 8.444 6.499 5.385 3.551 2.173 1.170
‘ E 13.144  12.010 9.968 8.951 7.520 6.090 5.246 3.259 2.005 1.086
~ F 11.152 9.804 9.069 8.211 6.388 5.793 4.911 3.175 1.838 1.003
o g G 9.396 8.579 7.956 7.210 6.128 5.571 4.642 3.092 1.755 919
< H 6.889 6.429 6.128 5.988 5.571 5.037 4.364 2.883 1.671 877
| 5.919 5.478 5.125 4.995 4.754 4.568 3.936 2.632 1.588 836
® 8 J 4.902 4.689 4.531 4.447 4.159 3.862 3.621 2.256 1.504 794
— K 3.585 3.677 3.543 3.401 3.259 3.008 2.716 2.005 1.420 752
L 3.342 3.175 3.083 2.933 2.841 2.507 2.264 1.943 1.337 689
M 3.259 2.674 2.590 2.356 2.256 2.173 2.089 1.671 1.086 668
Para las piedras de peso superior a 1,20 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 7-12 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 24510 20.221 15.932 13.910 11.364 8.625 6.536 5.013 2.340 1.253
E 17.566 17.096 14.196  12.909 9.971 8.091 6.462 4.596 2.173 1.170
~ F 16.749 13.802 11.979 10.968 9.006 7.706 6.313 4.011 1.922 1.086
8 G 12.255  11.387 9.968 9.804 8.309 7.205 5.784 3.894 1.838 1.003
@ H 8.634 8.356 7.836 7.553 7.149 6.462 5.273 3.259 1.755 961
g I 6.870 6.852 6.708 6.267 6.035 5.849 5.130 3.133 1.671 919
o J 6.592 5.895 5.849 5.756 5.060 4.781 4.642 3.008 1.588 836
= K 4.679 4.178 3.760 3.752 3.743 3.543 3.484 2.899 1.462 794
L 4.429 4.144 3.677 3.635 3.509 3.008 2.833 2.674 1.420 752
M 3.593 3.551 3.426 3.008 2.841 2.590 2.507 2.423 1.170 710
Para las piedras de peso superior a 1,70 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 7-12 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13

39.829 32.885 27.778  23.387 17.296  12.232 9.721 2.674 2.841 1.588
29.514 28.493 23.387 21.344 14.326  11.916 8.996 4.997 2.757 1.420
26.757 23.724  20.997 17.055 12.998 11.234 8.950 4.846 2.674 1.253
20.180  18.127 15.748  13.981 11.373 9.897 8.263 4.763 2.507 1.212
13.444 13.323 12.162  10.788 9.702 9.238 7.892 4.512 2.340 1.170
10.324  10.120 9.656 9.210 8.374 8.077 6.935 4.178 2.256 1.086

8.541 7.892 7.706 7.130 6.945 6.777 5.988 3.844 2.089 1.044

l‘l
2,00-2,99CT.
Z|r X< |To/mmo

6.935 6.643 6.100 5.682 5.598 5.540 4.358 3.426 1.922 919

6.267 5.765 5.264 5.013 4.721 3.760 3.677 3.259 1.838 877

6.016 5.640 4.846 4.679 4.011 3.509 3.175 2.757 1.671 836

Para las piedras de peso superior a 2,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 I3

75.165 53.003 45.957 40.544 24882 18.745 15.040 6.350 3.008 1.922
49.940 44425 42995 32578 22,951 17.213 14.112 6.016 2.925 1.755
44833 39.584 33421 26.349 21.354 14.836  13.184 5.598 2.841 1.588
32936 28.840 24536 23.785 17.083 13.648 11.048 5.264 2.757 1.504
25.532 19.961 18.717 18.336 14576 11.048 10.677 5.013 2.674 1.420
18.383  17.547 15.226  13.973 13.174  10.770 8.913 4.930 2.590 1.337
14818 14.298 13.174 12.562 11.048 966 8.606 4.261 2.507 1.253
10.725  10.445 9.734 9.358 8.456 7.311 6.618 3.760 2.340 1.170

8.272 7.520 7.102 6.852 6.768 5.348 4.596 3.443 2.256 1.086

7.520 7.102 6.852 6.601 6.267 4.679 3.760 2.757 2.089 1.003

Para las piedras de peso superior a 3,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13

89.616 63.829 60.663  45.640 219.223 23.675 15.690 5.933 4.345 2.256
67.097 60.663 47999 42536 31.938 23.025 14.948 6.016 3.760 2.089
60.663 53.555 44.016  39.523  28.502 20.472  14.669 5.849 3.593 1.922
47.999 42,689 38.195 33497 24.789 19.172  13.555 5.515 3.509 1.838
33.052 31.195 24.417 24.046 20.518 15.876  12.348 5.264 3.426 1.755
24.232 22375 20.518 17.965 16.178 12.868 10.018 5.097 3.342 1.588
20.518 19.404 17.918 15.551 13.091 11.141 9.377 4.679 3.259 1.504
13.453 12.868 12.116  11.782 10.110 8.105 7.520 4.345 3.175 1.420
10.110 9.442 8.606 8.105 7.687 6.768 5.849 4.094 3.092 1.337

8.439 7.771 7.270 7.019 6.518 5.765 4.429 3.927 2.925 1.170

Para las piedras de peso superior a 4,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.

IF  VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13

131.743 96.764 83.131 71.846 53.222 31.752  23.210 6.852 3.927 2.173
88.543 86.930 73.531 69.660 47.006 30.174 21.539 6.016 3.760 2.089
80.608 77907 67.179 58.437 39.216 28.224  20.193 5.933 3.593 2.005
60.663 56.374 52.340 41.453 34.398 25.216  18.383 5.765 3.426 1.922
40.572 37.601 35.744 30.870 26.506  20.472  16.210 5.515 3.342 1.838
32.030 29477 26.961 24.232 22.096  16.967 1.346 4.596 3.175 1.755
28.874 27.667 25.903 23.025 17.826  14.019 9.934 4.345 3.008 1.671
19.135 15.876 14.957 14.121 12.617 11.030 7.520 4.178 2.841 1.588
12.617 12.283 11.782 11.280  10.779 9.609 7.186 4.011 2.590 1.504
11.949 10.946  10.027 9.208 9.108 8.690 6.768 3.844 2.423 1.420

Para las piedras de peso superior a 5,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 3-12 %.
© GOLD&TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio. PRECIOS DE TALLA PERILLA EN PAGINA 22
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PEQUENOS DIAMANTES TALLA BRILLANTE DIAMANTES
IF VVS1 VVS2 VS1  VS2 SI1 SI2 11 12 13 TALLA BAGUETTE
D 2.962 2.349 2.104 1.956 1.828 1.430 1.261 919 766 536 IE-VVS VS S
E 2.247 2.068 1.976 1.818 1.736 1.353 1.226 888 715 L gmn o 503
~ F 2.165 1.961 1.910 1.767 1.711 1.328 1.093 807 664 485 o5 T o 13
B G 1.940 1.808 1.762 1.685 1.608 1.277 1.072 766 613 460 1 693 643 544
N H 1.808 1.757 1.716 1.634 1.532 1.226 1.021 715 562 434 KM 520 445 396
S | 1.685 1.634 1.583 1.532 1.226 1.047 991 705 536 409 Mmoo ea .
QJ 1.532 1.501 1.353 1.226 1.113 1.011 970 684 511 383 g ‘940 891 693
o K 1.302 1.149 1.093 940 888 837 817 638 485 357 1 891 782 470
L 970 919 868 848 837 807 766 613 434 332 KM 504 544 445
M 817 766 715 664 613 587 562 511 409 306 pEr" 1237  1.100 -
GH 1.109 1.069 802
DIAMANTES TALLA SIMPLE. MELEES DIAMANTES TALLA BRILLANTE. MELEES 1J B il i
Precios en Euros/quilate Precios en Euros/quilate g"n'\{'m
IF-VVS VS Si1 SI2 11 12 13 IF-VVS VS SlI1 SI2 11 12 13 DEF 1.881 1.683 1.386
s DF 991 919 791 680 582 357 281 & DF 1353 1226 1.021 843 638 485 3g3 GH 1.683 1.633  1.188
8 GH 868 843 715 638 546 337 255 S GH 1236 1047 991 843 613 460 357 U TR e
=g 715 684 536 409 460 255 230 § ] 996 919 701 664 521 409 332 gLnl\]/lm 1.039 891 742
K-M 485 460 409 383 332 230 204 K-M 730 649 562 511 460 306 CETRE 5178 1980  1.608
GH 1.980 1.782 1.336
DIAMANTES TALLA BRILLANTE. MELEES DIAMANTES TALLA BRILLANTE. MELEES P 1089 o6 am
Precios en Euros/quilate Precios en Euros/quilate '
IE-VVS Vs si1 sI2 11 12 13 IF-VVS Vs si1 Si2 11 12 13 = L 2
= D- 1.011 950 807 740 613 398 306 . 3 mm
= i 98 868 766 689 582 357 281 & Sl 1945 196 I1ovs  sea s8-8 DEF 470 322 148
S I-J 766 715 613 562 485 306 255 ; - 1174 1.072 996 791 582 460 347 GH 421 272 124
S KM 531 511 434 434 409 255 230 = 751 669 623 562 475 332 306 L i 2
. H 4 mm
DIAMANTES TALLA BRILLANTE. MELEES _ e DEF 520 371 198
Precios en Euros/quilate ¢Necesitas otra talla, otro peso, otro color? GH 445 322 173
. - 2 . 1 421 262 148
IF-VVS VS si1 sI2 11 12 13 ¢Un precio mas actualizado? KLM 346 213 99
S Df 1003 070 88 740 628 460 357 La solucion: 2 nm 643 a4 290
§ - 1.016 848 781 689 592 434 332 cn 614 306 579
ShNeswwwmw o DIAMANTESORO.org F———
DIAMANTES FANCY OM dol saa .
IF-VVS VS Si 1 IF-VVS VS Si 1L o §16 346 or
- Melee n.d. 740 498 409 £ Melee n.d. 843 587 472 KM 495 297 212
= 0,25 ct n.d. 919 868 689 8 0,25ct n.d. 970 945 689 DEE 1.089 643 445
S 050ct n.d. 1.660 1.047 881 @ 050ct n.d. 1.813 1.404 1.174 GH 817 520 421
2 0.75¢ct n.d. 2.272 1.608 945 |3 0.75ct n.d. 2.681 1711 1.277 1 665 445 306
S 1,00ct n.d. 2.630 2349 1532 | 1,00ct n.d. 3.064 2757  1.864 M
S 2.00ct n.d. 3.064 2.962 1.940 & 200ct n.d. 3.779 3.370 2451 o A NTES
a 3,00ct n.d. 4.085 3.574 2.732 |2 3.,00ct n.d. 5.362 4.417 3.294
© 4,00ct n.d. 4519 3957  3.268 |® 4.00ct n.d. 5604 4851  3.906 ALLA ANTIGUA
5,00 ct n.d. 5.515 4.979 3.906 = s5.00ct n.d. 7.404 6.715 4.825 (OLD EUROPEAN)
IF-VVS VAS Si1
IF-VVS VS Sl 11 IF-VVS VS Sl 11
Melee 572 506 472 396 Melee 1340 1213  1.021 664 el tls s us
> 0.25ct 1.113 919 817 562 = 0,25ct 2.298 2.043 1.864 1.277 GH 594 495 356
S 0,50ct 2.298 1.889 1.685 996 2 0,50¢ct 3.932 2.808 2.553 1.787 U 495 460 291
o _0,75ct 2.911 2.655 2.323 1.762 O 0,75ct 4.851 4.468 3.472 2.553 58017 o
~ 1,00ct 3.728 3.064 2.489 2.043 7 1,00ct 5.872 4.851 4.468 3.319 Der 812 584 495
£ _2,00ct 6.332 4.825 4.213 3.319 & 200ct 8.936 7.659 5.362 4.851 GH 718 559 465
= 3,00ct 6.996  6.000 4953 3779 & 300ct 11.847 10.213 8425  6.255 gy Y E—
4,00 ct 7.302 6.332 5.234 4.111 4,00ct 12.255 10.723 8.962 6.894 018029 ct
5,00 ct 7.659 6.689 5.719 4.851 5,00 ct 15.319 12.510 10.468 7.557  DEF 1.039 841 594
GH 965 792 515
IF-VVS VS Si 1 IF-VVS VS SI O VI £ A 7 —
Melee n.d. n.d. n.d. n.d. Melee 4.391 4.085 3.728 2.043 0300 e 516
% 0,25 ct 4.851 4.085 4.085 2.808 0.25ct 7.506 7.149 6.766 3.574 GH 1.633 1237 841
= 0.50ct 5.081 4.468 4.072 2911 £ 0,50ct 9.089 8.298 7.149 4340 1) 1188 990 693
> 0,75ct 6.894 6.230 5.106 4.085 o 0,75ct 20.425 17.361 15.319 8.936 SLMOGQ 990 792 594
¢ _1,00ct 7940 6740 5208  4.085 £ 1,00ct 22212 21.446  19.915  10.979 pEr > Sie7 2078 1386
c  2,00ct 13.723  11.724 8.936 5.872 @ 200ct 68935 61.276  40.850  21.957 GH 2574 1.055  1.188
% 3,00 ct 15.319 15.064 11.489 6.996 — 3,00ct 75.063 79.148 63.829 35.744 U 1.980 1534 990
= 4,00ct 16.340 15574  12.255 7.251 4,00ct 122551 109.786  80.169  64.339 KLM . 1584 1267 841
5,00 ct 23.489 21.702 16.749 7.813 5,00ct 148.083 128.679 109.786 85.786 DEF = 4.157 3.761  2.128
GH 3.860 2.871 1.831
IF-VVS VS SI 11 IF-VVS VS S| 11 U 3.464  2.494 1.633
Melee 18.127  16.340  14.298 9.957 Melee n.d. n.d. n.d. nd. toima 28
. 0.25¢ct 25.532 20.936 19.149 13.787 0,25 ct n.d. n.d. n.d. n.d. DEF 5.939 4553  2.178
= 050ct 49531  43.404  37.021  14.808 050ct 68935 54.893 39574 25276 CH 4801 3.761 2.673
@ 0,75ct  53.872 53.106  41.872  19.659 0,75ct  81.701  68.935  50.552  36.510 (v 5ot o5 o3
> 100ct  99.573  79.148  76.595  37.787 1,00ct 142977 122551 102.126  88.850  150-1,99 ct
£ 2.00ct 173.614 127.658 94.467 45.957 2,00ct 219.571 196.593 168.508 68.935 DEF 7.424 5494  2.772
L 3,00ct 227.231 183.827 127.147  86.807 3,00ct  344.676 311.485 265.528 167.231 SH—8238 2450 2475
4,00ct  232.337 219571 150.636  107.232 4,00ct 382973 357.441 293.612 196.593 KLM 2920 2.351  1.683
5.00ct  260.422 234.890 199.146  165.955 500ct 523.396 485.099 393.185 252.762




22 | G&tT

A IME.or

-
-
O
&
¥

PRECIOS Noviembre 2016

DIAMANTES TALLA PERILLA

Precios en Euros/quilate 1€=1,10%

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 11 12 13

D 2.553 2.451 2.247 2.043 1.736 1.532 1.328 1.021 766 613

E 2.451 2.349 2.145 1.838 1.532 1.430 1.302 919 740 562

= F 2.349 2.043 1.838 1.634 1.430 1.328 1.251 817 689 511
8 G 2.043 1.940 1.634 1.532 1.328 1.277 1.226 766 613 485
o H 1.736 1.634 1.430 1.328 1.277 1.226 1.072 740 562 434
Q | 1.430 1.328 1.226 1.174 1.123 1.072 1.021 689 511 409
B J 1.226 1.072 1.021 996 945 919 817 562 434 383
o K 1.021 970 919 868 817 766 715 536 383 357
L 868 817 740 715 689 638 587 511 357 332

M 766 664 638 587 562 536 485 409 332 306

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 11 12 13

D 2.962 2.757 2.655 2.349 2.043 1.838 1.634 1.123 894 715

E 2.757 2.655 2.451 2.247 1.940 1.736 1.532 1.021 817 613
 F 2.655 2.451 2.247 2.043 1.838 1.634 1.430 919 766 562
g G 2.451 2.247 2.145 1.940 1.736 1.532 1.328 817 740 536
<~ H 2.247 1.940 1.838 1.736 1.634 1.430 1.226 791 689 511
SN | 1.736 1.634 1.532 1.430 1.328 1.226 1.123 715 638 485
c';_ J 1.532 1.430 1.328 1.226 1.123 1.021 970 664 587 460
o K 1.226 1.123 1.021 996 970 945 843 613 460 383
L 1.021 919 868 817 791 689 638 562 357 357

M 766 715 689 664 638 587 511 409 332 332

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SlI1 SI2 11 12 13

D 3.268 2.962 2.860 2.655 2.451 2.247 1.838 1.328 1.021 868

E 2.962 2.860 2.655 2.451 2.349 2.145 1.736 1.277 970 817

~ F 2.757 2.655 2.451 2.349 2.247 2.043 1.685 1.226 919 791
g G 2.655 2.451 2.349 2.247 2.145 1.838 1.532 1.123 843 715
<~ H 2.349 2.247 2.145 2.043 1.940 1.736 1.430 1.021 817 689
Q | 1.940 1.889 1.838 1.736 1.634 1.532 1.328 970 766 613
2 J 1.736 1.634 1.532 1.430 1.328 1.226 1.123 868 689 587
o K 1.430 1.328 1.277 1.226 1.174 1.072 945 817 613 511
L 1.226 1.123 1.072 1.021 919 868 817 664 511 409

M 868 817 791 766 715 613 536 460 409 357

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl SI2 11 12 13

D 4.085 3.421 3.166 2.727 2.696 2.349 2.349 1.634 1.226 919

E 3.166 3.064 2.860 2.451 2.425 2.298 2.247 1.532 1.123 868

~ F 3.064 2.757 2.553 2.298 2.145 2.043 1.991 1.430 1.021 817
g G 2.431 2.349 2.298 2.247 1.991 1.889 1.838 1.328 970 766
© H 2.298 2.247 2.114 2.043 1.838 1.787 1.706 1.226 945 715
S | 2.145 2.063 1.940 1.838 1.787 1.736 1.634 1.123 919 664
S‘:’_ J 1.838 1.736 1.685 1.634 1.532 1.481 1.430 1.021 817 638
o K 1.634 1.532 1.430 1.379 1.328 1.277 1.226 919 715 587
L 1.328 1.226 1.123 1.072 1.021 996 919 715 613 460

M 970 919 894 817 791 766 664 511 460 383

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SlI1 SI2 11 12 13

D 5.515 4.596 4.289 3.830 3.728 3.370 2.757 1.787 1.328 1.021

E 4.259 4.085 3.922 3.677 3.595 3.064 2.604 1.685 1.123 970

~ F 4,187 4.054 3.779 3.574 3.513 2.962 2.145 1.634 1.072 919
8 G 3.779 3.574 3.472 3.350 3.268 2.757 2.043 1.532 1.021 868
o H 3.421 3.166 3.064 2.962 2.451 2.349 1.940 1.481 996 843
ol 3.370 2.808 2.655 2.604 2.400 2.043 1.838 1.430 970 766
rC\)_ J 2.860 2.451 2.400 2.349 2.298 1.940 1.736 1.328 945 740
o K 2.502 2.145 2.094 2.043 1.940 1.838 1.685 1.226 919 715
L 1.940 1.736 1.685 1.634 1.532 1.481 1.430 1.072 766 562

M 1.328 1.277 1.226 1.174 1.123 1.072 1.021 817 664 511

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SlI1 SI2 11 12 13

D 7.966 6.638 5.801 5.208 4.417 4.289 3.523 2.145 1.685 1.123

E 6740 5791 5004 _ 4.800 4100 4187  3.258 2043 1532  1.072

= F 5413 5055 4002 4412 4034 3779 3074 1040 1430  1.021
0 G 4902 4902 4698 4228 3952 3677 2962 _ 1838  1.328 970
o H 4.381 4.085 3.881 3.799 3.574 2.880 2.808 1.736 1.277 919
< M 3.677 3.574 3.370 3.268 3.064 2.757 2.655 1.685 1.226 843
oov_ J 3.370 3.064 2.962 2.860 2.757 2.553 2.043 1.379 1.174 817
S K 2553 2451 2349 2247 2145 2043  1.838 1328  1.021 766
L 2145  2.043 1040  1.838 1736 _ 1634 1532 1123 919 664

M 1634 1532 1430 1379 1328 1226  1.123 970 766 562

Para las piedras cercanas al limite superior, debera considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
© GOLD&TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio. PRECIOS DE TALLA ESMERALDA EN PAG|NA 24
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DIAMANTES TALLA PERILLA
NOTAS A LOS Precios en Euros/quilate 1€ =1,07%
PRECIOS G&tT
1-Perlas IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
L osnivelesdecalidad seesta D 12.510 10.110 8.252 6.740 5.571 4.526 3.899 2.256 1.671 1.003
metrosdeco|or,|u$re,espesor = F 7.864 7.455 6.511 5.821 4.828 4.271 3.482 2.089 1.504 836
denécar, formay, enel casode g G 5.923 5.821 5.872 5.719 4.874 4.015 3.342 1.922 1.337 794
loshilos, gradacion uniforme < H 5.106 4.271 4.178 3.992 3.853 3.398 3.157 1.755 1.253 752
o regularidad de los mismos, < | 4.178 4.085 3.992 3.482 3.342 3.064 2.683 1.629 1.170 710
combinandose el nivel delos S J 3.249 3.157 2.971 2.878 2.600 2.600 2.553 1.504 1.044 668
distintosparémetroshastaes- < K 2.340 2.256 2.173 2.110 1.922 1.838 1.671 1.337 1.003 627
tablecer lavaloracionfinal de L 2173 1.922 1.838  1.671 1.588 1504  1.420  1.086 836 585
E%iapgﬁg g'e'%q blecen en M 1.671 1588 1504 1420  1.337 1253  1.170 919 668 501
EURF())S. Para las piedras de peso superior a 1,20 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 7-12 %.
9 e Eear: IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13
Dentro delacomplejidad que D 15.523 11.438  10.213 8.834 7.242 5.849 4.828 2.674 1.838 1.086
existe para graduar y evaluar E 11.744 10.008 8.824 8.528 6.313 5.663 4.735 2.507 1.755 1.003
las piedras de color, por la ~ F 9.906 9.191 8.119 7.149 6.174 5.478 4.549 2.340 1.671 919
inexistenciademétodosdere- g G 7.966 8.374 7.149 6.740 5.663 5.199 4.178 2.256 1.462 877
conocimientouniversal, seha o H 6.035 5.756 5.524 5.385 4.921 4.243 3.667 2.005 1.379 836
elegido una clasificacion ba- g I 5.292 4.596 4.549 4.364 4.085 3.807 3.361 1.922 1.295 794
ifggg;]g “U?‘r’gp-'l*“as;ﬁg“ggﬁ 2 J 4.085  3.825  3.714 3547  3.342 3064 2878  1.755  1.170 752
. g e — K 2.757 2.674 2.590 2.507 2.423 2.256 2.173 1.504 1.086 710
STz S L 2340 2256 2173 2089  2.005 1922 1755  1.170 919 648
tuto Gemol 6-gico Espaiiol. La M 1.838 1.671 1.588 1.504 1.420 1.337 1.253 1.003 752 543
referenciaaGemewizardsere- Para las piedras de peso superior a 1,70 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 7-12 %.
fiereexclusivamentealaclasi-
flcacion seguin colaresy call D 25 722; 2\/1\/1?1(1) 1\9/5% 16V584}1 11V8%§ 8 33% 6 Asleg 3 34% 1 7&% 1 17%
dades, mietnrsquelosprecios c o : o : o : o : c
publicados se han estimado E 22.335 20.665 15.830 13.685  10.027 8.263 6.220 3.092 1.671 1.086
seglin investigacion de mer- ~ F 17.402 16.820 13.736  13.379 9.934 7.822 5.942 2.925 1.588 1.003
cado mayorista en Esparia. g G 14.400 12.817 12.357 11.234 9.006 7.279 5.719 2.757 1.546 919
Laequivalenciaentrelosgra- o H 11.113 9.860 8.022 7.427 7.056 6.090 5.060 2.590 1.504 836
dos clésicos GOLD&TIME e | 7.957 7.659 7.093 6.267 5.849 5.013 4.085 2.423 1.462 794
(Inversion, AltaJoyeriay toda 8 J 5.663 5.496 5.106 4.735 4.364 4.085 3.621 2.256 1.420 752
lagraduacionde Comercial)y o K 4.345 4.136 3.927 3.551 3.342 3.092 2.757 2.089 1.253 710
el S'dStema'GE'Gem?N'Z,af.d L 3677 3426  3.092  2.841 2.674 2507  2.340 1.838 1.170 668
ﬁ; co‘??“%?f&?;ﬁfﬂ arggg(;s M 2.757 2.590 2.423 2.256 2.089 2.005 1.755 1.588 1.003 627
de piedeﬁa% de color ge este | Para las piedras de peso superior a 2,50 ct., deberd considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
gwislmonameroaacgntinuacién IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13
el L D 54.372 38.144 33165 25991 18568 12.626  10.120  6.100 2507 1504
g et o e E 39.829 36.765 31.531 23.867 17.640 12.162 9.099 5.515 2.256 1.420
en piedrasdecolor mantienen ~ F 29.617 28.800 24.715 21.829 17.547 11.791 8.709 5.264 2.173 1.337
unfuertecomponentesubjeti- g G 29.591 27.574 23.438 18.306 15.713  10.612 8.189 4.930 2.089 1.253
vo. En cualquier caso debe o H 21.122 18.104 17.408 14.205 11.364 9.136 7.520 4.763 2.005 1.170
considerarseInversiony Alta g I 14948 14.205 13.369  11.837 9.391 7.655 5.784 4.596 1.838 1.086
Joyeriaparapiedrassininclu- o J 9.470 9.238 8.449 8.124 7.335 6.313 5.571 4.261 1.588 1.003
siones destacadas y grados o K 7.520 6.935 6.685 6.350 5.765 4.763 4.178 3.927 1.504 919
decolor brilloy calided detalla L 5.181 4.930 4.763 4.429 4.261 4.011 3.844 3.677 1.337 836
SNUpeflOfeS%:amed!gd M 4.596 4.429 4.261 4.094 3.927 3.760 3.593 3.259 1.170 752
tagassec%%ngrogg?ﬂiengigﬁé Para las piedras de peso superior a 3,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
n_c:jesténargpliamggtelrefzono- IF VVS1 VVS2 VSi1 VS2 Si1 SI2 11 12 13
el LS OIS A D 60.357 49.552 48,510 39.216 32.588 17.547  12.255 6.267 2.925 1.588
COME 0ol E TP GG E 45.650 42.689 41.463  35.642  26.274  15.783 11.791 5598 2507  1.504
e aéxcepciéndélosadmiti-’ = F 39.114 37.787 34.723 27.676  23.303 15.105 11.095 5.431 2.340 1.420
dos de forma generalizada, g G 33.089 28595 26.655 24.510 21.446 14.205 10.445 5.264 2.256 1.337
conaceitesnaturalesen e caso g | 18.476 17.733 16.897 15.542 14.948 10.491 8.541 4.930 2.005 1.170
de la esmeralda y los trata- o J 12.626 12.153 11.680 11.048 10.770 9.748 7.752 4.679 1.838 1.086
mientos térmicos convencio- s K 8.439 7.938 7.687 7.270 7.102 6.685 6.518 4.345 1.671 1.003
nales paralos corindones. En L 7.270 7.019 6.685 6.434 6.183 5.264 4.178 4.178 1.504 919
concreto, paralaesmeralda, M 5.849 5.431 5.097 4.763 4.429 4.094 3.844 3.760 1.337 836
ﬁg&’ggﬁ?&!ggﬁfgﬁfgﬁ Para las piedras de peso superior a 4,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
mientos habituales, salvo de-
Mogtraci6nen contrano. Ental IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13
tranelevacionesdepreciossu- E 61.225 57.548 54.637 50.277 37.582 27.017  17.315 6.685 3.175 1.588
perioresal 60%. = F 50.501 49.429 51.523 43.659 32,588 22.579  16.247 6.434 3.008 1.504
Salvo lasexcepcionescitadas g G 44507 42.689 39.186 36.847 26.479 20.648 14.112 6.183 2.757 1.420
en las propias tablas, no se o H 36.756  33.075 28.456  25.402 22.096 17.129  12.255 6.016 2.674 1.337
tieneencuentael origendelas 2 1 24.139 23.638 23.118 19.051 17.844 15.690 11.861 5.598 2.423 1.253
piedrasalahoradeestablecer s J 16.804 15.876  15.690 15.505  15.133  11.327 9.191 5.348 2.173 1.170
sus precios promediados. Un w K 12.283 11.698  11.447 10.779  10.077 7.854 6.935 5.097 2.005 1.086
0”35”. concreto Cgr“f'cf"‘do L 8.690 8.189 7.938 7.771 7.437 7.186 6.601 4.763 1.671 1.003
plle Iz G criee ACpC R0 M 7.102 6.852 6.601 6.267 6.100 5.181 4.930 4.512 1.420 919

L ospreciosse expresan, si no
se indica lo contrario, en
EUROSPORQUILATE.

Para las piedras de peso superior a 5,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 3-12 %.

PESOS SUPERIORES EN www.diamantesoro.org

© GOLD& TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio.
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DIAMANTES TALLA ESMERALDA

Precios en Euros/quilate 1€=1,08%
m IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 6.219 5.208 4.228 4.116 3.717 3.268 3.064 1.951 1.430 1.021
h E 5.208 4.749 4.085 3.779 3.677 2.962 2.860 1.889 1.328 919
~ F 4.519 4.340 3.881 3.748 3.385 2.885 2.681 1.838 1.226 868
o 8 G 3.983 3.748 3.544 3.677 3.334 2.860 2.553 1.757 1.144 817
© H 3.472 3.319 3.340 3.064 2.962 2.757 2.451 1.685 1.072 786
S | 3.125 2.962 2.860 2.819 2.655 2.553 2.145 1.583 1.021 715
o S J 2.778 2.492 2.451 2.400 2.369 2.165 1.915 1.430 991 684
© K 2.221 2.083 2.043 2.012 1.889 1.757 1.726 1.328 970 664
L 1.823 1.736 1.634 1.583 1.481 1.379 1.302 991 919 582
M 1.389 1.302 1.215 1.174 1.093 1.042 970 919 725 480
Para las piedras cercanas al limite superior, deberd considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 13.047 7.966 6.740 5.974 4.979 3.779 3.217 2.170 1.736 1.042
E 8.364 7.292 5.821 5.311 4.596 3.554 3.003 2.083 1.649 955
~ F 7.077 6.306 5.515 4.912 4.381 3.472 2.962 1.997 1.563 868
g G 5.382 5.065 4.647 4.228 3.983 3.452 2.931 1.910 1.389 817
< H 4.442 4.085 3.983 3.717 3.574 3.207 2.553 1.823 1.302 781
< | 3.595 3.421 3.268 3.186 2.951 2.808 2.400 1.726 1.226 740
8 J 3.472 3.197 3.059 2.849 2.711 2.461 2.043 1.563 1.088 694
- K 2.471 2.655 2.553 2.267 2.145 2.043 1.961 1.420 1.042 654
L 2.553 2.471 2.349 2.145 1.940 1.828 1.532 1.226 919 608
M 2.043 1.940 1.736 1.634 1.532 1.348 1.940 955 694 521
— Para las piedras cercanas al limite superior, debera considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13

14.808  11.438 9.906 8.579 8.323 6.945 SESiS 3.544 2.451 1.685
11.489 9.498 92618 7.578 7.353 6.664 5.413 3.268 2.369 1.532
9.957 8.374 8.119 7.353 6.970 6.434 5.259 3.064 2.318 1.430
8.068 7.455 6.842 6.689 6.434 6.373 5.106 2.849 2.043 1.379
6.230 6.128 6.025 5.964 5.464 5.556 4.442 2.706 1.966 1.328
5.821 5.770 5.505 5.311 4.800 5.106 4.187 2.553 1.910 1.226
4.442 4.187 4.187 4.085 3.983 3.779 3.115 2.420 1.889 1.123

l‘l
1,50-1,99CT.
ZIr X< T ToOmmo

3.779 3.677 3.574 3.472 3.370 3.319 2.757 2.043 1.736 1.021

3.268 3.166 3.064 2.962 2.349 2.553 2.553 1.940 1.634 996

2.553 2.451 2.349 2.247 2.043 1.940 1.910 1.757 1.532 970

Para las piedras cercanas al limite superior, deberd considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13

D 24.408 17.310 15.625 13.236  11.949 9.089 7.047 4.289 2.757 1.277

E 18.281 16.340 13.072  12.255  10.723 8.885 6.894 3.983 2.553 1.226

~ F 16.238 13.021 11.438 10.570  91.505 8.681 6.740 3.779 2.349 1.174
g G 12.367 11.183 9.865 9.804 9.191 7.506 6.434 3.574 2.247 1.123
o H 9.508 8.905 8.119 7.889 7.721 7.190 6.128 3.472 2.196 1.021
e | 7.149 6.638 6.536 6.230 6.128 6.025 5.515 3.268 2.145 970
8 J 5.515 5.106 5.745 5.004 4.984 4.800 4.596 3.064 2.043 919
o K 5.208 4.800 4.698 4.596 4.391 4.187 3.983 2.962 1.940 888
L 4.565 4.085 3.983 3.779 3.574 3.370 2.962 2.757 1.838 837

M 3.881 3.574 3.370 3.319 3.166 3.064 2.757 2.553 1.532 766
Para las piedras cercanas al limite superior, debera considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13

D 46.340 30.515 26.471 24919 19.915 14.272 9.702 6.434 2.962 1.961

E 28.820 28.187 24.893 21.064 19.261  13.072 8.834 6.036 2.655 1.879

~ F 27.166  23.560 22.703 19.532 15.441  12.459 8.374 5.719 2.553 1.838
g G 20.869 19.445 18.485 17.566  14.272 9.988 7.506 5.382 2.400 1.757
o H 15932 17.566 15.676  13.787  11.030 8.579 7.200 5.076 2.247 1.685
S | 12.970 12.827 12.255 11.765 9.722 7.833 6.485 4.774 2.043 1.532
8 J 11.132  10.315 9.191 8.196 7.430 6.842 6.128 4.596 1.940 1.491
™ K 9.293 8.272 7.966 7.149 6.025 5.637 5.484 4.289 1.859 1.226
L 5.821 5.617 5.311 5.106 4.596 4.463 4.085 3.820 1.532 919

M 4.769 4.494 4.391 4.187 3.983 3.881 3.748 3.452 1.317 868
Para las piedras cercanas al limite superior, deberd considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 I3

D 59.488 44.425 41.233 34.314 29.821  18.740  15.625 6.710 3.574 2.349

E 44,221 38.297 35.948 31.455 27.778 16.187 12.357 6.434 3.166 1.961

= F 35.233 33.702 34.110 29.668 21.957 14.655 11.847 6.230 2.962 1.889
8 G 30.536  27.063 23.489 22.738 21.140 12.970 9.906 5.842 2.757 1.859
o H 26.042 21.446  20.527 19.532 18.587 11.438 9.191 5.566 2.553 1.777
e | 18.383  17.259  15.727 14910  14.553 9.804 8.579 5.106 2.451 1.736
8 J 12.766  11.540 11.407 10.417  10.315 9.089 7.149 4.902 2.043 1.634
< K 10.723 8.476 8.272 6.832 6.434 5.923 5.617 4.494 1.940 1.532
L 7.455 7.251 6.945 6.638 6.230 5.821 4.800 4.289 1.665 1.021

M 6.128 5.719 5.311 4.902 4.596 4.289 4.085 3.983 1.328 919

Para las piedras cercanas al limite superior, deberd considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
OTROS PESOS Y TALLAS: WWW.DIAMANTESORO.ORG © GOLD&TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio.
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PRECIOS

PIEDRAS DE COLOR
Notas generales a las tablas de precios GOLD&TIME de Piedras Preciosas de Color

L os precios se basan en |a graduacién segun el sistema desarrollado por € IGE para establecer de unaformarapiday simple una correlacion entre las calidades comerciaes
mencionadas en las tablas Gold& Timey la calidad de las gemas. Este sistema ayuda atener una orientacién aproximada del precio de lagema en funcion de su calidad, pero
nunca puede entender se como un precio exacto de compra o venta en el mercado. El sistema se basa en la determinacién de tres de los parametros de calidad de las
piedras de color: Tonalidad, Intensidad y Pureza. Estos parametros deberan evaluarse en este mismo orden para obtener una nomenclatura de tresletras. La tonalidad
eintensidad deberan evaluarse A sIMPLE VISTA Y Sobre una BASE BLANCA.L a pureza deber & evaluar se A siMpLE VisTA. El precio de las piedras de color esta condicionado
por otros tres parametros adicionales. Peso, Calidad de Tallay Tratamientos. Es importante tener en cuenta que las tablas G& T establecen unos precios para gemas

de calidad de TALLA BUENA Y SIN TRATAMIENTOS GRAVES. Para calidades inferiores se aplicaran descuentos sobre |os precios publicados.
Procedimiento de graduacion: 1.- Determinar cada uno de los tres parametros de calidad, y su clasificacion en letras, seglin la TasLA 1.

2.- En funcién de los tres par ametr os establecidos determinar la calidad comer cial segin la clasificacion de laTasLa 2.
El desarrollo completo de esta metodol ogia se encuentra explicado en la pagina web del IGE, www.ige.or g, apartado GRADUACION DE PIEDRA DE COLOR.
El IGE aconsgjalautilizaciondd sissemaGemeWizard como s stemadegraduaci dn decalidad de pi edradecol or masexactoy GemePricecomo s stemadeval oracioninternacional
de las gemas. Ambos sistemas se explican detalladamente en € mismo apartado de laweb del IGE.

TaBLA 1 TABLA 2 - EQUIVALENCIAS TABLAS DE Precios GOLD&TIME - CarAcTERISTICAS IGE
" Color Claridad
CARACTERIsTICAS IGE T A = c 5 =
TIPO DE TONALIDAD Graduacién A A Excepcional _Extra Alta Joyeria _Comercial A+ Comercial A
A B Extra Alta Joyeria Comercial A+ Comercial A Comercial B
ES_MERALDA_‘ . RUI_B'I : _ZAF! RO . A C Alta Joyeria Comercial A+ Comercial A Comercial B Comercial C
“Tipo Colombia” “Tipo Birmania” “Tipo Birmania” A A D Comercial A+ Comercial A Comercial B Comercial C Comercial D
Otros Otros “Tipo Ceylan” B A E Comercial A ComercialB  Comercial C Comercial D Comercial E
Otros (s
N Color Claridad
INTENSIDAD Graduacion Ton, Int A B C D E
Muy Intenso A B A Extra Alta Joyeria Comercial A+ Comercial A Comercial B
Intenso E B B Alta Joyeria _Comercial A+ Comercial A__Comercial B__Comercial C
Media C B C Comercial A+ Comercial A Comercial B Comercial C Comercial D
Claro — Oscuro D B D Comercial A__Comercial B__Comercial C _Comercial D _Comercial E
Muy Claro — Muy oscuro E B E Comercial B Comercial C Comercial D Comercial E Comercial F
CLARIDAD Graduacion Color el
Eln Inclusiones o0 muy escasas g Taniint A B c D E
scaz?s (@ A Comercial A Comercial B Comercial C  Comercial D Comercial E
jotables : e C B Comercial B__Comercial C _Comercial D__Comercial E__Comercial F
Abundantes — Turbia D C C Comercial C Comercial D Comercial E _Comercial F_Comercial G
Muy Abundantes — Opaca E C D Comercial D ComercialE Comercial F  Comercial G

Ton: Tonalidad. Int: Intensidad de color. La Categoria Excepcional presupone la ausencia absoluta de inclusiones sin lupa, y extremadamente pequefias con lupa 10x

ESMERALDA

RUBI

ZAFIRO

Intensidad
3
ke E
®
c .
(o)
|_
] .
| l .

NOTAALAINTENSDAD DE COLOR:
Loscoloresdemasiado oscurosrebajanlacalidad delapiedra
en el mismo sentido que los demasiados claros.

NOTASALASMUESTRASDE COL OR: EstasimagenesseincluyenatituloESTRICTAMENTEILUSTRATIVO. LareproduccionimpresaNUNCA
puede equipararsealaobservaciondirectadelapiedradecolor, quedeberaser observadaatravésdeun sistemapatron, tipo Gemewizard osimilar.
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ZAFIROS AZULES (Todos los origenes excepto Burma) 1€=1,08% ZAFIROS AZULES (Burma) 1€=1,08%
Euros/quilate Euros/quilate
0,02-0,09ct  0,10-0,29ct 0,30-0,49 Cab. 1-5ct Cab.5-8ct 1-2ct 2-3 ct 3-4 ct
Extra 453 573 588 1.614 2.188 Excepcional 7.749 10.681 12.456
Altajoyeria 199 302 320 851 1.261 Extra 6.457 8.901 10.380
Comercial A+ 97 181 193 501 763 Altajoyeria 4.526 6.638 7.936
Comercial A 66 112 124 244 410 Comercial A+ 3.078 4.375 5.733
Comercial B 36 42 54 130 205 Comercial A 2.082 2.655 3.953
ComercialC 24 27 36 57 63 Comercial B 1.177 1.463 2.157
Comercial D 12 12 18 18 24 Comercial C 507 721 815
Comercial D 211 359 438
0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-4ct 4-5ct Gomercial £ ix 151 208
Eﬁtl’a 2.360 4.511 6.177 6.940 6.940
ajoyeria 1.641 3.530 4.798 5.733 6.336
Comercial A+ 1.053 2.716 3.802 4.647 5.552 4-6 ct 6-10 ct 10-20ct
Comercial A 785 1.750 2.565 3.379 3.742 Excepcional 18.973 22.811 32.225
Comercial B 513 966 1.418 2.203 2.429 Extra 15.811 19.009 26.855
Comercial C 284 573 905 1.267 1.463 Altajoyeria 11.164 14.785 19.915
Comercial D 148 317 573 754 815 Comercial A+ 8.268 11.013 13.880
Comerc!al E 66 166 203 392 483 Comercial A 5.854 7.272 10.259
Comercial F 34 88 121 193 272 Comercial B 3.017 4.405 6.125
Comercial G 22 42 63 69 91 Comercial C 929 2.173 2.396
Comercial D 537 996 1.144
Comercial E 287 483 483
5-6 ¢t 6-8 ct 8-10ct 10-20ct  Lospreciosson para Comercial F 115 193 181
Extra 9.716 12.006 12.492 18.044 Venta al mayor,
Altajoyeria 7.845 9.143 9.475 13.276 promediados y a ti- ZAFIROS PADPARADSCHA 1€=1,08%
Comercial A+ 6.940 7.664 7.845 9.505 lulo exclusivamen- Euros/quilate
Comercial A 5.069 5.733 6.155 7.362 e orientativo. GOL : 12 ct 2-3 ct 35 Gt 57 at
Comercial B 2.891 3.319 4.013 5.039 & TIME no se Coleccion 4.671 8.980 12.601 19.915
Comercial C 1.895 2.203 2.866 2 957 responsabilizade las Altajoyeria 3.892 7.483 10.500 16.595
Comercial D 1.071 1.358 1.750 1.810 consecuencias que Comercial A+ 2.112 3.545 6.306 8.328
Comercial E 558 739 845 920 de su uso indebido Comercial A 830 1.095 2.851 3.392
Comercial F 317 347 407 438 pudieran derivarse. Comercial B 244 317 594 896
Comercial G 106 121 139 163 Comercial C 97 103 133 199
RUBIES (Todos los origenes excepto Burma) — RUBIES (Burma)
E qui 1€=1,08% A
uros/quilate Euros/quilate
0,02-0,09ct 0,1-0,29ct 0,3-0,49ct Cab.1-5ct Cab.5-8ct Debido al boicot de las Naciones Unidas al régimen de Myanmar
Extra 264 416 1.041 2.354 5.431 (Birmania) no hay disponibles por el momento cotizaciones de los
Altajoyeria 197 392 709 754 2.836 rubies de este origen. No obstante, los rubies no tratados (con certifica-
Comercial A+ 163 302 SIS 422 1.479 do) de la siguiente tabla pueden tener su origen en Birmania, en algunos
Comercial A 115 238 368 241 573 casos previos al boicot.
Comercial B 66 175 223 60 241
Comercial C 43 124 178 39 145 RUBIES (Sin Tratamientos) 1€=1,08%
Comercial D 13 44 75 18 48 '
Euros/quilate
0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-4ct 4-5ct . 0.5-1 ct 1-2 ot 2.3 ¢t 3.4ct 45 ct
Excepcional 4.404 10.757 18.738 27.760 36.365 Excepcional 17.561 35.738 56.123 86.176 117.677
Extra 3.191 7.091 13.578 20.367 26.130 Extra § 14.634 29.781 46.769 71.813 98.064
Altajoyeria 2.170 3.983 9.052 12.522 16.354 Alta joyeria 8.449 15.238 28.786 39.105 62.127
Comercial A+ 1.568 2.897 5.793 7.845 10.561 Comercial A+ 5.431 8.388 14.906 21.423 31.115
Comercial A 1.159 2.112 3.319 5.733 7.091 Comercial A 3.923 5.431 10.078 14.001 16.662
Comercial B 766 1.177 1.735 3.078 3.772 Comercial B 2.173 2.610 5.854 8.147 10.531
Comercial C 378 597 890 1.406 1.810 Comercial C 935 1.343 2.384 4.134 6.457
Comercial D 133 341 504 724 947 Comercial D 344 860 1.207 1.886  2.713
Comercial E 54 175 284 380 480 Comercial E 103 377 453 619 812
Comercial F 28 57 106 88 184 Comercial F 42 78 145 187 259
Comercial G 20 36 48 72 97 Comercial G 24 36 48 72 97
ESMERALDAS (Todos los origenes) 1€-108% NOTAS A LOS PRECIOS DE RUBIES
Euros/quilate ’ Flux Healing.- El ‘relleno de flujo’ (flux healing) de las fisuras ocurre
0,02-0,09ct  0,1-0,24ct  0,25-0,49ct Cab. <5ct Cab.5-10ct durante el tratamiento térmico de los rubies y suele ir asociado al uso
Extra 1.174 1.527 2114 1.660 3.319 de aditivos de bérax. Una cantidad moderada es admitida en el comer-
Altajoyeria 761 1.047 1.557 368 1.660 cio, pero una presencia significativa supone descuentos en los precios.
Comercial A+ 431 600 894 460 766 Com.E-G Com.B-D Com.A+-A Exc- A.J.
ComercialA 161 278 357 281 511
ComercialB 41 123 204 102 255 Ligero 0 a-5% 0a-5% -8%a-12% | -10% a- 15%
ComercialC 26 69 115 61 148 - moderado
ComercialD 10 15 26 20 41 . . ) . . )
0,5-1ct 1-15ct 1.5-2ct 2.3ct 3-4ct Destacado 0 a-5% 0a-5% 10% a - 15 % 15% a - 20%
Excepcional 4.933 8.177 9.838 11.275 12.120 Relleno de vidrio.- La mejora de la apariencia de puraza en el rubi por
Extra 4.111 6.814 8.198 9.396 10.100 relleno de fisuras con vidrio esta cada vez mas extendida, especial-
Altajoyeria 3.064 5.242 6.306 7.353 8.119 mente en calidades de Comercial B hacia abajo. Los precios de estos
Comercial A+ 2.298 4.111 4.851 6.179 6.740 rubies oscilan en el mercado internacional entre uno y 50 délares por
Comercial A 1.532 2.880 3.881 4.698 4.928 quilate, en funcién de su color, tamafio, brillo y transparencia.
Comercial B 791 1.682 2.328 2.808 3.089
Comercial C 460 839 1.310 1.532 1.711
Comercial D 243 381 534 740 868 NOTAS A LOS PRECIOS DE ESMERALDAS
Comercial E 97 180 291 314 470 . . . "
Comercial F 54 71 107 120 181 En los precios se asume un tratamiento generalizado, admitido y
Comercial G 28 31 49 51 61 moderado de impregnacion con sustancias incoloras y de origen
natural, como el aceite de cedro, o polimeros reconoidos por la industria
Excepcional 1;‘ 956%t 1?'??80; 16"187?8 Siéoogte Los precios son como Opticon (reversible) o Excel™ (duradero). La intensidad de estos
Exira 10.805 11.157 12.332 15 855 Para venta al ma- tratamientos puede causar diferencias de precios como las siguentes:
Altajoyerfa 8.783 9.064 9.702 12.000 [EEREREEEEES Com.E-G Com.B-D Com.A+A Exc-A.J.
Comercial A+ 7.276 7.762 7.889 9.089 Y a fitulo exclusi-
Comercial A 5.183 5.974 6.485 6.791 Vamente orientati- Ausencia - == +50 a +100% |+100% 0 mas
Comercial B 3.345 4.008 4.596 4.851 V0.GOLD&TMEno Baja <1 ct. - ¥5a10% | +5a+10% | +10a+20%
Comercial C 2.068 2.477 2.706 3,064 RIS e Baja 15 ct. - +5a 10% +10a+20% | +20 a +30%
ClomE D LIl —e 1.430 1.634 las consecuencias Baja 515 +10a+20% | +20a+30% | +30 a +50%
Comercial E 600 651 791 932  que de su uso inde- aja 515 ct. = a 9 & g & 9
Comercial F 243 286 357 434 bido pudieran deri- Moderada 0% 0% 0% 0%
Comercial G 71 92 102 153 varse. Extensa 0% -10 a -30% -10 a -30% --
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CROMOTURMALINA 1€ = ]_,08 $ TURMALINA PARAIBA 1€ = 1'08 $
Euros/quilate 0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5ct 5-10ct Euros/quilate 0,2-0,5 ct 0,5-1 ct 1-2 ct 2-3 ct
Extra ] 306 396 523 562 868 Extra 1.889 5.617 11.847 19.659
Altajoyeria 204 306 434 460 715 Altajoyeria 1.226 4.085 7.353 15.319
Comercial A+ 166 255 383 409 613 Comercial A+ 919 3.319 5.974 11.234
Comercial A 128 204 332 357 511 Comercial A 613 2.553 4.596 7.149
Comercial B 100 153 243 306 409 Comercial B 460 1.532 3.064 4.596
Comercial C 71 102 153 255 306 Comercial C 306 511 1.532 2.043
Comercial D 51 74 102 158 194 Comercial D 204 357 1.021 1.430
Comercial E 31 46 51 61 82 Comercial E 102 204 511 817
Laturmalinade Paraibase produce en unaminadel pueblo de Sao José daBatalha,
TURMALINA VERDE localizado en el estado de Paraiba en el nordeste de Brasil. Aunque presenta
: diferentestonos, los precios indicados lo son para el azul-verdoso «neon», elméas
R S 0.5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5c¢t 5-10ct intensode ellos, y para piedras con unanotable limpieza, aunque pueden presentar
B ' algunas ligeras inclusiones. Las tallas mas frecuentes son esmeralda, oval y
A)I(t;?oyerl'a Z% 1;? i‘;’g %gg %gé perilla, si bien abundan tallas propias de la region, co posible prima en el precio.
Comercial A+ 33 61 140 166 189
Comercial A 26 51 102 128 153 GRANATE DEMANTOIDE (ANDRADITA)
Comercial B 18 36 71 102 117 Euros/quilate 05-1 ct 1-2 ct 2.3 ct
Comercial C 10 20 41 77 82 Extra ’ 1.098 2 451 3.830
Comercial D 8 15 31 59 66 v : : :
Comercial E 5 10 18 a1 51 Altajoyeria 919 1.838 2.553
Comercial A+ 740 1.379 2.043
ComercialA 562 919 1.532
TURMALINA ROJA Comercial B 421 689 1.098
Euros/quilat ComercialC 281 460 664
SHToSHEreE 0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5ct 5-10ct ComercialD 217 322 485
Extra 105 225 319 357 485 Comercial E 153 184 306
Altajoyeria 82 174 255 306 85
Comercial A+ 66 133 204 245 281
Comercial A 51 92 153 184 204 ER'/A\N'?\TE TSAVORITA
Comercial B 38 71 110 130 163 Euros/quifate
Comercial C 26 51 66 77 123 0.5-1 ct 1-3ct 3-5¢ 510 ct
Comercial D 18 38 54 61 97 Extra 689 1.608 2.477 3.217
Comercial E 10 26 41 46 71 Altajoyeria 613 1.277 2.043 2.808
Comercial A+ 511 996 1.736 2.349
ComercialA 409 715 1.430 1.889
;IIJBSI/?MQUNA ROSA ComercialB 306 511 945 1.277
EUIBEGTTATE ComercialC 204 306 460 664
0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5ct 5-10ct ComercialD 140 204 352 536
Extra 105 202 306 319 401 ComercialE 77 102 245 409
Altajoyeria 92 174 230 306 357
Comercial A+ 66 120 153 199 255
Comercial A 41 66 77 92 153 GRANATE ALMANDINO
Comercial B 29 43 56 69 112 Euros/quilate
Comercial C 16 20 36 46 71 0,5-1 ct 1-5ct 5-10 ¢ 10-30 ct
Comercial D 12 18 28 36 61
; Extra 10 20 33 61
Comercial E 8 15 20 26 51 REER 8 15 26 a1
Comercial A+ 7 14 20 31
TURMALINA BICOLOR ComercialA 6 12 15 20
Euros/quilate 1-3ct 3-5¢ct 5-10ct 10-20ct >20ct Comercial B 8 ) 12 5
Extra 179 243 281 370 n.d. ggmgggg g g g 19
Altajoyeria 153 230 255 281 n.d. e ElE 1 1 2 4
Comercial A+ 110 161 179 209 n.d.
Comercial A 66 92 102 138 n.d.
Comercial B 49 64 77 112 n.d.
Comercial C 31 36 51 87 n.d. Ecjri\)s'/a\uwaﬁ\TE PIROPO
Comercial D 20 26 36 59 n.d. Eurosiquifate
Comercial E 10 15 20 31 n.d. Sherts i s e S LAY el
Extra 88) 43 49 56
Altajoyeria 20 31 36 41
CUPROTURMALINA Comercial A+ 15 21 26 28
] ComercialA 10 12 15 15
Eurosiquilate 1-2ct 2-3ct 3-5ct 5-8ct 8-10ct ComercialB 7 9 12 13
Extra 1.532 2.068 3.472 5.208 5.847 ComercialC 3 &) 8 10
Altajoyeria 1.226 1.838 2.860 3.779 4.749 Gomercial D 2 - 5 7
Comercial A+ 996 1.430 2.298 3.294 4.060 Comercial E 1 1 2 4
Comercial A 766 1.021 1.736 2.808 3.370
Comercial B 562 817 1.379 2.170 2.808
CTIETE 357 613 1.021 1.532 2.247 GRANATE GROSSULARIA VERDE
omercia 197 345 574 881 1.379 Eures/mik
Comercial E 36 77 128 230 511 UresHtee 0,5-1 ct 13 ¢t 35¢ 5-10 ct
Extra 38 217 460 613
Altajoyeria 31 158 306 460
TURMAUNA AZUL Comercial A+ 28 112 204 306
Eurosiquilate 1-3ct 35t 5-10ct 10-20ct >20ct ComercialA 26 71 102 153
Extra 255 409 523 587 ng ~ Comerciad 22 o0 % 192
Altaioverl'a 204 332 434 460 n.d. ComercialD 9 13 28 33
Comercial A+ 171 243 319 332 n.d. ComercialE 3 5 10 15
Comercial A 138 153 204 204 n.d.
Comercial B 102 123 138 138 n.d.
comercial C iz oL o = 0l GRANATE GROSSULARIA NARANJA
i T Euros/quilate
Comercial E 10 26 56 41 n.d. e 0.5-1 ct 1-3 ct 3.5 ¢ 5.10 ot
Extra 33 54 89 191
TURMALINA OJO DE GATO égalove_;ﬂ 31 46 77 153
Euros/quilate merclalA+ 28 41 64 123
Extra n.d. 140 230 396 587 Comercial B 20 28 43 71
Altajoyeria n.d. 102 179 281 460 ComercialC 15 20 36 51
Comercial A+ n.d. 79 130 204 383 Comercial D 9 13 23 33
Comercial A n.d. 56 82 128 306 ComercialE 3 5 10 15
Comercial B n.d. 43 61 89 230
Lt L il 3 5e 2 1% OTROS VARIEDADES, COLORES Y GEMAS:
Comercial E n.d. 6 10 15 46 WWW.GOLDANDTIME.ORG/DIAMANTESORO
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ZAFIRO ESTRELLA 1€ =1,08 PERLAS CULTIVADAS (Euros) 1€=1,089%
S 0,5-1ct 1-3ct 3-5ct 5-10 ct 10- 20 ct Bta __ AlftaJoy.  Joyerla  Comerc.  Comerc
5-1c -3¢ -5¢ -10c -20c : : -
Extra 332 211 724 1.629 905 Akoya-Perlassueltas
Altajoyeria 241 121 724 1.448 724 Diametromaximo
Comercial A+ 181 121 362 1.086 724 2,0-25mm 306 255 204 102 034
Comercial A 121 60 362 724 362 2,5-3,0mm 357 281 255 153 051
Comercial B 75 60 91 453 362 3,0-35mm 460 357 281 179 0,60
Comercial C 30 15 91 181 91 354,0mm 511 409 306 230 077
Comercial D 21 15 15 106 91 4.0-45mm 6,13 485 332 255 085
4550mm 664 511 357 281 094
ERU|/3 |,| 'tESTREL LA 5055mm 1072 817 613 409 136
uros/quilate U
0,5-1ct 1-3ct 3-5ct 5-10ct 10-20 ct 2.26,0mm 1 1L/ 81 460 123
6,0-6,5mm 18,89 12,77 8,68 562 187
Extra 2.064 1.388 875 2.685 1.810 O 2757 2043 277 817 272
Alta joyeria 1.352 676 875 1.750 875 T o i e T =
Comercial A+ 887 676 588 1.463 875 27 fiomm : : : ’ '
Comercial A 422 211 588 1.177 588 1.5-:80mm 7659 5106 3064 1889 630
Comercial B 344 211 199 788 588 8,0-85mm 122565 8425 61.28 3574 1191
Comercial C 266 133 199 398 199 8,5-9,0mm 17361 11234 74,04 4340 1447
Comercial D 157 133 30 229 199 9,0-9.5mm 344,68 21702 158,30 957 3319
AGUAMARINA 9,5-10,00mm 42127 25532 16595 109,79 36,60
Euros/quilate Akoya-Hilosde 16/18"
0,5-1ct 1-3ct 3-5ct 5-10ct 10-25ct DiAMeromaximo
Extra _ 212 498 569 740 531 2.0-25mm 45 2% 191 120 0
A - T -
i v
Comercial A 112 209 332 398 368 30-35mm 2 26 2L 5 ©
! 35-4,0mm 409 329 214 128 3
Comercial B 59 97 181 232 245 4045 60 % 0 e n
Comercial C 46 82 138 179 189 e e
Comercial D 13 26 31 51 56 4550mm 536 383 218 140 4
Comercial E 5 5 10 31 36 ggggmm % g % 1313 g
5-6,0mm
6,0-6,5mm 837 529 K< 4 o8]
ALEJANDRITA
Euros/quilate 6,5-7,0mm 1.226 64 3% 243 8L
<0,5ct 0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5ct 7,0-7.5mm 1455 o2} 48 21 A
Extra 4.340 5.745 8.489 11.489 12.064 7,5-80mm 1889 9% 562 32 m
Altajoyeria 4.085 5.362 7.787 10.213 10.596 8,0-85mm 2987 1353 677 3% 132
Comercial A+ 3.191 4.085 5.681 6.766 6.894 8,5-9,0mm 3.753 2.145 1123 5% 19
Comercial A 2.808 3.574 4.979 5.872 6.128 9,0-95mm 27472 3677 1915 90 23
Comercial B 1.660 2.076 2.936 3.447 SE05Y 9,5-10,0mm 10213 6.128 3574 219 70
Comercial C 1.277 1.598 2.298 2.808 3.319
Comercial D 306 434 689 970 1.328 . .
Comercial E 102 230 357 409 613 Chinaaguaduice-Hios. Blancas
Didmetromaximo
3-4mm nd. 3] 12 3 1
TANZANITA 4-5mm n.d. 77 % 8 3
Euros/quilate 5-6mm n.d. 100 i) 15 5
0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-10ct 10 - 20 ct 6-7mm n.d. 181 5¢) 2 7
Extra_ ] 383 447 498 562 580 7-9mm n.d. 32 120 ) 10
Alta|oy¢r|a 332 383 460 536 546 8-9mm n.d. 1251 511 0! 6B
gomerc!a: ﬁ+ 268 345 434 498 516 9-10mm nd. 1940 715 2% o5}
omercia 204 306 409 460 485 Y
Comercial B 153 230 306 345 370 10-11mm nd. $217 1226 4 L%
Comercial C 102 153 204 230 255 . '
Comercial D 77 110 140 166 174 Chinaaguadulce-Hilos. Color
Comercial E 51 66 77 102 92 Diametromaximo
34mm n.d. ¥ % 13 4
4-5mm nd. P % 16 5
EPE|$|?tOTO 5-6mm nd. X5 18 B 7
uros/quiiate &
05-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5ct 5-10ct %m ﬂg % % 1227 fli
E\)I(tt;?oyerl'a ig 1gg 12213 %gg %gg §5mm n:d: 1506 20 18 d
Comercial A+ 15 61 100 138 153 ST Qg T . = =
Comercial A 12 41 71 82 102 = : :
Comercial B 10 29 48 61 74 .
Comercial C 7 16 25 41 46 MaresdelSur-Hilosde 16" Barrocas. _ _
Comercial D 5 10 16 29 38 Otroslargos, multiplicar porfactor de longitud. Diametro méximo
Comercial E 2 3 8 16 31 10-11mm 460 %6 214 133 4
11-12mm 64 vl A 153 51
TOPACIO AMARILLO - DORADO L = 2 = = =
Euros/quilate -
0,5-1ct 1-2ct 3-5 ct 5-10 ct 10 - 20 ct ﬂé‘igmm §£ 192‘218 1521513 g %
-15mm | | I
Extra 66 281 414 434 447 *
Altajoyeria 56 230 240 255 281 15155mm 3574 2349 1226 664 2
Comercial A+ 46 153 171 204 217 .
Comercial A 56 77 102 153 58 Mares del Sur. Perlas sueltas. Blancas. Hilos
Comercial B 26 56 79 107 115 Diametromaximo
Comercial C 15 36 56 61 77 10-125mm 12.766 9.191 6.128 4.340 1447
Comercial D 10 23 36 41 49 12,5-15mm 31.659 17872 10.723 7.149 2383
Comercial E 5 10 15 20 20
Tahiti-Perlassueltas. Redondas. Negras (Precio por perla)
Didmetromaximo
;Sjﬁi’;lo IMPERIAL 8,0-85mm 1 123 7 3B 13
Eufos/quriate 0,5-1ct 1-2ct 3-5 ct 5-10 ct 10-20 ct 8,5:9,0mm P2 140 D 4 1
Extra 153 710 881 1.047 1.106 9,0:9.5mm 28 1 100 3l 7
Altajoyeria 102 500 638 766 781 9,5-100mm 286 191 110 % 19
Comercial A+ 82 319 490 562 577 10-105mm 7 20 146 6 2
Comercial A 61 138 342 357 373 10,5-11mm 30 248 153 7 2
Conac s e e e e
Comercial D 26 31 64 84 97 E‘El’zlém % 3‘71 g ]1128 z
Comercial E 10 15 26 41 Sl y
125-13mm 710 414 276 138 %6
. 13-135mm 761 4% 31 158 3
OTROS VARIEDADES, COLORES Y GEMAS: WWW.DIAMANTESORO.ORG 135.14mm %% 50 » 197 &
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Las piedras de color también mantuvieron su tendencia ascendente, siempre hablando de piedras talladas

El comercio exterior de joyeria y sus materias
primas vuelve a subir ligeramente en Junio

Con bastante tranquilidad, pero de forma induda-
ble, las transacciones exteriores del Sector vol-
vieron a crecer, en general, en el mes de junio,
centrandose las importaciones de nuevo en las

Aunque se frenaron u poco con
respecto a meses anteriores, forzan-
do a que la tasa de crecimiento del
acumulado desde primeros de ano
bajara un poco, las gemas volvie-
ron a ser protagonistas de las im-

COMERCIO

ductos terminados.

r.r Y af o )
l;;,;.?

materias primas, especialmente las gemas, mien-
tras que al joyeria en plata volvi6 a protagonizar
tanto importaciones como exportaciones de pro-
En cuanto a los metales, se

>.J"‘

JH‘,

IOR DE

E JOYER

UA

frené el descenso en la importacion de oro, aun-
que sigue estando en niveles del afio pasado,
mientras crecen las de otros metales preciosos, y
no solo por el encarecimiento de sus precios.

Mi“ﬂl‘l\!: CIE =uros

il T T [ - :
portaciones, al mantener un nota- Euros R | T e e Bleen i_rl i
ble incremento cobre las importa- RS e , g g .. . I
ciones del afio anterior. De nuevo 60.000.000 | I- : UHE'L":"E“ R !. | [ 1"“~~__T_; [ ' 60.000.000 “':[ < i | ik 0
el bruto dio la nota disonante, al \ "E?I? o H'}E | } T 2 ,zilfl._“"ﬁ N L
descender en un 15% en los siete SO OO0 000 e ) e | ] - ":':»- | S T ‘. S OL000.000 i (i . — T|- —— b
primeros meses del afio con rela- i i o ?mn , Ly ~
cion al mismo periodo de 2014, pero ‘- o e o :
el resto sigui6 tendiendo al alza. De 40,000,000 &Lt 2 I T AN
este modo, las perlas cultivadas cre- i | !
cieron, en valor, cerca de un 10% . i : A} nn
desde primeros de afio superando #0.000.000 & e L
los 11 millones de euros, una vez i T
sumadas las sueltas y los hilos. 20.000,000 « o 00 Do
Los diamantes también se mo- T
deraron ligeramente, pese a lo cual, 10.000.000 gt ) i i .: 10,000,000
mantienen una tasa de crecimiento 1 et i
interanual practicamente del 15%, -0
superando los 41,5 millones de LS el
euros, por lo que no es descartable o R
rozar los 100 millones de euros a fin dFn -
de afio. Bien es cierto que las ex- g - oy R
portaciones, normalmente por de- o 4 I
volucion crecieron notablemente Fuente: AEAT - DGA © GOLD TIME
tanto en perlas como en diaman- El precio del oro se hace sentir y
tes, pero esto es consecuencia de PrOdUCIOS acabados tanto importaciones como exporta-
la mayor actividad general' Fuente: Direccion General de Aduanas. © GOLD TIME ciones dejoyeria en este metal cre-
cen rapidamente. No obstante si se
COMERCIO EXTERIOR JOYERIA ENERO - JUNIO 2015 g(;r&pxzsg?elgffgf;reﬁ;nelﬁagrgztra
Producto IMPORTACION— EXPORTACION Saldo % Cob. P
2014 2015 % 2014 2015 % 2015 2015 cado interior como prucba el alza de
Perlas 10.212560  11.182.798 9,50 876.076  1.259.492 4377  -9.923.306,64 11,26 ‘mp‘m,act‘f’nes’ ‘;l‘?mrfls ‘1“%11*‘ de
Diamantes 36.532.930  41.553.696 13,74  3.608.898 5737.230 5897 -35.816.466,28 13,81 OTO mas bieh s dirige hacta fuera.
P.Preciosas en bruto 358.277 304.654 -14,97 3.059 56.697 — -247.956,55 18,61
Rubi , Zafiro, Esmeralda  1.186.372 1.676.062 41,28 108.039 202.162 87,12 -1.473.899,68 12,06
Otras P.Preciosas 2.796.748 3.559.018 27,26 69.556 192.544 176,82 -3.366.474,66 5,41
P. Sintéticas 2.546.459 2.181.417 -14,34 725.191 751.150 3,58 -1.430.266,43 34,43
Polvo de gemas 8.101.569 7.389.939 -8,78 1.448.172  1.203.029 -16,93 -6.186.909,85 16,28 | BT SYar FEe
Plata 34.313.468 42.937.730 25,13 28.196.763 36.688.760 30,12 -6.248.970,03 85,45
Chapados plata 293.437 1.038.929 254,06 6.501 17.595 170,66 -1.021.333,79 1,69
Oro 245.888.197  217.404.707 -11,58 35.172.042 45.614.266 29,69 -171.790.441,09 20,98
Chapados oro 33.327 100.237 200,77 165 30.030 N.D -70.206,80 29,96
Platino 8.545.678 20.554.888 140,53 5.213.377 16.464.916 215,82 -4.089.972,03 80,10
Paladio 5.001.830 5.363.423 7,23 590.169 616.350 444 -4.747.073.69 11,49
Rodio 160.227 132.032  -17,60 2.945 51.700 — -80.331,89 39,16
Chapados platino 0 0 — 0 0 — 0,00 —
Chatarra M.P. 10.219.360 24.353.259 138,31 3.635.535 9.351.375 157,22  -15.001.884,93 38,40
Mat. Primas 366.190.438  379.732.789 3,70 79.656.488 118.237.294 48,43 -261.495.49434 31.14
Joyeria en Plata 20.937.847 22.435.456 715 14.904.044 23.338.913 56,59 903.456,95 104,03
Joyeria en Oro 121.993.003 125.689.325 3,03 84.372.191 90.769.982 758 -34.919.342,76 72,22
Joyeria chapados 3.740.877 3.821.734 2,16 1.991.406  1.225.021 -38,48 -2.596.712,88 32,05
Orfebreria Plata 1.373.155 983.835 -28,35 2.657.613 3.174.380 19,44 2.190.544,27 322,65
Orfebreria Oro 1.023.514 1.079.699 5,49 774187 536.252 -30,73 -543.446,33 49,67
Orf. chapados 1.194.034 1.298.450 8.74 3.614.502  3.088.907 -14,54 1.790.456,71 237,89
Otras man. Met. Prec. 1.721.579 2.105.933 22,33 1.713.772  1.944.253 13,45 -161.679,97 92,32
Otras man. P. Prec. 4.218.470 4.365.174 3,48 2.668.249 434.818 -83,70 -3.930.355,96 9,96 |
Bisuteria 75.085.201 112.607.666 49,97 25.711.992 31.056.490 20,79 -81.551.176,16 27,58
Monedas M.P. 1.624.650 480.939 -70,40 9.284.115  3.491.195 -62,40 3.010.256,77 725,91 ] = |
Prod. acabados 231.287.680 274.387.272 18,63 138.407.955 155.569.016 1240 -118.818.256,13 56,70 Sk ) v
TOTAL 597.478.118  654.120.061 948 218.064.443 273.806.310 25,56 -380.313.750.47 41,86 L \r[?
[I'-u.nd.&

Notas: A %: Incremento porcentual anual. Saldo: Diferencia exportacion - importacion en 1999.

% Cob:Cobertura: Exp/Imp x 100.

Cifras en euros

Fuente: AEAT - DGA © GOLD TIME
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La plata sigue al alza

En el caso de las importaciones de joye-
ria en plata, Italia sigue siendo el pais con
mayor participacion, un 24,7%, aunque
ya por debajo de las que suponen el "res-
to" de paises, que alcanzan el 27%, Tras
el pais transalpino, Tailandia y China
practicamente igualan con un 16% cada
una, aunque si afadiéramos al gigante
asiatico las importaciones originadas en
Hong Kong, la suma de ambos (al fin y al
cabo el mismo pais, aunque con dos sis-
temas economicos) llegarian al 24,9% su-
perando por tanto las importaciones pro-
cedentes de Italia, y desbancando a este
pais de la cabeza por primera vez. La jo-
yeria en oro, por su parte sigue una evo-
lucion similar si bien todavia no tan cla-
ra. Por lo que se refiere a las exporta-
ciones, y centrandonos en los produc-
tos acabados, pues la materias primas
siguen sin ser relevantes al no existir
produccion espanola de gemas y estar
muy condicionadas las de metales a es-
tructuras empresariales de los grandes
afinadores, vuelve a destacar la expor-
tacion de joyeria en plata, que crecid
en los siete primeros meses del afio
hasta casiun 57% con respecto alas del
mismo periodo de 2012, superando los
23,3 millones de euros y logrando una
cobertura del 104%, es decir que se
export6 un 4% mas de lo que se impor-
to (en valor) de este segmento.

Los destinatarios volvieron a ser, ba-
sicamente Estados Unidos, con un 50%
del total (exactamente el 49,8%), se-
guidos por Francia, Portugal, México
y Reino Unido, muy parejos entre si, y
un conjunto de muchos paises que su-
man el 31% entre todos, aun cuando
cada uno practicamente no llega al 1%
del total.

La joyeria en oro en oro mantiene
su dispersion, ya que el "primer desti-
natario" es el "resto" con un 39%, su-
perando la suma de los dos primeros
paises reales, que vuelven a ser Fran-
cia y Estados unidos, practicamente
igualados. Suiza mantiene su tradicio-
nal tercera posicion con un 11% actuan-
do como centro distribuidor, y tras ella
vuelven a situarse México, y de forma
cada vez menos sorprendente, Italia.

Por grandes zonas geograficas, que
al fin y al cabo se corresponden aproxi-
madamente con areas econémico-cul-
turales, Europa sigue siendo la gran
destinataria de la exportacion espafio-
la, sobre todo de joyeria en oro, con
62% del total, correspondiendo algo
mas de un 40% a la uniéon Europea, y
el resto practicamente a Suiza, Ando-
rra y Rusia. Sigue América del Norte,
por el gran peso de Estados Unidos y
una notable participacion de México,
y tras ellos, la gran area iberoamerica-
na, que continta siendo un mercado no-
table, con fuerte importancia de Pana-
ma, también como centro distribuidor.

Asia y Oceania, con la importante
presencia de Japon viene a continua-
cion. Con respecto a la joyeria en pla-
ta, tampoco hay variaciones dignas de
comentario, con la mayoritaria presen-
cia de América del Norte, que supera
el 51%, ya que Estados Unidos y Méxi-
co se hallan entre los cinco primero
destinos, sobre todo el primero con
practicamente la mitad de las exporta-
ciones, seguida por Europa, con un
32%, muy mayoritaria-mente corres-
pondiente a la Union Europea, Extre-
mo Oriente, siempre con Japon a la
cabeza, y ya a mayor distancia, Ibe-
roamérica (sin México) y Oriente Me-
dio y Africa con presencia practicamen-
te testimonial.

COMERCIO EXTERIOR DE JOYERIA
ENERO-JUNIO 2015

EXPORTACION

Joyeria en plata: 23.338.913 euros

PAIS Euros Y0
TOTAL .....ccovevvenen. 23.338.913 ...cccveuvene 100,00
EE.UU. .....ccccocenn. 11.630.851 .......eeeenneeee. 49,83
FRANCIA .................. 1.322.709 ...oooeererennnne. 5,67
PORTUGAL............... 1.220.083 ....oocvveveenrnnee. 5,23
MEXICO .......cccccunu... 1.102.289 ... 4,72
REINO UNIDO ............. 933.268 ....ooeeerveeenn. 4,00
RESTO ....ccovevevene. 7.129.713 ..o 30,55
[ ] EE.UU

[ ] FRANCIA

] PORTUGAL

I MEXICO

[] REINO UNIDO

[ ] RESTO

Joyeria en oro: 90.814.455 euros
PAIS Euros Y%

] FRANCIA
] EEUU
] SuizA
I MEXICO
=
[]

[TALIA
RESTO

Euros Yo

TOTAL ................. 114.153.368 .................. 100,00
EE.UU. .....ccceceeene 28.569.823 .....ccvevennn 25,03
FRANCIA ............... 18.937.061 .........c....... 16,59

| EE.UU.
| FRANCIA
L] suiza

] MEXICO
L] ITALIA
| RESTO

NOTA: Pequeiias diferencias en los totales se deben a los redondeos

IMPORTACION

Joyeria en plata: 22.435.456 euros

PAIS Euros %
TOTAL ..oveeeee. 22.435.456 ..o 100,00
ITALIA ..o 5.546.247 oo, 24,72
TAILANDIA .............. 3.687.904 oo, 16,44
CHINA oo 3.498.920 ...oovoeeee. 15,60
HONG KONG............ 2.086.600 ..o, 9,30
ALEMANIA................ 1.522.424 oo 6,79
RESTO oo

| ITALIA

[ | TAILANDIA

| CHINA

7] HONG KONG

[ ] ALEMANIA

[ ] RESTO

Joyeria en oro: 125.689.325 euros

PAIS Euros Y0

FRANCIA ..................

RESTO ......ccoceeeee.

] ITALIA
] TURQUIA
] INDIA

[ FRANCIA
[ ] HONG KONG
[ | RESTO

Total joyeria: 148.124.781 euros

PAIS Euros %
TOTAL .................. 148.124.781 ......uuee.... 100,00
ITALIA .................... 62.374.325 v 42,11
TURQUIA ............... 15.961.653 .......cooeeu.. 10,78
INDIA ......covveeens 11.429.292 .....ccccuuveeenn. 7,72
FRANCIA ............... 10.355.843 ...coovvvrevenn. 6,99

| ITALIA

[ | TURQUIA
L] INDIA

] CHINA
[ ] TAILANDIA
] RESTO

NOTA: Pequernas diferencias en los totales se deben a los redondeos

JOYERIA EN ORO EUROS % JOYERIA EN ORO EUROS %
UNION EUROPEA 36.928.415 40,66 UNION EUROPEA 71.935.343 57,23
RESTO EUROPA 19.464.775 21,43 RESTO EUROPA 17.327.363 13,79
AMERICA NORTE 17.167.211 18,90 AMERICA NORTE 3.073.002 2,44
AMERICA CENTRO Y SUR 8.511.024 9,37 AMERICA CENTRO Y SUR 404.895 0,32
ORIENTE MEDIO 1.782.762 1,96 ORIENTE MEDIO 1.306.102 1,04
ASIAY OCEANIA 6.313.682 6,95 ASIAY OCEANIA 31.568.072 25,12
AFRICAY VARIOS 646.586 0,71 AFRICA Y VARIOS 74.548 0,06
TOTAL 90.814.455 100,00 TOTAL 125.689.325 100,00
JOYERIA EN PLATA EUROS % JOYERIA EN PLATA EUROS %

UNION EUROPEA 6.112.581 26,19 UNION EUROPEA 9.462.473 42,18
RESTO EUROPA 1.444.541 6,19 RESTO EUROPA 766.185 3,42
AMERICA NORTE 11.932.273 51,13 AMERICA NORTE 145.290 0,65

AMERICA CENTRO Y SUR 1.368.576 5,86 AMERICA CENTRO Y SUR 681.240 3,04
ORIENTE MEDIO 209.743 0,90 ORIENTE MEDIO 69.421 0,31

ASIAY OCEANIA 1.641.748 7,03 ASIAY OCEANIA 11.280.878 50,28

AFRICAY VARIOS 629.450 2,70 AFRICAY VARIOS 29.968 0,13

TOTAL 23.338.913 100,00 TOTAL 22.435.456 100,00
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Nueva recuperacion del segmento mas alto de la alta gama, pero sigue insuficiente para contrarrestar las caidas de meses anteriores

La alta relojeria suiza despega timidamente en junio
pero su valor sigue estando por debajo de meses previos

La gama alta, los relojes de oro automaticos pro-
cedentes de Suiza volvieron a registrar crecimien-
to en susimportaciones en volumen, aunque como
ya ocurrié en meses anteriores, no fueron acom-

IMPORTACION RELOJES AUTOMATICOS ORO / JUNIO 2015

1000 =TT

H00

GO0

400

Fuente: Direccion General de Aduanas.

pafiadaspor un alza paralelaen valor. Por su parte
los pulseras de cuarzo en acero crecieron muy
poco en volumen pero se encarecieron notable-
mente mas en junio, con lo que en € conjunto del

©GOLD&TIME

Larelojeriacomercial mantuvo su
tendencia reciente, es decir una
continua recuperacion, poco Visi-
ble en volumen, aunque se supe-
raron 1,25 millones de unidades, y
mas conspicua en valor, con un
18%yy 25,6 millonesdeeuros, prac-
ticamente el mismo ritmo del con-
junto del afio, que es de poco més
del 19%, alcanzandoseyalos 176
millones de euros.

Por su parte |os autométicos de
acero registraron una caida muy
fuerte en volumen en junio, pero
con azaigua menteimportante del
valor, concentrandose en su gama
mas alta, que dentro de la atonia
general, parece quetiene algo mas

COMERCIO EXTERIOR RELOJERIA. ENERO-JUNIO 15

ano moderan su ascenso en nimero de unidades
pero lo incrementan en valor. En el resto de
epigrafes destaca la fortisima entrada de movi-
mientos de cuarzo durante este mes del afno.

de demanda entre el consumidor.
Un 57% aument6 el volumen de
importaciones de relojes automé-
ticos de pulseraen oro, proceden-
tes de Suiza durante ese periodo,
con respecto a mismo mes de
2014, si bien habria que tener en
cuenta que entonces ya habia ba-
jado en una gran proporcién con
respecto a2013.

Es decir, que ya empiezan a
compararse estas importaciones
con los momentos mas bajos de
su evolucion, por lo que no es de
extrafar que empiecen aapreciar-
se tasas positivas de crecimiento,
sin queello signifique que hay una
auténtica recuperacion.

Producto VALOR UNIDADES VALOR UNITARIO

2014 2015 % 2014 2015 % 2015 2015
ORO/CHAPADOS CUARZO 28.442.969 38.425.112 35,10 58.682 393.360 570,32 484,70 97,68
ORO/CHAPADOS AUTOMATICOS 13.089.739 11.146.685 -14,84 5.764 9.616 66,83 2.270,95 1.159,18
ORO/CHAPADOS MANUALES 8.244.459 2.452.067 -70,26 28.179 34.844 23,65 292,57 70,37
ORO/CHAPADOS BOLSILLO 760.665 1.491.019 96,02 88.612 99.815 12,64 8,58 14,94
TOTAL ALTA REL. PULSERA 50.537.833 53.514.883 5,89 181.237 537.635 196,65 278,85 99,54
PUL. ANA. CUARZO 147.279.108 176.198.209 19.64 8.435.554 9.960.608 18.08 17,46 17.69
PULSERAS DIGITALES 8.080.796 12.953.491 60,30 1.691.520 2.718.912 60,74 4,78 4,76
PULSERAS ANA-DIGI 17.291.657 22.538.691 30,34 3.400.454 4.687.261 37,84 5,09 481
PUL AUTOMATICOS 64.410.213 77.353.383 20,09 644.487 465.161 -27.82 99,94 166,29
PULSERAS MANUALES 13.350.207 11.799.781 -11,61 420.894 1.364.783 224,26 31,72 8,65
BOLSILLO CUARZO 10.077.394 14.551.248 44,39 955.609 1.027.907 7,57 10,55 14,16
BOLSILLO MECANICOS 4.226.748 4.693.235 11,04 1.041.043 770.696 -25,97 4,06 6.09
OTROS PEQ CUARZO 1.203.814 1.497.049 24,36 1.459.321 995.403 -31,79 0,82 1,50
OTROS PEQ MECANICOS 557.845 489.297 -12,29 456.208 775.506 69,99 1,22 0,63
TOTAL REL PUL NO ORO 266.477.784 322.074.384 20,86 18.505.090 22.766.237 23,03 14,40 14,15
TOTAL REL PUL YBOL 317.015.617 375.589.267 18,48 18.686.327 23.303.872 24,71 16,97 16,12
DESPERTADORES ELEC 4.360.162 4.967.175 13,92 2.769.947 2.670.207 -3,60 157 1,86
DESPERTADORES MEC 265.361 632.460 138,34 156.683 402.945 157,17 1,69 1,57
TOTAL DESPERTADORES 4.625.523 5.599.636 21,06 2.926.630 3.073.152 5,01 1,58 1,82
PARED ELECTRICOS 5.207.507 5.504.185 5,70 2.171.605 2.103.338 -3,14 2,40 2,62
PARED MECANICOS 785.269 1.206.654 53,66 237.396 508.725 114,29 331 2,37
OTROS ELECTRICOS 1.664.022 1.856.406 11,56 823.519 935.427 13,59 2,02 1,98
MESA MECANICOS 821.538 530.256 -35,46 462.464 326.304 -29.44 1,78 1,63
OTROS MECANICOS 438.853 632.721 44,18 123.869 182.153 47,05 3.54 3.47
TOTAL REL GRUESA 8.917.188 9.730.222 9,12 3.818.853 4.055.947 6,21 2,34 2,40
TOTAL REL TERMINADOS 330.558.327 390.919.124 18,26 25.431.810 30.432.971 19,66 13,00 12,85
PEQ MOVTOS CUARZO 1.666.584 2.312.275 38.74 296.145 291.378 -1,61 5,63 7,94
MOVTOS CUARZO GRUESA 175.776 264.961 50,74 64.111 690.089 976,40 2,74 0,38
OTROS MOVTOS GRUESA 62.513 88.580 41,70 56.644 141.419 149,66 1,10 0,63
MOVTOS PULSERAY PARTES 867.863 1.264.633 45,72 22.807 1.143.263 4.912,77 38,05 1.11
TOTAL MOVIMIENTOS 2.772.736 3.930.448 41,75 439.707 2.266.149 415,38 6,31 1,73
CAJAS MP PUL Y BOL — — — N.D. N.D. N.D. N.D. N.D.
OTRAS CAJAS PUL Y BOL 430.752 411.573 -4.45 16.408 21.601 31,65 26,25 19,05
PARTES CAJAS PUL Y BOL 356.281 280.773 -21,19 76.565 9.791 -87,21 4,65 28,68
OTRAS CAJAS 1.254 2.805 123,64 0 0 N.D. N.D. N.D.
ARMYS MP Y SUS PARTES 157.635 177.166 12,39 0 0 N.D. N.D. N.D.
ARMYS NO MP 1.809.284 1.768.943 -2,23 0 0 N.D. N.D. N.D.
TOTAL CAJASYARMYS 2.755.206 2.641.260 -4,14 92.973 31.392 -66 30 N.D.
CORREAS CUERO NAT 3.041.109 2.807.397 -7,69 N.D. N.D. N.D. N.D. N.D.
CORREAS CUEROART N.D. N.D. N.D. N.D. N.D. N.D. N.D. N.D.
OTRAS CORREAS 1.549.248 2.190.282 41,38 N.D. N.D. N.D. N.D. N.D.
TOTAL CORREAS 4.590.357 4.997.679 8.87 N.D. N.D. N.D. N.D. N.D.
FORNITURAS 10.783.274 11.822.094 9,63 N.D. N.D. N.D. N.D. N.D.
NOTAS: Cantidad en unidades. Valor en euros. Valor unitario: Promedio en euros por unidad. MP: Metales preciosos. N.D.: Dato no disponible.
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IMPORTACION DE RELOJES DE PULSERA / JUNIO 2015
ANALOGICOS DE CUARZO (NO METALES PRECIOSOS)

No han exisitido importantes
cambois tampoco este mes en los
origenesdelaimportacion derelo-
jes anal 6gicos de cuarzo en acero.
El binomio China-Hong Kong se
acerca a 87% en volumen, mien-
tras que Suiza acapara el 35% del
valor e ltalia consolida su cuarta
posicién, yamuy lejos del siguien-
te proveedor, Alemania.

Suiza vuelve a perder €l nivel del
80% del valor de los autométicos
de oro, debido a un nuevo avance
de Francia, muy exiguo pero sufi-
ciente para arafiar esas pocas cen-
tésimas. En los de acero, sin em-
bargo, aumenta su proporcién has-
tael 86%.

PORTUGAL

Semantienen lascuotasdelosprin-
cipales receptores de rel ojeria me-
diadesde Espafia, demostrando ser
una exportacion muy estable. La
Unicaexcepcion vuelve aser Suiza,
con caracteristicas peculiares, ya
gue en muchas ocasiones no estal,
sino que se refiere a reparaciones
y/o devoluciones. La UE sigue
siendo €l destino hegemani co.

PAIS Unidades % Valor % V. unitario A %
TOTAL 9.960.575 100,00 176.197.643 100,00 17,69 0,00
CHINA 8.219.695 82,52 88.890.043 50,45 10,81 -38,87
SUIZA 652.332 6,55 65.890.583 37,40 101,01 471,00
HONG KONG 591.359 5,94 3.985.894 2,26 6,74 -61,90
ITALIA 210.961 2,12 4.665.415 2.65 22,12 25,02
ALEMANIA 60.104 0,60 2.476.724 1,41 41,21 132,95
TAILANDIA 44.554 0,45 447.152 0,25 10,04 -43,26
EE.UU. 36.844 0,37 930.405 0,53 25,25 42.75
FRANCIA 22.109 0,22 2.231.483 1,27 100,93 470,57
PAISES BAJOS 20.720 0,21 1.021.882 0,58 49,32 178,80
AUSTRIA 18.969 0,19 2.831.287 1,61 149,26 743,77
JAPON 16.236 0,16 493.243 0,28 30,38 71,74
IRLANDA 13.691 0,14 763.033 0,43 55,73 215,06
MACAO 8.882 0,09 8.445 0,00 0,95 -94.63
INDONESIA 7.111 0,07 194.720 0,11 27,38 54,80
REINO UNIDO 6.841 0,07 269.723 0,15 39,43 122,89
PORTUGAL 5.694 0,06 139.336 0,08 24,47 38,33
FILIPINAS 4.568 0,05 82.097 0,05 17,97 1.60
BELGICA 3.838 0,04 177.106 0,10 46,15 160,86
GRECIA 2.403 0,02 99.845 0,06 41,55 134,89
UNION EUROPEA 2.352 0,02 178.263 0,10 75,79 328,46
SUECIA 2.313 0,02 110.172 0,06 47,63 169,26
TAIWAN 2.028 0,02 8.163 0,00 4,03 -77,25
POLONIA 1.438 0,01 3.519 0,00 2.45 -86,17
REP. CHECA 936 0,01 51.867 0,03 55,41 213,26
COLOMBIA 874 0,01 8.885 0,01 10,17 -42.53

AUTOMATICOS EN METALES PRECIOSOS O CHAPADOS

PAIS Unidades % Valor % V. unitario A %
TOTAL 9.127 100,00 11.147.163 100,00 1.221,34 0,00
HONG KONG 2.750 30,13 82.242 0,74 29,91 -97,55
ALEMANIA 1.512 16,57 66.899 0,60 44,25 -96,38
SUIZA 1.458 15,97 8.864.498 79,52 6.079,90 397,81
CHINA 1.214 13,30 6.082 0,05 5,01 -99,59
PORTUGAL 1.019 11.16 7.696 0,07 7,55 -99.38
FRANCIA 565 6,19 1.341.562 12,04 2.374.,45 94 .41
ITALIA 187 2,05 48.818 0,44 261,06 -78,63
AUTOMATICOS EN ACERO
PAIS Unidades % Valor % V. unitario A %
TOTAL 465.241 100,00 77.353.383 100,00 166,27 0,00
CHINA 332.399 71,45 6.487.792 8,39 19,52 -88,26
SUIZA 60.909 13,09 64.864.954 83,86 1.064,95 540,51
HONG KONG 48.930 10,52 571.336 0,74 11,68 -92.98
FRANCIA 19.580 4.21 1.791.726 2,32 91,51 -44 96
ALEMANIA 1.491 0,32 613.336 0,79 411,36 147,41
ITALIA 942 0,20 250.692 0,32 266,13 60,06
PAISES BAJOS 370 0,08 574.189 0,74 1.551.,86 833,37
PORTUGAL 332 0,07 21.678 0,03 65,29 -60,73
IRLANDA 81 0,02 2.113.555 2,73 26.093,27 15.593,77
ANALOGICOS DE CUARZO (NO METALES PRECIOSOS)
PAIS Unidades % Valor % V. unitario A %
TOTAL 2.477.702 100,00 82.882.049 100,00 33,45 0,00
FRANCIA 806.651 32,56 22.156.579 26,73 27,47 -17,89
ALEMANIA 418.917 16,91 13.074.367 15,77 31,21 -6,70
ITALIA 399.950 16,14 9.018.957 10,88 2255 -32,59
PORTUGAL 269.344 10,87 5.407.228 6,52 20,08 -39,99
BELGICA 109.843 4.43 3.361.387 4.06 30,60 -8,52
TUNEZ 63.500 2,56 278.268 0,34 4,38 -86,90
PAISES INDETERMINADOS 45.724 1.85 2.421.876 2,92 52,97 58,34
REP. CHECA 45.305 1,83 1.609.079 1,94 35,52 6,17
MEXICO 26.510 1.07 998.573 1.20 37,67 12,61
GRECIA 24.262 0,98 874.850 1.06 36,06 7,79
REINO UNIDO 23.901 0,96 190.543 0,23 7,97 -76,17
CHILE 19.801 0,80 358.504 0,43 18,11 -45,88
AUSTRIA 19.720 0,80 732.994 0,88 37,17 11,12
SUECIA 19.532 0,79 729.987 0,88 37,37 11,73
SUIZA 19.053 0,77 12.459.919 15,03 653,96 1.854.,97
MARRUECQOS 18.781 0,76 239.440 0,29 12,75 -61,89

NOTAS: Valor en euros. A %: Diferencia porcentual del valor unitario de cada origen con respecto a promedio.
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JOYERIA - ORFEBRERIA

PIEDRAS PRECIOSAS - PERLAS

18 K GOLD STOCK o 981-267344 CO-COM. FORSA & 91-522 9242 MORA CARBONELL = 96-3519335  A.l. INDOGEM = 91-5777056  HIPERSTONE & 952-766202
LA CORUNA Fax 981-265110 MADRID Fax 91-5312105 VALENCIA FAx 96-3518898  MADRID Fax 91-5756957  MARBELLA Fax 952-766714
ARMANDO MARTINEZ = 96-3534070 DALUMI = 93-3114380 ONA JOIA-M2 ANG.CALMELL = 93-4186538 ANTONIO NEGUERUELA = 91-4462227 JACINTO ALCAZAR SIMON = 91-5215642
VALENCIA Fax 96-3534260  BARCELONA Fax 93-3456236  BARCELONA Fax 93-2124855  MADRID Fax 91-4470238 MADRID Fax 91-5215642
ARNALDO BIETE & 93-3571912 DIAMOND JOYERIAS = 94-4911116 ORENJOYA SA & 988-219900  COLAY = 93-2684132 ).  ADRADOS-LAPIDACION®  91-5329738
BARCELONA Fax 93-4070444  ALGORTA (VIZCAYA) Fax 94-4601323 ORENSE Fax 988-219904  BARCELONA Fax 93-2681701  MADRID Fax  91-6459771
ASENSI FERRER SL = 96-3400555  DIAMOND JOYERIAS = 957-294275  ORFEBRERIA PASCUAL SA = 91-5638896  DIANEL SA = 91-5216925  JOSE LATRE DAVID = 96-3856679
VALENCIA Fax 96-3481676  CORDOBA Fax 957-299455 A CORUNA Fax 91-5638931  MADRID Fax 91-5316210  VALENCIA Fax 96-3855200
AURYGEM & 91-5230435  FUSION = 91-3690705  PAOLO PIOVAN = 617 333666 ~ FOKKELMAN -LAPIDARIOS e 91-5224595  PERLASUR SL. & 957-271510
MADRID Fax 91-5231224  MADRID Fax 91-5224850 ~ BARCELONA www.paooriovaN.co  MADRID  E-malL: INFO@FokkeLMANGEMS.coM  CORDOBA perlasur@perlasur.es
BARIN = 91-5313795 GUZMAN Y CORDOBA = 957-438268 TREBOL DE ORO = 957-471733 GEMSTONE-FERMOL = 91-5701476 KUYPERS DMND = 93-2122821
MADRID Fax 91-5224312 CORDOBA Fax 957-438372 CORDOBA Fax 957-498542  MADRID Fax 91-5700296 BARCELONA Movi. 670090257
CARLOS GOMEZ TABOADA = 981-201954 HOPEMAN & 96-3960305 VANESSMARK & 957-404175  GOLAY PEARLS = 93-3103514 VANESSMARK & 957-404175
LA CORUNA Fax 981-210876  VALENCIA Fax 96-3960305 CORDOBA Fax 957-404175  BARCELONA Fax 93-3198036 CORDOBA Fax 957-404175
CARRERA Y CARRERA = 91-8435193 HURTADO JOYEROS = 91-4717293 VENUS PREZIOSI SL = 93-4990892  HIPERIMPORT SL = 902-300 444 WHITE PINE TRADING = 93-6111555
MADRID Fax 91-8435825 MADRID Fax 91-4717560 S.JUST DESVERN  Fax 93-4990354 MADRID Fax 91-3652240 BARCELONA T1IM(@ WHITEPINEDIAMONDS.COM

NUEVOS DETALLISTAS Y TALLERES

NUEVAS EMPRESAS

JuLiMAR23pEL MERCAT, S.L.
Objeto: Comercio a por menor de
todotipo dearticulosderelojeriay
joyeria.

Administrador:

José LuisTexidor Lazaro

Plana, 23

08032BARCELONA

(Barcelona)

BFF5GoLDp,SL.

Objeto: Comercio al por mayor de
articulosderelojeriay joyeria, por
menor en establ ecimientos especia-
lizados

Administrador:

Stefan José Bendahan Bensadon
P°delaSalud, 93
08914BADALONA

(Barcelona)

Diaz MuRoz JovEROS, S.L.

Objeto: Comercio al por menor de
articulos de relojeriay joyeriaen
establecimiento especializados.

VP GoLDEN BusinNEss, S.L.

Objeto: Comercio a por menor y
por mayor de articulos de joyeria,
relojeriay bisuteria. Compradeoro
u otros materiales a particul ares.
Administrador:

Victor Pérez |bafiez

Paris, 147 Local

08036 BARCELONA

REJON FERRERO, S.L.

Objeto: Comercio a por menor de
bisuteriay complementos
Administrador:

Oscar Rején Jauregui

Gallarraga, 5 Bis- Dpto. 12 Sodupe
48830, GUENES

(Vizcaya)

MEsTIZA INTERNACIONAL
COMERCIALIZADORA S.L.

Objeto: Comercio a por menor de
articulosderelojeriay joyeriaen
establ ecimientos especializados

APM MoNAaco Spain, S.L.

Objeto: Comercio a por menos de
todotipo dearticulosderelojeria y
joyeria

Administrador:

Ingrid Higueras

Recoletos, 7- 9-52

28001 MADRID

(Madrid)

GLoBAL PAwN & ExcHANGE S.L.
Objeto: Comercio a por menor de
articulos de joyeria. Comercio al
por menor de articulos nuevos en
establ ecimientos especializados.
Actividades deintermediacion.
Administrador:

Mauricio Domingo Vélez Florez
GranViadeHortaleza, 54-1°C
28013MADRID

GARCciA PLANAS JOIERS, S.L.
Objeto: Comercio a por menor de
articulos de relojeriay joyeria en
establecimientos.

Torny MARTIN PrIETO, SIL.
Objeto: Fabricacion, comercio, ex-
portacion y compraventa al mayor
y detalle de toda clase de articulos
dejoyeria, relojeria, plateriay pe-
dreria, asi como toda clase de me-
tales preciosos y sus aleaciones.
Administrador:

Rall Martin Prieto

Crito,4

14009 CORDOBA

AGUILERA JOYEROS, S.L.

Objeto: Comercio a por menor de
articulos de relojeriay joyeria en
establ ecimientos especializados.
Administrador:

Francisco Orozco Gonzélez
Infante Don Fernando, 26
MALAGA

(Mélaga)

BENATTY EsPaRA, SL.
Objeto: Compraventa, disefioy fa-
bricacion derelojeriay joyeria

Jupesa 2016, S.L.

Objeto: Comercio a por menor de
articulosderelojeriay joyeria. Com-
praventa de oro y otros materiales
preciosos.

Administrador:

Juan Pérez Escriva

Carlos Senti, 3

03700 DENIA (Alicante)

DurevoLE, S.L.

Objeto: Comercio a por menor de
articulosdejoyeria, relojeriay pla-
teria. Trabajo de piedras preciosas
y perlas.Fabricacion dejoyas.
Administrador:

Albertino Jorge Lopes de Brito
San Prudencio, 4- Bajo
01005VITORIA (Alava)

OROCESARTUR, S.L.
Objeto: Comercio a mayor y menor
de oro.

Administrador: Administrador: Administrador: Administrador: Administrador:
Manuel Diaz Gonzdlez Javier GarciaVillacieros Ivén GarciaPlanas BorjaManuel Ferrnadiz LIamas Cesar Salvador TudelaAguado
Almirante Ferrandiz, 4 Qasis, 4-1°1zquierda Gdlileu, 220 LibraR, 50- PIl. LasAtalayas Av. Benamédena, 26- 2D
29780NERJA 28021 MADRID 08224 TERRASSA 03114ALICANTE 29620 TORREMOLINOS
(Méaga) (Barcelona) (Alicante) (Mélaga)
| ey o~
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3 91 369 18 39

Suscribase ahora al Periodico de la nueva Joveria-Relojeria
| Yaprovecheunaoferta

BOLETIN DE SUSCRIPCION GOLD&ITIME

Deseo suscribirme d Periddico GOL D& TIME durante un afio, d precio especial de 55e..._]
recibiendo ademasgratuitamenteel Newdetter diario GOLDandTIME.org
+Magazine GOLD& TIME (Joyeria) 70e anuaes

+Magazine NEXOTIME (Rel ojeria) 80e anuaes

+ Lasdos (Joyeriay Relojeria) 95 e anuales

+ Lasdos + DiamantesOro (Precios de gemas) 200 e anuales

Precios globales, IVA incluido, para Espafia. Otros destinos, consultar

Domiciliacion Bancaria

Ruego carguen en mi cuenta los reci-
bos que presente Nexo Editores co-
rrespondientes a mi suscripcion a sus
Publicaciones de Joyeria-Relojeria

GOLD&TIME

Y v v v T
Entidad Oficina D.C. Numero de Cuenta

excepcional

GOLD&TIME ofrece a sus suscriptores la po-
shilidad de elegir d mgor complemento a su

informacion: losMagazinesGOLD & TIME (Jo-
yeria) o NEXOTIME (Relojeria), y les obsequia
con un excepcional regalo: La suscripcion al
Newsletter GOLDandTIME.org. Todas las
mafianas de lunes a viernes recibrird en su co-
rreo electronico las Ultimas noticias del Sector.
Enviar Boletin al fax 91 369 18 39 0
envie sus datos al correo eectronico:
suscripciones@nexotur.com indi-
cando claramente la modalidad de
suscripcion que desee contratar

Titular: .o.ooeveeeieeeee,
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(Estas preparado para el siglo e

TASACIOMES

XXI en fabricacion de joyeria?  ucasie e

L as nuevas tecnologias aplicadas al
disefioy creacion dejoyaspor ordena-
dor estén destinadasa cambiar e sec-
tor delajoyeria. Su utilizacién etaya
presente en todas las fases, desdela
realizacion del disefio hastala crea-
cion de originales en cera mediante
impresorastridimensionales.

El curso de Disefio y Fabricacion de
JoyeriaCAD-CAM del IGE esimpres-
cindible para fabricantes, talleres, jo-
yerias, disefladores y aficionados al
disefio.

El formato del curso posibilita la
asistenciadelosprofesionales, lascla-
ses presenciales sedan unavez al mes
(viernes por la tarde y sdbado) y se
completan con clases online y practi-
cas tutorizadas en casa.

Ladescripcion completadel curso,
incluyendo los objetivos de cada mo-
duloy g emplos detrabajosrealizados
seencuentran laweb del IGE.

Ademas, ¢Sabias que ahoralafor-
macion puede salirte gratis, gracias al
crédito anual paralaformacion conti-
nua de que disponen las empresas?
ilnférmate, nosotros nos encargamos
de hacer todalatramitacion!

TU CIUDAD A:

HOTARIAS
TESTAMEHTARIAS
IFFIRMES POLICIALES
TASACIMHES
FERITACIHIMES
A DLEA M A S

En &l conplania aslfuano ol
amnimos resslimondo pos
aoercor & 1GE of secior do la
|y, langamos como

COrmpherTes i criEnor
LIk [

DG (el Moo
TOEGICF RS, Ok ChifcS i Oph i
B FOARSIAN Sogdn o
poioooios v gamnbm ded 15E.

intarmate en
info@ige.org

IGE

T ET

Carso de Tasacidn de Relojes. Siado S de Noviemnbie 2076, 8 boras. 11:00 8 14:.00y 1530 2 1830
Curso Sedrico-pracios dirigids 2 Tasadoms, joyeros, aficonados 3 la relojeria Nuevos Cursos 2016/2017. ww.lge.mg

-

Curso da Perlas & Imiacianes. Sbado 12 y Damingo 13 Mevemtes 2015 16 horss - Disafiador de Joyeria Fundamental CAD-CAM: La formacian de prafesionales copaces

Horana: 10000 & 94:00 y 1330 a8 1530

Curso dingido & profesiorales: da la joyeria y aficionadas a las gemas
ipaivers ded curs identifcar y valorar peras nahrees. cullivedas de agua dulce y salade, Teiadas 8 miaconas

de crear prololipos de oyeria qua sean faclibles de produsr en un taller de joyeria, adguriendo para
alka ok conocimanios JECnisng @ gagur sagun &l melocs de Tebncackn escogion, Eslos protesicnales
eslran capacilados para producir tales protalipos mediame las ruesas fecnologiss (CAD-CAM) ¥
adquiredn un amplic conocimienlo de las dileren|ss Bonicas d e joyesis radicianal

Curso de Gemas de arigen anginico. Sahadn 78 y Demingn 27 Noviemire 2018 12 hores - Disefic Aditico de Joyeria: Objetivo- Aprender a desfiar joyas de foema gradual

Horann: 10400 & 14:00 y 1500 2 15:00 empecando por peias senallas para ir evolucicnando hasia legar a reaizer disefos de aka
Curso tedrco-practed dhigids 8 conocer diereniss mekenaks g2 0ngen oighnico ULIZeo &n jyers v beutena FPrIR, NOmevs Ge horsa icovma 10 ores (Heonca-Frsctcol Cimses (Viemes-4 - Octbre-
- Junio
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ASOCIACIONES

4 ASOCIACION
JOYAS
DE AUTOR

ACTUALIDAD DE LAASOCIACION ESPANOLA DE DISENADORES Y CREATIVOS DE JOYERIAY ORFEBRERIA *JOYAS DE AUTOR’

www.joyasdeautor.org.es
Mail: info@joyasdeautor.org.es
www.facebook.com/asociacionjoyas.deautor

La AJA alcanza un
acuerdo con el
laboratorio M.LIlopis

La gemologia juega un papel muy importante a la hora de
disefiar joyas. Contar con conocimientos de esta disciplina

resulta fundamental para:

« Adquirir gemas con la tranquilidad que da saber lo que
se estd comprando realmente;

« Disefar atendiendo a las particularidades de cada gema;
« Saber aconsejar a cada cliente en relacién a los cuidados
que necesitan sus joyas tomando en consideracion las ge-

mas que montan

« Y para incrementar la confianza de tus clientes... etc.

Precisamente porque contar con
una buena base de conocimien-
to en esta disciplina es crucial
para cualquier diseflador que
quiera incluir piedras preciosas
en sus disefios, hemos decidido
poner a disposicion de nuestros
asociados toda la experiencia de
uno de los expertos mas recono-
cidos dentro y fuera de nuestras
fronteras: Manuel Llopis. Asi, los
miembros de la AJA pueden ac-
ceder en condiciones ventajosas
al Curso de Gemologia Basica
Online de Gemologia MLIlopis.
Este programa, que ha sido
desarrollado integramente por
Manuel Llopis y su equipo, cuen-
ta con material en formato
video y texto de primer nivel.
Nuestros asociados se benefician

de un descuento del 10% en la
matricula y, ademas, MLIopis
donara un 10% del importe de
esta matricula a la AJA.

El laboratorio gemolégico
MLIopis lleva largo tiempo rea-
lizando una titadnica labor
divulgativa y didactica me-
diante los contenidos que publi-
ca en su pagina web, posicionan-
dose con voz propia en el sector.
Seguro que los miembros de la
AJA podremos beneficiarnos de
todo este conocimiento.

Si ya eres uno de nuestros
asociados, contacta con nosotros
para disfrutar de este descuen-
to en el Curso de Gemologia Ba-
sica Online de Gemologia
MLIlopis. Si adn no lo eres... ¢a
qué estas esperando?

Pieza hecha a mano en plata de ley 925 y esmaltes, con un peso total de 130 gramos.

Santiago Prada, premio Autor 2016

Contando con el respaldo del Instituto
Gemolégico Espariol (IGE), la Asociacion Joyas
de Autor present6 este afio una nueva edicion
de su concurso para asociados bajo el tema ‘La
Tierra’, que se fallo el pasado mes de septiembre
y que fue a parar a manos del disefiador Santia-
go Prada con una preciosa pieza inspirada en la
mariposa Monarca (Danaus plexippus). El pro-

pio autor explica que este lepiddptero es «uno de
los seres mas delicados, bellos y elegantes de todo
el conjunto de especies que podia haber elegido,
todo un reclamo para la joyeria que, a lo largo
de su historia, ha sido representada en innume-
rables ocasiones por los artistas mas reconoci-
dos, como por ejemplo René Lalique, Fabergé,
Vever o Chaumet».
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FOKKELMAN GEMOLOGOS, S.L.
LAPIDARIOS

Tallado v calibrado de pledras preciosas v sintéticas

Un (Eellizr es [Epicecion & sv melis g
foked y Sevicio v

Calis Mayor, 4
Pizo 3 - Officina™
2E013 Madnkd
Tel:91 522 45 95

nofflokikalmangems. com

Nussiira gereniit: Preco,

Reparacidn/repulido de diamanies
Grabado herdldico
Venta directa de todo fipo de piedras

S ]

wivw.ekkelmanGems.com
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Actualidad y Opinion de la Asociacion de Engastadores de Joyeria

ASOCIACIONES
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Nimero 229

ANUNCIO

Se vende despacho de piedras-perlas funcio-
nando, por jubilacion, amplia cartera de clien-
tes y con abundante stock.

Interesados contactar con:
Gonzalez Rocafull SL. C/Montera 24. MADRID

91 531 31 43 — 649 870 230

para la compraventa y como Tribuna

ASOCIACION DE ENGASTADORES DE JOYERIA
Tel. y Fax: 91 474 62 41
engastadoresdejoyeria@gmail.com

Esta pdgina estd a disposicién de los Asociados

¢ Qué es la Asociacion de Engastadores de Joyeria?

La Asociacion de Engastadores de Joyeria es una entidad de
ambito nacional, que agrupa a los profesionales espafnoles del
engastado de joyeria. Sus fines principales son:

<> La defensa de los intereses profesionales y econémicos de
los Engastadores.

<> Servir de via de comunicacion, gestién y ayuda para la
resolucion de los problemas individuales y colectivos del Sec-
tor, relacionados con la profesion.

¢ Quién puede pertenecer a la Asociacion?
Cualquier Engastador en activo, autbnomo o empleado, puede
pertenecer a la Asociacion.

¢ Cuanto cuesta pertenecer a la Asociacion?

Una cuota anual, establecida para 2010 en 50 euros, que
puede abonarse mediante domiciliacién bancaria, o ingresarla
en la Cuenta Corriente de la Asociacion.

Asociacion de Engastadores

de Joyeria

¢ Qué derechos tienen los socios?

Ademas de los inherentes a toda Asociacion profesional
(representacion, eleccién Junta) la A.E.J. presta los siguientes
Servicios:

<> Seguro de vida y accidentes hasta los 65 afios.

<> Suscripcién gratuita al periédico y revista GOLD&TIME, como
medio oficial de expresion y opinidn de los asociados.

<> Asesoria Juridica profesional gratuita con Yandiola &
Rodriguez, Asesores Empresariales.

<> Recepcion de tarifas oficiales de la Asociacion.

<> Comunicacién de informaciones Utiles para la profesion

¢ Qué hay que hacer para ingresar en la Asociacion?
Simplemente comunicarlo a la sede central de la Asociacion,
bien directamente, bien a través de algun miembro de la Junta.

Hasta nuevo aviso no se pueden incorporar nuevos socios
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ART & VALUE

WiDE JEwelLERY WORLD

CON PINZAS Y LUPA

Futuro Imperfecto

olei enlaprensalocal y
L me dejé pensativo.
Sadeco, laempresapubli-
cadel Ayto. de Cdérdoba, que ges-
tiona recogida y tratamiento de
basuras, con-
voca Concurso
oposicién para
cubrir trecepla
zasde pedn del
serviciodelim-
pieza. Hastaahi
nada anormal,
' loquemellama
coEnriuEOrozco 1@ atencion es
~___ que una vez
tramitadas|as solicitudes el nime-
ro de personas que cumplen losre-
quisitos para presentarse al pro-
ceso de seleccion y cuyarelacion
publican, asciende a 3.530.
Echando un vistazo alaexten-
sa lista de aspirantes me tropiezo
con nombres conocidos o que me
suenan. Algunos han sido profe-
sionales de la joyeria: plateros,
orfebres, engastadores... oficiales
gue han ido perdiendo su empleo
conforme apretaba la crisis y se
cerrabantalleresy ellos quedaban
en ese limbo de los demasiado j6-
venes para pensar en la prejubila-
cion y demasiado viejos para en-
contrar uno nuevo mientras veian
angustiados como se les agotaban
las ayudas por desempleo. Otros,
estudiantes que tras cursar varios
afos y obtener titulaciones —e
incluso premios— solo han con-
seguido algunos meses de expe-
rienciaen empresas con programas
de préacticas temporales y hartos
dedegjar el c.v por todos lados op-
tan por algo seguro, un puesto de
funcionario, aunque sea a precio
de agarrarse aunaescobapor algo
maéas de 1.000 eurosa mes. Porque
la otra opcion, la de entramparse
paramontar unnegocioy romper-
se el espinazo fritito a impuestos
paraque después de 40 afios coti-
zando lo més bonito que te digan
es que la hucha de las pensiones
estatiritandoy allatelas compon-
gas como que no apetece mucho.
Yo recuerdo que de pequefio
algunos maestros amenazaban con
acabar de barrendero a que no se
aplicara. Mira por donde ahora se
ha convertido en el suefio a que
aspiran muchos. El viejo dilemade
optar entrelibertad y seguridad se
esta decantando por lo segundo,
triste futuro no espera.

SN

Enrique Orozco es gemdlogo. Socio de
AETA y vocal de Comunicacion.

Citaconmasde 2.000 anos de Historia

LaAsociacion EspafioladeTasa-
doresdeAlhajascelebrb e pasa-
doPuentedeTodoslos Santossu
tradicional vigjecultural y este
anoletocde turnoalaciudad de
Cartagenay € valleminerodelLa
Unidn. Un total de 16 asistentes,
entreasociados, amigosy fami-
liares, pasar on dosintensosdias
conociendo unapartedelosteso-
ros arqueoldgicos y gastrono-
micosquealbergalaRegion.
Como no podiaser de otrama-
nera, el vigje conté con una im-
portante componente cultural con
la que la ciudad portuaria trans-
mite susmasde 2.000 afiosde his-
toria. Y el mejor escenario para
contex-tualizar fue precisamented
Museo Arqueoldgico, lugar que,
pese asus peguefias dimensiones,
ofrece una muestra desde la Pre-
historia, hasta los re-conquista-
dores cristianos, pasando por fe-
nicios, griegos, cartagineses, ro-
manos, bizantinos o musulmanes,
gue dejaron su huellaen lazona.
Después del intenso repaso
histérico por laciudad tocé el tur-
no alavertientemineradeunare-
gion hoyada por los siglos de ex-
traccion (plata, plomo, estafo,
hierro, pirita...) que pudo versede
primera mano en la mina unio-
nense Agrupa Vicenta, la mayor
visitable de Europa; asi como los
efectosnocivosdelamineriamés
irresponsable, personificadaenla
tragedia ecol 6gica de Porman. El
encuentro termind con una comi-
daaorillasdel Mar Menor donde
serepusieron fuerzas con produc-
tos locales para regresar, cada
uno, a sus destinos.
IméFenes de la dcha: Fernando Gervilla
explicando aspectos geoldgicos de la Ba-
hia de Portman y monedas del Nuestra

Sefiora de las Mercedes, en el Museo de
Arqueologia Subacuatica de Cartagena.

Impresionante pendiente de oro, con lo
que podria ser una espinela o vidrio (no
consta) datado en el siglo.l. La pieza es
de importacion, y pertenecié con toda
probabilidad a una familia pudiente de la
ciudad. Actualmente en el Museo Arqueo-
I6gico Municipal de Cartagena.

FORMACION / CURSOS
eTasacion de Alhajas 2016/2017

150 horas / Matricula abierta

Impartido por los creadores de esta ensefianza en Espafia.
Clases intensivas y presenciales, Impartidas en 8 médulos
a 18/20 horas en fines de semana desde Octubre 2016
hasta Junio 2017. Titulacion propia de AETA.

La finalidad de este curso es ensefiar como juzgary
evaluar econémicamente la calidad de una joya, estado de
conservacion, materiales empleados, tipos de fabricaciéon y

disefio.

e Estudio Integral de la Gemologia

Del 9-01 al 4-6-2017. Préacticas HRD (aprox.)del 12 al 30-6-2017
Consiga su titulo de Gemologo a través del HRD de Amberes, la
Universidad de Granaday la Asociacion Espafiola de Tasadores de
Alhajas. Teoria Online UGR / Practicas HRD. Hace posible
compaginar la mejor ensefianza teérica con la mejor ensefianza
practica y segun las necesidades del alumno utilizando en parte
para ello la formacién on-line

eConvocatorias de Monograficos

O Lupa 10x para joyas terminadas, perlas superior, 6palos y
jades. 10/12 horas por mdédulo.

Informacién: +34 915 596 866 | informa@asoctasadoresjoyas.com ~Q Gemas Organicas, del 25 al 27-11-2016 camgI0 DE FECHAS!

www.asoctasadoresjoyas.com | informa@asoctasadoresjoyas.com | www.facebook.com/AsociacionEspanolaDeTasadoresDeAlhajas | twitter.com/TasacionAlhajas | aetainterest.blogspot.com
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Atraco violento a un taller | Joyero en Linares

Tres individuos procedentes de paises del Este entraron
en un taller dejoyeriadelaciudad jienensey propinaron
unabrutal palizaalos duefiosdel local, sin llevarse botin

El pasado dia5 de octubre, concre-
tamente a primera hora de la mafa-
na (sobre las 9:30 ), tres individuos
de posible procedenciade paises del
Este segin lostestigos, atracaban un
taller dejoyeriasituado en plenaPla
zadel Ayuntamiento delalocalidad
jienense de Linares, segin informa
el diario digital linares28.es

El parecer, los tres individuos,
estaban vestidos con indumentaria
negray maniataron alas dos perso-
nas que regentan el taller, padre e
hijo, y lespropinaron multitud degol-
pes causandol es diversas heridas, por
lo que tuvieron que ser trasladados
al Hospital general de San Agustin
para ser atendidos por |os servicios
médicos.

Finalmente, cuando los tres
atracadoresintentaron forzar lacaja
fuerte del establecimiento que se
encuentra situado en una primera
planta, se disparé la alarma de se-
guridad, por lo quetuvieron que huir
y, afatadecerrar investigacion, apa
rentemente sin botin al guno.

Sin detenciones por el momento
LaPoliciaNacional yahaabiertolas
diligenciasdelainvestigacioninves-
tigacion, que haempezado por exa
minar minuciosamente las cAmaras
de seguridad de los establecimien-
tos del entornoy puso en marchala
denominadacomo ‘ operacionjauld,
aungue hasta el momento del cierre
de este periddico no se habian pro-
ducido detenciones. Seglin estasmis-
mas fuentes se trataria de un grupo
«muy profesiona e itinerante» que
no es de lalocalidad andaluza.

El lamentabl e suceso halevanta-
do un gran revuelo en el centro de
unaciudad habitualmente tranquila,
dadalahora punta por laentrada de
losnifiosalos colegios, como por €
amplio desplieguepolicia quehaacu-
dido hastael lugar.

Del mismo modo fue necesaria
lallegada del servicio de ambulan-
cias para atender a los dos heridos,
que afortunadamente se encuentran
fuera de gravedad y fueron dados
dealtael mismo dia.

04

La PoliciaNacional puso en marchade inmediato una
operacion paratratar de cercar alos asaltantes pero no se
pudieron efectuar detenciones. Se cree que estan muy
profesionalizados y forman parte de un grupo itinerante.

Guadalajara, miércoles3deagosto. Sin valoracion. Hurto. consumado.
Denuncia la sustraccion de una gargantilla de oro mientras ensefiaba
diversasjoyas, hecho ampliatorio al atestado anterior.

Barcelona, lunes 1 de agosto. Sin valoracion. Robo consumado. Autor/
es desconocidos entraron por un butrén desde una pelugueria que hay
encimay sustrajeron diversas joyas de elevado valor de los mostradores,
entre ellas collaresde diamantes, sin poder concretar ain €l valor. Forzaron
la caja fuerte mediante lanza térmica.

Oviedo (Principado de Asturias), martes 2 de agosto. Sin valoracion.
Robo consumado. Dos de los autores fracturaron la luna de la joyeria
indicadaen diligencias con unamaza, mientrasun tercero realizabalabores
devigilancia. No hay valoracién delo sustraido.

Midlata (Valencia), martes 2 de agosto. Sin valoracion. Robo (butrén).
consumado. Los autores realizaron un butrén en un patio colindante y
accedieron alajoyeria sustrayendo gran cantidad de joyas.

Orense, martes 2 deagosto. Sin valoracién. Hurto consumado. Mientras
uno delosautoresdistraiaa dependiente, € otro sustrgjo unasjoyas. Fueron
detenidos y recuperadas las piezas sustraidas.

Valencia, miércoles 3 de agosto. Sin valoracion. Tentativa de robo. La
dependienta de lajoyeria observa arenilla en el suelo, mueve la placade
pladur del techoy observaun agujero que daacceso alaviviendadel piso
superior, que se encuentra en alquiler.

Gijoén, jueves 4 de agosto. V/ 236 euros. Robo consumado. Delito
cometido en relojeriatras forzar la persiana metdlicay romper €l cristal
del escaparate.

Santiago de Compostela, viernes 5 de agosto. Tentativa de robo.
Unapareja solicita que le muestren variasjoyas. Mientras |la dependienta
les estaba atendiendo, otro vardn entrd por otra puertay vacié en una
bolsa que portaba una bandeja de alianzas y dos bandejas de gemelos, y
salio de latienda; siendo alertada la dependienta de |o ocurrido por unos
clientes que entraban en ese momento; por lo que sali6 detrasdel individuo
y recuperd las joyas sustraidas.

Informa de cualquier incidencia a la

= 91 411 93 64 - Fax: 91 561 14 56

E Asociacion Espafiola de Joyeros, Plateros y Relojeros

E-mail: asoc-esp-joyeros@iberjoya.es
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Pamplona, miércoles 17
de agosto de 2016. V/
1.500 E. hurto consumado.
Una empleada de la joyeria
mostré varias joyas a una
mujer, la cual sustrajo al
descuido un anillo de oro
blanco con diamante de 0,25
quilatesy huyd del lugar.

Antequera (Méalaga),
jueves 18 de agosto. V/
550 E. Hurto consumado. La
propietaria, se percata de la
faltadevariaspiezasdeplata,
sospechando de dos mujeres
sudamericanas.

Santander, viernes, 19 de
agosto. Sinvaloracion. Robo
(arma de fuego).
Consumado. Un furgén de

reparto dejoyeriaesasatado _ ® 1INCIDENCIA

por dos varones, 2 (® 56 MASINCIDENCIAS
encafionando con unapistola 7

al conductor. ! a:f ﬂ

Aproximadamente cargaba | »

MAPA DE LA DELINCUENCIA EN ESPANA

puerta de emergencia a la
carrera montandose en un
vehiculo y dandose alafuga

Valladolid, lunes 26 de
septiembre. Sin valoracion.
Tentativa de robo con arma
blanca. Una mujer accedio al
interior de una joyeria y
acercandose a la dependiente
lerocié los ojos con un spray
y laamenaz6 con un cuchillo,
momento en que esta se
enfrent6 ala misma a la vez
quegritabapidiendo auxilio. La
muijer, gue resultd ser menor
de edad, fue reducida hastala
Ilegada de la Policia que
procedi6 a su detencion.

Barcelona, miércoles 28 de
septiembre. Diligencias de
Policia Auténoma. V/ 8.000
E. Robo consumado. Los
autores agreden a un joyero
en el rellano de su piso-taller,
le obligan aentrar en el mismo

unos 1.500 Kilosenjoyas.
Madrid, jueves 25 de
agosto. Sinvaloracion. Robo (butrén). Consumado. Ocurrido en unajoyeria
donde han practicado un butron desde el cuarto de contadores del edificio
donde se encuentrael establecimiento sustrayendo gran cantidad de material
sin determinar en este instante.

Madrid, viernes 26 de agosto. Sin valoracion. Tentativa de robo. El
indicativo actuante observa a dos personas sacar un cuchillo e intentar
forzar el escaparate de unarelojeria.

Malaga, viernes 26 de agosto. V/ 6.800 E. Robo consumado. El autor,
tras facturar €l cristal del escaparate del estableci-miento, sustrae cuatro
bandejas de joyas, todas de oro.

Pontevedra, lunes 5 de septiembre.VV/ 21.000 E. Hurto consumado.
Mientras |a dependienta de lajoyeriale mostraba a una clientalas joyas,
entraun individuo, empujaalaclientay se apodera de dos mantasy
de dos bandejas con joyas.

Cornella Llobregat (Barcelona), miércoles 14 de septiembre. Sin
valoracion. Robo consumado. Los autores se esconden en el interior del
establecimiento El CorteInglesy cuando cierran el mismo éstos aprovechan
pararobar joyas desconociéndose lacantidad y el valor. Huyen rompiendo
un aparador.

Granada, martes 20 de septiembre. V/ 432 E. Hurto a descuido
consumado. Sustraccion de varias piezas. Posteriormente es detenida.

Madrid, jueves 22 de septiembre. V/ 370.000 E. Hurto al descuido
consumado. Requerida por un cliente paralacomprade varios diamantes
alos representantes de la empresa, se presenta en el lugar junto alostres
representantesy el cliente, mostrando éste dineroy losjoyeros las piedras
preciosas. En un momento dado coge los sobres con ellas y sale por la

y le sustraen una bolsa con
joyas valoradas.

Gijon (Asturias), miércoles 5 de octubre de 2016, V/ 5.000E. Hurto.
Consumado. Hurto por el procedimiento referenciado por parte de dos
mujeres.

Linares, (Jaén), miércoles 5 de octubre. Sin valoracion. Robo.
Consumado. Los autores accedieron al interior de la joyeria, donde
maniataron y amordazaron con cinta aislante americanaal propietarioy a
su hijo, aquienes agredieron violentamente para conseguir las clavesde
apertura de las cajas fuertes. Atestado abierto.

M éstoles (Madrid), lunes 10 de octubre. V/ 23.000. Robo.
Consumado. La victima denuncia el robo sufrido en la joyeria de su
propiedad, accediendo al interior mediante un agujero practicado en la
pared de un local colindante, sustrayendo joyas por €l valor resefiado.

Lloret de Mar (Gerona), jueves 13 de octubre. Diligencias de Policia
AutonOmica. Sinvaloracion. Tentativaderobo. Tresindividuos acceden al
interior de una joyeria 'y agreden a uno de los trabajadores, para a
continuacion romper lasvitrinas expositoras con un martillo. Lostrabajadores
han logrado pulsar laalarmay de esta manera encerrar en €l interior del
establecimiento alos autores, siendo detenidos por laPoliciaLocal.

Torrejon deArdoz (Madrid), domingo 16 de octubre, Sin valoracion.
Robo. Consumado. Practicaron dos agujerosen un locutorio y unafruteria
parallegar hastalajoyeria, donde solo se llevaron un bote con oro.

Madrid, lunes 17 de octubre, V/ 1.150 E. Robo (butrén). Consumado.
Ocurrido en el establecimiento de joyeria, donde desde el local contiguo
Deportes, han practicado un butron, introduciéndose en el local y
sustrayendo todos | os expositores de joyas, relojes de diferentes marcas. A
su vez, han forzado mediante lanza térmica la caja fuerte sustrayendo de
lamismaunagran cantidad de oro y €l dinero que contenia.

Informa de cualquier incidencia a la A.E.J.PR | = 91 411 93 64 - Fax: 91 561 14 56 | E-mail: asoc-esp-joyeros@iberjoya.es
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EL ASESOR

La Desolacién

uantas veces no habre-

C mos oido decir eso de

gue "a veceslos arbo-

les no nos dejan ver el bos-
que...".

Pues permitanme que le de
lavueltaalaoracion, y meen-
foque en los arboles, olvidan-
do por unos momentos el bos-
que, afindereferirmeaun caso
concreto.

Hace unos pocos dias, ante
el televisor,
tuve ocasion
devery escu-
char aunaper-
s ona,
sufridisimo
miembro de
nuestro sec-
tor, qugjando-
se amarga-
mente de que
le habian ro-
bado en su pequefio estableci-
miento dejoyeria, con unaspér-
didasde material de unosmiles
de euros, y que este suceso se
le habiarepetido en varias oca-
sionesen el Ultimo afio.

Bien, estamos acostumbra-
dos a tratar con €l tema de la
delincuencia que nos azota. Y
estamos ahitos de referirnos a
medidas de autoproteccioén,
gravisimos dafios y
cuantiosisimas pérdidas de ma-
terial robado, que comprometen
gravementelasupervivenciade
las empresas del sector.

Pero, derepente, nosenfren-
tamosaun verdadero drama: €l
deunapequefiaempresadetipo
personal o familiar, de barrio
humilde, paralaqueun robo de
cuantia, digamos, pequena (al
menos en |os términos que es-
tamos acostumbrados a mane-
jar), supone un desastre que
conlleva, muchas veces, una
auténticaruina.

Cual puede ser ladesolacion
paraquien, trabajando como el
gue mas de nuestro campo em-
presarial, tienequever cdmo un
suceso luctuoso - quiza de pe-
quefia cuantia, sin victimas ni
dafios personales - supone el
final de su peripecia profesio-
nal. Incluso, aunque no haya
supuesto lacompletaruinaeco-
némica pues, por poco que sea
- en estos tiempos en que no
podemos permitirnos pagar
grandes primas de seguros - la
Aseguradora correra con parte
de las pérdidas, con qué moral
y fuerzas podra esa persona
volver alevantar el cierredesu
tienda.

Y ¢saben qué es lo peor de
todo? Que paratodas esas per-
sonas, hoy por hoy, NO TENE-
MOS NI CONSUELO, NI UNA
RESPUESTA EFICAZ.
<> Fernando Yandiola es abogado y

director deYandiola& Rodriguez, Ase-
soresEmpresariales, S.L.

c® FERVANDO Y ANDIOLA

Contable y Fiscal

- Actividad econo-
C_ mica de Alquiler

Pregunta.-
\ Aparte de mi
N actividad profe-
sional deJoye-
ria, hepensado
crear una so-
ciedad familiar
paraexplotar enrégimen dealqui-
ler losdoslocalesdeque soy due-
fo, en losquehetenido misante-
rioresJoyerias. Al parecer, espo-
sible acoger se a una serie de be-
neficiosfiscaleseincentivoscomo
empresadereducidadimension de
nueva creacion. Pero mecomenta
mi gestor, quepar aello esnecesa-
rioguecontrateaunaper sona, con
contratolaboral atiempocomple-
toparaqueseocupedelagestion
delasociedad dealquileres. ¢Sig-
nifica eso queno puedo acoger me
a ese sistema sin contratar un
empleadoquecostaratodod bene-
ficio?

~
-
I4

Respuesta.- Efectivamente, para
acogerse alos Beneficios e Incen-
tivos por empresa de reducida di-
mensién, de nuevacreacion, espre-
Ciso que se trate de una Sociedad,
gue se dedique a la Actividad de
Alquiler, comoActividad Econdmi-
ca. Y esciertoquee art. 5.1 dela
Ley del Imp. de Sociedades esta-
blece que para que una actividad
se considere "actividad econdmi-
ca' hacefataquelaentidad quela
desarrolladispongadeuna"estruc-
tura minima" compuesta por los
medios econémicos y humanos
para llevarla a cabo, loque, en €l
caso de laactividad de Alquileres,
requiere, a menos, un trabajador
con contrato laboral atiempo com-
pleto.

Y asi Haciendaveniaexigiendo
guelasempresasdedicadasalaac-
tividad de Alquileres contaran con
esa estructuraminimade un traba-
jador por cuenta ajena contratado,
salvo que se tratara de grupo de
empresas, caso en que bastaba que
el trabajador estuviera contratado
por agunadelasempresasdel gru-
po, que se encargase de la gestion
delosaquileres detodo el grupo.

Sin embargo, en la actualidad
Hacienda ha variado €l criterio,
flexibilizandolo en el sentido de
admitir que no es necesario que la
propia empresa cuente con esa es-
tructuraminima, sino que bastacon
guelaempresadedicadaalaactivi-
dad de Alquileres subcontrate esa
gestion delaactividad aunaterce-
raentidad que cuente con laestruc-
tura - y los conocimientos y me-
dios necesarios - para encargarse
de esa gestion.

Esto ocurrira, por egemplo, enel
caso de las Asesorias, que pueden
ocuparsedelacuestion elosalqui-
leres.

ASESORIA

En este sentido se ha pronun-
ciado Haciendaen algunas consul -
tas vinculantes. No obstante,
como es algo novedoso, conven-
dria esperar un poco y ver si se
consolida esa nueva linea de ac-
tuacion de la Agencia Tributaria,
para estar mas seguros.

= Socio-colaborador

C_ alafuga

O Pregunta.-
Mi esposay yo
tenemosun ne-
gocio de Relo-
jeria en Ma-
drid, en un lo-
cal bastante
grande, y que funciona
aceptablemente, gracias a mis
muchosafiosde contactosy aque
somosunadelaspocasrelojerias
demi barrio. Hace mas 0 menos
afioy medio, pensamosampliar €l
negocioincor porando un servicio
dereparacién dereojes, dadoque
teniamosun espaciobagtantegran-
deen latrastienda. Un amigo me
puso en contacto con unrelojero
guehabiadeadorecientemented
Servicio Técnicopara€l quetra-
bajaba, porquequeriaponer sepor
su cuenta. Quedamosen quesedie-
radealtacomoauténomo, y noso-
tros, por nuestraparte, lealquila-
MOs, por cinco afiospror rogables,
el despachodelatrastiendapara
montar el taller, le prestamos €l
importenecesarioparalacompra
del material, herramientay equi-
po (pudiendodevolvernosd prés-
tamosinintereses,y prorrateado
mensualmentejuntocon larenta),
ylesuministramostodo € trabajo
guenosentrabadecomposturasy
repar acionesdenuestr osClientes,
alosquenosotr oslescobr abamos
y é nosfacturabae 70% del im-
portequelefacturaramosal clien-
te,y pudiendoaceptar por su parte
suspropiascomposturas. Al prin-
cipio todo funcionaba bien, y
sor prendentemente, nos entré
muchotrabajo, yaqueend barrio
nohay otrarelojeriapararepara-
cionesy, ademas, hemosconsegui-
do ser Servicio Técnico de una

Faypal
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mar cadeciertorelieve. Perodes-
dehacecuatromeseshadegadode
pagar larentay lacuotadd prés-
tamo, alegando lasexcusassobre
problemasfamiliares agravados
por lacrisis. L eseguimos pagan-
dolasfacturasquenosemitiapor
el trabajorealizado paranuestros
clientes, convencidosdequeseria
algotemporal y sepondriaal dia.
Peroparanuestrasor presa, hace
unasemananaosencontramosque
sehabiamar chado, desalojandod
taller durantee fin desemana, y
[levdndosetodalaherramientay
el equipo, incluyendotodo el que
eradenuestraproipiedady quele
per mitiamos utilizar. Y ademas,
noshan comentado algunosclien-
tesquehaabiertounarelojeriaen
el barrio, por su cuenta, y queva
diciendoquehabiamosdecididose
pararnosy queel continuarialle-
vando el temadelascomposturas,
por loqueparaloquefueradeesa
clasedetrabajo podian llevarselo
aél. ¢sepuedehacer algo?

Respuesta.- Se puedey se debe
hacer mucho. Pero lo que esdificil
que pueda lograrse es evitar el
paso por los Juzgados.

Como primeraaproximacion: su
ex colaborador erasu inquilino en
cuanto a arrendamiento del local,
por lo que a haberse marchado ha
incurrido en unaresolucion unila-
tera del contrato. Esto significaque
pueden uds. reclamarlejudicid men-
te, por unaparte, €l pago delasren-
tasadeudadasy, por otralaindem-
nizacion legal consistente en una
mensualidad de renta por cada afio
que faltaraparalafinalizacion del
contrato (y la parte proporcional
por el afio en curso).

En segundo lugar, ladeudaderi-
vada del impago de las cuotas del
préstamo permite que uds. decla-
ren el préstamo resuelto, y lerecla-
men judicialmenteladevolucion de
latotalidad del saldo pendiente. Se
tratade unasimplereclamacién en
el orden civil, sin demasiado pro-
blema

Entercer lugar: s bien no existia
una sociedad formal mente consti-
tuida entre uds., lo cierto es que
los clientes les pertenecian a uds,
al ser quienes le facturaban a los
clientes, mientras que uds. eran, a
suvez, e clientedesu Relojero, que
lesfacturaba por susservicios. Por
tanto, el intento de apropiarsedela

Consultono GexT
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clientelaconstituye unaprécticade
competenciadeseal, que puede ser
perseguida en los Juzgados y Tri-
bunales, para obligar asu ex cola-
borador a abstenerse de hacerloy,
en su caso, indemnizarles por los
dafiosy perjuicios derivados de su
actuacion..

Y por ultimo: al habersellevado
herramientas'y equipos de propie-
dad de uds (deberan uds. probar
esa propiedad), haincurrido en un
presunto delito de apropiacion in-
debida, perseguible penamenteme-
diante denuncia o querella formu-
lada ante los Juzgados de Instruc-
cion.

Asi pues, mi consegjo es que le
dirijan un requerimiento fehaciente
(por gemplo, burofax) reclamando-
le el pago delasrentasy laindem-
nizacion, ladevolucién del présta-
moYy delosmueblesy enseresapro-
piados, y le requieran para que se
abstengade dirigirse alos clientes
del negocio para ofertar sus servi-
CiOS.

Y en caso dequeno seavengaa
ello por las buenas, ponganse en
manos de Abogado y Procurador
para que interpongan |as acciones
guelesindicamos..

La al

= Insultos pL’Jincos c_al
C; empresario por mail

Pregunta.-
Tengo un pro-
blema con un
trabajador,
como conse-
cuencia de un
desacuerdo so-
brelasubidasalarial. Mehaman-
dadoinsultosy amenazasgraves
usando €l Correo Electroénico, e
insultosamisotrosdosempleados
¢Quépuedo hacer?.

Respuesta.- Creemos que tiene
Ud. causa suficiente para proceder
a Despido Disciplinario del traba-
jador, al amparo del art. 54 del Esta-
tuto de los Trabajadores, que per-
mite el despido en los casos de
"Ofensas verbales al empresario o
a las personas que trabagjan en la
empresa..." - art. 54, Apdo. 2, letra
¢), habida cuenta de que losinsul-
tosy amenazas de la suficiente en-
tidad, justificarian el Despido.

Ahorabien, esnecesario acredi-
tar en el Juicio que se han produci-
do, con la correspondiente exten-
sién a sus empleados.

El Mail esun"documento elec-
tronico privado” de los previstos
ene art. 3.6 c) delaLey deFirma
Electronica, lo que hace admisible
su gportacion como prueba(a igual
que el Whatsapp), por lo que debe
Ud. aportarlo en el acto del Juicio
de Despido. Y seria conveniente
que aportara los mails enviados a
sustrabajadores, y €l testimonio de
estos en el Juicio.
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La normativa espafiola en materia de Seguridad, y
su aplicacion al Sector de la Joyeria (XXII)

Deciamosqueel detalledelaregu-
lacién en materiade Seguridad Pri-
vada que nos afecta viene marca-
do por el Reglamento de Seguridad
Privada, aprobado por €l R.D. 2364/
1994, de9 deDiciembre.

Empecemosdiciendo quelanor-
mativaparalos establecimientosde
Joyeriasy Platerias (alos que afia-
diremos, por evidente analogia, los
de Relojeria), aparece reguladaen
el Titulo 111 - Medidas de Seguri-
dad, Capitulo |1, Medidas de Segu-
ridad Especificas, Seccion Segun-
da, Joyerias, Platerias, etc.

Segun €l art. 127, las Medidas
de Seguridad que estamos obliga-
dos a adoptar son:

"ARTICULO 127. MEDIDAS
DE SEGURIDAD APLICABLES

1. Enlosestablecimientosdejo-
yeriay plateria, asi como en aque-
[los otros en los que se fabriquen

o0 exhiban objetos de tal industria,
deberan instalarse, por empresas
especializadasy, en su caso, auto-
rizadas, las siguientes medidas de
seguridad:

a) Caja fuerte o camara acora-
zada, con €l nivel de resistencia
que determine el Ministerio de
Justicia e Interior, para la custo-
dia de efectivo y de objetos pre-
Ciosos, dotada de sistema de aper -
tura automatica retardada, que
deberd estar activado durante la
jornada laboral, y dispositivo me-
canico o electronico que permita
el blogueo de la puerta, desde la
hora de cierre hasta primera hora
del dia siguiente habil.

Cuando la caja fuerte tenga un
peso inferior a 2.000 kilogramos,
deberd estar anclada, de manera
fija, en una estructura de hormi-
gon armado, al suelo o al muro.

b) Pulsadores anti atraco u
otros medios de accionamiento del
sistema dealarma queestaranins-
talados en lugares estratégicos.

¢) Rejas en huecos que den a
patios y pasos interiores del in-
mueble, asi como cierres metali-
cosen el exterior, sin perjuicio del
cumplimiento de las condiciones
exigidas por las normas de lucha
contra incendios.

d) Puerta blindada, con resis-
tencia al impacto manual del ni-
vel que se determine, en todos los
accesos al interior del estableci-
miento, provistadelos cercosade-
cuadosy cerradurasde seguridad.

€) Proteccion electronica de es-
caparates, ventanas, puertasy cie-
rres metalicos."

Dado lo extenso del articulo,
continuaremos la enumeracion en
el siguiente nimero.

Prevencion del Blanqueo de Capitales
y pequenas Joyerias (IX)

Obviamente, dado que la mayo-
ria de nuestros lectores son em-
presas o empresarios individua-
les que se dedican ala actividad
de la Joyeria con carécter "mi-
norista’', las orientaciones pro-
ceden a aclarar qué se entiende
por actividad "minorista’ desde
ladpticadelalegislacion de pre-
vencion del Blanqueo de Capi-
tales.

Béasicamente, el criterio
diferenciador paraquelaactivi-
dad se considere como minoris-
ta, viene marcado por los si-
guientes requisitos:

a) que se gerza en un local
abierto al publicoy,

b) que serealice paraclientes
gue compren o vendan los bie-
nesy articulosatituloindividual,
ynoenel gerciciodeunaactivi-
dad empresarial o profesional.

Como es natural, la objeccion
esobvia: escasi imposible encon-
trar una Joyeria que venda exclu-
sivamente aparticulares, y norea-
lice alguna operacién con otro jo-
yero cliente o, incluso, proveedor
profesional (por gemplo, cuando
adquirimos o vendemosfornituras
osuministrosactraempresa). ¢Sig-
nificaesto que yano esuna"acti-
vidad minorista'? Larespuestaes
gue no, puesto que la actividad
seguirateniendo ese carécter.

Lo que ocurre es que las medi-
das previstas en la ley deberan
aplicarsedeformadiferenciada: a
las operaciones con particulares,
seaplicarén lasmedidasparael co-
mercio minorista, y alas efectua-
das con empresas o profesional es,
deberan aplicarse las medidas de
prevenciéon delal ey paratalesac-
tividades.

CALENDARIO FISCAL / Noviembre

NoviemBre 2016

L M X J V S D
1 6

7 9 10 11 12 13

14 15 16 17 18 19 20

21 27
30 *

iATENCION! : Cuando la fecha de vencimiento de
ALGUN plazo para la presentacion de declaracio-
nes tributarias coincida con Domingo, Festivo, o
Festividad de caréacter local o autondmico, €l plazo
se entendera que finaliza EL PRIMER DIA HA-
BIL SGUIENTE.

PLAZO HASTA EL DiA 7 DE NOVIEMBRE

RENTA
Ingreso de2°Plazo Declaracion Rentaafio 2015, § sefrac-
cion6éel pago.

Impreso 102

PLAZzo HASTA EL DiA 21 bE NOVIEMBRE

RENTAY SOCIEDADES
RetencioneseIngresosacuentade Rdtos. de Trabgjo,
Act. Profesionaes, eimputacionesderenta, rentaso ga-
nanciasdeaccionesy parts. deindtit. deinversion colec-
tiva, rentasdearrdto. deinmueblesy capt. mobil.

®Qctubre 2016. GrandesEmpresas.
Impresos111,115,117,123,124,126,128,230

IMPUESTO SOBRE EL VALORANADIDO
®0ctubre2016. Reg. Gral. Autoliquidacion

Impreso 303
®Octubre. 2016. Grupo Entidades modeloIndividual

Impreso 322
®Qctubre 2016. Dedl. operaciones. incluidasen Libros
Regigrodd IVAelGIC

Impresn 340
®(0ctubre2016. Dedl.. recap. op. Intracomunitarias

Impreso 349

® Octubre 2016. Oper. asimil. a Importaciones
Impreso 380

MPUESTOSESPECIALESFABRICACION
®\g0st0 2016. GrandesEmpresas.

Impresos 561,562,563

®\q0st0 2016. GrandesEmpresas
Impresos553,554,555,556,557,558
®0ctubre 2016. Impresos 548,566,581
®(ctubre 2016. Impresos 570,580

®0ctubre2016. GrandesEmpresas
Impreso 560
O Tercer Trimestre 2016, Excepto Grandes Empresas
Impresos553,554,555,556,557,558
®Tercer Trimestre 2016, Excepto GrandesEmpresas
Impresos561,562,563

IMPUESTOSOBREPRMASTEGUROS
®0ctubre 2016.
Impreso 430

PLAzo HAsTA EL DiA 30 DE NOVIEMBRE

IMPUESTO SOBRE EL VALORANADIDO
Salic.dtalbajaRegistro Devolucion Mensua
Impreso 036

1. Tendran la consideracién de Grandes
Empresas, aquellas cuyo volumen de ope-
raciones en el ejercicio 2.011 superaran los
6.010.121,04 Euros.

2. Se deben presentar por Internet las
decl. obligatorias 111,115, 117 123, 124,
126, 128, 200,303, 322, 353, y los mode-
los de declaraciones informativas anua-
les 180, 181, 182, 187, 188, 189, 190, 193,
194, 195, 196, 198, 199, 296, 345, 346,
347, 349, y 390. Se pueden presentar por
telepro-ceso, sélo los modelos 185,y 186.

3. Los mods. 180,190,193,198, 345,347 y
349 de Grandes Empresas o para entre
26 y 49.999 regs. deben presentarse por
Internet, con certificado de usuario.

ADVERTENCIA: La informacién proceden-
te de la AEAT, vélida a falta de reg. espe-
ciales para determinadas zonas, regiones
o0 CC.AA. Y&RAE no se responsabiliza de
cambios por modificacién legislativa o de
otro tipo.

YANDIOLA & RODRIGUEZ
ASESORES EMPRESARIALES, S.L.

AL SERVICIO DE LOS PROFESIONALES

DE LA RELOJERIA Y LA JOYERIA

E-mail: asesoria@yrae.es
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En la imagen izquierda, los numerosos visitantes y compradores durante la jornada del sabado. A la derecha, taller de lapidacién especialmente dirigido a los mas pequefios.

Exito de afluenciay organizacion en Expogema

El pasado fin desemanadel 22y 23
de octubre se celebrd en la Escue-
lade Minas de Madrid la primera
edicion delaferiaExpogema, orga:
nizadapor el Instituto Gemol 6gico
Espafiol (IGE) y laEscuelaUniver-
sitaria. Aunqued cierrede estaedi-
cion no tenemos cifras concretas
del nimero de visitantes que acu-
dieronalacita, lo cierto esque, en
lajornadadel sabado, €l Periddico
GOLD& TIME fuetestigo deprime-
ra mano del notable éxito y la
profesionalidad delaorganizacion,
asi como del gran interés que la
gemologiadespiertaentreel publi-
co profesional y los particulares.

El evento estuvo dividido en
dos partes. Por un lado la comer-
cial conlosstandsde unatreintena
de expositores que mostraron pie-
drasde primeracalidad, muchasde
ellasdificilesde ver en el circuito
habitual y, por €l otro, unavertien-
te gemoldgicay didéactica con ta-
[leres de identificacion de gemas,
perlasy lapidacion, ademas de una
interesantevisitaalaminaMarcelo
Jorissen (del Museo Histérico Don
Felipe de Borbon), ubicada en el
subsuelo de la Escuela.

Esta mina recrea una explota-
cion de carbdn asturianay se cred
enlosafios 60 amodo de centro de
précticas para los alumnos. En la
jornada del sabado se 'inundd’ de
aficionados (muchos de €llos ni-
fos), que pudieron ver las condi-
cionesy los elementos de trabajo
y de seguridad de los mineros, en
unavisitaguiadapor el voluntario
del Museo Histérico, Juan Anto-
nio Rodriguez.

El evento estuvo dividido en dos partes. Por un lado la comercial
con los stands de una treintena de expositores que mostraron

piedras de primera calidad, muchas de ellas dificiles de ver en el
circuito habitual y, por el otro, la vertiente gemoldgica y didactica

il

Uno de los expositores, Gustavo Romera, con un amplio surtido de gemas compradas en origen.

La jornada del sdbado se completo con la conferencia 'El color en
las gemas', a cargo del profesor del IGE Alfredo Sanchez y con la
entrega de diplomas a los méas de 100 alumnos graduados

Lajornadadel sdbado secompletéd
con laconferencia'El color en las
gemas, acargo del profesor del IGE
Alfredo Sanchez y finalmente con
la entrega de diplomas a los més
de 100 alumnos graduados €l pa-
sado curso en algunas de las es-
pecialidades que imparte anual-
mente el Instituto Gemol égico Es-
pariol.

Y entre los expositores que
acudieron a este primer encuentro
con las gemas pudimos ver las
magnificas colecciones de gemas
raras paracoleccionistasy centros
deestudios de L ozano Gemadl ogos,
asi como las piedras traidas direc-
tamente de las minas de todo €l
mundo que mostrabael importador
castellonense Gustavo Romera.
También estuvo presente en
Expogema Rafael Molina, uno de
losdecanosdelagemologiaen Es-
pafia, que nos ensefid hermosas
esculturaslabradasenjadeitay la-
pislazuli, procedentes de sus via-
jespor Oriente.

Espacioparalajoyadeautor

La disefiadora y joyera Laura
Mérquez también asistio como
expositora con algunas de sus pie-
zas Unicas, en las que destaca €l
uso de unaampliavariedad de ge-
mas como elemento central de sus
obras. Y precisamente en materia
dejoyeriadeautor pudimosver en
laimpresionante biblioteca histo-
ricadel centrolaexposicion delos
bocetos presentados a concurso
gue el IGE y laAsociacion Joyas
deAutor celebro el pasado mesde
septiembre.
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Frankfurt apuesta fuerte
por la joyeriay la relojeria
en la feria Ambiente 2017

Durante cinco dias, el recinto ferial se convertira en el barobmetro
de las tendencias y en la plataforma de pedidos y del disefio

Del 10 al 14 de febrero de 2017,
Ambiente, la plataforma global
para bienes de consumo, recibira
compradores de todo el mundo.
Seraentonces cuando, durante cin-
codias, € recintoferial deFrancfort
se convertira en un barémetro de
tendencias y en la plataforma de
pedidosy dedisefio, detodo aque-
Ilo relacionado con temas con los
articulos de consumo y, especial-
mente con lajoyeria, labisuteriay
larelojeriade moda.
"LaferiaAmbienteesel centro
neuralgico del mercado delosbie-
nes de consumo a nivel mundial.
Expositores de mas de 90 paises
mostraran en Francfort sus nove-
dades y estableceran tendencias
hastamasalladel afio 2017", sefia-

la Nicolette Naumann, vicepresi-
dentadelaferiaAmbiente.

El encuentro, en cifras
Con motivo de la feria Ambiente
2016 acudieron a Francfort del
Meno 4.367 expositores de 96 pai-
Ses, que presentaron sus noveda
des e innovaciones sobre una su-
perficie bruta de 308.000 metros
cuadradosalo largo de cinco dias.
Espafia estuvo representada
con 104 empresas, ocupando el
puesto nimero 10 en el ranking de
paises expositores. Respecto al
nimero de visitantes, Espafia ocu-
pé el puesto nimero 6. De los
137.000 visitantes de 143 paises,
3.174 vinieron de Espafia. Por pri-
meravez, un 55% delosvisitantes

profesionales vinieron del extran-
jero.

Programa de actividades
Este afio enlaseccion Accessories
& Jewellery, enel pabellén 9.2, ha
brapor primeravez un areade con-
ferencias donde no solo se trata-
rén temas rel acionados con las jo-
yas, la bisuteria y la moda, sino
donde también se ofreceran con-
sejos précticos sobre el negocio
paraminoristas.

Reino Unido sera, en 2017, €
nuevo pais invitado de laferia de
referencia internacional. Tras la
tricolor italiana, lapréximaedicion
delaferiaAmbiente estara dedica-
daalabanderade Reino Unido, la
Union Jack.
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COYUNTURA

EN PUNTO

Inestabilidad navidena

stamos en un periodo de

incertidumbre. Ocurre al

otro lado del Atléantico con
la eleccion de un presidente de la
primerapotenciaeconémicay mili-
tar mundial, que tiene en su poder
el ‘boton’ nuclear y a que algunos
no darian ni el mando de su garaje.
Eso, aunque parece lgjano, afecta
y mucho ala estabilidad de la eco-
nomia mundial y, por ende, de la
nuestra, aunque habra que dar el

beneficio deladuday los 100 dias
de Gobierno reglamentarios. Mas
cercana, en €l tiempo y el espacio
es la llegada ya de la temporada
Navidefia, que apoco que nos des-
cuidemos se nos echa encima, y
muchos establecimientos, fabrican-
tes y proveedores no tienen muy
claros seraigual, mejor, o peor que
lasanteriores. Y eso es mucho de-
cir aun mes vista. La politica es
impredecibley el cliente, alin mas.

© NEXOPUBLIC ConsuLting (GrRupo NEXO) / La Encuesta de Coyuntura GOLD&TIME se
obtiene de la Encuesta mensual realizada en exclusiva para el Periédico GOLD& TIME. La me-
todologia parte de un muestreo aleatorio estratificado, en funcién de cada segmento geogréfico
y empresarial. Muestra de 400 encuestas directas, con un nivel de confianza del 95% y un limi-
te de error de + 4% / Prohibida su reproduccion, total o parcial, por cualquier medio o soporte, sin
autorizacién realizada previa y expresamente por escrito por el Grupo NEXO.
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Gama
baja

Milagrosa Gomez

La Asocia-
cion de Joye-
ros de Cor-
dobahaotor-
gado por se-
gundavez su
confianza a
Milagrosa
GOmez para afrontar otros
cuatro afos de impulso sec-
torial enlaprovincia. No son
pocos los retos pendientes y
desde aqui le deseamos el
mejor deloséxitos.

Barack Obama

El presidente
saliente de
EE.UU. ha
cerradolegis-
latura con €l
levantamien-
to delas san-
cionesalaex-
portacién del jade y los ru-
biesde Birmania, despuésde
que haceyacinco afios|o hi-
cieselaUnion Europea. Que-
daver s aestaaccion le si-
gue un observatorio eficien-
te que controle realmente si
la situacion del pais cambia
de verdad.

A Donald Trump

El discurso
erratico 'y
pendenciero |
del presiden-
te electo de
Estados Uni-
dos no es
precisamente
lo méas necesario en unos
momentos en |os que la débil
estabilidad econémica mun-
dial ain pugna por sacudirse
loscoletazosdelacrisis, que
alalarganos afecta atodos.
Aunque parece haber amino-
rado su locuacidad, laEcono-
mia mira atentamente cudl
serd su siguiente paso.

Rawinl
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