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Latendencia negativadelos ul-
timos afios parece haber tocado
techo en el Sector Joyeroy Relo-
jero catalan durante 2014 debido
a la mejora de resultados de la
campafia de Navidad y al turis-
mo de compras, que representa
yaun 21% delafacturacion en el
conjunto del sector, seguin los
datos que ofrece el Gremio. La
facturacion aprecios de ventaal
publico en el afio 2013 por valor
de 305 millones de euros, un 4%
menos que en 2012, segin €l
JORGC. Este ligero descenso,
"mucho menor que los registra-
dos desde €l inicio de lacrisis’,
representa una mejora respecto
a las expectativas, que preveian
una caida de ventas para el pa-
sado gjercicio, superior a 8%.
1 Panorama en pag. 5

J. ). Ontalva: ‘El mundo que conocemos no
habria sido posible sin el arte de la relojeria’

‘Lo importante es formar profesionales: las maquinas no suplen las manos del artista’

El octogenariorelojeroy repara-
dor madrilefio es toda unainsti-
tucion en el arte de la relojeria
artistica y clasica. Maestro de
relojeros, Juan José Ontalvatie-
ne tras de si un extenso legado
de trabajos realizados, entre los
gue destacan los del Congreso
de los Diputados, o los de innu-
merables ministerios. Sin embar-
go, Ontalvalamentala"dejadez"
delasAdministraciones, que han
permitido que todo el legado de
conocimiento acumulado des-
aparezcaen pocosanos. Y ese, a
Su juicio, es un know-how que
ninguna maguina podra susti-
tuir. s Entrevistaen pag. 4

El maestro de la reparacién de relojes artisticos, Juan José Ontalva.

Exito_ de convocatoria del ultimo
seminario anual de Joyeria 3D

El pasado domingo 25 de mayo
concluyd la segunda edicién del
workshop avanzado de modela-
doy prototipado dejoyeriaen 3D,
organizado por las empresas
TDM Solutionsy M&R Toolsen
Madrid. El disefio y prototipado
digital sehaconvertido yaen una

Feria de Madrid unificara sus
ferias del lujo y celebrara en

septlembre cmco encuentros

sion de visitantes de
mas de 110.000 profe-
sionales desde 70 pai-
ses. Deestaforma, jun-
toalntergift, Bisutex y
! Madrid Joya (10 a 14
deseptiembre), referen-
jl tes de tendencias en
(% decoraciony el regalo;
¥ Dbisuteriay complemen-
tos, ademas dejoyeria,
sedesarrollarddel 124
16 del mismo mes la
convocatoria multisectorial de
moda Momad Metrépolis y una
nuevaedicion de Mercedes-Benz
Fashion Week Madrid, "la gran
plataforma de promocién del di-
sefio espafiol”, segin Ifema.
i Ferias| Agenda pégs. 46y 47

Las ferias Intergift,
Bisutex y Madrid Joya
se celebraran en un
nuevo escenario que |/~
reunirdatodoslossec- [
tores que marcan ten- [
dencia. Los tres salo- [
nes coincidiran en fe-
chasy lugar decelebra- [N
cién con la pasarela H
Mercedes-Benz
Fashion Week Madrid
y Momad Metrépalis,
configurando el méas completo
referente de novedades, moda 'y
disefio, seguin nos explican des-
de la Organizacion. El conjunto
de estos salones sumaran las
propuestas de 1.800 marcas, alre-
Equipamiento en pag. 45 dedor de 40 desfiles y unaprevi-

MARiA Jost SANCHEZ

herramienta‘imprescindible’ para
losjoyerosy el interés mostrado
por los asistentes damuestras de
quelaJoyeriaespafiolatiene ga-
nas de competir con los paises
mas punteros de nuestro entorno.

1 Editorial en pag. 3y
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UNA PUBLICACION DEL GRUPO

EDITORIAL

Saberconjugarlo

tradicional y lo nuevo
FINALES DEL PASADO MES DE MAYO, ESTE PERIO-
A pico tuvo la oportunidad de asistir a uno de
los méas importantes seminarios anuales que
se celebran en Espafia en torno al disefio y

modelado de Joyeria por ordenador. Y es que, apesar de
gue hace ya mas de diez afios que estas tecnologias es-
tén a disposicion de joyerosy relojeros, el disefio 3D es
aln una ‘asignatura pendiente’ en nuestro pais.

Casi medio centenar de profesional es, procedentesde
diversos puntos de la peninsula, acudieron al encuentro
programado por el fabricantede software TDM Solutions,
en colaboracionconel proveedor M& R Tools, enMadrid.
Y la opinion unanime entre 1os joyeros consultados por
GOLD& TIMEduranteel seminarioesquee disefiodigital
esya'"unaherramientatanimprescindibleenel taller,como
lo eslalima’, para poder ‘sobrevivir' en un Sector tan
competitivo como el Joyero.

Sin embargo hay un aspecto sobreel quelosprofesio-
nal es mostraron cierta preocupacion, dando un toque de
atencion a aquellos tecnélogos —especialmente a los
responsables de formacién de algunos centros— que ven
sblo en la pantalla del ordenador el futuro de la Joyeria.
"Pese alasinnumerables ventajas que ofrece el disefio y
modelado 3D, este no es un sustitutivo de la forma de
trabajo enjoyeriatradicional”, recuerdan losjoyeros.

Y lo hacen recordando, especial mente alos masjove-
nes, que junto a proceso de formacién en nuevas tecno-
logiasresulta"imprescindible" laexperienciasuficienteen
el astillero para después crear unas formas que puedan
modelarsedeformadptimaenel procesodefabricacion. Y
€S0 parece que, en ocasiones, se olvida.

De todos | os aspectos positivos que indudablemente
proporciona la tecnologia digital, si tenemos que desta-
car uno en contraseriasu coste. Paraempresas medianas
0 incluso peguefias, con una carga de trabajo razonable,
lo cierto esque supone unainversion imprescindible. Pero
en el caso de disefiadores independientes o jovenes que
comienzan su carreraprofesional, loscasi 2.000 eurosde
inversion en tecnologia aln resultan inaccesibles. En
cualquier caso, €l esfuerzo de inversion en tiempo y en
dinero esvital para poder ser competitivos.

Que les sea (til. Ese es nuestro mayor interés.

OPINION

TRIBUNA

El proceso para reforzar la etiqueta 'Swiss Made', algo por lo que la Federacién de
Relojeria Suiza (FHS) viene trabajando en los Ultimos afos, parece haber
entrado en una nueva, y quiza definitiva, fase. La propuesta de la FHS

pide que el valor porcentual de la produccién de los relojes suizos aumente

Reforzar el' Swiss Made' garantiza la credlibilioad del cliente

Jean-Daniel Pasche

Presidente de la Federacién de Relojeria Suiza (FHS)

‘ L PASADO NOVIEMBRE, TRAS MAS de
E ' dos afios de debate, la Comision
. aprobo tanto €l proyecto de modi-
ficaciondelal ey deMarcascomo
el proyecto deley sobrelaprotec-
cion de los escudos de armas (conocido como
"Proyecto Swissness"). En relacion a los pro-
ductos industriales, incluyendo los relojes, la
Comisionproponequea menosel 60%del coste
debe ser hecho en Suiza. Esta decision se hace
eco del firme deseo por parte delaFederacion
deRelojeriadirigidoaintroducir untipo
minimodel valor obtenidoen Suiza
como condicién parausar laeti-
guetaSwvissMadeenlosrelo-
jes suizos. Concretamente
un 60% de los relojes de
cuarzoy un 80% paralos
relojes mecanicos. Estos
criterios son labase para
una enmienda a la orde-
nanzade1971 queregula
€l uso del nombre «sui-
Zo» pararelojes (conoci-
dacomo OrdenanzaSwiss
made).
Actualmente, laOrdenan-
za Swiss made no estipula un
[imiteminimoenrelacional valor
anadido procedente de la designa-
cién Swiss. Muchosdelosmiembroshan
apoyado que se pongasolucion aestacarencia,
conel findeprevenirlaincorporaciondeaguellosrel ojes
gue, con un bajo porcentaje de valor Swiss, puedan ser
ser designados como Swissmade. Dehecho, losclientes
gue adquieren un producto con €l sello Swiss made
esperan que seamanufacturado en Suiza, y esto deberia
incluir un alto valor afiadido atribuible a su origen.
Los elementos que se excluyen de los costes de
produccidn son lacorrea, lasmateriaprimas, las piedras
preciosas y la bateria. Ademas de para garantizar la

Estamos de acuerdo
en que el Proceso de
Kimberley ha sido bueno
para nuestra Industria.
A pesar de que ha
exigido mucho de
nosotros, y con un gasto
considerable, se dio un
golpe masivo contra la
Incidencia de los
productos ilegitimos en
el diamante

credibilidad entre los consumidores detodo €
mundo, €l fortalecimientodela
etiqueta Swiss Made aplicada alos relojes
posibilitarael mantenimientodelaexistenciadel
tejido industrial de los fabricantes y
subcontratistas en Suiza, y fomentarael creci-
miento de las capacidades de produccién en
nuestropais, loqueincluyedesarrollar lainver-
siény asegurar €l empleoalargoplazo. Eneste
sentido, lasempresasrel ojerasyahaninvertido
cientos de millonesdefrancos, pensando en el
préximo ciclo detresacinco afos.
Estos acontecimientos generaran
unimpacto claramentepositivoen
el empleo, como lo atestiguan
variosarticulospublicadosre-
cientementeenlaprensa. Es
probable que e Consgo
Nacional sepronuncieso-
bre el Proyecto
Swissness durante lase-
séndeprimaverade2013.
A partir de entonces, €l
proyecto se presentara
anteel ConsgjodelosEs-
tados.
ParalaFH, el objetivofi-
nal es, pues, revisar la Orde-
nanza Swiss made. (...) Actual-
mente, un reloj suizo debe cumplir
con tres criterios: estar equipado con
movimiento suizo, ser montadoy ser inspeccio-
nado por el fabricante en Suiza. Ademés de estas tres
condiciones, € proyectodelaFH introduceuncriteriode
valor y laexigencia de que la construccion técnicay la
creacion de prototipos debellevarse acabo en territorio
suizo. El valor minimo, calculado de acuerdo con los
costos de produccion, en los cuales se inclyen los
gastosvinculadosalainvestigaciony el desarrollo, se
hafijado enun60% paral osrel ojesel ectronicosy el 80%
paralosrelojes mecanicos. (...)

DE 24 KILATES

J SELOENVUELVO
O Lo VA A LLE-
VAR PUESTO?

L]




4| G&T

ENTREVISTA

Junio 2014

JUAN JOSE ONTALVA | REPARADOR DE RELOJESCLASICOS Y ARTISTICOS

'De sequir asi, le auguro
un futuro francamente
pésimo a la relojeria’

Con mas de 60 afios como reparador de grandes relojes a
sus espaldas, Juan José Ontalva hace repaso de su carrera
y analiza la situacion actual del Sector. A su juicio, la
falta de interés por la formacion y la transmision de cono-
cimientos, haran de la reparacion un oficio del pasado.

JUAN Jose
ONTALVA

¢Dedondesurgesu pasion por la
relojeriay como aprendié?

Pues yo no sé, creo que naci ya
asi. He nacido en una familia de
relojeros, mi abuelo, mi pardre... y
siempre pensé que mi deber era
continuar. Nunca me planteé otra
opcion, pues desde los 10 afios me
quedé, desgraciadamente, sin
padre y nunca puse en duda que
debia continar con esta tradicion.

Fueradelafamilia, ¢escomplicado
aprender relojeriaen Espafia?

Si porque realmente en nuestro
pais no tenemos verdaderas
escuelasdereojeria. Y esunoficio
muy complicado que requiere una
serie de conoci mientos compl g os,
técnicos, mecanicos, historicos...
Desgraciadamente se estadegjando
gue los oficios, en general, se
pierdan. Y es una lastima porque
cadapersonasellevaunacargade
experiencia y eso no se puede
copiar, eslo Unico que no se puede
copiar y que no proporciona
ninguna maquina.

¢Cémoved futurodelaformacion
y de la relojeria en Espafia, en
materiadereparacion?

Mal, francamente mal. No le veo
futuro. Al finy a cabo, todos los
que estan trabajando en esta
especialidad han aprendido en mi
taller -no quiero arrogarme- pero de
hecho, si no fueraasi, creo que no
habrianadie. L os pocos que habian
han ido muriendo y los que
estamos estamos en una edad muy
avanzada.

En cuestiones relativas a la
reparacion, ¢como sesolucionan
magquinarias de las que ya no

existen repuestos, oni siquierael
fabricante?

Pues no hay mas remedio que
hacerlas. En los talleres, en los
buenos talleres, hay maquinaria
suficiente parahacer quizaun 90%
de las reposiciones que haya que
hacer en un reloj, pero en relojes
muy especiales, como son |0s
remontoire, se requiere una
maquinaria especial que en la
mayoria de casos no esta
disponible.

¢Qué relojes emblematicos
recuer dahaber preparado?

Me falla la memoria ya... son
tantos... El del Congreso de los
Diputados hace ya 28 afios que se
repar6. Estaba practicamente
perdido, incompleto, y cuando
decidi arreglarlo significé un gran
desafio porque faltaban muchas
piezas. Pero al final, ahi esta
funcionando. De hecho es €l reloj
mas complicado que tenemos en
Espafia. S6lo hay otro igual en
Barcelona, hecho por el mismo
fabricante.

Técnicamente ¢Hay algun reloj
mecanicoquenosepuedareparar?
Y0 no conozco ninguno que no se
piuedareparar. Esto no quieredecir
gue no pueda haberlos. Puede

haber algunos muy
incompleto, que
cuenten con piezas
muy singulares,
pero siempre es
posible cuando se
cuenta con la
suficiente expe-
rienciay una buena
preparacion a la
hora ponerse en su
restauracion.

Ahoraquecomienzaa’despegar’
la impresion en 3 dimensiones,
¢cree que esta tecnologia
facilitarad trabajo?

Hombre, la verdad es que los
rel oj eros antiguos no estamos muy
puestos en estas tecnologias,
trabajamos siempre mirando mas
hacia atras, que para adel ante, por
lo que mi opinén es nula. No cabe
dudade que | os adelantos técnicos
afectan a todo, pero lo ideal es
reparar losrelojes con los mismos
medios que se tenian en la época.

¢Comohaafectadolacrisisaeste
oficioenlosultimosanos? ¢Cree
gueseatishaciertarecuperacion,
desded puntodevistarelojero?

Pues la crisis ha afectado, pero
también afecta el cambio en los
gustos de época. En generaciones

pasadas no tenian quiza otras
apetencias y distracciones, por o
queel coleccionismo estabaal aza.
La gente joven de hoy dia tiene
muchos estimul os, |6gicamente se
quiere vivir bieny, si sobra un
dinero, igual no va hacia el
coleccionismo porguetiene mucha
competencia. El turismo, por
ejemplo, ha sido lo que mas ha
perjudicado al mercado del
coleccionismo en nuestro pais.

¢Cuéles han sido los afios
‘dorados’ recientesdel coleccio-
nismo en Espana?

Yo diriaque sobre | os afios 50-60,
fueron cuando realmente habia
disponibilidad de dinero en
sectores muy amplios e iban
directamente al coleccionismo.
Entonces €l aficionado tenia otro

m Deseo que la relojeria sea una aficibn mayoritaria, y que se dedi-
gue mas atencion la formacion de relojeros. Y también que se
aprecie y se valore mas al profesional de la relojeria.

m Se van acabando las personas y se van acabando los oficios, por
lo que a dia de hoy, si no se potencia mas el aprendizaje de esta
profesion, le auguro muy poco futuro, a muy corto plazo.

m La gente joven de hoy dia tiene muchos estimulos, Iégicamente se
quiere vivir bieny, si sobra un dinero, igual no va hacia el
coleccionismo porgue tiene mucha competencia, como el turismo.

Imagen: foroderelojes.es

estilo, tenia las colecciones en
casa... Ahora hay que tenerlas en
bancos, en cajas de seguridad y
entonces, ¢para qué unacoleccion
derelojessi no lapuedo mostrar?

Recientemente se cred una
Asociacion de Reparadores, en
respuesta a las dificultades a la
hora de obtener repuestos de
algunos fabricantes suizos. ¢Ha
tenido estosproblemasalolargo
desucarrera?

No tengo conocimiento de esta
asociacion, no sé sus objetivos,
pero me gustaria saberlos. Hay
muchos problemas en cuanto alas
fornituras porque las casas apenas
las facilitan. Es un problema muy
grande. También es cierto quelas
casas estan fabricando cada vez
piezas mas complicadas, mas
exclusivas, que requieren de una
formacion muy especificay detras
de esos repuestos debe haber unas
personas especalizadas.

cComo ve el futuro de la
reparacion derelojesclasicosen
Espana?

Apostaria por una escuela de
relojeria antigua, artesanal. Esa
seriami mayor ilusion, ver como se
ensefia una profesion bellisima,
importantisima. EI mundo que
conocemos no seriaposiblesinlos
relojes. La medicion del tiempo
tiene una importancia tremenda,
terrible, paratodo. Hay maquinas
més|lamativas, como € ferrocarril,
pero sin los relojes no habria
ferrocarril, ni navegacioén, ni
aeronautica. Esun deber de todos
proteger un oficio tan bonito.
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Asturias convoca

suVlconcursode
disefio de joyeria

Con este premio, el Gremio de
Joyeros de Asturias busca fo-
mentar lacreatividad y el buen
hacer de los profesionales y
amateursdelaJoyeria. Hoy por
hoy es uno de los que més do-
tacion tienen en el panorama
actual, segiin el Gremio.

El concursotienedmbito na:
cional y afio tras afio se haido
abriendo hueco entre los prin-
cipales certamenes de nuestro
pais. Todas | as piezas que cum-
plan con los requisitos para
participar en el concurso seran
expuestas los dias 8,9 y 10 de
noviembre en los salones del
centro Asturiano de Oviedo,
por lo que cualquier asistente
podravotar por lapiezaqueméas
le guste y su voto sera incor-
porado el diad10 aladecision
del jurado.

Durante ese dia por la tar-
de, dos modelos profesionales
desfilarén con las piezas pre-
sentadas para que el jurado y
los asistentes puedan valorar-
las. S6lo habra un ganador.
Més informacion en el correo:
gremiojoyeros@fade.esy en el
tel éfono 618725886.

PANORAMA
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‘AUNQUE LAS VENTAS FUERON NEGATIVAS (-4%) LA CAIDAHA RESULTADO MENOR DE LO PRONOSTICADA’

El Sector en Cataluna ha ‘tocado fondo’ en
2013 y apunta un cambio de ciclo este ano

Los resultados del informe anual del Colegio Oficial de Jo-
yeros, de Orfebres, de Relojeros y de Gemdlogos de Cata-
lufia (JORGC) muestran que el Sector cerrd 2013 con un

La tendencia negativa de los Ulti-
mos afios parece haber tocado te-
cho en el sector cataldn durante
2013 debido alamejoraderesulta-
dosdelacampafiade Navidady al
turismo de compras, que represen-
tayaun 21% de la facturacion en
el conjunto del sector, segin los
datos que ofrece el Gremio.

La facturacion a precios de
ventaal publico en €l afio 2013 por
valor de 305 millones de euros, un
4% menos que en 2012, segun €l
JORGC. Egteligero descenso, "mu-
cho menor quelosregistrados des-
dedl iniciodelacrisis’, representa
unamejorarespecto alas expecta-
tivas del sector, que preveian un
descenso para este afio de mas del
8%, y permiten considerar que fi-
nalmente se hatocado fondoy que
este afio 2014 podria ser €l afio de
la recuperacién. De cara a afo
2014, las expectativas del sector
son "moderadamente optimistas’
con previsiones de suave creci-
mientoentreel 2y e 3% enlasven-
tasen comercio detallistay de en-
treel Oy el 0,5% en fabricantes.

El ‘motor’ del Turismo
Las ventas derivadas del turismo,
gue ya representan cerca e 20%
del total, han sido un factor esen-
cial paracompensar ladisminucién
de ventas del mercado doméstico.
Por paises, |0s turistas comprado-
resdejoyeriay relojeriaen Catalu-
fia son principalmente de Francia
y de paises emergentes como Ru-
sig, Chinao Latinoamérica.
Sinembargo € turismo de com-
pras se concentraen establecimien-

ligero descenso del 4%; la mitad de lo previsto. Con estos
resultados, sus previsiones para 2014 son ain mas optimis-
tasy esperan un crecimiento de entre el 2% y el 3%.

FACTURACION SECTOR JOYERO Y RELOJERO 2014

COMPRO ORO

¢Hicieron compraventa de joyas?

Evolucion de la facturacion del sector en Catalufia desde 2006 y compraventa de oro.

tos grandes o de gran lujo, por lo
gue se mantiene la brecha entre el
gran comercioy el pequefioy me-
diano. Segun €l informe del Cole-
gio, los establecimientos que fac-
turan més de 300.000 euros anua-
leshaniniciado yalarecuperacién,
con aumentos de hasta el 5%. En
cambio, el resto —que sigue siendo
la gran mayoria de los puntos de
venta- todaviaregistran descensos
deentreel 8y el 12 %, que aunque
son menores que en |os afos pre-
cedentes, siguen siendo significa-
tivos.

Duranteel pasado 2013, €l gas-
to medio de un comprador dejoye-
riay relojeriaen Catalufiaen cada
visita a un establecimiento fue de
138 eurosy serealizaron masde 2
millones de transacciones comer-
cialesen el sector.

COMPRA DE ORO
POR TURISTAS
SEGUN PAIS

FRANCIA

EUR NORTE & CENT
UK

ITALIA

RUSIA
LATINOAMERICA
usA

CHINA

RUMANIA
MAGREB

Fuente: JORGC
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La nueva herramienta para Joyeria del Siglo XXI

¢ Ofreces lo mismo que los demas? jSigues dependiendo de
terceras empresas? jCuanto tienes invertido en stock?

ilnnoval!

RhinoGold

www.RhinoGold.com
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BELEN BAJO | DISENADORA Y EMPRESARIA DE JOYERIA (BARIN Y BELEN BAJO)

Existen gemas mucho
mas interesantes que
las cuatro tradicionales’

La disefnadora y empresaria joyera Belén Bajo hace un
repaso a la situacién de la joyeria de autor espafiola y
reivindica en sus creaciones el uso de materiales y gemas
menos utilizadas tradicionalmente, con el objetivo de que
sus joyas lleguen a la gente, las vistan y las disfruten.

BELEN
Bajo

¢Cudles son los principales ele-
mentosquediferencian alajoye-
riadeBelén Bajo?

Creo que una cierta honestidad en
mi trabajo, querealizo integramen-
te en Espafiajunto amis colabora-
doresy el hecho de que busque y
utilice gemas que no se encuen-
tran generalmenteenlajoyeria, pro-
bablemente porque no sevalorasu
belleza sino més bien su valor de
mercado.

cSeresisteala‘tirania’ del dia-
mante, rubi, zafiro o esmeralda?

Si, porqueyo no entiendo lajoyeria
como una simple inversion en
materias primas, sino como una
oportunidad de crear pequefios
objetos que podamos llevar
puestos, que embellezcan nuestra
indumentaria y nos hagan sentir
bien. Lajoyeriasiempre hatenido
caracter jerérquico, de distincion
declasesocial o castaperoel siglo
XX ha democratizado esta situa-
cion y el disefio se ha abierto
camino. Ahorase entiendeel valor
estético de muchos materiales que
antes no se consideraban apenas.
En la naturaleza existen gemas
mucho més interesantes y bellas
gue las cuatro piedras preciosas
tradicionales.

¢Creequelasnuevastecnologias
dedisefio 3D son yaimprescindi-
blesparacompetir?

Losonsi sequiere ser competitivo
porque permiten unarapidez y una
bajada de costes que no puede
suplir laformatradicional de hacer
joyeria. Hasta ahora he trabajado
de espaldas a esto pero reciente-
mente he descubierto un progra-
ma de modelado 3D que me hain-

teresado mucho y quiero aprender
a utilizarlo lo antes posible. Creo
gue una nueva herramienta puede
aportar nuevos airesami trabajo.

Yadesde 2009 Belén Bajolanzd el
conceptodejoyeria‘paraafrontar
lacrisis ¢Esta refiido el precio
con el disefloy lacalidad?

Mi objetivo principal es que mis
joyaslleguen alagente, queselas
pongan y las disfruten. Si hay
crisis, hay que buscar alternativas
y emplear materiales que bajen el
costo de las piezas, sin perder la
esenciadel disefio ni lacalidad de
lafabricacion. Lo que no se debe
hacer esdejarse engafiar. Existeun
‘precio justo’ para cada objeto y
ese precio no es ni barato ni caro,
tiene que ver con las condiciones
particulares de quien lo ha hecho.
L 6gicamente un producto espafiol
como el mio no puede competir en
precio con uno asiético, pero si
garantiza un trabajo honesto y
entregado en el queel precioesun
justoy merecidovalor.

¢Creequeseestddandoun punto
deinflexién en el publico espafiol
apesar delacrisis?

Creo que hay algo que esta
haciendo mucho dafio a nuestro
sector: la bisuteria hecha en Asia

por mano de obra
poco especiaizaday
probablemente en
unas condiciones
infrahumanas, que
estan ofertando
grandes marcas y
cadenas de moda.
También existen
algunos propie-
tarios de tiendas de
joyeria que estan
empezando a con-
fundir los productos de ambos
lados del océano, a mezclarlosy,
por desgracia, a degradar a
aquellos que tienen un serio
trabajo detras, solo por e hecho
de estar fabricados en plata, por
gemplo. El mayor problemadeesto
es que asi |la cadena se rompey €l
producto no llegaalacalle, conlo
cual no se puede saber si tendria
buena acogida.

Iberjoya ha sido siempre un
‘termometro’ delasituaciénen €
Sector. ¢Hapercibidomejoriaen
estasultimasediciones?

No, al contrario. La crisis se ha
cobrado sus victimas dentro del
sector y en las Ultimas ediciones
ha habido menos expositores y
menos visitantes. Yo espero que
estasituacion empiece acambiar.

¢A quéotroseventosinter nacio-
nales acude? ¢Esta la joyeria
espafiola lo suficientemente
valoradaen Europa?

De momento, sblo a Bijorhca, en
Paris, pero tengo en proyecto
acudir a otras ferias. Creo que en
Europa valoran mucho nuestra
faceta creativapero no tenemosun
perfil demasiado relevante como
marca, salvo algunas excepciones.

Belén Bajo cuenta con puntosde
ventaen toda Espafia, peronohe
vistoventaonlinepropia, ¢hoesta
inter esada en este canal?

Si me interesa pero se trata de un
proyecto al que quiero dar forma.
Es posible que en Internet ofrezca
alguna nueva coleccion, que no
esté en ningunatienda; un produc-
to exclusivo de venta on-line.

m En nuestro pais siempre seguira existiendo la joyeria ‘de autor’
porque seguiran habiendo personas que no quieran ser y tener

una mera fotocopia miles de veces repetida.

m Los joyeros méas conservadores desconfian de las redes sociales
porque las considera un entretenimiento, sin darse cuenta que es
una de las herramientas mas importantes del marketing actual.

m En la naturaleza existen gemas mucho mas interesantes y bellas
gue las cuatro piedras preciosas tradicionales, y ahora se entien-
de el valor de muchos materiales que antes no se consideraban.

¢Qué le aportan las nuevas
tecnologias de la comunicacion,
como las redes sociales, a la
joyeria?

Creo que lasredes sociales son un
nuevo medio de comunicacion y
lo seran cada vez mas. Parami es
importante hacerme visible en las
redes, dar aconocer mi trabajo eir
viendo la opinidn que suscita, del
mismo modo que puedo seguir la
trayectoria de disefiadores de
cualquier partedel mundo. Laparte
mas conservadora de los joyeros
espafioles desconfia de las redes
sociales porgue las considera un
simple entretenimiento, sin darse
cuentaque esunadelasherramien-
tas mésimportantes del marketing
actual.

En estos tltimos tiempos vemos
joyasdepapé, plastico, ceramica,
con mezclademateriales, texturas
yformas.. Sediriaqueyaestatodo
inventado. ¢Cémovesd futurode
lajoyeriadeautor?

Se podria decir que todo esta
inventado, esverdad. Esfantéstica
lalibertad creativaqueexistey toda
lainformacion de la que dispone-
mos a través de Internet. El
disefiador no debe ser gjeno aella
pero si ponerla en su lugar y no
dejarsellevar por lacorriente. Quiza
esa sea la diferencia entre los
productos asidticos de venta en
tiendas de moda y la joyeria de
autor, que el valor delos primeros
estan barato como efimero (fueron
creados paradurar poco) mientras
gue una joya de autor pervivird a
pesar de las modas porque su
esencia es personal.
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L asiniestralidad en Catalufia se ha

reducido casi el 20% durante el 2013

Se registraron 230 delitos en la Comunidad, la cifra mas baja desde 2002

La puesta en marcha del sistema de alerta
avanzada entre el JORGC y los Mossos de
Esquadra en 2011 supuso un punto de in-
flexion, yaque por primeravez serompiala
tendencia creciente de ataques desde 2008.
En 2013 ha continuado esta tendencia ala
baja, con un descenso del 19%: 53 sinies-
tros menos, la mayor disminucion registra-
da en 12 afios (desde que se cred la serie
histéricaen 2002).

Aungue se observa una tendencia sig-
nificativaalabaja, el Gremio cataldninsiste
en su " preocupacion” por lacantidad de ata-

gues que siguen recibiendo los estableci-
mientosdel sector. En 2013, cadasemanase
han producido cuatro atagues contra el sec-
tor joyero, aunque se ha registrado un ata-
gue menos cada semana que en €l afio ante-
rior.

Respecto a la tipologia, |os delitos més
habituales son las estafas y hurtos, segui-
dos de los robos. El JORGC destaca la re-
duccion de casi un 40% los atracos y robos
conviolenciaeintimidacion en 2013 respec-
to al afio anterior, después de haber registra-
do un preocupante aumento los Ultimos afios

Bohemme celebra aniversario y
duplica factoria en el Parque Joyero

La firma cordobesa espera ampliar su exportacion en un 70% este afio

Este afio se cumple el cuarto aniversario de
lafirmaBohemmey yasehaabiertounclaro
hueco en el mercado internacional con su
joyeriade alto componente de moday apre-
cios asequibles. El pasado afio la empresa
exportd el 55% de su producciony sus pla-
nes pasan por elevar ese porcentaje hasta el
70% en 2014.

Bohemme espera duplicar su capacidad
productivaaumentando su fébricaen el Par-
gue Joyero de Cordoba. Acaba de adquirir
una nave de 400 metros cuadrados adya-
centeasu actual fébrica, con lo que contard
con un total de 800 metros, que estaran to-
talmente operativos a partir de septiembre.
El objetivo esduplicar lasventasrealizadas
del gercicio de2013, segiin explicael funda-
dor delaempresa, Antonio Espaliu.

En este sentido acaba de poner en mar-
chaunafilial en México, que se sumaalas
que yatiene en Sudafrica, Rusiay Turquia.
En ellas cuenta con un socio local que ha
establecido alli unaestructuraparadesarro-
[lar la marca tanto en el pais como en los
mercados adyacentes. Lafinalidad delafir-
maes "poder desarrollar unared detiendas
propias, con las que consolidar su imagen
internacional, para posteriormente crecer a
travésde franquicias', afiade. Espalit.

Por el momento tiene un punto de venta
propio en Moscl y a corto plazo estudia la
posibilidad de abrir otro en LosAngeles. Pre-
cisamenteen Norteamércialafirmacuentacon
treinta puntos de venta multimarca, que pre-
véelevar hastael medio centenar en 2014,

Dos piezas de la marca, en plata rodiada y
detalles en oro rosa y amarillo.

// El punto de encuentro mas importante
para el sector en la sequnda mitad del
ano. Una plataforma irrenunciable para
realizar sus pedidos de cara al negocio
de invierno y Navidades. Un vistazo a

las tendencias para la primavera. Gran
variedad de productos internacionales
en torno al mundo de la vivienda y el
regalo. Perfect date // Perfect time //

Tl 51533 7645 inlefapain maisilrankder com  wew milTeiaisom
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Participacion de la AEJPR en la Ley
contra el Blanqueo de Capitales

En el afio 2010 se aprueba la Ley 10/2010,
de 28 de abril de prevencion del blanqueo de
capitales y de financiacion del terrorismo
obligando a todos los que comercialicen jo-
yas, piedras y metales preciosos a las obliga-

Previamente a la aprobacién de
esta Ley, el GAFI —Financial
Action Task Force (FATF)— visi-
t6 Esparia con el doble objetivo de
conocer laimplantacion del siste-
ma contra el blanqueo en Esparia,
en todos los sectores afectados
por lanormay, entreellos, el delos
joyeros.

En nombre del Sector Joyero,
el interlocutor fuelaentidad nacio-
nal, laAsociacién Espafiolade Jo-
yeros, Plateros y Relojeros que
transmitio aGAFI lacolaboracion
para luchar contra todo tipo de
blanqueo y de afrontar las medi-
das con una adaptacion de éstas a
la naturaleza de un sector de pe-
guefias empresas, talleres, fabri-
cas, distribuidorasy comerciantes
cuya tipologia era especialmente
familiar.

Esta preocupaci6n por laadap-
tacion delasmedidasalatipologia
de las empresas del sector hasido
el mayor objetivo delaAsociacion
y delas organizaciones provincia-
les 0 autondmicas integradas en
ella. LaA.E.JPR. transmitio sem-
pre alaAdministracion la necesi-
dad de que las recomendaciones
de GAFI fueran gjecutadas de for-
mas diferentes seglin €l riesgo y
segln el tipo de empresa.

LalLey sedirigeatodaslasra-
mas de actividad que, internacio-
nalmente, pueden ser utilizadas
por los blanqueadores tales como
las entidades bancarias, |as finan-
cieras, los seguros, los notarios,
abogados, anticuarios, joyeros,
etc.

Seglin laAsociacion Espafiola
de Joyeros, Plateros y Relojeros,

gue ha sido la interlocutora de la
Administracion durante los afios
deandlisisde estanorma, laAdmi-
nistracioén ha sido muy sensible a
laprobleméticadel sectory alane-
cesidad de adaptar las medidas
contra el blanqueo a la tipologia
de las empresas del sector.

Por ello, el sector joyero dispo-
ne de un régimen especia parala
compraventaminoristay el Regla-
mento contemplaexclusionesore-
duccion delasobligacionesaquie-
nes ocupen menos de 10 personas
y su volumen anual de negocio no
supere los 2 millones de euros o
gueimplicaque un 80% del sector
gueda afectado por estos logros.

Sedirigeatodaslas
actividades que
pueden ser utilizadas
por los blanqueadores

La compraventa minorista

En las operaciones de compraven-
taminoristacuyo importe seaigual
o superior a1.000 euros, los miem-
bros del sector procederan ala
identificacion formal del cliente
pero también podran optar por apli-
car Reglamento delaL ey deobje-
tosfabricados con metales precio-
sos: sereputaravaido unlibro-re-
gistro con losdatosidentificativos
de los clientes y de las operacio-
nes. El resto de operadores no in-

ciones que esta Ley contempla. La Asocia-
cion de Joyeros, Plateros y Relojeros ha sido
el interlocutor en Espafa en la adaptaciéon a
nuestra normativa de los requisitos que afec-
tan al Sector Joyero y Relojero.

cluidos en este apartado tendran que
realizar |as obligaciones de identifi-
cacion tal como las establece €l Re-
glamento en su totalidad y en sopor-
teinformético.

Respecto a los 10 afios de con-
servacion de los documentos, quie-
nes ocupen menos de 10 personas y
volumen anual de negocio no supere
los 2 millones de euros pueden optar
por mantener las copiasfisicasdelos
documentos de identificacion en lu-
gar de almacenarlos en soportes op-
ticos, magnéticos o electronicos.

Otrasaobligacionesdelasque que-
dan excluidosquienesocupen menos
de 10 per sonas—incluidoslosagen-
tes—y volumen anual denegociono
superelos2 millonesdeeuros:

® Examen especial con resultados por
escrito (Elaboracién de unarelacion
de operaciones susceptibles de estar
relacionadas con el blanqueo. Difu-
sién entre sus directivos, empleados
y agentes. Periddica revision de tal
relacién. Lautilizacion deaplicacio-
nes informaticas apropiadas, tenien-
do en cuenta el tipo de operaciones,
sector de negocio, ambito geogréfi-
coy volumen delainformacion...)

e Medidasde control interno. Adop-
cion de una politica de admision de
clientesy asu difusion entrelosem-
pleados, con un amplio contenido y
NUMErosos requisitos.

¢ De la obligacion de comunicacion
sistematicamensual.

® Deestablecer un 6rgano de control
interno (este 6rgano esel encargado

En el afio 2010 se aprueba la Ley 10/2010, de 28 de abril de prevencién
del blanqueo de capitales y de financiacién del terrorismo.
Imagen: tuasesorprofesional.blogspot.com

deaplicar todaslaspoliticasy pro-
cedimientos que se hayan adop-
tado, debe tener una estructura,
recoger unasActas, una periodi-
cidad, derivaen el todalarespon-
sabilidad de la aplicacién de las
medidas, etc...)

e Derealizar unmanual depreven-
cion.

e Delaabligacion de un examen
externo, o lo que es lo mismo,
contratacion anual de un profe-
sional cualificado externo que
evalla, examina, las medidas.

® De |la obligacién de establecer
un Plan Anual de Formacion para
formar alosempleados

LaAsociacion Espafiolade Joye-
ros, Plateros y Relojeros estima

guelareduccién al sector joyero
deestasobligacionesimplicaun
ahorro de media de 1.000 euros
anual es paracadaempresario au-
ténomo o empresas con menos
de diez empleadosy menos de 2
millones de euros de volumen de
negocio mientras que esta valo-
rando Acuerdos con despachos
especialistas en blanqueo para
ofrecer soluciones mas econémi-
casatodoslas empresas del sec-
tor que quedan fuera de estas ex-
clusiones por un mayor nimero
de empleo o volumen de nego-
cio.

LaA.E.JPR. secongratulade
gue laAdministracién hayasido
sensible aun sector muy afecta-
do por lacrisisque, sin embargo,
puede colaborar en laluchacon-
trael blanqueo con lasférmulas
gue el Reglamento contempla.

Tudor presentd en Rabat una muestra con sus
modelos mas destacados, desde el afio 1926

LajoyeriaRabat en Madrid, alber-
g6 hasta el pasado 3 de junio una
retrospectivaen laque estuvieron
presentes muchos de |os modelos
mésrepresentativosdelafirma, asi

como novedades presentadas en
Baselworld. Larelojerasuizadata
de 1926, afio en el que Hans
Wilsdorf, fundador de Rolex, deci-
dié crear una empresa diferente.

Originamente losmodelos selle-
vaban unarosadecorativa, simbo-
lodeladinastiainglesa, los Tudor,
gueinspiraron asu fundador, aun-
gue ahora ya ha desaparecido.

Tiffany creard una linea relojera
propia tras el litigio con Swatch

Tiffany & Co vuelve a intentar
emprender unaaventuraempresa-
rial —estavez en solitario— para
crear unalineade produccion re-
lojera propia. La casa joyera ha
puesto en marcha una filial en
Suiza que se encargara de la fa-
bricacion delas piezas, que hasta
ahora han dependido de provee-
dores externos, como Swatch
Group. Lamarcaquiere‘limpiar’
€l desaguisado llevado acabo con
el grupo suizo, después de que
su joint venture acabase en un
Tribunal de Arbitraje de
Amsterdam y tuviese que pagar
€l afio pasado 0s 450 millonesde
délaresquelereclamabalasuiza,
aunque aln estan por recurrir.

Divgamr &la,

ToiFasy s Cox
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La asociacion de fabricantes de bisuteria Eurobijoux participo
en mayo en la Barcelona Bridal Week (la semana de las bodas)

El objetivo es ‘promover la joyeria mas de moda fabricada en Europa’, segun ha explicado su responsable, Marcel Carrera

L os fabricantes de bisuteria celebraron del 9 al 11 de mayo
su encuentro anual en Barcelona y en esta ocasion la feria
coincidi6é con la Barcelona Bridal Week, una semana dedi-
cada exclusvamente a toda la parafernalia que rodea a los

enlaces y se celebr6 en Gran Via, del 6 al 11 de mayo.

En laferia Eurobijoux-Mibi, que
coincide en lugar y fechas con la
Barcelona Bridal Week (BBW),
los fabricantes de bisuteria ten-
drén la oportunidad de contactar
con los 16.000 compradores que
visitan la BBW, ademés de los
gue ya habitualmente visitan las
ferias de la asociacion bisutera
en Barcelonay Milan.

LosvisitantesdelaBBW son
profesionales de la moda pret a
porter de vestidos de fiesta, ce-
lebraciones y novias, que han
demostrado su interés en entrar
en el sector de la bisuteriay ac-
cesorios como productos com-
plementarios en sus puntos de
venta. 16.000 compradores de:
Espafia, Italia, Rusia, Francia,
Alemania, Usa, Japon, Portugal,
Brasil, Holanda, Polonia, Irlanda,
U.K, Bélgica, Suiza, Turquia,
Emiratos Arabes, Qatar,
Bielorrusia, Ucrania, Kazakstan,
y Azerbaiyan.

EnlaBBW exponen 200 fabri-
cantes de vestidos pret a porter
para fiestas, celebracionesy bo-
das de: Espafia, Italia, Usa, Bra-
sil, UK, México, Francia, Alema-
nia, Bélgica, Polonia, Holanday
Turquia. Segun explicael conse-
jero delegado del encuentro,

Marcel Carreras, el nimero devi-
sitantes a esta pasada edicion se
haincrementado en un 22% com-
parado con el encuentro celebra-
do el pasado mesde abril de 2013.
A su parecer, se esta notando €l
aumento del consumo de produc-
tos de moday de accesorios. «El
aumento de compradores y las
buenas ventas cosechadas en la
edicion de este afio hacen pen-
sar que poco a poco, estamos
entrando en un periodo de ma-
yor consumo por parte de los
clientes».

Promover lamodajoyera
Eurobijoux cuentacon un circui-
to propio que cadadia se vaasen-
tando mas. En mayo se celebrael
encuentro en Barcelona, mientras
del 3 al 5 deagosto los fabrican-
tes de accesorios y bisuteria vi-
sitarédn Nueva York. En septiem-
breletocarael turnoaMilany en
Octubre (del 11 al 14) partiran
haciasu citaanual en Miami. Lue-
golleganoviembrey, entreel 7y
8, la asociacion de fabricantes
pasard por el EFB Components de
Bruselas. El objetivo, segun Ca-
rrera, y €l gran reto quetienen por
delante, es «promover lajoyeria
mas de moda Europeax.
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DISENO JOYERO | Piezas del mes

ESCAPARATE

Acero y brillantes con inspiracion
ancestral, de Two S Barcelona

Con lafusién de varias culturas... asi nace Two S con el
objetivo de ofrecer joyas. La idea surge en julio de 2010
de Samer Santiago, disefiador jordano afincado en Bar-
celona desde que estudié gemologia en la Universidad
de Barcelona, hace més de 18 afios.

Two S es un proyecto nacid0 desde el sentimiento
de rendir homenaje a varias culturas que se mezclan.En
Samer Santiago se entremezclan la modernidad de oc-
cidente con la tradicion de oriente.

Su filosofia gira en torno a este eje, la tradicién con
la innovacion, ya que lo antiguo no esta refiido con lo
moderno, al contrario, se complementan y enriquecen
uno al otro dando lugar a una joyeria que se caracteriza

&

por su modelado organico, de curvas sinuosas y la com-
binacién de un material poco 'noble' como el acero, con
los diamantes. En Two S se produce un choque de dos
culturas traducido en belleza e inspirado por la fuerza
motora del Mediterraneo.

info.twos@gmail.com

b

N g
_ J \ |

, i

Inspirada en el magnifico rosetén de la Sainte Chappelle de Paris, este anillo en acero negro y gris
con un diamante forma parte de la coleccion ROSETA.

Una de las joyas del Modernismo del Paseo de Gracia de Barcelona, las formas
curvilineas de la Casa Milla (La Pedrera) ha sugerido la Coleccion MULTI.

La coleccion la componen un juego de pendientes, anillo (en las imagenes) y colgan-
te en acero negro, gris y rosa con diamantes talla brillante.

Naturaleza y geometria en la porcelana joyera de Lladrd

La firma valenciana present6 en la pasada BaselWorld
Sus mas recientes piezas de joyeria en las que da for-
ma a un universo particular, basado en la naturaleza 'y
bajo el denominador comun del uso de porcelana con
gemas y metales preciosos, dando un paso més en la
coleccion de Alta Porcelana de la marca.

Lladr6 acaba de lanzar su proyecto Re-Cyclos
Magic Forest, en el que la marca invita a artistas de
renombre internacional para a dar vida a nuevas colec-
ciones, a partir de elementos caracteristicos de la obra
Lladré. En este contexto, el aleman Bodo Sperlein ha

creado la coleccion Lladr6-Recyclos Magical, que in-

cluye delicados péjaros de porcelana en forma de ani-
llos, colgantes, pendientes, gemelos o tiaras.
Naturofantastic es el nombre que la firmale ha dado a
otra una nueva serie de accesorios de joyeriaenla que
los motivos organicos que caracterizan la coleccion
Naturofantastic para el arte de la mesa se abstraen y
se sintetizan, dando como resultado unos complemen-
tos de moda depurados y geométricos. Esta formada
por anillos, broches, colgantes y pendientes en dos
versiones decorativas, con gemas y metales preciosos.

Collar en oro y porcelana de la coleccién
Re-Cyclos Magic Forest, creada para Lladré
por el aleman Bodo Sperlein.

la izquierda, anillo y broche en oro, porcelana y esmalte, de la coleccion Naturofantastic.
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SOLVENCIA Y CAPACIDAD OFRECE:
DE COMPRA:

* Fijacion de precio diario, basada en los mercados
* Volumen de ventas de mas de 500 Millones de Euros internacionales, en tiempo real, suba o baje el precio.
* Activos superiores a 32 Millones de Euros. = Posibilidad de presenciar personalmente
s Garantia total en los andlisis: Laboratorio el fundido de sus joyas.
acreditado por ENAC * Pago mediante transferencia inmediata.

= Fabrica integral de 16,000 m®. * Total garantia de pago.

Unica empresa espanola, en el sector primario de los metales preciosos que
cuenta con un Sistema Integrado de Gestion, con las siguientes certificaciones:
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Los Disefios de joyeria de Salvador Dali

PANORAMA

Uno de los primeros objetos méviles que el maestro realizé fue el ‘Corazén Real’ en 1953, con motivo de la
coronacion de la Reina Isabel Il de Inglaterra, realizado en oro, diamantes y rubies.

Dali Joyero: el arte de trasladar la
joya a una nueva dimension

e Dali consider6 la joyeria como Arte Mayor y realizd disefios
meticulosos, con los que el orfebre alcanzara el resultado deseado

SusaANA
HERRERAS

Muchos han sido los grandes ar-
tistas que fueron seducidos por la
joyeria en €l siglo XX. Nombres
como Calder, Picasso, Giacometti,
Cocteau, Max Ernest, Tanguy o
Braque, entre otros, experimenta-
ron con metales y piedras precio-
Sas en sus creaciones artisticas,
con la colaboracién necesaria de
joyeros y orfebres que aportaron
los conocimientos técnicos. Posi-
blemente estetipo de colaboracion
seiniciaraenlaEdad Media, perio-
do del que ya se conservan dibu-
jos y grabados de Schongauer
(1491), Durero (1528), que pudie-
ron ejercer influencia en los
orfebres del periodo, y ademas,
Holbein (1543), que disefi6 joyas
con motivos clésicos.

El siglo XX nos haobsequiado
con grandes magestros, pero ningu-
no tan singular, polifacético eima-
ginativo como el genio Dali. Sal-
vador Felipe Jacinto Dali i
Domenech (1904-1989) es uno de
losiconos del surrealismo. Pintor,
escultor, grabador, cineasta,
escendgrafo, escritor, filésofo y
€omo no, joyero. El maestro plas-
mO en sus joyas €l ideario de sus
pinturas, sus ensofiaciones perpe-
tuadas en piedras preciosasy me-
talesnobles. Camon Aznar afirma:
"Dali irrumpe en este mundo dela

orfebreriacon lasmismafantasiay
utilizacion de elementos hetero-
géneosque en sus cuadros' . Pen-
dientes con formadeteléfono, bro-
ches de relojes blandos, ojos, la-
bios, elefantes con patas de insec-
to, todo ello producto de su fanta-
sia onirica que deriva en sangre
derramada derubies y vegetacio-
nes de esmeraldas.

Seguin Salas*: " Supuso para el
gerundense el disefio de joyas un
campo mas donde extender su in-
cuestionable éxito artistico y pe-
cuniario". Recordemos que Dali
disefia sus primeras joyas en su
etapaamericana, paraun norteame-
ricano [lamado Duque de Verdura.
Sufamaen Américalesupuso nu-
merosas propuestas comerciales
gue el maestro aprovechd obte-
niendo grandes sumas de dinero.
Descharnes* y Néret* sostienen:
"Fue en este momento cuando, a
titulo justo, Breton puso en circu-
lacion el célebreanagramaque Ddli
encontraba ‘auspicioso’, Avida
Dollars. Estavez larupturaconlos
surrealistas se habia consumado
por completo”. Bien conocida es
laavidez de riqueza del maestroy
su gusto por €l oro, al que, en un
acto casi incomprensible para el
resto de mortal es, identificabacon
los excrementos. Salas sostiene:
"En su empefio de prestigiar las
heces identificandolas con €l oro,
el provocador Dali, no vacilé ala
hora de esgrimir los mas variados
argumentos".

Sorteando |as excentricidades
del artista, de lo que no cabe nin-
guna duda, es de que el maestro
realizo originales obras de arte en
joyeria. Su produccion comenzé
hacia 1941 y finalizaria en 1970.

Muchas delas piezas fueron reali-
zadasen NuevaYork por Alemany
y Ertman —dado que la compl gji-
dad de los disefios exigia de
especialistas— y financiadas por
€l magnate americano Carl Byair.
Las primeras joyas y objetos
causaron admiracion y ya se con-
sagraron como un testimonio de
laculturamoderna. Fueron compra-
das en 1953, por la fundacion
Caltherwoord de Bryn Mawr, cate-
logando 20 joyas que se expon-

"Elmaestro plasmoen
susjoyas elideario de
sus pinturas, de sus
ensonaciones..."

drén en diversos paises de Euro-
pa. En 1958 fueron adquiridas por
lafundacién Owen Cheatman que,
en 1970, publica un catalogo con
36 joyas. En 1980, Akram Ojjek,
compratoda la coleccion y la de-
posita en su fundacién TAG
Oeuvresd Art, en Genéve. Trasla
propiedad de tres entidades japo-
nesas, la coleccion se vendio ala
fundacién Gaa-Ddi que establecid
exposicion permanente en el Tea-
tro-Museo Dali de Figueres.

Dali consideré lajoyeriacomo
unatécnicaartisticamés, como arte
mayor, por ello realizo disefiosme-
ticulosos, esmerados sobre papel
conlosque el orfebre alcanzara el
resultado deseado. Una de sus
obras mas conocidas es el Ojo del
Tiempo, broche creado para Gala

Junio 2014

Los labios de rubi con perlas, en homenaje a Mae West y el Ojo del
Tiempo, en platino con diamantes, son dos de sus piezas iconograficas.

en 1949, realizado en platino con
esmalte azul, aplicaciones de dia-
mantesy un rubi. El artista utilizé
con més profusion los rubies en
su obra Los labios color rubi, la-
bios carnosos de rubies con dien-
tes de perlas inspirados en Mae
West. El Elefante Espacial de
1956, con oro de 18 quilates, dos
diamantes, dos esmeraldas de 4
quilatesy unaesmeraldade 14 qui-
lates ,nos remite a su obra pictori-
ca La tentacion de San Antonio,
de 1946, en laque paguidermoscon
patas aracnidas portan diferentes
pecados.

Dali también abord6 temasreli-
giosos en sus joyas. La Cruz del
Angel es una escultura-joya en la
gue Cristo flotadentro de unacruz
hipercubica, realizadaen | apid azu-
li, coral, platino, oro y diamantes.
Uno delos primeros objetos movi-
les que el maestro realizé fue el
Corazdn Real en 1953, con motivo
delacoronacién delaReinalsabel
Il deInglaterra. Setrata de un co-
razén de oro coronado, con una

"Tambiénabordo
temas religiososensu
joyeria,comola
llamada cruz del angel"

ventana en su parte central que
muestraotro corazon realizado con
rubies y diamantes que palpita a
razon de 72 pulsos por minuto.
Zafiros, esmeraldas, aguamarinas,
peridotos, granates, amatistas, dia-
mantesy perlas aportan luminosi-
dad a una de las creaciones mas
célebresdel artista.

El genio Dali esculpeel metd y
da color con las piedras preciosas
aun mundo nacido delostemores,
deseos, obsesiones y vanidades
del artista, €l universo Dali trasla-
dado alaobramaestra enjoyeria.

Susana Herreras es licenciada en His-
toria del Arte.
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La industria joyera apuesta por las tecnologias
para la deteccion de los diamantes sintéeticos

LaConfederacion Joyeralnter-
nacional (CIBJO) inauguréan-
teayer sucongresoanual en M os-
cuycierrahoy poniendosobrela
mesa losprincipalesretosalos
queseenfrentalaindustriaen el
futuromascer cano.

Entre ellos, laincipiente entrada
dediamantessintéticosen el mer-
cado y que esta poniendo en ja-
que la confianza de distribuido-
res, establecimientos y, por ex-
tension, del pablico final.

"No hay razones paratemer a
los diamantes sintéticos puesto
gue estos van a formar cada vez
mas parte de nuestras vidas tan
pronto como |los extraidos en las
minas comiencen a escasear",
aseguro el presidente de los pro-
ductoreseimportadoresamerica-
nos (DMIA), Ronnie
Vanderlinden, durante su inter-
vencionenel CongresodeCIBJO.
Asujuicio, €l litigioentrediaman-

tesnaturalesy sintéticosnotiene
sentido, pero si instd aunamayor
transparencia y honestidad por
partedelosfabricantes, asi como
mas col aboracion conlosproduc-
tores.

Por su parte, el expertorusoen
diamantes sintéticos Andrey
Katrushkarecordo en el encuen-
tro que los sistemas de fabrica-
cién HPHT y CVD ya suponen
costessimilaresy en pocos afios,
estas tecnologias llegarén a ser
hasta 10 veces mas eficientes.
Tambiénrecordd queenlaactua-
lidad laproducci6n de diamantes
sintéticos para joyeria supone
s6lo unos 2 millones de quilates
anuales.

Para contrarestar la entrada
en el mercado dediamantessinté-
ticosmezcladoscon naturales, los
grandes productores apuestan
por las tecnol ogias de deteccion,
especialmenteenlasmelésdedia-
mantesde menor talla. Parael re-

presentante de De Beers, Simon
Lawson, esta es la "unica forma
demantener laconfianzadel con-
sumidor”. Lafirmalleva 30 afos
investigando y ya ha desarrolla-
do tres maguinas para la detec-
cidndesintéticos(DiamondSure,
DiamondView y DiamondPlus),
juntoalamasreciente, denomina-
da AMS (Automated Melee
Screening), capaz dedetectar dia-
mantesdeentre0,10y 0,20 quila-
tes y que se comercializara alo
largo de este afio.

En este sentido el laboratorio
suizo SSEF también presento re-
cientemente su maguina ASDI
(Automated Diamond Spectral
Inspection), que también puede
identificar grandes cantidades de
pequefios diamantes "a bajo cos-
te" seguinlaempresa, y quetraba-
ja con una capacidad de hasta
4.000 piedras por hora.

El Instituto Gemologico de
América (Gl A) también hadesa-

La deteccion de diamantes sintéticos pequefios, el gran reto del Sector.

rrollado su nueva maquina
DiamondCheck, para detectar los
sintéticos y también otras piedras

Suiza mantiene su alza, aungue cede distancia en la importacion

La Confederacion Suiza pierde €
nivel del 80%del valor delosrelojes
automaticos de oro, debido a un
nuevo avance de Francia. En cuan-
toalosrelojesdeacero, sinembar-
go, €l pais helvético aumenta su
proporcion hasta el 84%, aungque
consoloel 13%del volumen. Por el
lado opuesto, en los relojes no fa-
bricadosenmetal espreciosos, Chi-
naterminael semestrecomo poten-
ciahegemdnicaenestemercado. La
intervenciondeltaiaoAlemaniaen
este sector, y no digamos de otros
paises, apenas pasa de anecddtica
frente alos colosos asiéticos, en el
guetambiénseincluyeaHonk Kong
y Taiwan.

Informerelojeria. Pag. 31
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Fuente: Direccion General de Aduanas.
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gue puedan hacerse pasar por
diamantes, sin serlo, segun la
entidad gemol dgica.

Comomantener una
joyaen condiciones

El gemdlogo M. Llopis re-
cuerdalos pasos paralalim-
piezadelasjoyas. Pag. 17

SUMARIO

Metales .......cocoveeiiieiiiieiiees 16
GEeMAS ...oovviiieiiieiee e 17
Precios ......cccoceveviieiiiiiiiieene 18
Brillantes ..........ccccceiiiiiiiieene 19
Diamantes Fancy ................... 20
Melees y Baguettes................ 21
Perlas .......ccccoooeeiiieiiiiiee 22
Rubi, Zafiro, Esmeralda ......... 23
Otras GEMAS .........cccvveeerennns 24
Informe Joyeria .........c.ccccueenee. 29
Informe Relojeria ...........cccue.... 31
DIrectorio ........cccoceeeiieeiiieeene 88
Nuevas Empresas ................ 34

#/ disfrute de una
rta excepcional!

Suscribase ahora al Periodico de la nueva Joyeria y Relojeria
BOLETIN DE SUSCRIPCION

GOLD&TIME

- Deseo suscribirme al Periodico GOLD&TIME durante
GOLD&TIM'E OfI’E-Z‘CE alos pro,fe5|o un afio, més la Revista indicada, por sélo 60 euros Domiciliacién Bancaria / Ruego carguen
nales de_laloye”a y Ia; reIolerla una a’ B en mi cuenta los recibos que presente Nexo Editores SA
oportunidad excepcional con la D/Di correspondiente a mi suscripcion al Peridico GOLD&TIME.
Suscripcion al Periddico: las revis- EMPrESA....oooooioi, L L L L L ] L
taS GOLD&T'MEIO NEXOT'MEY Sin g'lr?;?n......................h’.. ............................ En“dad Of|c|na DC Numerodecuenta
coste alguno ad|C|0nal para usted. ludad:.........cooeeeveennns OVl BANCO: oo
r C.Postal:.......cccevvennen. (O | Titular:
&TIME . s
. L o T 'E_.( ,,,,, ) PR Fax:...ooooiein, ClIF:
E:""‘—;.".‘.‘“*HP“—T’"‘_,, 5- Firma: Elijo la revista: Firma:
R m— GOLD&TIME (O
NEXOTIME O
i Enviar Boletin al fax Las dos (90 euros) 0]

914295201/913691839



16 / G&tT

METALES

Junio 2014

=
=
k)
=

La demanda mundial de oro para joyeria crecio un 6%
en el primer trimestre, iImpulsada por el ‘apetito’ chino

El reajuste en el precio del oro ha supuesto una caida en el valor total de la demanda joyera del 18%

Después de un "excepciona"
ano 2013, |la demanda de oro
tuvo un comienzo sdlido en 2014,
con apenas tres toneladas me-
nos que el afo pasado. La de-
mandade joyeriagané modera-
damente, en gran parte debido
al ambiente de los precios del
oro més bajos en comparacion
con el primer trimestre de 2013
y los factores estacionales de
muchos mercados.

El informerelativo al primer
trimestre en e mercado del oro
gue publicael Consegjo Mundial
del Oro (WGC, ensussiglasen

inglés) da muestras de que la
demanda global comienza a
estabilizarse, tras cinco afos de
atibgjos. Siguiendoa "excepcio-
nal" afio 2013, € primer trimes-
tre de este afio se mantiene en
niveles similares, con 1.074 to-
neladas, o que da muestras de
|a "robustez del mercado”, se-
gun &l organismo internacional.

La demanda mundial de jo-
yeriahasidolaimpulsoradeeste
resultado, totalizando 571 tone-
ladas de enero a marzo, lo que
supuso un 3% mas que en el
mismo periodo del afo pasado

y supone ademésel inicio deafio
"mésfuerte" desde el afio 2005.
Este alza respaldado por € in-
tenso 'apetito’ de China, el gran
consumidor, que elevo un 10%
su demandaen este periodo. En
términos de valor, este creci-

miento no se ha correspondido
con |l os resultados econémicos,
ya que el menor precio del oro
ha supuesto una caida del 18%
respectoa primer trimestre 2013
(de 29.100 millones de dolares,
a23.727 millones).

MERCADOS INTERNACIONALES DE METALES PRECIOSOS. MAYO 2014

Oro Plata Platino Paladio
- Londres Madrid Londres Madrid Madrid Madrid

h Periodo €/oz €/ €/oz €/Kg €9 €/g
Mayo 6-9 935,24 33,68 14,00 607,50 40,12 22,52

pue Mayo 12-16 939,85 33,84 14,20 616,17 40,78 22,81
Mayo 19-23 945,84 34,97 14,24 618,54 41,73 23,35

Mayo 27-28 937,58 33,76 14,17 614,93 41,67 23,78

n Mayo 940,31 34,16 14,16 614,48 41,04 23,04

N.de la R.: Precios medios, sin impuestos en las plazas indicadas. Londres cotiza en euros por onza troy (31,1035 gramos). Madrid, en
euros/gramo, para oro, platino y paladio, y euros/kilo para la plata.
H Mercados diarios Internacionales de Metales Preciosos

Oro Plata Platino Paladio

Fecha Londres Eloz Madrid E/lg  Londres E/loz  Madrid E/kg Madrid E/g Madrid E/g

06.05.2014 939,61 33,83 14,10 612,12 40,23 22,61

07.05.2014 942,08 33,92 14,16 614,72 40,31 22,68

08.05.2014 926,03 e 13,81 SRSl 39,93 22,33

09.05.2014 933,25 33,61 13,91 603,66 40,03 22,46

12.05.2014 936,20 33,71 14,13 613,39 40,22 22,59

13.05.2014 936,20 33,71 14,13 613,39 40,37 22,64

14.05.2014 943,82 33,99 14,36 623,08 41,24 23,14

16.05.2014 943,17 33,96 14,17 614,81 41,28 22,88

19.05.2014 948,67 34,16 14,31 620,95 41,69 23,15

20.05.2014 943,46 33,97 14,15 614,16 41,60 23,14

21.05.2014 942,65 33,94 14,19 615,93 41,69 23,39

22.05.2014 945,80 34,06 14,31 621,27 41,82 23,51

23.05.2014 948,61 38,71 14,26 620,41 41,84 23,56

27.05.2014 946,32 34,08 14,27 619,37 41,90 23,60

28.05.2014 928,83 33,45 14,07 610,49 41,44 23,96

Nota: Precio en Londres: Fixing. 1 0z.= 31,1035 g. © GOLD&TIME. Fuente SEMPSA JP
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EE.UU, alarmado
por la entrada de
los sintéticos

Lainvasion en el mercado de
diamantes sintéticos que se
pasan como naturales es un
tema global, que preocupa a
productores, laboratoriosy jo-
yeros de todo el mundo. La
Asociacién Americana de
Gemologos (AGA), celebraun
encuentro de expertos para
evaluar la situacion actual de
este problemae dia29 demayo
visperadelaferiaJCK, enLas
Vegas.

Laproduccion -y lavisibili-
dad- de los diamantes creados
en |aboratorios esta aumentan-
do, y con ellatambién lo hacen
laspreguntas. Y esque setrata
de un mercado en el que todo
€l mundo se ve afectado: |abo-
ratorios, distribuidores, tasa-
dores, gemodlogos y, por su-
puesto, también el publico
comprador. Pero por desgracia
muchas de esas preguntas de
los consumidores siguen sin
tener respuesta porque la gran
mayoria de los minoristas aln
no saben como responder.

Gemologia

GatT /17

CIBJO no alcanza acuerdos para fijar el color,
como el caso de los rubies ‘sangre de pichon’

La Asociacion Joyeray Gemoldgica aborda las dificultades que enfrentan los laboratorios para establecer estandares

Unade las cuestiones mas espera-
das del pasado Congreso de
CIBJO, laAsociacion Joyeral nter-
nacional, fue la busqueda de tér-
minos mas 'cientificos' para esta-
blecer el color de algunas gemas,
que sustituyan a oficiosos como
'sangre pichon', en el caso de los
rubis. El congreso que celebré en
Moscu esta semana buscaba alca-
zar un acuerdo, pero no ha podido
ser posible por e amplio respaldo
gue esta denominacion tiene en el
diaadiadelajoyeriay lagemologia
En todas las piedras valiosas
el color y la pureza son los
pardmetros fundamentales para
establecer su calidad. En el caso
del rubi, el color méas apreciado es
€l rojo vivo con un tono secunda-
rio plrpuramuy ligero, y aeste se
le denomina 'sangre de pichon'.
Pero este tipo de términos, poco
'precisos, eslo que quelaAsocia-
cion Joyerabuscanormalizar, aun-
gue de momento no parece que
existaun acuerdo comun.

Ejemplos de rubies, en bruto y tallados de los que se denominan Sangre de Pichén, por su intenso color.

Unade las voces mas autoriza-
das del encuentro fue el director
del GIA en Bangkok, Ken Scarratt,
quien que, a pesar de haber sido
escéptico en denominaciones
como esas finamente el Instituto
Gemol 6gico de A méricahaacepta
do la definicion de sangre de pi-

chon como vélida para sus infor-
mes, tras contar con |as opiniones
generalizadas de extractoresy ven-
dedores de rubies a lo largo del
mundo. En la misma linea, otros
participantes del foro advirtieron
de los peligros de tratar de crear
una definicién del color rojo sin

contar con €l beneplécito de toda
laindustria de las piedras precio-
sas. Esmas, recordaron que distri-
buidoresy minoristas también uti-
lizan definiciones como ‘azul real’,
cuando se trata de zafiros de gran
pureza, sin que esta esté
gemol 6gicamente aceptada.

OPINION/GEMOLOGIA

Limpiar las Joyas y hacer
un mantenimiento
periodicamente

MaNUEL LLopis

Enlagran mayoriadecasos, un 80%
diria yo, cuando un cliente, hablo
de los particulares no de los joye-
ros, nos trae su pieza o piezas para
realizar €l informe gemol égico o ca-
talogo dejoyas con valoracion, las
piezas siempre estan sucias 0 poco
luminosas, faltasdebrillosy deste-
Ilos debido alapatinade grasaque
las recubre por el uso habitual.
Cuando digo sucias, me refiero a
gue suelen tener restos de grasa,
cremas, a veces manchas de lacas,
sudor, etc. Hasta cierto punto es
normal quelas piezas se manchen o
ensucien por su uso, por el rocecon
lapiel, por las cremas, perfumesy
lacas. Se nota cual es la pieza que
mas se usa por la mayor o menor
cantidad de suciedad y roces. Te-

néis que saber que los diamantes
tienenlapropiedad de"lipofilia’, se
les adhiere las grasas con mucha
facilidad. Por eso se quedan mates
simplemente tocéndolos con los
dedos. Pero esto es una propiedad
que conociéndola, puedescon unos
cuidados mantener muy |luminosos
tusdiamantes. Otracosaesladea-
dez de algunas sefioras que usan
las piezas en todo tipo de situacio-
nes, incluso fregando, consiguien-
do que se acumulen por sus rinco-
nesy por debajo de las piedrasres-
tos de suciedad. Otras sefioras pien-
san que sumergirlas en liquidos
puede ser malo para la joya. Esto
podria ser verdad para algunos ca-
S0s concretos de piezas que por su
hechura o por el contenido de ma-
teriales que las componen habria
gue desmontar antesdelimpiar, por
ejemplo relojes, o piezas huecas o
con muchos recovecos, 0 piezas
gue combinan telas o hilos o pie-
dras porosas. Entiendo queel clien-
tedeberiallevar periddicamente sus
joyasasujoyero de confianzapara
guelehagalalimpieza. Es€ joyero
el que debe de saber como hacerlo
y qué hay que desmontar o quitar
antes de sumergir. Estaria bien que
€l joyerotuvieralaatenciéndella

mar o recordar a sus clientes que
pueden realizar €l servicio de lim-
pieza de sus joyas, como cuando
vas alarevision de un coche y se
apuntan lafechaderealizaciény en
quefechaseralaproximarevision.
Este esun trabajo que €l propio jo-
yero podriareaizar incluso adomi-
cilio. Un pequefio maletin portétil
con troley puede llevar el equipo,
como una pequefia cubeta de
ultrasonidos, cepillos, desengra-
santes, desoxidantes, pafios, un
secador, pequefios alicates, etc. etc.
Podra al mismo tiempo repasar €l
estado de funcionamiento de los
cierresdecgjon, delaspaasdelos
pendientes con "“clip”, de los cie-
rres de pato y de "ocho", las pre-
siones, las cadenas de seguridad,
comprobar |as piezas que estan pe-
gadas (perlas, cabujones de pie-
dras) sanear los pegamentosy re-
emplazarlos por nuevos. Revisar el
estado de las monturas para asegu-
rarse de que no hay peligro de per-
der unapiedra. Como veis, son mu-
choslos cuidados que necesitan las
joyas.

Creo que deberia ser una obli-
gacién el que cuando un joyero
vende una pieza, adjuntarle unafi-
cha o documento en el que expli-
guelasrecomendacionesdelimpie-
za y cuidados que debe tener el
cliente paramantenerlasiempre per-
fecta, como nueva. Todos nuestros
informes gemol égicos que se utili-
zan paraacompafiar laventade una
joya, indicamos que recomendacio-
nesy cuidados debe de tener con
esapiezaen concreto. Cuando rea-

lizamos una tasacion de joyas, €
primer trabajo que hacemosesel de
limpiarlas. Esto es necesario por
varios motivos, el principa es €
poder ver limpiamente | os diaman-
tesy las piedras de color sin man-
chas, sin polvo o grasas que me
puedan camuflar susinclusiones o
gue no te permitan observarlasin-
ternamente y porque las fotos re-
flegjan mejor larealidad de lajoya
Cuando el

hariamos si o hiciéramos con un
cepillo a mano. Sin embargo hay
gue saber que piezas admiten lavi-
bracién y cuales no. No todo es
vélido, por .emplo no se deben de
meter piezas con esmeraldas, yaque
la mayoriallegan a comercio con
tratamientos esténdar derelleno de
aceites incoloros admitidos por la
NormativaCibjo paraPiedrade Co-
lor, que se alteran o pierden losre-

[lenos con los

cliente ve su
piezalimpiaque
brilla mucho

"El cliente deberia

desengrasantes
del ultrasonidos
y sequedan blan-

Moo e es2 llevar periodicamente  Joempesy (e
e e sUSjoyasasujoyero  sessomics <

estaba sucia o
manchada.
Uno de los

paraunalimpieza"

no tan antiguas
con mucha pie-

instrumentos

mas populares entre |os joyeros
son las cubetas de ultrasonidos.
Estos aparatos que los hay de poca
capacidad mas domesticos, medio
litro, hasta grandes cubetas indus-
triales, sellenan deaguapreferible-
mente de 6smosis, que no conten-
gaca porgue al secar no deja cer-
cos. Selesafiade un desengrasante,
[levan interruptores o botones que
permiten regular unatemperaturade
50a100°avoluntady conlavibra-
cion por ultrasonidos realizan de
formamecanicalalimpiezapor to-
dos los rincones de las joyas. Ha
cen con minuciosidad € trabajo que

dra peguefia en-
gastada con gra-
nos, entonces es preferible dgar en
inmersion dentro de la cubeta pero
sin poner en funcionamiento la vi-
bracion por ultrasonidos y cepillar
a mano con un cepillo de cerdas
suaves o blandas, porgque en estos
casos la vibracion hace que se cai-
gan o suelten muchas piedras que
luego recuperamos en €l fondo de
la cubeta y hay que llevar al
engastador para que las vuelva a
engastar. Otros material es porosos
como perlascorales, turquesas, etc.
necesitan que se limpien con mas
suavidad, con pafios empapados en
acohol para desengrasar.

M. Llopis es gemdlogo y director del Laboratorio Gemolégico MLLOPIS de Valencia.

www.gemologiamllopis.com
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Notas generales a las tablas de precios GOLD&TIME de Diamantes

E stos precios son promediados y por tanto ORIENTATIVOS de venta AL MAYOR. GOLD&TIME ro puede hacerse responsable de las consecuencias que

de su uso indebido pudieran derivarse, y en consecuenciadeclinan cual quier responsabilidad que pudieraderivarse de su utilizacion sin tener en cuenta esta circunstancia.
Lastablas de precios indican el precio promediado, en EUROS POR QUILATE, y ventaa mayor de las calidades expresadas, en €l mercado espanol, alafechade su

publicaciény con el cambio ddlar/euro resefiado.

Cada tabla corresponde a un rango de pesos en quilates, expresado en su cabecera, por lo que, para las gemas cercanas a limite superior, debera considerarse un probable
incremento del 8-10 %. Dentro de cadatabla se expresan las diferentes calidades de purezay color en escala HRD/IDC —aprobada por |as Asociaciones Internacionales de
Bolsase Industrialesdel Diamante— 0 GIA. Los precios se han establecido paramuy buenacalidad detalla, pudiendo sufrir variaciones que seindican en estamisma pagina.

COLOR

TALLA BRILLANTE

CIBJO/HRD GIA/HRD  Scan.D.N Britanica
BLANCOEXCEPCIONAL + D RIVER FINESTWHITE
BLANCOEXCEPCIONAL E RIVER FINESTWHITE
BLANCOEXTRA + F TOPWESSELTON FINEWHITE
BLANCOEXTRA G TOPWESSELTON FINEWHITE
BLANCO H \WESSELTON WHITE
BLANCOCONLIGEROCOLOR1 | TOPCRYSTAL COMM.WHITE
BLANCOCONLIGEROCOLOR?2 J CRYSTAL TOPSILVER CAPE
LIGEROCOLOR1 K TOPCAPE SILVER CAPE
LIGEROCOLOR2 L
COLOR MN CAPE LIGHT CAPE

O-P LIGHT YELLOW CAPE

QR

SZ YELLOW DARK CAPE

CIBJO:Confederacion Internacional de la Bisuteria, Joyeria y Orfebreria.
HRD: Hoge Raad voor Diamant. Consejo Superior del Diamante (Amberes). Esta clasificacion, y la de pureza
utilizada, corresponde a las reglas internacionales IDC (International Diamond Comitee), segln las cuales

T o N

MEDIDAS CON RESPECTO AL DIAMETRO DEL FILETIN

certifica el laboratorio del HRD, siendo el tnico en el mundo con acreditacion 1SO por la calidad y CALIDAD DE TALLA ACEPTABLE Buena  Muy BuEna  EXcCELENTE.
metodlologialseguidaerf\susgraduaciones. Anchura Tabla (B) <49% 50 - 51% 52 - 53% 54 - 62%
GIA: Gemmological Institute of America. >71% 67 - 70% 63 - 66%
Scan D.N.: Nomenclatura tradicional../ BRITAN: Nomenclatura britanica tradicional.
Existe también la nomenclatura Hong Kong: D=100, E=99, etc. y E.G.I. (D=0+, E=0, F=1+, G=1, H=2, etc.) Altura Corona(A) <8,5% 9-105% 11 -11,5% 12 -16%
ATENCION: COLORES SOLO A TITULO ILUSTRATIVO. NO DEBEN TOMARSE, EN NINGUN CASO COMO REFERENCIA. >20% 18,5 - 19,5% 16,5 -18%
Altura Pabellon (D) <39,5% 40 - 41% 41,5 - 42,5% 43,44,5%
PUREZA > A47% 45,5 - 46,5% 45%
Espesor filetin(F) < 0,5% 1-15% 2% 2,5-4%
SIN CARACTERISTICAS FL-IF FLAWLESS-INTERNAL >8% 5 - 7,5% 4,5%
CON LUPA 10x A >67% 64 - 66,9% 62,6 - 63,9%
INCLUSIONES DIFICILES DE VER ~ VSL  VERY SMALL INCLUSIONS . . Dot A0S .
CON LUPA 10x VS2 AngUIO corona (B) < 259 26 - 27,9 28 - 31,9 32-36
INCLUSIONES VISIBLES Sl SMALL INCLUSIONS ) ) >40,1° 37,8 - 40° 36,1 - 37,7°
CON LUPA 10x SI2 Angulo pabellén (o) < 38,4° 38,5 -39,5° 39,6 - 40,5° 40,6 -41,8°
INCLUSIONES VISIBLES SIN LUPA P1(11) PIQUE (INCLUDED) 1 <43,2° 42,2 -43,1° 419 -42,1°
INCLUSIONES DESTACADAS SIN LUPA P2(I2) PIQUE (INCLUDED) 2 Precios de las tablas para talla MUY BUENA. Talla ExceLenTEe: + 10%.
INCLUSIONES MUY DESTACADAS P3(13) PIQUE (INCLUDED) 3 Buena -5 a - 15%. AcepTaBLE: -15 a - 25%. Pobre: - 25 a - 40%.

EQUIVALENCIA DIAMETROS EN MM/PESO EN QUILATES
TALLA BRILLANTE

o © O @ @
2,20 mm 3,00 mm 4,10 mm 5,20 mm 6,50 mm
0,04 ct 0,10 ct 0,25 ct 0,50 ct 1,00 ct
7,40 mm 8,20 mm 9,00 mm 9,30 mm 11,00 mm
1,50 ct 2,00 ct 2,50 ct 3,00 ct 5,00 ct
Brillantes 0,02ct-1,7mm Seis por 0,14 ct-3,3mm Cuarenta 0,40 ct-4,8 mm
pequefnos 0,03 ct-2,0mm quilate 0,15ct-3,4mm puntos 0,42 ct-4,9mm
0,04 ct-2,2mm 0,18 ct- 3,7 mm 0,45 ct-5,0 mm
0,05ct-2,4mm Cinco por 0,20ct-3,8mm
0,06 ct-2,6 mm quilate 0,22 ct-3,9mm Medio quilate 0,50 ct-5,2mm
0,55ct-5,4mm
Mele 0,07 ct-2,7mm Cuatro por 0,25ct-4,1 mm . . o
0,08ct-2,9mm quilate 0,30 ct-4,3mm Las presentes equivalencias son solo vali-
0,09ct-3,0mm dasatitulo orientativo. El peso de un diaman-
0,10ct-3,0mm Tres por 0,35ct-4,5mm te SIEMPRE debe determinarse mediante
0,12ct-3,2mm quilate 0,37 ct-4,6 mm unabalanza o quilatero de precision.

TABLA PORCENTUAL

Unaformade simplificar el calculo aproxi-
mado de los precios de los brillantes,
consiste enlas tablas porcentuales. Estas
se reducen a un cuadro en el que figuran
todas las calidades de color y pureza,
referidas a una tomada como patrén, ge-
neralmente el D-Flawless, de 1 quilate.
Conocido el precio de esta calidad, para
calcular el de cualquier otra, basta con
aplicarle el porcentaje correspondiente que
aparece en el cuadro adjunto. De este

modo, se obtiene un dato muy fiable, en
promedio, del orden de magnitud en que
deben moverse los precios de los brillan-
tes. El resultado, expresado en euros/
quilate, se hallamultiplicando la base por
el porcentaje de la calidad requerida.

FECHA: JUNIO 2014
BASE: 18.131 euros

IBY 100[75 [63 |52 [39 [29 [24 [16 | 9 | 5
66 |58 |48 |42 |35 |27 |24 |15 | 9 | 5
57 |48 |43 |39 |30 |26 |22 |14 | 8 | 4
47 |43 |40 |34 |28 |24 |20 |14 | 8 | 4
31 |32 |30 |27 |25 |23 |19 |13 | 7 | 8
Il 28 (29 |24 |24 |22 |21 |18 |12 | 7 | 4
24 [23 |22 |19 [18 |17 |17 |10 | 7 | 3
19 [18 [17 |15 |15 |15 |13 | 9 | 6 | 3
15 [15 [14 [13 |12 |11 |11 | 9 | 6 | 3
14 |13 |12 |11 |11 (10 | 9 | 8 | 5 | 3
© GOLD&TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio.
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Precios en Euros/quilate 1€=136%
IF VVS1 VVS2 VSi VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 2.712 2.024 1.902 1.902 1.700 1.416 1.174 890 728 567
E 1.983 1.862 1.740 1.720 1.538 1.336 1.149 850 688 546
= E 1.882 1.781 1.696 1.599 1.457 1.295 1.093 809 648 506
8 G 1.801 1.748 1.639 1.497 1.376 1.214 1.052 785 607 486
m H 1.740 1.700 1.619 1.416 1.336 1.149 1.028 745 567 445
e | 1.578 1.538 1.538 1.376 1.133 1.109 931 728 526 405
o J 1.416 1.295 1.214 1.052 979 951 830 627 486 364
c K 1.153 1.133 971 907 890 830 761 567 445 344
L 951 890 850 809 785 728 648 526 405 324
M 809 769 745 720 668 648 623 486 364 283
IF  VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 3.177 2.752 2.509 2.266 1.943 1.457 1.295 992 749 648
E 2.590 2.428 2.323 2.145 1.781 1.416 1.214 866 708 567
= F 2.428 2.266 2.104 1.943 1.659 1.368 1.174 850 648 526
g G 2.323 2.226 1.999 1.821 1.595 1.336 1.133 801 627 465
< H 2.064 2.024 1.918 1.700 1.457 1.295 1.072 769 587 445
,Cj I 1.862 1.781 1.619 1.538 1.376 1.234 1.052 745 546 405
o _J 1.599 1.538 1.396 1.295 1.190 1.028 971 704 526 384
© K 1.457 1.376 1.214 1.133 1.052 911 830 607 486 364
L 1.392 1.206 1.190 1.052 890 830 728 567 465 344
M 1.052 992 947 850 809 749 688 526 425 304
IF VVS1 VVS2 VSi VS2 SI1 SI2 1 12 13
D 3.440 3.011 2.825 2.590 2.161 1.720 1.538 1.153 809 668
E 3.076 2.833 2.590 2.266 1.902 1.619 1.396 1.072 728 587
~ F 2.752 2.671 2.347 2.104 1.862 1.538 1.295 1.012 688 546
g G 2.590 2.428 2.266 1.943 1.700 1.497 1.271 931 648 486
< H 2.347 2.185 1.862 1.781 1.497 1.376 1.194 850 607 465
< M 1.943 1.821 1.619 1.578 1.396 1.336 1.133 809 607 486
3 1.720 1.619 1.497 1.336 1.255 1.153 1.052 769 546 405
c K 1.477 1.376 1.271 1.174 1.072 1.028 992 708 526 384
L 1.416 1.230 1.214 1.093 971 890 850 688 486 364
M 1.093 1.012 971 890 830 809 769 607 465 324
IF VVS1 VVS2 VSi VS2 Sl1 SI2 1 12 13
D 5.634 4.452 3.820 3.367 2.995 2.590 2.104 1.619 1.416 688
E 4.047 3.723 3.400 3.238 2.873 2.428 2.024 1.477 1.214 607
 F 3.723 3.400 3.157 3.076 2.809 2.161 1.902 1.416 1.190 567
g G 3.642 323119 2.914 2.833 2.509 2.024 1.619 1.315 1.052 526
© H 2.995 2.914 2.590 2.469 2.226 1.821 1.554 1.255 1.028 486
g I 2.833 2.509 2.428 2.104 1.943 1.595 1.457 1.190 809 465
o J 2.307 2.266 2.024 1.821 1.619 1.437 1.356 1.093 789 445
© K 1.862 1.781 1.720 1.538 1.396 1.255 1.190 992 688 425
L 1.740 1.457 1.376 1.352 1.214 1.068 1.012 890 668 405
M 1.554 1.295 1.214 1.149 1.133 1.052 850 809 546 364
IF  VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13
D 6.403 5.261 4.735 4.047 3.885 3.481 2.995 2.024 1.538 890
E 4.937 4.857 4.249 4.015 3.723 3.157 2.849 1.943 1.376 850
— F 4.533 4.371 4.047 3.885 3.481 3.076 2.752 1.862 1.311 728
g G 4.128 3.723 3.561 3.319 3.189 2.849 2.582 1.837 1.295 688
© H 3.804 3.642 3.319 2.971 2.873 2.720 2.428 1.740 1.068 648
g I 3.258 3.035 2.995 2.752 2.655 2.428 2.024 1.619 1.012 607
~ _J 2.428 2.347 2.266 2.024 1.943 2.007 1.781 1.457 890 567
© K 2.266 1.983 1.902 1.809 1.700 1.619 1.376 1.093 668 526
L 1.781 1.619 1.578 1.514 1.416 1.376 1.255 1.012 648 486
M 1.619 1.538 1.477 1.336 1.255 1.214 1.093 850 639 445
IF  VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 10.037 8.418 7.447 5.269 5.018 4.533 4.128 2.914 1.943 1.052
E 7.770 7.382 6.540 5.601 4.776 4.274 3.723 2.752 1.862 971
— F 7.244 6.840 5.828 4.857 4.581 3.982 3.691 2.728 1.740 890
g G 6.152 5.698 4.857 4.606 4.282 3.918 3.367 2.590 1.619 850
o H 4.881 4.937 4.274 4.079 3.804 3.561 3.238 2.509 1.538 809
S | 4.290 4.169 4.047 3.691 3.432 3.432 3.400 2.428 1.457 769
oo':_ J 4.209 3.626 3.367 3.173 3.112 2.873 2.914 1.943 1.376 728
© K 3.481 3.027 2.934 2.655 2.525 2.202 2.347 1.538 1.368 688
L 2.792 2.671 2.590 2.428 2.185 1.862 1.700 1.376 1.214 627
M 2.266 2.185 1.943 1.862 1.781 1.675 1.473 1.255 1.012 567

Para las piedras cercanas al limite superior, debera considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
PRECIOS DE MELEES, BAGUETTES Y FANCIES EN PAGINA 21

© GOLD& TIME. Prohibida su reproduccién por cualquier medio.
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DIAMANTES TALLA BRILLANTE

Precios en Euros/quilate 1€=1369%
m IF_VVS1 VVS2 VSl VS Si1 SI2 1 12 13
D 18.131 13,533  11.397 9.426 7.130 5.224 4.415 2.815 1.722 927
‘ E 11.878 10.563 8.742 7.641 6.402 4.893 4.268 2.666 1.589 861
~ F 10.320 8.661 7.770 7.123 5.519 4.709 3.974 2.596 1.457 795
o g G 8.499 7.706 7.285 6.192 5.077 4.356 3.679 2.563 1.391 728
< H 5.563 5.798 5.445 4.930 4.525 4.231 3.495 2.308 1.325 695
< | 5.151 5.243 4.422 4.334 3.974 3.753 3.238 2.205 1.258 662
o 8 J 4.341 4.180 3.981 3.532 3.348 3.091 3.061 1.788 1.192 629
- K 3.444 3.311 3.126 2.781 2.735 2.699 2.318 1.656 1.126 596
L 2.781 2.748 2.596 2.384 2.265 1.987 1.907 1.589 1.060 546
M 2.616 2.444 2.113 1.974 1.907 1.854 1.722 1.377 861 530
Para las piedras de peso superior a 1,20 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 7-12 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13
D 22.178 16.593 14.812 12.546 9.124 7.226 5.740 3.974 1.656 993
E 15,946 14.084 11.251 9.697 8.241 6.726 5.372 3.642 1.722 927
~ F 14.165 11.870  10.749 9.308 7.579 6.623 5.066 3.179 1.523 861
g G 10.927 9.713 8.499 8.094 6.623 6.019 4.879 3.086 1.457 795
© H 7.064 7.432 6.843 6.255 5.813 5.629 4.628 2.583 1.391 762
g I 6.126 6.512 5.946 5.482 5.298 4.636 3.937 2.483 1.325 728
n J 5.335 5.335 4.636 4.650 4.268 3.937 3.598 2.384 1.258 662
= K 3.974 3.907 3.616 3.245 3.377 3.046 2.881 2.298 1.159 629
L 3.510 3.285 3.245 2.967 2.781 2.384 2.245 2.119 1.126 596
M 2.848 2.815 2.715 2.384 2.252 2.053 1.987 1.921 927 563
Para las piedras de peso superior a 1,70 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 7-12 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 I3
D 38.609 26.630 25.060 20.155 14.106 9.695 7.704 4.106 2.252 1.258
E 25.752 25.060 21.126 17.338  11.913 9.603 7.130 3.960 2.185 1.126
~ F 22.664 19.887 16.642 14.116  11.185 8.904 7.093 3.841 2.119 993
g G 16.836  15.136  14.035  12.036 9.478 7.844 6.549 3.775 1.987 960
o H 11.405 11.921 11.074 9.352 7.947 7.322 6.255 3.576 1.854 927
ue | 9.478 8.830 8.749 7.299 6.755 6.402 5.497 3.311 1.788 861
8 J 7.270 6.990 6.843 6.380 5.445 5.372 4.746 3.046 1.656 828
o K 5.947 5.695 5.563 4.702 4.503 4.391 3.454 2.715 1.523 728
L 4.967 4.570 4.172 3.974 3.742 2.980 2.914 2.583 1.457 695
M 4.768 4.470 3.841 3.709 3.179 2.781 2.517 2.185 1.325 662
Para las piedras de peso superior a 2,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sll SI2 11 12 I3
D 80.780 50.184 45.327 38.447 26.196  16.777  11.185 5.033 2.384 1.523
E 52.612 45.004 38.205 31.082 24.135 14937  10.155 4.768 2.318 1.391
= F 40.471 38.043 33.024 27.520 21.486  13.760 9.713 4.437 2.252 1.258
g G 30.839 29.948 25.497 21935 16.703  12.583 9.198 4.172 2.185 1.192
o H 22.443 21.413 18.469 16.851 13.760 9.934 8.389 3.974 2.119 1.126
| 17.439 16.703 14.790 13.834 11.111 8.315 7.138 3.907 2.053 1.060
8 J 13245 12.288 11.626  10.375 9.198 7.138 6.623 3.377 1.987 993
™ K 9.205 9.007 8.742 8.013 6.755 5.695 4.768 2.980 1.854 927
L 6.556 5.960 5.629 5.430 5.364 4.238 3.642 2.728 1.788 861
M 5.960 5.629 5.430 5.232 4.967 3.709 2.980 2.185 1.656 795
Para las piedras de peso superior a 3,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13
D 81913 59.169 51519 44680 30.758 16.998 12.436 4.702 3.444 1.788
E 57.631 50.184 43.142 39.257 26.637 15.379  11.847 4.768 2.980 1.656
= F 51.803 44.923 39.095 33.591 25.460 15.166 11.626 4.636 2.848 1.523
g G 37.233 33.996 33.186 27.925 20.015 13.981  10.743 4.371 2.781 1.457
@ H 27.447 25276 23.032 20.162 16.851  11.994 9.787 4.172 2.715 1.391
g I 19.205 17.734 16.262  14.238 12.822  10.199 7.940 4.040 2.649 1.258
o J 16.262  15.379 14.202 12.325 10.375 8.830 7.432 3.709 2.583 1.192
s K 10.662  10.199 9.603 9.338 8.013 6.424 5.960 3.444 2.517 1.126
L 8.013 7.483 6.821 6.424 6.093 5.364 4.636 3.245 2.450 1.060
M 6.689 6.159 5.762 5.563 5.166 4.570 3.510 3.113 2.318 927
Para las piedras de peso superior a 4,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 128.698 80.213 67.991 58.683 44.150 25.166  16.461 5.430 3.113 1.722
E 77.356  69.254 58.278 54.393 39.882 23.547 16.078 4.768 2.980 1.656
= F 70.824 62.730 53.826 50.589 31.126  21.707  15.379 4.702 2.848 1.589
g G 48.079 44680 43.304 38.205 27.116 17.807 13.576 4.570 2.715 1.523
o H 35.239 32.450 29.581 26.858 21.854 14.790  11.567 4.371 2.649 1.457
& | 31.567 28.256  26.784 22.443 18.028 12.068  10.964 3.642 2.517 1.391
8 J 22.884 21.928 20.530 18.249 14.128 11.111 7.873 3.444 2.384 1.325
w K 15.166 12,583 11.854 11.192  10.000 8.742 5.960 3.311 2.252 1.258
L 10.000 9.735 9.338 8.940 8.543 7.616 5.695 3.179 2.053 1.192
M 9.470 8.675 7.947 7.298 7.219 6.887 5.364 3.046 1.921 1.126

Para las piedras de peso superior a 5,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 3-12 %.
© GOLD&TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio. PRECIOS DE TALLA PERILLA EN PAGINA 22
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PEQUENOS DIAMANTES TALLA BRILLANTE DIAMANTES
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 |3 TALLA BAGUETTE
D 2.347 1.862 1.667 1.550 1.449 1.133 1.000 728 607 425 R “
E 1.781 1.639 1.566 1.441 1.376 1.072 971 704 567 405 3mm e cor
- F 1.716 1.554 1.514 1.400 1.356 1.052 866 639 526 384 an S o -
B G 1.538 1.433 1.396 1.336 1.275 1.012 850 607 486 364 1 567 526 445
8 H 1.433 1.392 1.360 1.295 1.214 971 809 567 445 344 KLM 425 364 324
S | 1.336 1.295 1.255 1.214 971 830 785 558 425 324 Mmoo e 648
QJ 1.214 1.190 1.072 971 882 801 769 542 405 304 ¢n 769 728 567
S K 1.032 911 866 745 704 664 648 506 384 283 L 728 639 384
L 769 728 688 672 664 639 607 486 344 263 KLM 486 445 364
M 648 607 567 526 486 465 445 405 324 243 25" 1012 o7 -
- - GH 907 874 656
DIAMANTES TALLA SIMPLE. MELEES DIAMANTES TALLA BRILLANTE. MELEES 1J I N
Precios en Euros/quilate Precios en Euros/quilate g"n'\{'m
IF-VVS VS Si1 SI2 11 12 13 IF-VVS VS SlI1 SI2 11 12 13 DEF 1.538 1.376 1.133
= DF 785 728 627 546 461 283 182 5 DF 1,072 971 809 668 506 344 223 GH Lill) Ngls CHl
= GH 688 668 567 506 433 267 142 S GH 979 830 785 668 486 324 202 U T ely
=z 1 567 542 425 324 364 202 121 § - 789 728 627 526 213 263 182 gLn'\]/lm 850 728 607
K-M 384 364 324 283 263 162 101 K-M 579 514 445 405 364 243 EZR R R
GH 1.619 1.457 1.093
DIAMANTES TALLA BRILLANTE. MELEES DIAMANTES TALLA BRILLANTE. MELEES D o0 vao a8
Precios en Eu I’OS/quilate Precios en Eu ros/qu”ate
IE-VVS VS si1 Si2 11 12 13 IF-VVS Vs si1 si2 11 12 13 1L = 2
= D- 791 743 631 579 479 311 160 e 3 mm
= (Dsﬂ 771 679 599 539 455 260 140 S g:ﬂ }jggg 1'3;‘1‘ ggé ;gg gég ‘3%2 ggg DEF 384 263 121
§ 1-J 599 559 479 439 379 220 120 § -] 931 850 789 627 461 263 202 ﬁ]H ggj iég 131
K-M 415 399 339 339 319 180 100 K-M 595 530 494 445 376 263 182 Jo Lo A it
. A 4 mm
DIAMANTES TALLA BRILLANTE. MELEES _ _ NO EROURTEES (L) (D126 DEF 425 304 162
Precios en Euros/quilate ¢Necesitas otra talla, otro peso, otro color? GH 364 263 142
. . ' . 1J 344 214 121
IF-VVS VS sl S 11 12 13 ¢Un precio mas actualizado? KLM 283 174 81
= (D3|E| 866 769 672 587 498 324 182 La solucion: gEmFm s - .
§ - 805 672 619 546 469 304 162 GH £02 324 993
= omoEoE o DIAMANTESORO o1 TR 1
DIAMANTES FANCY DEE 798 a4 324
IF-VVS VS Si 1 IF-VVS VS Si T 206 o83 a3
c Melee n.d. 587 395 324 '3 Melee n.d. 668 465 374 KM 405 243 223
S 0,25ct n.d. 728 688 546 © 0.,25ct n.d. 769 749 546 DEE 890 526 364
2 0,50ct n.d. 1.315 830 698 @ 0,50ct n.d. 1.437 1.113 931 GH 668 425 344
< 0.75ct n.d. 1.801 1.275 749 |3 0.75ct n.d. 2.125 1.356 1.012 U S46 364 374
S 1,00ct nd. 2084 1862 1214 S 100ct nd. 2428 2185  1.477 >0 =
S 2,00ct n.d. 2.428 2.347 1.538 & 2 00ct n.d. 2.995 2.671 1943 5 AMANTES
o 3,00ct n.d. 3.238 2.833 2.165 & 3,00ct n.d. 4.249 3.501 2.610
©  4,00ct n.d. 3.582 3.136 2.590 |[® 4.00ct n.d. 4.513 3.845  3.096 [TALLA ANTIGUA
5,00 ct n.d. 4.857 4.371 3.096 = 5.o00ct n.d. 6.374 5.868 3.825 (OLD EUROPEAN)
IF-VVS VS SlI1
IF-VVS VS Sl 11 IF-VVS VS Sl 11
Melee 453 401 374 314 Melee 1.062 961 809 528 e e
z _0,25ct 882 728 648 445 =z 0,25ct 1.821 1.619 1.477 1.012 GH 486 405 291
S 0,50ct 1.821 1.497 1.336 789 2 0,50¢t 3.116 2.226 2.024 1.416 U 405 576 243
T 0,75¢t 2.307 2.104  1.841 1396 © 0.75ct 3.845 3.541  2.752 2.024 (o807 o
> _1,00ct 2.954 2.428 1.973 1.619 7 1,00ct 4.654 3.845 3.541 2.631 DEF 664 478 405
£ _2,00ct 5.018 3.825 3.339 2.631 & 200ct 7.082 6.071 4.249 3.845 GH 587 457 380
= 3,00ct 5.545 4.755 3.926 2.995 & 3,00ct 9.389 8.094 6.678 4.958 - ST B
4,00 ct 5.787 5.018 4.148 3.258 4,00 ct 9.713 8.499 7.103 5.464  (.18-029 ct
5,00 ct 6.071 5.302 4.533 3.845 5,00 ct 12.141 9.915 8.297 5.090 DEF 850 688 486
GH 789 648 421
IF-VVS VS S| I IF-VVS VS Si T B —
Melee n.d. n.d. n.d n.d. Melee 3.481 3.238 2.954 LEE) S e =49
% 0,25 ct 3.845 3.238 3.238 2.226 0.25ct 5.949 5.666 5.362 2.833 GH 1.336 1012 688
= 050ct 4.027 3.541 3.228 2.307 € 0,50ct 7.204 6.577 5.666 3.440 1 971 809 567
> 0,75ct 5.464 4.937 4.047 3.238 @ 0,75ct 16.188  13.760  12.141 6.961 KLM 809 648 486
¢ _1,00ct 6293 5342 4128  3.238 z 1,00ct  17.605  16.998 15784  8.701 pir > 9se0 1700 11
c  2,00ct 10.877 9.292 7.082 4654 @ 200ct 54.636  48.565  32.377  17.403 GH 2104 1.599 071
£ 3.00ct 12.141  11.939 9.106 5.545 — 3.00ct 59.492  62.730  50.589  28.330 1 1.619  1.255 809
= _4,00ct 12,951  12.344 9.713 5.747 4,00ct  97.130  87.013  63.539  50.993 KL 1295 1052 0688
5,00 ct 18.617 17.200 13.274 6.192 5,00ct 117.366 101.987 87.013 67.991 DEF _ 3.400 3.076 _ 1.740
IF-VVS VS Sl 11 IF-VVS VS Sl I o 2 zow 133
Melee 14.367  12.951  11.332 7.892 Melee n.d. ok nd nd, M 194 Lels 1052
. 0.25¢ct 20.235 16.593 15.177 11.534 0,25 ct n.d. n.d. n.d. n.d. DEF 4.857 3.723 1.781
= 0,50ct 39.257  34.400 29.139  11.130 0,50 ct 54.636 43506  31.365  20.033 GH 3926 3.076 2185
o 0,75ct 42.697  42.090 33.186  15.581 0,75 ct 64.753  54.636  40.066  28.937 WM 2024 1619  Lo5
& 1,00ct 70.824  62.730  54.6362  7.116 1,00ct 113.319  97.130  80.942  70.419  150-1,99 ct
£ 2,00ct 133.554 101.177 66.777 33.793 2,00ct 174.025 155.813 133.554 54.636  DEF 6.071 4.492  2.266
L 3,00ct 180.096 145.695 100.773  68.801 3,00ct  273.179 246.873 210.449 132.542 5929 3822 204
4,00ct  184.143 174.025 119.389  84.989 4,00ct  303.532 283.297 232.708 155.813 KLM 2388 1922 1376
5,00 ct 206.402 186.166 157.837 131.531 5,00 ct 414.827 384.474 311.626 200.331 Otros pesos y tallas en www.diamantesoro.org
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DIAMANTES TALLA PERILLA

Precios en Euros/quilate 1€ =1,36%

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 11 12 13

D 2.024 1.943 1.781 1.619 1.376 1.214 1.052 809 607 486

E 1.943 1.862 1.700 1.457 1.214 1.133 1.032 728 587 445

= F 1.862 1.619 1.457 1.295 1.133 1.052 992 648 546 405
8 G 1.619 1.538 1.295 1.214 1.052 1.012 971 607 486 384
o H 1.376 1.295 1.133 1.052 1.012 971 850 587 445 344
Q | 1.133 1.052 971 931 890 850 809 546 405 324
B J 971 850 809 789 749 728 648 445 344 304
o K 809 769 728 688 648 607 567 425 304 283
L 688 648 587 567 546 506 465 405 283 263

M 607 526 506 465 445 425 384 324 263 243

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 11 12 13

D 2.347 2.185 2.104 1.862 1.619 1.457 1.295 890 708 567

E 2.185 2.104 1.943 1.781 1.538 1.376 1.214 809 648 486
 F 2.104 1.943 1.781 1.619 1.457 1.295 1.133 728 607 445
g G 1.943 1.781 1.700 1.538 1.376 1.214 1.052 648 587 425
< H 1.781 1.538 1.457 1.376 1.295 1.133 971 627 546 405
,O\. | 1.376 1.295 1.214 1.133 1.052 971 890 567 506 384
o J 1.214 1.133 1.052 971 890 809 769 526 465 364
o K 971 890 809 789 769 749 668 486 364 304
L 809 728 688 648 627 546 506 445 283 283

M 607 567 546 526 506 465 405 324 263 263

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 11 12 13

D 2.590 2.347 2.266 2.104 1.943 1.781 1.457 1.052 809 688

E 2.347 2.266 2.104 1.943 1.862 1.700 1.376 1.012 769 648

~ F 2.185 2.104 1.943 1.862 1.781 1.619 1.336 971 728 627
8 G 2.104 1.943 1.862 1.781 1.700 1.457 1.214 890 668 567
<~ H 1.862 1.781 1.700 1.619 1.538 1.376 1.133 809 648 546
S | 1.538 1.497 1.457 1.376 1.295 1.214 1.052 769 607 486
2 J 1.376 1.295 1.214 1.133 1.052 971 890 688 546 465
o K 1.133 1.052 1.012 971 931 850 749 648 486 405
L 971 890 850 809 728 688 648 526 405 324

M 688 648 627 607 567 486 425 364 324 283

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13

D 3.238 2.712 2.509 2.161 2.137 1.862 1.862 1.295 971 728

E 2.509 2.428 2.266 1.943 1.922 1.821 1.781 1.214 890 688

~ F 2.428 2.185 2.024 1.821 1.700 1.619 1.578 1.133 809 648
g G 1.926 1.862 1.821 1.781 1.578 1.497 1.457 1.052 769 607
© H 1.821 1.781 1.675 1.619 1.457 1.416 1.352 971 749 567
S | 1.700 1.635 1.538 1.457 1.416 1.376 1.295 890 728 526
S‘:’_ J 1.457 1.376 1.336 1.295 1.214 1.174 1.133 809 648 506
o K 1.295 1.214 1.133 1.093 1.052 1.012 971 728 567 465
L 1.052 971 890 850 809 789 728 567 486 364

M 769 728 708 648 627 607 526 405 364 304

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 |12 13

D 4.371 3.642 3.400 3.035 2.954 2.671 2.185 1.416 1.052 809

E 3.375 3.238 3.108 2.914 2.849 2.428 2.064 1.336 890 769

— F 3.319 3.213 2.995 2.833 2.784 2.347 1.700 1.295 850 728
8 G 2.995 2.833 2.752 2.655 2.590 2.185 1.619 1.214 809 688
o H 2.712 2.509 2.428 2.347 1.943 1.862 1.538 1.174 789 668
ol 2.671 2.226 2.104 2.064 1.902 1.619 1.457 1.133 769 607
rC\)_ J 2.266 1.943 1.902 1.862 1.821 1.538 1.376 1.052 749 587
o K 1.983 1.700 1.659 1.619 1.538 1.457 1.336 971 728 567
L 1.538 1.376 1.336 1.295 1.214 1.174 1.133 850 607 445

M 1.052 1.012 971 931 890 850 809 648 526 405

IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 SI1 SI2 11 12 13

D 5.910 5.032 4.536 4.025 3.454 2.995 2.755 1.677 1.318 879

E 5271 4409 _ 3.913  3.834 3207  2.795 _ 2548 1597 __ 1.198 839

— F 4.233 3.953 3.834 3.450 3.155 2.755 2.236 1.517 1.118 799
g G 3.834 3.834 3.674 3.306 3.091 2.476 2.316 1.438 1.038 759
o H 3.426 3.195 3.035 2.971 2.795 2.252 2.196 1.358 998 719
< M 2.875 2.795 2.636 2.556 2.396 2.156 2.077 1.318 958 659
oov_ J 2.636 2.396 2.316 2.236 2.156 1.997 1.597 1.078 918 639
o K 1.997 1.917 1.837 1.757 1.677 1.597 1.438 1.038 799 599
L 1.677 1.597 1.517 1.438 1.358 1.278 1.198 879 719 519

M 1.278 1.198 1.118 1.078 1.038 958 879 759 599 439

Para las piedras cercanas al limite superior, debera considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
© GOLD&TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio. PRECIOS DE TALLA ESMERALDA EN PAG|NA 24
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DIAMANTES TALLA PERILLA
NOTAS A LOS Precios en Euros/quilate 1€ =1,36%
PRECIOS G&tT
1-Perlas IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
Lo s ek denes D 9.915 8.013 6.718 5.666 4.341 3.477 3.091 1.788 1.325 795
metrosdecolor,lugre,espesor = 6.233 5.666 5.423 4.937 3.900 3.256 2.759 1.656 1.192 662
denécar, formay, enel casode g G 4.695 4.614 4.654 4.533 3.863 3.091 2.649 1.523 1.060 629
los hilos, gradaci6n uniforme < H 4.047 .35 3.311 3505 3.054 2.693 2.502 1.391 993 596
o regularidad de los mismos, b | 3.311 3.238 3.164 2.759 2.649 2.428 2.127 1.291 927 563
combinandose el nivel delos S J 2.575 2.502 2.355 2.281 2.060 2.060 2.024 1.192 828 530
distintos parametroshastaes- — K 1.854 1.788 1.722 1.672 1.523 1.457 1.325 1.060 795 497
tablecer lavaloracionfinal de L 1.722 1.523 1.457 1.325 1.258 1.192 1.126 861 662 464
ﬁadaper'aoh"%st b M 1.325  1.258 1.192 1.126 1.060 993 927 728 530 397
E?JSR%?OSSG ecen en Para las piedras de peso superior a 1,20 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 7-12 %.
I e IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
Dentro delacomplejidad que D 12.303 9.065 8.094 7.001 5.740 4.636 3.826 2.119 1.457 861
existe paragraduar y evaluar E 9.308 7.932 6.993 6.759 5.004 4.489 3.753 1.987 1.391 795
las piedras de color, por la ~ F 7.851 7.285 6.435 5.666 4.893 4.341 3.606 1.854 1.325 728
inexistenciademétodosdere- O G 6.313 6.637 5.666 5.342 4.489 4.121 3.311 1.788 1.159 695
conocimientouniversal, seha o H 4.783 4.562 4.378 4.268 3.900 EE6E 2.907 1.589 1.093 662
elegido unaclasificacion bar | i | 4194 3642 3606 3458  3.238  3.017  2.664 1.523 1.026 629
sada en € ”U‘f‘rfﬁplﬂaﬁtﬁg‘ggﬁ 3 i]< 3.238 3.033 3.843 2.&131 2.84219 2.452 2.23% 1.33% 227 522
: 2 e = .185 A1 .05 1.987 1.921 1.7 1.7 1.1 1 5

CemE s L R L 1854 1788 1722 1656 1589 1523  1.391 927 728 513
e e i M 1.457 1325 1258 1192  1.126  1.060 993 795 596 430
referenciaaGemewizard sere- Para las piedras de peso superior a 1,70 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 7-12 %.
fiereexclusivamentealaclasi-
ficacion segin coloresy cali- = IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
dades, mietnrsquelosprecios 20.438  16.755 15460  13.113 9.382 7.005 5.092 2.649 1.391 927
publicados se han estimado E 17.702  16.379  12.546  10.846 7.947 6.549 4.930 2.450 1.325 861
seglin investigacion de mer- = E 13.792 13.331 10.887 10.603 7.873 6.199 4.709 2.318 1.258 795
cado mayorista en Espania. g G 11.413 10.158 9.794 8.904 7.138 5.769 4.533 2.185 1.225 728
Laequivalenciaentrelosgra- o H 8.808 7.815 6.358 5.887 5.592 4.827 4.010 2.053 1.192 662
dos clasicos GOLD&TIME o | 6.306 6.071 5.622 4.967 4.636 3.974 3.238 1.921 1.159 629
(Inversion, AltaJoyeriay toda 8 J 4.489 4.356 4.047 3.753 3.458 3.238 2.870 1.788 1.126 596
lagraduaciondeComercial)y o K 3.444 3.278 3.113 2.815 2.649 2.450 2.185 1.656 993 563
¢l S'Stema'GE'Gem?N'Z,af.d L 2914 2715 2450 2252 2119 1987  1.854  1.457 927 530
ﬁgefoﬁfnc%%?;f:g argcal%s M 2.185 2.053 1.921 1.788 1.656 1.589 1.391 1.258 795 497
de pied?aps de color ge ese | Para las piedras de peso superior a 2,50 ct., deberd considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
Tslmonumefoaacgmmuaﬂon IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
e L D 43.093  30.232  26.286  20.600  14.717 10.007  8.021 4834 1987  1.192
|28 ol asifi caciones de cal i dad E 31.567 29.139 24.991 18.916 13.981  9.639  7.211 4371 1788  1.126
enpiedrasdecolormantienen | = _F 23.473 22.826 19.588 17.301  13.907  9.345  6.902  4.172 1.722 1.060
unfuertecomponentesubjeti- © G 23.453 21.854 18576  14.509 12.454 8.411 6.490 3.907 1.656 993
vo. En cualquier caso debe o H 16.740 14.349 13.797 11.258 9.007 7.241 5.960 3.775 1.589 927
considerarselnversiony Alta b | 11.847 11.258 10.596 9.382 7.443 6.067 4.584 3.642 1.457 861
Joyeriaparapiedrassininclu- 8 J 7.506 7.322 6.696 6.439 5.813 5.004 4.415 3.377 1.258 795
siones destacadas y grados ® K 5.960 5.497 5.298 5.033 4.570 3.775 3.311 3.113 1.192 728
decolor brilloy calided detalla L 4.106 3.907 3.775 3.510 3.377 3.179 3.046 2.914 1.060 662
supenoresf’:}jlamed!g.d M 3.642 3.510 3.377 3.245 3.113 2.980 2.848 2.583 927 596
gé’asscf%ngoﬁg?nqzen{(a;gﬁé Para las piedras de peso superior a 3,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
no estén ampliamenterecono- IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Si1 SI2 11 12 13
cidos por el mercado | nterna: D 47.837 39.273 38.447 31.082 25828 13.907 9713 4967 2318  1.258
papelsntiord o bglindn E 36.181 33.834 32.862 28.249 20.824 12509 9345 4437 1987  1.192
Teoameeais e | 31.001  29.948 27.520 21.935 18.469 11.972 8793 4305  1.854  1.126
dos de forma generalizada, | & O 26.225 22.664 21.126 19.426  16.998 11.258  8.278  4.172 1.788 1.060
conaceitesnaturalesene caso bl | 14.643 14.054 13.392 12.318 11.847 8.315 6.770 3.907 1.589 927
de la esmeralda y los trata- 8_ J 10.007 9.632 9.257 8.756 8.536 7.726 6.144 3.709 1.457 861
mientos térmicos convencio- S K 6.689 6.291 6.093 5.762 5.629 5.298 5.166 3.444 1.325 795
nales paralos corindones. En L 5.762 5.563 5.298 5.099 4.901 4.172 3.311 3.311 1.192 728
concreto, paralaesmeralda, M 4.636 4.305 4.040 3.775 3.510 3.245 3.046 2.980 1.060 662
ﬁg&gggg&ggﬁ;ﬁgffﬁﬁ Para las piedras de peso superior a 4,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 5-12 %.
ISR I S & e IF VVS1 VVS2 VS1 VS?2 si1 SI2 11 12 13
tranelevacionesdepreciossu- E 55.040 49.536 45.732 41.199 31.126  19.941 12.656  5.298 2,517  1.258
perioresal 60%. ~ F 51.155 47.756 43.304 37.638 28.035 18.322 12.436 5.099 2.384 1.192
Salvo lasexcepcionescitadas g G 38.933 34.238 30.839 28.249 21.413 17.586 11.700 4.901 2.185 1.126
en las propias tablas, no se o H 27.888 26.049 24.430 20.898 17.881  16.703 9.639 4.768 2.119 1.060
tieneencuentael origendelas o | 17.881 16.998 16.262 15.820 14.643 13.907 9.419 4.437 1.921 993
piedrasalahoradeestablecer | 3 J 13.319 12583 12.436  12.288  11.994 8.977 7.285 4.238 1.722 927
sus precios promediados. Un o K 9.735 9.272 9.073 8.543 7.987 6.225 5.497 4.040 1.589 861
orlgden. concreto cgrtlflcado L 6.887 6.490 6.291 6.159 5.894 5.695 5.232 3.775 1.325 795
puedeincrementar €l precio. M 5.629 5.430 5.232 4.967 4.834 4.106 3.907 3.576 1.126 728

L ospreciosse expresan, si no
se indica lo contrario, en
EUROSPORQUILATE.

Para las piedras de peso superior a 5,50 ct., debera considerarse un probable incremento de precio del 3-12 %.

PESOS SUPERIORES EN www.diamantesoro.org

© GOLD& TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio.
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DIAMANTES TALLA ESMERALDA

Precios en Euros/quilate 1€=1369%
m IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 4.929 4.128 3.351 3.262 2.946 2.590 2.428 1.546 1.133 809
h E 4.128 3.764 3.238 2.995 2.914 2.347 2.266 1.497 1.052 728
~ F 3.582 3.440 3.076 2971 2.683 2.287 2.125 1.457 971 688
o g G 3.157 2.971 2.809 2.914 2.643 2.266 2.024 1.392 907 648
© H 2.752 2.631 2.647 2.428 2.347 2.185 1.943 1.336 850 623
S | 2.477 2.347 2.266 2.234 2.104 2.024 1.700 1.255 809 567
o S J 2.202 1.975 1.943 1.902 1.878 1.716 1.518 1.133 785 542
o K 1.760 1.651 1.619 1.595 1.497 1.392 1.368 1.052 769 526
L 1.445 1.376 1.295 1.255 1.174 1.093 1.032 785 728 461
M 1.101 1.032 963 931 866 826 769 728 575 380
Para las piedras cercanas al limite superior, deberd considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sil SI2 11 12 13
D 10.340 6.313 5.342 4.735 3.946 2.995 2.550 1.720 1.376 826
E 6.629 5.779 4.614 4.209 3.642 2.817 2.380 1.651 1.307 757
~ F 5.609 4.998 4.371 3.893 3.472 2.752 2.347 1.582 1.238 688
g G 4.266 4.015 3.683 3.351 3.157 2.736 2.323 1.514 1.101 648
< H 3.521 3.238 3.157 2.946 2.833 2.542 2.024 1.445 1.032 619
< | 2.849 2.712 2.590 2.525 2.339 2.226 1.902 1.368 971 587
8 J 2.752 2.533 2.424 2.258 2.149 1.951 1.619 1.238 862 550
< K 1.959 2.104 2.024 1.797 1.700 1.619 1.554 1.125 826 518
L 2.024 1.959 1.862 1.700 1.538 1.449 1.214 971 728 482
M 1.619 1.538 1.376 1.295 1.214 1.068 1.538 757 550 413
— Para las piedras cercanas al limite superior, debera considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 13.598 9.065 8.256 6.516 6.071 4.759 3.650 2.258 1.514 894
E 9.106 7.123 6.799 6.233 5.326 4.314 3.618 2.064 1.445 826
~ F 8.175 6.799 5.909 5.261 4.937 3.901 3.481 1.926 1.376 769
g G 6.394 5.949 4.937 4.978 4.533 3.788 3.165 1.858 1.202 757
© H 5.261 4.695 4.452 4.047 3.885 3.209 3.003 1.700 1.137 728
pue & | 5018 4614 4363 3521  3.400  2.800 2408  1.582  1.068 704
o J 3.521 3.335 3.157 2.833 2.477 2.270 2.133 1.445 963 696
— K 2.833 2.606 2.550 2.428 2.104 1.939 1.789 1.238 894 688
L 2.428 2.283 2.258 2.024 1.781 1.582 1.445 963 809 648
M 1.781 1.700 1.619 1.554 1.222 1.101 1.032 826 728 583
Para las piedras cercanas al limite superior, deberd considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sll SI2 11 12 13
D 19.102 15.735 12.627  11.109 9.288 6.496 5.099 3.076 1.781 1.012
E 14.359 12.222  11.109 9.499 8.377 6.403 4.816 2.833 1.578 971
~ F 11.049  10.603 9.235 8.377 7.770 6.192 4.776 2.732 1.465 931
g G 9.802 8.863 7.819 7.770 7.163 5.949 4.695 2.550 1.433 890
o H 7.536 6.880 6.382 6.253 5.909 5.180 4.678 2.339 1.376 809
e | 5.585 5.160 5.464 4.877 4.735 4.654 4.209 2.185 1.336 769
S J 4.266 3.893 4.310 3.966 3.950 3.460 3.157 1.983 1.287 728
o K 4.128 3.319 3.238 3.197 2.995 2.833 2.752 1.862 1.214 704
L 3.618 2.914 2.752 2.671 2.590 2.428 1.943 1.619 1.093 664
M 2.712 2.347 2.104 2.509 1.862 1.651 1.538 1.457 971 607
Para las piedras cercanas al limite superior, deberd considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sl1 SI2 11 12 13
D 36.727 24185 20.980 19.750 15.784  11.312 7.689 5.099 2.347 1.554
E 22.842 22340 19.730 16.694 15.266  10.361 7.001 4.784 2.104 1.489
~ F 21531 18.673 17.993 15.480 12.238 9.875 6.637 4.533 2.024 1.457
8 G 16.540 15.411 14.650 13.922 11.312 7.916 5.949 4.266 1.902 1.392
o H 12.627 13.922  12.425  10.927 8.742 6.799 5.706 4.023 1.781 1.336
g I 10.280  10.166 9.713 9.325 7.706 6.208 5.140 3.784 1.619 1.214
o J 8.823 8.175 7.285 6.496 5.889 5.423 4.857 3.642 1.538 1.182
™ K 7.366 6.556 6.313 5.666 4.776 4.468 4.347 3.400 1.473 971
L 4.614 4.452 4.209 4.047 3.642 3.537 3.238 3.027 1.214 728
M 3.780 3.561 3.481 3.319 3.157 3.076 2.971 2.736 1.044 688
Para las piedras cercanas al limite superior, deberd considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
IF VVS1 VVS2 VS1 VS2 Sil SI2 11 12 I3
D 47.149  35.210 32.680 27.196 23.635 14.853 12.384 5.318 2.833 1.862
E 35.048 30.353 28.492 24930 22.016 12.829 9.794 5.099 2.509 1.554
— F 27.925 26.711 27.035 23.514 17.403 11.615 9.389 4.937 2.347 1.497
g G 24.202 21.450 18.617 18.022 16.755 10.280 7.851 4.630 2.185 1.473
o H 20.640 16.998 16.269 15.480 14.731 9.065 7.285 4.411 2.024 1.408
e | 14570 13.679 12465 11.818 11.534 7.770 6.799 4.047 1.943 1.376
8 J 10.118 9.146 9.041 8.256 8.175 7.204 5.666 3.885 1.619 1.295
s K 8.499 6.718 6.556 5.415 5.099 4.695 4.452 3.561 1.538 1.214
L 5.909 5.747 5.504 5.261 4.937 4.614 3.804 3.400 1.319 809
M 4.857 4.533 4.209 3.885 3.642 3.400 3.238 3.157 1.052 728

Para las piedras cercanas al limite superior, deberd considerarse un probable incremento de precio del 8-10 %.
OTROS PESOS Y TALLAS: WWW.DIAMANTESORO.ORG © GOLD&TIME. Prohibida su reproduccion por cualquier medio.
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PRECIOS

PIEDRAS DE COLOR
Notas generales a las tablas de precios GOLD&TIME de Piedras Preciosas de Color

L os precios se basan en la graduacién segun el sistemadesarrollado por € IGE para establecer de unaformaragpiday simple una correlacion entre las calidades comerciaes
mencionadas en las tablas Gold& Timey la calidad de las gemas. Este sistema ayuda atener una orientacién aproximada del precio de lagema en funcion de su calidad, pero
nunca puede entender se como un precio exacto de compra o venta en el mercado. El sistema se basa en la determinacién de tres de los parametros de calidad de las
piedras de color: Tonalidad, Intensidad y Pureza. Estos parametros deberan evauarse en este mismo orden para obtener una nomenclatura de tresletras. La tonalidad
eintensidad deberan evaluarse A sIMPLE VISTA Y Sobre una BASE BLANCA.L a pureza deber & evaluar se A simpLE visTA. El precio de las piedras de color esta condicionado
por otros tres parametros adicionales. Peso, Calidad de Tallay Tratamientos. Es importante tener en cuenta que las tablas G& T establecen unos precios para gemas

de calidad de TALLA BUENA Y SIN TRATAMIENTOS GRAVES. Para calidades inferiores se aplicaran descuentos sobre |os precios publicados.
Procedimiento de graduacion: 1.- Determinar cada uno de los tres parametros de calidad, y su clasificacion en letras, seglin la TasLA 1.

2.- En funcién de los tres par ametr os establecidos determinar la calidad comer cial segin la clasificacion de laTasLa 2.
El desarrollo completo de esta metodol ogia se encuentra explicado en la pagina web del IGE, www.ige.or g, apartado GRADUACION DE PIEDRA DE COLOR.
El IGE aconsgjalautilizaciondd sissemaGemeWizard como s stemadegraduaci én decalidad de piedradecol or masexactoy GemePricecomosi stemadeval oracioninternacional
de las gemas. Ambos sistemas se explican detalladamente en € mismo apartado de laweb del IGE.

TaBLA 1 TABLA 2 - EQUIVALENCIAS TABLAS DE Precios GOLD&TIME - CarAcTERISTICAS IGE
: Color Claridad
CARACTERIsTICAS IGE e A 5 c 5 E
TIPO DE TONALIDAD Graduacion A A Excepcional Extra Alta Joyeria Comercial A+ Comercial A
A B Extra Alta Joyeria Comercial A+ Comercial A Comercial B
S RALDA OB ZARISS A © Alta Joyeria Comercial A+ Comercial A Comercial B  Comercial C
“Tipo Colombia” “Tipo Birmania” “Tipo Birmania” A A D Comercial A+ Comercial A Comercial B Comercial C Comercial D
Otros Otros “Tipo Ceylan” B A E Comercial A ComercialB  Comercial C Comercial D Comercial E
Otros ©
N Color Claridad
INTENSIDAD Graduacion Ton, Int A B C D E
Muy Intenso A B A Extra Alta Joyeria Comercial A+ Comercial A Comercial B
Intenso B B B Alta Joyeria Comercial A+ Comercial A Comercial B Comercial C
Media C B C Comercial A+ Comercial A Comercial B Comercial C Comercial D
Claro — Oscuro D B D Comercial A__Comercial B Comercial C Comercial D Comercial E
Muy Claro — Muy oscuro E B E Comercial B Comercial C Comercial D Comercial E Comercial F
C!_ARIDA[.) Graduacion Sallelr AedkEs
Sin Inclusiones o0 muy escasas A Tanint A B C D E
s = @ A Comercial A Comercial B Comercial C Comercial D Comercial E
Saiahics : g C B Comercial B Comercial C Comercial D Comercial E_Comercial F
Abundantes — Turbia D C C Comercial C _Comercial D Comercial E _Comercial F __Comercial G
Muy Abundantes — Opaca = C D Comercial D Comercial E Comercial F  Comercial G

Ton: Tonalidad. Int: Intensidad de color. La Categoria Excepcional presupone la ausencia absoluta de inclusiones sin lupa, y extremadamente pequefias con lupa 10x

NOTAALAINTENSDAD DE COLOR:
Loscoloresdemasiado oscurosrebajanlacalidad delapiedra
en el mismo sentido que los demasiados claros.

NOTASALASMUESTRASDE COL OR: EstasimagenesseincluyenatituloESTRICTAMENTEILUSTRATIVO. LareproduccionimpresaNUNCA
puede equipararsealaobservaciondirectadelapiedradecolor, quedeberaser observadaatravésdeun sistemapatron, tipo Gemewizard osimilar.

ESMERALDA RUBI ZAFIRO
S Intensidad
3 E
g
S
A
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ZAFIROS AZULES (Todos los origenes excepto Burma) 1€=1,36% ZAFIROS AZULES (Burma) 1€=136%
Euros/quilate Euros/quilate
0,02-0,09ct  0,10-0,29ct 0,30-0,49 Cab. 1-5ct Cab.5-8ct 1-2ct 2-3 ct 3-4 ct
Extra 359 454 466 1.279 1.734 Excepcional 6.141 8.466 9.872
Altajoyeria 158 239 253 674 1.000 Extra 5.118 7.055 8.227
Comercial A+ 77 143 153 397 605 Altajoyeria 3.587 5.261 6.290
Comercial A 58 88 98 194 325 Comercial A+ 2.439 3.468 4.544
Comercial B 29 33 43 103 163 Comercial A 1.650 2.104 3.133
ComercialC 19 22 29 45 50 Comercial B 933 1.160 1.710
Comercial D 10 10 14 14 19 Comercial C 402 572 646
Comercial D 167 285 347
0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-4ct 4-5ct comerclal £ i 120 163
E\ﬁtra 1.870 2575 4.895 5.500 5.500
ajoyeria 1.301 2.798 3.802 4.544 5.022
Comeicial A+ 835 2.152 3.013 3.683 4.400 4-6 ct 6-10 ct 10-20ct
Comercial A 622 1.387 2.033 2678 2.965 Excepcional 15.038 18.079 25.541
Comercial B 407 765 1.124 1.746 1.925 Extra 12.531 15.066 21.284
Comercial C 225 454 717 1.004 1.160 Altajoyeria 8.848 11.718 15.784
Comercial D 117 251 454 598 646 Comercial A+ 6.553 8.729 11.001
Comerc!al E 53 132 232 311 383 Comercial A 4.639 5.763 8.131
Comercial F 27 69 96 153 215 Comercial B 2.391 3.492 4.855
Comercial G 18 33 50 55 72 Comercial C 737 1.722 1.899
Comercial D 426 789 906
Comercial E 227 383 383
5-6c¢t 6-8ct 8-10ct 10-20ct  Losprecios son para Comercial F 91 153 143
Extra 7.701 9.516 9.901 14,301 |Venta al mayor,
Altajoyeria 6.218 7.246 7.509 10.522 Promedadosy a ti ZAFIROS PADPARADSCHA 1€=136%
Comercial A+ 5.500 6.074 6.218 7.533 W exclusivamen- Euros/quilate
Comercial A 4.018 4.544 4.879 5.835 e orientativo. GOL — 12 at 23 ct 35 at 57t
Comercial B 2.291 2.631 3.181 3.994 & TIME no se Coleccion 3.702 7.117 9.987 15.784
Comercial C 1.502 1.746 2.272 2.344 fesponsabilizadelas Altajoyeria 3.085 5.931 8.322 13.153
Comercial D 849 1.076 1.387 1.435 consecuencias que Comercial A+ 1.674 2.810 4.998 6.600
Comercial E 442 586 670 729 de su uso indebido Comercial A 658 868 2.260 2.688
Comercial F 251 275 323 347 pudieran derivarse. Comercial B 194 251 471 710
Comercial G 84 96 110 129 Comercial C 77 81 105 158
RUBIES (Todos los origenes excepto Burma) — RUBIES (Burma)
: . 1€=136$% |
uros/quilate Euros/quilate
0,02-0,09ct 0,1-0,29ct 0,3-0,49ct Cab.1-5ct Cab.5-8ct Debido al boicot de las Naciones Unidas al régimen de Myanmar
Extra 209 330 825 1.865 4.305 (Birmania) no hay disponibles por el momento cotizaciones de los
Altajoyeria 156 311 562 598 2.248 rubies de este origen. No obstante, los rubies no tratados (con certifica-
Comercial A+ 130 239 407 8SS 1.172 do) de la siguiente tabla pueden tener su origen en Birmania, en algunos
Comercial A 91 189 292 191 454 casos previos al boicot.
Comercial B 53 139 177 48 191
8omerc!alg 34 98 141 31 115 RUBIES (Sin Tratamientos) 1€=1,36$%
omercial 10 85 60 14 38 Euros/auilate
Excepcional 3.491 8.526 14.851 22.001 28.822 Excepcional 13.918 28.325 44.481 68.300 93.267
Extra 2.529 5.620 10.762 16.142 20.710 Extra § 11.599 23.604 37.068 56.917 77.723
Altajoyeria 1.720 3.157 7.174 9.925 12.962 Altajoyeria 6.696 12.077 22.815 30.993 49.240
Comercial A+ 1.242 2.296 4.592 6.218 8.370 Comercial A+ 4.305 6.648 11.814 16.979 24.661
Comercial A 919 1.674 2.631 4.544 5.620 Comercial A 3.109 4.305 7.987 11.096 13.206
Comercial B 607 933 1.375 2.439 2.989 Comercial B 1.722 2.069 4.639 6.457  8.346
Comercial C 299 474 705 1.114 1.435 Comercial C 741 1.064 1.889 3.276 5.118
Comercial D 105 270 399 574 751 Comercial D 273 682 957 1.495 2.150
Comercial E 42 139 225 301 380 Comercial E 81 299 359 490 643
Comercial F 22 45 84 105 146 Comercial F 88 62 115 148 206
Comercial G 16 29 38 I 77 Comercial G 19 29 38 57 77
ESMERALDAS (Todos los origenes) _ NOTAS A LOS PRECIOS DE RUBIES
Euros/quilate 1€ = 1,36 $ . . ., . )
Flux Healing.- El ‘relleno de flujo’ (flux healing) de las fisuras ocurre
0,02-0,09ct  0,1-0,24ct  0,25-0,49ct Cab. <5ct Cab.5-10ct durante el tratamiento térmico de los rubies y suele ir asociado al uso
Extra 856 1.210 1.675 1.315 2631 de aditivos de borax. Una cantidad moderada es admitida en el comer-
Altajoveria 603 330 1.234 688 1.315 cio, pero una presencia significativa supone descuentos en los precios.
Comercial A+ 342 476 708 364 607 Com.E-G Com.B-D Com.A+-A Exc- AJ.
ComercialA 127 221 283 223 405
ComercialB 32 97 162 81 202 Ligero 0 a-5% 0a-5% -8%a-12% | -10%a-15%
Comel’CIa|C 20 55 91 49 117 - moderado
ComercialD 8 12 20 16 32 . . . . . .
0.5-1ct 1-1,5¢t 15-2¢ct 2.3ct 3-dct Destacado 0 a-5% 0a-5% 10% a - 15 % 15% a - 20%
Excepcional 3.909 6.481 7.797 8.936 9.606 Relleno de vidrio.- La mejora de la apariencia de puraza en el rubi por
Extra 3.258 5.401 6.498 7.447 8.005 relleno de fisuras con vidrio esta cada vez mas extendida, especial-
Altajoyeria 2.428 4.154 4.998 5.828 6.435 mente en calidades de Comercial B hacia abajo. Los precios de estos
Comercial A+ 1.821 3.258 3.845 4.897 5.342 rubies oscilan en el mercado internacional entre uno y 50 délares por
Comercial A 1.214 2.283 3.076 3.723 3.905 quilate, en funcién de su color, tamafio, brillo y transparencia.
Comercial B 627 1.333 1.845 2.226 2.448
Comercial C 364 665 1.038 1.214 1.356
Comercial D 192 302 423 587 688 NOTAS A LOS PRECIOS DE ESMERALDAS
Comercial E 77 143 231 249 372 . . . "
Comercial F 42 56 85 95 144 En los precios se asume un tratamiento generalizado, admitido y
Comercial G 22 24 38 40 49 moderado de impregnacion con sustancias incoloras y de origen
natural, como el aceite de cedro, o polimeros reconoidos por la industria
Excepcional g‘ '751%t 13'(?50:; 16i87%t8 Siéooitg Los precios son como Opticon (reversible) o Excel™ (duradero). La intensidad de estos
Exira 8008 8377 0774 125G Para venta al ma- tratamientos puede causar diferencias de precios como las siguentes:
Altajoyerfa 6.556 6.779 7.487 9511 Yor. promediados Com.E-G Com.B-D Com.A+A Exc-A.J.
Comercial A+ 5.464 6.050 6.152 7.204 | Y 2 liitlo exclusi-
Comercial A 3.986 4.735 5.140 5.383 Vvamente orientati- Ausencia - - +50 2 +100% |+100% 0 mas
Comercial B 2.651 3.177 3.642 3.845 V0.GOLD&TIMEno Baja <1 ct. = +5a 10% +5a+10% |+10a+20%
Comercial C 1.639 1.963 2.145 2.428 BRI Baja 1-5 ct. - +5a10% | +10a+20% |+20 a +30%
Comercial D 870 251 1.133 1.205 1as consectencias Baja 515 +10a+20% | +20a+30% | +30 a +50%
Comercial E 476 516 627 739 que de su uso inde- Hpodo = BN ERE BN
Comercial F 192 227 283 344 bido pudieran deri- doaerzis 0% i 0 05
Comercial G 57 73 81 121 varse. Extensa 0% -10 a -30% -10 a -30% --
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CROMOTURMALINA 1€ = 1,36 $ TURMALINA PARAIBA 1€ = 1,36 $
Euros/quilate 0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5ct 5-10ct Euros/quilate 0,2-0,5 ct 0,5-1 ct 1-2 ct 2-3 ct
Extra ] 243 314 415 445 688 Extra 1.497 4.452 9.389 15.581
Altajoyeria 162 243 344 364 567 Altajoyeria 971 3.238 5.828 12.141
Comercial A+ 132 202 304 324 486 Comercial A+ 728 2.631 4.735 8.904
Comercial A 101 162 263 283 405 Comercial A 486 2.024 3.642 5.666
Comercial B 79 121 192 243 324 Comercial B 364 1.214 2.428 3.642
Comercial C 57 81 121 202 243 Comercial C 243 405 1.214 1.619
Comercial D 40 59 81 125 154 Comercial D 162 283 809 1.133
Comercial E 24 36 40 49 65 Comercial E 81 162 405 648
Laturmalinade Paraibase produce en unaminadel pueblo de Sao José daBatalha,
TURMALINA VERDE localizado en el estado de Paraiba en el nordeste de Brasil. Aunque presenta
: diferentestonos, los precios indicados lo son para el azul-verdoso «neon», elméas
R S 0.5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5c¢t 5-10ct intensode ellos, y para piedras con unanotable limpieza, aunque pueden presentar
B ' algunas ligeras inclusiones. Las tallas mas frecuentes son esmeralda, oval y
A)I(t;?oyerl'a gg 1‘5"9 ilgé %gg %%% perilla, si bien abundan tallas propias de la region, co posible prima en el precio.
Comercial A+ 26 49 111 132 150
Comercial A 20 40 81 101 121 GRANATE DEMANTOIDE (ANDRADITA)
Comercial B 14 28 57 81 93 Sl it 05-1 ct 1-2 ct 2.3 ct
Comercial C 8 16 32 61 65 Extra ’ 370 1.943 3.035
Comercial D 6 12 24 47 53 . - = :
Comercial E 4 5 14 32 20 Altajoyeria 728 1.457 2.024
Comercial A+ 587 1.093 1.619
ComercialA 445 728 1.214
TURMALINA ROJA ComercialB 334 546 870
Euros/quilat ComercialC 223 364 526
e 0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5ct 5-10ct ComercialD 172 255 384
Extra 83 178 253 283 384 Comercial E 121 146 243
Altajoyeria 65 138 202 243 283
Comercial A+ 55 105 162 194 223
Comercial A 40 73 121 146 162 ER'/A\N'?\TE TSAVORITA
Comercial B 30 57 87 103 130 LGN
Comercial C 20 40 53 61 97 0.5-1 ct 1-3 ct 3-5¢ 5-10 ct
Comercial D 14 30 42 49 77 Extra 546 1.275 1.963 2.550
Comercial E 8 20 32 36 57 Altajoyeria 486 1.012 1.619 2.226
Comercial A+ 405 789 1.376 1.862
ComercialA 324 567 1.133 1.497
;IIJBSI/QMQUNA ROSA ComercialB 243 405 749 1.012
e ComercialC 162 243 364 526
0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5ct 5-10ct ComercialD 111 162 279 425
Extra 83 160 243 253 318 ComercialE 61 81 194 324
Altajoyeria 73 138 182 243 283
Comercial A+ 53 95 121 158 202
Comercial A 32 53 61 73 121 GRANATE ALMANDINO
Comercial B 23 34 45 515 89 Euros/quilate
Comercial C 13 16 28 36 57 0,5-1 ct 1-5 ct 5-10 ¢ 10-30 ct
Comercial D 10 14 22 28 49
; Extra 8 16 26 49
Comercial E 6 12 16 20 40 REEa 6 12 20 32
Comercial A+ 6 11 16 24
TURMALINA BICOLOR ComescialA 5 10 12 16
Euros/quilate 1-3ct 3-5¢ct 5-10ct 10-20ct >20ct Comercial B 4 7 ) 12
Extra 142 192 223 293 n.d. ggmgggg % ‘2‘ 2 2
Altajoyeria 121 182 202 223 n.d. e 1 1 2 3
Comercial A+ 87 127 142 166 n.d.
Comercial A 53 73 81 109 n.d.
Comercial B 38 51 61 89 n.d.
Comercial C 24 28 40 69 n.d. Sriﬁuwaﬁ\TE PIROPO
e % 2 x 7 nd PR gsia isa sic 0w
" Extra 26 34 38 45
Altajoyeria 16 24 28 32
CUPROTURMALINA Comercial A+ 12 17 20 22
; Comercial A 8 10 12 12
Eurosiquilate 1-2ct 2-3ct 3-5ct 5-8ct 8-10ct Comercial B 5 7 9 10
Extra 1.214 1.639 2.752 4.128 4.634 Comercial G 2 4 6 8
Altajoyeria 971 1.457 2.266 2.995 3.764 Comercial D 2 2 4 6
Comercial A+ 789 1.133 1.821 2.610 3.217 Comercial E 1 1 2 3
Comercial A 607 809 1.376 2.226 2.671
Comercial B 445 648 1.093 1.720 2.226
SOl 283 486 809 1.214 1.781 GRANATE GROSSULARIA VERDE
omercia 156 273 455 698 1.093 Eures/mik
ComercialE 28 61 101 182 405 EHIOSHEEEE 0,5-1 ct 13 ct 35¢ 5-10 ct
Extra 30 172 364 486
Altajoyeria 24 121 243 364
TURMAUNA AZUL Comercial A+ 22 89 162 243
Euros/quilate 1-3ct 35t 5-10ct 10-20ct >20ct Comercial A 20 57 81 121
Extra 202 324 415 465 n.d. comercial3 12 2 o5 &
Altajoyeria 162 263 344 364 n.d. Gl Z 10 18 26
Comercial A+ 136 192 253 263 n.d. e 2 4 3 12
Comercial A 109 121 162 162 n.d.
Comercial B 81 97 109 109 n.d.
comercial C i o 2 o 0l GRANATE GROSSULARIA NARANJA
i " Euros/quilate
Comercial E 8 20 45 32 n.d. e 0.5-1 ct 1-3 ct 3.5 ¢ 5.10 ot
Extra 26 42 71 152
TURMALINA OJO DE GATO égalove_;aA 24 36 61 21l
Euros/quilate mercialA+ 22 32 51 97
Extra n.d. 111 182 314 465 Comercial B 16 22 34 57
Altajoyeria n.d. 81 142 223 364 ComercialC 12 16 28 40
Comercial A+ n.d. 63 103 162 304 ComercialD 7 10 18 26
Comercial A n.d. 45 65 101 243 ComercialE 2 4 8 12
Comercial B n.d. 34 49 71 182
R il e 32 oo 12 OTROS VARIEDADES, COLORES Y GEMAS:
Comercial E n.d. 5 8 12 36 WWW.GOLDANDTIME.ORG/DIAMANTESORO
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ZAFIRO ESTRELLA 1€ =1,36 PERLAS CULTIVADAS (Euros) 1€=1369%
S 0,5-1ct 1-3ct 3-5ct 5-10 ct 10-20 ct Bxta __ AlftaJoy.  Joyela  Comerc.  Comerc
5-1c -3¢ -5¢ -10c -20c : : -
Extra 263 167 574 1.291 717 Akoya-Perlas sueltas
Altajoyeria 191 96 574 1.148 574 Diametromaximo
Comercial A+ 143 96 287 861 574 2,0-25mm 243 202 162 081 027
Comercial A 96 48 287 574 287 2,5-3,0mm 283 223 202 121 040
Comercial B 60 48 72 359 287 3,0-35mm 364 283 223 142 047
Comercial © 24 12 72 143 72 354,0mm 405 324 243 182 061
Comercial D 17 12 12 84 72 4‘0_4‘5mm 4,86 3,84 2,63 2,02 0.67
4,5-50mm 526 405 283 223 0,74
ERU|/3 |,| 'tESTREL LA 5055mm 850 648 486 324 108
uros/quilate U
05-1ct 1-3ct 3-5ct 5-10ct 10- 20 ct 2= b0rm 1255 9l L 0 121
6,0-6,5mm 1497 10,12 6,88 445 148
Extra 1.636 1.100 694 2.128 1.435 O 2185 1578 1012 648 216
Altajoyeria 1.071 536 694 1.387 694 7‘0 7‘5 30‘35 21’04 14’57 8’90 2‘97
Comercial A+ 703 536 466 1.160 694 AL ; s s s s
Comercial A 335 167 466 933 466 1.5-:80mm 66,78 44,52 2833 1497 4.9
Comercial B 273 167 158 624 466 8,0-85mm 14165 91,06 5059 3035 1012
Comercial C 210 105 158 316 158 8,5-9,0mm 18212 13153 76,89 3845 1282
Comercial D 124 105 24 182 158 9,0-9.5mm 526,12 323,77 176,05 8297 27,66
9,5-10,00mm 64753 404,71 24283 11534 3845
AGUAMARINA
Euros/quilate Akoya-Hilos de 16/18"
0,5-1ct 1-3ct 3-5ct 5-10ct 10-25ct DiAmetromaximo
Extra 168 395 451 587 421 2.0-25mm 273 pie] 152 101 A%
T -
i v
Comercial A 89 166 263 316 291 ggigm %’; g g % i
Comercial B 47 77 144 184 194 4‘0 4‘5 e R 178 107 %
Comercial C 36 65 109 142 150 e e
Comercial D 10 20 24 40 45 4550mm 406 23 1% 115 3
Comercial E 4 4 8 24 28 5,0-55mm 637 456 263 121 LY
5,5-6,0mm 739 516 A 132 6L
ALEJANDRITA 6,0-6,5mm 810 577 k¢ 162 %4
Euros/quilate 6,5-7,0mm 1164 789 45 192 64
<0,5ct 0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5ct 7,0-7.5mm 1437 90 516 243 a
Extra 3.440 4,553 6.728 9.106 9.561 7,5-80mm 1922 1133 627 34 108
Altajoyeria 3.238 4.249 6.172 8.094 8.398 8,0-85mm 2307 1416 80 445 148
Comercial A+ 2.529 3.238 4.502 5.362 5.464 8,5-9,0mm 3197 2.226 1.336 648 216
Comercial A 2.226 2.833 3.946 4.654 4.857 9,0-95mm 5464 3642 2307 1336 M5
Comercial B LS 1.645 2.327 2.732 3.136 9,5-10,0mm 809 5261 3238 1.740 530
Comercial C 1.012 1.267 1.821 2.226 2.631
Comercial D 243 344 546 769 1.052 . .
Comercial E 81 182 283 324 486 Chinaaguadulce-Hilos. Blancas
Didmetromaximo
3-4mm nd. 2 9 2 1
TANZANITA 4-5mm n.d. 6l D 6 2
Euros/quilate 5-6mm n.d. ) A 12 4
0,5-1ct 1-2ct 2-3ct 3-10ct 10 - 20 ct 6-7mm n.d. 144 vg 17 6
Extra : 304 354 395 445 459 7-9mm n.d. 29 % pA] 8
Alta|oy¢r|a 263 304 364 425 433 8-9mm n.d. o9 406 162 %A
gomerc!a: ﬁ+ 212 273 344 395 409 9-10mm nd. 1538 567 0 67
omercia 162 243 324 364 384 ¥
Comercial B 121 182 243 273 293 10-41mm ng. 2590 o o 108
Comercial C 81 121 162 182 202 . .
Comercial D 61 87 111 132 138 Chinaaguadulce-Hilos. Colar
Comercial E 40 53 61 81 73 Diametromaximo
34mm n.d. 6l K3 10 3
4-5mm nd. 3 5 3 4
EPE|$|?tOTO 5-6mm nd. 20 01 B 9
ELIOSIHITATE 6-7mm n.d. 406 0% 6l 2
05-1ct 1-2ct 2-3ct 3-5ct 5-10ct 7.9mm nd. 79 3 o 2
E\)I(tt;?oyerl'a %g gg igi gfl %gg §5mm nd. 1154 i 7 2
Comercial A+ 12 49 79 109 121 ST = - = = =
Comercial A 10 32 57 65 81 = : :
Comercial B 8 23 38 49 59 .
Comercial C 6 13 19 32 36 Mares del Sur- Hilos de 16". Barrocas. _ _
Comercial D 4 8 13 2%) 30 Otroslargos, multiplicar porfactor de longitud. Diametro méximo
Comercial E 2 2 6 13 24 10-11mm A 243 170 106 K9)
11-12mm 5% 34 233 21 0
TOPACIO AMARILLO - DORADO L o = = = =
Euros/quilate -
0,5-1ct 1-2ct 3-5 ct 5-10ct 10 - 20 ct ﬂé‘igmm %‘%g 1% g %3 g
-15mm X !
Extra 53 223 328 344 354 *
Altajoyeria 45 182 190 202 223 15155mm 2833 1862 ar 6 n
Comercial A+ 36 121 136 162 172 .
Comercial A 28 61 81 121 121 Mares del Sur. Perlas sueltas. Blancas. Hilos
Comercial B 20 45 63 85 91 Diamefromaximo
Comercial C 12 28 45 49 61 10-125mm 10118 7.285 4857 3440 1.147
gomefcial E 2 lg ig ié ig 12,5-15mm 25092 14.165 8499 5.666 1.889
omercia
Tahiti- Perlas sueltas. Redondas. Negras (Precio por perla)
Didmetromaximo
;I;Sj)ﬁilo IMPERIAL 8,0-85mm 142 97 57 D 10
Eurosiguliate 0,5-1ct 1-2ct 3-5 ct 5-10ct 10 - 20 ct 8,5-9,0mm 160 111 63 2 n
Extra 121 563 698 830 876 9,0-9.5mm 22 182 N 0 B
Altajoyeria 81 397 506 607 619 9,5-100mm 27 152 87 H 15
Comercial A+ 65 253 389 445 457 10-105mm 29 182 115 5 18
Comercial A 49 109 271 283 295 10,5-11mm 27 1% 2 57 19
Comercial € 3 5 6 101 f1g i o Z o z
Comercial D 20 24 51 67 77 1L5>12mm e 2 = g 2
Comercial E 8 12 20 32 40 12-12.500m AB 20 18 I 2
125-13mm 553 A 219 109 K9]
. 13-135mm 603 33 247 125 L2
OTROS VARIEDADES, COLORES Y GEMAS: WWW.DIAMANTESORO.ORG 135.14mm 79 450 87 1% D
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La importacidn de joyeria se reduce cerca de dos puntos respecto a 2012 v las exportaciones siguen creciendo a buen ntmo

Las importaciones de joyeria acabada cayeron
de forma moderada amediados del me de julio

Loz ndcios del verano pazado han dado muestras, crecen, o cieTio ez que la caida rozo el 2%, conlo  zipuen gpzando de husna zalwd ¥ crecen por emrd
gemm lae cifras, de una tmidda recuperarin en  gue el nercade niuersira uma hppra ssbahibizacin  ma del 33%, inpulsadas por la joyeria en plaia,
cuanio a laz mportaciones de joyerta Sihien o enla mitad del ann. Por suparie las exportaciones  pero sohre iodo por el omo, que supera el TE %,

COMERCIO EXTERIOR JOYERIA f JULIO DE 2013 IMPORTA CION METALES PRECIOSOS

Pt

Chopodos
Fumne: D oo Fem o deAdumm DL DTIME rumes: Dk DD TRE
Las importaciones descienden ligeramente en julio Ligero repunte en metales preciosos
L amayor parte de las ivportaciotes de productos aca-  rrderto de ladervanda  que drece sevedksnerte clra Entnninos iteraniales siloelore e los precios de los metale s pre-
bados de jonreris rroie dran lewes Tetroc esos dirarte el - elive s cotomhg calda del 1 8%, Las werdas de jope - cizie reflejando crec dnderto er 1- ciosos, b que ge Tefleja en los to-
mesde jalio yaqie cae e Ivobnnen de compras e casi  THaenom destacan sobre elmesto, aligual que Jas Lin,pero el acmrmbdo del afio ci-  bomenes de importacion, al daal
todos los productos. Ho obetade |elbnen comrports - de platay la orfebreria. e mostrando la subida moderds que ;acede con los chapados.
COMERCIO EXTERIOR JOYERIA / JULIO 2012- JULIO 2013

Froducto AP CIETA CIOIR EXPORTACICN Saldo Dok

oz 043 A % oo 2043 4 % 043 2043
Ferlas 5452570 2231953 -65 6 2.051.057 1.553 077 =23 -G8 59,52
Liamantes 20 550 S5 S0 20 i O Frogars A2 A0F -5 oC.= B A T 1548
F.Freciosas en bruto B i 243 B 7 3504 Gidza0 158,53 = g 11 17,78
B ubi. Fafiro. Ecmearalda 1220005 195,500 -10.10 pels MR ] D L= Pl NE 25 2 G0 0 1920492
Ctras P.Preciosas e o 414 FED o 58,49 2521495 o SR - 156 5 5,00 554
E. Sintéticas 1242003 1505000 2356 5,511,605 H4472 -5 -1.34H A7 00 2571
Fohio de gemas 2R3 14347 -6 10 1.7 AGT [ ] 81,31 =138 A6, 00 553
Flata L T (2 CRCR i =1 -0 75 g 0. 2000 ZEE 5 S0 2GS e ) 1E6.S1
C hapados plata 1552717 S5 208 -50 25 157165 25.57G -81,25 - 98GO 3,08
o o [ 2 = [ o= L ] L. o L ] a2 = e .= 0] e 20T S 00 Sl
C hapados aro 20547 25215 12420 219490 191508 = CREC] 105 S, 00 220,59
Flatino 19100550 1= 005 e -3 0g P A . N 1" 2 R L | 28,25 = T N — 1
F aladia T AEEA30 TR T -021 12800651 1. 106 30 -2 -5, =G, 00 1480
Flodin 1521 27 [ T - s P W . i L= = A D= 1] i SR ] 1995
C hatarra hi.F. GESEE. 20 5 e 5T (e AT i =l ] e 2E 15 535 105,55 2a7.Te1 880 00 L= REC]
M=t Primzs b BT [ =l T C . W = L 1252 DATETSS0E 1086201 317 = [~ T ZREa4E 00 129,62
Joyeria en Plata Q2035 220 T Ean. a0 -5 27 3 221104 505 5T 1750 -2 ETE0EE 00 7124
Joverigen Jro AAG0ET 220 i il Bl w2 Giro b N e =] T o1 Fisk= S0 A0 0 < 0 e 0
Jayeriachapadas s O [ g2 815 1,58 i Al 2 5.2 159 -0 52 2 507 AR 00 160,23
Orfebraria Flata 1 452 20 i [ G T BaT G AR 52 -] 2T s 0 G0
Orfebreria Oro 555 504 202 17 50,11 TE T Gz as i = -2 550 0 21,33
Qrf, chapades 1222e50 00 o i I G A [ 1o 400 S OG 1762 A4S.00 1770
Ctras man. hist. Prec. 1322 7ar 177785 2 1. E0S 05 1757 2 G242 5. 600 267,00 L P
Dtras man, B Prec i i = Ry Y S e 1. 7ae ens o N DA ERCL] -2 A0} 2R 00 <020
Bisuteria g A s 161058973 -9.11 o R A3 2058 58 =318 Gl P R T = RN B 2.5
Monedas b P 24 210500 SV ] < 2065, 00 = ] b T B 0 SE, e
FProd. scshados 435904908 423 FOE TR -12 155 2230249 B T ATE e 275,067 195,00 164,91
TOTal B s s I S I i | = 4E5 B T S o LT W Al qF b G i M- A0S [

NOTA A LO5 LEC TORES: Far uns Inelaensls penks alens &0 polunrea o 3 0LOE TIME recuperamas os infarmes o uhilssons &0 b aessns salalan o5 B,
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IMPORTACION
DE GEMAS

Enero-jul. 2006/2013

Poco volumen en las
gemas importacion

Lacomprainternaciona depie-
dras sufre caidas en todos los
productos, a excepcion de las
tresgrandes gemas (Rubi, Zafi-
roy Esmeralda), quesi registran
un saldo positivo (81%) aunque
bien es cierto que con un volu-
men 'irrisorio’ si se le compara
con otros meses de mayor acti-
vidad. Enfebrero, el volumende
las tres piedras apenas supera
los 82.000 euros. Atendiendo a
los datos, casi todas las gemas
caen en una horquilla situada
entreel 50% Yy el 60% de suva-
lor respecto a mismo periodo de
2011, tanto piedras en bruto
como €l polvo de gemas, o las
sintéticas.

Algo menor, pero si cercana
a 40% eslacaidadelosdiaman-
tes, que descienden de los cua-
tro hasta los dos millones de
euros en cuanto a las importa-
ciones registradas por la DGA.
El mesdejulio no esprecisamen-
te prédigo en cuanto a volume-
nes de compras de gemas y
otras piedras preciosas, lo cier-
to es que este periodo se carac-
teriza por un completo descala-
bro en el mercado importador.

COMERCIO EXTERIOR DE JOYERIA
Enero-julio2013

EXPORTACION

JOYERIA EN PLATA: 53.105.677 € —

[ ] EE.UU

[ ] MEXICO

[l PORTUGAL

[ FRANCIA

[l ANDORRA

[ ] RESTO

PAIS Euros %
TOTAL e 53.105.677 ..cceveveeeeeanee. 100,00
EEUU. oo 20.552.672 .....oovveeeeeiens 39,11
MEXICO ....ooeeieeeeeee e 9.625.732 ..cocoeeeeeeaereenn 12,10
PORTUGAL .....coeeeeeieeeeeeee 4.024.598 .......ccooeeeeeen. 7,30
FRANCIA ..o, 3.902.850 .....cccceeveeeiiienns 7,10
ANDORRA ... 2.085.915.....cccoceeeeeeeeenn 5,60
RESTO ... 16.913.908 ........ccoeeeveneeee. 28,87

EE.UU mantiene su distancia durante julio

L os Estados Unidos se mantienen como mercado dereferenciaen las
exportaciones espafiolas de plata, abarcando méas de lamitad del mer-
cado seguido de un M éxico que se recuperacasi un punto respecto al
gjercicio anterior. Franciay Andorratambién mejoran en suscompras.

MPORTACION
JOYERIA EN PLATA: 71.380.700 €
[ ] ITALIA
[ ] CHINA
[ ] DINAMARCA
[ TAILANDIA
[ ALEMANIA
[ ] RESTO
PAIS Euros %
TOTAL e 71.380.700 .......cceeuveeennen. 100,00
ITALIA. oo 20.493.340 ......oooevveeeeeenne 49,54
CHINA ... 13.737.699 .....cccvveeeeveen. 10,33
DINAMARCA .....ccovveeeeeeeee. 10.150.138......ccccveeeereee. 6,61
TAILANDIA ..o 8.424.916 .......cccveeeenn. 4,05
ALEMANIA ....oooeiieeee e 6.824.375 ..ccooeeeeeeeeen 3,46
RESTO ... 12.749.876 .......ccveeeven. 26,00

China supera a Dinamarca como importador

Italiasigue en su lineay Alemaniatambién pierde un puesto respecto
aTailandia, que sesitiiacuarta.Unadelasreferencias mensual escomo
paisvendedor dejoyeriaen plata, Dinamarca, resulta desbancado por
la potencia de China con mas de un millén de euros en ventas.

JOYERIA EN ORO: 561.306.106 €
(] EE.UU

—_

CH 67%

(] MEXICO

[] ITALIA RESTO 13%
I PORTUGAL \ /
[l FRANCIA FR 10% 2
[J RESTO — RO 2
PAIS Euros %
TOTAL oo, 540.306.106 ......oevveeeeeaaannn.. 100,00
SUIZA. ... 363.519.723 ..oooveeeeeeeeeeeee 67,13
FRANCIA oo 54.736.960 .........cooevvveeeennnnn 9,60
! O L 35.255.835 ..o, 6,17
ITALIA oo 16.326.222 ... 2,85
RUSIA ..o 9.569.056 .......ccccnrerrrririiiens 1,67
RESTO ... 71.898.309 .....ccceceens 12,58

Suiza sigue imponiendo su ‘ley’ en el oro

Lajoyeria en oro espafiola contintia teniendo nombre suizo. El resto
de paises tradicionales de llegada de |la joyeria espafiola no sufre
alteraciones en sus posi ciones habitual es aunque eso sf, el monto total
de exportaciones en oro mantiene unagran fuerza durante ese mes.

[ ITALIA

] INDIA

] HONKKONG

m FRANCIA

I SUIZA

] RESTO

PAIS %
TOTAL oo 1550.566.092 ......cccvrrrreeren 100,00
ITALIA. c.covvrreeerssssssneeernseeeeees 41.905.579 .....oovvrrrrrrsssrnen 24,56
INDIA ....coovrrerrrrasssreeeeernnnneees 21.006.954 ...ocervssesrrvreenen 12,31
HONKKONG .....cccccvvevererees 20.274.789 ...oovvvrrerrreee 11,90
FRANCIA .ooovorrrreeeeeeeneneees 11.406.515 ...oooorererreeeeeee 11,38
S U]/ 14971216 ..oovvvvrrressoreerne 8,78
RESTO ...oovvvveeersssssnieeneneneees 53.001.353 ..ccoverrrrereneeee 31,10

Exportacion igualada en puestos de cabeza

En materia de exportaciones de joyeriaen oro |os paises vendedores
no mantienen tantas diferencias entre si.. A excepcion de Italia, que
cosechaun 25%, India, Honk Kong y Francia practicamente se asegu-
ran un 12% de latarta cada uno, seguidos muy de cerca por Suiza.

=

SAFNE BONIGE “BAHNE BONNIKSEN

L- El inventor del Karrusel”

* Un libro imprescindible para el experto en relojeria
* 477 paginas, con fotografias
* Anexo un diccionario enciclopédico de relojes
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Desciende el valor de los automéaticos en oro durante el pasado mes de julio, pero con un ligero alza en las compras

Laralentizacion del mercado de gamaaltasigue
afectando pese a unas importaciones atn al alza

Contradictorias tenencias las de las importaciones automaticos de oro procedentes de Suiza, cuyas
importaciones crecieron un 22% en volumen pero
bajaron en valor. Larelojeriacomercial registréo un

derelojeriaen marzo, sempredentrodel bajo perfil
quelascaracterizatodo e afo. Lagamamasalta, los

IMPORTACION RELOJES AUTOMATICOS ORO / JULIO 2013

Dada la situacion de los mercados
monetarios en este afio, esta claro
que lo que se produjo fue un enca-
recimiento de |os productos —cu-
yos origenes son practicamente
todos ajenos a euro— que conlle-
vO también un descenso de pedi-
dos y la consiguiente baja en el
volumen importado. Huelga decir
que el valor unitario creci6 hasta
superar |los 21 euros. Por €l contra-
rio, y slempre dentro delosrelojes
en acero, losautométicossi crecie-
ron y en una cantidad apreciable,
del 151% aunque a unos precios
unitarios considerablemente mas
bajos, pues €l valor sblo aumento
un 48%. De este modo, su valor
unitario retrocedio alos 172 euros,
desde los casi 300 del mismo mes
del afo pasado. En el conjunto del
trimestre, sin embargo, todavia la

notable crecimiento en valor, pero acompafiado de
unabaja en volumen, quelndlca gue se ha produci-
do un encarecimiento de la moneda de cambio.

tendenciaeslacontraria, con alzas
envolumeny valor, pero mayor en
euros que en unidades. Por lo que
serefierealaaltagamaseregistro
un crecimiento del 22% en los au-
tométicos suizos de oro, pero acom-
pafiada por un descenso del 2% en
valor. El inicio del verano deshizo
las expectativas que se empezaban
agenerar en los meses anteriores.
En el segmento troncal del Sector,
€l de los anal6gicos de cuarzo en
metales no preciosos, se produjo
un NUevo retroceso en lasimporta-
cionesen volumen que no llegaron
los ochocientos mil euros, con un
descenso de casi el 8% con respec-
to a mismo mes del afio pasado.
Retroceso que no fue seguido por
lascifrasenvalor, yaque éstascre-
cieron en un 13%, rozando los 17
millones de euros.

COMERCIO EXTERIOR DE RELOJERIA / JULIO 2012 - JULIO 2013

Producto VALOR UNIDADES VALOR UNITARIO

2012 2013 % 2012 2013 % 2013 2013
ORO/CHAPADOS CUARZO 4.586.268  9.487.006 103,86 89.894 165.015 107,83 463,54 57,49
ORO/CHAPADOS AUTOMATICOS  4.011.070  2.767.750 -31,00 2.116 1374 -35,07 1.895,5 2.014,37
ORO/CHAPADOS MANUALES 4.380.633 691.589 -84,21 2.247 7491 233,38 1.949,55 92,32
ORO/CHAPADOS BOLSILLO 253.626 441.203 73,96 28.862 30.432 544 8,79 14,50
TOTAL ALTA REL. PULSERA 13.231.597 13.887.548 2,18 43.119 104.312 73,83 306,86 65,53
PUL.ANA. CUARZO 40.782.029 46.401.142 13,78 2.512.397  2.588.526 3,03 16,23 17,93
PULSERAS DIGITALES 2.369.576  3.161.211 33,41 409.298 962.040 135,05 5,79 3,29
PULSERAS ANA-DIGI 5.006.108  5.834.850 16,55 1.063.610  1.307.593 22,94 4,71 4,46
PUL AUTOMATICOS 14.936.224 20.121.136 34,71 99.974 118.212 18,24 149,40 170,21
PULSERAS MANUALES 3.684.233  2.332.550 -36,69 48.622 383.928 689,62 75,77 6,08
BOLSILLO CUARZO 3.444.418  2.878.664 -16,43 374.924 253.706  -32,33 9,19 11,35
BOLSILLO MECANICOS 1.685.673  1.045.736 -37,96 462.281 319.430  -30,90 3,65 3,27
OTROS PEQ CUARZO 427.594 344.482 -19,44 778.048 251.881 -67,63 0,55 1,37
OTROS PEQ MECANICOS 162.932 85.901 -47,28 78.469 198.931 153,52 2,08 0,43
TOTAL REL. PUL. NO ORO 72.498.787 82.205.672 13,39 5.827.623  6.384.247 9,55 12,44 12,88
TOTAL REL. PUL.YBOL. 85.730.384 95.593.220 11,50 5.870.742  6.588.559 12,23 14,60 14,51
DESPERTADORES ELEC 1.498.549  1.344.326 -10,29 811.552 789.024 -2,78 1,85 1,70
DESPERTADORES MEC 50.331 132.097 162,46 30.537 70.800 131,85 1,65 1,87
TOTAL DESPERTADORES 1.548.880  1.476.424 -4,68 842.089 859.824 211 1,84 1,72
PARED ELECTRICOS 1578.049  1.750.995 10,96 650.858 710.880 9,22 2,42 2,46
PARED MECANICOS 257.703 464.643 80,30 55.015 217.219 294,84 4,68 2,14
OTROS ELECTRICOS 561.000 506.849 -9,65 218.601 240.591 10,06 2,57 2,11
MESA MECANICOS 200.190 138.537 -30,80 93.794 82.077 -12,49 2,13 1,69
OTROS MECANICOS 221.247 129.328 -41,55 83.049 44.310  -46,65 2,66 2,92
TOTAL REL. GRUESA 2.818.190  2.990.352 6,11 1.101.317  1.295.077 17,59 2,56 2,31
TOTAL REL. TERMINADOS 90.097.453 100.059.996 11,06 7.814.148  8.743.460 11,89 11,53 1144
PEQ MOVTOS CUARZO 475.911 871.584 83,14 82.815 96.067 16,00 5,75 9,07
MOVTOS CUARZO GRUESA 102.161 32.790 -67,90 36.174 36.442 0,74 2,82 0,90
OTROS MOVTOS GRUESA 11.956 19.749 65,18 4.285 234 9454 2,79 84,40
MOVTOS PULSERAY PARTES 105.461 261.856 148,30 8.513 399.536 4.593,25 12,39 0,66
TOTAL MOVIMIENTOS 695.489  1.185.978 70,52 131.787 532.279 303,89 5,28 2,23
CAJAS MP PUL Y BOL — — — N.D. N.D. N.D. N.D. N.D.
OTRAS CAJAS PUL Y BOL 154.862 176.963 14,27 5.447 3.456 -36,55 28,43 51,20
PARTES CAJAS PUL Y BOL 162.800 106.134 -34,81 33 40 21,21 4.933,34 2.653,36
ARMYS MP Y SUS PARTES 33.241 65.245 96,28 0 0 N.D. N.D. N.D.
ARMYS NO MP 588.464 595.664 1,22 0 0 N.D. N.D. N.D.
TOTAL CAJAS Y ARMYS 940.266 944.245 0,42 5.480 3.496 -26 172 N.D.

NOTA A LOS LECTORES: Por una incidencia técnica ajena a la voluntad de GOLD&TIME, recuperamos los informes publicados en la pasada edicion de Mayo.
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IMPORTACION DE RELOIES DE PULSERA - E '
| - Enero-julio
ANALOGICOS DE CUARZO (N t '
( O me ales precmsos)
PAIS UNIDADES % VALOR % V.UNITARIO A %
TOTAL 6.699.495 100,00 106.515.083 100,00 15,90 0,00
CHINA 5.444.035 81,26 51.946.487 48,77 9,54 -39,98
HONG KONG 613.480 9,16 4.087.408 3,84 6,66 -58,09
SUIZA 351.249 5,24 38.844.534 36,47 110,59 595,58
ITALIA 61.734 0,92 1.848.633 1,74 29,95 88,35
ALEMANIA 37.524 0,56 1.353.581 1,27 36,07 126,89
FRANCIA 34.870 0,52 1.780.051 1,67 51,05 221,08
IRLANDA 24.657 0,37 452.908 0,43 18,37 15,53
JAPON 20.575 0,31 717.327 0,67 34,86 119,28
TAILANDIA 19.827 0,30 191.121 0,18 9,64 -39,37
PAISES INDETERMINADOS 17.106 0,26 1.021.175 0,96 59,70 275,48
PORTUGAL 14.201 0,21 196.307 0,18 13,82 -13,05
PAISES BAJOS 13.736 0,21 557.749 0,52 40,60 155,39
AUSTRIA 10.165 0,15 1.479.649 2,33 243,94 434,31
REINOUNIDO 9.510 0,14 159.987 0,15 16,82 5,81
EE.UU. 9.395 0,14 309.496 0,29 32,94 107,20
BELGICA 4576 0,07 171.559 0,16 37,49 135,81
POLONIA 3.608 0,05 15.870 0,01 4.40 -72,34
CAMERUN 2.720 0,04 1.647 0,00 0,61 -96,19
DINAMARCA 1.578 0,02 08.281 0,09 62,28 291,74
MACAO 1.429 0,02 1.236 0,00 0,87 -94 56
SUECIA 788 0,01 28.319 0,03 35,94 126,04
CHILE 737 0,01 13.832 0,01 18,77 18,04
LUXEMBURGO 640 0,01 169.825 0,16 265,35 1.568,99
FILIPINAS 473 0,01 8.703 0,01 18,40 15,73
REP. CHECA 244 0,00 17.029 0,02 69,79 338,97
GRECIA 237 0,00 18.700 0,02 78,90 -336,26

Fuente: Direccion General de Aduanas. © GOLD TIME

China frena ligeramente su ‘mandato’ en el mercado

Recién terminado primer semestrey Chinase mantiene como hegemonica, y si le sumaHong Kong todavia
més, aunque no al ritmo de meses anteriores debido a la manida desaceleracion econémica que sufren,
aparentemente, estos mercados. . Suiza con presenciasignificativaen volumen, y muy importante en valor.

IMP. AUTOMATICOS METALES PRECIOSOS/ CHAPADOS

© GOLD TIME

Fuente: Direccion General de Aduanas.

Suiza encabeza la alta relojeria pero vuelve a ceder décimas

Suizapierde€l nivel del 80% del valor delos automaticos de oro, debido aun nuevo avance de Francia, muy
exiguo pero suficiente pararasgar unas pocas centésimas. En cuanto a losrelojes de acero, sin embargo, €
pais helvético aumenta su proporcion hasta el 84%, aunque con solo el 13% del volumen.

EXPORTACION ANALOGICOS DE
CUARZO (NO METALES PRECIOSOS)

e

PORTUGAL

La relojeria espanola continua con
unas buenas ventas en el exterior

LaUnion Europeaessin dudae principal mercado delaexportacion
derelojes anal 6gicos de cuarzo en acero realizada desde Espafia. La
exportacion de rel ojes de gamamediamantuvo en el séptimo mesde
2013 unaestructuramuy constante con gran predominio delaUnion
Europea, que supuso cerca del 8% del total, y Franciay Alemania
siguen sumando entre ambas casi lamitad de |as exportaciones.

Todalainformacidon atan
sOloun click en...

%'GOLDTIME.
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ELMERFOR Fax 91-5233562 IND. MARTI RELOJERIA Fax 93-3183138 GRruro  AYSERCO Fax 914 047 846 IBERSA Fax 91-5626685 Time Force EspANA Fax 91-6238989
ADOLFO DOMINGUEZ = 91-6591260  ELLE GIRL 981-223750  LAURIS Paris 93-4592526  RELOJERIAS CONDAL = 93-3183739  TISSOT = 91-3346300
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JOYERIA - ORFEBRERIA

PIEDRAS PRECIOSAS - PERLAS

18 K GOLD STOCK o 981-267344 CO-COM. FORSA & 91-522 9242 MORA CARBONELL = 96-3519335  A.l. INDOGEM = 91-5777056  HIPERSTONE & 952-766202
LA CORUNA Fax 981-265110 MADRID Fax 91-5312105 VALENCIA Fax 96-3518898  MADRID Fax 91-5756957  MARBELLA Fax 952-766714
ARMANDO MARTINEZ = 96-3534070 DALUMI = 93-3114380 ONA JOIA-M2 ANG.CALMELL = 93-4186538 ANTONIO NEGUERUELA = 91-4462227 JACINTO ALCAZAR SIMON = 91-5215642
VALENCIA Fax 96-3534260  BARCELONA Fax 93-3456236 ~ BARCELONA Fax 93-2124855  MADRID Fax 91-4470238 MADRID Fax 91-5215642
ARNALDO BIETE & 93-3571912 DIAMOND JOYERIAS = 94-4911116 ORENJOYA SA o 988-219900  COLAY = 93-2684132  J.  ADRADOS-LAPIDACION®  91-5329738
BARCELONA Fax 93-4070444  ALGORTA (VIZCAYA) Fax 94-4601323 ORENSE Fax 988-219904  BARCELONA Fax 93-2681701  MADRID Fax  91-6459771
ASENSI FERRER SL = 96-3400555  DIAMOND JOYERIAS = 957-294275  ORFEBRERIA PASCUAL SA = 91-5638896  DIANEL SA = 91-5216925  JOSE LATRE DAVID = 96-3856679
VALENCIA Fax 96-3481676  CORDOBA Fax 957-299455 A CORUNA Fax 91-5638931  MADRID Fax 91-5316210  VALENCIA Fax 96-3855200
AURYGEM & 91-5230435  FUSION = 91-3690705  PAOLO PIOVAN = 617 333666 ~ FOKKELMAN -LAPIDARIOS e 91-5224595  KUYPERS DMND &= 93-2122821
MADRID Fax 91-5231224 MADRID Fax 91-5224850 BARCELONA WWW.PAOLOPIOVAN.COM MADRID E-mAIL: INFO@)FOKKELMANGEMS.COM BARCELONA MoviL 670090257
BARIN = 915313795 GUZMAN Y CORDOBA = 957-438268 TREBOL DE ORO = 957-471733 GEMSTONE-FERMOL = 91-5701476 NEGUERUELA & 91-4462227
MADRID Fax 91-5224312 CORDOBA Fax 957-438372 CORDOBA Fax 957-498542  MADRID Fax 91-5700296 MADRID Fax. 91-4470238
CARLOS GOMEZ TABOADA = 981-201954 HOPEMAN & 96-3960305 VANESSMARK o 957-404175  GOLAY PEARLS = 93-3103514 VANESSMARK & 957-404175
LA CORUNA Fax 981-210876  VALENCIA Fax 96-3960305 CORDOBA Fax 957-404175  BARCELONA Fax 93-3198036 CORDOBA Fax 957-404175
CARRERA Y CARRERA = 91-8435193 HURTADO JOYEROS = 91-4717293 VENUS PREZIOSI SL o 93-4990892  HIPERIMPORT SL = 902-300 444 WHITE PINE TRADING = 93-6111555
MADRID Fax 91-8435825 MADRID Fax 91-4717560 S.JUST DESVERN Fax 93-4990354 MADRID Fax 91-3652240 BARCELONA TIM(@ WHITEPINEDIAMONDS.COM

NUEVOS DETALLISTAS Y TALLERES

NUEVAS EMPRESAS

ONIxTIME, S.L.

Objeto: Compraventaal por mayor y
por menor de objetos relacionados
conlaactividad dejoyeria, relojeria,
piedras preciosas y bisuteria.
Administrador:

Juana Barfios Pagan
CartagenadeIndias, 14- Bgjo
30203 CARTAGENA

(Murcia)

JoYEriA CoroNEL, S.L.

Objeto: Comercio menor dejoyeria
yrelojeria

Administrador:

Fco. Javier Martinez Bernal
BordadoraAngelaMorales, 11
30800LORCA

(Murcia)

GoLbp GJeL,SL.
Objeto: Compray ventadeoroy de

Factory Oro, S.L.

Objeto: Comercio a por menor de
articulosderelojeriay joyeria. Em-
pefio de articulos.

Administrador:

Alfonso Peral Saura

Taragona, 1- Bg. 3- Esc. Dcha 3°Dcha,
03560 CAMPELLO

(Alicante)

ORo0 JEMAUR, S.L.

Objeto: Compray ventaa por menor
dearticulosderelojeriay joyeria.
Administrador:

Jeslis Atanasio Molina Arenas
Fontecha, 4- L ocal
13250DAIMIEL

(Ciudad Redl)

GoLbGEous, S.L.
Objeto: Fabricaciony comerciode

EsviEraLDASVERDES 2014, S.L.
Objeto: Comercio deoro, plata, dia-
mantesy piedras preciosas.
Administrador:

M2, Luisa Corbacho Ayala
EscntoraAngeIesLopez deAyala, 10
14005 CORDOBA

(Cérdaba)

Diamvany, S.L.

Objeto: Comercio de todo tipo de
joyasy piedras preciosas, perlasde
toda clase, objetos de oro, platay
platino, asi comorelojes.
Administrador:

Isabel Citores Torregrosa

Av. Josep Tarradellas, 119-121-
Tiendatercera

08029 BARCELONA

(Barcelona)

Toni & Ficueroa 2013, S.L.
Objeto: Comercio de piedrasprecio-

JoYyEeriA HERMANOS PABLO, S.L.
Objeto: Comercio al por menor de
articulos dejoyeria, bisuteriay re-
lgjeria.

Administrador:

M. |sabel Pablo Moreno

Angel Guimera, 4

08223 TERRASSA

(Barcelona)

JoYERIAS FLORES DESDE 1979, S.L.
Objeto: Comercio a por mayor y
por menor de joyeria. mportacion
y exportacion.

Administrador:

Manuel Flores Mendoza

Av. Ramény Cajd, 17

29602 MARBELLA

(Malaga)

RELoJESExcLusivos, S.L.
Objeto: Compra-ventade oro, pla-
ta, joyas, relojes, bisuteria y todo

JOYERIA Y RELOJERIA

DE OcAsiON, S.L.

Objeto: Compra-ventade orol, pla-
ta, joyas, relojes, bisuteriay todo
tipo de articulos de joyeria. Fabri-
cacion, reparacion, fundicion, lim-
piezay transformacion.
Administrador:

Francisco José Fernandez Figueras
Ricardo Soriano, 7

29602 MARBELLA (Malaga)

SaLAzAR JoYEROS 1931, S.L.
Objeto: Compra-ventade articulos
dejoyeria.

Administrador:

José Luis Salazar Mahave

Juan de Garay, 17- Lonja

48901 BARAKALDO

(Vizcaya)

articulosdejoyeria, relojeria, plate- todaclase de articulos dejoyeria, ) ; g . . .

riay bisuteria Transformacion, co-  jateria orfebreria bisuteriay piedras. 25, Minerales. tipo de articulos de joyeria. Fabri-  OrotraDE, S.L.

mercioy distribucion. eciosss, Composiura. aredlo Administrador: cacion, reparacion, fundicion, lim-  Objeto: Comercio de metales pre-

Administrador: pr . POt a aregioy Antonio José Ruiz Figueroa piezay transformacionenchatarra.  ciosos (oro, plata, platino).

Fred Gjeloshi conservacion delas mismes Baritono Jos¢é M2 Aguilar Blanco, ~ CarlosRuz Sanchez Administrador:

Pau Piferrer, 12 Miguel Carrasco Soria 28-34 Av. Ricardo Soriano, 25 Jurgen Horst Schmiditke

08914 BADALONA SantaRosa, 10 14005 CORDOBA 29602MARBELLA Av. delas CortesVaencianas, 58- 5°

(Barcelona) 14006 CORDOBA (Cordoba) (Mé&laga) 46015VALENCIA
INSCRIBA / EL DIRECTORIO GZCT < 91 369 41 00

GOLD&TIME

SOLICITE CONDICIONES El

SU EMPRESA
N

EN
EL DEPARTAMENTO DE PUBLICIDAD

91 369 18 39

Suscribase ahora al Periodico de la nueva Joyeria-Relojeria

| Yaprovecheunaoferta

BOLETIN DE SUSCRIPCION GOLD&ITIME

Deseo suscribirme d Periddico GOL D& TIME durante un afio, d precio especial de 55e..._]
recibiendo ademasgratuitamenteel Newdetter diario GOLDandTIME.org
+Magazine GOLD& TIME (Joyeria) 70e anuaes

+Magazine NEXOTIME (Rel ojeria) 80e anua es

Domiciliacion Bancaria

Ruego carguen en mi cuenta los reci-
bos que presente Nexo Editores co-
rrespondientes a mi suscripcion a sus
Publicaciones de Joyeria-Relojeria

GOLD&TIME

T v v v T
Entidad Oficina D.C. Numero de Cuenta

excepcional

GOLD&TIME ofrece a sus suscriptores la po-
shilidad de elegir d mgor complemento a su
informacion: losMagazinesGOLD & TIME (Jo-
yeria) o NEXOTIME (Relojeria), y les obsequia
con un excepcional regalo: La suscripcion al
Newsletter GOLDandTIME.org. Todas las
mafianas de lunes a viernes recibrird en su co-
rreo electronico las Ultimas noticias del Sector.
Enviar Boletin al fax 91 369 18 39 0
envie sus datos al correo eectronico:
suscripciones@nexotur.com indi-
cando claramente la modalidad de
suscripcion que desee contratar

+ Lasdos (Joyeriay Relojeria) 95 e anuales
+ Lasdos + DiamantesOro (Precios de gemas) 200 e anuales
Precios globales, IVA incluido, para Espafia. Otros destinos, consultar

Titular: oo,
(|
Firma:
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CERTI

LABORATORIO

GEMOLOGICO

FICADOS

CHADUACION DEL DIAMANTE

Crnfarma i aeememes 00D
CERTIFICADOS GEMOLOGICOS
Crrficaria e @ naleakera de e o8 oai e
BICTAMEMES DI SEMAS MONTADAS
Parm Ipnrcarses p MM
APLICACION DE TECHICAS AYANTADAS
REN. EDE UGS, LACP-NS, PL FTIA, UV-saAR. §RF, #ic

Laboralarie inicrile o la CA. de Moadrid

Loboroiaria Oficial Comore de Comercio

Fax: 914 414 302 - E-mail: info@ige.org - Toeda la informacidn detallada en: WWWIGE.ORG

Nuevo seminario de actualizacion para la
Tasacion de Joyas en el Instituto Gemoldgico

El seminario deactualizacién del
protocolodetasacion del | GE esta
dirigido a Tasadores de Joyas,
joyeros, profesionalesdel sector,
salasdesubastasy aficionadosa
lasjoyas.

Enel seminario serevisaranlosdis-
tintos conceptos de tasacion, ta-
blas de precios y la aplicacion de
tasacion de joyas desarrollada por
el IGE que relaciona todos estos
conceptos. lgualmente se revisara
lafuncion del tasador y las condi-
ciones de tasacion de joyeria pro-
puestas por el IGE y que deben es-
tar convenidas entre los tasadores
0 a menos por aquellos tasadores
gue deseen utilizar este protocolo.

Desarrollodel Seminario

El Seminario sedesarrollardalolar-
go de una mafiana completa en el
aula de informéatica. Cada alumno
dispondra de un ordenador para
realizar gjerciciosprécticossiguien-
do el Método de Tasacién del IGE
y €l nuevo Protocolo de Tasacion
de Joyas y apoyados por las nue-
vas herramientas informéticas de-
sarrolladas por el |GE.

proxi

5
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iru

-

il

||||| an- i

Edificio de la Escuela de Minas y Energia de Madrid que alberga el Museo Historico Minero Don Felipe de
Borbén y Grecia, donde se expone la coleccion de gemas del Instituto Gemologico Espafiol.

Parte |

CONTENIDOS

e Conceptos generales sobre la tasacion de joyas: mercados y otros aspectos legales.
* Nuevas consideraciones sobre la tasacion del diamante.

e Nuevas consideraciones sobre la valoracion de la piedra de color.
e Revision de la nueva aplicacion de tasacion de joyas del IGE.
Parte Il: Foro de debate sobre las consideraciones de tasacion propuestas por el IGE.
Parte Ill: Coloquio sobre la creacion de un Colegio de Tasadores de Joyeria.

Precio general: 350¢
Precio socios, antiguos alumnos y tasadores del IGE: 100¢
Modalidad y convocatoria del Seminario: Presencial, sdbado 21 de junio (de 9:30 a 14:30).
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GEMAS DE ORIGEN
PERLAS E IMITACIONES  ORGANMICO
16h 8h
Miércoles y jueves, Viernes,
10-14y 15:30-19:30 h  10-14y 15:30-19:30 h
Perlas naturales, cultivadas Materiales de arigen
o8 agua dulca y salada,  biodgko como el
tratadas e [Imitaciones. coral, marfil, caroy,

|dentificacian v wvalgracian,

11-12/06/2014

arabache, nicar y obros,

'.:l".|I|||__1_

il L LI L

INTRODUCCION A LA
TASACION DE RELOJES

6h
Jueves y viernes,
10-14 y 15:30-19:30 h

Tipos de relojes, descripeidn
de |as partes del reloj,
congnjos prictices para &
tasacidn de relojes .

14/06/2014

EXPERTO ENM
GRADUACION
DE DIAMANTE

60 h

Dos semanas,
10-14 y 15:30-17:30 h

Graduscidn de calidad de
didmantes segun CIRID, GLA
¥ HRD, tratamientos,
sintesis ¢ imitaciones.
Pledras indaviduales ylotes.

27108/2014

CORTE Y PULIDO
DE GEMAS (Intensive)

42h

Lunes a sabado,
10-14y 15-18 h

Tallada y facetsda de pemas.
Doy convocatorins
extrapndinarias deo esto
cursg en la grimera &
segunda guincena de julio.

12h

Miércoles a viernes,
16:00-20:00 h

Aprender a [ahncar collares,
pulseras, elnfuromnes, Lo
utilizande diforentos
recmicas de enfilado,

GRUP

ENTIDADES

o 7Y @
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il

Fandacidm
Ciamies Pandas
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Transferencia
del conocimiento

profesio

Las publicaciones profesionales y generales son el principal
vehiculo para la transferencia del conocimiento, ayudando asi
a la formacidn continua de los profesionales, al progreso

de los sectores y a la mejora de la economia.

Conocimiento de Las ideas y de las opiniones que son

la transferencia cultural necesaria para la identidad

y continuidad de nuestra sociedad.

publicaciones

nales

V generales

FIPP

Federacion Intemacional de Prensa Periddica

FAEP

Federacion Europea de Editores de Revistas

ORI
de Organizaciones Empresariales

Nuestras mas de 300 cabeceras en el mercado, forman el

mas importante grupo dedicado a cumplir con Los compromisos
de informar, formar, entretener, servir y dinamizar.

Solicite la guia de publicaciones (aeepp@aeepp.com)

Q.

AEEPP

Asociacion Espanola de Editoriales
de Publicaciones Periodicas
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A JOYAS DFAVTY

ACTUALIDAD DE LAASOCIACION ESPANOLA DE DISENADORES Y CREATIVOS DE JOYERIA 'Y ORFEBRERIA ‘JOYAS DE AUTOR’

La Escuela del Atlantico se trae de Greua

Nuevas propuestas de

L I a n e a r a C O m r O m I S O S Premio enlacategoriade JoyeriaArtistica, en el Concurso Europeo que organizaanualmenteel PARLEMENT

p p LY CEEN EUROPEEN en su citaanual, que este afio se celebré en Grecia. Enlaimagen podemosver aAlberto
LianeK atsuki nostrae en estaocasion un llamativo anillo articulado Martinez Teijeira(2° por laderecha), recogiendo el primer premioy Juantxo GarciaOtero (1° por laderecha),
llamado ‘Perfect Weddings' en el que destacan los zafiros y e con el segundo premio, en el momento de entrega de |os galardones, en la ciudad griega de Vol os.

diamante sobre | as dos pi ezas model adas en oro blanco y amarillo.

Pilar Maureta da forma a sus piezas de primavera

Como ya adelantamos en la
edicion de mayo del Periédico
GOLD&TIME, ladisefiadoray
miembro delaAsociacion Joyas
deAutor, Pilar Maureta, prepa-
raba una coleccién muy prima-
veral en la que la naturaleza
ocupabaun lugar dereferencia.
A continuacion mostramos €l
colgante de hoja de Ginko
Biloba, una vez fundido el
modelo en plata, y también una
sortija fabricada en e mismo
material, con unaperlaMabé.

dos importantes galardones de joyeria

Dos alumnos de la EscuelaTécnicade Joyeriadel Atlantico consiguieron alzarse con el Primer y Segundo

Entré en ti a comer tu corazon...

Asi se llama esta pieza de la coleccion de Mariano Cano,
‘GemOirfebreria . Laesculturajoyaestadhechaapartir de unageoda
de cuarzo, procedente de Marruecos, con cuchara de plata de ley
(primeramitad del s. XX) y un corazén también en cintade plata.

E-mail: asociacionjoyasdeautor@hotmail.com Buscanos en: www.facebook.com/asociacionjoyas.deautor

wwwiokkelmangems.com Ccomo Sintéticas, Perlas, Agatas, Niacar en cualquier forma y/o tamano.

FOKKELMAN GEMOLOGOS, S.L. o
LAPIDARIOS lapidacion a

Lapidacion: Tallamos todo tipo de piedras, finas, sintéticas, ny,ndcarastcomocbra. RSt

Calle Mayor, 4. nueva, retallados, calibrados v ajustes.

Piso 3. Oficina 7 Tallado a laser de piedras con tallas especiales para sus disefios personalizados. Nuestra
iy Reparacion de diamantes. Arreglay repulidoen cualquier talla. TR
E-mail: Gfahﬂ.dﬂhﬂrﬁldiﬂ]migﬂmhﬂﬂhﬁ - Precio

Venta directa: A su disposicion nuestro amplio stock en todo tipo de Piedras Finas asi

calidad y
servicio

Si brilla, lo podemos conseguir
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INFORMACIONES Y OPINION DE
LA ASOCIACION
DE TASADORES DE ALHAJAS
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WiDE JeweLLERY WORLD

ART & VALUE

CON PINZAS Y LUPA

Mostrador

ay negocios donde €l tra-
H todirectoconel clientees

fundamental. Si bien en
cualquier operacién comercia se
debe establecer una sintonia entre
vendedor vy
comprador en
lo relativo a
moda, ya sea
textil, calzado,
cosmética,
complemen-
tos... adquiere
. mésrelevancia.
c® EnriQue Orozco En las franqui-
—___ cias modernas
lo han simplificado en base a con-
tratar ajovencitosy jovencitas de
buen ver programados para res-
ponder cuando se le pide opinion
gue te queda ideal, ideal, sin que
selesescapelarisani nada. Al fin
y al cabo les pagan por reponer y
ordenar géneroy como mucho pa-
sar el escéner por los codigos de
barra: piuc, piuc, piuc y darle a
enter.

En la clspide de ese "tete a
tete" se encuentra el negocio jo-
yero. Hay que entender que para
la mayoria de los consumidores
acudir aunajoyeriaesun acto ex-
cepcional, muchas veces asociado
aun evento importante: boda, bau-
tizo, comunion, un regal o de cate-
goria o un capricho personal. Por
lo tanto lo primero que hay quete-
ner en cuenta es el factor tiempo,
€s curioso que en un lugar donde
normalmente se venden relojes o
gue menosimporte sea €l rato que
hay que estar de palique para ma-
terializar unaventa.

Y esnormal queel clienteapro-
veche la coyuntura paraexplayar-
se demostrando |o mucho que el
sabedel tema. Quéraro esqueal-
guien sepaseunrato en unajoye-
riasin contarleal dependientealgo
de las joyas que tiene en su casa:
el reloj que hered6 de su abuelo,
los pendientesdelatiadifunta, etc.
Y de sus gustos personales, aun-
gue no vengan a cuento: lo que le
gustaponerseadiario, lo que guar-
day no se lo pone porque es muy
ostentoso, lo que les gusta com-
prar cuando van devigje...

No meimagino en una zapate-
riadiciéndolea encargado queten-
go en mi casa unas maravillosas
zapatillas debgjo delacamay que
me gusta el consomé con huevo
duro picadito.

Enrique Orozco es gemologo. Socio de
AETA y vocal de Comunicacion.

Las Escuelas Europeas de Joyeriase reunenen Grecia

Un afio mas, se ha celebrado €
encuentrodelasEscuelasEuro-
peasdeJoyeriapertenecientesal
Parlament Lyceén Europeen o
PLE, del 15al 18demayoen la
ciudad griegadeVolos, con moti-
vodel 22 aniversariodel PLE.

La organizadora este afio ha sido
laescuelaThe Municipal Vocacio-
nal Training Institute, DIEK, una
escuela multidisciplinar en artes
aplicadas y con gran experiencia
en todo tipo de técnicas de joye-
riamanual.

Los alumnos de las escuelas
de distintos paises tales como
Belgica, Francia, Itdia, Edovaquia,

Grecia, Republica Checa,
Eslovenia, Portugal y Espafia, pre-
sentaron para el concurso convo-
cado magnificas piezasdejoyeria
y los disefios de las piezas reali-

zadas. Laexposiciéon delaspiezas
del concurso, asi como la colec-
cion itinerante de joyas, se hizo
en un entorno singular como fue
el Museo N & S Tsalapatas o
Museo del Ladrillo, Pudimosasis-
tir a varias conferencias, donde
aprendimos sobre la historia de
Volos y mitologia griega, disefio
dejoyasy unarevision a mundo
del diamante, terminamos con un

buffet al aire libre degustando
deliciasdelagastronomiagriega.

Después de intensas sesiones
deAsambless, eleccionesdel Co-
mité Administrativo, resumen de
las actividadesrealizadas por cada
escuela durante el afio y presen-
tacién delos Programas Europeos
Erasmus, los alumnos asistieron
a diversos talleres como “Cro-
chet” con alambre, mosaicoy téc-

AETA FORMACION

nicas textiles. También pudimos
disfrutar de un “magnifico” Mu-
seo Arqueolgico, un pequefio
vigjeaMakrinitsa, uno delospe-
quefios y antiguos pueblos que
componen el Mount Pelion.

El encuentro termind con laen-
trega de premios, que este afio
recay6 nuevamente en Espafia, en
|la Escuelade Joyeriadel Atlanti-
¢0, Vigo, otorgandolesel primery

Foto de 'familia’ de los alumnos y profesores asistentes a la XXIl Edicién del PLE, celebrada en Grecia.

segundo premio alamejor pieza
en joyeria artistica. Estas piezas
fueron realizadas por Alberto
Martinez Teijeira(ler premio) y por
Juantxo GarciaOtero (2do premio)
y enlaEscuelade Arte 3 Madrid,
segundo premio en disefio. jEn-
horabuenaj a nuestros jévenes
disefiadores.

Victoria Palomar es geméloga
tasadora y vocal de la Directiva de AETA.

® MASTER EN RUBI, ZAFIRO Y ESMERALDAS
(Ultimas sintesis y tratamientos) j2 PLAZAS DISPONIBLES!
5dias: 1.9.al 5.9.2014 | De 9:00 a 17:00 horas

® GEMOLOGIA SUPERIOR
Del 15.9. al 4.10.2014

Dirigido a Alumnos de Gemologia online Conceptos Béasicos
y Reconocimientos de Gemas de la Escuela de Posgrado
de la Universidad de Granada y en algunos caso también
Estudiantes de Gemologia de segundo afio tienen la opcién
de completar sus estudios de Gemologia a través de las
practicas que imparte el HRD durante tres semanas en las
instalaciones de la Universidad de Granada.

Tras completar el curso y una vez haber realizado y aprobado
un examen tedrico y practico el estudiante recibe el diploma
mundialmente reconocido de:

HRD Antwerp GEMMOLOGIST*

En este caso el diploma estara firmado por AETA., la
Universidad de Granaday el HRD.

CURSOS HRD

e CURSO DIAMANTE HRD
12 dias: 9.6. al 21.6.14 | De 9:00 a 17:00 horas

(Sébados inclusive).

CURSOS TRADICIONALES AETA

@ Se abre la matriculacion para el curso de Tasador de

Alhajas 2014-15

MONOGRAFICOS AETA

e ENFILADO

Volvemos a ofertar un Curso practico de 8 horas.
Fechas y horario a convenir Mas Info: 650936305

Lugar: Altamirano, 17 — 1°A. 28008, Madrid. | +34 915 596 866

Email: aetaconsulting@gmail.com

e OFERTA VERANO 2014
Curso Joyeriay Arte, de Egipto ala Actualidad. 40 horas

i{COMPLETO!

www.asoctasadoresjoyas.com | informa@asoctasadoresjoyas.com | www.facebook.com/AsociacionEspanolaDeTasadoresDeAlhajas | twitter.com/TasacionAlhajas | aetainterest.blogspot.com
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Alertas de Delincuencia | ABRIL / MAYO 2014

Las autoridades de Paraguay extraditanaunreo
que asalto violentamente una joyeria en Léerida

Un ciudadano de origen para-
guayo acusado de asaltar una
joyeria en Lérida, ha sido
extraditado a Espafia tras ser
detenido a principios del mes
pasado en Asuncion, segin la
PoliciaNacional de Paraguay.
Guastavo Adolfo Saldivar
Garay esta reclamado por un
juzgado de L érida acusado de
robo con violencia, detencion
ilegal y pertenenciaaunaban-

daorganizada, segiin un comu-
nicado dela Policia

El asalto se produjo en la
localidad de Tarrega, en la
provincia de Lérida, el 22 de
octubre del 2011, cuando su-
puestamente el acusado y
otros dos complices entraron
en una joyeria simulando ser
clientes.

L os tres asaltantes reduje-
ron alapropietaria, unamujer

de 89 afios, y a una sobrina
quetrabajabacon ella, aquie-
nes mantuvieron atadas mien-
tras robaban lajoyeria. Segun
|aPoliciaparaguaya, lostres acu-
sados vendieron el botin ese mis-
mo diay, con el dinero obtenido,
compraron pasajes de avion para
lacapital del pais. Uno delos su-
puestos coémplices, Carlos
Gomez, yafue detenido en Asun-
cion y extraditado a Espara el
pasado mes de mayo.

Asuncion, capital de Paraguay, donde fueron detenidos.

Madrid, 1 deabril. Lapropietariade lajoyeriadenuncia el robo sufrido
por parte de un hombre que se hizo pasar por un cliente, pidiendo ver
cadenasdeoroy a estar viéndolas, le dio un tirén alamanta, sustrayendo
lamisma.

Elche, Alicante, 2 de abril. Dos mujeres se presentan en unajoyeriay
piden ver diferentes muestrarios de joyas. | ntentan distraer alaempleada
insistiendo en ver joyas del escaparate. Aprovechando que hay clientesen
el establecimiento sustraen a descuido dos pulseras de oro.

Zaragoza, 3 deabril. Sustraccion en un taller de joyeria, mediante frac-
turadel bombiny anulacién delaalarma, de orfebreriay joyasterminadas,
dinero en efectivo, materiaprimay objetos de valor histérico propiedad de
clientes de los que se desconoce €l valor.

Codrdoba, 3 de abril. Mientras el empleado de una joyeria atiende a dos
mujeres, unadeéllas, a descuido, sustraedelavitrinavariosanillosde oro
con diamantes.

Madrid, 3 de abril. Personas desconocidas acceden al portal contiguo a
la joyeria, quitan la plancha metdlica que protege la vitrina, fuerzan los
expositoresy sustraen petos con diversos colgantes, medallasy garganti-
llas.

Getafe, Madrid, 6 de abril. Un joven entraen unajoyeria solicitando le
mostrasen anillos para comprarle uno a su madre, en un descuido sustrae
los anillos de la bandeja, siendo perseguido por el denunciantey recupe-
randose algunos de los mismos.

Zaragoza, 6 de abril. Forzamiento de la cerradura de lapersianay de la
puertade entradade unajoyeria, sin poder acceder a interior delamisma.

Madrid, 10 de abril. Un representante de joyeria, cuando sale de una
ellas, esabordado por un sujeto que dandole un fuerte empujén, logro quitar-
lelamochila, conteniendo efectivo, relojesy otros efectossin valorar.

Premia de Mar, Barcelona, 10 de abril. Dos hombres amenazan a los
dependientes con armas de fuego y sustraen joyas. Posteriormente son
detenidos en lalocalidad de Mataro.

Madrid, 11 de abril. El/Los autor/es tratan de realizar un rififi através
del piso que se encuentra encima de una joyeriay que esta deshabitado
paraacceder asu interior, no logrando finalmente dicho objetivo.

Palma de Mallorca, Baleares, 11 de abril. Se produce un robo con
fuerzaen unajoyeriaen el que los autores acceden por lazonadel atillo
realizando un agujero en la pared. Sustraen joyas.

Santander, Cantabria, 13 de abril. El denunciante da cuenta que en €l
taller de joyeria, tras fracturar el bombin de la puerta de acceso, han sus-
traido efectivoy joyas, tanto propiedad del taller como de otras empresas.

Valencia, 15 de abril. Cuando la victima, vendedor de joyeria, se dispo-
nia a coger su vehiculo es abordado por dos individuos, uno de ellos le
coloca un objeto de metal en el cuelloy el otro le sustrae el bolso, conte-
niendo dinero y muestras de joyeria de plata.

Palma de Mallorca, Baleares, 16 de abril. Robo ocurrido en joyeria,
forzando la caja fuerte y sustrayendo su contenido.

Suria, Barcelona, 16 de abril. Los autores forzaron la cerradura de una
puerta lateral de unajoyeriay sustrajeron anillos bafiados en oro, relojes
de lamarca Seiko y un colgante de oro.

LaLaguna, Tenerife, 17 de abril. Un hombre, haciéndose pasar por un
cliente, sustrae un sobre con varias joyas de unajoyeria.

Valencia, 17 de abril. Hecho ocurrido en una joyeria donde han entrado
dos pargjasy mientras unade ellas, tras dialogar con el responsable com-
praunos pendientesy miravariosrelojesde marca, laotraparejaobserva
los objetos expuestos en las vitrinas. Pasados unos minutos, 10s cuatro
abandonan el local, procediendo el propietario a cerrar el negocio. Al dia
siguiente se da cuenta que de la caja fuerte faltaban algunas mantas con
piezas dejoyeria.

Barcelona, 18 de abril. Los autores han encastrado un vehiculo contraun
establecimiento de compra venta de oro y sustraen del aparador diversas
joyasy relojessin valorar.

Alicante, 19 de abril. Cuatro hombres, tras acceder a joyeria, entretie-
nen ala empleada sustrayendo varias mantas de joyeria con diversas pie-
zasdeoroy relojes.

Torrente, Valencia, 19 de abril. Tentativa de robo en joyeria. El autor/
es practicaron un butrén en la pared que da a una planta baja contigua,
deshabitada pero de pequefias dimensiones, por 1o que no llegaron aentrar
enlajoyeria

Informa de cualquier incidencia a la
Asociacion Espafiola de Joyeros, Plateros y Relojeros
= 91 411 93 64 - Fax: 91 561 14 56
E-mail: asoc-esp-joyeros@iberjoya.es
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Madrid, 20 de abril. Se produce el robo con fuerza en la oficina de una
inmobiliaria, en donde en suinterior no fuerzan ni sustraen nada. Seresefia
gue las citadas of icinas colindan con unajoyeriay bien podriaser objeto de
un butrén desde las mencionadas oficinas.

Madrid, 20 de abril. Tentativa de robo con fuerza en unajoyeria, siendo
observados por un testigo dos sujetos con pasamontafias saliendo de la
joyeria. En lamisma, los autores han arrancado el bombin de la puertay
forzado €l cierrey en el interior aparecen intactas dos cgjas fuertes y los
escaparates.

Getafe, Madrid, 21 de abril. Robo con fuerza por el procedimiento del
butrén desde el cuarto de contadores de una finca adyacente a una joye-
ria La central de la alarma se encontraba fracturada y la caja fuerte
abierta mediante soplete o lanzatérmica.

Madrid, 23 de abril. Robo con intimidacion a gerente de empresa de
joyeria, cuando sacabadel interior de su vehiculo unamaletaque contenia
numerosas piezas de altajoyeria. El denunciante fue abordado por unindi-
viduo que se baj6 de un vehiculo conducido por un segundo individuo. El
primero coloc en el costado del denunciante un arma de fuego de gran-
des dimensiones, la cual escondia bajo su chagqueta. Aprovechando esta
intimidacion, €l individuo arrebat6 la maleta referida mediante un tiron,
dandose seguidamente a la fuga los atracadores en el vehiculo en cues-
tion.

cuarto de contadores del edificio. |gualmente se observague por medio de
dos butrones han accedido a dos establ ecimientos comerciales, una dptica
y unatienda de moda para bebes, apoderdndose de diverso material.

Albacete, 29 de abril. Dos hombres atracan una joyeria intimidando a
las empleadas y a un cliente con una pistola que result6 ser smulada. Se
apoderan derelojesy joyasexpuestasen lasvitrinasy utilizan paralahuida
un spray de pimienta. Son detenidos esa misma mafiana, no recuperando-
selas joyas.

Barcelona, 3 de mayo. El/Los autor/es han accedido a una oficinade la
joyeriadonde preparan losrelojesy lasjoyas parasu venta, y han forzado
cuatro cajas fuertes. Se espera el recuento total de lo sustraido.

Madrid, 3 de mayo. Tentativa de un robo con fuerza en un estableci-
miento de compra-venta de oro y metales preciosos mediante un butrén
pero que no llegaba a atravesar |la pared. Resultaron detenidos dos de los
autoresy seintervienen las herramientas utilizadas.

M alaga, 3 de mayo. Detencion de cuatro hombres, los cuales huyeron de
unade las joyerias méas importantes al pensar que habian pulsado la aar-
ma. Se recuperan dos pistolas simuladas, un spray fito- defensa, dinero en
efectivoy variosteléfonos moviles.

Palma de Mallorca, Baleares, 5 de mayo. Robo con intimidacion en
unajoyeriapor partedeunin-

Madrid, 25 de abril. Un
hombre sustrae dos pulseras
de oro de una joyeria, apro-
vechando un descuido de la
empleada.

Matar6, Barcelona, 26 de
abril. Un hombre ha intimi-
dado alos propietarios de la
joyeriacon un armablancay
hasustraido diversos objetos,
sin especificar el valor delos
mismos.

Dos Hermanas, Sevilla, 26
de abril. Cuatro individuos
acceden ala joyeria, uno de
ellosesgrimiendo unapistola,
destrozan lasvitrinascon unos
mazos y sustraen una gran
cantidad dejoyas. Sedanala
fuga en un coche que poste-
riormente aparece calcinado
a30 km.

Zaragoza, 27 de abril. Al
denunciante, auténomo rel o-
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dividuo que amenazacon una
pistolaenlanucaalaemplea
da, sustrayendo joyas, relojes
de marcay efectivo.

Palma de Mallorca, Balea-
res, 5 de mayo. Tentativade
robo con fuerza en unarelo-
jeria forzando una puerta de
la trastienda del comercio a
lacual se accede por un patio
trasero. Lacentral dealarmas
comunicaaladenuncianteque
se ha disparado la alarma.
Una vez personada en el [u-
gar comprueba que no han
conseguido entrar en larelo-
jeria

Huelva, 5 de mayo. Perso-
nas desconocidas, tras forzar
el maleteroy e sistemade se-
guridad del vehiculo de un
comercial dejoyerias, sustra-
jeron tres maletas contenien-
do muestrarios de oro de jo-
yerias, ademéas de un mues-
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U
e
jero, le sustraen de su vehi-

culo estacionado en laviapublicaquincerelojesy diversasjoyas sin mar-
cas significativas, tras fracturar el bombin de una puerta del coche.

Alcobendas, Madrid, 27 de abril. Cuatro hombres encapuchados han
accedido a interior delajoyeria, golpeando aun cliente que se encontraba
en el interior y apuntando al propietario con un arma de fuego, momento
en el que el duefio se ha abalanzado sobre los asaltantes. Dichas personas
abandonan el lugar en un coche marca Seat-L edn, que conducia un quinto
autor, no llegando a acceder al interior del espacio donde se encontraban
las cajas fuertes.

Alcobendas, Madrid, 28 de abril. Laresponsable de lajoyeria, al acce-
der a establecimiento se percata de que han accedido a mismo por €l
procedimiento del butron através de una de las paredes que da acceso al

trario de pilas derelojes.

Madrid, 8 de mayo. Persona/s desconacidas fracturan la ventana del
vehiculo propiedad de un representante dejoyeriay sustraen mal etas con-
teniendo muestras.

Madrid, 11 de mayo. Robo con fuerza en joyeria, a la que los autores
acceden através de una ventana existente en el patio interior del edificio
cortando los barrotes. Al parecer, no han llegado a sustraer nada.

Madrid, 11 de mayo. Personal/s desconocida/s intentaron acceder a un
taller de orfebreriatras practicar un butrén en la pared compartida con €l
cuarto delimpiezade unafincaadyacente, si bien no lograron su propésito
ya que se toparon con una pila de acero del agua de residuos del estable-
cimiento.
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Hermana Pobre

| esde que comenzo la
Crisis-y como quienno
== quiere la cosa, va ya
para largo, pues los primeros
coletazos atisharon en €l afio
2008 - no hemos tenido tiempo
para otra cosa que para buscar
soluciones de urgencia(mayor-
mente parches y remiendos)
paraaargar nuestra propiasub-
sistenciaen el sector, reducien-
do gastos cuando era posible,
entrampan-
donos cuan-
do ni siquiera
podiamos
permitirnoslo,
y chocando
contra las pa
redes de la
realidad eco-
némica que
nos decia que
eramuy dificil
mantenernos a flote en el pro-
celoso mar del Sector Joyero-
Relojero, con ventas reducidas
en porcentajes catastroficos,
gastos inasequibles a nuestros
esfuerzos de austeridad, y ad-
ministraciones publicas cada
VEZ MASs Voraces, por su propia
penuriaecondmica.

Asi, hemos olvidado que,
para la supervivencia del sec-
tor, es preciso que haya un re-
cambio generacional, para que
cuando la edad nos haga aban-
donar lalucha, alguien nos sus-
tituya y tome el relevo. Para
eso, es imprescindible que se
dote a esa nueva savia del ne-
cesario acervo de conocimien-
tos y préctica, pues solo una
generacion suficientemente
preparada podra dar continui-
dad a la Joyeria profesional.
Pero no tenemos recursos para
pagar laformacién de nuestros
sucesores, y cuando el nego-
cio apenas da para que sobre-
vivasu titular, es problemético
mantener "aprendices’ que ha-
gan sus précticas con Nnosotros.

En tiempo de crisis, la en-
seflanza profesional esla"her-
mana pobre”, que solo se aten-
dera cuando todo vuelva a la
normalidad. Por ello no estade
mas, por poco que suponga,
rendir homenaje a esfuerzo de
las Asociaciones (AEJPR,
AETA, AEJ, etc.) empresas
(IGE, y Escuelas Privadas) los
Gremios, y los Colegios Pro-
fesionales del Sector que, pese
atodo, han mantenido su ofer-
taformativa, haciendo frente a
condiciones econémicas mu-
chas veces imposibles, para
permitir que, cuando escampe,
haya quien pueda iniciar, de
nuevo, el camino de la Joyeria
espariola.

c® FERVANDO Y ANDIOLA

<» Fernando Yandiola es abogado y
director deYandiola& Rodriguez, Ase-
soresEmpresariales, S.L.

Contable y Fiscal

- Comprobacion
C_ Limitada de IVA

Pregunta.-

\ Soy un Joyero

N madrilefio,

N con muchos

afos de gjer-
cicio, sin que
nuncahayate-
nido problemas con € fisco, ya
guetengo agaladeclararlotodo
correctamente. Sin embargo,
acabo de recibir un requeri-
miento de Hacienda para una
"comprobacion limitada del
VA de 2012", en el que me pi-
den que me presente en € plazo
de diez dias para aclarar unas
discrepancias que dicen que
existen entre mis declaraciones
y las de mis clientes, llevando
los registros de facturas emiti-
dasy recibidas, todas las decla-
raciones, y todas las facturas. Y
especialmente me exigen que
aclarepor qué aparece una Fac-
tura pagada en el VA soporta-
do y luego, diez meses despusés,
unaFacturanegativapor €l mis-
mo importe (la cuestion es sim-
ple: atendi al pago de la Factu-
ra de mi Abogado en un proce-
so en el que reclamabamos una
deuda, por lo que deduje el IVA
correspondientey, cuando se co-
braron las costas, mi Abogado
me reintegro lo que yo habia
pagado, mediante la emision de
unaFacturadeAbono, cuyo | VA
ingresé). ¢Qué debo hacer?

Respuesta.- Obviamente, |o
gue debe Ud. hacer es atender el
requerimiento de Hacienda, pues
no hacerlo supondrialaposible ca-
racterizacion del hecho como "in-
fraccion grave' sancionadaconuna
fuerte multa pecuniaria.

De todos modos, una de las
cuestiones que laley le permite, y
guelaAEAT admitesin problemas
es que el procedimiento de com-
probacion se lleve a efecto en una
formasosegada, de maneraque Ud.
puede puede solicitar unacitapre-
viapara personarse ante la lnspec-
cion, tomar contacto con ellay
verificar qué elementos necesitan
comprobar, de manera que pueda
Ud. preparar ladocumentacion que
sea necesario aportar para acredi-
tar todo lo actuado por ud., maxi-
me si, como nos indica, no hay
nada que ud. haya omitido volun-
tariamente declarar.

Dada esa situacion, lo més que
acontecera es que pueda producir-
se la necesidad de regularizar al-
gun pequefio error que se haya po-
dido producir (y que puede no
afectar a sus declaraciones, sino
proceder de las de sus clientes que
hayan declarado datos divergentes
de los suyos.

Y en cuanto alacuestion delas
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Facturas de suAbogado, s bienno
es una cuestion pacifica el trata-
miento de las llamadas Provisio-
nes de Fondos, no parece que Ud.
haya incurrido en ninguna actua-
cion irregular, por 1o que no pare-
ce que debatemer ningunasancién
al respecto.

- Lascostasdegecu-
C, cion de Sentencia.

O Pregunta.-
Soy un Joyero
de Madrid.
Deseo consul-
tarles ya que
hace un tiem-
po me deman-
do6 el vecino del local colindan-
te, por una serie de dafos que
se le produjeron como conse-
cuencia de una rotura de mis
canerias, que le ocasiond la pér-
dida de un cuantioso genero
informatico, cuya venta es la
actividad a aque se dedica. La
Sentencia me fue desfavoravle,
y me condenaron a pagar casi
cien mil euros. Desgraciada-
mente, el mal momento de nues-
tro negocio hizo que no estuvie-
ra al corriente de pago de mi
seguro de RC, por lo que la
compafiia se ha negado a afron-
tar el pago.

Y por lamismarazon, si ni si-
quiera podia pagar el seguro,
tampoco he podido cumplir con
el pago a que fui condenado. El
caso es que acabo derecibir una
demandadeEjecucion dela Sen-
tencia. En ella se me informa
gue puedo oponerme a la g ecu-
cién. El abogado que me defen-
dié me dice que oponiéndome
conseguiré retardar la ejecu-
cién, pero que eso puede supo-
ner el pago de las costas. Para
poder decidir qué hacer, nece-
sito saber cudl puede ser lare-
percusiéon econdmica de esas
costas. ¢Pueden orientarme?

Pagpal

Respuesta.- La cuestion de las
costas del procedimiento de Eje-
cucion de Titulos Judiciales ha
sufrido cambios, que hacen que la
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cuestion dependa de la postura
procesal de las partes.

Partimos de la base de que la
Sentencia que le condend es fir-
me, por lo que la gjecucion que le
reclaman es forzosa, y no provi-
sional.

Esto significa que, salvo que
exista alguna de las muy escasas
causas legales para oponerse a la
gjecucion (y deducimos que ho es
el caso, ya que Ud. nos habla de
"retrasar" lagjecucion), sempreva
aconllevar la condena en costas.

Pero la cuantificacion de las
mismas es muy diferente depen-
diendo de la postura de la parte
demandada.

En un primer momento, le in-
dicamos que lo que le vamos a de-
cir esta basado en la normativa
orientadora de honorarios profe-
sionales del colegio de abogados
de Madrid (pues Ud. nos dice que
las partes tienen sus locales colin-
dantes en Madrid), al ser los ho-
norarios de los Abogados la com-
ponente mas elevada de la conde-
na en costas.

Pues bien, 1o que el demanda-
do - en este caso Ud. - puede ha-
cer, frente ala demanda, es adop-
tar una de las siguientes tres posi-
ciones: a) pagar; b) no oponerse a
la demanda, pero tampoco pagar,
haciendo que la ejecucion siga
adelante, hastatrabar y gjecutar, en
Su caso, sus bienes parahacer pago
al demandante de |o que reclama,
con sus intereses y costas; y C)
oponerse a la demanda y, obvia-
mente, no pagar, forzando, igual-
mente a que tenga que continuarse
la gjecucién, comenzando por re-
solver la oposicion formulada y,
una vez desestimada esta (cosa
mas que probable por 1o ya dicho)
siguiendo los tramites de la mis-
ma contra sus bienes.

L 6gicamente, cada una de esas
tres posturastiene sureflejo en las
costas de la gecucion.

Si se paga, los honorarios del
letrado demandante se concretan
en unapequefiacantidad fija, como
consecuencia de la sola presenta-
cion de la demanda de gjecucion,
mas otra cantidad fija, alln mésre-
ducida, por cada escrito adicional
gue tenga que presentar. Y a ello
se afiadiran los derechos y supli-
dos del Procurador demandante.

Sin embargo, nos dice Ud. que
no puede permitirse pagar.
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Bien, si nolo hace, los honora-
rios del Abogado demandante se
calcularan aplicando la Escala del
colegio correspondiente sobre el
importe sobre el que se despache
gjecucion (el principal reclamado
mas la cantidad presupuestada
paraintereses, costasy gastos, con
un limitedel 30 % sobreaquéd!).

Pero difiere si hay oposicién o
si nolahay: Si Ud. no seopone, se
minutara hastael 75 % del resulta-
do de esa aplicacion de la Escala,
mientras que si hay oposicion, el
letrado demandante minutara has-
tael 100 % del resultado delaapli-
cacion delaescala Esadiferencia
del 25 % puede suponer un impor-
teconsiderable, sin contar con que,
para oponerse, Ud. tiene que ac-
tuar con sus propios Abogado y
Procurador que, logicamente, tam-
bién le cobrarén sus correspon-
dientes Honorarios, a afiadir alos
gue tenga que pagar por la conde-
na en costas.

Por tanto, si no hay algin moti-
vo fundado para oponersealagje-
cucion, resulta anti-econémico
oponerse paraganar, en el mejor de
los casos, un par de meses hasta
gue se resuelva su oposicion.

La al

- Dias Festivos en
C, la localidad

Pregunta.-
Un empleado
quemehaplan-
teado un pro-
blema inédito.
Dice que las
Fiestas de su
L ocalidad (en Madrid) coinciden
con € Corpus, por loquetienede-
rechoatomar sed puentecomofes-
tivo, aunqueen nuestracomunidad
(Cadtilla-L e6n) no seafiesta. ¢tie-
nederechoaello?

Respuesta.- Evidentemente, no.
Las festividades laborales para
cada afio son las publicadas en la
correspondiente Resolicion de la
Dir. Gral. de Empleo, afladiéndosea
las Festividades de carécter Nacio-
nal lasde carécter Autonémico, més
hasta dos dias parafestividades de
tipo local, sin que el total detodas
ellas pueda superar los catorce
dias.

Siendo asi, el ambito territorial
de aplicacion de los dias festivos,
esdl correspondiente laubicacion
del centro de trabgjo, y nunca el
del origen del trabajador (otracosa
dariacomo resultado el absurdo de
que el negocio abierto quedarades-
atendido por el personal que seen-
cuentreen susfiestaslocales, mien-
trasesdialaborableenlalocalidad
delaempresa, y que el mismo per-
sonal acudieraatrabajar cuando la
empresaesté cerrada por festivo en
su ubicacion).
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El Anteproyecto de Reforma del Codigo Penal y
los delitos contra la propiedad. Hurto y Robo (XI)

Ni que decir tiene que laadopcion
de este tipo de medidas presenta
una serie de connotaciones "poli-
tico-sociales" en cuanto a la pro-
cedenciade las mismas ya que, de
unaformau otra, suadopcion limi-
ta o restringe derechos de | os con-
denados considerados como "fun-
damentales’, 1o que ha hecho que
se planteen numerosas criticas; 1o
mismo ocurre con las criticas poli-
ticas de tipo "partidista’, y con la
formulacion de consideraciones
negativas por parte de Asociacio-
nes Profesionales o Civicas aten-
diendo a sus propios criterios o in-
clinaciones.

Pero lo cierto es que la situa-
cién actual, para muchos sectores
econémicos, y desde luego con
unamayor incidencia, si cabe, para
el dela Joyeriay Relojeria, es ab-
solutamente insostenible. Y desde

esta Optica, todo este elenco de
variaciones legidlativas, en cuan-
to supone un incremento del peso
de laley sobre los potenciales de-
lincuentes, y puede tener valor di-
suasorio, tiene una clara valora-
cion positiva. Cuestion distinta es
la de considerar s se trata de "la
mejor legislacion posible", cosa
gue no podemos valorar sin entrar
en consideraciones de tipo perso-
nal eideol bgico, atafientes al equi-
librio entre libertad personal y se-
guridad protectora.

Con caréacter preliminar, 1o que
si puede afirmarse es que el Ante-
proyecto de Ley supone un poten-
cial aumento de nuestra seguridad
y como tal la modificacién legis-
lativa penal debera ser celebrada
(en el caso de que la politica, con
mayUscula o con minuscula, jay!,
permita que llegue a puerto).

Pero todos sabemos|o que ocu-
rre cuando lapoliticaintervieneen
las cuestiones de seguridad: al ya
de por si dificil de resolver pro-
blema de inclinarse aun lado o0 a
otro del binomio seguridad - res-
peto a los derechos individuales,
se une el temor de los gobernan-
tes al castigo politico que puede
suponerleslaadopcién de decisio-
nes que puedan considerarse
como "politicamente incorrectas’
en términos de evidenciar un cier-
to autoritarismo.

Y puestos en esa tesitura, los
politicos tienen una considerable
tendenciaano mojarse, atratar de
pisar los menos callos posibles, y
a presentar como medidas reales
lo que no son, en el mejor de los
casos, sino simples actuaciones
cosméticas, destinadas amaquillar
lafalta de impulso o decision.
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Analisis de la nueva Reforma
Laboral (XXI)

Una de las cuestiones mas espi-
nosas a la hora de ser abordada
esladelaregulacion del despido
colectivo.

Asi, parece acertado el diag-
nostico que efectlialanuevanor-
ma, ala hora de aseverar que la
gran lentitud del procedimiento,
en formade expediente adminis-
trativo sujeto a numerosas posi-
bilidades de impugnaciones, re-
cursosy reclamaciones, tanto en
laviaadministratuivacomoenla
judicial, supone una efectivain-
adecuacion del procedimiento; y
que también es cierto que, para
evitar esa paralizacion "in
aeternum" del expediente, se
suele recurrir a la busqueda de
acuerdos con |0s representantes
de los trabajadores, para lograr
gue no se produzca ese rimero
de impugnaciones y recursos,

dando asi viabilidad a expedien-
te en un tiempo razonable. Pero
para €llo, en la mayoria de las
ocasiones es necesario satisfa-
cer el "precio” de esos acuerdos.
Y asi como enlaguerratradicio-
nal se habla de intercambiar paz
por territorios, en la guerra del
expediente de despido colectivo
el acuerdo casi siempre lleva
consigo la necesidad de inter-
cambiar "tiempo por dinero": di-
cho de otro modo, el acanzar ese
acuerdo con los representantes
de los trabgjadores suele supo-
ner la necesidad de satisfacer
indemnizaciones muy por enci-
ma de los limites legales, o que
desnaturaizalafinaidad del pe-
riodo de consultas con los repre-
sentantes de los trabajadores,
gue es la de minorar los despi-
dos, no la de encarecerlos.

PLAZzo HASTA EL DiA 20 DE JUNIO
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iATENCION! : Cuando la fecha de vencimiento de
ALGUN plazo para la presentacion de declaracio-
nes tributarias coincida con Domingo, Festivo, o
Festividad de caréacter local o autonémico, €l plazo
se entendera que finaliza EL PRIMER DIA HA-
BIL SGUIENTE.

PLAZ0 DESDE EL 5DE MAYO AL 30DE Junio

IMPUESTO RENTA PERS FISCAS2013
® Presentacion en entidades colaboradoras,
ComunidadesAuténomasy oficinasdelaAEAT
del Borrador y de la Declaracién Anual 2013
(A ingresar, domicilacion an cta. hastael 25/6).

ImpresoD-100

RENTA'Y SOCIEDADES
Retencioneselngresosacuentade Rendimien-
tosde Trabajo, Actividades Profesional es, agri-
colasy ganaderas, premios, eimputacionesde
renta, rentas 0 ganancias procedentes detrans-
misiones o reembol sos de acciones y Partici-
paciones deinstituciones de inversion colecti-
va, arrendamiento de inmueblesy capital mo-
biliario.

® Mayo 2014. Grandes Empresas.
Impresos 111,115,117,123,124,126,128

IMPUESTO SOBRE EL VALOR ANADIDO

® Mayo 2014. Régimen General Autoliq.

Impreso 303
® Mayo 2014. Grupo de Entidades. Modelo
Individual Impreso 322

® Mayo 2014. Grupo de Entidades. Modelo
Agregado Impreso 353

® Mayo 2014. Oper. asimil.Importaciones
Impreso 380

®\Mayo 2014. Decl. recapitulativa de opera-
cionesintracomunitarias Impreso 349
® Mayo 2014. Decl. Operaciones incluidas
enloslibrosregistro del IVA elGIC.

Impreso 340

IMPUESTOSESPECIALES

® Marzo 2014. Grandes Empresas.
Impreso 561,562,563
® Marzo 2014. Grandes Empresas (*)
Impresos 553,554,555,556,557,558
® Mayo 2014. Grandes Empresas.

Impreso 560
® Mayo 2014. Impresos 566, 581
® Mayo 2014 (*). Impresos 570,580

(*): los destinatarios registrados, |os destina-
tariosregistrados ocasional es, | os representan-
tesfiscalesy losreceptores autorizados (gran-
desempresas utilizarén, paratodoslosimpues-
tos el Modelo 510.

IMPUESTO SOBRE PRIMAS SEGUROS

® Mayo 2013. Impreso 430

1. Tendran la consideracién de Grandes
Empresas, aquellas cuyo volumen de ope-
raciones en el ejercicio 2.011 superaran los
6.010.121,04 Euros.

2. Se deben presentar por Internet las
decl. obligatorias 111,115, 117 123, 124,
126, 128, 200,303, 322, 353, y los mode-
los de declaraciones informativas anua-
les 180, 181, 182, 187, 188, 189, 190, 193,
194, 195, 196, 198, 199, 296, 345, 346,
347, 349, y 390. Se pueden presentar por
telepro-ceso, s6lo los modelos 185,y 186.

3. Los mods. 180,190,193,198, 345,347 y
349 de Grandes Empresas o para entre
26 y 49.999 regs. deben presentarse por
Internet, con certificado de usuario.

ADVERTENCIA: La informacién proceden-
te de la AEAT, vélida a falta de reg. espe-
ciales para determinadas zonas, regiones
o0 CC.AA. Y&RAE no se responsabiliza de
cambios por modificacién legislativa o de
otro tipo.

YANDIOLA & RODRIGUEZ
ASESORES EMPRESARIALES, S.L.

AL SERVICIO DE LOS PROFESIONALES
DE LA RELOJERIA Y LA JOYERIA

E-mail: asesoria@yrae.es

Teléfono: 91 522 83 55

Fax-Modem: 91 532 75 79
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EQUIPAMIENTO

TDM Solutions, en colaboracion con M&R
Tools, celebra un seminario de Joyeria 3D

Se trata del segundo encuentro celebrado por ambas firmas para promocionar la Joyeria Digital

El pasado domingo 25 de mayo
concluyd la segunda edicion del
workshop avanzado de modelado
y prototipado de joyeria en 3D,
convocado por lasempresas TDM
Solutionsy M& R Toolsen Madrid.
Cuarentaasistentes, lamayoriajo-
yeros, pudieron resolver sus du-
das y profundizar en los progra-
mas de disefio Rhinogold, Clayoo
y Rhino Emboss, ademés de cono-
cer las dltimas novedades de las
impresoras Solid Scape y las
fresadoras Magic.

El disefio y prototipado de jo-
yeria en tres dimensiones se ha
convertido ya en una herramienta
imprescindible para los profesio-
nales de este Sector. Y aunque Es-
pafia, como casi siempre, llegacon
retraso a la implantacién de las
nuevastecnologias, €l interésmos-
trado por los asistentes al semina-
rio que se celebro el pasado fin de
semana en Madrid da muestras de
gue la joyeria espafiola tiene ga-
nas de aprender y de competir con
los paises mas punteros en disefio
y produccién de joyas.

El equipo de TDM Solutions
gue encabeza Rafael del Molino
presentd en el encuentro latecno-
logiadesarrolladaintegramente por
estafirmacatalanay que seencuen-
tra entre las mas punteras a nivel
mundial para el sector joyero:
RhinoGold es el programa 'base’
parad disefio dejoyeriageométrica
gue se complementa con el soft-

ware Clayo0, que permite compo-
ner unajoyeria més organica, con
formas humanas o animales.

Si delo que setrata es de mo-
delar relieves, como por gjemplo
medallas, la herramienta Rhino
Emboss permite 'esculpir' formas
conunamayor agilidady precision.
Todos estos programas son com-
patibles y se complementan entre
si, permitiendo una variedad infi-
nitade disefio dejoyeria. Finalmen-
te, laempresa presentd también el
RhinoGold Render Studio para
conseguir acabados reales en las
piezas. El programacuentacon una
enorme base de datos de texturas
(oro, plata, diamantes, piedras de
color...etc ) que permite acabados
précticamente reales de | as piezas
disefladas.

Por su parte, Manuel Bazan y
Rall Romero, del proveedor madri-
lefio M& R Tools, mostraron los Ul-
timos avances en tecnologias de
impresion 3D. La firma mostré
paso apaso el proceso deimporta-
cion delosficheros STL (formato
en el que se exportan |los model 0s),
asi como generar €l fichero deca-
pas, eimprimir finalmente el dise-
fio. MR Tools present6 la nueva
impresora 3Z Max, dotada de ma-
yor precision y rendimiento, asi
como sus modelos de fresadoras
Magic, que ayudan aprototipar de
modo mas econémicoy sencillo, y
gue incorpora también la funcién
de corte, validaparametales.

El encuentro acabd en latarde del
domingo 25 de mayo con €l sorteo
entre los asistentes de 20
fresadoras iModela de la firma
Roland DG. Las méquinas fueron
proporcionadas por la empresa
TDM vy estan valoradas en mas de
800 euros cada una.
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Uno de los talleres practicos celebrados durante el encuentro.

BB W

Anillo ‘orgéanico’ creado con la herramienta Clayoo.

Anillo renderizado del joyero valenciano Sergio Adria.
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Un plus es el amplio programa de actividades para compradores.

Tendence prepara para agosto una
edicion cargada de novedades

La feria Tendence, en Francfort,
presentaraunaampliacfertaen jo-
yas, bisuteriay relojes. Del 30 de
agosto a 2 de septiembre, los dis-
tribuidores encontraran bisuteria,
joyas, perlasy piedras preciosas, y
también otros articul os de bisute-
ria, joyasy relojes de pulsera con
un estilo mas de disefio.

Solo con creatividad y talento
no suele ser suficiente: también se
necesita valor, capacidad paraim-
ponerse e instinto comercia para
tener éxito como diseflador de jo-
yasy hisuteria. Este es el caso de
veinte jOvenes disefiadores que
presentaran sus primerasjoyas, ar-
ticulos de hisuteria 'y colecciones
end dreadefomento TalentsCarat,
en €l pabellén 9.3; todos ellos pre-
sentaron su solicitud para el pro-
grama de fomento de jovenes ta-

lentos de Tendence, y fueron se-
leccionados. El segundo paso del
plan consiste ahora en hacer con-
tactos en el sector y establecer re-
laciones comerciales. Para eso, la
feriaTendence esunlugar inmejo-
rable.

TimeSquare: areaderelojes
Los compradores podran hacerse
unaidea general sobre las tenden-
ciasactualesen el segmento delos
relojes en el area "Time Square”.
Proveedores de renombre como
Aristo Vollmer, Capella, Filius
Zeitdesign, Heinz Retius, Katharina
Cremer, o Unique Time mostraran
aqui sus nuevas colecciones. Este
area, dentro del pabell6n 9.3, tiene
cosas que ofrecer tanto a los se-
guidores de tendencias como alos
amantes de los relojes clasicos.

207 convocatoria
de los premios
joyeros Enjoia’t

Enjoiat, Premio de JoyeriaContem-
poranea, es un evento que, desde
hace 20 afios, premialas propues-
tas mas destacadas del campo de
la joyeria, tanto de profesionales
como de estudiantes. Tema, mate-
rial y dimensiones serén libres, y
se entregaran en formato imagen.
La fecha limite de entrega sera el
11 dejulioy losfinalistas podrén
'defender' sus piezasante el jurado
el 9 de octubre, en el marco del Sa-
|6n de Joyeriade Barcelona, Joya.
Solo habra un ganador en ambas
categorias y los premios consisti-
rén en una escultura de los gana-
dores de la anterior edicion y el
compromiso de realizar el premio
paralaedicion 2015, ademasde un
espacio expositivo en Joya2015.

Mésinformacion en; www.fad.cat

Reales de Barcelona.
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eria de Madrid unificara sus ferias del lujo

y celebra en septiembre cinco encuentros

Intergift, Bisutex y Madrid Joya
se celebraran en un nuevo esce-
nario que reunira a todos los
sectores que marcan tendencia.
Lostressalones coincidiran en
fechas y lugar de celebracion
con la pasarela Mercedes-Benz
Fashion Week Madridy Momad
Metropalis, configurando €l mas
completo referente de noveda-
des, moda y disefio, seglin nos
explican desdelaOrganizacion..

El conjunto de estos salones
sumaran las propuestasde 1.800
marcas, alrededor de 40 desfiles

y unaprevision de visitantes de
mas de 110.000 profesionales
desde 70 paises. En este con-
texto de renovacion, Intergift,
Bisutex y Madrid Joya estrenan
imageny sedesvinculandel ‘ pa-
raguas Giftrends con nuevos
codigos de identificacion para
cadaferia, reconociblesy conre-
corrido en el tiempo.

Lajoyeria, destacada

Asi, junto a Intergift, Bisutex y
Madrid Joya(del 10a 14 de sep-
tiembre), referentes de tenden-

ciasen decoraciony el regalo;
bisuteriay complementos, ade-
mas de joyeria, se desarrollara
del 12 a 16 del mismo mes la
convocatoria multisectorial de
moda Momad Metropolisy una
nueva edicion de Mercedes-
Benz Fashion Week Madrid, la
gran plataforma de promocion
del disefio espafiol. Toda esta
oferta conjunta configurard un
completo y eficaz escaparate
profesional y de negocio, distri-
buido entre los pabellones 1,2,
35,6,7,8,9,10,12y 14 delfema.

toda clase de materiales.

Parael cuarto certamen el equipo
organizador se ha fijado como
objetivos potenciar el nimero de
visitantes asi como organizar ac-
ciones que permitan a los
expositores aumentar las posibi-
lidades de negocio. La novedad
es el nuevo espacio 'Galeria de
Autor', una seccion dedicada ex-
clusivamente apromover el dise-
fio, lajoyeriacontemporaneay la
creatividad. En este espacio se
presentaran las creaciones de
disefiadores novelesy experimen-
tados que trabajan lajoyeriamas
creativa combinando formas y

Espaijoia toma como objetivo ‘prioritario’ aumentar
los visitantes y dedica espamo a la joyeria de autor

El encuentro prepara su cita
anual del 10 al 13 de octu-
bre, en la sala Marqués de
Comillas de las Drassanes

Un ‘laboratorio creativo’ en el que estaran incluidas las piezas del ganador del Premio José Arquero.
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JOYASYIBLOGGERS

Galicia premiara a jovenes
Joyeros con 3.000 euros

El servicio de Juventud dela X untade Galiciahaconvoca
do los premios'Xuventude Creal, unainiciativaque busca
premiar alosmejo-
res proyectos de
jovenesen diferen-
tes arte plasticas,
desde €l disefio de
joyeriad teatro, pa-
sando por lapoesia
o los graffiti, entre
otras. Lascondicio-
nes de participa-
cion son basica-
mentetres, segin €l
pliego de la Xunta:
Edades comprendi-
das entre los 16 y
los 30 afios; haber
nacido en Galiciao
tener residencia en
la comunidad y no
ser profesional. La Cartel anunciador del concurso.
obra ganadora reci-

birdun premio de 3.000 euros. El segundo premio serdde
1.500 eurosy latercerafinalistarecibira1.000 euros. Tam-
bién se otorgarédn menciones de honor a las siguientes
clasificadas en el concurso. Las bases completas de esta
convocatoria se pueden consultar en la pagina web:
http://xuventude.xunta.es/xuventude-crea.html

Las fluritas y el Jurasico, una
cita gemologica con el IGE

Qué duda cabe que
Asturias es un paraiso
natural y, por supues-
to también lo es en €l
apartado gemoldgicoy
pal eontol 6gico, por lo
queel Instituto Gemo-
[6gico Espafiol (IGE),
ha organizado una vi-
sitaparalosdias 14y
15 dejunio, que daran
la oportunidad de co-
nocer de cerca los te-
soros naturalesde esta
region. El vigiesecom-
pone de dos partes:
Por un lado se han se-
leccionado algunosde
los rincones con mas
encanto, y uno de los
lugares mas cléasicos
de minerales de Espafia, como son lasfluoritas de Berbes,
enmarcadasentrelaSierrade Suevey € mar. Por otro lado,
los visitantes acudiran a Museo del Jurésico de Asturias
(MUJA)y visitardn un yacimiento deicnitas de dinosario,
contemplando la mayor huella de Saurépodo de Europa.
En todo momento se contaracon las explicaciones del ex-
perto gemologo y pal eontdlogo Diego Garcia-Maroto. Més
informacién einscripcionesenlaweb del IGE: www.ige.org

El Museo Jurasico asturiano
es un centro de referencia.

ENCUENIROS

Los gemologos de Catalufia
celebran el dia de Sta Gema

Como en afos anteriores |os gemologos catalanes cele-
braron, el pasado dia 14 de mayo, latradicional cena de
hermandad. Lagemade esteafiofueel cuarzoy entornoa
esta piedra se celebré una conferencia, previaalacena, y
que corrio acargo delagedlogay gemologa ElenaAndia,
profesoradelaEscuelade GemologiadelaUniversidad de
Barcelona bajo en titulo: ‘El cuarzo, natural, sintético y
tratado’.

La conferencia abri6 los ojos alos asistentes del peli-
gro de que, debido aque cadadiaesmayor laexistenciade
Cuarzos sintéticos (amatistas, citrinos, etc.) engarzadosen
joyas comercializadas en joyeria sean vendidos como na-
turales, con el consiguiente perjuicio paralos clientes.

SUBASTIAS

CALENDARIOEERIAL

Dos de las imponentes piezas subastadas: The Winston Blue y el Graff Vivid Yellow.

Pugna de Christie’s y Sotheby’s en
Ginebra por los records en subasta

Laluchapor conseguir lasmejoresjoyasy
los mejores resultados en subasta por par-
te de las dos principales casas mundiales
no tienetregua. En las efectuadas en Gine-
bra a mediados de mayo, con apenas un
diade diferencia, Christie’slogré hacerse
con laciframés alta por volumen de ven-
tas, cosechando 154 millones de délares
en total y estableciendo otro nuevo record
para un diamante: 24 millones de dolares
por e ‘Winston Blue', un diamante azul de
13,22 quilates, montado sobreun anillo con
diamantes blancos de 1y 0,96 quilates.

Por su parte, lacasa Sotheby’ stambién ob-
tuvo unos resultados nada desdefiables,
tras vender 141 millones de ddlares en la
ciudad suizay también cosecho otro hito:
El imponentediamante’ Graff Vivid Yellow’,
de 100.09 quilates, se vendi6 por 16 millo-
nes de dolares, estableciendo el récord
mundial paraun diamanteamarillo. Laco-
leccion privada de Fauna Sassoon casi
triplico las expectativas, mientras que el
collar de oro y diamantes de Jacqueline
Auriol, firmado por Van Cleef 1ogr6 276.000
ddlares, doce veces su estimacioninicial .

Junio-Julio

Fechas
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Joyeria

COYUNTURA

EN PUNTO

MAYO

a puesta en marcha del

L sistema de alerta avanza-
da entre el JORGC y los
Mossos de Esquadra en 2011 su-
puso un punto deinflexién, yaque
por primera vez se rompia la ten-
dencia creciente de ataques desde
2008. En 2013 ha continuado esta
tendenciaalabaja, con un descen-
so del 19%: 53 siniestrosmenos, la
mayor disminucion registradaen 12
anos (desde que se cred la serie

VENTAS

Buenas: 14%

Regular: 22%

Mas sequricad en Cataluria

histérica en 2002).Aungue se ob-
servaunatendenciasignificativaa
labaja, €l Gremio catalaninsisteen
su "preocupacién” por la cantidad
de ataques que siguen recibiendo
los establecimientos del sector. En
2013, cada semanase han produci-
do cuatro atagues contra el sector
joyero, aunque se haregistrado un
atague menos cada semana que en
el afio anterior. Esperemos que asi
sigalatendencia.

© NEXOPUBLIC ConsuLting (GrRupo NEXO) / La Encuesta de Coyuntura GOLD&TIME se

Malas. 69%

obtiene de la Encuesta mensual realizada en exclusiva para el Periédico GOLD& TIME. La me-
todologia parte de un muestreo aleatorio estratificado, en funcién de cada segmento geogréfico

y empresarial. Muestra de 400 encuestas directas, con un nivel de confianza del 95% y un limi-
te de error de + 4% / Prohibida su reproduccion, total o parcial, por cualquier medio o soporte, sin
autorizacion realizada previa y expresamente por escrito por el Grupo NEXO.

~elojes
MAYO

VENTAS

Buenas. 10%

Regular: 22%

Malas: 72%

RESPECTO A ABRIL'13 EXPECTATIVAS EXPECTATIVAS Respecto A ABriL'13
Mejores 10% Me ores 6% Meores. 10% Mejores 10%
|guales: 43% Iguales: 24% |guales; 66% |quales 12%
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RANGOS DE PRECIOS MAYO TIPO DE PIEZA MAS VENDIDA Mayo
JOYERIA RELOJERIA JOYERIA E:;(;)JERI’A &\\
baja N

_ Méas de 600 €
60 - 150 € 5 o
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Pendientes
en plata

AntonioValle

El director de
la Escuela
madrilefiade
JoyeriaArte3
se ha traido,
de mano de
uno de sus
alumnos,
uno de los premios concedi-
do por laAsociacion de Es-
cuelas Europeas, que celebrd
su congreso anual el mes de
mayo en Grecia. Enhorabue-
na desde estas lineas por el
trabgjorealizadoenprodela
joyeriacontemporanea.

LauraMarquez
La iconica

joyas madri-
lefla Laura
Marquez ha |
cambiado su &
ubicacion en
lacalle San Bernardoy acaba
de inaugurar un nuevo esta-
blecimiento en el Barrio de
Salamanca, concretamenteen
lacalleLagasca33. Desdeeste
Periddico le auguramos los
mejoreséxitostrasel cambio.

EN HORAS BAJAS

WV Nuinez Fejoo
El actual pre-
Sidente de la
Xuntade Ga-
liciatampoco
ha escucha-
do los llama-
mientos que,
desde la Es-
cuelade JOyeriadel Atlantico
se le han hecho para que in-
tervengaen lainjusticiapro-
pinadaal centro, que ha per-
dido la subvencion paraim-
partir su curso de joyeria ar-
tistica, quetantafaltahaceen
laComunidad gallega.
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Analisis en profunidad de las novedades en
relojeria v todas las caracteristicas técnicas
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