Noviembre 2021/Enero 2022 q’ ne 109

Mercacei

MAGAZINE

Especial
Post-Expoliva

+ Crénica: Expoliva sortea

la pandemia

+ Actividades y Premios

+ XX Simposium Cientifico-Técnico
« VIl Salén Internacional Expoliva
Virgen Extra-SIAOVE

- Galeria de Novedades

Encuentros
~  Mercacel

El nuevo -y viejo- consumidor
de aceites de oliva: perfil y
habitos de consumo

La Entrevista

Lourdes Fuster, presidenta
del Ifapa

Mujeres &
L mACINE

Mujeres comprometidas
conel mundo oleicola

Monografico
Estadistico

Balances del sector oleicola en 2020

Poligono Industrial El Portal / C. Sudafrica, Parcela 83 / 11408 Jerez de la Frontera (Cadiz)
TIf: + 34956 14 32 71 / Fax: 4+ 34 956 14 36 27
Email: info@herpasurcom / www.herpasurcom

Cern )
www.centrifugacionalermnana.com w




»

«intrifugm _
alemana

Pol. Ind. Los Olivares

Ronda de los Olivares, 51-53
23009 - Jaen - Espana

+34 953 281 584

www.centrifugacionalemana.com



Lo extroccion
convertido en arte.



N T
K respuesta ha estado todo

este tiempo en nuestras manos.

Nuestras innovadoras soluciones de . ’i

embalaje son totalmente renovab__les, )

reciclables y biodegradables. . . — 1

Mas informacién en smurfitkappa.es u'_;SmUrﬁt Kappa
Better Planet

#BetterPlanetPackaging

- . _Eackaging ‘ |




Mercacei
Publicidad

6n y Publicidad

dez, Matalia de |as Heras

América del Sur

emanal (46 n= d afio) con
MAGAZINE (Trirmestral)
> € (Extranjero: 290 €)

CACEI MAGAZINE (4 n>= )
0 € (Extranjero: 150 €)

Prohibide la re produccién total o parcial de

textos o botogralias, sin avtorizacién escrita da la editorial.
MERCACE no se identificas necesariamants con las opiniones
y criterios de susco radores, tanto a nival de recﬁ]ccién
como de los me nsaljes pub|icitorios.

Esta pub|ioc:ci6n a3 migmbro del Club Abiarto .
de Editores [CLARE].

S [
+ EDITORIAL
7 ANALISIS TE MERCADO

Aceite de oliva « Aceites de semillas oleaginosas « Aceituna de mesa « Estudio comparativo de
precios al consume

14 L& ENTREVISTA

Lourdes Fuster, presidenta del Ifapa

22 ACTUAIDAD

Jornada Elaisian sobre tecnologia en el olivar espafiol XY Encuentro de Maestros y Responsables de

Almazara de GEA « | Encuentro del Club Lecciana * Entrevista a Sebastian Sanchez Villasclaras, director

del Instituto Universitario de Investigacién en Olivar y Aceites de Olivade la UJA + Xl Encuentro
Olivicola Internacional ArgOliva + 39° Feria de Magquinaria Agricola de Ubeda

46 ENCLENTROS MERCACE!

El nuevo -y viejo- consumidor de aceites de oliva: perfil y
habitos de consumo

56 MERCACE! MVERICH

Aceite Las Piedras, el espiritu de Chile

bt SALD

QvExtral reafirma su apuesta por la calidad y la salud

68 ESFECIAL FOSTEXFOLNVA
Crénica: Expoliva sontea la pandemia « Actividades « .
Universidad de Jaén {UJA} + Premios « VIl 5alén Intemacicnal Expoliva Yirgen Extra-SIAQVE « XX Simposium
Cientifico- Técnico « Galeria de Novedades + Estand s

146 AGROMERCACE]

La nueva olivicultura en imagenes: la revolucién del olivar

150 CALIDAD

OlivoGest 3o, innovacién, sostenibilidad y eficiencia al servicio de la nueva olivicultura

15% SMA/D

Mas de 120.000 nifics de 700 colegics de todo el pais accederdn a mends elaborades exclusivamenite con
Aceites de Oliva de Espaia

158 DIGITALIZACION

Almazara 4.0, hacia unaalmazara inteligente

166 COOPERATIVAS

Zuheroliva, orgullo y tradicién

172 ACEITUNA TE MESA
MERCACE! para Interaceituna « XXXIX Jomada de Aceituna de Mesa de Asaja- Sevilla

180 MUERES ¢ AOVE

Mujeres comprometidas con el mundo cleicola

192 MONOGRAFILO ESTADISTICO

Balances delsectoroleicola en 2020

212 PUBLIEREFORTAES
Bombas Trief + Laboratorio Espejo « PALL Espaiia

224 AGENDA
225 INDICE DE ANUNCIANTES

L B ]
e 9
L N N
e e @

Lo extraccion

convertido en arte.

cquitaidon)

www.centrifugacionalemana.com




arzo de 2020 cambid por completo
nuestras vidas. En aguel entonces, que
nos dijesen que teniamos que confinar-
nos en casa por riesgo a contragr un
virus muy peligroso nos resultd surrea-
lista, algo digno de la trama de la Ultima temporada de The
Walking Dead. Creimos que este encierro -fisico y psicold-
gico- duraria dos semanas. Nos convencimos de que era
algo temporal, menospreciando la capacidad sobrehumana
que tenemos las personas para acostumbrarnos a practi-
camente cualguier escenario. Ahora, ya damos por hecho
que todo puede ocurrir. Paises europeos que auguran un
apagon mundial (Austria llegd a enviar a finales de octubre
una lista a sus ciudadanos para gue se montasen su propio
kit de supervivencia si este terrible escenario se hacia rea-
lidad); desabastecimiento de alimentos basicos en Reino
Unido; materias primas cuyo coste se ha incrementado un
150% en tan soélo seis meses; falta de stock a nivel inter-
nacional en productos como el acero, el vidrio, el papel...
Informaciones apocalipticas que nos invitan a cuestionar-
nos si vivimos en una realidad paralela o, directamente, nos
hemos instalado en Matrix.
Lejos de este panorama desalentador, en Mercacei Magazi-
ne nos refugiamos, una vez mas, en € olivo para recuperar la
esencia de las cosas importantes y los debates que realmen-
te nos interesan, como es el del consumidor. La pandemia del
COVID-19 ha modificado daramente & comportamiento v las
preferencias de los consumidores, y algunos cambios parecen
haber llegado para quedarse. En lo que se refiere al aceite de
oliva, este producto experimentd un notable incremento en su
consumo en los hogares espafioles durante el obligado con-
finamiento, moderandose una vez superados los peores mo-
mentos de la crisis sanitaria. El andlisis del perfil y habitos de
los consumidores de aceite de diva -tanto nuevos como fideli-
zados- se antoja una cuestion trascendental para impulsar su
promocion e incrementar su consumao tanto en los mercados
tradicionales como emergentes. De ello debatimos en una nue-
va edicion de Los Encuentros de Mercacei, en esta ocasion pa-
trocinada por la World Olive Oil Exhibition (WOOE).
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Por ora parte, y con motivo de la celebracion, &l pasado 15 de
octubre, del Dia Mundial de fa Mujer Bural, queremos rendir home-
naje a las mujeres comprometidas con el mundo deicola dando
continuidad al reportaje publicado en Mercacei Magazine 90 “Las
muferes del virgen extra, unidas por su pasion por el AOVE” para
seguir conociendo la opinion de destacadas v brillantes profesio-
nales femeninas que representan un pilar fundamental en el diaa
dia de nuestro sector. Para elloles hemos pedido gue nos cuenten
alguna anécdota y lo cierto es gue jno tienen desperdiciol Si no
gue se lo digan a Otilia Romero, CEQ de la WOOQOE, que nos con-
fiesa que, en derta ocasion, al hablar de comprar grandes cantida-
des un proveedor le comentd: “Buenonifia, el tema del dinero va lo
hablaré con tu marido”; y su respuesta en ese momento fue: “Por
supuesto, hable usted sin ningun problema, pero siento decirle que
los pagarés losfirmo yo”. jAménl

Sin irnos muy lejos, dedicamos La Enirevisiaa otra profesional
en clave femenina: Lourdes Fuster, presidenta del Ifapa, en la
que destaca los proyectos de este organismo en aras de impul-
sar la competitividad del sector oleicola.

Si existe un evento a nivel mundial en nuestro sector gue copa
todos los titulares ése es Expoliva, que volvid a celebrarse en
Jaén en una edicion descontextualizada en el tiempo -tuvo lu-
gar en septiembre y no en mayo- que logrd sortear la pande-
mia y causo la misma expectacion que siempre. Prueha de ello
&s el megareportaje que realizamos en este nimero en el que
aparece una cronica de todas las actividades que se desarro-
laron en la feria y en el Salon SIAOVE, los premios gue se
entregaron, los contenidos del Simposium Cientifico-Técnico y
las novedades que se presentaron -jque no fueron pocasl-.
Finalmente, coincidiendo con el inicio de campafia, publicamos
un afio mas el Monografico Estadistico con todas las cifras de
produccion, importacion y exportacion de 2020; asi como dras
secciones clasicas como Actualidad -nos colamos, entre ofros,
en & primer encuentro del Club Lecciana-; Digitalizacion - i cono-
céis la Almazara 4.0?-; Agronomia -la nueva divicultura en ima-
genes-; Calidad; Cooperativas; 0 Salud -repasamos las (limas
investigaciones acerca de las bondades saludables del AOVE de
manos de Aceites de Oliva de Esparfia y QvExtral Internacional-
¢ Todavia sigues aqui? jVenga, que hay mucho que leer!
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Precios sostenidos ante
unos mercados apaticos

Ligero descenso en las
cotizaciones ante la ausencia de operatividad.

Caida de precios debido a la
inestabilidad del mercado en origen.

de demanda.

incrementos en practicamente todas las
cotizaciones debido a la falta de oferta.

Aceite de oliva

En julio, despediamos el “curso”
con la misma tonica de los meses ante-
riores: ausencia parcial o total de operati-
vidad en los principales mercados y pre-
cios sostenidos que caian ligeramente.
El campo parecia encontrarse bien pero
se acentuaba la necesidad de lluvias con
vistas al otofio. Bastaba con ver el dife-
rencial de precio del aceite de oliva virgen
de un afio para otro. Si bien en ese tri-
mestre se situaba de media a 3.132 eu-
rosfh., el afio pasado por estas mismas
fechas cotizaba a 1.854 euros#., lo que
se traducia en un incremento del 40,8%.

Los mercados se encontraban parados
y las pocas operaciones gue se realiza-
ban iban conformando los precios, que
eran meramente orientativos. La oferta
seguia manteniéndose firme, si bien cre-
cia algo méas que la demanda, que en las
Ultimas semanas de julio era casi nula. En

Fluctuaciones
en ambas direcciones por la ausencia puntual
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1.765
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este contexto, el lampante se establecia
a 2.850/2.900 eurost.; € virgen, a 3.000
eurosht.; el AOVE, a 3.250/3.300 eu-
rosh.; y el refinado, a 2.900/2.950 eurosh.

A principios de septiembre volviamos
a retomar el curso tras unas vacaciones
de lo mas tranquilas. A la espera de las
ansiadas lluvias otofiales y con la mente
ya en modo precampana, el mercado iba
recuperando, poco a poco, los movimien-
10s previos al mes de agosto con un ligero
incremento de todas las cotizaciones de-
bido a la visita del comprador italiano.

En este sentido, en el mercado jiennen-
se se producia algo mas de movimiento,
mostrandose |a oferta muy firme y aumen-
tando ligeramenta lademanda. Asi, &l lam-
pante se establecia a 2.950/3.000 eurost.
el virgen, a 3.050/3.100 eurosi.; el AOVE,
a 3.200/3.300 eurosh.;y el refinado, a
3.000/3.050 suros#.

A finales de septiembre tenia lugar la
ansiada feria Expoliva, que volvia a ser el
epicentro del sector oleicola una vez maés.

Julio Agosto Septiembre

Se cerraron operaciones, se habld mucho
de la climatologia y de la nueva camparia
y fue el escenario elegido para la presenta-
cidn del esperado aforo de la Junta de An-
dalucia. Segun estos datos, se egpera una
produccion de aceite de odliva de 1.050.300
toneladas para esta Comunidad, lo gue su-
pone un descenso del 5,5% respecto a la
temporada anterior.

Durante las semanas posteriores, todo
el sector se encontraba a la espera de la
repercusion que tendrian estas cifras en
el mercado, pero lo cierto es que no afec-
taron a las cotizaciones, que se mantuvie-
ron estables y con una ligera tendencia a
la baja.

En este sentido, y con escasa actividad
en unas semanas donde la oferta se man-
tenia sin ceder y la demanda sdlo apare-
Cia para realizar operaciones puntuales,
el lampante se establecia a 2.900/2.950
eurosh.; el virgen, a 3.050/3.100 eurostt.;
el AOVE, a 3.200/3.300 eurosh.; y ¢l refi-
nado, a 3.000 euros#.
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1% sem. Jul,
ANDALUCIA
IREN lampante, hase 19 2550
Wirgen 3.050/3.700
Yirgen extra 33003 400
Refinado 3000
CORDOEA lampante, hase 19 2500
Wirgen 34050
Wirgen extra 325043 500
Refinado 3000
SEVILLA lampante, base 19 2550
Yirgen 31043750
Yirgen extra 34303700
Refinado 3000
GRA NS DR lampante, hase 19 2050
Wirgen 3.050/3.7040
MALAGA lampante, base 19 5in oper.
Yirgen Sin oper.
Wirgen extra 5in oper.
CATALLIRA
LERICA Wirgenextra [DOF Garigues) 5in oper.
TARRAGOMA Wirgenestra [DOP Siurana) Sin oper.
CAETILLA-LA MANCHA
TOLECQ Yirgen 31503250
Wirgen extra 3.330/3.500
COMUNIDAD VALEMNCIARNA
ALICANTE lampante, hase 19 2850
Yirgen 3.704
Yirgen extra 3200
Refinado 3050
EXTREMADLUIRA
BADAIOZ lampante, hase 19 2500
Yirgen 313043750
Yirgen extra 325073 600

ACEITE DE ORUJO

Tercer trimestre de 2021 (eurost)

; 1% s5em.
ANDALLICIA
Refinable, base 107 1.20041
Refinado, winterzado, a granel, sobre origen 160041

ACEITES DE SEMILLAS - Tercer trimestre de 2021 (eurosi)

ANDALLICIA
ACEITE DE GIRASOL

[Sobre origen a granel}
Crudo
Refinado

ACEITE DE 5014
[Sobre origen cisternas)
Crudo

Refinado

ACEITE DE SEMILLAS

efinado
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Jul.

250
B5D

4% semn, Sept,

202 950
30503100
TX003.300

3.000

2 R02.950
30003700
3250/3.500
25042980

2R002.950
3000,/3.100
IXHS3.600

2.950

2R0S2.950
305043700

5in oper.
Sin oper.
5in oper.

Sin oper.
Sin oper.

RN AT
3150,/3.400

2.950
310003050
3200
3.000

25002 950
110043150
330073500

4" sem, bept.

1.13041.150
15001600

3.500 1

3000

£u rclls."t.

Precios ponderados

075 2.087

3000

1.825

1.731 1.725

Lurosft.

Julic AgcEio S eptismbre

Precios ponderados

2010
e zos

1767

1.621 1675

Juliz s e ] Sepliemnbrs

Aceite de onujo

Traz unos me-
ses edables v con precios sostenidos, volvieron
las ligeras caldas a los mercados del aceite de
onljo. En ede sentido, & precio del refinable
descendd hasta lcs 1.100A 150 eurcslt, tras
haber cotizadoa 1.20041.250 eurost. durantelos
meses anteriores. Bl refinado, por su parte se
mantuvo pradicaments en los mismos niveles,
concrétaments & 1,500,800 eurost, tras haker
permanecdo en tomo a los 18001 6560 eurost.
durante las dltimas semanas de junic

Aceite de semillas oleaginosas

Una vez
mas, a lolargo de este timestre los precios de
los acetes de samilas sumercon dtibgjos al alza
y a la baja en uncidn del comportamiento de la
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Precios ponderados
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cferta v la demanda. Si &
bien e acete de grasd  1sed@ e 1,560 1582
Cooperalivas Agro-alimentanes de Andaluci he infarmada refinaclo =2 increments
de que el seclor del aceile de oliva he consolidedo en haga loe 1340 eurcsit 1,250
la Gllime campania su peco en o mercados con més de habiend izadn )
1640540 Loneladas vendidas, seqin se desprende de los 7 IEnco cotiza arr
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cierran el ejercicio oleicok De eda formd, b orgenizacian EUMOSL-, EE0ENdI0O 210 10 209
he destacedo que la campefe XMV desplaza a la p"ecu:) del goeite de soja
M3 4 corn b de rayor o lomer de salidas de le bislonia b = 5t
Esla oiganizacitn ha precisado que en el dllind mes del &N ambaz categor[as.
ejerciciose hanvendido 13 6.840 Loneladas, cilre que se silda refinado se  establecia
e b redia cornercializada en un mes de sepliembre Mo 1300 4 tra : 500
obslante, he destacad o el rilmo medio de salidas reqist rada al sUreeit, s 5k
4 lolargo de lacarmpana, eslablecido en 126,750 lon eladas, tuarse & 1.340 eurost a
el ol eelerved o dee b seerie his Livica . deillio mi 250
Can un enlace de 420000 Loneladas, unaloro que apunla COMISnZos WIS mier:
& und leve caide en la produccidn de aceile de olva [unes tras que e| G’udo hiZO |O
1050300 Loreladas en Andal uciel v la menar cosecha que i doh | o |
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el lereno pars que la carmpaie F021722 sea un ejercicio 1.200 eurosl’t.. tras vanos
eclabley canprecios dignos paa elpraducl o, ha concluida
hasascn. meses al1.2%0 surcelt.
2,000 7 - .
& Precios ponderados
[Euroak gl 1&g
19%em. Jul.  4%em. Sept. 5
1.500 1 W
IVAPER &
AZEITE DE OLIvA vingen gxim i =k 1268
AZEITE D E OL VA reThads 2 =k 1200 :
ACEITEDE ORUJIS rethada T zk 1 000 - 1.162
MORTE DE PG UAZ CALABRLA 20 =00 e
AZEITE DE OL VA vingen @xim 4,50 4.70 4,10 4,20
LCEITEDE QL | vareThads 510 510 qiog
LACEITEDE ORUIO rethada 1,65 1,60
SR DE FLEELLY & CALARRLY
AZEITEDE OLIVA vingen gxim 4,50 4,00 o |
ACEIMEDE OL 1WA Wrgen 3,00 &k Julio fgoato Septismbng
ACEITEDE QL | vareThads 2,708,585 270873
Aceites y grasas para uso industrial
AZEITE DE OLIVYA virgen gxim 550550 5,205,350
Despues de la
edabilidad vivida enlos meses previos alas vacaciones, amedados
ACEITE DE O 1WA wirgen &:im 3,308,590 3,305,40 i ]
de agosto comenzaron los incrementos en casl todas las grasas,
capitaneados por & aceite delinaza-que pasd de 1.1.285 eurost.
TR B e S 81830 eurcst - ¥ &l sebofundido extra fancy -que ascendid hasta
los 1.080 eurcet. tras haber colizado a 720 eurcst.- Sin embargo,
grasas como & aceite demaderay el aceite de pescado vieron casr
ACEITE DE OL |V virgen i 5.50540 3.405,00 sUs precios, un 12% v un 33%, respedivaments,

ACEITES

Y GRASAS INDUSTRIALES (ewrost)

T Liimes e da 2021

1% sem. Jul. 4% sem
Sebo fundido 1y
Sebo fundido, Extra-fancy Fip.d|
Sebo fundido, Fancy s
Areitedecooo 1.980
Aceite delinaza 1.285
Aceitedemadera 457
Aceitedericing 1405
Aceite de pata de buey I8
Aceite de pescadotipo higado de bacalap  1.600
Glicering bidestilada 1010
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s/t
1060
1040
1.985
1.830
404
1440
3180
1.280
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Estudio comparativo de los precios al consumo
de aceites en el trimestre

Lata5 L.
Envase 5 I.
Lata 3 I.
Botella 11.
Cristal 3/4 1.

Lata 5 1.
Envase 5 1.
Envase 3 I.

Botella 11.

Envase 5 I.

Botella 11.

32,2
237
19,0
4,9
5,7

21,4
17,7
8,1
3,7

9,1
1,9

33,1

24,9

18,6
5,1
5,8

23,9
18,9
8,5
3,9

10,2
2,0

* Las medias incluyen también los aceites de orujo enriguecidos.

Envase 5 I.

Botella 11.

8,3
1,5

8,6
1,6

* Las medias incluyen también los aceites de orujo enriguecidos.
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0,8
1,2
-0,4
0,2
0,1

2,5
1,2
0,4
0,2

1,1
0,1

0,3
0,2

2,8
5,1
9
a1
1,7

1,7
6,8
4,9
5,4

12,1
5,3

3,6
6,6

| presente estudio se ha realizado

comparando el precio de venta al

publico de los diferentes aceites en

establedmientos de Madrid. Para
ello, se ha realizado un control de precios en
grandes superficies, supermercados y peque-
fios comercios de esta dudad. Una vez obte-
nidas las colizaciones de las diferentes clases
de aceites, se ha realizado una media ponde-
rada de los mismos. A continuacion, se comr
para & precio medo de los diterentes aceites
durante la sequnda semana de julio de 2021
y la cuarta semana de sepliembre del mismo
afo. Los resultados obtenidos aparecen refle-
jados en los cuadros adjuntos. Seguidamente,
se pueden observar las diferentes tendencias
entre los movimientos de precios de los acei
tes de oliva virgenes extra, asi como los del
aceite de oliva, orujoy girasol.

Yolvieron a incrementarse los precios en el
lineal, estableciéndose en los niveles del pri-
mer trimestre del afio, tras el ‘hajon” de los
meses previos a las vacaciones de verano. A
excepcion de la lata de 3 |. -cuyo precio cayd
un 2,1%-, ascenderon las cotizaciones de to-
dos los envases. La subida mas pronunciada
la experimentd el envase de 5 |, que se es-
tablecid a 24,9 euros tras haberse situado a
23,7 euros de media a principios verano. Le
siguieron la botella de 1 1. (+4,1%), lalata de 5
l. (+2,8%) y el cristal de 3/4 (+1,7%.)

Lo mismo ocurrid con los aceites de oliva,
que vieron reflejados en el lineal la estabi
lidad y los incrementos de los precios en
origen. En este sentido, el aumento mas
significativo lo protagonizé lalata de 5 1., que
paso de los 21,4 euros a principios de julio,
a los 23,9 euros a finales de sepliembre
(+11,7%). Los envases de 5 1. y 3 |. se en-
carecieron también hasta situarse a 189y
8,5 euros, respectivamente; mientras que la
botella de 1 I. ascendid un 54% hasta ofer-
tarse en el lineal a 3,9 euros de media.

Tendencia al alza también en el orujo que vio
como su envase de 5 |. se encarecia un no-
table 12% hasta los 10,2 euros. La botella de
1 |. también experimentd un incremento del
5,3% hasta establecerse a 2 euros.

Mas incrementos: esta vez en los precios del
girasol, cuya botella de 1 |. volvid aincremen-
tarse un 6,5 hasta situarse a 1,6 euros. Le
siguid el envase de 5 |, que también ascen-
dit un 3,6%, hasta situarse a 8,6 euros.
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Presidenta del Ifapa

[Texto: Cristina Revenga Palaclos]
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cambio climatico sobre el olivar andaluz
e identificacion de medidas de adapta-
cion para asegurar la sostenibilidad de
estos sistemas”; y "Caracterizacion del
aceite de oliva virgen de montafia para
su diferenciacion”.

Todo este conocimiento se pone a
disposicion del sector por medio de una
intensa labor de transferencia y forma-
cion realizada desde los centros que
dispone el Ifapa en la totalidad del terri-
torio andaluz.

El fin aitimo de todo este proceso de
investigacion, transferencia y formacion
es asegurar la sostenibilidad de los sis-
temas olivareros andaluces en el tiempo
por medio del incremento de la rentabi-
lidad de las explotaciones, pero siendo
respetuosas con el medio ambiente.
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¢Qué proyectos relacionados con
este sector se estan llevando a cabo
en la actualidad?

Son multiples los proyectos que en la
actualidad se llevan a cabo desde el
Ifapa en el sector del olivar y del aceite
de oliva. Entre estos proyectos desta-
co, por ejemplo, los de “Experimen-
tacion, Cooperacion y Transferencia
de Tecnologia en Olivar {Transforma
2019-2021)", “Investigacion e innova-
cion en mejora genética de olivo (Inme-
geo)”’, “Aceite de oliva virgen: Calidad
y diferenciacion” e “Innova-Clima: Im-
pacto del cambio climatico ¥ medidas
de adaptacion”.

Todos estos proyectos son coordina-
dos por investigadores y tecnicos del
Ifapa y se centran en la mejora de la
gestion del cultivo del olivo, asi como de
la genetica, en la produccion de aceite
de oliva virgen de calidad y en aspectos
relacionados con el cambio climatico.
Anteriormente ya comenté algunas de
las actividades especificas que se rea-
lizan en estos proyectos.

El Ifapa juega un papel fundamental
en el desarrollo de nuevas varieda-
des de olivar...

Dentro de las estrategias que van a
permitir al olivar avanzar con los nue-
vos tiempos, destaca el desarrollo de
nuevas variedades de olivo que estén
adaptadas ala olivicultura moderna. El
Ifapa trabaja en el desarrollo de estas
nuevas variedades con diversos obje-

tivos como son la adaptacion al cultivo
en seto, la resistencia a enfermedades
como verticilosis y la Xyfefla, una com-
posicion del aceite mejoradas y adap-
tadas al cambio climatico y al cultivo
ecologico. Son retos muy ambiciosos,
que necesitan de una investigacion
continua, pero que ya han dado sus
primeros frutos. Por un lado, se han
obtenido las variedades Sikitita, Sikiti-
ta-2 y Martina, especialmente adapta-
das al seto y con una gran variabilidad
entre ellas en la composicion de sus
aceites; estas variedades se han ob-
tenido fruto de un convenio de colabo-
racion con la Universidad de Cordoba.
Por otro lado, en el Ifapa-acabamos de
registrar otras tres variedades de olivo
con alto nivel de resistencia a verticilo-
sis, que es el mayor problema agrono-
mico del olivar en la actualidad. Para
la obtencion de estas tres variedades,
la colaboracion con empresas priva-
das, donde se han realizado ensayos
de resistencia, ha sido fundamental.

Pero esto es solo el principio. En
el Ifapa seguimos trabajando de ma-
nera continua para seguir obteniendo
nuevas variedades que respondan a
la demanda del sector. Nos preocupa
especialmente, la obtencion de varie-
dades adaptadas al cultivo ecologico
y también al cambio climatico. Consi-
deramos que, en este proceso de ob-
tencion de nuevas variedades, el es-
tablecimiento de alianzas con distintos
agentes del sector, y especialmente
con empresas productoras va a seguir
siendo de vital importancia.



TENEMOS LA GAMA
MAS AMPLIA Y

COMPLETA DE ENVASES
PARA ACEITE DE OLIVA

GRUPO

AUXIMARA

Disana y fabricacion de envases

metalicos litografiados

LATAS RECTANGULARES

tesce 100 &

’ AUXIMARA

Pol, Industrial Valdemuel
50230 - Epila - Zaragoia
+34 975 817 300

. METALGRAFICA DEL SUR

P.AM A Cf El Matorral, parc, 59
41870 - Bznaledllar - Sevills
+34 954 136 004

METAL
sa racicla
-, bara siempre

WWW. ErupoaLiximara.com



la
obtencion de

y también al

¢Qué nuevas lineas de investiga-
cién han abierto relativas a asun-
tos de especial relevancia como la
adaptacidn de los sectores estraté-
gicos al cambio climatico, la eficien-
cia hidrica y energética, la digitaliza-
cién del campo o la valorizacién de
los subproductos?

En referencia al cambio climatico, des-
de el Ifapa trabajamos en |la determi-
nacion de su impacto scbre el clivar
mediterraneo para poder identificar
aquellas zonas olivareras mas vulne-
rables, y actuar sobre ellas. De igual
modo trabajamos en la blsqueda y
promocién de medidas de adaptacion
para hacer que los efectos negativos
del cambio climatico sean los menores
posible. En relacién a estas medidas,
la introduccién del regadio con estra-
tegias de riego deficitario se presenta
como una medida de adaptacién que
proparciona excelentes resultados.
También se investiga la adaptacion
de las condiciones de elaboracién del
aceite de oliva virgen extra a frutos
recolectados cada vez mas temprano
y la mitigacién del efecto de las altas
temperaturas mediante herramientas
de bajo coste energético.

En relacién con la mejora de la ges-
tién del riego, desde el Ifapa se busca la
promocién de estrategias de riego defici-
tario controlado que logran ahorros muy
significativos de agua, sin un impactoim-
portante sobre la produccién. Para esta
labor hemos desarrollado herramientas
que optimizan el riego vy la fertilizacién
y que tienen gran aceptacion entre los
dlivareros. En relacion a la eficiencia
hidrica en los procesos de extraccidn
de aceite, los estudios del Ifapa sobre
reduccién de la aportacion de agua son
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referentes tanto a nivel cientifico como
de la propia industria. Con estos traba-
jos ademas se consigue una reduccion
de efluentes liquidos contaminantes de
la almazara, con el consiguiente menor
impacto medioambiental.

Finalmente, habria que destacar los
trabajos recientes que desarrolla el cen-
tro Ifapa “Venta del Llano” sobre digita-
lizacién del proceso de extraccién del

aceite de oliva como parte del desarollesw ™ ¥

e implantaciérj_rqe,la--ahﬂé’Zéré 40y el

En relacion a la digitalizacién;;s;’ggsarroﬂﬁdé'una plataforma digital para
o}

de el Ifapa se ha iniciado_un.phee
de apoyc y.potentiacion empleando

stecfidlogias punteras para la caracte-

rizacién y manejo de los sistemas oli-
vareros espafioles. Asi, se promueve
la implantacion de redes de sensores y
el empleo de técnicas de teledsteccion
para la mejora de la gestion de las ex-
plotaciones olivareras. Igualmente, tec-
nologias emergentes desarrolladas por
el Ifapa, como es el caso de la aplica-
cion de los ultrascnidos de potencia en
la preparacion de la pasta de aceituna,
supone una reduccién muy significati-
va en el gasto energético del proceso
de extraccion, gasto que, a su vez, se
puede ver paliado en'gran parte con el
aprovechamiento de los subproductos
del olivar y del aceite para la genera-
cién de electricidad.

Laurdes Fuster es licenciada en Derecho por la Universidad de Sewilla,
especialidad de Empresa, Master en Direccién de Recursos Humanos
y Master en Prevencitn de Riesgos Laborales. Ademds, su formacién
se complemerta con distintos cursos, seminarios, comunicaciones y
estudios, como cursos superiores en Direccidn y Liderazgo y en Con-
tabilidad, entre otros. lgualmente, es destacable su vinculacién con la
universidad, de la que ha side colaboradora de los departamentos de

Derecho Natural, Derecho del Trabajo y Seguridad Social, y del Centro

de Dacumertacién Europea.

Tras finalizar su licenciatura, en el afio 2000 inicié su carrera profe-
sional en la que ha desempefiado distintos puestos ejecutivos tanto en la
empresa privada como en la Administracién plblica. Después de dedicar-
se a la Direccidn de Recursos Humanas, ha venido ejerciendo la abogacfa
como profesional libre hasta su incorporacién a la Subdireccién General de
la Agencia de Medioambiente y Agua de Andalucia (Amaya), adscrita a la
Consejeria de Agricultura, Ganaderfa, Pescay Desarrollo Sostenible.

Asuvez, ha asesorado a grandes empresas, asf como a administraciones
piblicasy, jurto a su labor como jurista, es destacable su experiencia en di-
reccion de empresas y recursos humanos. Letrada del despacho Garrigues
& Andersen, jefa de Recursos Humanos del Ayuntamiento de Carmona, socia
delDespacho de Abogadas Garcia Navarro & Fuster Asaciados S5LP o subdirec-

tora general de la Agencia Amaya son algunos de |os puestos que ha ocupadoen

sutrayectoria profesional.

un comercio justo que interconecta de
forma digital al productor con la almaza-
ra y el consumidor.

La formacién es un aspecto clave en
el futuro del sector agroalimentario,
en general, y oleicola en particular.
¢ Como contribuye el Ifapa en la crea-
cion de nuevas oportunidades de
empleo en el sector oleicola?

El Ifapa cuenta con un ambicicso pro-
grama formativo que abarca todos los
procesos relacionados con el olivar y el
aceite de dliva. En relacion con el culti-
vo del olive son numerosos los cursos
sobre gestion del regadio, manejo del
suelo, sistemas de
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cultivo y poda, y control de plagas y en-
fermedades. Ademas, de forma periodi-
ca se realizan cursos superiores como
el de “Especializacion en OQliviculiura®,
o el de “Especializacion en Regadio”
{actualmente en marcha) en los que ex-
pertos nacionales presentan los Gltimos
avances sobre el cultivo del olivo.

En relacion con el aceite de oliva, el
Fapa desarrolla de forma continuada una
intensa labor de formacion de maesiros
y operarios de almazara, analistas de
laboratorio de aceites, catadores y per-

- “'““*hwsmal tecnlco a través de las adlividades

docentes’ Woyecto de
Formacion especializa relaboracion

y calidad del aceite de oliva virgen. Este
programa incluye cursos de maestro de
almazara, talleres espedalizados en di-
ferentes etapas del proceso de extrac-
cion del aceite de oliva virgen, cursos
de analistas de aceites y taller de rendi-
miento graso, ¥ una amplia oferta de for-
macion en analisis sensorial de aceite.
Asimismo, se celebra con caradier bie-
nal el curso superior de “Espedalizacion
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Una aficién
Vigjar

Una yirtud
La constancia

Undefecto
Sobrecargarme, pero no tiene mucho
arreglo [rizas]. Me va la marcha

Su libro de cabecera
El arte de la guerra

Su pelicula favorita
El caballero sin espada, dirigida por
Frank Capra

Su plato favorito

Paszta a la norma con un buen AOVE,
pero tengeo que reconocer que tengo
varios platos que estan al mismo nivel
v que en todos ellos un buen aceite es
fundarmental
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Un virgen extra para combinar
Castille de Canela Picual, entre otros

El mejor uso del aceite de oliva
Su beneficio para la salud

Lo que mds le gusta de su trabajo
Que eg Gtil para mejorar la sociedad

Lo que menos

El lenguaje en la investigacidén cientifica
[risas], pero me voy adaptando. Es mas,
eg un reto que, cuando voy consiguiendo
logros, me motiva

Su lugar favorito
Mo tengo un lugar favorito, sino personas
que lo convierten en tal

Un deseo para el sector del aceite de
oliva

(Qlue consigan, con gran éxito, todo lo
mejor

en Elaiolecnia” para técnicos superiores.
Esla oferta fonmativa tiene un caracier
meramente practico que facilita la forma-
cion e incorporacion de los alumnos en el
sector oleicola.

¢ Como valora la situacion actual del
sector oleicola espanol?
La olivicultura actual se encuentra en un
procese de cambio que va a transformar
el sector entlas proximas décadas y hay
nuevos retos que afrontar.

Por un lado, destaca la necesidad de
incrementar la sostenibilidad ambiental
del olivar andaluz, tal y como demanda
la nueva Politica Agraria Comun (PAC),
asi como gran parte del mercado inter-
nacional del aceite de oliva. Esta adap-
tacion conllevara reducir la aplicacion
de producios fitosanitarios de sintesis
y potenciar practicas compatibles con
el medio ambiente como las cubiertas
vegetales, al tiempo que potenciar el
olivar ecologico.

Por otro lado, el cambio climatico es
ya una realidad con la que la agricultura
andaluza, y en especial el olivar, tendra
que convivir en el futuro. E specialmente
importanie sera la reduccion del agua
disponible y las olas de calor durante
primavera que afectaran de manera de-
cisiva a la produccion de aceite.

Igualmente, para que el olivar an-
daluz siga siendo sositenible economi-




camente, hara falta potenciar la investigacion y que ésta
sea capaz de desarrollar estrategias innovadoras que le
permitan adaptarse a estos cambios tan draméticos que
se avecinan para sequir siendo rentable. Nuevas practicas
de manejo y sistemas de produccion ya estan emergiendo
para adaptarse a estos cambios, y seran cada vez mas fre-
cuentes en nuestras comarcas olivareras.

£Qué retos cree que debe afrontar & sector del aceite de
oliva a nivel nacional e internacional y cudl sera el pape
que ejerza en ese sentido &l Ifapa?

Uno de los retos a los que se enfrenta el sector del aceite
de oliva es la innovacion en el proceso de extraccion, con
espedal atencién a la implantacion de nuevas tecnologias
mas efidentes y respetuosas con el medio ambiente, que
permitan una mayor eficacia en la extraccion y la obtencién
de aceites diferenciados. Estos nuevos aceites permitiran
abordar nuevos mercados y un espectro mas amplio de
consumidores. Todo esto en un marco de digitalizacion y de
implantacion de la almazara 4.0.

Otro de los grandes retos es sin duda la adaptacién al
cambio dimatico, que obviamente se debe llevar a cabo
desde el cultivo hasta la almazara, desarrollando tecnolo-
glas emergentes que puedan dar respuesta a las elevadas
temperaturas de inicio de campafia y a la escasez de recur-
506 hidricos.

De forma similar el sector deberd abordar la gestion y el
aprovechamiento de los subproductos del proceso de ex-
traccion del aceite de oliva virgen como enmienda organi-
ca para el suelo, como fuente de compuestos de alto valor
afiadido y para la generacion de electricidad.

Finalmente, la comerdializacion es uno de los ambitos en
los que el sector debe avanzar de forma importante dada
su gran relevancdia. Hasta la fecha han sido muchos los es-
fuerzos en este sentido, pero estos deberan potenciarse en
el futuro.

En este niimero de Mercacei Magazine incluimos un
Especial sobre Mujeres y AOVE con motivo de la ce-
lebracidn el 15 de octubre del Dia Internacional de las
Mujeres Rurales. ;COmo cree que ha evolucionado el
papel de la mujer en e ambito de la investigacidn y la
formacidn agraria y en organismos como el Ifapa?

Las mujeres ocupan un lugar muy importante y destacado
en todos los ambitos de la actividad del ifapa. En este sen-
tido actualmente nuestra plantilla cuenta con 129 investiga-
doras y especialistas. En el pasado era frecuente encontrar
muchas mujeres en los laboratorios y otras actividades de
investigacion, pero no lo era tanto en los tramos finales o
llevando a cabo adividades de responsabilidad. Sin embar-
go, esto ha cambiado totalmente y en la actualidad muchas
investigadoras o espedialistas lideran proyecios y grupos
importantes, y colaboran directamente con el sector. Dicho
papel ha quedado reflejado en el ranking del personal in-
vestigador mas destacado de Espafia en el que siempre
hay investigadoras del Ifapa.

GeSCo
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Jornadas

Elaisian aborda los beneficios de su tecnologia
en el olivar espaiiol

a jornada -dirigida y pre-
sentada por Dario Rus-
s0, director de Elaisian
Espafia- fue inaugurada
por Francisco Galvez,
CMO de Balam Agriculture, quien desta-
¢O que Elaisian fue de las primeras em-
presas en apostar por el Rural Innova-
tion Hub, un espacio de encuentro para
la agricultura, la innovacion, la tecnolo-
giay latransierencia de conocimiento.

FPor su parte, Giovanni Di Mambro,
cofundador de Elaisian, anuncid durante
su intervencion los importantes resulta-
dos de la empresa, que desde el pasado
mes de septiembre ha comenzado atra-
bajar en un nuevo cultivo, el almendro,
gue se bendliciara del sistema de ayuda
a la decision desarrollado por la empresa
sohre dos enfermedades (cribado y mo-
nilia) y una plaga (mosquito verde).

Di Mambro recordd que Elaisian -pre-
sente en 13 paises en cuatro continentes
¥y que cuenta con mMAas de 25.000 heda-
reas monitoreadas- ha creado un sistema
de apoyo a la toma de dedisiones que
previene las enfermedades y las plagas
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Dario Russo, diractor de Elaisian Esparia.

de olivares y vifiedos, con € fin de reducir
el numero de tratamientos, es decir, “ha-
cer una agricultura preventiva y no solo
curativa®, y en general ofrecer sistemas
de agricultura 4.0 para facilitar 1a digita-
lizacion de los agricultores con el fin de
que puedan llevar a cabo un mayor con-
trol y monitoreo de sus explotaciones.

A continuacion, la directora técnica
AP| de Balam Agriculture, Maria José
Montes, habld de su experiencia de

}, %\
5

Francisco Galvez, CMO de Balam Agriculture.

campo y de como la tecnologia de Elai-
sian puede integrarse perfectamente
con su trabajo, ayudando a los profesio-
nales a contar con un importante apoyo
digital, ya sea para estaciones meteo-
rologicas, alertas de enfermedades o
seguimiento por satélite.

En la jornadatambiéen se llevo a cabo una
entrevista a tres entre el CEO de Grupo
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Editorial Mercacei, Juan A.
Pefiamil; el consultor es-
tratégico Juan Vilar; y
el director de la Aso-
ciacion Espanola de
Municipios el Olivo
(AEMO), José Ma-
ria Penco, que ha-
blaron de las cifras
del sector olivarero
desde el punto de vis-
ta economico, y de la
importancia de la calidad,
pero también del marketing y
la comunicacion para educar al consu-
midor final. En concreto, realizaron una
valoracion del contexto actual olivicola
a nivel nacional e internacional y ¢omo
creen que van a evolucionar los siste-
mas de aultivo en Espafia ¥ en el mundo
en las proximas décadas.

Durante su intervencion, José Maria
Penco aseguro que el sector oleicola en
Espafa se encuentra en una situacion
de “encrucijada de caminos y toma de

Giovanni Di Mambro,
cofundador de Elaisian.

decisiones. Estamos ante una revolu-
cion en el campo, en la industria y en
los consumidores, que van a marcar el
futuro y el devenir de cada productor”.
En la misma linea se manifestd Juan
Vilar, que asegurd que también se esta
produciendo un cambio en el emprendi-
mientoy puesta en marcha de iniciativas
por parte del sector. A su juicio, “vamos
a sufrir un dinamismo y una transforma-

La directora t&enica AFI
de Balam Agriculture,
taria José Montes.

cion contante y el que no se
suba a ese dinamismo
tendra un problema
porque habra un
nivel de competiti-
vidad mucho mas
elevado y & consu-
midor se ha sofisti-

cado mas”.
Respecto al fu-
turo del cultivo, el
consultor  estratégico
precisd que en la actua-
lidad existen 11,6 millones
de hectareas de olivar, de las
que el 10% corresponden a olivar en
seto y el 21% a intensivo, y que el olivar
moderno genera el 4% del aceite que
se consume en el mundo, si bien dentro
de 20 afios el 75% del aceite del mun-
do sera producido por olivar moderno y
habra aproximadamente 14 millones de

hectareas de olivar.

Por su parte, el director de AEMO abo-
go por que el objetivo comin “para que

www.elaisian.com

= Elaisian

info@elaisian.com

El primer sistema en el mundo de agricultura de precisién para olivares y vinedos

Monitorea y cuida tus olivos donde quiera que estés

® Gana tiempo: Monitoriza en tiempo real humedad, temperatura, lluvia y presién atmosférica de tus olivares/-
vinedos donde quiera que estés y optimiza tu dia de trabajo

@ Optimiza las intervenciones: Utiliza menos tratamientos y optimiza la utilizacion de aguay fertilizantes.

@ Mejora los rendimientos: Intervén en el campo sélo si es necesario, reduciendo los costes anuales y mejorando
la produccién.

@ Alertas predictivas: con 5, 7, 10 dias de antelacién, para la prevencién de mosca, polilla, repilo y lepra (enviados
por sms también).
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Entrevista a tres entre el CEO de Grupo Editorial Mercacei, Juan A. Pedamil; el
consultor astratégico Juan Vilar; y el director de AEMO, José& Maria Fanco.
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Luis Miguel Martinez, de Aceite Octobris {Canyada, Alicante), a la izda.; y Paclo Boeri, de Olio Roi
{Badalueeo, Imperia, talia), a la deha.

esta travesia sea un éxito” es que se con-
siga que el precio del aceite se sitlie en
un minimo de tres euros. “Debemos es-
tar todos en e mismo barco y defender
un precio que pemmita esa reconversion
necesaria y que sobrevivan tambien los
olivares mas marginales porque tenemos
un producto tunicoy el mundo nos lo esta
reconociendo”, asevero.

Para Penco, el olivar de montafia “es
el hermano mas débil de esta tamilia” y
su futuro reside en tres factores: elabo-
rar un aceite de maxima calidad, pro-
duccion ecologica y una Politica Agraria
Comun {PAC) que reconozca su dife-
renciacion, con el fin de competir con
los deméas sistemas de cultivo.

MERCACEI 102 = ESPECIALPOST-EXPOLIVA

En cuanto a la campafia y los pre-
cios, Vilar apuntd que la climatologia
es el elemento que mas influye en los
aforos y el precio y auguro una ten-
dencia de precios “solidos y solventes”
al menos hasta el mes de mayo. Ade-
mas, asegurd que es imposible lograr
un equilibrio entre campafnas ya que
se van conjugando factores como el
consumo, la oferta, la climatologia y
los precios.

‘Mo sé a quien benefician unos pre-
cios muy hajos; y si el consumidor es-
parol y mundial valora el producto no le
hagamos un descuento que no nos esta
pidiendo”, insistio Penco, quien destaco
el valor del aceite de oliva virgen extra a

La directora de la ETSIAM,
Rosa Gallardes.

ojos del consumidor como producto sa-
ludable y procedente del mayor bosque
cultivado del Mediterraneo.

A su vez, Vilar destacO como clientes
objetivo de este producto a nivel nacio-
nal a los menores de 50 afiosy al sector
conservero; mientras que a nivel inter-
nacional seguirian el siguiente orden:
paises productores, paises consumido-
res pequefios productores -como Brasil
y Estados Unidos- y, finalmente, aque-
llos que no son productores.

Sobre la implantacion de nuevas
tecnologias en el sector, Penco afir-
mo que “la agricultura de precision
es absolutamente el futuro” y aposto
por ofrecer herramientas al agricultor
para facilitarle el trabajo y permitirle
ahorrar costes y ser respetuoso con
el medio ambiente.

En este sentido, el consultor estraté-
gico Juan Vilar sefiald que la monitori-
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zacion es imprescindible para adoptar
decisiones y optimizar recursos. “La
vida lleva siendo 4.0 hace tiempo, porlo
tanto demos la bienvenida a la monitori-
zacion”, afadio.

For otro lado, Luis Miguel Martinez,
de Aceite Octobris (Canyada, Alican-
te); y Paolo Boeri, de Olio Roi (Bada-
lucco, Imperia, Italia), compartieron la
historia de sus empresas familiares y
de su experiencia de éxito con el ser-
vicio de Elaisian.

Ademas, la directora de la Escuela
Tecnica Superior de Ingenieria Agro-
nomica y de Montes de la Universidad
de Cordoba (ETSIAM), Rosa Gallardo,
expreso su satistaccion por participar
en eventos de este tipo y resalto que
la ETSIAM siempre ha apostado por
la mejora del sector oleicola. También
ahogo por la diterenciacion, la calidad,
la sostenibilidad y por una politica que
remunere de verdad todo lo que el oli-
var aporta a la sociedad. A continua-
cion, reflexiono sobre la necesidad de

Daa
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buscar simultaneamente
la rentabilidad y la soste-
nibilidad, “que solo se con-
siguen con innovacion™.

Finalmente, se llevd a cabo
una cata con cuatro virgenes extra
de diferentes perfiles sensoriales. Los
asistentes pudieron degustar mues-
fras de 20 aceites de los clientes de

Jornadas

T

Elaisian proceden-

tes de olivares con-

trolados con el siste-

ma de apoyo a la toma

de decisiones (DSS) de la

empresa, que traslado el men-

saje de como la tecnologia también

tiene un fuerte impacto en la calidad
del producto final.

MAQUINARIA PARA EL SECADO,
LIMPIEZA Y TRANSPORTE DE
HUESO DE ACEITUNA

Joaquin Molina Chamorro
TIf.: 636 458 165 » joaquin@huesoaceituna.com
Pol. Ind. Los Cerros. C/ Ceramica, 22 = 23400 Ubeda (Jaén)
www.huesoaceituna.com



Encuentros

Profesionales de toda Espaiia y América Latina
participan en el XV Encuentro de Maestros y
Responsables de Almazara de GEA

a inauguracion oficial del
encuentro contd con la
paticipacion del presi-
dente de la Diputacion
Provincial de Jaén, Fran-
cisco Reyes; d alcalde de Jaén, Julio
Millan; y el presidente de GEA Iberia,
Alvaro Martinez. En su intervencion,
Martinez subrayd que el evento ha re-
tornado a su formato y lugar de cele-
bracion tradicionales, con un programa
de gran relevancia. “Hemos preparado
una propuesta muy atractiva con temas
técnicos de mucho interés para los pro-
fesionales del sector que han acudido
de todo el territorio nacional®, explico, al
tiempo que subrayod el caso de éxito de
la almazara Terranovus llevado a cabo
por GEA, “una almazara moderna, digi-
tal, automatizada, que esta marcando la
tendencia de futuro del sector”.

For su parte, Francisco Reyes agra-
decid a GEA el retorno a la normalidad
en la formacion oleicola con un encuen-
tro que “tradicionalmente supone el pis-
toletazo de salida de la recogida de la
aceituna en la provincia de Jaén”. “Esta
jornada, al igual que Expoliva, siempre
supone un punto de encuentro, de re-
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Inauguracién oficial del encuantro.

Francisco Plaza, responsable de Sarvicio de Aceite de Oliva de GEA; Miguel Abad, consultor téenico; y
tariala Chova, rasponsable de Calidad del Grupo Castillo de Canena.

flexion sobre avances y nuevas tecno-
logias y sobre cOmo obtener ese aceite
de oliva de calidad que es fundamental
para todo el territorio andaluz y la pro-
vincia de Jaén”, considero.

Asimismo, Julio Millan apuntd que,
gracias a esta jornada de GEA, “Jaén
es hoy el epicentro de la formacion y
de la capacitacion de los maestros de
almazara, que tienen un papel funda-
mental en el desarrollo del sector del
aceite de oliva, al igual que lo ocupa

esta empresa puntera y con un elevado
nivel tecnoldgico™

Cabe recordar que el Encuentro de
Maestros y Responsables de Almazara
de GEAes un evento que auna la forma-
cion de primer nivel con el networking y
el intercambio de experiencias entre los
maestros y responsables de almazara
de toda Espafia.

La actividad respeto las medidas sa-
nitarias para combatir el coronavirus en
todo momento, por lo que se dejaron
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El delagado de
Agromillora an Andalucia,
Cristsbal S54nchez.

asientos de separacion entre todos los
asistentes y el almuerzo se desarrollo al
aire libre.

La actividad formativa comenzd con
una ponencia técnica centrada en el
control de temperatura durante el pro-
ceso de molturacion del aceite de oliva,
con la intervencion de Mariela Chova,
responsable de Calidad del Grupo
Castillo de Canena, y Miguel Abad,
consultor técnico, en la que se destaco
la importancia de la temperatura en el
proceso de elaboracion del aceite de
oliva virgen extra, especialmente en
los aceites tempranos y de alta gama.
Ambos insistieron en la importancia
de limitar los efectos negativos de los
incrementos de temperaturas sobre la
calidad de los AOVES y resaltaron la
importancia de conservar una tempe-
ratura de entre 22-24 °C del producto
en todas las etapas del proceso apli-
cando técnicas de enfriamiento en la
molienda, batido, separacion solido-li-
quido y separacion liquido-liquido. Los
dos expertos aseguraron que su ex-
periencia les permite aseqgurar que el
uso de temperaturas de proceso bajas
permite una mejor conservacion de los
aromas (volatiles), sabor y compuestos
nutricionales de los aceites de oliva
virgenes extra procesados bajo estas
condiciones de temperaturas.

A continuacion, Cristobal Sanchez,
delegado de Agromillora en Andalucia,
ofrecido una charla sobre el presente y
las tendencias de futuro del olivar de
secano en seto.

Tras el coffee break fue el turno de la
exposicion del caso de éxito de Terrano-
vus, una moderna almazara en Portu-

gal con una dedidida
apuesta por la digita-
lizacion y la automa-
tizacion en sus pro-
cesos  productivos.
Carmelo  Sanchez,
propietario de Te-
rranovus; Juan Vilar,
consultor estratégico; y
Alejandro Polo, experto en
Industria 4.0 dedl Centro de
Competencia de Automati-
zacion de GEA, explicaron los delalles
de un proyedo que marca el camino de
futuro para el sedtor, con un importante
nivel de automatizacion y una novedosa
platafonma que permite visualizar todos
los datos relevantes de las diferentes
tases de produccion deicola en un solo
sisterna. Durante su intervencion, Polo
considerd que el sector oleicola no debe
dar la espalda a los avances tecnolo-
gicos, como es el caso de la automati-
zacion, y abogo por aprovechar todos
aquellos que se estan realizando en
los ultimos afios. Por su parte, Carmelo
Sanchez subrayo la posibilidad de tener
a su disposicion todos los datos de su
almazara pero, sobre todo, el hecho de
poder consultarios de una forma ordena-
da, lo que permite agilidad en latoma de
decisiones. A su vez, indicd que no se
trata de sustituir a los maesgtros de alma-
zara, sino que viene a facilitar su trabajo
¥y a ayudarles en la toma de decisiones,

Alejandro Polo, experto
an Industria 4.0 del
Centro de Competencia
de Automatizacién de
GEA; Juan Vilar, ¢ onsu boar
estratégico; y Carmalo
Sanchez, propistario de
Terranovus.

mﬁ:ik con muchas mas po-
 sibilidades de éxitoy
mejores resultados.
Finalmente, ce-
rrd el encuentro
Toni Nadal, presti-
gioso entrenador de
tenis, conferenciante
y mentor y preparador
de Rafa Nadal durante
gran parte de su carre-
ra. En su intervencion,
Nadal repaso los principios que han
llevado a su sobrino a ser numero uno
del mundo durante muchos afios. “Hay
que estar motivado y confiar en que
todo va a ir bien en cualquier activi-
dad que te propongas, y tener siempre
la capacidad de aprender ¥ mejorar”,
asegurd, al tiempo que subrayd que
siempre confib en que Rafa Nadal iba
a ser un gran jugador de tenis por su
capacidad de trabajo y altas aspiracio-
nes. “Siempre le he dicho a mi sobrino
que el fracaso no es no llegar, sino no
dar el maximo”, asevero.

El Encuentro de Maestros y Respon-
sables de Almazara es la principal activi-
dad formativa que organiza GEA y mas
de 5.000 prolesionales de varios pai-
ses se han formado en esta actividad.
Atraves de su Centro de Excelencia en
Aceite de Oliva, la empresa impulsa o
patrocina numerosas formaciones y edi-
ta publicaciones técnicas de interés.

El entrenador de tenisy
conferencianta Toni Nadal.
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Club Lecciana

La Universidad de Bari y Agromillora
celebran en Florencia el

1 futuro tlene muchos hom-

bras. Para los débiles es

o inalcanzable. Para los

temerosos, lo desconoci-

do. Para los valientes s ia
oportunidad”. Esta cita de Victor Hugo
sirvio para presentar el | Encuentro Téc-
nico del Club Lecciana, organizado por
Agromillora Group y celebrado en Flo-
rencia el pasado 14 de octubre de 2021
bajo el lema “Florencia y Lecciana, la
ciudad del Renacimiento”.

Pero, ¢ qué es el Club Lecciana? Se
trata de una iniciativa auspiciada por
Agromillora y la Universita degli Studi di
Bari Aldo Moro que persigue impulsar y
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I Encuentro Tecnico del Club Lecciana
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poner el valor el cultivo de la lecciana,
una variedad nacida de leccino y arbo-
sana -la primera made in Haly nacida en
una universidad y destinada al olivar en
selo- que resulta perfecta para aque-
llos productores que buscan un aceite
de excelentes caracteristicas y gran
personalidad. De porte erecto y vigor
medio-bajo, entre arbequina y koronei-
ki, madura unos 7-10 dias antes que
la primera y es una variedad resistente
con mayor tolerancia al frio, destacan-
do asimismo por su precoz entrada en
produccion y su elevada productividad.

Como sefiala Jose Manuel Lacar-
te, director comercial de Agromillora

Group, “se trata de trabajar en equipo
con todos aquellos agentes implicados
en esta variedad, tanto los productores
de aceite que la han adquirido como el
obtentor, la Universita degli Studi di Bari
Aldo Moro, en aras de compartir expe-
riencias y adquirir un mayor grado de
conocimiento agronomico y elaiotécnico
de dicha variedad, asi como mejorar su
tratamiento dentro de la almazara para
que su aceite siga creciendo en cuanto
a su consideracion como AOVE de alta
gama y gran calidad, tanto en Espafia
como en ltalia®

“Por otra parte -continua Lacar-
te-, el objetivo del Club Lecciana es



Club Lecciana

promocionar en el mercado a todos
aquellos productores que han aposta-
do por esta variedad, aunando ideas
que le confieran valor; de hecho,
proximamente Sse organizaran
unos premios entre nuestros
agricultores para reconocer
a los mejores aceites elabo-
rados a partir de esta varie-
dad. ¥ aunque no es un Club
cerrado, hay que tener en
cuenta que, dada su limitada
capacidad productiva desde
el punto de vista viveristico, la
lecciana no va a dejar de ser un
elemento diferenciador y compe-
titivo para todos aquellos produc-
tores que la cultiven”.

Para este primer encuentro que sirve
como punto de partida del Club, “se ha
buscado un entorno adecuado a las ca-
racteristicas de la variedad que nos ocu-
pa -afirmo el director comercial de Agro-
millora Group-. Florencia es una ciudad
diferente y unica. La Florencia renacen-
tista simboliza uno de los momentos
mas brillantes del talento humano. En
esta ciudad, gracias a su ambiente cos-
mopolita, ingenioso y vital, la belleza se
convirtio en una constante apreciable en
todos y cada uno de sus rincones. Flo-
rencia fue la cuna del Humanismo y del

José Manuel Lacarte, director comearcial de
Agromillora Group, prasentd las caractaristicasy
fortalezas de la variedad leceiana,

Renacimiento, movimientos que cambia-
ron por completo la cultura y el arte de la
epoca, dejando una huella profunda en
la civilizacion europea”.

“Es precisamente esta atmosfera rup-
turista y de resurgimiento de la Toscana
la que nos invita a presentar la lecciana
como una variedad de una bellezarena-
centista. Apreciada por la calidad de sus
aceites y con un perfil inico y armonico,
esta variedad esta llamada a convertir-

se en emblema y sefia de identidad de
la nueva olivicultura®, afadio Lacarte en
la presentacion del Encuentro.
Todos los miembros del Club Lec-
ciana son productores que han
apostado por el cultivo en seto de
esta variedad en diferentes regio-

nes de Espafia, ttalia y Portugal,
por lo que el Encuentro constitu-
yO una inmejorable oportunidad
para conocer de primera mano
el mercado olivicola europeo y
establecer sinergias entre las
empresas participantes, com-
partiendo conocimientos acerca
de “‘una variedad de premio para
clientes Premium®, en palabras delos
organizadores del evento.

Asi, el elenco de participantes del
Club Lecciana que asistieron al En-
cuentro estuvo conformado por Alfonso
di Pietro (Sodioli Srl), Pietro Leone (Te-
nute Leone Srl), Giorgio Maria di Papa
{Umbria Oil International SpA), Paolo
Ferretti (Genagricola SpA), Daniele Se-
ttesoldi (Frescobaldi SpA), Claudio Pal-
chetti {Antinori SpA), Giordani Edgardo y
Aleandro Ottanelli (Universita degli Studi
di Firenze), Salvatore Camposeo {Uni-
versita degli Studi di Bari Aldo Moro),
Luigi Caricato {Olio Officina), Cristobal
Roman (Grupo Elaia), Maximo Cariete

E_% —— J EPTDA
3 o LV /ROYSE wemo
=i {8 IE ﬁ, rodarnientns v sericios
Diesde 1979 i
SERVICIO 24h 'ACLE)E:ISE GESTIOriJSmIEGRAL

SERVICIOS oo 9Bt
MANTENIMIENTO
FEEDICTIVO
4 O 5
g 2a8
T|END)§\2CB)N|.|NE FORMAClON

FEEERY
(foevevs)

PRODUCTOS

TE ¥ MANUTEMCION

SCHAEFFLER ABB @ Bonfiglioli

o mgprsat Fenims

@O HH(maxbelt FESTO Koyo. roxdro




Club Lecciana
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Jordi Mateu, CEQ de Agromillora Group,
puso an valor al olivar en seto como palanca
transformadora en el sector.

{Balam Agriculture), Brigido Chambra
y Andrés Salvador (Chambra Agraria),
Juan A. Pefiamil {Grupo Editorial Merca-
cei), Antonio Lopez (Vianoleo), Carme-
lo Sanchez (Terranovus), Jose Barreto
{Sociedade Agricola do Peso e Monte
Branco Lda.), Aurelio Mozo (Algosur),
Larsen Karsten (K. Larsen); ademas de
un nutrida representacion de Agromillo-
ra Group (Giuseppe Rutigliano, Roberto
Roberti, José Manuel Lacarte, Jordi Ma-
teu, Manuel Lopez y Pedro J. Diabinho).

Tras la recepcion de los participantes
en el magnifico marco del Castello di
Nipozzano en Pontassieve, residen-
cia de los marqueses de Frescobaldi
-el Encuentro finalizb con una visita a
la cantina historica de Nipozzano-, el
Encuentro arranco con la presentacion
del Club Lecciana a cargo de Jordi Ma-
teu, CEO de Agromillora Group, quien
puso en valor al olivar en seto como
palanca transtormadora en el sector y
la positiva reaccion del mercado, desta-
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El Encuantro sirvié para descubwir
los sacretos de esta variedad
Pramium 100% italiana.

cando el importante esfuerzo que esta
llevando a cabo la industria oleicola en
su apuesta por la calidad y la innova-
cion, entrando en un ciclo claramente
expansivo. En su opinion, todo ello ha
dado como resultado una combina-
cion muy interesante: un modelo pro-
ductivo eficiente y mecanizable -que
nace de la necesidad de reestructurar
el olivar tradicional, poco productivo y
rentable-, una alta calidad del produc-
to (reduccion del lampante y aumento
de la produccion de AOVE hasta llegar
al 100%, cosecha temprana...) y una
demanda claramente al alza que en el
mejor escenario podria alcanzar los 4,5
millones de toneladas en 2030. En este
contexto, la nueva genética representa
el impulso definitivo gracias al trabajo
de empresas y organismos como Agro-
millora, Balam Agriculture, Todolivo, la
Universidad de Cordoba o la Universita
degli Studi di Bari Aldo Moro, que ha
propiciado la aparicion de nuevas va-
riedades como sikitita, oliana o leccia-
na, entre otras. El objetivo final, segun
Mateu, no es otro que llegar al “circulo
virtuoso”: calidad/volumen, precios/ren-
tabilidad y consumo/mercado.

A continuacion, Salvatore Campo-
seo, profesor asociado de Arboricultura
General y Cultivos Arboreos de la Uni-

Salkvatore Camposso, profesor asociado de
Arboricultura General y Cultives Arbbraos de

la Universitd degli Studi di Bari Aldo More, y
obtentor en el desarrollo en 2017 de la patente
Lecciana®.

versitd degli Studi di Bari Aldo Moro, y
obtentor en el desarrollo en 2017 de la
patente Lecciana® por parte de esta
institucion, disertd acerca de “La varie-
dad lecciana. Origenes e investigacio-
nes en cursa”. Hablamos de un cultivar
producto de la mejora genética gracias
a un convenio de investigacion publi-
co-privado entre la Universidad de Bari
y Agromillora, resultado de cruces con-
trolados realizados hace 20 afnos que
en los ultimos tiempos estan dando sus
frutos. Con arbosana como madre y lec-
cino como padre, lecciana se somelio a
un proceso de seleccion en vivero que
sobre todo tuvo en cuenta la resisten-
cia a las plagas y enfermedades mas
importantes del olivo, entre ellas ciclo-
conio, sarnay tambien Xylelfa fastidiosa
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Cristobal Romén, responsable téenico de Grupo Elaia,

describid las caractaristicas ganerales de la lacciana y

expuso los rasultados obtenidos en las plantaciones de
estavariedad en Finca Huésar {Cordoba).

pauca, ésta ultima actualmente en proceso de evaluacion
pero cuyos prometedores indicios invitan al optimismo.

Fara el prolesor Camposeo, “el panorama varietal debe
actualizarse absolutamente y lo cierto es que esta variedad
produce frutos cuyos aceites poseen una alta calidad orga-
noléptica y nutricional™. De hecho, tal y como apuntod, con la
lecdiana se pueden producir aceites nutracéuticos totalmente
en linea con la declaracion de propiedades saludables quela
EFSAlanzd en 201 2, con un contenido de politenoles supe-
rior al exigido por la normativa de la UE. Devigor medio-bajo,
esta variedad se adapta muy bien a plantaciones intensivas
y de muy alta densidad cosechadas con vendimiadora, per-
mitiendo una drastica reduccion de los costes de produccion
del aceite nutracéutico made in laly.

Giorgio Maria di Papa expuso el proyacto agricola de Terre
def Papa, un ACVE Framium ecolbgico y sostenible made in
ftafy elaborade a partir de la variadad laeciana,

En su opinion, Ya innovadcion varietal es necesaria no solo
por los efectos del cambio climatico, sino porque las nuevas
formas de cultivo requieren nuevos cultivares. ¥ no solo los
sistemas de cultivo, sino también el patrimonio elaiografico,
sin descuidar todos los aspectos relacionados con la soste-
nibilidad econdmica y medioambiental del olivar. Pensemos
que disponer de sistemas de muy alta densidad con cultiva-
res adecuados permite reducir en un 2084 la huella hidrica
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Club Lecciana

del olivar. Todos los estudios coinciden
en que la intensificacion se vuelve soste-
nible cuando se reduce € tamafio de los
arboles al desencadenar toda una serie
de mecanismos virtuosos que aumen-
tan la eficiencia de los medios técnicos
y los recursos naturales no renovables,
como el suelo y el agua. La escasez de
agua de riego, de hecho, sera uno de los
principales problemas relacionados con
el cambio climatico, asi como la huella
de carbono y, por tanto, la reduccion de
emisiones. Ahora también estamos tra-
bajando en la huella de carbono de nue-
vos cultivares. Hacer frente a todo esto
solo es posible con la innovacion en el
cultivo ddl olivo; de lo contrario, no se lo-
gra ninguna sostenibilidad real”.
Camposeo desveld que la investiga-
cion publico-privada sigue avanzando y
proximamente se presentara la patente
de una nueva variedad de aceite de diva
y ofra variedad de aceituna de mesa apta
para olivar superintensivo -y por tanto
para recoleccion mecanica- que presen-
ta ventajas en témminos de sostenibilidad
agronomica, economica y ecologica. Y es
que “no es ahsolutamente nada nuevo ni
deberia ser un escandalo obtener nuevos
aultivares a traves de programas con so-
cios privados. No esta claro por qué las
normas que se aplican a otros arbolesfru-
tales no deberian aplicarse al divo, que
debe disfrutar del conocimiento del siglo
XXI. Hay que innovar siempre mantenien-
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Lecciana, un soplo de frescura y esperanza

“Para mi, la lecciana viene a traer al olivar en
seto un halode frescuray de esperanza. Su gran
aportacién & un AOVE con mayisculas, justa-
meante la gran carencia del sato hasta ahora.
Un virgen axtra diferante, complejo, redondo,
armoniose, con ase toque de los aceites tosea-
nos. 5i al seto ya tenia futurs, ahora esta varie-

dad llega para reforzarle”. Las palabras son de

Antonio Lépeaz Mediars, inganiare agrb-
nomo y director téenico dea Via- o
néles, uno de los intagrantes
del Club Lecciana ¥ todo
un enamorade de esta
variedad. “Su calidad
maydscula as tanto
organoléptica como
fisico-quimica -afir-
ma convencido-. De
ahi que puada ser un
acaita pramiade or-
ganolépticamanta vy, a
su ver, muy estable y sa-
lud able, ya que por su con-
tenide en polifenclas puede ser
catalogado como un nutracéutico”.

En su opinidn, la lacciana “apunta muy alto y
viena a abwir una ventana d e aire fraseo al slivar
& sate, con Aromas s camps, averdor, anaturale-
za... Creo que marcard un amtes y un despuds den-
tro del olivar an seto y tras ella varemos nuevas
varigdades harmanas dela nueva ara. Lo que adn
no sabemos es sila hermana mayor serd siampre
la mejor, el future nos lo dird”,

Por su parts, Maximo Cafiete, socio funda-
dor y consejere delegado de Balam Agriculture,
considera quesin duda se trata de una variedad
muy interesante de precoz entrada en produc-
cién y maduracién extratamprana que ofrece un
aceite da excepceional calidad, tamto anivel sen-
sorial como organoléptico. A pasar de su vigor,
prasenta una alta flexibilidad en sus ramas y una

adaptabilidad total al cultive en sato, con un sis-

tema radicular muy profunde y ramificade que
le aporta una alta resistencia al astrés hidrice”.

Fara el portugués José Bameto, gerente de
Sociedade Agricola do Peso & Monte Branco
Lda., “la lecciana naciéd de la nacasidad de sal-
vaguardar los sabores tradicionales del aceite
de oliva elaborads a partiv de variedades que,
por motivos econdmicos, pardieron su lugar en

nuestras masas. Con la ayuda de la ciencia
y las modernas téenicas agrondmi-
cas, lalecciana s una variadad
adaptada a las modernas
téenicas de produccidn
&y, alsar menos exigants
| en algunos da los fac-
tores que ancaracen
el procaso producti-
vo, también &s -y por
50 mismo- mds soste-
nible”. Barreto destaca
que “su aceite es fino,
con un toque picante y
amargo perfectamants equi-
librado que puade acompariar en-
saladas, verduras y algunos platos tipicos
portuguesas como &l bacalas cocido o el bacalas
al horno asado a fuego muy lento. Estamos ante
una variadad que marca una diferencia marace-
dora deun club que la valore”

Finalmente, Camelo Sinchez, socioy garente
de Temanovus [Tarras do Azeite, Lda), una alma-
zara situada en el corazdn del Alentejo portugués,
axplica que “la razdn fundamental por la que op-
tamos porlaplantacidn de estavaredad radica en
la calidad y diferenciacidn de su aceite, existiendo
en la actualidad mayor demanda que oferta en el
mercado y siendo apreciada por muchos comer-
cidlizadores; ademds de cumplir a nivel agrond-
mico con las axigencias del lugar donda hemos
plamtado, destacande por su resistencia al frio y
por aguantar bien la escaser de agua, elemento

qua nosobrani por pluviometria ni por risgoe”.
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do los estandares de calidad por los que
ltalia es mundialmente famosa”
En su conferendia “La experiencia al
servicio de la feceiand’, Cristobal Ro-
man, responsable técnico de Grupo
Elaia, detalld las caraderisticas
generales de esta variedad de re-
cdeccion temprana (finales de oc-
tubre/mediados de noviembre), de
vigor superior a arbequina y muy
rastica, que se adapta muy bien a
la escasez de agua y los dimas frios.
Vegetativamente resistente a las he-
ladas, sin embargo el fruto se hiela. De
escasa floracion pero buen cuajado, con
un tamario del fruto muy heterogéneo, es
una variedad vecera y resistente a enfer-
medades (repilo, lepra, verficitliiim, tuber-
culosis), y muy similar a otras en cuanto
a plagas. Roman expuso también los re-
sultados obtenidos en las plantaciones de
lecciana en Finca Huésar (Cordaba) -53
ha. plantadas en junio de 2014 en marco
de plantacion de 3,75 x 1,35 m., en olivar
convencional hasta julio de 2018y ecold-

gico desde entonces, siendo la variedad
que mejor se esta adaptando a este tipo
de aultivo- y las podas realizadas desde
2015hasta la adualidad; asi como las ca-
racteristicas organolépticas y fisico-qui-
micas del aceite obtenido, un frutado me-
dio-alto equilibrado y muy valorado que
presenta un porcentaje de acido oleico
superior al 71%., con aromas verdes a

hierba y tomate, y un amargor y picante
de intensidad media que perduran en &
tiempo, lo que le diferendia de arbequi-
nay arbosana. Cabe destacar que &
~ ADVE de esta variedad presentado
por Elaia fue finalista, dentro de la
| categoria Frutado Maduro, en d
Premio Alimentos de Espafa del
MAPA en la camparna 2017/18.

La intensa jomada matutina se
cemrd con la descripcion del proyecto
agricola de Terre de! Papa, un AOVE
Premium ecologico y sostenible made
in ltaly elaborado a padir de esta varie-
dad, que corrid a cargo de Giorgio Maria
di Papa, CEO de Umbria Oil International
SpA,; y una degustacion de virgenes extra
de lecciana dirigida por Aleandro Cttane-
lli, técnico del Departamento de Cienciay
Tecnologia Agraria, Alimentaria, Ambien-
tal y Foregstal (DAGRI) de la Universita
degli Studi di Firenze, bajo el titulo “Los
nuevos relos para los aceftes Premiun’,
seqguida de una cata de vinos de Fresco-
baldi, anfitriones ddl evento.
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Entrevista a Sebastidn Sanchez Villasclaras,
director del Instituto Universitario de
Investigacién en Olivar y Aceites de

Oliva de la UJA

“Lasaludyla
sostenibilidad
figuran entre las
acciones mas g
demandadas por .
la sociedad” <

omo director del Ins-
tituto Universitario de
Investigacion en Olivar
y Aceites de Oliva, ; cua-
les son en la actualidad
las principales dreas de trabajo ywo
lineas de investigacion?
El Instituto Universitario de Investiga-
cion centra su actividad de caracter
multidisciplinar en el cultivo del olivar y
los aceites de oliva, creando una fuer-
te interrelacion con las areas de Medio
Ambiente y Energia. La industria oleico-
la se encuentra ubicada en estas tres
grandes areas, y el conjunto de dichos
términos (aceites de oliva, medio am-
biente, energia e industria oleicola)
constituye el simbolo de la sostenibili-
dad que debe marcar la directriz en el
desarrollo y trayectoria de este Instituto
de Investigacion.
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El Indlituto desarradla un conjunto de
programas de investigacion y transferen-
cia basados en la experiencia investiga-

dora ya consolidada de sus integrantes
y dentro de un proyecto mas amplio e
integrador de las lineas de investigacion
ya existentes, generando amplias areas
estratégicas de investigacion en las que
trabajan de forma interdisciplinar los gru-
pos de investigacion promadores: Calidad
y elaboracion de aceites de oliva, Aceites
de oliva y salud, Subproductosy residuos:
gestion medioambiental, Comercializa-
cion y marketing de los aceites de dliva,
Olivar y medio ambiente, Tecndogia
agroalimentaria y Seguridad alimentaria
en la produccion de los aceites de oliva.

La importancia de la investigacion
acerca de las propiedades saludables
del aceite de oliva y sus compuestos
se ha revelado como la mejor arma
de promocion y comercializacion del
producto a nivel internacional...



Edificio de los cantros de investigacidn de la UJA en el Campuslas
Lagunillas.

existen
con la
en el
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Etectivamente, la relacion entre aceites de oliva virgenes ex-
tra y propiedades saludables es una via extraordinaria para
promocionar y comercializar este excelente producto. Sin em-
bargo, no debemos olvidarnos de otra via como es la gastro-
nomica, donde las personas pueden disfrutar de los flavores
que pueden ofrecer si todas las etapas de produccion se rea-
lizan de forma correcta.

Los compuestos fendlicos son los que realmente dife-
rencian a los aceites de oliva virgenes extra del resto de
aceites vegetales y, ahora que tan contrastados estan sus
beneficios para nuestra salud, esto deberia representar una
oportunidad para dedicar todos los esfuerzos y recursos a
ponerlos en valor.

También hay que recordar que una gran parte de los
aceites de oliva no son virgenes por distintas circunstan-
cias y en ellos los compuestos fendlicos estan en una
concentracion bastante mas reducida. La estrategia con
estos aceites debe ser ofra e igualmente importante.

La UJA lidera el proyecto ‘EVOO Plastic Free’, una inicia-
tiva para reducir el impacto del plastico de un solo uso en
el sector oleicola. Hablenos de ella...
El concepto de sostenibilidad esta unido al de salud. Ya es
una realidad que desde este sector se puede ser sosteni-
ble, desde el campo hasta la mesa del consumidor. En lo
que respecta a la parte de envasado, hay que tender hacia
envases no solo reciclables, sino ademas elaborados con
materias primas procedentes de fuentes renovables, esta es
la verdadera diferenciacion.

Hay empresas que estan ofreciendo altemativas muy in-
teresantes que, ademas de cumplir con esa tendencia de
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“renovabilidad”, sirven para mantener in-
tactos los compuestostendlicos, ademas
del resto de componentes minoritaros y,
por tanto, las cualidades organolépticas
delos aceites de oliva virgenes extra. Ya
estamos viendo la irupcion de envases
como los de Tetra Pak que pueden ser
una alternativa muy razonable.

Sostenibilidad y digitalizacién se an-
tojan conceptos claves en el futuro
del sector oleicola. ;Qué proyectos
estd desarrollando la UJA en estos
dos ambitos?

En los ultimos afios, la investigacion en
la industria oleicola ha mostrado un buen
ritmo innovador en diferentes areas del
conocimiento relacionadas entre s como
la agronomia, la ingenieria de procesos,
la quimica, la genética, la salud o la eco-
nomia. Lamentablemente, apenas exis-
ten avances relacionados con la integra-
cion de las tecnologias de la comunica-
cion (TICs) en este subsector, ¥ menos
aun innovaciones que aunen las TICs
con las areas de conocimiento mencio-
nadas. Sin duda, esta deficiencia repre-
senta a su vez un claro reto tecnologi-
co para el subsector del olivar y de los
aceites de oliva: la mejora global y local
de los procesos productivos, incluyendo
conceptos avanzados de digitalizacion y
control inteligente, 1o que se ha conveni-
do en denominar el concepto 5.0.

Organizado por la UJA y la Univer-

sidad de Yale, y con el patrocinio de
la Diputacion Provincial de Jaén, la
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capital jilennense acogerd del 9 al 12
de diciembre el /if International Yale
Symposium on Olfve Off & Health,
que incluye el lll Simposium Interna-
cional de Yale sobre Aceite de Olivay
Salud y el IV Congreso Internacional
sobre Aceite de Oliva, Olivar y Salud.
;Qué supone para Jaén la celebra-
cidn de un evento de estas caracte-
risticas y cudles son sus objetivos y
principales contenidos?
La organizacion conjunta de este Sim-
posium Internacional sobre Aceites de
Oliva y Salud por las Universidades de
Jaén y Yale, y su celebracion en la ca-
pital jiennense, supone una extraordina-
ria oportunidad para avanzar hacia esa
idea de que Jaén sea el foco mundial en
los temas de olivar y aceites de oliva. La
idea que preside el Congreso es el con-
cepto de salud desde un punto de vista
holistico, a través de una oleicultura efi-
ciente y sostenible en sus tres dimen-
siones: social, economica y ambiental.
El evento reunira a un impottante ni-
mero de investigadores de indiscutible

prestigio internacional con el fin de poner
en comun los ultimos avances cientificos
en materia de olivar y aceites de oliva,
bioeconomia, economia drcular y salud.
El programa cientifico del Congreso in-
cluye ponencias, mesas redondas y de-
bates con la participacion de algunos de
los invedtigadores mas destacados del
mundo en sus respectivos ambitos.

En 2021 se concederan los primeros
Premios Internacionales Health &
Flavour Awards organizados por el
Instituto Universitario de Investiga-
cion en Olivar y Aceites de Oliva dela
UJA -con la colaboracion de Genosa,
Tetra Pak, Alfa Laval y Deoleo- con el
objetivo de reconocer aquellos acei-
tes que demuestren las mejores cua-
lidades organolépticas y bondades
saludables. Hablenos de esta iniciati-
va que representa una clara apuesta
por la diferenciacion y la puesta en
valor de los compuestos fendlicos
del AOVE. ; Cual serd la composicion
del jurado?
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Ofiveheart®, el AOVE en envase de cartdn lanzado por
las empresas Genosa y Tetra Pak, colaboradoras delos
Fremios Internacionales Health & Flavour Awards.

Es necesario que todas las partes involucradas acometan su es-
fuerzo. El agricultor, por adelantar la recoleccion y cuidar mucho
Su proceso con equipos y condiciones idoneas. Los proveedores
de equipos y de ingenieria estan innovando y en la actualidad
ofrecen sistemas que pueden mejorar la extraccion de los com-
puestos fendlicos. Un adecuado almacenamiento es critico vy,
por supuesto, un correcto envase que garantice la preservacion
de los compuestos fendlicos para evitar su degradacion por la
luz y el oxigeno. Si no, lo realizado antes no tiene sentido.

Ahora esta la polémica del uso del plagtico. Antes hablaba de
ernvases renovables y no hay que dermonizar a ninguno, perola so-
ciedad nos demanda acciones y la salud y la sostenibilidad figuran
entre las més solicitadas. Envases que preserven de la luz y & oxi-
geno son garantia de la conservadion de los compuestos fenolicos
y de las propiedades organolépticas.

El sabor y la salud son los dos objetivos detras de estos Pre-
mios, pero no debemos de olvidar |a sostenibilidad y, sobre todo,
premiar a aquellos agricultores que se esfuerzan por conseguirla.
En cuanto al jurado internacional que paticipara en estos Pre-
mios, estara constituido por una seleccion de catadores exper-
tos de reconodida experiencia en la valoracion sensorial de los
aceites de diva virgenes procedentes de Espafia y de todos los
grandes paises productores.

En su opinidn, ; cudles son las principales fortalezas y debi-
lidades del sector oleicola andaluz ¥, mas en particular, del
jiennense? ;En qué aspectos habria que incidir para situar
aJaén a la vanguardia del mundo en términos de calidad si
hablamos de aceite de oliva?

Entre las principales fortalezas cabe destacar las condiciones
climéaticas y agronodmicas de esta zona geografica, tan apropia-
das para la olivicultura, ademas de la extraordinaria variedad
picual que cubre gran parte de su supetficie. La debilidad es la
tipologia de olivar tradicional que ocupa en su mayor extension
la provincia de Jaén. En mi opinion, se debe incrementar de for-
ma mas rapida la transtormacion de este olivar tradicional hacia
un olivar intensivo.

El camino para lograr que Jaén sea el foco de atencion en la
produccion mundial de aceites de oliva pasa por incrementar la
calidad del producto en cada una de sus etapas, desde el campo
hasta la mesa del consumidor. Se debe minimizar la produccion
de aceites lampantes y aumentar de forma mucho mas significa-
tiva el envasado y comercializacion de AOVES de alta gama.
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ArgOliva promueve el
desarrollo del sector
olivicola argentino
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-2021:

a novedad de 2021 fue la

celebracion del Concurso

Internacional de Aceite de

Oliva Virgen Extra Premio

Domingo Faustino Sar-
miento, que fue parte del encuentro desde
sUs inicios y que no se celebrd el pasado
ano debido a las restricciones impuestas
por la pandemia. Asi, debido al COVID-19
la cata de este ano se extendié durante
mas tiempo y ante la imposibilidad de po-
der invitar a expertos de ofros paises, el
panel de cata del concurso se llevt a cabo
con los integrantes del Panel de Evalua-
cion Sensorial de la Universidad Cat6-
lica de Cuyo (UCCuyo). Cada muestra
-procedentes de Espafia, Portugal, Pemi,
Uruguay, Grecia y Argentina- fue cubier-
ta, precintada y numerada con un cédgo
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para ser sometida a una cata a ciegas y
los mejores AOVES fueron desvelados el
30 de septiembre cuando se realizo la en-
trega de premios del concurso.

Para poder llevar a cabo el encuentro,
que tiene gran relevancia internacional,
la mayor parte de las actividades se rea-
lizaron de manera virtual para poder con-
tar con publico de casi todo el mundo.

ArgOliva inicié sus actividades con la
fradicional cata de aceites -a cargo de
miembros del Panel de Cata de la Uni-
versidad Catdlica de Cuyo- que en esta
ocasion se realizé de forma presencial y
virtual y que contd con mas de 350 perso-
nas catando las muestras desde sus ho-
gares. El objetivo de esta adividad fue dar
visibilidad a estos productos de alto conte-
nido nutricional y posicionar a San Juan y

a Argentina como una de las regiones de
produccion olivicola de mayor calidad en
el mundo. Para ello, los participantes reci-
bieron un Kit con aceites y aceitunas, folle-
tos con informacion de cada aceite y sobre
cOmo realizar la cata e informacion sobre
las empresas olivicolas sanjuaninas.

Otra de las actividades que formaron
parte de ArgOliva fueron las Rondas de
Negodios Nacionales e Intemacionales.
En total se llevaron a cabo 65 reuniones
en las cuales se presentaron aceites y
aceitunas de origen nacional con el fin de
lograr nuevos y/o mejorar los contactos
comerciales con mercados exiranjeros.
Aligual que el afo anterior, y debido a la
pandemia, se realizaron de manera vrtual
a través de una plataforma desarrollada
especialmente para este fin.
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Segun sus organizadores, estos en-
cuentros fueron muy valiosos porque
permitieron la busqueda de oportuni-
dades comerciales entre empresarios,
importadores, distribuidores y demas
operadores comerciales, con el objeti-
vo de vincularse entre si, presentando
sus productos, y de este modo, abrir
mas posibilidades para obtener nuevos
clientes o proveedores y generar nue-
VOS Negocios.

ArgOliva organizé
divarsas actividades para
dar aconocer las virtudes

de los ADVEs y las

aceitunas de San Juan.,

Asimismo, esta edicion de ArgOliva
incluyd un Seminario Técnico que con-
sistio en diversas formaciones dirigidas
a técnicos, empresarios y profesionales
del area de la salud. En concreto, tu-
vieron lugar cuatro espacios formativos
sobre “Subproductos olivicolas: carac-
terizacion y dificultades asociadas a su
manejo”, “Comercializacion: actividad
olivicola en Brasil, produccion y consu-
mao”, “Agroecologia, produccion organi-

ca”, ¥ “Salud: influencia de los AOVEs
en la reduccion de problemas vincula-
dos a enfermedades metabolicas”.

Esdle afio, al igual que en ediciones an-
teriores, también se realizaron degustadio-
nes de aceitesy aceitunas en restaurantes
sanjuaninos, por lo que varios locales gas-
trondmicos de la provingia dieron a cono-
cer a los comensales los AOVES y las va-
riedades con las que cuenta esta provincia
con el fin de mostrar sus vitudes.
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ArgOliva

Ganadores del Concurso Internacional de AOVE Premio Domingo Faustino Sarmiento

Grupa |. Frutados Yerdes amargos/plcantes Intensos
1° Puesto: frilogia Criola. Varietal: Arauco. Trilegia. San Juan (Argentina)

29 Pueste: Oculto. Varietal: Arauco. Facultad de Ciencias Agrarias. Mendoza (Argentina)
3° Pueste: fxigente. Varietal: Arauco. Maria Alejandra Romén. Mendoza (Argentina)

Grupo Il. Frutados Verdes amargos/plcantes madios

1° Puesto: Trilogia Blend. Blend: arbequina, coratina. $an Juan (Argentina)

gl
-

29 Pueste: Oculto. Varetal: Arauco. Facultad de Ciencias Agrarias. Universidad Nacional de Cuyo. Mendoza (Argentina)
39 Pueste: Don Bosco. Varietal: Blend. Obra Don Bosco. Rodeo del Medio. Mendoza (Argentina)

Grupo lll. Frutadas Yerdes Ligaros

19 Puesto: Ocufto. Varietal: Blend. Facultad de Ciencias Agrarias. Universidad Nacional de Cuyo. Mendoza {(Argentina)

Grupo IV. Frutados Maduros Dulces

Desierto

Grupo l. Frutados Verdes amargos/plcantes Intensos
1° Puesto: Vallesur. Varietal: criolla. Empresa Agroindustrias Gonzdlez SAC. Tacna (Perd)

29 Puesto: Rincdn de la Subbética. Varietal: hojiblanca. Almazaras de la Subbética. Cérdoba (Esparia)

32 Pueste: Oliovita. Varietal: coratina. Solfrut $.A. San Juan (Argentina)

Q 1° Mencién Especlal: Nucete fntenso. Varietal: coratina. Agro Aceitunera 5.A. 5an Juan (Argentina)

£ 2° Mencléin Espaclal: Knofive Epicure. Varietal: picuda y hojiblanca. Knolive Oils. Cérdoba (Esparia)

Grupo Il. Frutados Verdes amargos/picantes medios

19 Pueste: Colinas de Garzdn. Olio nove 2021. Blend: moraiole, frantoio, manzanilla, coratina, picholine. Agroland 5.A.

Maldenade (Uruguay)

29 Puesto: Pargue Oliva Serie Oro. Varietal: picuda, hojiblanca. Almazaras de la Subbética. Cérdoba (Espaiia)
3% Puesto: Gaflo. Azeite Bio. Varietal picual. Victor Guedes $.A. Portugal.
Q 12 Mencién Especial: Terra Creta Grand Cru. Varietal: koroneiki. Terra Creta 5.A. Creta (Grecia)

£ 2° Menclén Especlal Empate:

José fgnacio Coupage Blanc. Varietal: picual, leccing, frantcic. Madebar 5.A. Uruguay

Palacio de los Olives. Varietal: picual. Olivapalacios. Madrid (Espafia)

Grupo lll. Frutados Verdes Ligeros

12 Pueste: Pafacio de [os Ofives. Varietal: arbequina. Espafia. Olivapalacios. Madrid {Espafia)

2° Pueste: Olivares de Rocha. Varietal: arbequina, coratina, frantoio. Nuevo Manantial. Rocha (Uruguay)
39 Puesto: Sud. Varietal: arbosana. Mauad 5.R.L. Neuquén. Argentina
£ 19 Meancidn Especial: Viridian. Varietal: Blend. Olimas $.A. 5an Juan (Argentina)
g 2° Menclén Especlal: £/ Mistof Cldsico. Varietal: arbequina, arauco. Agropecuaria El Mistol 5.A. San Juan (Argentina)

Grupe IV. Frutados Maduros Dulces

19 Puasto: Sud. Varietal: arbequina. Mauad 5.R.L. Neuquén. Argentina
29 Puesto: Mucete suave. Varietal: arbequina. Agro Aceitunera 5.A. San Juan {(Argentina)

3° Pueste: Azeite de Moura Virgem Extra. Varietal: cordovil, verdeal, galega. Cooperativa Agricola de Moura e Barrancos.

Beja (Portugal)

@ Menclén Especlal: O/jovita. Varietal: arbequina. Solfrut $.A. SanJuan (Argentina)

Esa actividad, denominada “Degus-
tacion dirigida de aceite de oliva virgen
extra, aceitunas y maridaje con diferen-
tes tipos y varietales” fue llevada a cabo
por el equipo conformado por alumnos y
docentes pertenecientes a las carreras
de Sommelier ¥ Tecnicatura en Gestion
Gastronomica de la UCCuyo, con el
apoyo del Panel de Cata de Aceite de
Oliva Virgen Extra del centro docente.

Finalmente, el gobernador de San
Juan, Sergio Ufiac, presidio el cierre

MERCACEI 109 = ESPECIAL POST-EXPOLIVA

de ArgOliva y destaco que “el desafio
mas importante de un gobierno es ge-
nerar un clima de negocios como hase
para la creacion de empleo para los
sanjuaninos y su comunidad”. Ufiac
apuntd que San Juan es la primera
provincia exportadora de aceite de oli-
va y que “aqui hay una sinergia donde
el protagonista es el sector privado. El
Estado propone las herramientas, nor-
mas y resoluciones, y los empresarios
ponen el esfuerzo y el dinero”. Ade-

mas, puso de relieve “la paz social, el
clima de negocios y la diversificacion
de la matriz productiva alcanzados por
la provincia™

ArgOliva fue organizado por Gobier-
no de San Juan a traves del Ministerio
de Produccion y Desarrollo Economi-
co, el Consejo Federal de Inversiones
{CFI), la Universidad Catolica de Cuyo,
el Instituto Nacional de Tecnologia Agro-
pecuaria (INTA) y la Camara Olivicola
de San Juan.
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Ferias

La Feria de Maquinaria Agricola de Ubeda
vuelve a ser el escenario de showcookings,
catas y jornadas sobre el olivar y el AOVE

a 39° edicion de la Feria

de Maquinaria Agricola

de Ubeda regreso a su

formato presencial y con-

gregd a mas de un cen-
tenar de expositores que presentaron
las novedades del sector.

Segun destacaron sus organizado-
res, “la afluencia de publico profesional
y comprador fue elevada, |0 que de-
muestra la alta profesionalizacidon que
esta experimentado la feria’. También
subrayaron que se realizaron multiples
transacciones comerciales en los dias
que se desarrollo el evento.

Este afo la muestra contd con una
gran zona de aparcamientos para ex-
positores; una zona expositiva exterior;
un pabellén multifuncional destinado
a la promocion de 81 empresas incor-
poradas a la Asociacion “Olivar y Acei-
1e”’; una zona con cocina en directo;
un espacio destinado a las empresas

MERCACEI 109 = ESPECIAL POST-EXPOLIVA

Y

Ubeda |

adheridas a “Degusta Jaén"; y un area
de expositores de actividades comple-
mentarias. Ademas, se habilitaron ser-
vicios complementarios como salas de
prensa y medios de comunicacion, o

Inauguraciénde la
Feria de Maquinaria
Agricola de Ubeda.

L

un espacio de reuniones y presentacio-
nes, entre otros.

El 18 de septiembre la imagen del
cupdn de la ONCE se dedico a la 39°
edicion de la feria, por lo que “5,5 millo-
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Grupo Editorial Mercacei contd con un expositor an la feria

%

nes de cupones han contribuido a divulgar y promocionar
en todo el pais la imagen de la muestra®, resaltaron desde
el consistorio ubetense.

De torma paralela a la teria, el Centro de Interpretacion
“Olivar y Aceite” de Ubeda organizo varios showeookings
en los que estuvieron presentes Francisco Garcia e Inma
Heredia, dos prestigiosos cocineros de |a ciudad que se en-
cuentran al frente de los fogones de los restaurantes Ermita
Madre de Dios y Tinta Fina, respectivamente, que sorpren-
dieron a los visitantes con dos espectaculares tapas.
También participaron en estas demostraciones de cocina
Antonio J. Cristofani, mas conocido por “Che”, sumiller del
restaurante Cantina La Estacion, que elabord una cuajada
de apio con sopa de hierbabuena y pepino con trucha y una
pifia con helado de jengibre, miel y migas de pan de choco-
late; y los hermanos Marcos y Yael Castillo, del restaurante
Arya, cuya propuesta fue una version de la gilda con atin
en crudo, guindilla y alcaparron y un sashimi de caballa ma-
rinada con aceite de algas y una emulsion de guacamole.
En lamafiana del viemes protagonizo la demostracion cu-
linaria el cocinero ddl restaurante Antique Juan Caros Mar-
tinez, que presentd una caballa curada en vinagre de arroz
con mantequilla de acettuna negra y aceite ahumado y una
brandada de merluza con emulsion de miso. Finalmente, en
la sesion detarde, ocupo el puesto en los fogones José Ma-
nuel Nebrera, del restaurante El Zaguan, que elabord una
torrija de tomate con queso y jamon y como bocado dulce
deleitd al publico con un delicioso pan con chocolate.
Asimismo, en el marco de esta feria tuvo lugar la fi-
nal de la quinta edicion del Concurso de Cocina Infantil
“Pequechel del AOVE", en la que compitieron Nora Mar-
tinez Moya, Encarni Lopez Lorite, Paula Reyes Reyes e
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Isabel Maria Gomez Toral, quienes ela-
boraron sus propuestas bajo la aten-
ta mirada del jurado, que seguia con
entusiasmo cada uno de los pasos de
las aspirantes. Todas ellas regaron sus
platos con aceite de oliva virgen extra
de la variedad picual elaborado por
Oleicola Jaén, empresa patrocinadora
del concurso.

El jurado del certamen -compuesto
por los ediles de Comercio José Luis
Maduefio, y de Agricultura, Javier Ga-
mez, también presidente de “Olivar y
Aceite”; el maestro pastelero Jesls
Falacios; el director de Marketing de
conservas Congana, Juan Alberto Pe-
fiuela, y la gerente del Centro de In-
terpretacion “Olivar y Aceite”, Soledad
Roman- destaco el nivel de cada una
de las aspirantes y decidieron que la
ganadora del Concurso de Cocina In-

MERCACEI 109 = ESPECIAL POST-EXPOLIVA

tantil “Pequechel del AOVE" fuera Pau-
la Reyes Reyes, con sus espaguetis de
calabacin tierra y mar; mientras que el
premio a la mejor receta con AOVE fue
para Isabel Maria Gomez Toral. Por su
parte, Encarni Lopez Lorite se hizo con
el premio “Degusta Jaéen” y Nora Mar-
tinez Moya con el reconocimiento a la
receta mas saludable.

Los técnicos del Centro de Interpre-
tacion “Olivar y Aceite” también llevaron
a cabo un taller de cata para adultos y
otro dirigido a los mas pequefios deno-
minado “Detectives del AOVE", cuyo
objetivo es acercar este producto a los
nifios de manera ladica. En concreto, a
través de estas actividades se dieron a
conocer los diferentes aromas que des-
tacan en los AOVES de alta gama como
la tomatera, el platano, la hierba fresca
o la cascara de almendra.

v

La feria acogid la quinta edicién del Concurso de

Cocina Infantil “Fequachef del ADVE”,

. S

Una vez entrenado el sentido del
olfato, tanto los adultos como los mas
pequefios pudieron catar virgenes ex-
tra de diferentes variedades en los que
identificaron dichos aromas.

Por otro lado, el Centro de Interpreta-
cion “Olivar y Aceite” organizo un afio
mas las Jornadas Técnicas del Olivar
y el Aceite de Oliva, que impulso la Ad-
ministracion local junto a Farmaove. La
sexta edicion de estas jornadas se cen-
tro en los problemas a los que deben
hacer frente los productores y conto con
destacados profesionales del sector.
Asi, la primera de las conferencias
aclaro las dudas acerca de “La nueva
PAC 2022-2027: Aplicacion al caso del
olivar”, a cargo de Jose Antonio Gomez
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El Centro de Interpretacién “Olivar y Aceite” organizé las
VI Jornadas Técnicas del Olivar y el Aceite de Oliva, que
|mpu|so la Administracién local junto a Farmaove.

Limdn, catedratico de Economia Agraria
de la Universidad de Cérdoba; mientras
que Manuel Parras Rosa, catedratico de
la Universidad de Jaén, abordd el “Nue-
vo informe de la cadena de valor y sus
efectos econémicos en los agricultores:
¢ Cudles son los costes reales?”.
Posteriormente, Rafael Lépez Uceda,
director del 4rea de Ingenieria de lada
Ingenieros, hablé scbre las diferencias,

Pl

los pros y los contras del “Clivar tradicio-
nal versus moderno”; y Juan Vilar, con-
sultor estratégico, ofrecid una ponencia
acercade “Lademanda intemacional de
aceites de oliva y andlisis del consumi-
dor’, en la que dio a conocer como ha
cambiado el perfil del consumidor en los
ultimos afios en el mundo.

Las jornadas técnicas continuaron
con una conferencia de “Fitoterapia, de-

sarrollo de cubiertas vegetales y bene-
ficios para el agricultor”, de la mano de
Francisco M. Sanchez Ruiz, ingeniero
de Montes y director técnico de proyec-
tos de la Asociacion Espariola de Agricul-
tura de Conservacion de Suelos Vivos,
asi como con una mesa redonda que
contd con la presencia de Maria del Mar
Manrique, de Puerta de las Villas, Fran-
cisco Ruiz Lugue, de Picualia, y Marifé
Bruque, de Finca San José, que compar-
tieron con los asistentes “Ejemplos de
buenas practicas en la puesta en valor y
presentacion de una finca de olivar”.

Para cerrar la sexta edicién de las jor-
nadas, la responsable del Departamen-
to de Agricultura de Precisién Smart-
Flight, Ana Isabel Gémez Cruz, ofrecid
una ponencia sobre “Agricultura 4.0:
Técnica Agricola de precisidon techolo-
gia. Drones para la gestion, explotacion
y rentabilidad de fincas”, en laque apos-
t6 porlas nuevas tecnologias para redu-
cir los costes de produccidn y aumentar
los beneficios. &
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El nuevo -y viejo- consumidor de aceites
de oliva: perfil y habitos de consumo

| Encuentro, moderado por

Juan A. Pefiamil, CEO de

Grupo Editorial Mercacei,

fue presentado por el di-

rector ejecutivo de la World
Olive Oil Exhibition {(WOOE), José
Luis Murcia, que estuvo acompariado
por la CEO y la responsable de Pren-
sa de la WOOE, Ctilia Romero y Ma-
ria Orriols, respectivamente.

£Qué factores intervienen en el
procesc de compra del aceite de
oliva?;Por qué el consumidor eli-
ge el aceite de oliva como parte de

MERCACEI 109 = ESPECIAL POST-EXPOLIVA

su cesta de la compra frente a otras
grasas vegetales?

En Espafia, mas de
cuatro de cada cinco hogares compran
aceite de oliva, esto es, por encima del
80%, un porcentaje que ha crecido
durante la pandemia. Ello hace que
los criterios de eleccion del aceite de
oliva respecto a otras grasas vegela-
les como el girasol no estén del todo
hien definidos. Cuando hablamos de
un nivel tan alto de penetracion, uno
de los factores clave radica en enten-
der el mayor o menor indice de coe-
xistencia o convivencia del aceite de
oliva con ofras grasas vegetales en los

hogares, y sus distintos usos. ¥ ese
nivel es distinto en funcion de la tipo-
logia de hogar. En aquellos hogares
donde la cultura del aceite es mayor
-por una cuestion de edad y de experi-
mentacion- también existe una mayor
penetracion, variedades y calidades
de aceites, por ejemplo virgen extra.
Por tanto, y dado que el aceite de oliva
esta presente en la inmensa mayoria
de los hogares, la coexistencia de dife-
rentes grasas vegetales -un promedio
de 2,7- constituye uno de los principa-
les hechos diferenciales en Espafia
respecto a otros paises, dejando al
margen otros factores que tambien in-
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Antonlosunrrelro,
International alas Manager
de IFFCO lbearia

Juan Clrfu Marln,
rasponsable de Marcados de
Alimantacién de Alcampo

Ricardo A%én, Client
Development Manager
en NiglsenlQ Espaiia

o
Soledad Romén,
garanta del Cantro de
Interpretacién Olivary
Aceite de Ubeda

Sehuﬂln.Moranu,
sociofund ader de
Pépulo Servicios
Turisticos y Cubturales
yLa Casa dal Acaite

luan

fluyen como el precio, la promocion o
las variedades.

Distinguiria dos
tipos de motivaciones: las racionales
{usos culinarios, fidelidad de marca,
caracteristicas sensoriales o precio)
y las emocionales (experiencia de
compra), que es donde mas debemos
incidir. Esos aspectos emocionales
pueden estar relacionados con la sa-
lud, la calidad, el disefio de las hote-
llas, la imagen del punto de venta, su
limpieza y teatralizacion, la informa-
¢ion del producto {origen, variedades,
etiquetado)... Todo ello, junto con las
catas o showcookings que podamos
realizar en las tiendas, conforma una

rafia,
CEQ de Meurslogyea
Science & Marketing

]
Luks del R=al,
ax diractor de Invastigacidn
Comarcial y Shopper da Grupo
Lactalis a nivel global

Juan Vilar,
consultor astratégico v
axperto en olivicultura

internacional

experiencia de compra que es donde
debemos actuar para enganchar a ese
perfil de clientes que no estan tan en-
raizados en el mundo y la cultura del
aceite, como los jovenes. Y, teniendo
en cuenta que dar a probar un aceite
de oliva es diferente a degustar otros
productos, la formacion de los vende-
dores es muy importante, ya que son
el ultimo eslabon antes de que el pro-
ducto llegue al cliente.

Desde la perspecti-
va de nuestro Centro, destacaria dos
perfiles muy distintos: por un lado, los
turistas; y por otro, nuestros clientes
habituales y habituados al virgen ex-
tra, que poseen diferentes grados de

cohocimiento e interés sobre la cultura
del aceite de oliva. En cuanto a los pri-
meros, el 75% es turismo nacional y el
25% restante es internacional, y en ge-
neral es un publico que no sabe nada,
s0lo quiere comprar un aceite de oliva
¥ ho conoce la diferencia entre un vir-
gen extra y el resto de categorias. No-
sotros no vendemos solo aceite, sino
emociones, cultura, tradicion, territo-
rio, aromas, sabores... Siempre con
una atencion personalizada, que es
una de nuestras fortalezas, ofrecien-
do siempre la posibilidad de degustar
los diferentes AOVES y acomparnando
esta cata con informacion a los consu-
midores. Nuestra tienda es como una
perfumeria de aceites.

La pregunta es muy
oportuna porque cuando conseguimos
comprender como es el proceso de
compra de un producto podemos en-
contrar muchas pistas para aumentar
las ventas. En mi opinion, hay tres gru-
pos de paises: los paises de la Cuen-
ca Mediterranea, con fuerte cultura de
aceite de oliva, donde se puede con-
sumir el 70-80% del aceite de oliva
del mundo con solo el 3-4% de la po-
blacion mundial; los paises con fuerte
exposicion a este primer grupo, que
son los del resto de Europa y Nortea-
merica, que representan un 10% dela
poblacion; y el resto del mundo (Asia,
Airica, Oriente Medio...), paises muy
alejados de la cultura del aceite de oli-
va que representan el 85% de la po-
blacion mundial. Si nos centramos en
el primer grupo, lo que nos dicen los
estudios shopper o de panel de consu-
midor es que el uso al que destinan el
producto es el primer atributo que va-
loran los consumidores para comprar-
lo. El segundo criterio, muy importan-
te, es el precio, entendido dentro del
binomio calidad-precio; seguido por el
tamano o formato del envase, que en
el segundo grupo de paises esta rela-
cionado con una creciente conciencia
ecologica y la preocupacion por temas
medioambientales. Otros atributos se-
rian las variedades y el origen, y en
este punto el aceite de oliva encuentra
una gran inspiracion en el mundo del

MERCACEI 109 = ESPECIAL POST-EXPOLIVA
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vino; y, por altimo, todo lo relacionado
con la importancia de la marca, que
no ohstante ocupa un lugar mas hajo
en esta lista de atributos. En cuanto
a la segunda pregunta, la preferencia
por el aceite de oliva en detrimento de
otras grasas vegetales puede estar
motivada por un aspecto cultural en
el caso del primer grupo, que tambien
puede influir en el segundo; mientras
que en el tercer grupo es totalmente
accesorio y su eleccion esta probable-
mente relacionada con una ocasion
especial de consumo, comao regalo por
su condicion de producto delicates-
sen. Comprender todo esto mediante

MERCACEI109 « ESPECIAL POST-EXPOLIVA

la segmentacion de palses es clave
para hacer crecer la industria, la pene-
tracion y la frecuencia de compra del
aceite de oliva, por lo que considero
que es un tema en el que hay que pro-
fundizar y trabajar mucho.

Nosotros nos dedica-
mos a medir los comportamientos, las
experiencias y las emociones para
entender mejor el proceso de toma de
decisiones. Sabemos que las com-
pras son, basicamente, por estimu-
los, tienen un fuerte caracter emocio-
nal y no siempre consciente, aungue
existen compras mas programadas.
Los mercados son distintos y la ma-

nera de enfrentarse a ellos también
tiene que ser diferente. En Espafa,
la compra mayoritaria de aceite de
oliva frente a otras grasas vegetales
tiene que ver con las experiencias
vitales con las que hemos crecido,
con los hahitos de consumo y la cul-
tura. Por eso, en paises con cultura
de aceite de oliva hay que buscar no
tanto hablar del producto como crear
y generar esos significados, historias
y emociones detras de él; mientras
que en palses sin cultura de consumo
de aceite de oliva hay que construir
argumentos mas funcionales a traves
de los atributos del producto. ¥ no ol-
videmos que el aceite de oliva no deja
de ser un ingrediente y es mucho mas
facil medir las emociones o generar
un deseo ante un producto finalizado
que ante uno de los ingredientes de
ese producto. En cualquier caso, no
es menos cierto que el aceite de oliva
es un producto de deseo, incluso Pre-
mium, segan las culturas.

Son muchas las variables que en-
tran en juego e influyen en el resultado
final, desde la comunicacion hasta el
envase, que es imporantisimo, pa-
sando por el punto de venta, la marca,
el posicionamiento o el precio; ademas
de la parte sensorial, pero eso vendra
despues y seguramente sera la que
fidelice al consumidor. Hay que consi-
derar que el consumidor no conoce o
prueba el producto hasta que ya lo ha
comprado, por eso es fan importante
el proceso anterior para conseguir ese
resultado final.

En mi opinion, y si
hablamos de los nuevos mercados, el
principal atributo es el de la salud, los
consumidores buscan una grasa salu-
dable que sea parte de la Dieta Medi-
terranea. En segundo lugar, existe un
componente mas emocional que con-
fiere al aceite de oliva un caracter mas
internacional y Premium. Finalmente,
el precio también es importante, y el
del aceite de oliva esta muy por enci-
ma del de otras grasas vegetales como
el aceite de semillas, aunqgue el consu-
midor esta dispuesto a pagar un poco
mas por el virgen extra, por lo que no
seria el factor mas determinante.
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Segun la expe-
rlencla acumulada en los 20 afios que
llevamos con La Casa del Acelte, el
consumo de acelte de ollva esta muy
vinculado al conoclmiento del produc-
to, y en este sentldo la apertura de
nuestra tlenda de Madrd ha sldo una
apuesta para testar la venta de AOVE

Premium o de alta gama con wvistas
a una poslble expansion. Se trata de
consegulr que nuestros dlentes se
convlertan en unos adictos al acelte
de ollva, y para ello es fundamental el
papel de los profeslonales que trans-
miten la cultura del virgen extra, sus
emodiones y valores culturales y salu-

dables. Ademas del pablico que busca
un determinado vrgen extra, tenemos
un nuevo clliente que entra a diarlo en
las tlendas sin apenas conoclmlentos
pero que, una vez prueba el produdo,
capta su calldad y cualldades. Aunque
queda mucho camino por recorrer,
creo que se esta trabajando blen en el
sector. Por ltimo, me gustaria desta-
car la experlencla que supone el oleo-
turlsmo comao forma de ganar dlentes
para la causa del virgen extra.
Ademas de sumarme
al resto de aportaclones, diria que
exlsten dos factores: uno estructural,
que es la Tamlllaridad, la cercania y
el conocmlento del producto, donde
existe una vinculaclon emoclonal; y
otro coyuntural, que es el preclo, que
provoca que en ddos de predos ele-
vados el consumldor que no es espe-
clalmente Tlel al producto se camble a
otras grasas vegetales. Tamblén hay
que tener en cuenta que el pertll de

MaquElmbo.s .
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los paises productores de aceite de
oliva respecto a los que son exclusi-
vamente consumidores es completa-
mente distinto, siendo los segundos
mucho mas sofisticados.

£ Cual es el perfil del consumidor de
aceites de oliva (nuevo y tradicio-
nal)?; Cudles son las razones que
motivan que los usuarios mas jéve-
nes y los adultos de hasta 49 afios
no consuman de forma generaliza
da este producto?

5i tomamos como
referencia el aceite de oliva virgen
extra, en Espara este producto esta
presente en dos de cada tres hoga-
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res, es decir, tiene un grado de pe-
netracion muy alto. Es cierto que esta
presencia es sensiblemente mayor
entre los famosos baby boomers 0 en
la conocida como Generacion Silen-
ciosa, 105 usuarios mas senior; y mas
baja -pero no de un modo escanda-
loso, por encima del 50%- en las Ge-
neraciones X, Y {miffeniafs) y Z. No
se trata anicamente de una cuestion
socio-economica, sino mas bien de
un aspecto de experiencia y experi-
mentacion con este tipo de aceites.
Quizas la manera de lograr mayor
penetracion en estos hogares donde
la coexistencia de diferentes aceites
es mas baja es ayudarles a que ex-

perimenten con ellos y prueben sus
distintos usos dentro del hogar.

El perfil del consumidor
mundial de aceite de oliva en los 198
paises productores, aunque cambia
mucho de unos paises a otros, es un
varon -los hombres consumen mas
aceite de oliva que las mujeres- de
49 afios con hijos, de renta y forma-
cion academica media, que adquiere
fundamentalmente aceite de oliva vir-
gen y virgen extra en supermercados
e hipermercados en formato PET. El
consumo se produce mas dentro del
hogar y, fuera de él, se hace sobre
todo en bares y restaurantes.

En cuanto a la segunda pregunta,
existen tres razones fundamentales.
La primera es que comemos mucho
fuera de casa, y en la restauracion y
hosteleria tenemos control sobre el
aceite que esta sobre la mesa pero no
sobre el aceite con el que se cocina.
La segunda es que cada vez se con-
sume mas comida precocinada dentro
del hogar; y la tercera, que ocurre lo
mismo con |05 productos elaborados
en la industria agroalimentaria, y ésta
no utiliza aceite de oliva. De hecho, &l
70% del consumo mundial de aceite
de oliva se produce en los hogares, y
mas de la mitad del 30% restante en
hosteleria y restauracion.

Los habitos de consumao
son el factor clave. El gran reto es que
los sectores de la restauracion, la hos-
teleria, el catering y la comida a do-
micilio entiendan que el uso de aceite
de oliva supone un valor afiadido en
la cocina. Volviendo al territorio de las
emociones y los significados, y si ha-
blamaos de paises sin cultura del aceite
de oliva, recurrir a la parte mas heal-
thy, a la vida sana, a lo bio, proporcio-
na un valor afiadido considerando que
el aceite de oliva posee una ventaja
competitiva natural en relacion a otras
grasas. En estos paises el aceite de
oliva es un producto Premium, y esto
va a ser dificil desmontarlo, pero hay
que intentar que su consumo se popu-
larice y no sea fan restringido, lo que
constituye una paradoja. Lograr incre-
mentar el habito de consumo habitual



de este producto, no solo en ocasiones especiales, es, en mi
opinidn, un gran reto. ¥ las nuevas generaciones posiblemen-
te no van a cambiar sus habitos de consumo, que es hacerlo
fuera del hogar, por lo que quizas debamos vender el producto
no tanto desde el punto de vista de sus propiedades -que ya
se conocen-, sino intentar introducirlo en la restauracion, in-
cidiendo en que su uso supone un gran valor afiadido en su
oterla culinaria. Ese seria un buen camino.

: Volviendo a esa segmentacion de paises, que
resulta clave para analizar el mercado, en aquellos menos fa-
miliarizados con la cultura del aceite de oliva hay que trabajar
mucho con la informacion y la restauracion para transmitir esa
cultura, ademas del mundo de la salud, que funciona de otra
manera, a través de prescriptores, influchcers, redes socia-
les... En todos esos paises existen unas oportunidades de
crecimiento excepcionales. Y no me obsesionaria mucho con
los jovenes porque en este caso se trata mas de una cuestion
de habitos que de rechazo al aceite de oliva, ya que los jove-
nes lo consideran un producto de alto valor, pero consumen
mas fuera del hogar y cocinan menos. Creo que la clave con-
siste en realizar ese trabajo de bisturi, de segmentacion por
grupos, y analizar amenazas y oportunidades en cada caso.

I - soluciones Integrales de Laboratorio, S.L. TECN
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Al margen del
perfil descrito por Juan Vilar, existe
otro perfil de consumidor totalmente
distinto en Espafia que es el de Jaen,
que representaria el modelo ideal de
venta del aceite de oliva en el mundo.
Y creo que se pueden copiar aspectos
de ese modelo y replicarlos fuera de
aquil. En cuanto a los motivos, me gus-
taria anadir que cada vez se compra
mas por Internet, y la venta on fine li-
mita mucho la experiencia de compra,
aunqgue sl se pueden utilizar las re-
des sociales en nuestro beneficio, por
ejemplo para atraer a la gente joven a
traves de youiubers, influencers, etc.
asociando el aceite de oliva con con-
ceptos de salud y modernidad. Otro
motivo que se puede sefialar es que
el arraigo con el campo de la gente de
menos de 49 afos es menor, por lo
que esimportante crear una historia en
torno al mundo del aceite de oliva. Por
ofra pare, creo que la gente joven tie-
ne una percepcion confusa en relacion
al etiquetado de los aceites de oliva,
na lo tiene claro, y ahi tambien se pue-
de trabajar, tomando como ejemplo al
mundo del vino. ¥, por ditimo, hay que
incidir en la salud, que es uno de los
principales aspectos que diferencia al
aceite de oliva de otras grasas, for-
mando e informando al consumidar.

Distinguiria tres ti-
pos de consumidores. En primer lugar,
estan los de los paises de la Cuenca
Mediterranea y otros grandes paises
productores que han crecido con el
aceite de oliva, lo utilizan a diario y
conocen bien sus usos. A continua-
cion encontramos un segundo nivel de
consumidores que conocen el aceite
de oliva pero lo utilizan basicamente
como alifio y condimento, utilizando
otros aceites de semillas para cocinar
y freir. Finalmente, la categoria que
puede tener un mayor potencial de
crecimiento es la de los nuevos con-
sumidores de nuevos mercados, a
los que adquirir el producto les supo-
ne un esfuerzo, que parten de cero y
son como bebés absorbiendo toda la
informacion. Respecto a los jovenes,
coincido con todo lo expuesto y anadi-
ra que cada veztardan mas en eman-
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ciparse y ello retrasa la utilizacion del
producto para cocinar. La educacion
del consumidor es fundamental, en
algunos paises como Brasil las mar-
cas y asociaciones han hecho un gran
trabajo desde hace muchos afnos ylos
usuarios saben como utilizar el aceite
de oliva en la cocina. Y al reves, te-
nemos el ejemplo de China, un gran
mercado donde no ha existido esta
educacion y el consumidor no tiene
ni idea de como utilizar el producto, y
al final termina regalando la botella a
su vecino. A dia de hoy, el aceite de

oliva lo tiene todo: salud, sostenibili-
dad, bajo impacto ambiental... Saber
comunicar todo esto, ensefiar al usua-
rio comao utilizar el producto, es el gran
desafio que tenemos por delante para
conseguir que los consumidores entre
los 16 y 100 afios empleen el aceite de
oliva en la cocina.

El pablico que acu-
de a nuestra tienda es cada vez mas
joven, entre 30 y 50 afios, parejas con
hijos, que tienen claro que el aceite
de oliva es un producto con benefi-
cios saludables. Es un perfil de cliente
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(Qué debemos hacer para que las nuevas generaciones
consuman aceite de oliva virgen extra?

Luis del Real: Segmentacidn, analizar mer-
cado por mercado y cargarnos de op-
timisme, porque tenemos las armas g

STl S

para ganar la batalla: un producto

organclépticamente exquisito, g
ey *?- I
muy saludable... Trrg

Juan ¥ilar: Elegir el medio ade-

cuado para llegar a ese perfil

Ll
344

leeddd
Lt

de consumider, algo que adn

no hemes conseguide.

Juan Grafia: Tocar las emocio- ¢ =~ J
nes, ésa es la clave. Historias que

contar, crear valores detrds de

toda la cultura del aceite de cliva y

transmitirlc de una manera adecuada

perc también que permita a las empre-
sas su desarrclle en nueves mercados
*4 para que los consumidores tengan
" % confianza y apuesten por el pro-
.k ducto sin oscilaciones bruscas

de precios.

Ricardo Aleén: Llevar a cabo
dos acciones, especialmente
en el puntc de venta: ponér-
selo facil y atractive. No sélo
se trata de generar una expe-
riencia de compra y consumo
acorde a su manera de pensar, lo
que les llevard a incorporarlo en su
cesta de la compra, sino hacer que

mediante unas buenas campafas de co-
municacion para llegar a la parte mas emocic-

nal del consumidor.

Sebastidn Moreno: Transmitir las bondades saludables del
aceite de oliva, asi como la identidad y significado que tiene
el producto en nuestro pais y el area mediterranea para po-
der extrapcolarlo a otras partes del mundo.

Soladad Remdn: Instaria a las instituciones a introducir
algin proyecto curricular en los colegios en lo relative a

la alimentacién.

Juan Carlos Marin: Formacién e informacién acerca de las
propiedades saludables de esta grasa y de sus diferentes
usos culinarics, y generar experiencias en tornc al aceite
de oliva para encontrar la forma de llevarlo a los que menos

consumen y a los futuros consumidores.

Antonlc Guerrelre: Comunicacion y sostenibilidad, tanto a
nivel de educacién como de precios, es importante tener

una estabilidad de precics que seabuena para el agricultor

gque cuida su alimentacion y apuesta
por los productos gourmet, algunos
de ellos eligen distintas variedades
en funcibn de su uso y empiezan a
tener su pequefia bodega de AOVEs.
En cuanto a los jovenes, echo en falta
mas formacion e informacion, creo que
no estamos utilizando los canales mas
adecuados para llegar a ellos: youtu-
bars, influenecers, instagramers... Y en
los mercados internacionales es im-
portante contar con chefs como pres-
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criptores para introducir el producto y
adaptarlo a la cocina de cada pais.
Destacaria cuatro
ocinco puntos. En primer lugar, el factor
cultural es muy importante, junto con la
salud. Lo quetalta es informacion, infor-
macion e informacion. Existen muchos
canales parallegar al consumidor (nue-
vas tecnologias, medios de comunica-
cion, boggers para la gente mas joven)
y aqui es fundamental crear y adaptar
experiendias atractivas para acercar al

les sea sencillo elegir. Al no resultar un
proceso de compra sencillo, esta barrera
proveca que finalmente desistan de comprar

un aceite de cliva de calidad por no comprender bien

sus cualidades y diferencias (variedades, usos, etc.).

José Luls Murcla: Informar, perc no sélo recurriendo a la sa-
lud, que es un tema excesivamente manido, sinc apelando
al bolsille, que es lo dnice que entiende el consumider. Y
todavia no le hemos diche que el aceite de cliva es el aceite
mads barato del mundo. ;Cudntas frituras se pueden hacer
con un aceite de semillas y cudntas con un aceite de cliva?

Otilia Romero: Formacién e introducir la asignatura de Gas-

tronomia en los colegios e institutos.

HMarfa Orrlols: Me parece fundamental mejorar el etique-
tado e incidir en la diferenciacién por regiones, categorias,
variedades... Al consumidor le falta scbre todo informacicn,
¥ no sélo hay que comunicar lo saludable que es esta grasa.
¥ coincido con Otilia enlaimportancia de introducir la asig-
natura de Gastronomia y evaluar qué tipo de comida se esta

ofreciendo en los colegios.

publico al mundo del aceite. Otros dos
aspectos fundamentales en los que de-
bemos concentrar los esfuerzos son la
educacion -sobre todo a nivel de cole-
gios y centros educativos, para formar
a los futuros clientes- y el canal Horeca,
donde €l precio es el principal obstacu-
lo para su introduccion. Estoy conven-
cido de que si en este canal se utiliza-
ran aceites de oliva de mas calidad y no
tan basicos tendriamos muchos mas y
mejores clientes.
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Aceite Las Piedras

as piedras

Aceite Las Piedras, el espiritu de Chile

Aceite de O

ituado a unos 20 Kilo-

metros de la costa,

Las Palmas es

un fundo de casi

1.000 ha. perte-
neciente a la Gomuna de Pen-
cahue, en la region chilena del
KMaule (VIl Region). La finca
debe su nombre a un criadero
de palma chilena -jubsa chi-
lensis, endémica del centro de
Chile y la mas grande del mun-
do- puesto en marcha con afan
conservacionista por su propietario,
Henry Jurgens, un filantropo preocu-
pado por el cuidado de la naturaleza y
el medio ambiente, impulsor de sendas
organizaciones sin animo de lucro en el
pais andino que pretenden tanto infor-
mar a la ciudadania de los efectos y so-
luciones de la explotacion minera irres-
ponsable (Fundacion Relaves) como
promover la conservacion sostenible
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del patrimonio en comunidades andinas
y rurales (Fundacion Altiplano).
Volviendo a la palma chilena, se trata
de una especie autdctona gravemente
amenazada por culpa de su néctar, la
miel de palma, y de muy lento crecimien-
to, cuya poblacion descendio un 95% en

Las
piedras

ACEITE DE OLIVA
EXTRA VIRGEN

el siglo XX. En la actualidad, en el fun-
do Las Palmas vegetan 24 ejenpla-
res que son autenticas reliquias de
1.200 afios de antigliedad y has-
ta 25 metros de altura, a las que
acompafian olras 2.500 planta-
das en los Gltimos 13 afios.
Hablamos de una zona don-
de la agricultura tradicional
convive con producciones mas
intensivas como la vitivinicola y
la olivicola. De clima mediterra-
neo, con escasa presencia de llu-
vias y estaciones marcadas por un
verano seco y calido que favorece la
optima madurez del fruto, las plantacio-
nes de olivar se benefician de muchas
horas de sol y de suelos franco-areno-
S0S con zonas pedregosas que también
contribuyen a su buen drenaje.
El apego a las raices y el amor a la
tierra llevo a la familia Jurgens, de as-
cendencia holandesa, a emprender un




Aceite Las Piedras

Heanry Jurgens, propietario del fundo Las Palmas y eraador de Aceite Las Piadras, obsarvand o el estado
de madurez de los frutos ¥ a caballo junto con algunos de sus trabajadoras.

proyecto sostenible y respetuoso con
el medio ambiente enfocado a posicio-
nar la marca de aceite de oliva virgen
extra Las Piedras como un referente de
calidad. “Desde que fueron plantados
-afirma Henry Jurgens-, los olivos han
sido atendidos con paciencia y dedica-
cion. Nuestro equipo esta conformado
por la gente del campo, donde reside el
auténtico espiritu de Chile, gente sen-
sible y honesta que no quiere aparen-
tar nada, sino ser lo que realmente es.
Ellos son quienes trabajan con esme-
ro en el manejo de los olivos, quienes
realizan las labores de poda, desoje,
control de maleza y cosecha manual
para obtener los frutos de la mas alta
calidad”. Sin olvidar la crianza de ove-
jas, vacas y cabras y el cuidado de los
mas de 100 caballos chilenos que son
parte importante de la pasion y tradi-
cion familiar.

El equipo humano de Aceite L as Pie-
dras se completa con el gerente general
y los equipos comercial y de marketing,
liderados por prolfesionales de dilatada
experiencia en la industria olivicola, to-
dos ellos radicados en la oficina central
de Santiago.

Dentro del fundo Las Palmas existen
tres huertos o plantaciones de olivos:

Yy
el llevd

ala a
poner en marcha un

con el
a posicionar
la marca
un

En el funde Las Falmas se cuid an caballos chilenos y se erian ovejas, cabras y vacas.

El Guanaco, El Espinal y El Sauce,
gque suman mas de 100 ha. El Gua-
naco, plantado en marzo de 2006, se
encuentra en una ladera de suave pen-
diente con orientacion noroeste. En
total, 25 hectareas donde el 10(F: de
la plantacion corresponde a la variedad
arbequina. La formacion de las plantas
es de eje central y de dos a tres pies.
La plantacion se mantiene con una in-
tervencion minima, realizandose todas
las labores culturales de forma manual
0 mecanizada.

Por su parte, El Espinal se halla a los
pies de un suave lomaje que se despla-
za hacia un sector con caracteristicas
de lecho de rio y orientacion noroeste.

El huerto, plantado en junio de 2004,
comprende una supetficie de 30,1 ha.
donde se cultivan las tres variedades
que comercializa la empresa: arbequi-
na, picual y frantoio. La totalidad de la
plantacion posee un sistema de riego
por goteo que permite el correcto uso
del recurso hidrico y el buen desarrollo
de los arboles.

Finalmente, El Sauce es una plan-
tacion de 2007 situada en un lomaje o
pie de monte caracterizado por suelos
francos y franco-arcillosos. Abarca una
superficie de 45 ha. y esta compuesto
por 31 ha. de arbequina, con una densi-
dad de 1.000 plantas por ha., y otras 14
ha. de picual {500 plantas/ha.).
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Huerto El Sauce, en el fundo Las Falmas, en Fencahue (VI Regidn), Chile.

La recdeccion de los frutos en el fun-
doLas Palmas se hace de forma manual
y temprana, habitualmente durante la
ultima semana de abril, sacrificando ren-
dimiento por calidad. El cultivo se realiza
de forma sostenible y respetuosa con el
medio ambiente, con una fetilizacion ba-
sada en materia organica y con minimo
uso de pesticidas. El proceso requiere
de delicadeza, paciendia y dedicacion en
aras de obtener un virgen extra de gran
calidad que esté a la altura de las ex-
pectativas de los dientes que dligen Las
Piedras cOmo sU marca de confianza. En
la campara 2020, se recolectaron 800
t. de aceitunas de las que se obtuvieron
120.000 1. de aceite de oliva, el 10085 vir-
gen extra y todo ello envasado.

Una vez cosechadas en verde, las
olivas son trasladadas a la Almazara del
Pacifico -localizada en la Comuna de
San Rafael, muy proxima al fundo Las
Falmas, y que frabaja a maquila para
terceros- en las seis horas siguientes y
molturadas de inmediato mediante ex-
traccion en frio -dos lineas de Pieralisi
y otra de Amenduni- para preservar sus
cualidades. El batido de la pasta se rea-
liza a una temperatura de entre 26 y 28°
C para extraer los mejores acidos gra-
S0S, en un proceso corto que no exce-
de de 3040 minutos. A continuacion la
pasta entra en un decanter o centrifuga
horizontal que se encarga de separar el
aceite de los solidos y el agua. Por ulti-
mo, el aceite se introduce en una cen-
trifuga vertical que permite separar las
altimas impurezas y agua que puedan
quedar en el mismo, depositandose a
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continuacion en tanques de acero inoxi-
dable para su posterior decantacion y
almacenamiento. El proceso culmina
con el envasado y el eliquetado, que se
realiza manualmente. El resultado final
es un aceite fresco y bien estructurado,
con una acidez inferior al 0,226, dotado
de una amplia paleta de aromas y saho-
res, y que conserva todos y cada uno de
sus atributos.

Bajo la marca Las Piedras, la empre-
sa comercializa tres monovarietales de
cosecha temprana de arbequina, picual
y frantoio, ademas de un equilibrado
blend compuesto por las tres varieda-

des {arbequina 70%, frantoio 15% y
picual 15%). Todos ellos se presentan
en formato de botella de vidrio de 10
ml. -solo para el canal Horeca-, 250 y
500 ml. -tanto individual como en pack-;
bidones PET de 2 y 5 |.; y sachet (pe-
quefios sobres individuales) de 8 ml.
Entre los galardones conquistados a ni-
vel internacional -mas de 40- destacan,
por ejemplo, los Primeros Premios obte-
nidos en las categorias Frutado Ligero
y Frutado Intenso {Hemisterio Sur) por
los monovarietales arbequino y frantoio,
respectivamente, en el concurso L'Or-
ciolo D’Oro (2010, 2011, 2014 y 2016).
Las Piedras Arbequina destaca por
SUS aromas a manzanas verdes con no-



tas de alcachofa, asi como por su excep-
cional sabor a almendras y fruta fresca,
con un amargo y picante de intensidad
media. Las Piedras Franioio esun fruta-
do medio que desprende aromas a hier-
ba recién cortada y evoca al tomillo y la

hierbabuena, con un agradable y fresco
amargor. Por su parte, en Las Piedras
Picual sobresalen los aromas frescos a
hojas de tomate verde e higuera, mos-
trandose en boca como un aceite inten-
so, frutado y de gran caracter, con un

Aceite Las Piedras

"Nuestro equipo esta
conformado por la
donde

reside el

, gente
sensible y honesta que

. sino
" afirma
Henry Jurgens

equilibrado amargor y picor. Finalmente,
Las Piedras Blend es un elegante cou-
page perfectamente estructurado y de
gran persistencia donde destacan aro-
mas a vegetales verdes. Perfecto para
todo tipo de preparaciones, resulta ideal
para aderezar ensaladas, aves, carnes
y pescados.

DELEGACAO EM PORTUGAL
Rua A - Pavilhéo 03

Zona Ind. de Mirandela
5370-565 MIRANDELA
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FABRICA Y ALMACEN

Avda Vicente Piernagorda n® 12
14850 BAENA (Cérdoba)

Telf: 0034 957 665 115
e-mail: tacsal@tacsal.com

.

Nos adaptamos a sus necesidades.
La extracciéon a su medida.




Aceite Las Piedras

La
piedras

ACEITE DE OLIVA
EXTRA VIRGEN

ceited 0
Extra ¥

BLEMC

Ademas, el catdlogo de Aceite Las
Piedras incluye una sabrosa novedad
lanzada a comienzos de agosto de 2020,
tras meses de investigaciones y prue-
bas, y siempre con €l objetivo de ofrecer
las soluciones gastrondmicas mas salu-
dables a los consumidores: el aceite de
oliva untable en frasco de 210 gr.,, bajo
en sodio, libre de gluten, vegano y con
0% de colesterol. Un producto exclusi-
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Las piedras
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Vo que se antoja el sustituto perfecto de
otras grasas vegetales menos saluda-
bles como la mantequilla o la margarina,
adecuado para ser untado en panes y
galletas y, por supuesto, como ingredien-
te para preparaciones dulces o saladas.

Al margen de su preciado contenido, las
botellas y bidones de Aceite Las Piedras

también concitan la atencion del consu-
midor chileno por su etiquetado, recono-
cido con varios premios y protagonizado
por los disefios eilustraciones dela Lira
Popular, pertenecientaes al patrimonio
cultural chileno, gque cautivaron tanto a
Henry Jurgens que quiso incorporarlas
en su marca coma sello diferenciador.
Pero, squé es |la Lira Popular?

Se trata de una serie de impresocs suel-
tos que circularon en los principales cen-
tros urbanos de Chile entre fines del siglo
XIX y las primeras décadas del XX. Los
poetas populares -salvo contadas excep-
ciones- publicaban alli sus composiciones
en verso, donde comentaban los hechos
de la vida social. Por medio de tales plie-
gos -y mas tarde a través de otras publi-
caciones de mayor envergadura como
folletos, cancioneros y cuademillos-, es-
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Para los grandes aceites extra virgenes.
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Las

piedras

El aceite de oliva untable {as Fiedras, vagano,
bajo &n sodio, libre de gluteny colesterol, esla
mdis racients novedad de la emprasa.

tos poetas populares lograron una inédi-
ta tribuna para difundir su voz y poner la
palabra escrita al senvicio del pueblo. En
los versos de la Lira se mezclaba la rela-
¢ion de los sucesos de actualidad -desde
crimenes y catastrofes naturales hasta la
Guerra del Pacifico, las contiendas elec-
torales o la crisis politica durante el go-
hiemo de José Manuel Balmaceda- con
referendias a dclos y personajes hiblicos,
junto con los brindis, payas, cuecas y to-
nadas propias de la poesia tradicional del
Valle Central chileno.

El propio autor, que solia firmar con
su nombre 0 con un seudonimo, se
encargaba de pregonar la venta de
los pliegos -encabezados por un titular
e ilustrados con toscos grabados po-
pulares- en las calles, los mercados y
las estaciones de terrocarril por donde
transitaban los obreros, empleadas,
campesinos y artesanos que conforma-
ban su pablico. Como se trataba de un
segmento mayoritariamente analfabeto,
eran muchas las personas que compra-
ban los pliegos atraidos por las image-
nes o las gue se reunian para escuchar
la lectura de los mismos en voz alta.

El petil de clientes a los que se dirige
Aceite Las Piedras se comresponde ma-
yoritariamente al canal Horeca, sin des-
cuidar las tiendas, emporios y estableci-
mientos del segmento gourmet y la venta
directa a traves de la tienda on fine, que
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despacha a todo el pais. Un canal de ven-
ta este ultimo ciertamente exitoso que ha
experimentado un notable auge a causa
de la pandemia, gracias al €ficaz senvicio
postventa y el cumplimiento de los plazos
de entrega. Por el momento, la comparia
enfoca su aclividad al mercado nacional,
puesto que toda su produccion es comer-
dializada en las diferentes regiones del
pais, mayorttariamente en Santiago. Logi-
camente, su presencia en ferias se limita
también al ambito nadional, participando
todos los afios en eventos como Espacio
Food & Service Chile y la teria gastrond-
mica Mercado Paula Gourmet, asi como
en olros mas pequefios. Las acciones
de promocion y marketing se completan
con la organizacion de catas dirigidas a
periodistas, chels, personalidades de
mundo gastronomico y publico en gene-
ral interesado en conocer MAas acerca
del aceite de oliva. La empresa también
direce regalos comorativos que induyen
el disefio e imagenes de la Lira Popular
en bolsas personalizadas de algodon o
de papel kraft.

&9

nA

Las ilustraciones de laLira Fopular forman parte del patrimonio cultural chileno de
finales del sigle XI1Xy principios del 00

J {4y

E en la Feria Platos y Copas 2019
celebrada en Santiago.

RuwrEeme

LAS PIEDRAS

Las
piedras

A ddd

Piedras

Las redes sociales también desem-
pefian un papel importante en materia
de promocion y educacion del consumi-
dor. Aceite Las Piedras cuenta con per-
files activos en Facebook e Instagram
donde se ofrece informacion sobre la
empresa y sus productos, descuentos
y promociones, ademas de un recetario
popular. En su cuenta de Instagram (@
aceitelaspiedras) se puede encontrar
asimismo informacion sobre las diferen-
tes variedades cultivadas, el inicio de la
cosecha, recetas semanales dulces y
saladas con sus virgenes extra e inclu-
so noticias sobre el equipo de polo de
la empresa. Por ultimo, y en lo que se
refiere a la responsabilidad social cor-
porativa, la compafiia entatiza su com-
promiso con la gente del campo, privi-
legiando a los trabajadores de la zona y
ofreciendo salarios dignos. &
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- Planta dc almacenamiento con base plana y sistema de energizacion, homogeneizacion y calentamiento.

-Planta de almacenamiento con pies de apoyo y sistema de energizacion, homogeneizacion,
calentamiento, pies regulables y células de pesaje.

- Plantas in situ de gran capacidad.

- Tolvas cilindricas de acero inoxidable para recogida de aceituna.
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QvExtra! Internacional

QvExtra! reafirma su apuesta por la
calidad y la salud

demas de sus caracte-
risticas organolépticas
tan valoradas, la suma
de compuestos minori-
tarios que forman parte
de los aceites de oliva virgenes extra ha
promovido durante afios la realizacion
de una gran cantidad de estudios cientiti-
c0s en los que se ha identificado
que el uso de este producto
puede aportar importantes
bendicios para la salud
como la reduccion del
dolor por el aumento
de encetalinas, el efec-
to protector dedd AOVE
en las alteraciones de la
memoria o la integracion
sinéptica, sus efectos po-
sitivos en la microbiota intes-
tinal, el control de la obesidad
por su relacion inversa con el
contenido de acidos grasos
monoinsaturados, su padencial antiin-
flamatorio, la modulacion de la presion
arterial y la regulacion de enfermedades
cardiovasculares. También destaca la
prevencion frente a la diabetes tipo 2, el
alivio de cierto grado de severidad del hi-
gado graso, la mejora de la pancreatitis
y de la funcion hepatica, la salvaguarda
de la homeostasis cerebral, sus efecios
sobre el cancer de mama o la diabetes
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frnagen 1. Logotipo del
selle SIQEY.

mellitus tipo 2, la prevencion de desor-
denes neurologicos, las complicaciones
inflamatorias o cancer, la regulacion del
cancer de prostata por la regulacion de
oncogenes a partir del cido oleico y sus
propiedades antimicrobianas y antivi-
rales, entre otras muchas. Estos bene-
ficios saludables son los mas importan-
tes valores que el AOVE posee
como diferenciador respecto
a todas las demas grasas
comestibles, siendo uno
de los alimentos funda-

mentales de la Dieta

Mediterranea que debe

ser cuidado y detendi-
do por todo el sector.

La apuesta por la ca-
lidad y la salud que lleva
a cabo OwExtral sobre el
AOVE queda plasmada en
el Sello SIOEV (Imagen T).
Este distintivo de calidad se
olorga unicamente a los aceites de
oliva virgenes exira que cumplen los
estandares internos acordados, alta-
mente comprometidos con la excelen-
cia y mas exigentes que la normativa
actual, que, siendo auditados y contro-
lados por SGS, ofrecen al consumidor
latranquilidad y la garantia de que esta
consumiendo un AOVE de alta calidad.

Entre los parametros de calidad

LISTADO DE SOCIOS DE QVEXTRA!
1. Finca La Pontezuela

2. Aceites 1881

3. Aceites Almenara

4. Aceites Garciade La Cruz

5. Aceites La Maja

6. Almazara de Muela

7. Almazara Deortegas

8. Almazara la Alqueria

9. Almazaras de la Subbética
10. Casas de Hualdo

11. David y Adrian

12. Finca Duernas

13. lacoliva

14. Olealsa

15. Lagar do Sobrado

16. Luque Ecclégico

17. Coop. Agriccla de Cambrils
18. Malino del Genil

19. Nuestra Seficra de Guadalupe
20. Olecestepa Soc. Coop. And.
21. Oleo Quirds

22. Oleum Hispania

23. Olis Sclé

24. Olivar del Azaraque

25. Olivar del Valle

26. O-Med Oils

27. Oro del Desierto

28. Pago de Valdecuevas

29. Palacic de los Olivos

30. Scler Romero

31. Cortije de Suerte Alta
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¢ @) FiSICO QuiMICA

&.:;pf’! OBLIGATORIO

SIQEV

ENVASADO

SIQEV
FECHA
CONS. PREF.

METODO DE

ANALISIS (Norma)

ACIDEZ <08 <03 <04 R(CEE) 702/2007
PEROXIDOS £20 1 <15 R(CEE) 2568/91
K270 5022 0,18 50,18 R(CEE) 2568/91
K23z £2§ £2,26 £25 R(CEE) 2568/91
HUMEDAD (> 0,1 puade afectar estabilidad) £0,20 £0,10 (Max: 0,20) £0,10 (Max: 0,20) UNE-EN 1S0-662:2001
IMPUREZAS <010 0,05 0,05 UNE-EN 1S0-662:2001
CERAS [ WAXES <150 <1850 5150 R(CEE) 2568/91
ACIDO OLEICO 255 z65 265 R(CEE) 2568/91
ESTERES ETiLICOS <30 <15 <20 R(CEE) 2568191
MULTIRESIDUQS Ecolégicos=0 Ecolégicos=0
(Detallar en observaciones si > 0) cnn';,::‘:;::‘?;.gs Convencional: CE+USA= Aceituna
ESTALATOS / PHALATES (Suma) <3 <3 UE 1012011
POLIFENOLES TOTALES 2200 2200 Acido caféico

Imagen 2. Valores establecidos por el COly por la asociacién para garantizar la calidad de los AOVEs

e
‘ORGANOLEPTICAS PANEL
J'} TEST OBLIGATORIO

|c0||

SIQEV
ENVASADO

METODO
DE ANALISIS

SIQEV FECHA
CONS. PREF.

MEDIANA DEL DEFECTO L]

R (CEE) 840/2008
Y POST.

MEDIANA DEL FRUTADO 21

R (CEE) 640/2008
Y POST.

Se aceptara una desviacion de un 20% de los pardmetros fisicoguimicos, siempre y cuando el resto cumpla el estandar.

que forman parte de los requisitos
obligatorios para la certificacién Sl-
QEV, destaca |la exigencia de cumplir
el contenido en polifencles totales
superior a 200 mg./kg., y un conteni-
do de acido oleico superior a 65 mg./
kg., ya que ambos parametros tienen
una importancia vital en los beneficios
saludables que este producto aporta
sobre el arganismo y en |a estabilidad
de los AOVEs durante todo su tiem-

Comparativa de las medias de Ac Oleico (mg/kg) entre los AOVEs de
campaifia y su sistema de control

= ledia Ac Oleico QVExtra

77,19 78,2 11,5

733 75,76 74,89

Imagen 3. Media de polifenoles totales {mg./kg.) obtenidos en las
muestras analizadas a lo largo de los afios de la asociacian.
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Media Ac Oleico Autocontrol

po de vida media, con el objetivo de
asegurar que el consumidor siempre
reciba un aceite de oliva virgen extra
excelente (lmagen 2).

En la imagen 3 y 4 se observan las
medias anuales del contenido en po-
lifenoles totales y de acido ocleico de
los AOVEs SIQEV, a |la fecha de cer-
tificacion y tras la toma de muestras
del sistema de autocontrol en puntos
de venta, accién que se realiza tras 12

310,25 29271

=pMedia Polifencles QVExtra

336,25

meses de envasado de los aceites de
oliva virgenes extra.

Por la importancia que la difusion y la
promocion de los valores saludables de
los AOVEs debe tener para el aumen-
to del conocimiento y sostenibilidad
total del sector y coincidiendo con la
celebracion del Dia Mundial del Olivo,
que tendra lugar el 26 de noviembre,
QvExtral celebrara una cena homenaje
a sus socios de honor, personalidades
importantes de reconocido prestigio in-
ternacional por su relevante papel en €l
sector oleicola otorgando valor al aceite
de oliva virgen extra, subrayando el pa-
pel de este genuino producto en las co-
cinas o respaldando los beneficios que
aporta el AOVE en ladista. Todos ellos
han realizado la gran labor de subrayar
el valor de los diferentes AOVEs en la
sociedad, sus propiedades beneficiosas
para la salud y sus maravillosas carac-
teristicas organolépticas.

Como socios de honor de QvExtral
figuran la Asociacion Espafiola de Muni-
cipios del Olivo (AEMO), Francisco Ca-
sero, Brigida Jiménez, Anuncia Carpio,
Juan A. Pefiamil, Firo Vazquez, Maria
Gomez del Campo, Juan Ramon |z-
quierdo y los doctores Francisco Pérez
Jiménez y Ramon Estruch.

Asimismo, se nombraran como nue-
vos socios de honor a los doctores Mi-
guel Angel Martinez, José Juan Gaforio
y Fernando Lopez Segura, a José Mi-
guel Herrero y al chef Periko Ortega.

Comparativa de las medias de Polifenoles totales(mg/kg) entre los
AOVEs de campaiia y su sistema de control

Media Polifencles Autecontro!

463,13

"8 390,87 388,27
Bt 349,24

Imagen 4. Media de Ac. Oleico obtenido en las muestras analizadas
a lo largo de los afios de la asociacién.
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Expoliva sortea
pandemia

egun Ferias Jaeén, uno
los datos que avala el
exito de esta feria es que
a pesar de la situacion
excepcional debido a la
pandemia el espacio expositivo estuvo
ocupado al 100%, un hecho que *hace
tan solo unos meses era totalmente im-
pensable debido a la incertidumbre del
momento”. Asi, Expoliva contd con la
participacion de 291 expositores direc-
tos, que representan a 1.024 empresas
y a 4.600 marcas. “Sin duda, son cifras
mas que destacables, ain mas si cabe,
si nos situamos en el contexto en el que
nos encontramos”, precisd Africa Colo-
mo, presidenta del Consejo de Adminis-
tracion de Ferias Jaén, durante la rueda
de prensa de balance final de la feria.
Enreferencia a la proyeccion interna-
cional de Expoliva, Colomo subrayod “el
namero de paises presentes en la zona
expositiva a pesar de que la situacion
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internacional para planificar un viaje in-
ternacional no era precisamente la mas
propicia®. “En total hemos contabilizado
28 empresas extranjeras, procedentes
de 10 paises”, preciso.

Respecto a las visitas de otros pai-
ses, avanzo que a Expoliva 2021 acu-
dieron 1.421 profesionales de fuera de
nuestras fronteras. “Podemos confir-
mar la presencia de mas de 70 paises,
entre ellos algunos tan dispares como
Iran, Montenegro, Palestina, Uruguay,
Japon, Pakistan, Japon o China, entre
otros”, confirmo.

Feras Jaén también destaco que la
repercusion mediatica de Expoliva fue
aun mas importante que en ediciones
anteriores debhido a la presencia del Rey
Felipe VI en la jomada inaugural, que
demostrd su compromiso y respaldo al
sector oleicola andaluz. Asi, el Rey Felipe
V| se desplazo hasta la capital jiennense
para presidir la inauguracion de la mues-

tra y realizd un recorrido por los diferentes
pabellones de la feria, donde fue recibido
por los expositores con vitores que reso-
naron por todo el pabellon interior.

Don Felipe visitd algunos de los ex-
positores presentes en esta edicion,
entre ellos la Diputacion Provincial de
Jaén, la Universidad de Jaén (UJA), Mi-
gasa, la Consejeria de Agricultura, Pes-
ca y Desarrollo Sostenible de la Junta
de Andalucia, Herpasur, GEA Iberia,
Agroisa, Balam Agriculture y el estand
de los Consejos Reguladores de las
DOPs Sierra Magina, Sierra de Cazor-
la y Sierra de Segura, asi como la IGP
Aceite de Jaen.

Tras el recorrido inicial, el Rey tam-
bién visito el edificio Activa Jaén y la
zona de exposicion del VIll Salon In-
ternacional del Aceite de Oliva Virgen
Extra-SIAOVE, con las explicaciones
a cargo de la directora general de In-
dustrias y Cadena Alimentaria de la
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D Casade 5.M. el Rey

El Rey visitd la zona de axposicibn
del Salén SIAOVE guiado por l2
diractora ganearal de Industrias y
Cadena Alimentaria de la Junta de
Andalueis, Cristina de Tora.

Junta de Andalucia, Cristina de Toro.
Para finalizar, mantuvo un breve en-
cuentro con los responsables de la fe-
ria y expositores.

En esta ocasion, el Rey Felipe VI
estuvo acomparnado, ademas de por la
presidenta del Consejo de Administra-
cion de Ifeja, por el ministro de Agricul-
tura, Pesca y Alimentacion, Luis Planas;
el presidente de la Junta de Andalucia,
Juan Manuel Moreno; el delegado del
Gobierno en Andalucia, Pedro Fernan-
dez; el alcalde de Jaén, Julio Millan; la
consejera de Agricultura, Pesca y Desa-
rrollo Sostenible de la Junta de Anda-
lucia y presidenta de la Fundacion del
Olivar, Carmen Crespo; el presidente de
la Diputacion Provincial de Jaén y presi-
dente de Ferias Jaén, Francisco Reyes;
la embajadora de la Republica de Tlnez

en Espafia, Fatma Omrani Chargui; el
director ejecutivo del Consejo Oleicola
Internacional {COl), Abdelattif Ghedira;
el consejero de Hacienda y Financia-
cion Europea de la Junta de Andalucia,
Juan Bravo; la presidenta ejecutiva de
la Fundacion del Olivar, Soledad Aran-
da; y miembros del Consorcio para el
Desarrollo de la provincia de Jaen y de
las organizaciones agrarias.

Segun la presidenta del Consejo de
Administracion de Ferias Jaén, “otra
de las grandes apuestas de Expoliva y
la razon principal de esta muestra fue
establecer lineas de negocio para las
empresas participantes, lo que justifico
la celebracion de una mision comercial
inversa en la que participaron empresas
de EEUU, Marruecos, Turquia, Peru,
Emiratos Arabes Unidos e Italia”.

En lo que a empleo se refiere, Co-
lomo subrayod el importante numero de
puestos de trabajo directos e indirectos
generados desde Ferias Jaén. En con-
creto, desde personal auxiliar, azafatas,
personal de limpieza, de mantenimien-
to, servicio de restauracion, sanitarios. ..
se contrataron de forma directa alrede-
dor de 550 personas y desde el punto
de vista de empleo indirecto se conta-
hilizaron un total de 2.000, ademas de
los mas de 600 durante los diez dias
previos de montaje de la feria.

Por su parte, la presidenta ejecutiva de
la Fundacion del Olivar, Soledad Aran-
da, sefialo que las restricciones de aforo
a causa de la pandemia intensificaron la
difusion de Expoliva a traves de las prin-
cipales redes sociales, asi como de me-
dios digitales. Ademas de ofrecer parte
de sus actividades por streaming, los
distintos perfiles institucionales vincula-
dos a la Fundacion del Olivar contabili-
zaron mas de cuatro millones de impac-
tos en Facebook y Twitter vinculados a
contenidos sobre la feria jiennense.

En su opinion, esto hizo posible que
Expoliva 2021 haya rebasado amplia-
mente sus fronteras fisicas para llegar
a un mayor publico de todos los rinco-
nes del planeta y muy interesado en un
producto de calidad suprema, “con unas
cualidades saludables extraordinarias y
un sabor unico”.

Por otro lado, la proxima edicion de
Expoliva tendra como pais invitado a
Tanez, por lo que este territorio conta-
ra con un protagonismo especial en la
celebracion de esta muestra en 2023 y
en su programa de actividades. Asi lo
anunci6 el presidente de la Diputacion
y de Ferias Jaén, Francisco Reyes, du-
rante un acto celebrado en el marco de
Expoliva 2021 en el que estuvo acom-
pafiado por la embajadora de Tunez
en Espafa, Fatma Omrani Chargui, y
la directora general de la Agencia de
Promocion de Inversiones Agricolas de
este pais norteafricano, Inji Doggui.

Con ello, Tunez se conviette en el
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LOS EXPOSITORES OPINAN SOBRE EXPOLIVA 2021

LO POSITIVO LO NEGATIVO

La erganizacién pre-feria fue excelente Pésima comunicacién sobre las ponencias que se

llevaren a cabe en el Simposium Cientifice-Técnico
Las medidas de sequridad adcptadas fueron carrectas P

Gran satisfaccién con la participacién en esta feria Fallcs en el nombre de las salas en las que se
impartieron las ponencias del Simpasium Cientifico-

Evento muy profesional y especializado, que aporta Técnica
muchos contactes y permite mostrar a las empresas
del secteor sus novedades al pablice objetive indicado Mala crganizacién del persenal de la feria, enviando

i a los asistentes a las salas erréneas del Simposium
Respuesta muy positiva tanto de la red de e e

Wi . o Cientifico-Técnico
distribucién come del usuario final

Balance positivo con visitas interesantes de dientesy Obstinacién por celebrar laferia en esta época del

distribuidores afio cuandc estd comenzande la camparia, lo que

merma el nimerc de visitantes considerablemente
A pesar de tratarse de una edicién atipica, fue

in debide alas
le visitantes de

una buena ccasién para poder reencontrarse Pésimas fechas de cels

perscnalmente ceon los profesionales del secter restriccicnes enlost

> aises del Cono Su lediterraneo, por
Edicidn verdaderamente profesional P 1P

lo que la participacis
Sensacién muy pasitiva tras afic y medic de pandemia significativamente in

co general fue
ytras ediciones

La afluencia de visitantes ha superadc las

El retorne econémice fuemuy negative debide al

expectativas

poco impacto producido por la feria

primer pais elegido como invitado por
esta feria dedicada al olivar, una elec-
cion que se ha realizado “en reconoci-
miento a su fidelidad a Expoliva®, tal y
como subrayo Reyes, que recordd que
es “uno de los paises que ha acudido a
esta muestra practicamente desde sus
inicios, lo que pone de manifiesto su
interés por participar en la misma y ha
contribuido a reforzar lazos entre dos
territorios, Esparia y Tunez, en torno a
un elemento economico, social y cultu-
ral comun: el olivar y el aceite de oliva”.
De hecho, Tunez fue uno de los 18
paises representados en la vigésima
edicion de esta feria y, ademas, conto fi-
sicamente con expositor en esta mues-
tra. Segun explico el presidente de la
Administracion provincial, laidea de que
cada edicion de Expoliva cuente a partir
de ahora con un pais invitado parte “del
marcado caracter internacional de esta
feria y del interés que despierta en otros
territorios, lo que se ha visibilizado en
anos anteriores a traves de visitas de
delegaciones de representantes politi-
cos ¥ empresariales de otros paises”

MERCACEI 102 = ESPECIAL POST-EXPOLIVA



AUTOMATIZACION
INDUSTRIAL

QL

WNQ=LEC,

,autom?tlzaoon industrial GESTION

REGISTROS
MAXIMO

RENDIMIENTO

EFICACIA
GARANTIZADA

CONTROL

REMOTO @

INDUSTRIA
CONECTADA 4.0

COMPROMISO




DOSt-expoliva

Actividades

si, Extenda-Andalucia
E xportacion e Inversion
Extranjera organizo un
encuentro internacional
en el que facilitd la ce-
lebracion de 63 reuniones comerciales
entre siete empresas andaluzas de la
industria auxiliar del olivar -Aceites Va-
llejo, Moresil, Biorizon, Olives Food and
Machinery, Calero-Indaisa, Safiy Alber-
y nueve importadores de EEUU, Brasil,
Emiratos Arabes, Peru, Italia y Turquia.
En estas citas, las frmas de la Comuni-
dad presentaron su cartera de productosy
senvicios ante una seleccion de operado-
res, principalmente importadores, distribui-
dores, mayoristas, centrales de compra,
agentes y representantes. Asimismo, las
compariias andaluzas pudieron identificar
nuevas oportunidades de negocio en los
seis mercados seleccionados que presen-
tan una trayectoria expansiva en el sedor.
De los nueve importadores convoca-
dos siete acudieron presencialmente a
Expoliva y otros dos lo hidieron de ma-
nera telematica, siendo Turquia -con tres
fimnas internacionales- la que congrego
mayor representacion, mientras que el
resto de paises estuvieron representados
por un solo agente.
El consejero delegado de Extenda,
Arturo Bernal, valord la buena marcha
de los encuentros comerciales b2h rea-
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Las actividades de Expoliva

Extenda organizé un encuentro
intarmacional en el que facilité
la celebracibn de 63 reuniones
comercialas.

lizados “de los que saldran grandes re-
sultados en mercados como el estadou-
nidense, donde hemos detectado opor-
tunidades para las empresas andaluzas
de control de calidad y para pymes de
aceite de oliva virgen extra de alta gama;
o el de Emiratos Arabes Unidos, donde
existe un alto interes por conocer a fir-
mas tecnologicas de Andalucia dedica-
das a la agricultura sostenible™.

“La industria auxiliar de la agricuttura
crecio en Andalucia y 1o hizo, sobre todo,
en mercados que han estado presentes
en esta mision organizada por Extenda,
como Estados Unidos, tercer destino de
las exportaciones del sector, Emiratos
Arabes Unidos, que desde el décimo
puesto ha crecido mas del doble en ven-
tas; Brasil que ha multiplicado por diez
sus compras; o Per(, que también ha cre-
cido a doble digito®, afiadio Bernal.

La Diputacion de Jaén volvio a ser una
de las principales patrocinadoras de Ex-
poliva y convirtio su estand de 128 me-
tros cuadrados -donde destacaron las
creaciones del disefiador linarense Car-
los Buendia- en uno de los enclaves de
referencia en esta feria donde se conju-
garon AOVE, gastronomia y olecturismo.

Con los aceites “Jaén Seleccion
2021" como abanderados y presentes

también en el VIl Salon Internacional
del Aceite de Oliva Virgen Extra-SIAO-
VE, el estand de la Diputacion en Expo-
liva acogio durante estos dias la presen-
tacion de una accion promocional de es-
tos ocho zumos entre los restaurantes
adheridos al producto turi stico Oleotour-
Jaén. Un total de 45 restaurantes, ubi-
cados en 17 municipios jiennenses, se
sumaron a esta campafa de promocion
que se desarrollo hasta el 3 de octubre.

Ademas, Expoliva también fue el
marco elegido por la Diputacion de Jaén
para presentar las nuevas cajas de cata
“Jaén Seleccion 2021" un material pro-
mocional indispensable para degustar
de forma profesional el mejor zumo de
aceituna. Este nuevo pack, que permi-
te trasladar los aceites de oliva virge-
nes extra “Jaén Seleccion” en pequefio
formato y con los utensilios necesarios
para la realizacion de la degustacion o
de la cata, ha sido realizado en material
ecologico -la caja es de papelreciclado,
los vasos que contiene son biodegrada-
bles, asi como otros elementos como el
mantel- y posee un tamario adecuado
para su manejo y transporte. Con ello,
se ha perseguido “hacer mas facil su
utilizacion, a la vez que se garantiza la
conservacion de la maxima calidad en
el envio y transporte de cada uno de es-
tos aceites delicatessen”, sefialo Reyes.
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La Diputacidn prasentd una accidn promocional de los “Jaén Seleccidn 20217 en 45
restaurantas adharidos a Olestour) aén.

La nueva caja de cata -elaborada por la
empresa Elaia Zait en el marco de un
trabajo conjunto con la Universidad de
Jaén dirigido al disefio de un menaje
espegcifico para el aceite de oliva— se va
a trasladar a las proximas acciones pro-
mocionales en las que va a estar pre-
sente la Diputacion de Jaén.

La candidatura de los Paisajes del
Olivar en Andalucia como Patrimonio
Mundial y la artesania de Jaen también
destacaron en el espacio de la Adminis-
tracion provincial en Expoliva, en cuya

zona gastronomica fueron protagonis-
tas los productos de Degusta Jaen.
Junto al mercado, donde los visitantes
pudieron comprar productos de empre-
sas adheridas a este sello creado por la
Diputacion, restaurantes que ostentan
la marca Degusta Jaén Etiqueta Oro
ofrecieron sus elaboraciones en el Gas-
trobar Degusta Jaén.

En concreto, ocho cocineros, cuyos
restaurantes y establecimientos per-
tenecen a la estrategia Degusta Jaen,
participaron a lo largo de esos dias en

Prasentacién de lasnuavas cajas de cata “Jaén Seleceidn 20217,

los showeookings que se desarrollaron
en la zona gastronomica. Estas demos-
traciones se enmarcaron en el Festival
Degusta Jaén, donde la cocina del acei-
te de oliva fue la gran protagonista. Los
cocineros del restaurante Ajo Negro;
restaurante Malak; D"Gustar by Leticia
Navarro; Cookintech by José Luis Na-
vas & Work Team; restaurante Casa
Herminia; catering Maria de Molina;
Meson Despefiaperros; y Pasteleria y
confiteria Puente Tablas participaron en
esta iniciativa.

Las analiticas nos indican una importante
mejora en la calldad de los aceites obtenidos

con OLIVEFRESH
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Ademas de la cocina en di-
recto y las degustaciones, la
programacion de actividades de
Degusta Jaén en Expoliva 2021
la completaron los “Didlogos De-
gusta Jaén”, un formato en e que
fueron protagonistas las empre-
sas agroalimentarias jiennenses,
cuyos productos eran empleados
en los showeookings posteriores.

Por oro lado, durante la feria,
el presidente de la Diputacion
Provincial y presidente de Ferias
Jaén, Francisco Reyes, recibio
junto al director gjecutivo del Con-
sejo Oleicola Intemacional (COI),
Abdellatif Ghedira, y € director
ejecutivo adjunto de este organis-
mo, Jaime Lillo, a representantes
de la Red de Mujeres Arabes de
Aceite de Oliva, integrada por mas
de 70 mujeres de 11 paises ara-
bes vinculados al olivar y al aceite
de oliva, que se desplazaron has-
ta Expoiiva 2021 de la mano de
este organismo intemacional.

Mujeres de Jordania y de Ta-
nez que han impulsado este co-
lectivo en sus respectivos paises
viajaron hasta la capital jiennense
coincidiendo con Expoliva comao
parte del trabajo que vienen de-
sarrollando desde su constitucion
enmarzo de 2020 para difundir la
cultura del aceite de dliva virgen
extra. En concreto, esta red, pre-
sidida por Nehaya Al-Muhaisen,
impulsa actuadiones dirigidas a
fomentar el consumo del aceite
de oliva como alimento saludable
de la Dieta Mediterranea, ade-
mas realizar actividades educativas en es-
cuelas, universidades y asodiaciones y di-
fundir como se produce y elabora € aceite.

A su vez, Reyes participd en la presen-
tacion del Puerto de Motril junto a la dele-
gada del Gobierno en la Junta de Anda-
lucia en Jaén, Maribel Lozano; el alcalde
de Jaén, Julio Millan; y e presidente de la
Autoridad Portuaria de Motril, José Garcia
Fuentes, donde degtaco laimportancia es-
trategica que esta instalacion tiene para la
comercializacion internacional del aceite
de oliva jiennense, y afrmo que este puer-
toes ‘unade las principales puertas de sa-
lida para que nuestros productos lleguen a
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Cocineros participantes en los showenokings desarvollados en la zona |

gastrondmica de Dagusta Jadn.

S TE W R ——

Represantantes de la Red de Mujares Arabes de Aceite de Oliva.

T

Autoridades presantes en la presentacibn del Puerto de Motril.

mercados intemacionales”.

Por su parte, la delegada del Gobiemo
de la Junta de Andalucia en Jaén, Maribel
Lozano, se refrio a este puerto como “una
oportunidad mas” para los empresarios
de la provincia que dediden apostar porla
internacionalizacion, espedalmente para
Marruecos, Africa occidental v el Medite-
rraneo hacia Oriente Medio, y recordd que
Jaen es la segunda provindia que mas au-
menta el nimero de empresas exportado-
ras, con un auge del 43%.

En referencia al Puerto de Motril, Loza-
no subray6 sus rutas a Marruecos (Mador,
Tanger y Al Hoceima), que es & quinto

pais que mas compra en las
empresas jiennenses, con un in-
cremento del 3% este afio y un
balance de 39 millones de eu-
ros. También considero relevan-
tes las rutas a Africa Occidental
o al Mediterraneo en direccion
a Oriente Medio, con escala en
el Puerto de Livorno, que es re-
ferencia para los aceites de oli-
va; a Puerto de Rotterdam, en
Paises Bajos; o a Hull, en Rei-
no Unido, que siempre se han
caracterizado por importantes
envios de biomasa del olivar, un
subproducto que cada vez tiene
mas importancia en la actual si-
tuacion energética mundial.

Las Denominaciones de Ori-
gen Protegidas Sierra de Ca-
zorla, Sierra Magina y Sierra
del Segura y la Indicacion
Geografica Protegida Aceite
de Jaén acudieron juntas a Ex-
poliva donde pusieron en valor
sus entidades como garantes
del origen y la calidad de los
aceites de oliva virgenes ex-
tra, siendo punto de encuentro
de los olivareros, almazaras y
cooperativas inscritas en los
cuatro consejos reguladores,
asi como de profesionales del
sector del aceite de oliva.

Durante la feria se ofrecieron
catas de los AOVES de las tres
DOPs, mientras que de la IGP
no fue posible puesto que co-
menzara a certificar aceite de
oliva virgen extra esta campana. De he-
cho, Expoliva fue el primer gran evento
del sector oleicola en el que participaba
la IGP, donde responsables y técnicos
ofrecieron informacion y resolvieron du-
das sobre las ventajas y 108 requisitos
de pertenecer a esta entidad.

Ademas, Expoliva acogio la puesta
de largo de la nueva imagen de la De-
nominacion de Origen Protegida Sierra
Magina. En esta presentacion, Jesus
Sutil, gerente de la DOP, explico que
esta nueva imagen corporativa, dise-
fiada por el estudio Cabello x Mure, es
una composicion sencilla y elegante



“Nos encanta nuestro
trabajo, por eso, le ponemos
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Prasantacién de lanueva imagean corporativa de la DOF Sierra Mégina.

que transmite la excelencia y la calidad
del producto que representa. Se trata
de una marca muy directa con una ti-
pografia con mucho peso que supone
un homenaje al olivar de Sierra Magina.
“Un disefio sencillo como el AOVE, que
al final es un zumo de aceituna sin aditi-
vos ni afadidos”, indico.

El objetivo principal con el que el equi-
po de Cabello x Mure disefio esta nueva
imagen fue buscar un codigo representa-
tivo de los valores de la marca, que fuera
auténtico, Gnico, personal y cercano.

Por otro lado, AOVEs de las DOPs
Priego de Codrdoba, Montes de Grana-
da, Baena, Sierra de Segura y Sierra
Magina fueron protagonistas de los
showeookings que se celebraron en el
estand de la Consejeria de Agricultura,
Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sosteni-
ble de Andalucia, donde se mostraron
los avances e innovaciones de los usos
gastronomicos del aceite de oliva virgen
extra y la gran versatilidad de este pro-
ducto en los diferentes platos.

Caja Rural de Jaén, dentro del progra-
ma que en sesion abierta celebro el
Comité Consultivo del Consejo Olei-
cola Internacional {(COIl) con motivo de
Expoliva, presentd el “Estudic def com-
portamiento de consumo de aceites de
ofiva en todos fos pafses consumido-
res”, escrito por diversos autores, coor-
dinado por los profesores y consultores
Juan Vilar y Jorge Pereira y editado
por la Fundacion Caja Rural de Jaén y
la Diputacion Provincial de Jaen. Este
manual realiza un recorrido por los 198
paises que en la actualidad consumen
aceites de oliva, poniendo de manifies-
to el consumo per capita de cada uno,
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El ACVE fue protagonista de los showceokings que organizd la Consejeria
de Agricultura de Andalucia en su estand.

Prasentacidn del “Estudlio def com portamiento de consumo

de aceites de ofiva en todos fos paises consumidores”,

el perfil del consumidor por sexos, el
nivel de estudios, el tipo de nacleo fa-
miliar, el rango de renta, la categoria de
producto, el lugar de adquisicion o las
preferencias de consumo en el hogar.
Tambien incluye los analisis pormeno-
rizados de Andalucia y Jaen.

Asimismo, tras cuatro afios desde su
edicion, y de los mismos autores y edi-
tores, se presentd € libro “La ofivicuffura
internacional. Difusion  historica, anali-
sis estrategica y vision descriptiva”, que
muestra el perfil sectorial de los 66 paises
productores de aceite de oliva del plane-
ta, induyendo superficie, tipos de olivar,
industria transformadora, produccion de
aceite de oliva y aceituna de mesa, elc.,
que ha sido actualizado y reeditado.

Por otro lado, los directivos y exper-
tos en negocio agroalimentario e innova-
cion y transferencia de Cajamar tuvieron
una participacion destacada en Expoliva
como especialistas en banca de empre-
sas para el segmento y en la difusion de
tecnologia y conocimiento agronomico a
travées de sus centros experimentales.

Durante los tres dias de feria, el es-
tand de la entidad de crédito acogio la
celebracion de siete mesas redondas

con gestores y técnicos de los diferen-
tes eslahones de la cadena de valor
del aceite: de la produccion a la co-
mercializacion, pasando por la trans-
formacion y la 1+D relacionada con la
alimentacion y la salud de los consu-
midores finales.

Empresas, expertos en produccion
vegetal y economia agroalimentaria y
responsables de las principales firmas
tecnologicas de Esparfa debatieron en
estos encuentros sobre la apertura de
nuevos mercados, la modernizacion de
explotacionesy centros de manipulado,
la reconversion del olivar tradicional y
las posibilidades del cultivo ecologico,
la gestion eficiente del agua parariego,
la aplicacion de la bioeconomia cirGu-
lar, la valorizacion de subproductos,
la transformacion digital del sector y
las cualidades nutricionales del aceite
como protagonista de la Dieta Medite-
rranea y como factor de diferenciacion
de nuestra oferta.

Estas charlas, retransmitidas por
Internet en directo desde el recinto de
Ifeja y disponibles en el canal de YouTu-
be de Cajamar, abordaron tres grandes
retos a afrontar en el futuro inmediato
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La planificacion eficiente de la cosecha es especialmente importanite para el sector clivareroc debido a la
necesidad de procesar la aceituna lo mas rdpido posible, con el fin de capturar la maxima calidad de producto.

Utilizando las estimaciones de cosecha que nuestro software de captura de datos genera automdticamente,
nuestro algoritmo de optimizacion de legistica le ayuda a planear y ajustar sus operaciones en tiempo real a fin
de poder decidir dénde y cuando cosechar.
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Los datos que tomamos para
hacer las estimaciones son:
1. niveles de floracién

2. peso eh cudje

3. contenido graso

Los primeros dos pardmetros
se capturan en nuestra app.
Los datos de contenido graso
se importan directamente de la
mdquina de andllsls o fravés de
una API.

De manera complementaria, se
puede robustecer la Informacidn
con otras fuentes como conteo
por vision digital o imagen
satelital.
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para mantener el liderazgo del sector en
el mercado global y fortalecer su capa-
cidad competitiva: la sostenibilidad, la
rentabilidad y la digitalizacion.

Por su parte, AgroBank, la linea
de negocio de Caixabank vinculada al
sector agrario, continud potenciando su
apuesta por el sector olivarero y estuvo
presente en una nueva edicion de Expo-
liva aportando soluciones al sector con
un estand propio en el que se dieron
cita los principales agentes internacio-
nales del sector del aceite de oliva. En
este sentido y con el objetivo de seguir
impulsando el sector, CaixaBank ofrecio
durante la feria asesoramiento a fraves
de especialistas de su linea de negocio
dirigida al sector agrario.

La internacionalizacion, clave para las
empresas del sector olivarero, fue uno de
los focos que la entidad promavio duran-
te la feria. La entidad da soporte en 127
paises através de sucursales operativas,
oficinas de representacion, corresponsa-
lias y participaciones bancarias que, junto
con gestores especializados de Comercio
Exterior y¥ Tesoreria que frabajan en los
centros de empresa de la entidad, ofre-
cen asesoramiento para las operaciones
de las empresas en el extranjero.

El director territorial de CaixaBank en
Andalucia Oriental, Juan Ignacio Zafra,
insistio en la importancia de la interna-
cionalizacion destacando el papel de
Jaén y Andalucia, “donde concentramos
casi el 21 y el 45%, respectivamente,
de la produccion mundial de aceite de
oliva”. Asimismo, Zafra apuntd que la
gran fortaleza de Agrobank radica en la
capacidad de adaptarse a las necesida-
des de sus clientes y cubrir 1a cadena de
valor de cualquier proceso produdtivo
“atendiendo de manera personalizada al
agricultor, al comerdializador y a la gran
superficie; o gestionando con eficacia las
necesidades que puedan tener en cual-
quier momento del proceso productivo™.

Ademas, Unicaja Banco mostro un
afio mas su apoyo al sector del olivar
en Jaén con su participacion en Expo-
liva, donde mosird a los asistentes su
amplia, tradicional y especializada oferta
de productos y servicios financieros des-
tinados al sector olivarero, en particular,
y al agrario, en general. De este modo,
los visitantes de la feria pudieron obtener
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AgroBank potencié su apoyo al sector olivarero y
promovid su internacionalizacién en Expoliva.

R n

informacion y asesorarse sobre distintas
lineas de financiacion para llevar a cabo
obras de modernizacion de sus explo-
taciones, favorecer el relevo generacio-
nal, adquirir vehiculos o maquinaria, asi
como conseguir liquidez para afrontar los
pagos cotidianos. A ello se suman su li-
nea de créditos preconcedidos para culti-
vos intensivos; y los préstamos para cul-
tivos lefiosos, con una amplia carencia
{hasta de tres afios), para nuevas plan-
taciones o la transformacion de fincas
de olivar tradicional en otras de caracter
mas intensivo, eficiente y sostenible.
Ademas de planes de pensiones,
esta oferta también integra una amplia
gama de seguros agrarios, financiados
a un ®o de interés. Entre ellos destaca
el seguro de explotaciones olivareras,
con coberturas adaptadas, financiacion
a medida, descuentos y bonificaciones.
A sU vez, Cooperativas Agro-alimen-
tarias de Andalucia difundio en Expoliva
la labor del modelo cooperativo para im-

1T -

Cajamar celebré varias masas radondas sobre
sostenibilid ad, rentabilidad y digitalizacién,

S —

pulsar el avance del sector oleicola. En
concreto, la organizacion paticipd un
afio mas en la feria bajo el respaldo que
le otorgan sus 390 cooperativas oleicolas
asociadas -que facturaron 3.464,5 milo-
nes de euros en el Ultimo ejercicio cerra-
do- y con el corvendcimiento del peso del
modelo andaluz en los avances obtenidos
en el sedtor del aceite de oliva espafiol.

La federacion destaco la importancia
del modelo cooperativo en la produc-
cion y comercializacion de aceite de oli-
va tanto dentro como fuera de las fron-
teras espafiolas. En este sentido, mas
del 54% del aceite espafiol se produce
en cooperativas andaluzas.

Cooperativas animo a sus empresas
a trabajar bajo las tres “s” {salud, sabor
y sostenibilidad) y a difundir las bonda-
des del aceite de oliva.

La organizacion también recalco el
empuje del sector oleicola cooperativi-
zado por la innovacion con interesantes
proyectos que se enmarcan en las dife-
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rentes lineas de ayudas regionales, na-
cionales y europeas. Estos programas
de +D+i fomentan un sector oleicola
modernizado y adaptado a las necesi-
dades agroclimaticas y a los gustos de
los consumidores ¥y, al mismo tiempo,
promueven un proceso de produccion
mas sostenible, en cada una de las fa-
ses de la produccion, desde el campo
hasta la comercializacion.

Por su parte, la Asociacion de Muje-
res de Cooperativas Agro-alimentarias

DAMOS FORMA
A TUS EMOCIONES

INGENIERIA ACROALIMENTARIA

www.pastranaingenieria.com

Pastrana

Ingenieria y Servicios 5.L.P.

Especialistas en el desarrollo de
proyectos de almazaras

{AMCAE) celebrd en el marco de Expoli-
va la jornada “Mujeres de Cooperativas:
Agentes de Cambio para la Sosteni-
bilidad de lo Rural”, a la que asistieron
cerca de una treintena de mujeres coo-
perativistas de las diferentes provincias
andaluzas. En este encuentro, la vice-
presidenta de AMCAE-Andalucia, Adela
Romero Ruano, resalto la importancia de
hacer presente a la mujer cooperativista
en un entorno “aun demasiado masculi-
nizado” y agradecio la labor que desde

nicajak

AMCAE-Andalucia y desde la propia
federacion de cooperativas andaluza se
realiza para que cada vez sean mas las
mujeres integrantes en el sector coope-
rativo y en sus organos de decision.

La primera de las ponencias, “Em-
prendimiento de las mujeres en la acti-
vidad economica del medio rural”, corrio
a cargo de Juana Maria Tiscar Gomez,
licenciada en Biologia, titular de una
explotacion oleicola y dinamizadora del
proyecto Educaceite.



DOSt-exp

Fa Actividades

Sobre “Buenas practicas en modelos
de proyectos oleicolas liderados por mu-
jeres de cooperativas agroalimentarias
de Andalucia® se celebrd una mesa
redonda en la que intervinieron Ana
Maria Morales Dominguez, técnica
de la S.C.A. Nuestra Sefiora del
Rosario en Algodonales (Cadiz)
y representante de AMCAE en la
provincia gaditana; Carmen Ber-
mudez-Coronel Garcia de Vinue-
sa, consejera de Oleand y repre-
sentante de la asociacion en Sevilla;
Adela Romero Ruano, vicepresidenta
de AMCAE-Andalucia; y Raquel Santia-
go Moya, directora de la 5.C.A. Nuestra
Sefiora de los Remedios de Noguerones
{Jaen) y representante de AMCAE-An-
dalucia en Jaén. Todas ellas abordaron
su experiencia en las explotaciones de
las que son titulares y los retos de su
actividad tales como nuevas variedades
de cultivo, la alternativa de la produccion
ecologica y la necesidad de la dinamiza-
cion de las mujeres en el entorno rural,
asi como el relevo generacional para lu-
char contra € reto demografico.

La siguiente de las ponencias, de-
dicada al “‘Empoderamiento, liderazgo
y transversalidad cultural de la mujer
rural”, corrib a cargo de Marilo Corral
Martinez, presidenta de la cooperativa
La Esperanza del Campo de Cuevas del
Campo (Granada) y vocal por Granada.

La delegada de Agricultura, Ganade-
ria y Pesca de la Junta de Andalucia en
Jaen, Soledad Aranda Martinez, subrayo
la apuesta de la Consejeria de Agricultu-
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Cooperativas Agro-alimentarias de Andalucia difundié en

Expoliva la labor del modele cooperativo,
: Z
]

Jornada de AMCAE sobre mujeres de
cooperativas.

ra por incorporar a mujeres jovenes en
el sector primario y, al mismo tiempo, en
las cooperativas a traves de ayudas.

A su vez, el Colegio de Economistas
de Jaén, junto con el Colegio de Aboga-
dos, organizo las “Jornadas de Forma-
cion Continuada en Derecho Concursal
y Societario”, impartido por magistrados
especialistas en Derecho Mercantil y
profesionales con experiencia reconoci-
da en la materia.

Este encuentro comenzo el 23 de sep-
tiembre y tratd cuestiones societaras,
economicas y tributarias en el sector de
las sociedades cooperativas, de la mano
de Luis Shaw Morcillo, magistrado de la
Audienda Provindal de Malaga; Rodrigo
Martos Avila, delegado de la AEAT en
Jaen; y Francisco Camacho Alvarez, jefe
de Gestion Tributaria de la AEAT en Jaéen.

Por otro lado, Expoaliva también fue el
escenario elegido para el preestreno del
documental “Ef paisaje def ofivar’, un

acto que fue inaugurado por la presi-
denta de la Asociacion Espanola de
Municipios del Olivo {(AEMO), Ana

M* Romero; la vicepresidenta de la

Diputacion de Jaén, Pilar Parra; el

director de AEMO, José M® Penco;

y el director del documental, Fran-

cisco Javier Fernandez Bordonada,

que explico al publico asistente que
se frata de un trabajo individual, en el
que ha estado volcado durante un afo.
El documental es un recorrido visual
y sonoro que muestra de norte a sur la
riqueza patrimonial, paisajistica, cultu-
ral y social del cultivo del olivar en dife-
rentes rincones de la Peninsula Ibérica,
intercalado con testimonios de expertos
y personas relacionadas con el cultivo
del olivar y la produccion del aceite: his-
toriadores, geografos, educadores am-
bientales, agricultores, etc.

Agromillora también realizd un pase
del documental “La Senda def Azar’,
que muestra la metamorfosis que ha
sufrido un sector con mas de 3.000
arnos de tradicion. Filmado en seis pai-
ses y atravesando las zonas de cultivo
del olivo de ambos hemisferios, rinde
homenaje a los pioneros que revolucio-
naron la produccion del aceite de oliva a
mediados de los afios 90. Compartien-
do sus conocimientos y experiencias,
agricultores, cientificos, inventores y
empresarios cuentan la historia de la
extraordinaria transformacion de un
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Agromillora realizé un pase del d ocumental “1a Senda def Azar”,

sector milenario en una industria mo-
derna y globalizada.

Durante el transcurso de Expoliva 2021,
Grupo Oleicola Jaén presentd la ima-
gen que durante esta camparia 2021/22
acompariara a los distintos actos y cele-
braciones que se realizaran en el marco
del 40° aniversario de la empresa.

Ademas, el grupo presentd en la feria
suU nueva marca de aceite de oliva vir-
gen extra, Mofisabor, y la nuevalinea de
productos de Ofecas, una combinacion
exquisita de AOVE y chocolate, para los
paladares mas dulces.

Asimismo, la empresa recibio en su
estand a compaferos, clientes, provee-
dores y demas agentes sectoriales para
los que preparo un libro repleto de inte-
resantes contenidos realizado en home-
naje a sus 40 afios como empresa.

Por su parte, el estand de Grupo Inte-
roleo se convirtio en punto de encuentro
en el que se abordaron las ultimas cues-
tiones mas relevantes para el sector tales
como la futura Politica Agraria Comin

(PAC) a partir de 2023, lanueva nomma de
calidad, la proxima camparna de comer-
cializacion o la situacion de los mercados.
Ademas, aprovech0 su presencia en la
feria para participar en diversos foros de
opinion y debate para reforzar la implan-
tacion de los Objetivos de Desarrollo Sos-
tenible {ODS) en & sector agroalimenta-
rio, asi como para presentar el proyecto
Cooperalive, del que forma parte y que
se desarrollara en los proximos dos afios
con el objetivo de incrementar la rentabili-
dad del olivar tradicional andaluz.

A su vez, el director general de New
Holland Espafia, Francesco Zazzet-
ta, estuvo presente en Expoliva en un
encuentro con los medios de comuni-
cacion organizado por ITT COMPARNIA
MAQUINARIA 93.

En su visita por primera vez a Expoliva,
Zazzetta hablo sobre la nueva estrategia
de New Holland este afio y dio a conocer
la nueva recolectora Braud 11.90X MUL-
T! dirigida al almendro y al olivar, “y que
va a ser una revolucion en la recoleccion®.

New Holland destaco que ha lidera-
do la recoleccion de olivar en seto con la

Expoliva fue esceanario del preastrane del documental
“Ef paisaje def ofivar ™.
. = ¥

El divector general de New Holland Espafia,
Francases Fazzatta, hablé sobrelanuava
estrategia de laempresay dio a conocer lanuava
recolzctora Brawd 71 PEXMULTLL

B9090X Ofive, estando presente desdelos
inicios en el modelo de plantacion en seto.
“Con esta nueva maquina que se presen-
ta, estamos listos para seguir liderando
la recoleccion mecanizada del seto en la
proxima década’, asegurd la compariia.

Tambien tuvo presencia en Expoliva
SoilProtect, una solucibn innovadora
que surge de la colaboracion entre la
Universidad de Cordoba (UCO) y varias
empresas en el marco del proyecto In-
nolivar con el fin de facilitar al agricultor
la toma de decisiones y el acceso a he-
rramientas de bajo coste para combatir
la erosion en su explotacion.

Durante la feria, se realizaron talleres
demostrativos con las personas que se
acercaban al estand de SoilProtect, a
las que se les explico el funcionamiento
de la herramienta de andlisis hftp:/fwww.
soifprotect.es que proporciona informa-
cion especifica de cada explotacion para
identificar y dimensionar las zonas prio-
ritarias de actuacion y conocer posibles
soluciones y el presupuesto asociado.
Esta herramienta gratuita es actualmen-
te funcional para toda la provincia de
Cordoba y la mayor pare de Jaén.

Uno de los productos que ofrece Soil-
Protect es una celda prefabricada de
hormigdn que sirve para la construccion
de diques de retencion de sedimentos
para la correccion de carcavas.

Este producto se mostro también en
talleres con las 81 celdas que se lle-
varon a la feria de manera que los vi-
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sitantes pudieron cogerlas y probar la
facilidad de ensamblaje entre ellas. En
este sentido, se construyd un dique de
2 metros de ancho que sirvio para expli-
car algunos de los principios basicos de
la construccion de diques de retencion
de sedimentos que incorpora la metodo-
logia desarrollada por SoilProtect, que
garantiza la presencia de un cuenco de
disipacion que reduzca la energia del
agua y su capacidad erosiva, un alivia-
dero que centre el flujo de agua hacia
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el cuenco de disipacion y unos estribos
que deben evitar que el agua termine
pasando por los laterales del dique.

Por su parte, Todolivo llewd a Expoliva la
frme apuesta que viene realizando desde
su nacimiento por la innovacion y la investi-
gacion atraves de dos ejemplos que “sittian
a la empresa cordobesa a la vanguardia de
la olivicultura modema”. Por un lado, des-
tacd la evolucion que Toddivo ha realizado
del dlivar superintensivo hacia las plantacio-
nes de olivar en seto de marco amplio, las

[

cuales permiten a los agricultores produdcir
diversos AOVES de una fonma rmas sosteni-
ble, eficiente y rentable. Por atro, la empre-
sa ha propicado una revolucion varietal a
través de su Programa de Mejora Genelica,
gradias al cual ha obtenido hasta la fecha
72 nuevas variedades de olivo muy produc-
tivas que permitiran ampliar la carta organo-
léptica de aceites en el mercado. De todas
ellas, la empresa tiene inidado €l proceso
de registro y patentado de 16 nuevas varie-
dades, siendo Todofivo -15F la primera en
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comercializarse, una varie-
dad de produccion precoz,
alta y constante, cuyo ren-
dimiento graso es elevado,
tanto en maduracion tem-
prana como tardia, siendo
entemprana cuando alcan-
7a las mayores dferencias
productivas frente al resto.
“Todofivo I-15P esunanue-
va variedad, ideal para el
cultivo en seto, que esta re-
volucionando ya el mundo

capa especifica que
necesitan las alma-
Zaras. En concreto,
gestiona las fincas
con la app movil
para los técnicos de
campo, la gestion de
fitosanitarios, el con-
trol de explotaciones
y rendimientos, ade-
mas de cuadernos
de campo y toda la
) documentacion  ofi-

de la olivicultura”, subrayo
la compariia

“Digitalizacion def sector agroafimenta-
rio. Todo comienza por ef soffware de ges-
tion (ERP)Y”. Asi tituld Ayanet una de las
ponencias que realiz6 durante Expoliva
, donde puso de manifiesto que de nada
sirve digitalizar parte de los procesos de
las almazaras de manera independiente
si no se engloba dentro de un plan global
de transformacion dgital. A su juicio, el
salto tecnologico y la transformacion digi-
tal son las herramientas para la consecu-
cion de los objetivos de las empresas y
todo comienza desde la base con el ERP.

Avyanet abords la digitalizacion del sector.

Ayanet explico que trabajar con ERP
moderno y especializado en el sector,
como es NutriNAV, permite tener un
unico programa de gestion para todos
los procesos de las almazaras: produc-
cion, transformacion y comercializa-
cion o incluso gestion y monitorizacion
completa de los procesos de moltura-
cion, desde los vales de entrada hasta
la bodega.

NutriNAV esta desarrollado sobre el
ERP de Microsoft dynamics 365 busi-
ness Central, al que sele ha anadido la

cial. Ademas, facilita

la gestion de entre-
gas, la integracion con sistemas de pe-
saje, el analisis de aceite y orujo, asi
como el seguimiento de los rendimien-
tos medios, seguimiento y gestion en
tiempo real de los puestos de compra.
También permite hacer las liquidacio-
nes a los agricultores en base a calida-
des, rendimientos y variedades. Final-
mente, controla la gestion de bodegas,
trasvases o trasiegos y expediciones y
una trazabilidad completa y agil tanto
de aceite producido como del aceite a
granel comprado.

Descargue nuestra nueva App
AgroCuaderno
para acceder a toda su informacion

- Notificaciones de vales de entrada
- Acceso a sus vales de aceitunas

- Acceso a sus liquidaciones
- Descarga de facturas
- Acceso a su cuaderno de campo
- Notificaciones de nuevas ordenes
de tratamientos creadas
- Acceso a sus cuentas de seccion de crédito
- Notificaciones de nuevos movimientos
en sus cuentas
- Descarga de listados de movimientos

DISPONIBLE EN
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La UJA muestra en Expoliva sus proyectos
internacionales de investigacion
relacionados con el sector oleicola

n concreto, la UJA dio a

conocer algunos de los

proyectos europeos de in-

vestigacion que coordina

o en los que participa, que
en conjunto cuentan con una financia-
cion total de mas de 23,8 millones de
euros. Se trata de los proyectos Oliveny
Sustainolive, coordinados por la Univer-
sidad de Jaén, la accion “Marie Curie”
concedida a la UJA sobre el tratamiento
contra la Xylefla fastidiosa, y 10S proyec-
tos Life Compolive, Artolio, GEN4Olive
y LIFE Olivares Vivos, en los que parti-
cipala UJA.

Asi, el investigador del Departamento
de Biologia Animal, Biologia Vegetal y
Ecologia de la UJA Roberto Garcia Ruiz
abordd los dltimos resultados del proyec-
to europeo de investigacion que coordi-
na la Universidad de Jaén Sustainolive,
para la mejora y sostenibilidad del olivar
y la gestion de los subproductos de las
almazaras, que cuenta con una financia-
cion global de 2.032.690 euros. Se trata
de un Proyecto PRIMA-H2020 que tiene
como objetivo promover la sostenibilidad
del sector del aceite de oliva a fraves
de la implementacion y promocion de
conjuntos de soluciones innovadoras y
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sostenibles en las practicas de manejo,
hasadas en conceptos agroecologicos
y en el intercambio efectivo y activo de
conocimiento en los principales actores
del sector. El consorcio de Sudtainolive
lo conforman 22 entidades de Espafia,
Portugal, Italia, Grecia, Tunez y Marrue-
cos y se basa en la gran diversidad de
condiciones pedo-climaticas, biologi-
cas, paisajisticas, socio-econdmicas y
politicas, y de los procesos de extrac-
cion del aceite de oliva, que, junto con
la heterogeneidad en el conocimiento
cientifico-tecnologico en los principales
paises productores de aceite de oliva de
la Cuenca del Mediterraneo, demanda el
desarrollo de diferentes soluciones inno-
vadoras que se adapten a cada comarca
olivarera mediterranea.

Asimismo, la investigadora Ana M?*
Fernandez Ocafa, del Departamento
de Biologia Animal, Biologia Vegetal y
Ecologia de la UJA, junto al técnico de
lahoratorio Ernesto Ruiz Villaespesa,
explicaron los objetivos del proyecto eu-
ropeo “GEN4Olive” en el que participa
la Universidad de Jaén -una Accion de
Innovacion financiada por el Programa
Marco Europeo Horizonte 2020 con mas
de siete millones de euros- que pretende

aprovechar los recursos geneticos del
olivo, acercandolos tanto a obtentores
de nuevas variedades como a olivareros
para la mejora del cultivo y la seguridad
alimentaria. En este sentido, el objetivo
general de este proyecto es acelerar
la movilizacion de los recursos geneti-
cos del olivo e impulsar las actividades
previas de mejora genética. En total, el
proyecto reune a un amplio consorcio
multidisciplinar y transdisciplinar, con
16 socios de siete paises diferentes, in-
cluyendo los Bancos Intemacionales de
Gemmoplasma de los cinco principales
paises, quienes proporcionaran el mate-
rial que sera estudiado y explotado.
Asuvez, lainvestigadora Maria Dolo-
res La Rubia Garcia, del Departamento
de Ingenieria Quimica, Ambiental y de
los Materiales de la UJA, junto a Juan
Pablo Ferrer, responsable de divulga-
cion del proyecto en Andaltec, entidad
coordinadora, informaron sobre las
caracteristicas del proyecto europeo
“Life-Compolive®, que cuenta con una
financiacion global de 1.800.000 euros
¥ que surge ante la necesidad de reva-
lorizar residuos procedentes del olivar,
dado el volumen que se genera anual-
mente en toda la zona mediterranea y
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las escasas aplicaciones que existen en
la actualidad. De esta manera, el prin-
cipal objetivo es desarrollar una nueva
generacion de biocompuestos basados
en residuos de poda de olivar para apli-

caciones industriales, impulsando la
sustitucion de recursos no renovables
a través del disefio sostenible de pro-
ductos de fibras a base de madera. Con
ello, se pretende revalorizar estos resi-
duos y reducir las emisiones de CO.,.
Por otro lado, se quieren crear tres nue-
vos modelos de negocio relacionados
con la gestion de residuos dentro de la
nueva cadena de valor del sector olei-
cola: fibras para automocion, muebles
de exterior y muebles para el hogar.
Ademas, las investigadoras Hikmate
Abriouel, catedratica del Area de Mi-
crobiologia de la UJA, y Julia Manets-
berger, doctora por la Universidad de
Cambridge, abordaron a la accion eu-
ropea MSCA denominada “Lucha con-
tra la amenaza de la Xylefla fastidiosa
para la agricultura de la Union Europea
{(UE): nuevos bioplaguicidas inteligen-
tes hasados en esporas bacterianas®,
concedida por la UE a la Universidad de
Jaén en el marco del programa europeo
de investigacion e innovacion Horizonte
2020 y que cuenta con una financiacion
de casi 260.000 euros. El proyecto pre-
tende proporcionar nuevos conocimien-
tos sobre el tratamiento contra la Xyfeffa
fastidiosa en condiciones de campo, al
tiempo que pretende ampliar el reperto-
rio de bioplaguicidas alternativos para
su uso en la agricultura de la Union Eu-
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ropea. La investigacion se desarrolla en
la Universidad de Jaén, en colaboracion
con el Departamento de Ingenieria Qui-
mica y Biotecnologia de la Universidad
de Cambridge.

La investigadora del Area de Comer-
cializacion e Investigacion de Mercados
de la UJA, Eva M® Murgado, el diputa-
do provincial de Agricultura, Ganaderia,
Medio Ambiente y Cambio Climatico,
Fedro Bruno, y el coordinador del pro-
yecto LIFE Olivares Vivos, José Eu-
genio Gutierrez, dieron a conocer los
resultados de esta iniciativa, dirigida al
disefio y fomento de un cultivo del olivar
sostenible, con practicas con las que se
proteja la biodiversidad del territorio. El
proyecto, que acaba de concluir, ha te-
nido una financiacion de 2.856.000 eu-
ros y contara con una continuacion, el
nuevo proyecto europeo “Life Olivares
Vivos + Increasing the impact of Oliva-
res Vivos in the EU", que sumara una
financiacion de mas de seis millones
de euros. Rescatar la biodiversidad en
los olivares para incrementar su renta-
bilidad es el principal objetivo de este
proyecto, en el que la Universidad de
Jaén junto a SEO/BirdLife, la Diputacion
de Jaen y la Estacion Experimental de
Zonas Aridas (CSIC) trabajan desde
2016 en el disefio de un modelo de olivi-
cultura que rescate la rica biodiversidad
del olivar. Asimismo, el proyecto ha bus-
cado crear mecanismos de certificacion
gque avalen este valor afadido en sus
aceites, asi como establecer la mejor
estrategia para transformar dicho valor

en rentabilidad a partir de la creacion
de la marca de garantia Ofivares Vivos,
que desde hace mas de un afio cuenta
con sus primeros AOVES certificados.
A estos proyectos se suma Artolio,
financiado por la UE en el marco del
Programa ENI CBC Med, con algo mas
de 2,9 millones de euros ¥ en el que par-
ticipa la UJA a través del Instituto de In-
vestigacion en Olivar y Aceites de Oliva.




calidadl
Dellat. qualitas, -atis.

1.f. Propleded o conjunto de propfedades inherentes a algo, que permiten juzgar su valor.

2.f. Buena calidad, supericridad o excelencis.

3.f Adernaclfin d= un products o servicio a las caracteristicas especificadas. Control de 1a calidad de un producta.
4 f Cardcter, genin, indale.

En Coreti nos esforzamos por cumplir las cuatro definiciones.
Somos humanos, a veces sélollegamos a cumnplir tres.

PRIMERA

EMPRESA DEL
CONLAM I A
CALIFICACI

CORET 0 www.coretl.com
I ple e-mail: coreti@coreti.com Teléfono: +34 981 795 622

ETIQUETAS ADHESIVAS



DOSt-exp

/a UIA

Su objetivo es implementar innovacion y
medidas de desarrollo que conduzcan a
mejoras en la calidad de la produccion.
Asimismo, ademas de centrarse en la
mejora de procesos, la sostenibilidad y
la eficiencia energética, este proyecto
contribuira a establecer un nuevo nivel
de calidad superior para los aceites de
oliva virgenes extra. Estas medidas tie-
nen como objetivo mejorar la economia
local de los paises participantes, asi
como dotar al mundo rural y al sector
agricola de herramientas que ayuden a
situar el producto en el mercado, pero
también a posicionar su calidad y darle
visibilidad en otros espacios de alcan-
ce internacional. Artolio cuenta como
miembros participantes a organizacio-
nes de los paises mediterraneos de |s-
rael, Grecia, Francia, Chipre, Palestina,
Jordania y Espafa.

También destaco el proyecto Oliven,
que ha contado con una financiacion
del 7° Programa Marco de investigacion
ARIMNet2 de la UE de 227.000 euros,
esta coordinado desde la UJA por parte
del investigador del Departamento de
Ingenieria Eléctrica David Vera Can-
deas y en el mismo participan socios
de diferentes paises (Turquia, Tunez y
Espafia). Su objetivo principal ha sido
contribuir a la eficiencia y la rentabili-
dad del aceite de oliva, para aprovechar
energeticamente los diferentes residuos
procedentes del cultivo del olivar y el
procesamiento de la aceituna. Asi, el
objetivo principal del proyecto ha sido
buscar una alternativa para el ahaste-
cimiento energético 100% renovable,
seguro, continuo y limpio mediante la
tecnologia de gasificacion de biomasa.
Ademas, este sistema es capaz de utili-
zar los residuos de la industria oleicola
{poda, hueso y orujillo) proporcionando
un valor afiadido a los mismos y redu-
ciendo la huella de carbono de la cade-
na de valor del aceite de oliva, es decir,
mejorando la sostenibilidad.

Junto a estos proyectos, la Univer-
sidad de Jaén dio a conocer su oferta
formativa relacionada con el sector, en
la que figura el Master en Olivar y Acei-
te de Oliva, el Programa de Doctorado
en Aceites de Oliva, el Titulo de Experto
en Cata de Aceites de Oliva Virgenes
0 su oferta de Formacion Permanente,
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LaUJA dio a conocer los resultados del
proyacte LIFE Olivares Vivos.

entre la que destacan congresos como
“BE_OLIVE’ Il Simposic Internacionaf
sobre Aceite de Oliva y Safud / IV Con-
greso Internacional de Aceite de Olfiva,
Ofivar y Safud”, que organizara del 9 al
12 de diciembre conjuntamente con la
Universidad de Yale (Estados Unidos),
patrocinado por la Diputacion Provincial
de Jaen.

Por otro lado, la Universidad de Jaén
{UJA) dio a conocer en el marco de
Expoliva dos soluciones para evitar y
luchar contra los problemas de erosion
en olivar. La primera consiste en varios
tipos de semillas patentadas para la
generacion de cubiertas vegetales; y
la segunda, en los trabajos en los que
ha participado el grupo “Sistemas Fo-
togramétricos y Topométricos” para el
control de carcavas con diques y cubier-
tas vegetales autodctonas.

En concreto, el investigador Anto-
nio José Manzaneda Avila, del Depar-
tamento de Biologia Animal, Biologia
Vegetal y Ecologia de la UJA, dio a
conocer dos tipos de semillas patenta-
das por la Universidad de Jaén para el
establecimiento de cubiertas vegetales
en el olivar. Este proyecto surgio ante
la necesidad de restituir o conservar la
cubierta vegetal del olivar para luchar

Semillas patentadas para la

generacidn de cubiartasvagetales.
- -

v

contra la erosion del olivar.

Entre las especies vegetales mas
empleadas en el uso de cubiertas se
encuentran las gramineas, que debido
a su potente sistema radicular contribu-
yen de manera significativa a atenuar
las perdidas de suelo en el cultivo.
Otras caracteristicas que destacan son
que resulten perpetiales, con el fin de
que esta cubierta sea permanente en el
tiempo, que estén adaptadas al estrés
ambiental (en este caso el al estrés hi-
drico estival) y, especialmente, que no
entren en competencia con el cultivo.
En relacion con esta ultima caracteris-
tica, el desarrollo de lineas vegetales
que sean de floracion y maduracion
temprana, que completan su ciclo vital
antes de entrar en el periodo de estres
es de especial interés. “Nuestras lineas

cion
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El centro docente dis a conocer los trabajos
desarrollados para la corraccibn de problemas de
arosidn an al olivar.

protegidas, a diferencia de las otras
en el mercado, estan seleccionadas
a partir del mayor secreening genético
realizado hasta la fecha en las tres es-
pecies del complejo para el tiempo de
floracion y la resistencia a la sequia”,
indico el investigador de la UJA. Igual-
mente, han desarrollado una linea para
terrenos siliceos y otra para terrenos
basicos, ambas de floracion temprana
y de alta resistencia a la sequia.

Por otro lado, el investigador del De-
partamento de Ingenieria Cartografica,
Geodesica y Fotogrametria de la UJA
Jorge Delgado Garcia informo sobre los
trabajos desarrollados por el Grupo de
Investigacion “Sistemas Fotogramétri-
cos y Topometricos” para la correccion
de problemas de erosion en el olivar. En
concreto, relativos a una solucion integral
para el control de carcavas con diques
y cubiertas vegetales autoctonas, en el
marco del proyecto Innolivar, en el que el
centro docente ha fonmado parte de un
consorcio junto con otras instituciones
y empresas como Tracasa, Prefhorvisa,
Cantueso, CSIC, la Universidad Publica
de Navarra o la Universidad de Cordoba.

En concreto, se trata de una solucion
innovadora enfocada tanto para un uso
en el ambito agricola, como en el ambito
forestal, obras civiles y aquellos en los
que se requiera una correccion del te-
rreno rapida, sencilla y econdmica.

Asi, la solucion se centra en una ca-
racterizacion de las zonas afectadas
que permite el estudio previo de los pro-
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blemas reales de la explotacion agricola
provocados por la erosion. Con la infor-
macion obtenida, se aporta una solu-
cion que plantea, o bien coberturas ve-
getales, o bien construccion de diques.
Respecto a la segunda, se han disefia-
do bloques de hormigon prefabricado
y reciclado, apilable de forma manual
y adaptable a la forma de la carcava.
Con ello se crean diques de retencion
de sedimentos, de gran estabilidad ante
posibles avenidas gracias a su disefio
especifico para este uso.

“Estas dos soluciones combinadas,
por una lado la instalacion de cobertu-
ras vegetales y por otro la de diques,
han sido probadas en dos fincas ex-
perimentales, donde se ha demostra-

do su eficacia contra los procesos de
erosion”, indicd Jorge Delgado, que
concreta que los trabajos desarrolla-
dos por el grupo “Sistemas Fotograme-
tricos y Topométricos” de la UJA se han
centrado tanto en la caracterizacion de
los terrenos de olivar, como en la ge-
neracion de la informacion topografica
asociada a todos estos trabajos, esen-
cial para determinar la forma y modo
de actuar frente a la erosion.

La oferta de servicios +D+i, encuen-
fros con empresas de base tecnologica
creadas en la UJA, las altimas publicacio-
nes relacionadas con el sector oleicola o
talleres divulgativos, entre otras activida-
des, completaron el programa de la Uni-
versidad de Jaén en Expoliva 2021.
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Jurade del Premio de Innovaciones

Expoliva entrega sus premios

TR -

« Premio al Disefio de Stand, en su categoria de
Stand Institucional Expeliva 2021: Organizacion
Interprofesional del Aceite de Oliva Esparfiol

+ Premio al Disefio de Stand, en su categoria de
Stand de Maquinaria Oleicola Expoliva 2021:
Topavi Maquinaria Garrido S.L.

- Premic al Disefic de Stand, en su categoria de
Stand de Aceite Expoliva 2021: Grupo Oleicola
Jaén S.L

+ Primer Premio de Innovaciones Técnicas
Expoliva 2021: Padillo, PDL Pesaje y Control S.L.,
por la clara aportacion en el control de temperatura
en las tolvas de frutos
R . - Segundo Premio de
T -_— Innovaciones Técnicas
! Expoliva 2021: IMS
Pesaje S.L., por la
innovacion en la adicion
perimetral de agua a la
entrada del decanter

Técenicas Expoliva 2021,
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Premio de Comunicacion Expoliva 2021
sobre Olivar y Medio Ambiente: Juan
Armenteros Rubio, por el reportaje de Canal
Sur TV, titulado “El aceite de oliva que mejor
respeta el medio ambiente”

Premio de Comunicacién Expoliva 2021 a
la Promocidn del Aceite de Oliva: Asensio
Lopez Lopez, por la edicion de la Revista Oleo
Xauen, en especial del n°16

Premio de Comunicacidén Audiovisual
“Paisaje del Olivar” Expoliva 2021: Ginés
Donaire Morales, por el articulo publicado en el
diario Ef Pais, titulado “Andalucia, viaje por un
infinito oceano de ofivos”

Mejor Alimento elaborado con Aceite de
Oliva Expoliva 2021: Productos Campos de
Arjona (Jaén), por sus Roscos de aceite
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Categoria Producclén Convenlonal o Integrada

+ Premioa la Calidad del Aceite de Cliva Virgen Extra en la categoria Frutados Ligeros: Legado, de Hacienda de Colchado
{Cartagjal, Malaga)

+ Premioa la Calidad del Aceite de Cliva Virgen Extra en la categoria Frutados Medios: Ef Gayumbal DOP Prisgo de Cordoba, dela
S CA Clivarera Mtra. Sra. del Carmen (Zamoranos-Priego de Cordoba, Cordoba)

+ Premioa la Calidad del Aceite de Cliva Virgen Extra en la categoria Frutados Intensos: Pargue Ofiva serie Oro DOP Prego de
Cordoba, de Almazaras de la Subbética 5.C. A (Carcabusy, Cordoba)

Categoria Producclén Ecolbgica
+ Premioa la Calidad del Aceite de Cliva Virgen Extra en la categoria Frutados Ligeros: Deortegas Frantofo, de Almazara Decortegas
SL. (Yecla Murcia)

+ Premioa la Calidad del Aceite de Cliva Virgen Extra en la categoria Frutados Medios: Rincon de la Subbsetica, de Almazaras dela
Subbética S.C A (Carcabuey, Cérdoba)

+ Premioa la Calidad del Aceite de Cliva Virgen Extra en la categoria Frutados Intensos: Finca fa Torre Seleccion, de AceitesFinca
laTorre S LU (Bobadilla, Malaga)

Categoria Producclén Ecologica
+ Premioa la Calidad del Aceite de Cliva Virgen Extra en la categoria Frutados Medios: Cortifo de Suerte Alta Coupage Natural, de
Albendin (Baena, Céordoba)

+ Premioa la Calidad del Aceite de Cliva Virgen Extra en la categoria Frutados Intensos: Ainecn de fa Subbetica, de Almazaras dela
Subbética S.C A (Carcabuey, Cordoba)

Categoria Producclén Convenclonal o Integrada
+ Premioa la Calidad del Aceite de Cliva Virgen Extra en la categoria Frutados Ligeros: Cro Bailen Resernva Arbequina, de Aceites
Cro Bailén Galgon S LU (Villanueva de la Reina, Jaén)

+ Premioa la Calidad del Acette de Cliva Virgen Extra en la categoria Frutados Medios: La Quinta Esencia Premium Verde, de Stmo.
Cristo de la Misericordia S, Coop. And. (Jodar, Jaén)

+ Premioa la Calidad del Aceite de Cliva Virgen Extra en la categoria Frutados Intensos: Venta def Baron, de Almazara de Muela
S L. (Priegode Cordoba, Cardoba)

Premlo ala Calldad del AOVE de la Provincla de Jaén
+ Accésit al Premioa la Calidad del Aceite de Cliva Virgen Extra dela provincia de Jaén "Gran Picual”: Olive Real Resarva Familiar,
de Almazara Cruz de Esteban S L. (Mancha Real, Jagn)

+ Premioa la Calidad del Aceite de Cliva Virgen Extra dela provincia de Jaén "Gran Picual”: Oro Bailen Reserva Famifiar Picual de
Aceites OroBailén Galgdn S.LU. (Villanueva de la Reina, Jagn)

En el marco de Expoliva, la Asociacién Espafiola de Municipios del Olivo (AEMO) también celebrd el acto de entrega de sus premios. En este
caso, el Centro de Interpretacién del Olivar 5 Elementos”, presentado por Finca La Pontezuela (Los Mavalmorales, en Teledo), obtuve el Pri-
mer Premic a la Difusién de la Cultura del Olive 2021; mientras que “;A qué suena ef 5ur”, presentado por Oleand, Sociedad Cooperativa An-
daluza de la Puebla de Cazalla (Sevilla), recibi6 el sequndo premio; y el taller de difusion de la cultura del aceite “;Has Begut Gfiv, presentado
porla Denominacién de Origen Protegida Siurana (Reus, en Tarragona), el tercero.

Ademas, el “Olive Mil-lénia” de la familia Albiol, que vegeta en Godall {Tarragona), fue
premiade come el Mejor Olive Monumental de Espafia. Por su parte, Miguel Carrasco, de la
almazara As Pontis (Cdceres), fue galardonado con el Premio al Mejor Maestro de Almazara;
el Accésit ala Mejor Almazara de Espaifia recayd en la Cooperativa Ciudad de Jaén; y el Primer
Premic a la Mejor Almazara de Espaiia, en la Almazara Molino del Genil (Ecija, en $evilla).

Por dltime, Juan Ramén lzquierdo ﬁtlvarez-Buylla recibic el Reconocimiento Especial de

AEMO por su trayectoria profesional en aras de la cultura del olivo y el AOVE.

MMERCACEI 107 = ESPECIAL POST-EXPOLIVA
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VIII Salon Internacional —
Expoliva Virgen Extra, |
mucho mas que una P
exposicion de AOVEs

oncehido como lugar de
exposicion de AOVES
de alta calidad, el
Salon Expoliva Vir-
gen Extra es ade-
mas un espacio destinado a la
recreacion de los sentidos en
el que la infinita amalgama de
aromas y sabores atrapa a un
publico interesado en conocer
los mejores zumos de cada
campafia. Los AOVEsS expues-
tos son los finalistas, selecciona-
dos y galardonados del XX Premio
Internacional Expoliva a la Calidad
de los Mejores Aceites de Oliva Vir-
genes Extra y del X Premio Interna-
cional Expoliva a la Calidad del Aceite
de Oliva Virgen Extra de la Provincia
de Jaén “Gran Picual”, asi como una
seleccion de aceites procedentes de
premios nacionales e internacionales
de reconocido prestigio, entre ellos los
Premios del Ministerio de Agricultura,
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para su exposicion; al tiempo que el
Gomité Técnico del Salon seleccio-

na a su vez algunos de los aceites
~ + mas destacados y singulares de

£ A cada campafia.

Pesca y Alimentacion {MAPA) y los del
Premio Mario Solinas del Consejo Olei-
cola Internacional, ademas de los ocho
magnificos de "Jaén Seleccion® 2021.
La organizacion del Salon designa a un
delegado por cada pais productor, quien
propone un numero limitado de aceites

El vistante que acude al Sa-
I6n puede circular libremente por
el mismo sin seguir un itinera-
ro preestablecido, recoriendo
las distintas areas expositoras:
aceites con DOPs andaluzas,
aceites de Jaén, aceites de Es-
pafia y aceites del mundo. Cada
uno de los 143 aceites expuestos
en el Salon estuvo acompanado de
una ficha técnica que indica los datos
correspondientes al productor, sus carac-
teriticas descriptivas y la nota de cata
que presenta el aceite en esta camparia.
Ademas, la presencia de los productores
o representantes de las distintas marcas
expuestas pemmite la interaccion con el
visitante, facilitando el contacto directo y
una informacion méas personalizada.
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Si atendemos a las cifras, la VIl edi-
cion del Salon Internacional Expoliva
Virgen Extra-SIAOVE contéd con 143 AO-
VEs de todo el mundo en 1.270 metros

de superficie bruta y 700 metros netos
de superficie expositiva;, ascendiendo
el nimero de visitantes profesionales
acreditados a 1.782. Ademas de AOVEs
provenientes de los paises de la Cuenca
Mediterrdnea, en el Saldn tuvieron pre-
sencia otros zumos de paises producto-
res emergentes del Hemisferio Sur tales

como Argentina, Brasil y Uruguay. En
total, se expusieron 80 aceites de oliva
virgenes extra de Espafia, 15 de Italia,
11 de Grecia, 7 de Argentina, 7 de Ma-
rruecos, 6 de Brasil, 5 de Portugal, 5 de
Francia, 4 de Uruguay y 3 de Israel.

Las provincias espafiolas que partici-
paron en el Salon fueron Jaén, Cordoba,
Sevilla, Malaga, Granada, Almeria, Alba-
cete, Madrid, Ciudad Real, Lérida, Valla-
dolid, Valencia y Murcia. En cuanto a las
variedades de aceituna representadas,
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En la fotografia de la izquierda, Brigida Jiménez {a la deha. de la imagen), directora del Centro IFAFA de Cabra (Cérdoba), que llevé a cabo una catadelos
AQOVEs Pargueotiva Serie Oroy Rincdn de la Subbdtica, ambos con DOP Priego de Coérdobay premiados en los Premios a la Calidad Expoliva 2021; yen la
fotografia de la devacha, M® Faz Aguilera {a la deha. de la imagen), téenico especialista del Centro IFAPA Venta del Llano, maestra de ceramonias en la cata de
Finca fa Torre Seleccidn Hojiblancay Cortijo de Suerte Afta Coupage Natural, también galardonados en los Fremios Expoliva 2021,

destacaron las espariolas picual, picudo,
arbequina, arbosana, carrasquefia, cor-
nicabra, hojiblanca, manzanilla, pajare-
ra, pico limon y grossal; y las extranjeras
adramitini, cobrangosa, coratina, fran-
toio, kolovi, koroneiki, lazzero, leccino,
leccio del Como, madural, maurino,
negrinha de Freixo, picholine du Lan-
guedog, suri o tsounati.

Pero el renovado Salon Internacional
Expoliva Virgen Extra es mucho mas
que una mera exposicion de AOVES,
como destaco en la presentacion de la
Feria la consejera de Agricultura, Gana-
deria, Pesca y Desarrollo Sostenible,
Carmen Crespo, para quien “el Salon
no debe limitarse a la exposicion de
aceites del mundo, sino que también
debemos potenciar al maximo las opor-
tunidades de negocio del sector oleico-
la de Andalucia y dotar este evento con
propuestas que aporten contenido de
interés para los visitantes, tales como
charlas o demostraciones de cocina en
vivo, y¥a que nuestros mejores embaja-
dores son los cocineros”.

En cuanto a la apuesta por ofrecer
contenidos complementarios a la tra-
dicional cata y exposicion de AOVEs,
con especial atencion a las 12 DOPs
y la IGP Aceite de Jaén que distinguen
la excelencia de los virgenes extra an-
daluces, fue todo un éxito pese alas li-
mitaciones obligadas por el COVID-19,
completando el aforo permitido en la
practica totalidad de las actividades.
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Anunciacidn Carpio, aspacialista en aceites
de oliva virgenes, en la cata de los ADVEs
galardonados en los Premios Expoliva 2021 Ore
Bailén Ficualy Oro Baitén Arbeqguina.

Precisamente, las restricciones de afo-
ro a causa de la pandemia intensifica-
ron la importancia de las redes sociales
y los medios digitales para difundir la
extensa oferta de contenidos presente
en Expoliva.

Asi, ademas de ofrecer parte de sus
actividades por streaming, los distintos
perfiles institucionales vinculados a la
Fundacion del Olivar contabilizaron
mas de cuatro millones de impactos
en Facebook y Twitter vinculados a
contenidos sobre la feria jiennense, se-
gun indicd la presidenta ejecutiva de la
Fundacion del Olivar, Soledad Aranda,
contribuyendo “a que Expoliva 2021
haya rebasado ampliamente sus fron-
teras fisicas para llegar a un publico
procedente de todos los rincones del
planeta y muy interesado en un pro-

ducto de calidad suprema, con unas
cualidades saludables extraordinarias
¥ un sabor unico™.

Del 22 al 24 de septiembre se llevaron
a cabo las tradicionales sesiones de
cata abierta de los AOVES nacionales

e intemacionales presentes en el Sa-

Ion -entre ellas, de los ganadores del

XX Premio Internacional Expoliva a la
Calidad de los Mejores Aceites de Oliva
Virgenes Extra y del X Premio “Gran Pi-
cual™, dirigidas por catadores profesiona-
les y miembros del jurado de los Premios
Expoliva (Brigida Jiménez, M* Paz Aguile-
ra, Placido Pascual, Fernando Martinez,
M* José Moyano, Anunciacion Carmpio,
Francisco de Paula y Antonia Femandez)
junto a los representantes de las delega-
ciones extranjeras (Frandia, Portugal, Ita-
lia, Argentina, Marmruecos, Grecia, Brasil,
Uruguay e Israel). Asi, los padicipantes en
cada una de estas sesiones -acompana-
dos delos productores, quienes explicaron
de primera mano tanto las caracteristicas
organolépticas de los zumos como de su
proceso de elaboracion- pudieron degus-
tar entre 4 y 6 aceites en la zona de cata
habilitada en € Salon con capacidad para
albergar hasta 35 asistentes, que comple-
to su aforo en las tres jornadas.

En esta VIl edicion, el Salon -esce-
nario de la entrega de los Premios Ex-
poliva- conto con un espacio habilitado
para la celebracion de showcookings
en los que participaron cocineros pro-
cedentes de toda Andalucia, asi como
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Los AOVEs de la DOP Aceite Siarra de Cazorla, delas variedades picual y royal de Cazorla -autéetona de
la regién-, fueron protagonistas en el Salén SIAOVE.

Bajo el titulo “fnnovande en fa cocina”, la DOP Priago de Cérdobra llevd a cabo una cata-maridaje de
salmorejos con AOVE de este sello de calidad.

de Madrid y Barcelona. Todos ellos ela-
boraron platos con el virgen extra como
gran protagonista, mostrando su enor-
me versatilidad culinaria ¥ gastronomi-
ca, entre ellos los AOVES de algunas
de las 12 DOPs andaluzas como Priego
de Cordoba, Montes de Granada, Sierra
Magina o Aceite Sierra de Cazorla. Ade-
mas, en el Salon estuvieron presentes
zumos de otras DOPs como Sierra de
Segura, Baena, Estepa, Les Garrigues
o Montes de Toledo.

En el escenario principal del Salon
se celebraron otras actividades comple-
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mentarias tales como talleres practicos
sobre tecnologias aplicadas a usos culi-
narios, asi como charlas, conferencias y
mesas coloquio sobre temas relevantes
para el sector relacionados con la cali-
dad, la sostenibilidad, el mercado, las
estrategias de comunicacion y liderazgo
de las empresas andaluzas del sector
o la salud; ademas de la ceremonia de
entrega de los Premios Expoliva 2021.
A destacar la participacion del doctor
y divulgador Mario Alonso Puig (“Soft
Skills™ y de la periodista y experta en
comunicacion Raquel Roca ("Silver

Economy™), quienes ofrecieron nuevas
estrategias y herramientas de liderazgo
para afianzar la posicion de referencia
del sector oleicola de Andalucia en los
mercados internacionales.

Por otra parte, el encuentro organizado
por Andalucia Emprende -con la cola-
boracion de las delegaciones de Em-
pleo y de Agricultura en Jaén- con 11
empresas jiennenses del sector olei-
cola asesoradas y apoyadas por los
CADES (Centros Andaluces de Desa-
rrollo Empresarial) les permitid detallar
sus actuales retos y proyectos, con la
apuesta firme por la calidad y la inno-
vacion como piedras angulares. Todas
ellas (Caldereria Vilches, Sierra de Ge-
nave S.C.A., Aceites Condado Loma,
Agroconsulting S.C.A., S.C.A. La Ca-
rrera, Monica Casanova, Olivar de la
Monja, Castillo de Canena Olive Juice,
Alfonso Carrascosa, Juan Garcia Diaz
e Industrias y Proyectos Martinex) des-
tacaron el enorme potencial y futuro del
AOVE y coincidieron en que hay que
apostar por una buena formacion muy
especializada, asi como en la necesi-
dad de seguir avanzando por la senda
de la excelencia en los procesos y en
los productos.

Se trataria de buscar un producto de
primera calidad, sostenible y siempre
con el mejor equipo humano, de la mano
de la tecnologia y la +D+i, trabajando
para que “el mejor aceite se vincule a
Jaén” y abogando por sumar fuerzas y
conseguir mas union en el objetivo de
consolidarse y expandirse en el ambito
nacional e internacional.

En el foro participaron el secretario
general de Empleo y Trabajo Autono-
mo, Agustin Gonzalez; la directora de
Andalucia Emprende, Rosa Siles; el de-
legado territorial de Empleo, Formacion,
Trabajo Autonomo, Transformacion
Economica, Industria, Conocimiento y
Universidades, Francisco Joaquin Mar-
tinez; y la delegada de Agricultura, Ga-
naderia, Pesca y Desarrollo Sostenible,
Soledad Aranda.

Agustin Gonzalez subrayo “el mag-
nifico trabajo” que estan realizando
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“Cocinande con AOVE DOFP
Mantes de Granada™ fue

el titulo del showconking
organizado por el CRDOFP
tontes de Granada y
conducido por el chef
Marcos Reguera,

EI CRDOF Sierra MAigina organizé una cata-
maridaje para dascubrir al pablicos asistente
las excelencias de sus virgenas extra.

muchas empresas jiennenses vincula-
das al AOVE, con presencia interna-
cional y aunando retos y fuerzas para
crecer con solidez, “en un ambito vital
en la economia y en el empleo de la
provincia de Jaén”.

Por su parte, Rosa Siles destaco la
apuesta decidida de la Junta de Anda-
lucia por impulsar un gremio clave en
la provincia como es el oleicola, “pro-
moviendo la cooperacion, la cohesion y
creando comunidad®, e incidiendo en “el
claro liderazgo de la provincia y en las
grandes posibilidades que sigue tenien-
do este sector”.

Francisco Joaquin Martinez recordd
que el mundo del olivar, con un producto
‘joya” excepcional, es “una fuente basi-
ca de creacion de empleo y de fijacion
de la poblacion en el ambito rural®, al
tiempo que agradecio la implicacion de
las empresas, “grandes ejemplos para
seguir avanzando”.

Por ultimo, Soledad Aranda recalco
que “el sector oleicola de Jaén es un
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referente que estd marcando tenden-
cia y siendo un motor indiscutible para
superar esta crisis sanitaria”, aplaudien-
do el trabajo diario de estas empresas,
“modelos a seguir para otros sectores
productivos andaluces”.

La Junta de Andalucia aprovecho la ce-
lebracion de Expoliva 2021 como esca-
parate mundial para lanzar la campafia
promocional de los AOVEs andaluces
“Sabor a ius pfatos, salud a tu vida",
cuyo objetivo es resaltar las cualidades
saludables del virgen extra. El acto contd
con la paricipacion de Carmen Crespo
y del Consejero de Salud y Familias, Je-
sus Aguirre; asi como de Maria Dolores
Mesa, investigadora de la Universidad
de Granada en Nutricion y Salud Car-
diovascular, y de Pedro Sanchez, chef
del restaurante Baga (1 estrella Miche-
lin), protagonistas ambos del video de la
campafia. “Todos lo tenemos muy claro:

desde Andalucia exportamos salud al
resto del mundo gracias a nuestros AO-
VES", sefiald Crespo, quien agradedo el
importante papel como embajadores de
Andalucia que realizan los chefs de esta
Comunidad Autbnoma y la contribucion
cientifica de los expertos en medicina.

Durante su intervencion, la conseje-
ra de Agricultura destacd la importan-
cia de acciones promocionales como
ésta para contribuir a la expansion del
consumo de aceite de oliva y, de este
modo, contribuir al progreso del sector.
En este sentido, apuntd que “buscar la
competitividad con otros paises nodebe
basarse en la reduccion de los precios,
sino que tiene que asentarse en la de-
fensa del valor del producto andaluz
por encima de sus competidores”. Por
su parte, Jesus Aguirre animo al consu-
mo de aceite de oliva, pilar de la Dieta
Mediterranea, “como la mejor medicina
para prevenir enfermedades y mejorar
nuestra calidad de vida”.

Ademas, la Consejeria de Agricul-
tura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo
Sostenible tuvo una destacada pre-
sencia en el Salon SIAOVE, a través
de su nueva marca de calidad y pro-
mocion “Gusto def Suyr”, mediante un
extenso programa de actividades gas-
trondmicas a cargo de reconocidos
chefs y jovenes promesas de la cocina
andaluza, disefiado en estrecha cola-
boracion con la Academia Andaluza
de Gastronomia y Turismo. El objetivo
no era otro que visualizar la simbio-
sis de la gastronomia con uno de los
productos agroalimentarios que mejor
representan a Andalucia, el aceite de
oliva virgen extra, cuya importancia
culinaria va mas alla de su mera con-
sideracion como ingrediente, constitu-
yendo la esencia de su cocina.

Con un marcado enfoque practico,
los talleres y showcookings se centra-
ron en mostrar los avances e innova-
ciones en los usos culinarios del AOVE
y la gran versatilidad e infinitas posibi-
lidades que ofrece este producto. La
totalidad de las provincias andaluzas
estuvieron representadas en una pro-
gramacion que contd con chefs que se
distinguen por hacer del AOVE el hilo
conductor de muchas de sus propues-
tas gastronomicas, o por una trayectoria
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profesional donde destaca el . —— '
estudio y la investigacic')n en El 5alén SIAOWVE acogid la presantacidn

i Sl de la campaiia promocional de la Junta de
torno al uso del virgen extra : Andalucia “Sabor a tus platos, safud a tu vida®,

en la cocina. Las actividades
tuvieron como conductor al
chef jiennense Marcos Re-
guera, con una carrera pro-
fesional marcada por una A
acérrima defensa de la coci-
na con AOVE vy los trabajos
de investigacion en torno a

5

La consejera de Agricubtura, Ganaderia, Pascay
Deasarrolle Sostanible de la Junta de Andalucia,

N R v

gl | Carmen Crespo.
nuevos productos y recetas h
basadas en este alimento.

Un ambicioso programa que contd
con la participacion de una decena de
restaurantes que suman un total de tres
estrellas Michelin y cinco soles Repsaol,
con destacadas figuras de la cocina an-
daluza entre sus chefs, caso de Kisko
Garcia, del restaurante Choco (Cordo-
ba); Fernando Villasclaras, de El Lago
(Marbella, Malaga); Montse de la Torre,
de Cantina La Estacion (Ubeda, Jaén),
cuya propuesta gastronomica se dis-
tingue por contar con una diversidad
de excelentes AOVES para degustar y
cocinar; Juan Carlos Trujillo, de Canela
en Rama {Baeza, Jaén), con una carta
basada en productos de la tierra, entre
ellos el AOVE; o Julio Fernandez, de
Abantal Restaurante (Sevilla), en cuya
cocina -de tintes innovadores pero pro-
fundas raices andaluzas- brilla el AOVE
sevillano como uno de sus pilares.

La lista la completaron Miriam Ro-
driguez, de Venta La Duquesa (Medina
Sidonia, Cadiz), una de las figuras mas
importantes del panorama gastronomi-
co gaditano, con una cocina basada en
los mejores productos locales; el sevi-
llano Rafa Zafra, propietario y chef del
restaurante Estimar, con sendos esta-
blecimientos en Madrid y Barcelona,
que se centro en el arte de la fritura; y

El programa d e actividades organizado por la Junta de Andalucia en el 5alén SIAOVE incluyé
shonwveookings a cargo de més de una decena de reconocidos chefs andaluces para mostrar la
vearsatilidad & infinitas posibilidades que ofrace el virgen axtra.

Antonio Lorenzo, de El Conjuro {Maotril,
Granada), uno de los renovadores de
la gastronomia costera, cuya cocina de
inspiracion andaluza y toques asiaticos
concede prioridad a la excelencia de su
materia prima. Junto a ellos, jovenes
promesas como Luis Miguel Luque,
chef ejecutivo del restaurante Oro y
Luz, en Rodalquilar {Almeria), que de-

dico su intervencion a las conservas en
AOVE; y José Duque, de Casa Direc-
cion (Valverde del Camino, Huelva), un
joven chef que viene apostando por las
nuevas técnicas de cocina al servicio de
una materia prima de primer nivel, quien
puso de relieve la importancia del aceite
de oliva en la cocina de la comarca onu-
bense de El Andévalo.
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Presentacion del Aforo del Olivar

El escananio principal del VIl Salén ExpolivaVirgen Extra acogid el pasade 23 de
septiembre la presentacidn del aforo de produccidn del olivar para la campaia
2021/22 a cargo de la consejera de Agricultura, Ganaderia, Fesca y Desarrollo
Sostenible de laJunta deAndaluciay presidenta delaFund acién del Olivar, Car-
men Crespo. El estudio de la Junta prevé sobrapasar el millén de toneladas de
aceite de oliva (1.050.300 t.} y superar los 5,25 millonas de t. de aceituna para
almazara en la campaiia 2021/22. En el caso del aceite, esta cantidad supone
una reduccidén del 55% respacto a la temporada 2020/21 ¥ un dascense del
4,5% en comparacién con la madia de las cinco dltimas campafias.

Por otro lado, el afore estima que la Comunid ad Autdnoma andaluza alcan-
zard an la préxima camparia las 438.700 t. de acaituna
de mesa, un dato que supone una bajada del 9,7% ras-
pecto al pasado afio y del 7,6% en comparacidn con el
promedio dal dlimo lustro,

Durante su intervencién, Carmen Crespo calificd al
olivar como “un cultive fundamental” para la regidn,
afirmando que es “Marca Espadia y Marca Andalucia”
porque el 97% de los pueblos andaluces cuentan con
suparficie dedicada a este cultive y unos “300 pusblos
de Andalucia vivan del olivar”. Asimismo, la consejera
destacd la “fuerza tractora” del sector agroalimentario andaluz, que esté “lide-
rando en este momento el marcado mundial” con un crecimiento del 14% de
las exportacionas de aceita de oliva en los siste primaros mesas de 2021 con
respecto al mismo peariodo da 2020. En concreto, se han alcanzado los 1.500
millonas de euros envantas intarnacionales de aste alimamo y las exportacionas
de aceite de oliva virgen extra han ascendido un 12% hasta aleanzar los 943
millones de eurss. Ademéas, Carmen Crespo safiald que “Andalucia también &
lider an axportaciones de aceituna de mesa, que en 2020 rozaban las280.000
conunvalor de 400 millones de euros”.

La presentacidn del afore del olivar de Andalucia para la campardia 2021/22
-obtenide madiantz un mé&todo “objetive ¥ fiable™, contd asimismo con la pre-
sencia del presidente de la Diputacidn Provincial de Jaén, Francisco Reyes, v con
representantes de organizaciones agrarias (Asgja, COAG, UFA y Cooperativas
Agro-alimentarias) y de entidades del sector como la Asociacion Nacional deEm-
presas de Aceite de Orujo (ANEO), la Asociacibn de Exportadores de Aceitunas
de Mesa (Asemesa), la Asociacibn Nacional de Industriales Envasadores y Refina-
doras de Aceites Comestibles (Anierac), la Asociacidn Espafiola de la Industria y
&l Comercio Exportador del Aceite da Oliva {(Asoliva), la Federacidn Espaiiola de
Industriales y Fabricantes de Aceite de Oliva (Infaoliva) y la Fundacidn del Olivar.

Datos por provincias
Por provincias, Jaén concentra el mayor volumen de aceituna para almazara y
aceits, ya que las previsionas apurttan aque este tenitorio alcanzard en la préxi-
macamparia 2,2 millonas de aceitunasy 480.000 1. de aceite d e oliva. For su par-
te, en Cdrdoba se espera una produccidn de 1,3 millones det. de acertuna para
almazaray de 254000 t. de aceite; en Sevilla, 640.000 t. de aceitunasy 112.000
t. de aceite; en Granada, 514.000 t. de aceituna para molturar ¥ 105.000 1. de
aceite de oliva; y en Malaga, 315.000 1. de aceitunas y 60.000t. de aceite.

En el caso de Almena, la estmacién asciende a 84.000 1. de acertunas de al-
mazaray 16.000t. de acaite de oliva; en Cidiz, a 75.000 1. de aceitunas ¥ 13.000
t. de aceite; y an Huelva, a 59.000 t. de aceituna para mohurar y 10.300 t. de
aceite de oliva.

En cuanto al aceite de oliva ecolbgico, las estimaciones de la Jumta apun-
tan a una produccidn de alrededor de 21.500 t. para 2021/22 rapartidas entre
las ocho provincias andaluzas.
En estz caso, Cérdoba redne
el mayor volumen (8.900 t.) al
concantrar el 41,4% del total
de la produccién regional. Le
siguan Sevilla (4.100 .} y Huel-
va {2,700 1}, mientras qua an
Granada se prevé una produc-
cibn de 2.300 t. de aceite de

oliva ecoldgico; en Jaén, 2.200t,; en Almeria, 700 t;
an Milaga, 400 t,; y en Cidiz, 200 t. Al respecto de
este sactor, Carmen Craspo incidid en la "apuesta
decidida por un mercado cada var més erecients
que demanda un producto de miximo raspeto al
medio ambiants”.

For su parte, las 438.700 t. de aceituna de masa
previstas para la campafia 2021/22 se obtendrén,
principalments, en Sevilla (301.000 t), Cérdoba
{80.000 £}y Malaga {casi 51.000 t}. En Hueha s& estima una produccidn de
5400 t; en Almeria, 704 t; en Granada, 118 t,; en Jaén, 516 t;y en Cidiz, 55 t.

En cuamto a las vanedades de aceuna de mesa, en Andalucia destaca la ho-
jiblanca con el 56% de la produccidn global {carca de 245500 t) y que s2 espera
recogar, sobre todo, en las provincias de Sevilla {1211.000 ¢}, Cérdoba (76400 t}y
fdlaga (45.700 +). En sequndo lugarse encuantra lavaiedad manzanilla (32% de la
produccidnragional al rondar las 141.800 £, qua sa produce principalmente en Se-
villa {133.000t.). A estas vanedades se suman la gordal, que con 37 700 t. aglutina el
9% deltotal de la aceituna de mesa andaluza prevista para 2021/22; asi como otros
tipos minoritarios que rednen el 3% del volumen regional funas13.750 £).

Jomales y consumo

Respacto alos datos del afore sobre &l ampleo que generard el olivar de alma-
zara y acaituna de masa en la préxima campaia, en total se estima que puada
ascander a 19,2 millonas de jornales. For un lade, el estudio elaborado por la
Junta prevé quea se genaren 17,3 millonas de jornales en Andalucia sumando la
mano de obra relativa a las labores de cultive y a la recoleccidn de la aceituna
para almazara. En concreto, 8,1 millones de estos jornales se correspondean con
recolaccidn (46,8% del total) v 9,2 millones con otros trabajos. En el caso de
Jaén, sg prevén 4 millones de jornales relativos a recoleccidn (49% del total an-
daluz}, alos que se suman més de 193.700 jornales en labores de molturacidn.

Por otro lado, atendiendo a las labores de campo para obtener acaituna de
measa, el ndmero total de jomales pravistos en Andalucia asciende a 1,76 millo-
nes. De ellos, 1,36 millonas se cowasponden con la recolaccidn del fruto en el
olivar. Destaca la provincia de Sevills, donde se espara superarlos 1,56 millonas
de jornadas, que suponen mas del 79% del total and aluz.

El aforo apunta también que el consumo de aceite de oliva ascendid en
Espafia un 16% en 2020 al rozar las 412.680 t. valoradas en 1.215 millones de
auros. En conereto, ol aceite de oliva virgan extra registrd el aumearnto mas se-
fizlado, al incrementarse enun 18,8% respecto a 2019. En el caso de Andalucia,
las casi 73.800 © de aceite de oliva {214 millonas de suros) consumidas el pa-
sado afio han supuesto un incremento del 15,4% en comparacidn con 2019; y
lacompra de aceite de oliva virgen axtra ha erecido un 16,5%. En relacién ala
aceituna de mesa, el aforo racoge

que su consumo craciden 2020

un 18,5% en Espaiia al alcanzar

lag 132,775 +. {396 millonas de

curosk y se elevéd en un 24%

en Andalucis, ya qua en ests

tertorio s& consumiaron mdas

de 50.840 t. valoradas en 58,8

millonas de auros {15,7% dal

total nacional).
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*X Simposium clentifico-tenice

no de los focos que

despierta mayor in-

terés en el marco de

Expoliva es la cele-

bracion del Simpo-
sium Cientifico-Técnico que organiza la
Fundacion del Olivar -una de las promo-
toras del certamen-, donde se presen-
tan las dltimas novedades e investiga-
ciones en el sector olivarero y del aceite
de oliva. De hecho, la importancia de
Expoliva como principal feria del mundo
del olivar a nivel internacional también
se refleja en el gran interés mostrado
por la comunidad cientifica -organis-
mos y centros de investigacion- en dar
a conocer sus avances a lo largo de las
cuatro jornadas de la Feria. Asi, en la
presente edicion se recibieron un total
de 1.071 inscripciones, de las que 525
correspondieron a los distintos foros,
352 a los Grupos Operativos de Enfo-
que {proyectos innovadores en el sector
del olivar y el aceite de oliva e Innolivar:
innovacion y tecnificacion del olivar) y
otras 194 a Tecnologia Aplicada’.

Las ponencias y comunicaciones se
expusieron en horario de marianay tarde,
estructuradas en torno a cinco grandes
gjes tematicos: Foro del Olivar y el Medio
Ambiente; Foro de la Industria Oleicola,
Tecnologia y Calidad; Foro Econdmico y
Social; Foro de la Alimentacion, la Salud
y el Aceite de Oliva; y Foro de la Cultura
del Aceite de Oliva. En total, 22 ponen-
cias, 136 comunicaciones cientificas pre-

* Datos facilitados porla Fundacion del Olivar.
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sentadas, 33 comunicaciones orales,
64 comunicaciones expuestas en
panel y otras 7 comunicaciones de
Tecnologia Aplicada®.

En cuanto a los temas de mayor
interés desarrollados en el Simpo-
sium, el Foro del Olivar y el Medio
Ambiente se centrd en aspectos
como la mejora de la productividad
de los suelos de olivar mediante la
incorporacion de carbono organico, re-
duccion de las erosiones y mitigacion
del cambio climatico; las diferentes den-
sidades de plantacion en olivar; el trata-
miento de suelos y cubiertas vegetales
en el olivar; los avances en el control
integrado de plagas y enfermedades; y
la bioeconomia circular en el olivar.

Por su pate, el Foro de la Industia
Oleicola, Tecnologia y Calidad abordo
las innovaciones en los procesos de ex-
traccion en almazaras; la mejora de la

calidad en la cadena de valor; la bioe-
conomia circular en la industria oleicola;
las mejoras de los métodos industriales
de fabricacion; y los factores para la me-
jora de la calidad de los aceites de oliva.

En el Foro Economico y Social se ha-
bld del nuevo escenario para un merca-
do global del aceite de oliva y se trataron
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otros asuntos como la viabilidad econdmica del sector oleicola;
la reforma de la PAC en el harizonte 2023 (plan estratégico
nacional, convergencia regional y eco-esquemas aplicables en
el olivar); la rentabilidad actual de las explotaciones divareras
y almazaras; el comportamiento del consumidor de aceites de
oliva; o el oleoturismo y la transformacion digital del sector olei-
cola.

Los compuestos bioactivos del aceite de oliva y el binomio
aceite de oliva-salud protagonizaron el Foro de la Alimentacion,
la Salud y el Aceite de Oliva, que también conto el miércoles 22
con una mesa redonda bajo el titulo “Ef AOVE, joya nutricional
v gastrondmica saludable, sen tela de juicio af efiquetar?, en
la que intervinieron Rosa Vario, socia fundadora de Castillo de
Canena Olive Juice; Elena Yubero, investigadora emergente
del IMIBIC (Instituto Maimonides de Investigacion Biomedica
de Cordoba); y Montse de la Torre, chef del restaurante Cantina
la Estacion, en Ubeda.

Las comunicaciones de Tecnologia Aplicada se refirieron a
areas tematicas como innovaciones en tratamientos fitosani-
tarios y fertilizacion; nuevos disefos aplicados en almazaras
para la mejora de la calidad; o soluciones de bioeconomia
circular aplicada. ©

FILTROX Southern Europe
The best filtration

Sinfiltracién Una correcta filtracién estabilizay mejora
el riesgo las caracteristicas organolépticas del aceite,
« Impecable presentacién comerdal

+ Prolonga la conservacidon

« Elimina sdlidos v humedad

+ Elimina sabores herbaceos

de decantacién
es maximo

Le ofrecemos una amplia gama de medies filtrantes que daran
selucién a sus procesos de separacién de sélidos-liquidos.

PLACAS FILTRANTES TIERRAS DIATOMEAS

PEfIracién

Tel +
www.pbfiltracion.com
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Te ofrecemos una amplia gama de soluciones de inversion
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Tras mas de afio y medio de pandemia, Expoliva fue el escenario idéneo para
que las empresas del sector del olivar y del aceite de oliva presentaran sus (lti-
mas novedades e innovaciones.

Desde Agromelca
Durante la feria, la compania informé al pabli- presentaron un nuevo
co sobre |las soluciones Anibaf®, herbicida de concepto en la reco-
preemergencia ideal para el control de hierbas leccion de almendras
perjudiciales para el clivar -especialmente de y ftrutos secos. Se
hoja ancha- incluso después de la reccleccian; trata del nuevo reco-
Agif®, para el control de malas hierbas como lecter delantero VMG,
Valiico (Lolium), Bromus u Hordeum en arboles equipado con plata-
de hoja estrecha; y el fungicida de amplio es- forma recolectora fa-
pectro Neptune®. bricada en hierro de
www.adama.com tamano mas reducido

¥ gue Incorpora una
tolva de almacenaje
de fruto con capacidad de 500 a 700 kg. -dependiendo del tipo de fruto-.
Incluye la posibilidad de instalar bisagra para marcos de plantacion es-
trechos, a partir de 5x4 metros, ademas de un nuevo deposito hidraulico.
La plataforma recolectora cuenta con doble peladora y doble sinfin con
regulacion de velocidad hidraulica que no se detienen durante la vibracién.
Adicionalmente, cuenta con otros dos sinfines dentro de |a tolva de alma-
cenaje para una mejor distribucion del fruto en su interior, permitiende la
descarga del fruto mediante una compuerta inferior. El manejo de este sis-
tema de recoleccion es sencillo mediante el mando cobra electronico que
incarpora tres modos de trabajo -manual, simultaneo y automatico-. Cabe
destacar que a pesar de estar ideado para la recoleccion de frutos secos,
con un simple kit opcional este recolector puede adaptarse facilmente para
la reccleccion de la aceituna.

www.agromelca.com

AgroTrader trasladé a Expoliva su revolucion digital con la Para hacer frente a las demandas de los nuevos consumi-
presentacion de la app AgraTrader, con la que los producto- dores vy las comercializadoras acerca de nuevos aceites mas
res pueden realizar calculos personalizados para conocer en estables, saludables y distintos, Agromillora llevd a Expdliva
todo momento el valor de su cosecha, asi como |la cotizacion su variedad Leceiana para olivar en seto, muy productiva, pre-
de las diferentes materias primas en las pnncipales lonjas coz, de poco vigor y tolerante al frio. Esta variedad ha sido
y mercados del pais. Los usuarios también pueden gestio- obtenida por la Universidad de Bari (ltalia), fruto del cruce de
nar de manera mas efectiva toda su explotacion gracias a arbosana vy leccino. Entre otras virtudes, |la Lecgiana aporta

la funcién “Clima” que permite una entrada temprana en produccion; un follaje de excelen-

conocer en tiempo real las va- te calidad y porte erecto; una alta fructificacion;

riables meteorolégicas en cada un fruto de un tamano superior a 3 gr.; una

parcela; “Entorno”, que informa alta productividad por arbal; gran resisten-
sobre los negocios y empre- cia a las heladas y a la sequia; alto ren-

sas de la zona para acceder dimiento grasc y alto contenido en poli-

siempre a los mejores servi- fencles; y un aceite de gran estabilidad.

cios; "Anuncios”, donde puaede www.agromillora.com/es

poner a la venta toda aquella
maguinaria gue ya no use y
acceder a la gue necesite de
segunda mano; “Emplec” que
combina la oferta y la demanda
de empleo entre profesionales
y empresas; o “Agromercado’,
gue permite ofertar directa-
mente su matena pnma a po-
tenciales compradores y ac-
ceder a la oferta de los demas
usuanos.

www.agrotrader.es
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BBVA

Creando Oportunidades

® Convierte tu produccién
en ecoldégica

En BBVA estamos con los agricultores y ganaderos para
apoyarles en todo lo que esté en nuestra mano.

Si estas pensando en modernizar tu producciény 2
convertirla en ecolégica, puedes contar con nuestra ayuda i

y con las ventajas de nuestro Agropréstamo Conversién i
Ecolégica. i

Inférmate en bbva.es o consulta Al 5%
a nuestros especialistas agro 4\ ‘aﬁ'-ﬁs
en tu oficina. &

Financiacién sujeta a previa
aprobacién de BBVA.




Esta empresa dedicada al desarrollo de software, con mas
de 30 de afios de experiencia, acudio a la feria con su nue-
va app MoltirALO -compatible con iOS y Android-, ideada
para gestionar la comunicacion y la documentacion entre el
agricultor y la almazara en tiempo real. Como caracteristi-
cas mas notorias destacan la aplicacién gestiona; el D.A.T.
-Documento de Acompafiamiento al Transporte-; el control
de portes y pesajes; la localizacion de parcelas en SIGPAC;
el control de rendimientos; y la generacién de estadisticas,
albaranes de entregas y mensajeria interna inmediata, asi
como toda la documentacion y gestion entre el agricultor y
la almazara.

www.amsystem.es

ALMAZARA
DNECTADA®

ra_ J

Ansotec acudi6 a la feria con la solucion especifica que ha
desarrollado para el sector oleicola bajo el nombre de Al-
mazara Conectada 4.0, cuyo objetivo es dar respuesta al
gran desafio que representa la implantacion de modelos de
transformacién digital en las alimazaras. Esta solucién permi-
te la integracién de todos los datos de una almazara, de tal
manera que se pueden implementar todos los dispositivos
y equipos que desee el usuario basados en estandares de
fabricantes reconocidos como Rockwell Autormnation. Asi, se
capta y almacena toda la informacién, que puede ser visuali-
Zada de diversas formas para, posteriormente, ser analizada.
www.ansotec.com
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La compafiia italiana presentd su acondicionador de pastas
de alta eficiencia HEATEX, la solucién a la alta demanda de
AOVEs de gran calidad que requieren una cosecha temprana
donde el proceso de extraccion precisa de una adecuada op-
timizacion de la pasta.
www.amenduni.it/es

Lafirma se centrd
en dar a conocer
los beneficios del
uso del nitrégeno
en el proceso de
elaboracion  de
AOVE, tanto para
inertizacion  de
depdsitos, tras-
vase de aceite,
lavado de bote-
llas y embotella-
do. Como hove-
dad, desde Atlas
Copco presenta-
ron la opcidn de
poder autogene-
rar nitrégeno en
la propia planta
con el heneficio
que conlleva la
autoproduccién
de este gas, evitando asi el movimiento de camiones para
traslado de botellas, suministro 24 horas y 7 dias a la semana,
la eliminacién de intermediarios, etc.
www.atlascopco.com/es-es
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MARTILLOS ® NUEVOS MOLINOS CUCHILLAS
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® NUEVO ACONDICIONADOR NUEVAS TERMOBATIDORAS =
DE PASTAS “HEATEX"

NUEVAS LINEAS “EVO” Y “REX LIMITED” =
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Avenouni

Via delle Mimose, 3 (Z.1.) - 70026 Modugno (BA) « Italia ¢ +39 080 5314910
Pol. Ind. Los Olivares - C/Huelma - Parc. 19 - 23009 Jaén - Spain & +34953281315
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Tras muchos anos queriendo ponetla en
el mercado, finalmente Autelec presen-
16 en esta edicidn la nueva envasadora
de sobremesa DAM-720, con las mismas
funciones y fiabilidad que caractetiza a
los productos de esta empresa pero con
unas dimensiones reducidas. Asi, hereda
todas las caracteristicas de la envasado-
ra grande DL-284 Pius: multi-formato
-desde 5 mililitros hasta 10 litros- para
todo tipo de envases -lata, cristal, PET
y ceramica-, funcionamiento por peso,
sistema anti goteo y precision, pero esta
vez enfocada a envasado de pequefios
lotes de aceite donde se requiere una do-
sificacion precisa y limpia sin importar el
tipo de envase utilizado.
www.autelec.es

Expoliva fue la puesta de largo de una de
las alianzas mas notorias del sector en
2021, la de las empresas Galpagro y CBH,
especidlizadas en servicios agricolas de
ato valor anadido, quienes unos meses
antes tormalizaron su fusion para crear Ba-
lam Agriculture, una nueva comparia que
aspira a liderar el sector y que tiene pre-
visto acometer importantes proyectos de in-
novacion en el sector agroalimentario. Esta
sociedad ofrece al empresario agricola un
modelo de gestion integral que le permite
hacer frente a las inversiones necesarias
que requiere todo el proceso productivo
para rentabilizar su negocio. Mediante el

BALAM

l AGRM:ULTURE\

Y'Y v v vy

desarrollo de nuevos modelos de cultivo e inicialivas innovadoras, Balam
asegura que a través de la nueva compariia “crearan una agricutura mas
rentable y sostenible, a la vanguardia de los tiempos que vivimos”.

www.balam.es

Bandas Cortés y BTS {Bandas Trangportadoras del Sur) han apostado por
el sector de los frutos secos, desarrdlando una serie de maquinaria especi-
fica para ellos, que incluye, entre ofros, una limpiadora, una despalilladora,
una descapotadora, una deschinadora y secaderos. Todo ello a traveés de su
marca registrada magNUTS, lanzada expresamente para ampliar su portfo-
lio de productos dedicados a estos cultivos emergentes.

www.bandascortes.com

/=
TSN

i . Gl R
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Expoliva acogiod la presentacion del modulo
egpedfico de verdeo de Ayanet, un software
de gestibon de empresas y cooperativas para
aderezo que facilita la gestion completa de los
procesos desde la recepcidn de aceituna, a la
seleccion y clasificacion, fermentacion, alma-
cenamiento, envasado y posterior liquidacion
al agricultor. Este producto permite la definicion
de las caracteristicas y parametros analiticos
necesarios para tipificar las recepciones, con el
fin de controlar la calidad y categorizacion del
producto entregado. Ademas, esta solucion in-
cluye desde el control de lasfincas de origen de
la aceituna para asegurar su trazabilidad; hasta
la gestion de trabajos, consumos y gastos en
campo; de la administracion de fratamientos y
cuadernos de explotacion; hasta la inspeccion
de los rendimientos de parcelas y variedades.
www.ayanettic.es

BELTEC Conwveyorsolutions exhibit como nove-
dades para el mantenimiento y el cumplimiento
de las normas para la seguridad alimentaria en
los patios, dos productos innovadores: en pri-
mer lugar, recubrimientos de adhesivo polimero
para todo tipo de supetlicies que permite a las
mismas estar en contacto directamente con los
alimentos, siendo muy facil de aplicar y dura-
dero, y especialmente indicado para tolvas de
almacenamiento, de recepcion, depobsitos de
almacenamiento (agua, aceite, etc.), suelos
de almazaras o depdsitos de lavadoras; y, por
otro, su sistema de limpieza y desinfeccion de
bandas BELT- _ ___
CLEANensus i© [
dos versiones
Wy D System,
que limpian y §
desinfectan
las bandas
transportado-
ras, sin nece-
sidad de agua
o grandes cantidades de agua. El primero de
ellos esta indicado para el lavado de las li-
neas de ecol6gico, mientras que el segundo
es idoneo para la limpieza general una vez
finalizada la camparna.

www.belteccs.com



Hoy hemos unido fuerzas para dar respuesta a las necesidades actuales
y futuras del sector, para hacer mas y mejor con menos.

e

cbhwy

W

Galpagro

Aunque nuestro nombre sea nuevo, llevamos mas de 25 aflos acompanando a los
agricultores para hacer mas sostenibles y rentables sus cultivos.

BALAM

| AGRICULTURE|

SHAPE THE FUTURE

BALAM.ES
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Betlin Packaging estuvo
presente en Expoliva pre-
sentando su amplia colec-
cion para aceites y su nue-
va gama "Oil Revolution
2021". Ademas, el mayor
Hybrid  Packaging  Su-
pplier® del mundo destaco
por su decidida apuesta por
el diserio de la mano de su
contrastado estudio, que
estuvo exhibiendo sus set-
vicios de creacion de mar-

ca, disefio e imagen, renovacion del packaging y proceso integral de disefo
estructural del producto realizado para algunos clientes.
www.berlinpackaging.eu

Expoliva fue el
escenario elegido
para presentar el
nuevo estudio ela-
borado por Bioi-
bérica-Plant Heal-
th, cuyo objetivo
ha sido el de eva-
luar la respuesta
de un olivar tra-
dicional a un pro-
grama especifico
de  hioestimula-
cion mediante el
uso de una herramienta de teledeteccion (Crop-Scan®). Para
llevar a cabo el estudio se ha realizado un programa de bioes-
timulacion completo de aplicacion via radicular y foliar a dosis
estandar, comparandolo con el mismo programa a doble do-
sis, para conocer el efecto en el cultivo y la sensibilidad por
parte del sistema de teledeteccion. Ambas tesis de estudio se
han comparado con un testigo donde no se ha aplicado ningan
bicestimulante. Los resultados muestran que el tratamiento de
bioestimulacion con el programa Bioiberica es significativamen-
te diterente al area sin tratamiento obteniendo mas peso de
aceituna por hectarea sin variar el rendimiento graso. El efecto
del bioestimulante en dicho programa ha sido validado a través
de Crop-Secan® como herramienta de teledeteccion obteniendo
menor indice de NDVI en las zonas de mas floracion y mas
productivas.

www.bioiberica.com/es
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Bib Packaging deslumbrd con su atractivo
estuche marco para una hotella en forma
de diamante que destaca por sus formas
llamativas, su terminacibn negro mate con
stamping o0 ¥ su asa de algodon. Cons-
cientes de que la primera impresion de
un AOVE la conforma su packaging, han
decidido apostar por la sobriedad y la ele-
gancia para satistacer el gusto de los con-
sumidores mas exigentes.
www.bibpackaging.es

El nuevo Atomizador Todo Terreno {+Dea 1000L fue la

apuesta de Camposur en esta edicion de Expoliva. Se tra-
ta de un atomizador autbnomo de dltima generacion para
cualquier vehiculo, y en especial para todoerrencs, que
cuenta con motor Honda de 30 HP de inyeccion directa,
homba Annovi Reverberi de 105 litros/minuto, ventilador
integramente en acero inoxidable, multiplicador de 2 velo-
cidades y PM, barra de herbicida para tratamiento de sue-
lo y cubierta vegetal, ordenador en puesto de conduccitn
con multiples aplicaciones para un perfecto y comodo tra-
bajo, aceleracion, parada de urgencia, retardos, prorateo
de posibles averias con localizacion inmediata de la averia
con avisador acustico, elc.

WWW. Cam posLr.es

y
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Esta empresa creada en 1983 con el propésito de introducir el
sistema Bag-in-Box en nuestro pais, expuso su nueva linea de
llenado para aceite que han instalado recientemente en IFFCO y
VANDEMOORTELE, con el objetivo de acercarla a otras grandes
empresas de aceite. Se trata de una linea de llenado automatica
para envases de Bag-in-Box especialmente disefiada para el sector
oleicola que destaca por su fiabilidad y precision, y supone una
solucion perfecta para el envasado de aceite en formatos de 3, 5, del

10, 15y 20 litros.
www.cartoboles

|

=ARTOROE

El nuevo TERRAIN fue la apuesta de Corvus en Expoliva, un ve-
hiculo que lucié un redisefio de imagen en algunos de sus com-
ponentes principales, mas modernos, con lineas mas suaves y
ganando en funcionalidad y durabilidad. Entre sus caracteristicas
destacan una mayor capacidad para implementarle accesorios;
mas maniobrabilidad; reduccion de vibraciones y sonoridad; nue-
va opcién de elevado electrohidraulico; version 4x2, que pone a
disposicion del mercado un vehiculo repleto de opciones para
trabajos que no requieran de una traccion 4x4; y homologacion

tractora T1a para el mercado europeo.
www.corvus-utv.com

Como gran novedad para esta campana, la
empresa japonesa ha lanzado el vareador
de aceitunas a motor tipo gancho ECHO y
el vareador de bateria tipo peine MEDUSA,
pensados para trabajar con una importante
reduccion de costes, menos mano de obra
y mayor productividad sin dejar de ofrecer
al usuario el mas alto rendimiento y meno-
res vibraciones. El primero de ellos ofrece
un excepcional rendimiento gracias a su
transmision, permitiendo derribar un gran
ndmero de aceitunas en una sola pasada;
mientras que el segundo -elegante, ligero,
maniobrable, potente y resistente- es per-
fecto para la recoleccion de aceitunas y
todo tipo de frutos secos de cascara dura.
www.echo-es.es

&
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Cifarelli, impulsor del
esquema en que se
basan todos los va-
readores de hombro
modernos, present6
el modelo SC904R,
la nueva evolucion
vareador Cifa-
relli, lanzado espe-
cificamente para el
mercado  espafiol,
todavia mas eficien-
te, adecuado para
recoger  aceitunas
y ofros frutos como

ciruelas, cerezas y nueces. Se trata de una maquina
ligera y potente que garantiza un optimo resultado de
recogida. Si los olivos han sido podados correctamente,
un equipo equipado con redes y un vareador SC904R
pueden recoger hasta 30 quintales de aceitunas al dia

con una caida del 95% de los frutos, sin estropear el

www.cifarelli.es

Aurora™ Ofiva, la apuesta de Eu-
rochem para esta campana es un
fertilizante complejo especialmen-
te disefiado para el abonado del
olivo. Para su fabricacion se ufi-
lizan materias primas de maxima
calidad y un sistema que le confie-
re una excelente solubilidad y una
alta concentracion de los nutrien-
tes esenciales. Presenta el nitr6-
geno en la forma mas apropiada
para los cultivos, un equilibrio p-
timo entre nitrogeno nitrico y amo-
niacal, y sin nitrogeno en forma de
urea. Asimismo, su alta solubilidad
hace de Avrora® olivo un abono
muy adecuado para cultivos, in-
cluso en condiciones de secano.
www.eurochemiberia.com/
product/aurora olivo

)
i

)

arbol ni sus brotes. Asimismo, la SC804R es una ma-
quina fabricada en Iltalia con los mejores materiales de
procedencia local y ofrece potencia y duracion optimas
para el duro trabajo al que es sometida.

J‘> EURDCHEM |

A s
&~ Aurora



EuroChem Agro Iberia, S.L.

www.eurochemiberia.com
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Fitoliva desvel®
en Jaén su Tur-
bhina PRO-X 820
y Turbina XTHE-
ME 820 que
destacan por sus
altas prestacio-
nes; su gran cau-
dal de aire con el
minimo  consu-
mo; su tobera en
acero inoxidable;

La principal novedad presentada en la feria por Feifit
Agrofue su nueva fabrica de abonos liquidos tecnologicos
para fertirrigacion. Se trata de productos totalmente soste-
nibles, formulados para cumplir con todas las necesidades
nutricionales de los cultivos y mejorar considerablemente
la fertilidad del suelo.

Siguiendo con el concepto de analisis de aceituna entera en recepcion, en esta edicion de
Expoliva FOSS present6 la nueva calibracion del analizador NIR OfiveSean ™2 para deter-
minar rendimiento y calidad. Parametros como grasa, humedad, acidez, indice de madurez
¥ sanidad, han sido validados por diterentes laboratorios, paneles, y ejercicios de intercom-
paracion. Ademas del analisis fiable y robusto, que garantice los resultados objetivos tanto
al agricultor como ala almazara, cobra cada vez mas importancia la recogida de muestra re-
presentativa en el remolque antes de la descarga, permitiendo una rapida dasificacion para
asequrar la elaboracion de aceites Premium. Por ese motivo, también presentaron el Pincho
Tomamuestras DV espedifico para aceituna desarrollado por FOSS para Espana y Portugal.

www.fossanalytics.com/es-es

La filial de la multinacio-
nal alemana presentd en
Expoliva -y ante la atenta
mirada del Rey Felipe V|,
que les visitd durante la
inauguracion- sus dltimos
avances tecnoldgicos en
equipos industriales de
extraccion de aceite de
oliva, como la nueva serie
de decanters OfivMaster
CF: el Decanter Ofivmas-
ter CF 7000, que puede procesar hasla 500 toneladas al dia; y el
Dacanter ClivMaster CF 4000, disponible en versiones de dos y tres
tases. Los prolesionales también pudieron descubrir la centrifuga
VSE 70-02-007, que puede procesar hasta 3.000 litros a la hora; y la
centrifuga VSE 40-02-007, que puede equipar el sistema Wewatch®,
que permite el seguimiento permanente del estado del rodamiento
y otros parametros de funcionamiento como base para un manteni-
miento activo proactivo.

También generd un gran interés entre los visitantes el novedoso sis-
tema de control y automatizacion para lineas de extraccion completas
de aceite de oliva de GEA. En este sentido, el estand contd con un
corner dedicado a Industria 4.0 donde se presentaron iniciativas como
la nueva plataforma de soluciones GEA CU, que combina y visualiza
todos los datos relevantes de las diferentes fases de produccion olei-
cola en un solo sistema, de forma que los responsables de produccitn
pueden gestionar y controlar todos los procesos.
www.gea.com/es
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el multiplicador intemo refrigerado por el mismo aire de aspira-
cion; una hélice con pala curva; deflectores flow para favorecer
el movimiento de la masa foliar; asi como su chapa trasera de
alfto limite elastico.

www.fitoliva.es

Tras un largo periodo de tiempo -debido a las restric-
cionesimpuestas par el COVID19-, HAUS acogid con
satisfaccion a sus visitantes en Expoliva para mos-
trarles sus novedades a la hora de implantar el con-
cepto de atmazara boutique. En concreto presenta-
ron la nueva planta de extraccibn Fenolive, especial-
mente disefiada para perfeccionar los factores mas
importantes en el proceso de elaboracion de AOVES
de alta gama, como el aire, el agua, la temperatura,
la luz y Ia higiene. Asimismo, con sus mas de 65 arfos
de experiencia, HAUS afianz0 su presendia en esta
feria y su equipo de ventas
explicd a los visitantes el

amplio portfolio de centri-

fugas, decanters, plantas

de exfraccion completas y

equipos  especificamente

desarrolladas para el sector

del aceite de oliva.

www.hausworld.com




Enfoque innovador y diseno original

HAUS, satisface las necesidades del mercado con Decanter y Centrifuga Vertical de aceite de oliva de nuevo
diseno creados por HAUS, con su innovador enfoque de ingenieria y ofrece soluciones mds alla del sector.

\
,;;; \
i -

! 4 haus.com.tr
1‘- = j ﬂ u m / HAUSCentrifugeTechnologies

info@hausiberica.com TECNOLOGIAS DE CENTRIFUGACION
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El Grupo Secovisa-Herpasur presentd en Expoliva una ma-
queta demostrativa del funcionamiento de un “Figging Sys-
tem”enfocado al sector oleicola. Este sislema recupera en un
98% los productos que quedan en las tuberias después de
cada trasiego, minimizando las pérdidas y reduciendo costes.
Asimismo, este sisterna se puede utilizar para la desinfeccitn
de tuberias, ayudando en la limpieza de las paredes interiores
de los colectores, asi como en la recuperacion de todo el pro-
ducto de limpieza que se utilice.

En cuanto al funcionamiento, el “Pigging System” con-
siste en desplazar un torpedo (Pig) por dentro del colector
mediante la impulsion de otro fluido -que puede ser otro tipo
de aceite, producto de limpieza, etc.- o mediante un gas
-como aire comprimido o nitrdgeno-, garantizando que no
hay contacto entre ambos compuestos dentro de la tuberia.
Todo este sistema se controla de forma automatizada, lo
que garantiza el correcto funcionamiento tras su programa-
cion, y facilidad de manejo.
www.herpasur.com

Expoliva fue la puesta de largo de la IGP Aceite de Jaén,
la primera Indicacion Geografica Protegida de AOVE re-
conocida en Espafia. Tan solo un ano y medio después
de su inclusion en el Diario Oficial de la Union Europea
{DOUE), la entidad ha conseguido agrupar a cerca de 50
almazaras, cooperativas y comercializadoras a las puertas
de envasar los prtimeros aceites de oliva virgenes extra
bajo su sello de calidad.

www.igpaceitedejaen.com
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Aprovechando la feria Expdiva, la com-
pafia portuguesa lanzb PEPE, su nueva
marca de AOVE castiza, con cuyo disefio
desean rendir homenaje a la ceramica gra-
nadina. Este producto nace del compromi-
50 de IFFCO Iberia con el medicambiente;
por ello todos los envases de este virgen
extra son 100% reciclables. Ademas, para
su envasado se emplea un 85% de la enetrgia renovable pro-
ducida por su propia planta fotovoltaica. Su amplia gama de
formatos, hacen que PEPE -un zumo frutado con un balance
perfecto entre un amargo ligero y un picante medio, con no-
tas herbaceas que recuerdan a tomate, alcachota y hierba- se
convierta en un must en las cocinas de todos los amantes del
virgen extra, con opcdiones monodosis, vidrio, PET y el novedo-
so spray tipo BOVY, que no incluye gas ni aditivos.
www.iffco-oliveoil.com

En su continuo trabajo de innowvacion,
JAPR ha desarrdlado una app para dis-
positivos moviles que permite, a la re-
cepcion en cooperativas y almazaras,
que el oleicultor pueda identificarse a
traves de los terminales interactivos con
sus sistemas de peso, de modo que puedan
iniciar el proceso de pesaje sin :
tener que indicar los datos en la
caseta de recepcibn y control.
Ademas, los usuarios de esta :g .
app pueden identificarse tam bien * X
en los terminales interactivos de 3‘“
B

inicio remoto para acceder a con-
sultas sobre la presente campa-
fia, asi como indicar los datos de
inicio y comenzar la pesada desde el movil, sin tener que tocar
ningun dispositivo tactil, protegiéndose asi frente a patbgenos
como el COVID-19. Asimismo, permite capturar informacion
sobre las pesadas efectuadas y almacenarlas en el dispositivo
de modo que puedan consultarse en cualquier momento.
Fuera del mundo virtual, la empresa también presentt la
limpiadora Mod. LIV/R-850, idbnea para recolecciones de oli-
var y almendro superintensivo.
www. jarirr.com
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Fruto de la firme apuesta por el +D+i en los tltimos arios, la em-
presa ubetense obtuvo el segundo premio de Innovaciones Técni-
cas Expoliva 2021 presentando el aportador perimetral de agua a
decanter, que pretende resolver la problematica actual del contacto
del agua con la masa de aceituna, ya que la presion del chotro
de agua sobre la misma puede ocasionar problemas en la homo-
geneizacion conseguida durante el batido. La aportacion de agua
de un modo perimetral ayuda a la estabilizacion de la centrifuga
hotizontal en el proceso de separacion permitiendo la formacion de un anillo de agua en
el interior de la cenfrifuga de forma mas facil y efectiva, facilitando una mejor extraccion
del aceite y ayudando al mantenimiento de sus propiedades organolépticas.

El aportador ha sido cettificado y ensayado pot Citdiva en la camparia 2019/20, observandose una mayor intensidad de frutado
en los aceites obtenidos y una mayor preservacion de los polifenodles totales, aumentando considerablemente los parametros de
calidad nutricional y los beneficios para la salud. Asimismo, reduce el contenido graso en el orujo, permitiendo un mayor agota-
miento del mismoy disminuyendo el contenido de humedad en el alpeorujo.

www.imspesaje.es

La comparnia francesa acu-
did a Expoliva con un amplio
abanico de novedades com-
puesto por su vibrador red-
proco de divas disponible en
los modelos V5000P3AF y
VBOO0F3AT, ideales para las

tareas de recoleccion y las cosechas mas dificles, presen- La empresa de ingenietia, en su firme apuesta por cultivos mas
tando un equilibrio perfecto entre rendimiento y comodidad sostenibles, presentd su proyecto de fotovotaica flotante para
de uso; su motor multifuncion POWERCOUR PW3 que, gra- balsas de riego, un sistema innovador que aprovecha una su-
cias a su reconocimiento electironico, adapta su velocidad de perficie perdida para producir energia limpia y renovable y que,
forma automatica a la herramienta conectada, independien- a su vez, evita en un 80P la evaporacion del agua de la balsa,
temente de si es un vibrador de olivas, una podadora o una asi como la prevencion de la proliferacion de algas. Técnica-
motosierra; y su nueva bateria de mochila de litio con chale- mente, con este sistema se mantiene refrigerada la instalacion

co incorporado para un trabajo mas
comodo y sencillo, siendo ademas
compatible con todas las herramien-
tas de la gama POWERCOUP PW3.
www.infaco.com/es

fotovoltaica, permitiendo que los paneles ofrezcan un tren-
dimiento mucho mayor que si estuvieran ubicados en cual-
quier otro tipo de estructura. Asimismo, con el fin de aportar
un sello de calidad y garantia a las instalaciones fotovolt ai-
cas que implementan, la firma utiliza
un sistema de seguimiento y mante-
nimiento con termografia mediante
un dron, que les permite cetlificar
que producen el 100%: de la energia
que deben producir.
www.intelecdingenieria.com

El fabricante ttaliano acudit a Jaen para exhibir el tltimo modelo de su filtro prensa EXCOS, con tecnologia automatizada 4.0,
capaz de filtrar perfectamente los aceites inmediatamente al salir del separador vertical, manteniendo pérdidas en filtracion infe-
riores a 1 kg. de aceite por cada 1000 kg. de aceite filtrado. Asi, este producto dirigido a almazaras, cooperativas y envasadoras
elimina los problemas de humedad de esta fase gracias a la combinacion de
nuevas tecnologias, innovadores materiales y una cuidada atencion a la calidad.
La completa automatizacion del sissema, la dosificacion automatica de los coad- o
yuvantes y los brevisimos tiempos de descarga y limpieza del filtro -15 minutos
aproximadamente-, permiten que el sissema requiera una minima presencia del
operador, con posibilidad incluso de supervision remota.

El sistema SQUEEZING para el exprimido mecanico y sin aire de los coadyu-
vantes, minimiza la pérdida de aceite {1 kg./tonelada) y el secado de las tortas
agotadas, a una presion de 40 bar., dejando el filtro limpio, a la vista y listo para
un nuevo cdclo. Asi, drece una filtracion sin goteos, sin intrusion de aire y siem-
pre de forma aséplica, logrando un aceite de calidad optima con un sheff-fife

notablemente mayor. -
: sl [TALPROG
www.italprogetti.it TALPROGETTNR)
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Manzano-Flottweg
presentd en el re-
cinto ferial sus se-
ries Advantage para
aceite de oliva. Se
tfrata de Z-Advan-
tage, la tecnodogia

“top” de la marca
optimizada para do-
blar las capacidades
anteriores; y C-Ad-
vantage Manzano,
tecnologia Flottweg

en una maquina que adna calidad y precio. En concreto, la serie

Z-Advantege es un decanter robusto con impeller para la regulacion

de la salida del aceite a plena velocidad de la maquina, con una El nuevo canalizador antideriva TCOP TWISTER 56 de
alta capacidad y total regulacion con ajuste en segundos de forma Manez y Lozano, expuesto en Expoliva, evita el vuelo
manual o incluso integrada en su sistema de automatizacion. En incontrolado del agua cargada con quimicos. Asi, se con-
cuanto a C-Advantage Manzano, destaca por sus excelentes resul- sigue que el producto aplicado se dirija directa y exdu-
tados, espedficamente disefiada para masa y orujo de aceituna en sivamente al arbol, reduciendo los litros necesarios para

dos fases. En conclusion, una serie sencilla pero eficaz.
www.caldereriamanzano.net

El modelo PPG-4 fue la apuesta de Martin Bohorquez en esta edicion de Expoliva
Se trata de un vibrador preparado para engancharle el paraguas con enchufes rapidos
mecanicos e hidraulicos -opcdonales-. Se diferencia del PPG-2 por la cantidad de mowi-
mientos: puede realizar cabeceo, giro, elevacion y prolonga. Ademas, es muy compacto
y esto facilita el desplazamiento por carretera y el movimiento por plantaciones mas
estrechas. Finalmente, el enganche del cajon del paraguas se realiza en menos de cinco
minutos, aumentando asi el ritmo de trabajo. Este modelo se pude montar en tractor de

gomas, mini cargadora, retro o telescopica.
www.martinbohorquez.es

Siempre en constante innovacion, la empresa tecnologica
mostrd a los visitantes su EVCOQOiution, un sistema inno-
vador de monitorizacion y seleccion de aceituna para al-
mazaras que, mediante la dasificacion de cada aceituna
por indice de madurez y presencia de defeclo, asegura la
maxima calidad del aceite de oliva virgen extra elabora-
do. Su funcidon es seleccionar Opticamente cada aceitu-
na para retirar aquellas que no se desea molturar, bien
por madurez fuera de rango deseado, bien por el impacto
que cualquier defecto puede tener en las propiedades del
aceite. Todo ello a una velocidad de mas de 5 millones de
aceitunas a la hora.

www.multiscan.eu
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tratar correctamente y disminuyendo la contaminacion.
www.manezylozano.com

El estudio crea-
tivo More&More
presentd en el
estand de Pie-
ralisi Ofive O#
Experience, una
caja de cata de
AOVE hedonis-
ta, cuyo objetivo
es ampliar 1a ex-
petiencia de una
cata tradicional
al tacto y a la
vista. Mientras que en el exte-
rior de la caja se reproduce un
cuadro en pan de oro y 0leo rea-
lizado ex profeso por |a artista y
miembro del estudio Esther Mo-
reno, en su interior sorprenden
un delicado vaso de cata con
tapa y un platillo realizados en
porcelana, asi como una bande-
ja en madera de olivo.

www.moreandm oredesign.com




[planzano_—
— \WFlottweg

LINEAS COMPLETAS EXTRACCION - BODEGAS ACERO INOXIDABLE - SERVICIO TECNICO OFICIAL FLOTTWEG
WWW.CALDERERIAMANZANQ.NET
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Dentro de las adlividades llevadas a cabo por New Holland en
la feria jiennense, destaco la presentacion de la nueva reco-
lectora Braud 11.90X MULTH dirigida a las empresas con gran-
des explotaciones de almendro y olivar en seto que pueden
trabajar con la misma maquina en ambas campanas puesto
que no se solapan en el tiempo. Esta maquina destaca por la
mayor dimension de sus cuatro ruedas, lo que permite man-
tener un radio de giro de 9P en las delanteras; la ampliacion
hada los 3,5 metros de la entrada del canal de recoleccion;
mayor separacion entre sus 21 sacudidores; mayor distancia
en la zona de descompresion, que se ha ampliado hasta los
1,10 m., lo que aumenta la velocidad de recoleccion en un
308%; y cestas de recogida de las norias mas grandes, que
permiten recoger fruto mas voluminoso ¥ menos pesado.
www.newhallandspain.es

Padillo presentd
en la (itima edicion
de Expoliva Ofive- | sl

FRESH, una solu- IO a S ny N
cion patentada que [ mmmmm S —— -
permite mantener la

calidad del fruto en
las tolvas de alma-
cenamiento y alcan-
zat asi la maxima
calidad de los acei-
tes de oliva virgenes
extra. Dicha solucion se alzd con el Primer Premio de Innova-
ciones Tecnicas Expoliva 2021. CiiveFRESH, consistente en
la refrigeracion de la aceituna una wvez almacenada en la tolva,
permite preservar el fruto evitando que las fermentaciones ori-
ginadas por las altas temperaturas que se alcanzan en el inte-
rior den lugar a que los aceites obtenidos no sean de la calidad
esperada. Segin destacd la empresa, se trata de un hecho
que en los dltimos afos esta ocurriendo con mucha facilidad
ya que la tendencia cada vez mas implantada de adelantar la
camparia de recogida de aceituna, unida a los efectos que el
cambio climatico esta ocasionando en los cultivos, hacen que
las altas tempetraturas en la época de recoleccion petjudiquen
los aceites de mayor calidad.

www. padillo.com/instalaciones/olivefresh
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HIPQ PURIN

SpmAT 0

La empresa del grupo Sewervac se desplazo hasta Expdiva
COn SU NUuevo Hipo Purin, un producto bioltgico en polvo desti-
nado al tratamiento de purines que contiene una amplia gama
de microorganismos naturales que han sido especialmente
seleccionados por su capacidad para movilizar eficientemente
los purines; competir con éxito con microorganismos anaero-
bicos; prevenir el desarrollo de gases como el HZS y metano;
eliminar eficazmente el amoniaco y el material organico bio-
degradable; y producir una suspension mas aceptable. Pue-
de complementarse con un sistema de aireacion en la balsa
compuesto de modulos lineales de tuberias Oxi-fuch lastradas
y microperforadas para crear cortinas de oxigenacion en la bal-
sa, tacilitando un correcto tratamiento de purines.

www, GXifuch.com

(&) Herpasur

¥, SECOVISA

PALL CORPORATION

Fall se traslado a la feria con sus nuevos modulos Palf SU-
PRApalk ™, el siguiente nivel en el desarrollo del conocido
filtro placa que se utiliza tradicionalmente en Ia filtracion de
aceite de oliva. La plataforma del modulo SUPRApak utiliza
el principio de flujo de borde Gnico que proporciona un uso
optimo de la capacidad de absorcion de sus laminas de pro-
fundidad. Ademas de proporcionar una excelente calidad de
filtrado con los filtros placa tradicionales, los heneficios adi-
cionales de latecnologia suprapak incluyen un sistema cerra-
do para proteger el producto y evitar la captacion de oxigeno;
un alto rendimiento de producto a bajo costo de inversion;
minima imversion en mano de obra, mantenimiento y tiem-
po de inactividad; dimensiones extremadamente bajas; facil
integracion en el sistema existente; y alta flexibilidad para in-
tegrar la solucidn de filtracion SUPRApak en 108 procesos,
desde lotes pequerios hasta voliimenes de produccidn indus-
trial a gran escala.

www.pall.com
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Pieralisi deslumbré en esta edicion de Expoliva con un estand re-
novado de méas de 400 metros cuadrados de superficie en € que presentd,
ademés de sus novedades en maquinaria, su ‘Circular Thinking”, la nueva
imagen de la multinacional que, ademéas de haber desarrdlado una icono-
grafla corpordtiva, resalta la que siempre ha dido la filosofia Pieralid y que
condste en lograr una rentabilidad scstenible en la extraccion de aceite de
oliva huscando € desperdicio cero.

En auanto alas novedades, destach suinnovadora Molinova SERIE Xy Se-
rie X5 en capadidades de 600, 800,1.000 y 1.200 1., que edaran disponibles
en 2022, Aparte de un disefio vanguardista y persanalizable al 100% por cada
almazara, las nuevas Molinovas vienen equipadas can un sigema de informa-
cion 4.0tatdmente dgitalizadoy de fadil uso paralos operarios, asi comoun sis
tema de autolavado qgue elimina residucs y optimiza los procesos de maguilas.

Otra novedad expuesta fueron las batidoras AR 10.000 Kg., especiaimente disefiadas para lograr la méxima produccion en el menar tiempo
pasible en las empresas de la peninsula ibérica. Estas batidoras van instaladas tanto en la pimera como en la segunda extraccion con capa-
cidad de hasta 30.000 kg., con los decanters Pierdlisi SF/ 666y SP 858.

Finalmente, destacaron los nuevos mainos con sistema de refrigeracion Pieralisi que permiten a las almazaras enfriar la acsituna desde
el proceso de molido, ya que es bien sabido que en esta etapa aumenta la temperatura de las pastas, lo que no beneficia la calidad de los
aceitestempranocs. Asf, buscando abtener temperaturas &ptimas de la masa, se ha indluido la gpaidn de refrigeracion no solo en los mainas,
sino también en los sinfines de salida de masa. Esta novedad también estar4 disponible de cara a 2022,
www.pieralisi.com/es/es

Con sede en Ubeda,
Secaderos de La
Loma es una recién
creada empresa de
maquinaria para se-
cado y limpieza de

El vivero exhibi6 en Expaliva una
salucion para el olivar pensan-
do en renovar 6 actualizar sus
cultivos mediante una coleccion
de variedades aptas para la re-
caleccion mecanizada con cose-

ACTA| |

¢
b

L M

chadoras cabalgadoras, de en-
trada rapida en produccion y de
casecha temprana, en doslineas
de cultiva. Setrata de variedades
para maolino como la Sikitita Dos,
una variedad desarrollada por la
Universidad de Cordoba (UCO) y

hueso que nace a
partir de la experien-
cia acumulada duran-
te los dltimas 15 afos
por Joaquin  Molina -
en el sector de la biomasa y, en
concreto, en la valorizacion del

el IFAPA, de recoleccion temprana, alto rendimiento graso y
aceite muy estable; y la Sikitita, una variedad también de la
union UCO-IFAPA, muy temprana, de alto rendimiento graso
y aceite muy frutado y ligero. Para mesa destact la Manza-
nilla Cacerena, variedad que se adapta muy bien a la reco-
leccion con cabalgadora con unas producciones elevadas y
muy tempranas.

www.plantascontinental.com

hueso de aceituna para renta-
bilizar los subproductos de las
almazaras. ¥ Expoliva fue el
escenario elegido para su pre-
sentacion, donde Malina tuvo
la oportunidad de mostrar a los
visitantes los servicios que ofrecen.
www.huesoaceituna.com

Maquinaria para secado
y limpieza de Hueso

La presencia de Syngenta en feria
Expdliva fue especial, no sblo por
la visita a su estand del Rey Felipe
VI, sino porque patrocind una de
las zonas mas ceoncurridas de la fe-
ria, el Pabellon Syngenta (pabellon
semi-cubierto de Ifeja). De hecho,
segln la compania, mas de 2.000
profesionales del sectar pasaraon por
su estand y fueron atendidos de forma personalizada por el equipo de Syngenta. En su firme
apuesta par el sectar del olivar y, mas concretamente, por su vertiente sostenible, presento
saluciones innavadoras y eficaces para este cultivo como el novedoso fungicida Ofiva Top para

PROTECCION

el cantrol del repilo del olivo en primavera, que también puede alternarse con saluciones comao do, [
ZZ Cuprocol. Ademas, también acudié con los clasicos herbicidas Syngente Terafity Carens, y ( _) ]—’)1 ()
los conocidos tratamientos nutricionales fsabion y Stimufol K. frente 2l REPILO

www.syngenta.es
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Como novedades, Tecnilab presentd Ihtacta Cn-fine, un sis-
tema mejorado y ventajoso para la almazara que permite
medit sobre cinta transportadora la grasa, la humedad y la
acidez de forma automatica y continua; el sistema de analisis
de calidad de aceite de oliva CDR Oxitester para la determi-
nacion de azlicares en aceituna y para conocer el estado de
madurez real; y su nuevo extractor Soxhlet SER 158 comple-
tamente automatico que ayuda a conocer de forma exacta el
rendimiento graso de la aceituna sin complicaciones ni aten-
cion durante el analisis.

www.tecnilab.es

Saau o a3 | O b

Tecesiagie #2¢
Tramimide 81T

Treico lucid su nueva descapdadora de almendras DCAFP
R-14-380 en su estand, que también recibi6 la visita del Rey
Felipe VI. Esta maquina destaca por su longitud 1900 cuyo
objetivo es mejorar la limpieza de almendra eliminando mas
cantidad de capote suelto cuando, por diversas causas, el
producto viene con grandes cantidades de capote ya suelto y
mezclado con el fruto.

www.treico.com

MERCACEI 102 = ESPECIAL POST-EXPOLIVA

TMC Cancela expuso sus nuevas trituradoras para restos de
poda de olivar de gran diametro con regulacion de la boca de
entrada y de la velocidad de los alimentadores de material a
la camara de trituracion. En concreto la 7OZ, un modelo para
ancho de trabajo de 2,40 metros y otro de 2,10 metros, que
destaca por ser una trituradora para poda de hasta 250 mm.,
algo que consigue gracias a su doble alimentador reforzado
con regulacion de la boca de entrada mediante 2 cilindros hi-
draulicos en el alimentador superior. Ademas, esta maquina
dispone de un rotor patentado de gran didmetro con martillos
fijos junto a contracuchillas recambiables en la camara de tritu-
racion para alcanzar un picado de grano muy fino.
www.tmeccancela.com

Con el objetivo de resolver los problemas futuros de los oli-
vicultores y ayudando a aumentar su beneficio, UPL lanzb
para Expoliva el programa Fronutiva®, cuya combinacion de
las herramientas de proteccitn de cultivo y los fisioactivado-
res, aseguran un mayor impulso al rendimiento, proteccion y
rentabilidad de sus cosechas. Dentro del programa Pronuti-
va®, destaca Olea®, disefiado para controlar el Cysloconitm
oleaginea en olivar. Esta estrategia combina dos fungicidas
Syttil® Max, dodina, y Novicure®, sulfato tribasico de cobre,
ademas del fisioactivador Goactivi® Pro, asegurando un con-
trol eficaz de la enfermedad y, al mismo tiempo, una activa-
cion de la rutas metabolicas de la planta, que ayudaran a
mejorar el proceso reproducitvo del olivo y, por extension, su
rendimiento y rentabilidad.

www.upl-ltd.com/es




Con mas de 65 afios de experiencia, la Organizacion TREICO se reinventa cada dia ofreciendo productos
novedosos de alta calidad para cubrir las necesidades de nuestros clientes con el mejor servicio.

\TRElEO\
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FABRICA MADRID TREICO MEDIOAMBIENTE
Ctra. a-318 Km 20 ¢/Sagunto, 11 Local Derecha ¢/Barrio Socobio, 36 A
14500 Puente Genil (Cordoba) 28010 Madrid (Madrid) 39660 Castaneda (Cantabria)
Tel. 957600150 Tel. 914488172 Tel. 942598373

cintas_treico@treico.com treico@treico.com treico_medioambiente@treico.com
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!a Novedades

La empresa espe-
cilizada en vidrio
sorprendid una vez
mas con sus nuevas
seties: Spangolio dop
y Ofiva con pie tanto
en cierre rosca como
dop; Clea dop y Neva
dop; Onda 500 dop
Rastica 500 oscura,
Hispani 500 oscura ¥
Renana 500 corcho
oscura; Petada rosca

y dop.

Ademas, lucid una nueva imagen corporativa, moderna y limpia
acorde con el consumidor actual, que decord el estand.

WWW.pEerezcam pos. es/es

Yara ha creado una solucion de fertirrigacion fa-
cil, asequible y eficiente para todos los agricul-
tores que, ademas, ayuda a optimizar recursos
como el agua, conscientes de que la creciente
demanda de alimentos, unida a un cambio clima-
tico inminente, limita el acceso a ciertos recursos
naturales. Asi surgen YaraRega™ y YaraTera™
CALCINIT una gama de productos granulados
totalmente solubles y disefiados especialmen-
te para su uso en fertirrigacion, con la calidad
y formulacion de Yara. De entre sus beneficios
destacan su facilidad de uso -con tan so6lo dos
productos se obtienen todos los nutrientes nece-
sarios para cualquier estadio del cultivo, pudién-
dose emplear en cualquier sistema de riego-; su
accesibilidad -YaraRega™ se basa en complejos
NPK y representa una alternativa frente a la fer-
tilizacion convencional, aplicable a todo tipo de
cultivos regados a través de goteo o micro-as-
persion y es una propuesta méas competitiva res-
pecto a otros productos solubles del mercado-; y
su eficiencia -sus nutrientes de alta calidad au-
mentan el rendimiento y la calidad, al tiempo que
reducen las mermas, las emisiones de gases de
efecto invernadero y la dependencia de los re-
cursos naturales como el agua-.

www.yara.es

MMERCACEI 107 = ESPECIAL POST-EXPOLIVA

La empresa valenciana pre-
sento el "FICUS-2000%, perte-
neciente a la gama de produc-
to VG AGRO (Vila Grancha,
S.L.), un nuevo atomizador
arrastrado modelo olivar, con
mayot anchura, capacidad
para 1.600 - 2.000 litros, guar-
dabarros y ruedas espediales
adaptadas al olivo.
www.vilagrancha.com

La empresa italiana de maquinaria agricola afianz6 su presencia en Expo-
liva con nuevas incorporaciones a su catdlogo de productos como la Tie-
ra VIPER SV 45 elecirbnica con doble posicion de apertura desarrollada
para trabajar durante largas jornadas de forma sencilla y ergonbmica; la
Tijera ZM 35 de poda electronica, y con corte progresivo de empunadura,
con sistema Zanon Soft Touch, que puede cortar ramas de hasta 35 mm.
de diametro; la Podadora ZP 100 eléctrica de alto rendimiento de corte,
con una bateria de Li-lon de gran autonomia equipada con un protector de
garra y de mano, freno de cadena electronico y empufiadura ergondmica;
la Podadora ZP 180L electronica equipada con una pértiga telescopica
para un mayor alcance, equipada con tanque de aceite para lubricacion
de cadenas, banderola, freno electronico de cadena, indicador de carga
de bateria e indicador del nivel de aceite; y su Motosierra de Poda ZP 200
equipada con bateria Li-lon de 5 Ah, indicador de nivel de aceite, freno de
cadena electronico e indicador de la carga de bateria.

www.zanon.it/es/
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ACEITES VALLEID. ACTIVE - FORESTAL GARDEM, : AEMODA, AGARIN.

| TP

Agrofan

ALEMPLAS.
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CHIARAMELLD INDUSTRIA. CLEVER HARVEST. COAG-JAEM. COMERCIAL DE SUMINISTROS)

COOPERATIVAS
AGRO-ALIMENTARIAS.

GINCAL CALDERAS
INDUSTRIALES,

HUOS DEANTOMNIO REAL
(GRUFO REAL).
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Soluciones con total precision y seguridad

ENVASADO ETIQUETADO CIERRE

f {ExPERHE*NC"'\' - L
. oe D0 J ANO.

—
FABRICF ““"Oxr ACEITE
ENVASADOR

o

ENVASADORA MULTIFORMATO

|famensa

INDUSTRIAS DE FABRICACION DE MAQUINAS ENVASADORAS, S.L.

_ Tel. +34 976 186 311 - Fax +34 976 185 846
QMIS ifamensa@ifamensa.com

i ISO 9001 Polig. Industrial San Miguel, Sector 4A
é‘ [ REGISTERED Galileo Galilei, 23
2 3 : 50830 VILLANUEVA DE GALLEGO
(ZARAGOZA) - ESPANA / SPAIN

LLENADORA POR PESO www.ifamensa.com
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IMCD TALCOLIVA, IMPROFORT. INFORCLOUD SCA,
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LABORATCGRIO

MAKITA.
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MOVICAR, MPFLUIDS,
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El éxito se alcanza cuando el

RENDIMIENTO ;s ALTO

TOdO|iVO 1157 Novedact Lonctial

Una nueva variedad de olivo de tamario reducido, alto rendimiento graso, especialmente
en la cosecha temprana, extraordinaria capacidad productiva (kg aceite/ha)
y excepcional AOVE

[:&o’m Pa_ra_ OLL\/M ev éa:[’o

Para ver la comparativa productiva de Todolivo 1-15° y Ias variedades fradicionales, copia
ef siguiente enlace en tu navegador: hitps://www.todolivo.com/todolivo-i-15-dossierihistoric

Tedolivo S. L . - G/ Ing. Torroja y Miret 22- Cérdoba (Esparia) - Tel. (0034) 957 42 17 40 - www.todolivo.com



Galeria de Estands

OLIBA GREEN BEER. OLIMAKER.

O
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OLIVARES VIVOS,

SOILFROTECT BY
AGRESTASVIALCA,

UCO - INNOLIVAR.




Durante mas de 150 anos, ANDRITZ SEPARATION se ha especializado en el desarrollo
de tecnologias y conocimientos claves en el sector de la separaciéon. Con méas de 15.000
decantadoras centrifugas instaladas en todo el mundo, ANDRITZ SEPARATION es uno de
los lideres mundiales en el suministro de centrifugadoras.

Los decantadores F-type estan disenados especificamente para la industria alimentaria y
en especial para el sector oleicola, cumpliendo con los requisitos mas exigentes.
PALACIN incorpora en su linea de extraccion continua esta gran marca y se convierte en
el distribuidor exclusivo de ANDRITZ SEPARATION para Espana y Portugal.

Distribuidor exclusivo
para Espana y Portugal de

Sié‘-p'a:ratidri

2 | www.jpalacin.com
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La nueva oImcuItura en |magenes.
Ia revolucmn del olivar

Por Ares Calderero
Coordinador de Comunicacion de Agromiliora Group

Oliana: Variedad para olivar en seto

En esta conferencia, Virginia Pérez, delegada de la zona norte
de Espafia, explica las caracteristicas de la variedad oliana, ob-
tenida en 1998 de un cruzamiento entre arbequina y arbosana,
siendo seleccionadade entre 290 genotipos de los que 85 fue-
ren preseleccicnados atendiende a caracteres morfolégices
de porte, vigory reducido pericdo juvenil.

Después de 15 afios de estudio, se ha podido constatar su

elevado potencial agronémico y su 6ptima adaptacién al cul-

OL-IVAR
o sETD

tivo superintensivo, especialmente en el norte de Espafa e
Italia. Una variedad adecuada para todas aquellas regiones

OLIANA: VARIEDAD PARA OLIVAR EN SETO

donde el olivo encuentra dificultades o limitaciones.
Preseleccionadainicialmente portener un cor-
to pericdo juvenil, lo cual se asocia a una precoz entrada en produccion, la elevada productividad de oliana es una

N
de lascaracteristicas mas destacables de estavariedad. Su alta produccién anual, considerando su pequeiio tamaiio E E

¥ su produccién regular todos los afios, le confieren un elevado indice productivo. iE"E

http s/ v youtuba. comdwatch?v=F IR IHC OO E
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Ultimas novedades en la mecanizacién de la recoleccién

En este video, Héctor Rodriguez, delegado de la zona centro de Espaiia, explica que el
futuro del sector dela aceituna de mesa y la viabilidad econémica de muchas explota-
ciones estd en riesgo. No envano, los costes de recoleccién suponen en algunos casos
mis del 50% del total de los de cultivo.

Asi, enun mercado cadavez mas competitivo la dnicaforma que tienen

los productores de aumentar su rentabilidad es introd ucir la mecanizacién

Héctor Rodriguez Marrers B o]
Dviegado Comarcial Agromiliors

en larecoleccion. Una historia de éxito contada porsus protagonistas.

heps £ v yo Ltub e, comwat chfv=ph heS_r6sSg&t=135s5 E EI!EE

Rubén Miarquez, delegado comercial de la zona sur de Espafia, cuenta en este reportaje cémo
el cultivo del olivo en secanc representa mas del 77% de la superficie total destinada al cultive
del clivo en el mundo. Espafa, con sus 2,7 millones de hectdreas de cultivo, es fiel reflejo de
ello,yaque el 72% desu superficie de clivar en 2012 se desarrcllaba en condiciones de secanc.

Los olivos determinan de manera decisiva la disponibilidad anual de aceite y el preciodel

mismo a nivel global. Su produccién ¥ rendimiento estdn ligados a las condiciones climaticas

anuales, ala fertilidad del terreno que ocupan y al fenémeno de la veceria, que provoca que
a afics de grandes cosechas sigan otros de producciones anormalmente bajas.

La continuidad del clivo en secano parece asegurada en el tiempo dadala creciente demanda de aceite por parte del mer-
cado vy las limitaciones de recursos hidricos actuales que dificultan la sustitucién de estas hectdreas por otras de

regadic. Su escasa rentabilidad, sin embargo, hace que su viabilidad econdmica esté muy ligada a la cscilacién de

AP
los precios del aceite de cliva, y que en condiciones de precios bajos sean las primeras plantacicnes en abandonarse 1 _:LE
o en quedar en situacion de semiabandono. ! i:' - N
AT
hoeps wwawyo utub e, comdwat ch =AY Zv-0Tu9 0 E

GON 7R0£ Nutescaon-lines™

TU SOLUCION TOTAL A TUS PROBLEMAS DE
EUZOPHERA PINGUIS (ABICHADO) EN EL OLIVAR

LAS LARVAS DE EVEOPHERA NO SE PUEDEN

A I s EL 85% DE LAS HERIDAS SON REDUCIR LAS POBLACIONES DE

LLEGAN SU RADIO DE ACCHIN INFESTADAS POR EUZOPHERA MACHQS Y HEMBRAS

= “@7 CONTROL
_ r BIOLGGICO CICATRIZANTE FEROMONAS PARA

N NGGULATO NUTESCA MACHOS Y HEMBRAS
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Cata de AOVEs de diferentes variedades adaptadas al cultivo en seto

En este video, Carmelo Sdnchez, socic gerente de O Ci-

PLY B garral de Viana, realiza una cata de diferentes AOVEs

: - ¥y nos muestra las caracteristicas agronémicas que po-

- Marketing y comunicacion : : B 5 B

- Productores y comercializadores de AOVE seen variedades como arbequina, OAC-01%, lecciana™,

- 1.500 has en Port = . P P

. Almazara ;‘npm ;Jf‘,:‘., kg aceituna M cliana®y OAC-07"%. Ademis, en él se habla de todas las
- 2m. Kg d D Zin : :

3 N:‘,;‘D,:::fl';: m caracteristicas organclépticas de estos tipos de aceites,

asi como de la importancia y necesidad de que surjan

nuevas variedades.

Carmele Sanchez se incorpeord al negocio familiar

e n hace mds de cinco afios con la idea de gestionar el desa-
Q) ‘ rrollo de sus explotaciones, asi como de producir su pro-

L)

(R

pio aceite. Entre sus nuevos proyectos, figura

la construccién de una nueva almazara, asi

carmeld | 34, 4 como la plantacion de las nuevas variedades E E
s . - "

que han surgido adaptadas al cultive enseto. i
https:f vy youtu ba, comSwatchPy=R QwwSwZU3AE E J

Fundamentos y rentabilidad del cultivo del almendro en secano

EXTENSION DE LAS TIERRAS CULTIVADAS EN LAS PROVINCIAS ESPANOLAS
EXP LA DIS REGADIO. AND 1908

Ignasi Iglesias, director técnicc de
Agromillora, profundiza en esta confe-
rencia on fine acerca de la rentabilid ad
¥ fundamentos que tiene una planta-
cién de almendro autoenraizado.

El autcenraizado en setc aporta
como principales ventajas una mejor
tolerancia a la sequia y un control del
volumen de copa, lo que implica una
mayor regularidad de las producciones.
La entrada en produccién mas rapida
de este sistema con res-
pecto al tradicional viene
BUEATE i itwiie e Ageianaibain Vo s g Ao st Amaaiie de Dol st s Agpas semioni s 700 dﬂda PDF una IT‘IE.lYDr den_

sidad de plantacion.

http s/ v yorutu ba.comdfwatch?v=U LOzb -KzA |8 E ﬁg

Nuevas variedades del olivar en seto

En un mundc en constante cambio el sector de aceite de oliva no puede

permanecer al margen. Los consumidores y las comercializadoras deman-

dan nuevos tipos de aceites diferentes y mas estables ysaludables, al tiempo

que los agricultores necesitan variedades de clivar en seto precoces y muy
4t J productivas, de poco vigor y tolerantes al frio.

AGROMILLORA Manuel Lopez, product manager de la zona sur de Espafia, describe las

1% in ur nature 1 § : 3 P ;
nuevas variedades existentes para el cultivo del olivo en seto. ;Qué caracteris-

DELEGADO COMERCIAL

prt e na S i ticasdefinen a lavariedad cliana®, resultado del cruce de arbequina (madre)
MANUEL LOPEZ y arbosana (padre)? ;Y qué hace diferente ala lecciana®, variedad obtenida

por la Universidad de Bari fruto del cruce de arbosana y leccine italiano?

Porsu parte, la OAC-0501% esunavariedad hibrida entre arbosana y koroneiki procedente del programa de mejora genético
de la Universidad de Bari. A diferencia de la lecciana®, posee un vigor mas contrelade, similar a la arbequina. La
forma de vegetar se asemeja a la de arbosana u cliana®, muy compacta ¥ con muchos racimos por brote del afio
anterior. El rendimiento grasc suele situarse dos puntos por encima del que obtendriames con una arbequina, y el

aceite resultante es muy estable. Todo ello y mucho mas se explica en este interesante video.

https £ v youtub e, comSwatchPy=6fN_bb kr QXc
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AGROM EN SETO

La senda del azar

ta senda def azar es un documental sobre la mayer revelucion agricocla que narra un antes y un después en el cultive del olivo.
Rodado en seis paises y atravesando las zonas de cultivo del olive de ambos hemisferios, {a senda def azarrinde homenaje a los
picneros que revolucionarcn la produccién del aceite de cliva. Compartiendo sus conocimientos y experiencias, agricultores,
cientificos, inventores y empresarios relatan la historia de la extraordinaria transformacion de este comercio
tan antiguc en una industria moderna y globalizada.

Transcurridos mds de 25 afios desde que se implementara por primera vez el modelo en seto en el olivar, ¥
aunque en la actualidad sea un sistema de plantacion consclidado, en sus inicios todo fuercn dudas e incerti-
dumbres. La tesis narrativa de la pelicula gravita alrededor de una idea, la innovacién, abordando los inicios
del olivar en setc y su evolucién hasta el momento presente.

Con OLIVEFRESH hemos conseguido parar
las fermentaciones de la aceituna entolvay
mejorar la calidad de los aceites obtenidos

Cliente: ACESUR [La Roda de Andalucia -Sevilla-). Feo. Manuel Borrego Garcia. Responsable de Produccion

:-.. 1 2 Premio .-. :o'. 1 er Premio '...
: Innovaciones : : Innovaciones }
: Técnicas : DI ! Técnicas ;
%, Expoliva 2021 ¢ 0 LIVE I I\ * Expoliva 2021 ¢

. .
- -
‘rasypenrt

www.padillo.com



OlivoGestio

U4

OlivoGestao,
Innovacion,

sostenibilidad

“yeficiencia
al servicio
.de la,nueva,

olivicultura”

undada en 2014 por el

empresario cordobés Al-

varo Labella Quesada en

la localidad porluguesa

de Beja, en el corazon del
Baixo Alentejo, OlivoGestdo nacid como
respuesta a una necesidad: la de crear
una estructura que le ayudara a gestionar
sus propias inversiones, que iban cre-
ciendo al mismo ritmo que iba brotando
todo € regadio en la zona favorecida por
el pantano de Alqueva.

Posteriormente, se incorpord a la
empresa asociando su proyecto olivi-
cola el ingeniero Bruno Cantinho, im-
pulsando los servicios de plantacion y
gestion dirigidos a clientes externos.
Hoy dia, OlivoGestdo es una empresa
gque constituye toda una referencia en
el sector gracias a un crecimiento inter-
no natural y consolidado que se tradu-
ce en la creacion de un equipo joven,

MERCACEI 109 = ESPECIAL POST-EXPOLIVA

Alvaro Labzlla y Bruno Cantinho,
socios propietarios de OliveGastio.

profesional y altamente especializado.
Actualmente, la compafiia gestiona
cerca de 7.000 ha. en la region del
Alentejo, entre fincas propias y de
inversores, distribuidas por toda
la zona de regadio del Alqueva.
Consciente de que una de las
claves del exito radica en su
compromiso social, la empresa
cuenta en la actualidad con 70
empleados que se sienten parte
del proyecto y se muestran orgu-
llosos de desarrollar su trabajo en
una empresa lider cuyo principal ob-
jetivo es lograr optimizar los resultados
de cada explotacion.

Herdade das Cortes, en Ferreira do Alentajo
{Beja, Portugal).

Con una experiencia de mas de 15
afios en el mundo del olivar ¥ un co-
nocimiento detallado de la region, los

socios de OlivoGestdo son capaces de
identificar las mejores oportunidades
y garantizar el éxito de cada proyecto,



OlivoGestio

desde el disefio de una finca o plan-
tacion hasta la produccion de acei-
te de oliva, pasando por la gestion
administrativa y del dia a dia. La
empresa se encarga de cuidar al
maximo cada detalle para que el
inversor pueda confiarle su ex-
plotacion en aras de incremen-
tar sus producciones, eficiencia y
rentabilidad. “Muestra consultoria
técnica y agricola -sefiala Alvaro
Labella- elabora propuestas a medida
gque contemplan todas las etapas del
proyecto, incluyendo asesoramiento
técnico especializado y personaliza-
do, fundamental para la rentabilidad
de las explotaciones. ¥ es que estar
en el terreno acompafiando a nuestros
clientes en todas las fases del cultivo
constituye una parte esencial de nues-
tro trabajo™.

Labella plantd su primer olivar en
seto en el Alentejo hace 17 afios, en
2004, algo totalmente innovador en
aquel momento. Desde entonces, Oli-
voGestdo ha participado en la transfor-
macion y plantacion de mas de 20.000
ha. de olivar, mejorando cada afio la
rentabilidad de las explotaciones oli-
vicolas desde el convencimiento de
gue producciones medias superiores a
2.000 Kilos de AOVE por hectarea per-
miten amparar proyectos solidos, via-
bles econdmicamente y con capacidad
de crecimiento.

La sostenibilidad medioambiental cons-
tituye otra de las prioridades para la
compafiia, minimizando el impacto de
sus plantaciones sobre el ecosiste-
ma y gestionando los recursos de for-
ma responsable. Una vez concluida la
plantacion, el objetivo es monitorizar lo
méximo posible el cultivo recurriendo a
tecnologia de vanguardia: uso de son-
das de riego y conductividad, imagenes
por satélite, andlisis de suelo, agua y
hoja... Todo ello permite a los técnicos
de OlivoGestao utilizar los factores de
produccion estrictamente necesarios,
optimizando al mismo tiempo los costes
de produccion.

Deizqda. a deha., los mizmbros de la Diraccidn
Técnica de OlivoGestio: Joao Maria Cano, Alvaro

Labkella, Brune Cantinhe & lgor Ramos.

“El olivar moderno siempre sera

mas sostenible ambientalmente.
Junto con las cubiertas vegetales
permanentes, el olivar permite
evitar la erosion, mejorar l0os sue-
los y maximizar la captacion de
CQ,”, apunta Labella.

OlivoGestdo inaugurara este afio su
propia almazara, lo que permitira cerrar
el cido y dfrecer un servicio integral com-
pleto a sus dientes. Ubicada en Serpa,
una pequefia localidad alentejana con
gran tradicion oleicola, de este modo la
empresa afade a su estructura el com-
ponente industrial ¥ comercial que talta-
ba para garantizar el contra total desde
la plantacion hasta la venta del aceite,
para asi poder satisfacer plenamente las
necesidades de cada agricultor.

La nueva almazara, que ha supuesto
una inversion total de 12 millones de eu-
ros, tendra capacidad para transformar
2.500 toneladas diarias de aceituna,
convirtiéndose en una delas mayores de
la Peninsula Ihérica. Su elevado nivel de
automatizacion -pionero en este tipo de
industria- permitira controlar digitalmente
todo el proceso, esto es, recepcion de la
aceituna, molienda, extraccion y poste-
rior almacenamiento en bodega.

La unidad industrial cuenta con una
mini almazara independiente que po-
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OlivoGestio
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Los diractoras de
i OliveGestio {leramias
! Tavora, Alvaro Labella
¥ Bruno Cantinho} en
la bodega de lanueva
almazara en Serpa.

sibilitara la entrega de pequefias can-
tidades para su transformacion en el
acto y que el cliente pueda disponer de
su propio aceite envasado, prestando
un servicio inexistente hasta la fecha
en el Alentejo y sin duda de gran utili-
dad para los pequefios olivicultores de
la region.

La automatizacion de la bodega in-
cluye sistemas de control de tempera-
tura y depodsitos con sistemas de iner-
tizado en aras de garantizar la maxima
calidad de los AOVES obtenidos. La ca-
pacidad actual es de 6.200 toneladas,
si bien existe un proyecto de amplia-
cion hasta 9.000 t. que se acometera
en la proxima campafia.
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Alvaro Labella en el patio de recapeidn de la
nuava almazara de OliveGestdo en Serpa.

este ano
, lo que
permitird
un
Integral

“Atendiendo a nuestro compromiso
medioambiental -afiade el fundador de
OlivoGestéo-, alimentaremos la alma-
zara con paneles solares y el hueso
de las aceitunas sera el combustible
para alimentar las calderas, reduciendo
nuestras necesidades eléctricas. En Oli-

voGestdo estamos comprome-
tidos con la adecuada gestion
de los subproductos, por lo que
realizaremos el compostaje del
orujo para emplearlo posterior-
mente en nuestros olivares”.
Apenas siete afios después
de su creacion, OlivoGestao es
una empresa consolidada y reco-
nocida en & sector por su caracter
pionero e innovador, pero lo mejor
todavia esta por venir. “Nuestros clien-
tes son nuestro mejor aval y & olivar es
nuesira vida -concluye Alaro Labella-
Estamos en una zona donde las oportu-
nidades se antgjan infinitas y el potencial
de crecimiento es muy grande. Nosoltros
creemos fimnemente en ello y, gracias a
ese convencimiento y al equipo humano
con el que contamos, nuestra empresa
sigue apostando por ofrecer un servicio
de confianza y alta calidad”. Es la nueva
cara del Alentejo, la region mas extensa
y despoblada de Portugal, que no solo
contriibuye positivamente a la balanza
comercial del pais vecino, sino que -lo
que es mas importante- esta logrando
retener a sus gentes con la nueva oli-
vicultura como simbolo de innovacion,
sostenibilidad y modemidad. &
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Aceites de Oliva de Espafia

Mas de 120.000 nifios de 700 colegios de
todo el pais accederan a ments elaborados
exclusivamente con Aceites de Oliva de Espaiia

| objetivo de esta iniciativa,

que tendra una duracion

minima de tres afios, per-

sigue afianzar de forma

natural los habitos alimen-
ticios saludables en los nifios en edad
escolar. El uso exclusivo de aceites de
oliva -base de la Dieta Mediterranea-
en los menus diarios de los comedores
gestionados por Scolarest supone una
apuesta decidida por la mejora constan-
te del bienestar a traves de una alimen-
tacion sana y equilibrada.

El acuerdo entre las partes incluye
también la realizacion futura de otras
acciones divulgativas relativas a los
habitos de alimentacion saludable
para familias y consumidores. Un claro
ejemplo de estas nuevas acciones de
comunicacion, que se pondran en mar-
cha en las proximas semanas y duran-
te el primer trimestre de 2022, son los
talleres infantiles que se desarrollaron
en la reciente edicion del Salon Gour-
mets con el fin de educar a los mas pe-
quefios en una alimentacion saludable
y sostenible.

MERCACEI 109 = ESPECIAL POST-EXPOLIVA

El ministro de Agricultura, Pesca y
Alimentacion, Luis Planas, mostrd su
satistaccion por la formalizacion de este
acuerdo en su visita al estand de Aceites
de Oliva de Espafia en & Salon Gour-
mets: “Me parece magnifico que se codi-

ne con aceites de oliva y que se ensefie
a los jovenes que es un producto que
hay que conocer. Es un ejermplo mas de
la puesta en valor de un alimento tan im-
portante como el aceite de dliva, simbolo
de la Dieta Mediterranea”, declaro.



Aceites de Oliva de Espafia
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Compass Group, uno de los principa-
les operadores en el sector de la res-
tauracion de colectividades de nuestro
pais, ha aceptado el reto que hace un
afo lanzo la Interprofesional del Aceite
de Oliva Espafiol, cuando presento los
principales resultados de un estudio so-
bre el uso de este alimento en la restau-
racion colectiva en Espana que permitio
constatar que, en 2019, solo el 25% de
los aceites consumidos en este sector
eran aceites de oliva.

Un dato que Pedro Barato, presiden-
te de la Interprofesional del Aceite de
Oliva Espafiol, considera muy preo-
cupante: “El 25% es un porcentaje
muy pobre. Las Administraciones, la
Interprofesional, los padres, todo el
mundo, tenemos que tratar de que el

El presidente de la Intarprofesional del Aceite de Oliva Espafiol, Padro Barate, y el diractor genaral de Compass Group lberia, Fernande Pascual, durante
la prasentacién del acuerdo en el Salén Gourmets.

ZgEer B
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consumo de aceite de oliva se incre-
mente. En el pais que es lider en cali-
dad, produccion y comercializacion de
aceites de oliva, nuestros escolares
han de tener acceso prioritario a uno
de los alimentos mas saludables, pilar
fundamental de la Dieta Mediterranea.
No debemos escatimar el uso de acei-

MERCACEI 109 = ESPECIAL POST-EXPOLIVA



Aceites de Oliva de Espafia

tes de oliva en los menis de nuestros
escolares por unos céntimos de euro
y, en este sentido, quiero agradecer a
Compass Group-Scolarest su apuesta
valiente y responsable”.

El informe elaborado hace un afio es-
timo que el sobrecoste de sustituir esos
aceites por aceite de oliva era perfecta-
mente asumible por el sector y los usua-
rios, como ha demostrado este acuerdo.
Un compromiso que llega precisamente
en un momento en el que el precio de
este alimento ha alcanzado el nivel mas
elevado de los cuatro Gltimos afios. A
cambio, las ventajas son evidentes, ya
que los escolares disfrutaran de una
alimentacion basada en la grasa mas
saludable que existe en la naturaleza,
que en su mayor parte estad compues-
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tu cocina
nunca falte

una botella de
Aceite de Oliva
de Espana 39

ta por acidos grasos monoinsaturados,
principalmente acido oleico. Ademas,
los aceites de oliva virgenes son ricos
en antioxidantes naturales como los po-
lifenoles y la vitamina E.

For su parte, Fernando Pascual, di-
rector general de Compass Group Ihe-
ria, recordb que “trabajamos cada dia
para influir positivamente en la vida
de los demas a traves de la alimen-
tacion. El aceite de oliva es un ingre-
diente fundamental de nuestra Dieta
Mediterranea y con este acuerdo for-
talecemos nuestro compromiso con la
alimentacion saludable y de calidad y
el desarrollo de los nifios, ofreciendo
a las familias y a toda la comunidad
educativa Scolarest las mejores ma-
terias primas. Los nifios son el futuro

de nuestra sociedad y deseamos edu-
carles desde pequefios en habitos de
alimentacion saludable”.

Ambas organizaciones destacaron
la coincidencia de la presentacion de
este compromiso con la reciente cele-
bracion del Dia Mundial de la Alimen-
tacion. El acuerdo firmado esta plena-
mente alineado con el objetivo de esta
conmemoracion, que no es otro que
“poner de manifiesto la vital importan-
cia de seguir construyendo entre los
actores implicados una sociedad mas
sana, mas sostenible y que nos prepa-
re para un futuro mejor™. &



#. AXFLOw
LA MEJOR TECNOLOGIA NIR EN ALMAZARA

Mayor Rentabilidad - Rapida Amortizacion

A Puntos Criticos de control del proceso de Extraccion de Aceite

LABORATORIO "At-line” PROCESO “In-line”

L]

——*ZEUTEC ¢ Polytec

SpectraAlyzer Sistema Polytec
Los mas completos y productivos, G0 Los mas automaticos y con capacidad de
muestras/hora control y actuacion inteligente sobre el pro-
+ Aceituna entera ceso de extraccion
* Orujo » Aceituna a la salida lavadora
« Aceite + Agotamiento del orujo, salida decanter
* Hojas y suelo de olivar + Calidad aceite en tuberia y deposito

&Qué distingue a AxFlow?
. Atencidn postventa de calidad que garantiza y cuida su inversién por muchos afios.
. Calidad, solo comercializa NIR fabricados en Alemania extremadamente fiables y robustos.
. Experiencia, mas de 350 instalaciones exitosas en almazaras y de 40 afios en NIR.

v AxFlow S. A : Av dela Industria, 53 - 28108 Alcobendas, Madrid.
A X LOW ®91 7291818 - axflow@ axflow.es

WWW.axilow es Delegaciones: Andalucia - Castilla La Mancha - Catalufia.




Almazara 4.0

Almazara 4.0,

hacia una almazara

inteligente

Por Elisabet Estevez Estever

D)ALMAZARA 4.0
ISR

Miembro del Grupo de Robotica Automatica vy Visicn por Computador de fa Universidad de Jaen (eestevez@ujaen.es)

aidea de la Industria 4.0

se basa en conducir todo

el proceso de fabricacion

a partir de datos proce-

dentes tanto del exterior
como del mercado y los proveedores,
asi como de los propios productos, equi-
pos y plantas. Es decir, una integracion
horizontal y vertical con trazabilidad to-
tal y simulacion de todos los procesos
para conseguir una produccion masiva,
personalizada, automatizada y de maxi-
ma calidad. Aquellas industrias que se
suman a la cuarta revolucion industrial
incorporando las tecnologias disrupti-
vas a los procesos productivos pasan
a denominarse fabricas inteligentes. El
concepto de Agricultura 4.0 ha surgido
para trasladar dicha mentalidad a la
industria agricola y, extendiendo todo
ello al proceso de produccion de aceite
de oliva, obliga a que las industrias del
sector -las almazaras- evolucionen has-
ta convertirse en fabricas inteligentes o
Almazaras 4.0".

Las almazaras se encuentran en
un contexto historico de transforma-
cion desde la gestion artesanal del
proceso -realizada por el maestro de
almazara- hacia una relativa tecnifi-
cacion del mismo teniendo como reto
tecnologico la mejora global y local de
los procesos productivos, incluyendo
conceptos avanzados de digitalizacion
¥ control inteligente. Para ello es ne-
cesario evolucionar desde un simple
control de la planta en lazo abierto,
solo cerrado por los propios especia-
listas de produccion, hacia un sistema
productivo completamente tecnificado
y automatizado, tal y como propugna
el paradigma de la Industria 4.0.

La mayoria de las almazaras dispo-
nen de sensores basicos instalados
desde hace tiempo que ofrecen infor-
macion sobre diferentes magnitudes
fisicas tales como temperaturas, cau-
dales o presiones en diferentes puntos
del proceso. Sin embargo, a dia de hoy
encontramos una ausencia de siste-

! Almazara 4.0 es Ung marca reégistrada par fa empresa Integracidn Sersarial y Robdtica, 5.4
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mas eficientes de medicion en linea
de las propiedades fisico-quimicas y
organolépticas del producto, asi como
una falta de tecnificacion de los proce-
s08 y de gestion profesionalizada de la
produccion. El paso de una almazara a
una Almazara 4.0 debe comenzar con
la definicion de un ecosistema de sen-
sores inteligentes y no invasivos que
permitan, por un lado, monitorizar qué
es lo que esta ocurriendo en el proce-



Miembros del Grupo de Robética Autom &tica y Visidn

por Computador de la Universidad de Jaén {GRAV).
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so en un instante determinado; y por
otro, predecir qué ocurrird en el futu-
ro inmediato, con el objetivo de poder
actuar sobre las variables del proceso
de forma conveniente y anticipada. De
este modo, por ejemplo, un maestro de

y

almazara podra consultar en cualquier
momento y a través de su dispositivo
maovil el estado de suciedad y de salud
de las partidas de aceituna que estan
entrando en patio; la calidad del aceite
que produciran esas mismas aceitu-

Almazara 4.0

nas; la cantidad de aceite que se esta
perdiendo en el orujo; posibles defec-
tos sensoriales del aceite que se esta
produciendo; o parametros de calidad
del mismo tales como acidez, peroxi-
dos o polifenoles totales.

LA IMPORTANCIA
DEL PROCESO FINAL

EN EL SECTOR DEL ACEITE

AGROVIN ofrece en el sector del aceite soluciones para los procesos
de almacenamiento, filtracién, envasado y packaging de su almazara.

QGROVIN

www.agrovin.com



Almazara 4.0
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Figura Ta. Dispositivo SMART-EYE instalado sobre
la cinta transportadora de aceitunas en el patio
de una almazara.

El Grupo de Robdtica Automética y Vi-
sion por Computador de la Universidad
de Jaén (GRAV) tiene una gran expe-
riencia en el desarrollo de nuevos sen-
sores, en fusion sensorial y en monito-
rizacién de variables agrondmicas y de
proceso de extraccion de AOV. El GRAV
y la spin-off ISR (Integracién Sensorial y
Robotica) colaboran en la linea de tra-
bajo denominada “Desarrollo y Aplica-
cion de Técnicas Avanzadas de Control
Automatica e Integracion Senscrial al
Proceso Productivo delos AO™.

El procesc de extraccion de AOV es
un proceso fisico complejo cuya auto-
matizacion requiere incluir conceptos
avanzados de medicion, fusién senso-
rial y control inteligente. A continuacion,
y atendiendo a |la fase del proceso pro-
ductivo, presentamos nuevos sensores
gue estan empezando a incorporarse
en el proceso de elaboracion de AOV
y que contribuyen a la digitalizacién de
las almazaras.

La correcta clasificacion de aceitunas
antes de su molturacion es crucial para
garantizar la calidad del aceite elabora-
do. Hoy en dia, incluso en las almazaras
méas automatizadas, este proceso se rea-
liza de forma manual por operarios que,
mediante inspeccidn visual y en base a
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Figura 1b. Seccién de la plataforma web ISR-Cloud para la monitorizacién y gestién del sistema SMART-EYE.

un criterio personal, clasifican las acsitu-
nas que llegan al patio de recepcion.
Dado que numerosos autores coinci-
den en que la calidad del AOV depende
en gran medida del estado del fruto, la
cuestibn es seleccionar la tecnologia
adecuada para poder medirlo. En gene-
ral, el sector agroalimentario ha optado
por la visibn por computader para rea-
lizar tareas de clasificacion, control de
calidad y determinacién de defectos.
Existen trabajos en los que se adopta
Ia visién por computador para identificar

Figura 2. Dispositivo SMART-NIR
instalado en la tuberia de evacuacion
de orujos de un decénter.

dafios en |la superficie de la aceituna y
correlacionar la madurez del fruto con su
contenido de polifencles. GRAV-ISR ha
realizado diferentes propuestas testea-
das a nivel industrial que permiten auto-
matizar el control de calidad en la recep-
cién del fruto. En concreto, el dispositivo
SMART-EYE (Figura 1a) se puede insta-
lar en cualquiera de las cintas transpor-
tadoras del patio de almazara e integra
todos los elementos de un sistema de vi-
sidn por computador inteligente, esto es,
fuente de iluminacion, sensacr de imagen
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y microcontrolador para control y procesamiento de image-
nes. De forma muy simplificada, su modo de operar consiste
en adquirir imagenes cuando detecta aceitunas dentro del
campo de vision, extraer caracteristicas descriptivas de las
imagenes capturadas y ejecutar algoritmos basados en “ma-
chine learning’ para transformar las caracteristicas descrip-
tivas extraidas de las imagenes capturadas en informacion.
El resultado de esta secuencia de etapas permite conocer,
en tiempoe real y para cada linea en la que haya sido insta-
lado, informacidn de la partida de aceitunas del agricultor
relacionada con el porcentaje de suciedad (hojas, tierra, pie-
dras, ramas...), el método de recoleccidn (suelo o vuelo), el
indice de madurez segun &l color, &l grado de molestado del
fruto (picadura de mosca, hongos, golpes...) o su variedad,
entre otros. En la Figura 1h se presenta la plataforma web
ISR-Cloud para su monitorizacion y gestion.

Pese a que la sintonizacidon de los parametros de los prin-
cipales equipos involucrados en la elaboracién de ACV
(molino, termobatidora, decanter y centrifuga vertical) se
realiza de forma manual, a criterio del maestro de almaza-
ra, existe un gran interés en la optimizacidn de los valores
de referencia de las variables tecnolégicas, lo cual implica
la incorporacién de huevos sensores.

De nuevo la visidén por computador se considera la techo-
logia més adecuada para la monitorizacidn del estado de
la pasta en el interior de la termobatidora. Dicha monitori-
zacion permitira realizar un mejor ajuste del valor de las
variables manipuladas del proceso y obtener asi un aceite
de mayor calidad o maximizar su rendimiento.

Por ofro lado, la espectroscopia de absorcion en el infra-
rrojo cercano (NIR) es una téchica de analisis que permi-
te cuantificar los constituyentes de sdlidos v liquidos. La
tecnologia NIR se ha convertido en una de las mas efi-
cientes y avanzadas para el analisis de productos consu-
mibles liquidos. Desde hace ya tiempo existen almazaras
gue disponen de sensores en el infrarrojo cercano (NIR)
instalados en sus laboratorios para obtener informacion re-
lacionada con el agotamiento de la linea de extraccidn a
partir de medidas sobre el orujo. Una Almazara 4.0 exige ir
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Almazara 4.0

un paso mas alla: instalar el propio NIR
en linea con el proceso de produccion,
es decir, en la misma tuberia destinada
a evacuar orujo o en la tuberia de sali-
da de aceite de la centrifuga vertical. El
sistema SMART-NIR desarrollado por
GRAV-ISR (Figura 2) permite realizar
medidas continuadas sobre los parame-
tros para los que haya sido entrenado.
Este entrenamiento se basa en modelos
de calibracion flexibles que pueden ser
afnadidos y actualizados desde la plata-
forma web ISR-Cloud.

Los medios certificados para caracteri-
zar y categorizar los aceites conocidos
como panel de cata unicamente hacen
uso de la respuesta sensorial olfa-
to-gustativa. Desde el punto de vista de
la fusion sensorial, parece claro que el
uso de técnicas de vision por computa-
dor, asi como de nariz y lenguas electro-
nicas, se antoja clave para digitalizar y
por tanto automatizar la caracterizacion
de los AOV.

La nariz electronica es un instru-
mento que permite, en pocos minutos,
comparar y clasificar los aromas de los
productos alimentarios, por lo que re-
sulta un excelente complemento para
el analisis sensorial. Esta tecnologia se
encuentra en fase de desarrollo desde
hace afios, aplicandose por ejemplo en
el control de variedades y mezclas en
vinos con una determinada DO para
establecer sus posibles defectos. Para
reproducir la funcionalidad de una na-
riz humana, una nariz electronica debe
estar dotada de una serie de sensores
gquimicos -normalmente de gas-, asi
como de un procesamiento de IA, para
realizar un diagnostico adecuado. En la
literatura cientifica se pueden encontrar
trabajos en los que se emplea la nariz
electronica con diferentes finalidades
en los AOV, pero fuera de la linea de
produccion. El sisterna SMART-ENOSE
{Figura 3) presentado por GRAV-ISR
integra un nucleo sensorial, elementos
de circuiteria neumatica y electronica de
control, adquisicion y procesamiento.

El almacenamiento constituye la ultima
fase del proceso productivo y en ella
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el aceite puede sufrir una degradacion
que disminuya su calidad. Es por ello
que resultaria de gran interés conocer
la calidad del aceite justo a la salida de
los almacenes; un sistema integrado de
espectroscopia y narices electronicas
permitira conocer la calidad del aceite
almacenado en todo momento.

En definitiva, si pretendemos que los
olivicultores puedan beneficiarse de
una monitorizacion de variables de in-
terés accesibles desde cualquier dis-
positivo electronico -siempre y cuando
tengan coneclividad- y consigan una
calidad de fruto maxima optimizando
el uso de recursos naturales, se antoja
imprescindible contribuir a la digitaliza-
cion del olivar. Asimismo, las almazaras
inteligentes permitiran a los maestros
de molino tener accesibles a través de
un dispositivo electronico todas las va-
riables de interés durante el proceso de
produccion de ADV.

La tendencia actual apunta a con-
vertir las almazaras en fabricas inteli-
gentes que permitan la produccion de
AOV considerando el hinomio rendi-
miento-calidad y minimizando los recur-
sos empleados, ya sean energeticos,
de produccion de residuos o incluso de

Figura 3. Sistemas SMART-
ENOSE {parts suparior izqda.
de laimagen} y SMART-NIR
{dehal) instaladses an lasalida
de aceite d e una centrifuga
vartieal.

recursos humanos, y todo ello haciendo
uso de las tecnologias 4.0.

La Union Europea esta apostando
por la digitalizacion de la industria,
tal y como demuestra su reciente ini-
ciativa “Innovacion de las TIC para la
agricultura® (DT-RUR-12-2018), parala
que ha aportado 20 millones de euros
con objeto de incentivar y acelerar la
transtormacion digital del sector agro-
alimentario europeo. Desde la estra-
tegia espafiola, dicha iniciativa encaja
perfectamente en las ayudas objeto
de la convocatoria del Plan Estatal de
Investigacion Cientifica y Técnica y de
Innovacion 2017-2020 en el reto “Se-
guridad, calidad alimentaria; actividad
agraria productiva y sostenible; soste-
nibifidad de recursos naturales, inves-
tigacion marina y maritima”; y la parte
de campo también entra dentro del reto
“Acecion sobre ef cambio climatico y efi-
ciencia en la ulilizacion de recursos y
malterias primas’.

Finalmente, y a nivel autonomico, la
economia andaluza esta realizando un
esfuerzo para adaptarse a la realidad
marcada por la globalizacion de los
mercados y la digitalizacion de la in-
dustria; y entre los sectores llamados
a protagonizar dicha transformacion
figuran las energias renovables y la in-
dustria agroalimentaria.
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S.C.A. Ntra. Sra. del Perpetuo Socorro

reada en 1964 por un gru-

po de 60 agricultores de

Zuheros (Cordoba), una

localidad de apenas 700

habitantes a 76 Kkilome-
tros de la capital que constituye un im-
portante atractivo turistico en la comar-
ca de la Subbética -catalogada como
uno de los pueblos mas bonitos de Es-
pafa-, la cooperativa Nuestra Sefiora
del Perpetuo Socorro -mas conocida
como Zuheroliva, la marca de sus AO-
VEs- esta compuesta en la actualidad
por 150 socios que recogen y molturan
los frutos de sus olivares enclavados en
el Parque Natural de las Sierras Sub-
béticas cordobesas, en pleno corazon
de Andalucia. Un enclave privilegiado
de orografia accidentada donde nacen
algunos de los mejores aceites de oliva
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virgenes extra del mundo, cuya exce-
lencia compensa los mayores costes de
lahoreo y recoleccion.

Hablamos de olivares milenarios princi-
palmente de secano mimados con carifio
desde hace varias generaciones por los
agricultores zuherefios, cuya pasion, es-
fuerzo y delicado esmero demostrado en
la transformacion de los mejores frutos en
zumos de alta gama, gracias al empleo
de nuevas y modemas técnicas de ges-
tion y produccion, convierten su trabajo
diario en todo un legado de nuestra cultu-
ra mediterranea.

El actual equipo directivo de la coo-
perativa esta formado por siete miem-
bros (presidente, secretario, tesorero y
cuatro vocales), todos ellos jovenes -y
no tan jovenes- agricultores apasiona-
dos por su trahajo y conocedores de la

cultura e industria del virgen extra que
han apostado de forma decidida por la
formacion y la innovacion en procesos,
productos y recursos de promocion. A
destacar la figura de su joven gerente,
Juan Manuel Poyato, sin duda un pilar
fundamental en el éxito de la empresa
-en la que trabaja desde hace mas de
20 afos-, cuya mision fundamental es
cuidar e impulsar el posicionamiento de
los aceites de Zuheroliva en el mercado.
Especializado en marketing, ventas y
redes sociales, asi como en gestion de
almazaras y sistemas de calidad indus-
trial y medioambiental, también posee
formacion como catador. La plantilla se
completa con cuatro trabajadores entre
los que figuran su maestro de molino,
Ivan Lucena, con formacion como cata-
dor y al que desde muy joven se le in-
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culco la cultura del olivar; y el responsa-
ble de patio y envasadora, Jose Manuel
Marmol, experto conocedor de su oficio
y encargado del trato directo con el per-
sonal y la atencion al cliente.

Las 460 ha. de olivar de montafia de
la S.C.A. Ntra. Sra. del Pemetuo Soco-
rro se extienden alrededor de la villa y
sefiorio de Zuheros, en € corazon de la
Sierra Subbética Cordobesa. La almaza-
ra se localiza en una de las comarcas de
mayor y mas antigua tradicion olivarera
de Andalucia y del mundo, y todos sus
AOVES estan certificados y amparados
por el Consejo Regulador de la Denomi-
nacion de Origen Protegida Baena.

A 656 metros de altitud, los olivos cre-
cen en temrenos de caliza blanca y gozan
de un microclima excepcional donde en-
cuentran las condiciones ideales de sue-
lo y lluvia para su desarrollo, con cerca
de 3.000 horas de sol al afno. Sin duda,
olra de las caracteristicas principales

del olivar es el amplio registro de
varedades autoctonas presen-
tes en la zona, que alcanza la
veintena: chorraio, alamefio, pi-
cudo, datilero, cornezuelo, cor-
nicabra, habichuelero, hojiblan-
ca, lechin, manzanilla, gordal,
negrillo, nevado, nevadillo azul,
pajarero, castacabra, hendero, ca-
rrasquefio, arbequino y castalucena.
Una gran diversidad de frutos que per-
mite obtener unos zumMos UNICos, com-
plejos, aromaticos y con caracter, a la
vez que intensos, suaves y equilibrados,
dotados de excepcionales cualidades
nutricionales y organolépticas.

Plenamente comprometida con la pro-
teccion del olivar de montafna -principal
ecosisterna del Parque Matural de las
Sierras Subbéticas- y el cuidado del
medio ambiente, la cooperativa apro-
vecha al maximo los recursos naturales
y adopta métodos de cultivo tradiciona-
les, cuidando la tierra sin laboreo para
no dafiar las raices superficiales encar-
gadas de absorber la humedad genera-
da por el microclima de la zona.

En su afan permanente por mejorar
la calidad de sus virgenes extra de alta
gama, la recoleccion de los frutos se rea-
liza de forma muy temprana, cuando es-
tan en envero -nomalmente a mediados
de octubre-, pasando progresivamente

Una de las

del
es el amplio

presentes
en la zona, que

Juan Manuel Poyats,

garents de Zuheroliva. s
| . NS

del verde amarillento a un tono rojizo. Es
entonces cuando la aceituna, en su mo-
mento mas sano y de maximo frescor,
alcanza su punto optimo de maduracion y
la plenitud de sus caracterigticas nutricio-
nales y organolépticas, con baja acidez y
elevados niveles de padlifenoles, vitaminas
e intenso aroma a fruta sana. Dado que
el periodo de envero es variable en fun-
cion ddl tipo de divo y de las condiciones
climaticas de la zona, su detemminacion
exacta para la recoleccion del fruto se an-
toja fundamental en aras de obtener los
mejores aceites de dliva virgenes extra.
Las instalaciones de la cooperativa
Ntra. Sra. del Perpetuo Socarro se loca-
lizan en un endave estratégico, en ple-
no corazon de las Sierras Subbéticas, y
comprenden una supetficie de alrededor
de 700 nf en el nudeo urbano de Zuhe-
ros. Dichas instalaciones cuentan con un
area de descarga y recepcion del fruto,
que es seleccionado y separado segun
su calidad en una linea con cuatro sali-
das independientes. Lastolvas son de la
marca JAR, mientras quelas cintastrans-
portadoras y bascula son de TREICO.
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Ya en fabrica, Zuheroliva dispone
de dos lineas de extraccion compues-
tas por batidoras de Industrias de la
Rosa, decanter de Centrifugacion Ale-
mana-Hiller con una capacidad de 75
t./hora y dos separadores decantado-
res de la firma Pieralisi. En la bodega
-ampliada y modernizada en 1998- en-
contramos nueve depodsitos de acero
inoxidable de Talleres Vaca, S.A. (Al-
mendralejo) con capacidad total para
500 1. La envasadora, de la marca Au-
telec, cubre todas las necesidades de
envasado de la empresa en todos sus
formatos. Finalmente, la solucion ERFP
proporcionada por SB Software e IMS
Pesaje tacilita en gran medida la ges-
tion del trabajo en la almazara.

Junto a la recogida de la aceituna en
el momento del envero, los otros dos
factores principales que explican la cali-
dad del producto final son, por un lado,
un cuidado proceso de transformacion
basado en una rapida molturacion, mini-
mizando los tiempos desde la recogida
del fruto en el arbol hasta su llegada al
molino, que permite controlar los peroxi-
dos en niveles muy bajos, sin apenas
oxidacion. Por otro, el control riguroso
de la temperatura para garantizar du-
rante todo el proceso una elaboracion
en frio, sin uso de agua en las fases de
la molienda y con una minima fermen-
tacion como certifican los hajos niveles
de esteres efilicos. Se sacrifica asi un
mayor rendimiento del olivar para con-
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Instalaciones de Zuheroliva en Zuharos {(Cédrdoba). De aniba a abajo, y deizgda. a deha., zona
de descarga {1}; patio de recepeidn y zona de pesaje {2); batidoras de Industrias de la Rosa
{3); dacdnter de Centrifugacién Alemana-Hiller {4); separadores dacantad ores de Fieralisi {5);
bodega con depdsitos de acars inoxidable de Tallares Vaca (6); y envasadora de Autelae (7).

sequir una calidad excepcional en la
elaboracion de los aceites, verdadera
esencia de la Subbética cordobesa.

El volumen medio de produccion de la
cooperativa ascdiende a 350 toneladas de
aceite de oliva, del que el 90°% es virgen

extra. El envasado acapara € 40°%, des-
tinandose el resto a la venta a granel. Zu-
heroliva garantiza la total trazabilidad de
sus aceites a través de las nommas y pro-
cesos establecidos por el Consejo Regu-
lador de la DOP Baena, que cedifica su
origen y caracterigticas. Una trazabilidad
que comienza en el olivar y continiia has-
ta la bodega y la envasadora para termi-
nar en el punto de distribucion y venta.
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S.C.A. Ntra. Sra. del Perpetuo Socorro

A nivel intemo, todos los
sodios de la cooperativa
pueden acceder y ges-
tionar los datos de
carmpana (produc-
cion, rendimientos,
acidez, promedio
por paigono y par-
cela) desde 2017,
gracias a la app Al-
cuzApp.

La S.C.A.  Nira
Sra. del Perpetuo So-
corro comercializa todos
sus zumos hajo la marca Zithe-
roliva, que alude al nombre de su loca-
lidad de procedencia. La gama de AO-
VEs incluye tres coupages naturales
elaborados a partir de la veintena de
variedades autoctonas de la comarca
de Baena: Zisherofiva Gran Seleceion,
Zuheroliva Tradicion y elrecién llegado
Zutherofiva Orguflosa. El primero es un
frutado verde sin filtrar de produccion
limitada de gran complejidad oltativa
donde el aroma a hierba fresca recién
cortada se matiza con la delicadeza y
la elegancia de las notas de tomate y
frutas frescas como la manzana verde
o la piel del platano. Muy estructurado,
persistente y armonico, en boca pre-
senta un gran equilibrio entre amargo y
picante de intensidad media. Un AOVE
Premium que cuenta con una edicion
limitada de alrededor de 2.000 botellas
con estuche (Zuheroliva Primavera)
gque sale a la venta una vez finalizada
la camparia, en el inicio de la primave-
ra, aprovechando la afluencia de turis-
tas a partir de esas fechas. Disponible
en botella de cristal de 250 y 500 ml,,
resulta perfecto como alifio de ensala-
das, sopa de tomate, gazpachos, ja-
mon ¥y quesos.
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ZUHERELIVA
s dy (iva Wingen Bt

Zuherofiva Tradicidn

&s un frutado verde

intanse adacuado

paratodotipo de

preparacionasy
especialmente indicado
para reposteria,

Zutheroliva Tradicion

es un frutado verde inten-
so donde predominan las no-
tas ahierba recién cortada y a la planta
de la tomatera. Aceite de gran cuerpo,
con un ligero amargor y picor equilibra-
do caracteristicos de la aceituna en en-
vero, se presenta en formato de vidrio
(250 y 500 ml.y, PET (250 y 500 ml., 1,
2y 51} ylata (2,5 1), siendo recomen-
dable su uso en reposteria y para todo
tipo de preparaciones.

Finalmente, Zisherotva Ompifiosa -el
primero amparado bajo la DOP Baena
¥ que en 2021 se ha reinventado para
apoyar la diversidad y la igualdad des-

Zuherativa Gran Sefeccidn lizqdal), el AOVE
Premium de Zuheroliva, cuenta con una
edicién limitada que se comercializa a inicios
de la primavera {dehal).

de el mundo rural y hacer suya la causa
del colectivo LGTBIOH - es un equilibrado
AOVE de edicion limitada presentado en
vidrio de 500 ml. y estuche. Este frutado
intenso con notas de frutos secos como
la almendra destaca por su marcada
personalidad y frescura en boca, con
amargo y picantes de intensidad me-
dia, recomendandose su uso en crudo
0 acompariando ensaladas y pescados.

En cuanto al perfil de sus clientes,
Zuheroliva se dirige tanto al consumi-
dorfinal -preocupado por la salud y exi-
gente con la calidad del producto que
compra- como al canal Horeca a nivel
provincial y autondmico (restaurantes,
bares y hoteles de Cordoba, Jaén, Ma-
laga, Sevilla y Almeria) y al segmento
gourmet (tiendas y establecimientos
especializados a nivel nacional). Su
presencia se concentra mayoritaria-
mente en el mercado nacional {Anda-
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Zuherafiva Cata de
Orgulfosa se = e ; Zuheroliva
hareinventade 7UHERGLIVA S Orgulfosa
en 2021 para 100% ZuMa .z v ot en el marco
apoyarla " = o inigualable del
divarsidad yla / {.ﬁw"‘ Sy 1T castillo-palacio
igualdad desde R A de Zuheros.
el mundo rural. n P g

lucia, zona centro y norte de Espafia),
si hien sus mejores AOVES también se
comercializan en Francia, Alemania y
Austria. El objetivo, segun los respon-
sables de la cooperativa, es tantear el
mercado de exportacion a corto plazo,
con la vista puesta en los mercados de
China, Japon e ltalia.

Por otra parte, y en paralelo a la tien-
da fisica situada en la cooperativa y al
resto de puntos de venta localizados en
diferentes restaurantes de la provincia
de Cordoba, las ventas de la tienda on
fine, alojada en su web zuheroliva.com,
han experimentado un notable creci-
miento antes y durante la pandemia,
con pedidos procedentes de toda la
geografia espanola y parte de Europa.

La cooperativa asiste con regularidad
a las ferias y eventos regionales y na-
cionales mas importantes del sector de
la mano de la DOP Baena, entre ellas el
Salon Gourmets, Expoliva, Alimentaria
Barcelona o el Salon de Alimentacion
del Atlantico-SALIMAT ABANCA en Ga-
licia. Entre las actividades de promocion
de sus productos y orientadas a divulgar
la cultura del virgen extra destacan las
catas, degustaciones y maridajes -con
los quesos tipicos de Zuheros, recono-
cidos internacionalmente- en el casti-
llo-palacio de Zuheros, situado encima
de un risco como parte del casco urba-
no y que goza de inmejorables vistas de
la comarca de la Subbética cordobesa.

Asimismo, consciente de la importan-
cia de contar con una presencia activa
en las redes sociales, Zuheroliva cuenta
con perfiles en Facebook e Instagram
{@zuheroliva), generando contenidos
de interes para sus clientes habituales
y potenciales. De las acciones y cam-

)
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Presantacibn de Zuheraliva Orgufioss
junte ala DOF Baena en &l Musao de Artes
y Costumbre Fopulares “Juan Ferndndez
Cruz” de Zuheros. Deizgda. a deha,,
José Manuel Bajo, saeratario ganaral de
la DOP Bagna; Mariano Arroyo v Juan
Manuel Poyato, prasidente y gerente de
Zuheroliva, raspactivamants; Javier de la
Morena, presidente del CRDOP Baena; y
Juanje Friego, CEQ y diractor eraativo de
Estudio Traslotas.

La Cooperativa Olivarera Ntra. Sra. del Per-
petus Socorrs prasentd a finales de mayo
en el Museo de Artes y Costumbre Populares
“Juan Ferndndez Cruz” de Zuharos el nue-
vo packaging de Zufierafiva Orguffess, una
marca de AOVE amparada por la DOP Bagna
pionara entre las eraadas en tomo al eolae-
tive LGTBIOQ+. De manara singular, aste lan-
zamiento s& ha cantrado espacialments an el
colective trans y lo ha hecho con una edicidn
limitada “exquisita y llamativa” cuyo packa-

ging &35 obra dal artista y fotdgrafe Juanje

pafias de promocion, marketing y pu-
blicidad -tanto off fine como on fine- se
encarga la agencia de disefio grafico y
fotogratia Estudio Tres Jotas, con sede
en Dofia Mencia, encargada tambiéen de
la fotografia de producto y el packaging

Prizgo, CEO y director ¢reative de Estudio
Tras Jotas, donde el products, un ¢oupage
natural de 19 wvariedades procedentas de
olivares enclavadeos en plens Pargue Natural
de la Subbética, “renace anvuelto en plumas
de colores”, indican desde la cooperativa. El
lanzamiento viene acompafiado de una astra-
tegia de promocién que incluye un spot y una
campafia publicitaria, dirigidos también por
Juanle Priggo. La pieza audiovisual, grabada
an Zuheros, astd protagonizada por la actriz
y modelo Jenifer Escobedo Jiménez con el
objetive de dar visibilidad al colective trans
através de una amotiva historia

El secretario general de la DOP Bagna, José
Manuel Bajo, indicd gqua “desde la DOP apo-
yamos la diversidad sin fisuras y nos sentimos
muy orgulloses de esta iniciativa amprasarial
qué s&rvird para ganarar puestos de trabajo y
atragr riqueza a la comarea”. Adamés de con-
vertirse &n un gran &xito de ventas, &l proyecto
ha contade con &l apoyo incondicional de los
agricultoras y socios de la coopérativa én una
original campaia de promocidn cuys eco ha
traspasado fronteras, habiendo side reconoci-
da &n los Premios LGTB Andalucia 2021 por su
apoyo al colective LGTBIO+ y a la lay trans. La
adicidn limitada de Zufierafiva Orguffasapodrd
sar adquirida dnicameante a través de la tienda
o fine www.zuheroliva.com y an la tienda fisica

situada an la propia cooperativa.

de sus AOVES, entre ellos el galardona-
do Zuheroliva Orgitflosa.
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La nueva era de la aceituna

Aceituna gordal con almendras en
tempuray humus de pesto.

ara la campafia empren-

dida a nivel nacional, IN-

TERACEITUNA ha con-

tado con la colaboracion

de cocineros de la talla
de Diego Guerrero, Pepa Mufioz, Pepe
Rodriguez, Ramon Freixa, Ricard Ca-
marena o Mario Sandoval, entre otros.
Todos ellos han integrado las aceitunas
de Espafia en sus platos, demostrando
que este fruto posee una gran versati-
lidad. Asi, son multiples las creaciones
culinarias que se pueden elaborar con
ellas: espuma de aceituna, emulsiones,
aire de aceituna, cremas y sopas, tierra
a traveés de la deshidratacion de aceitu-
nas, etc. El proposito de este movimien-
to originado entre los grandes cocineros
es la integracion de este producto en las
cocinas de los restaurantes y, por tan-
to, en el menu. A partir de octubre de
este afio, 1.000 restaurantes de Espafia
{(Madrid, Barcelona, Sevilla y Valencia)
estaran ofreciendo tapas con las acei-
tunas como el ingrediente estrella. Para
informar sobre dicha accion se activara
una campana de publicidad exterior en
los entornos de los establecimientos vy,
ademas, habra promotores que infor-
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men a los comensales sobre las nuevas
tapas gourmet con aceitunas. El objeti-
vo de la accion es prestigiar la aceituna,
elevandola de categoria y demostrando
todo el potencial que encierra este pe-
quefio manjar.

Ademas de las degustaciones en ba-
res y restaurantes, el segundo afio de £/
relo de la aceifuna se ha visto sustenta-
do por 16 chefs de renombre que han
tomado el testigo y han dedicado su ta-
lento a seguir reinventando la aceituna:
los hermanos Torres, Begofia Rodrigo,
Sergi Arola, Carlos Maldonado, Fabian
Lebn, Firo Yazquez... De esta mane-
ra, se sigue contando con los que mas
saben de gastronomia para que el reto
acabe siendo viral entre los profesiona-

migasde aceituna
hojiblanca negray
bacalas; y ajoverde de A
aceituna manzanilla

Fundacién
GATAIRURAL

DEL SUR

Deizgda. a deha,,

les de la cocina. Adicionalmente, se ha
llevado a cabo una colaboracion con
el reconocido programa de television
MasterChef Celebrity, donde los partici-
pantes han tenido que realizar un total
de cuatro recetas de alta cocina con la
aceituna como protagonista. Sin aban-
donar la television, el spot de Acaftunas
de Espadia se ha emitido en Movistar TV
de manera ininterrumpida durante todo
este segundo afio de campafia. Tam-
bién cabe destacar la colaboracion con
prestigiosos medios de comunicacion
como Marie Claire 0 El Esparol, que
estan invitando a sus lectores a cocinar
con aceitunas.
Mas informacion:

www.aceitunasdeespaiia.es
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ACEITUNA FEST

El mercado chino es uno de los mas
atractivos para muchos sectores por su
volumen, pero también es muy comple-
jo por la gran diferencia cultural existen-
te entre Oriente y Occidente. A dia de
hoy el consumo de aceitunas espariolas
en China no es significativo, y éste tie-
ne lugar principalmente en cadenas de
hoteles y restaurantes espafioles. Por
ello, dar a conocer la aceituna al consu-
midor chino se antoja fundamental para
popularizar este alimento tan descono-
cido. Durante el afio 2020 se realizd un
estudio de mercado para conocer en
profundidad las barreras que limitan el
consumo de la aceituna en China, asi
COIMo qué acciones son necesarias para
superar dichas barreras y mejorar la si-
tuacion actual del producto en el mer-
cado chino.

El objetivo principal de la camparia es
incrementar el consumo de las aceitu-
nas de mesa espariolas en China a cor-
to, medio y largo plazo. Para ello, el pri-
mer paso ha sido establecer con nitidez

ACEITUNA FEST

unarazon para que el consumidor chino
pruebe el producto. A continuacion se
describen las principales acciones que
se estan desarrollando:

» Promociones en restaurantes: 18
semanas de promocion en las que se
incentivaran los diferentes usos de las
aceitunas: snack, ensaladas o cocina
china/fusion, entre otros. Los locales
estaran adecuadamente decorados,
los codigos QR que conectan con la
campafia on fine seran visibles y se
insertara un menu/folleto promocional.
Asimismo, se contara con un evenio
inaugural el primer dia de la promo-
cion en cada uno de los restaurantes.
Colaboracion con escuelas de co-
cina: compeliciones de cocina con
chefs y consumidores, y masterclass
para construir la imagen de producto,
expandir el conocimiento de los usos
e influir en un elevado nuamero de
chefs y cocineros para que incorpo-
ren la aceituna espafiola en sus ela-
horaciones.

* Promociones en punto de venta
(supermercados y plataformas de
e-commerca): La idea clave es per-
mitir que los consumidores dispongan
de un lugar para comprar los produc-
tos inmediatamente después de ha-
berlos probado en los restaurantes o
haberlos descubierto a traves de las
redes sociales. En las cadenas mino-
ristas habra sesiones de degustacion
adicionales los dias de apertura. Las
promociones -una en supermercados
en Pekin y otras tres en plataformas
on fine- se extenderan durante cuatro
semanas en cada cadena.

Publicidad de los usos en las prin-
cipales redes sociales (WeChat
Weibo, Douyin, Zhihu) y colabora-
ciones con al menos 30 key opinion
leaders: Entre los perfiles de prescrip-
tores se incluyen chefs, aficionados a
la comida -especialmente de alimenta-
cion saludable-, nutricionistas y fifes-
tyle. Todas estas acciones se comple-
mentaran con un plan de medios y un
potente gabinete de prensa.

Mas informacion: olivesfromspain.cn

En 2021, la promocion de la aceituna de
mesa cuenta con dos campafias en la
India cofinanciadas por dos entes distin-
tos, la Union Europeay Extenda. Ambas
camparias conviven de manera simulta-
nea y se gestionan para que sean perci-
bidas por el consumidor indio como una
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camparia unica. A nivel estratégico, el
interés del pais es innegable, ya que su
tamafo permite un consumo potencial
muy atractivo y el crecimiento de las ex-
portaciones de aceituna espafiola se ha
duplicado desde 2014, siendo su cuota
de mercado de mas del 90%.

Entre las actividades mas desta-
cables figuran una potente bateria de
acciones en el ambito digital, camparia
en redes sociales y con diferentes in-
fluencers gastronomicos, ademas de la
estrecha colaboracion con una cefebrity
chefindia, Amrita Raichand. Se ha crea-
do contenido audiovisual, parte del cual
se utilizara para la ambiciosa camparia
que se llevara a cabo en las tres princi-
pales cadenas nacionales indias de te-
levision (Sony TV, Zee TV y Colors TV).
Siguiendo con el plan de medios, se han
insertado anuncios y publirreportajes en
las revistas mas prestigiosas del pais,
tanto dirigidas al consumidor final (HT
Brunch, Femina, Grazia, Sahefi) como
al publico profesional { Progressive Gro-
cer, Food & Beverage, India Relaifing).
Por ultimo, también se implementaran
acciones notorias y altamente eficaces
en el canal Horeca, articuladas a través
de la iniciativa “Lef’s fapas”, donde se
incidira una vez mas en ligar producto y
origen espanol.

Mas informacion:
www.olivesatyourtable.in
www.olivesfromspain.in

La Comision Europea ha aprobado el
que sera el cuarto programa para pro-
mocionar las aceitunas a nivel interna-
cional. La aprobacion de este progra-
ma supone un verdadero hito, ya que
permitira ejecutar por segunda vez una
inversion total de 7.400.000 euros -en
el trienio 2021/23- para actividades de
promocion, en un mercado muy rele-
vante para el sector como es EEUU.
Las actividades mas destacadas que se
estan llevando a cabo son:

+ Promocién en punto de venta: se
insertara publicidad en seis grandes
cadenas de USA (Walmart, Costco,
Jewel Osco, Albertsons, Foodtown y
Safeway) a través de banderolas y sfo-
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ppers en carritos, asi como publicidad
en las pantallas digitales que tienen al-
gunos de estos establecimientos junto
a las cajas registradoras.

* Un ambicioso plan de medios que
incluye television -con cerca de 600 pa-
ses en programas de ffesiyle- e inser-
ciones en las principales revistas pro-
fesionales; camparfia digital de search,
paid social media y compra programa-
tica en display y video; y un plan en ex-
teriores en las pantallas superiores de
los taxis de Nueva York que permitira
impactar a un gran numero de perso-
nas al estar siempre en movimiento.

Todas estas acciones se veran acom-
pafadas de colaboraciones con inffuen-
cers, un gabinete de prensa y participa-
cion en ferias como Summer y Winter

Fancy Food, entre otras, a patrtir del se-

gundo afo de campania.

Mas informacion: olivesatyourtable.eu

Por quinto afio consecutivo se ha veni-
do realizando camparia promocional en
el mercado canadiense. Los hitos mas
importantes conseguidos durante este
afio han sido la colaboracion con un
total de 10 influencers gastrondomicos y
de fifesiyle, que han generado mas de

200 piezas de contenido propio en redes
sodiales; la realizacion de una potente
camparia digital dirigida tanto al consu-
midor final como profesional, dotada de
patrocinio de contenido a través de Fa-
cebook, Instagram y YouTube; colabo-
racion con las revistas gastronomicas
Ricardo Food Service, Canadian Grocer,
Resiohiz y L'actualite Afimentaire, y GoO-
gle Display; y una extensa campafia de
exteriores a través de anuncios en pan-
tallas digitales en las dos ciudades mas
importantes del pais, Toronto y Montreal.
Por ultimo, y ante la imposibilidad de par-
ticipar en SIAL, que fue cancelada debi-
do a la pandemia, se realizd un evento
virtual dirigido a publico profesional en el
que participaron chefs, periodistas gas-
trondmicos e influencers.

Tanto la web como el resto de activi-
dades se realizan en inglés y franceés,
y la seleccion de medios y herramien-
tas contempla cubrir de manera efi-
ciente y personalizada todo el territo-
rio canadiense.

Mas informacion:
www.olivesatyourtable.ca
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XXXIX Jornada de Aceituna de Mesa de Asaja-Sevilla

La produccién nacional de aceituna de mesa de la campafia 2021 serd ligeramente inferior a la pasada

La corta cosecha mundial permitira que en
2021 el sector de la aceituna de mesa supere
por fin su crisis de precios

A
=

SAJA

SEVILL

s da ) g

ASAJ

& A

fasa inaugural de la XXX Jornada de Aceituna de Mesa de Asaja-Sevilla. Deizgda. a deha, la
prasidenta del IFAPA, Lourdes Fuster; la alcaldesa de Huévar del Aljarafe, M? Eugenia Morano; y el
prasidente de Asaja-Sevilla & Interaceitung, Ricardo Serra.

omo cada afio en € inicio
de la camparia de recolec-
c¢ion de aceituna de mesa,
Asagja-Sevilla celebrd su
fradicional Jomada Técni-
ca dedicada a este cultivo, del que Se-
villa es primera productora mundial. Se-
gun el aforo elaborado por los servicios
técnicos de la organizacion, la cosecha
nacional de aceituna de mesa en 2021
no superara las 489.000 toneladas, una
produccion que es ligeramente inferior
a la de la campafia pasada (-10,4%,),
cuando se recolectaron en nuestro pais
516.000 t. de aceituna de mesa. La se-
quiay lareduccion de superficie de olivar
de verdeo son las dos causas principales
que explican esta merma de produccion,
junto con la propia veceria del dlivo.

Un dato que no es extraordinario, ha-
bida cuenta de que en los dltimos diez
anos la cosecha nacional fue inferior a
las 500.000 t. hasta en dos ocasiones
(2012 y 2019), si bien la peculiaridad de
la presente camparna radica en que en
esta ocasion el hueco que deja la acei-
tuna espafiola no podra ser cubierto por
aceitunas de otros paises, puesto que
los principales productores de aceituna
de mesa de la Cuenca Mediterranea
presentan también unas cosechas mas

MERCACEI 109 = ESPECIAL POST-EXPOLIVA

882 Eg'@ 5
CANIPARR/ = 8 8 ¥ 8 8 & = 5 054 E% égg g
WARIEDAD & 8 &8 & 8 & & &5 =% sg-~fe <9I B

=285 %3% =
Ianzanilla 180 198 148 181 137 219 196 212 115 180 197 128 -20
Gotdal 28 34 N 2 41 47 47 43 A 35 28 24 -14
Hojiblanca 255 235 289 264 291 282 281 274 231 285 238 240 1
Carrasreda 40 27 e84 23 57 17 29 17 19 7 59 48 -30
Caneraia X 20 40 3 45 30 24 22 48 17 44 33 -28
Otras 17 18 21 18 30 25 26 25 4 77 22 18 -18
TOTAL 521 290 573 54 601 596 563 593 458 546 558 489 -12

Fugnite: Sendcios Téonicos de Asaia-Sewia

cortas. Asi, grandes productores como
Egipto, Turquia, Marruecos, ltalia y Gre-
cia experimentaran una fuerte reduc-
cion de sus producciones, propiciando
que algunos envasadores de estos pai-
ses mantengan contactos para comprar
aceituna espafola. En conjunto, la pro-
duccion europea se reducira en mas de
un 23%, mientras que en el resto de pai-
ses productores el descenso puede ser
incluso superior y aproximarse al 25%.
Segqun sefald Asaja-Sevilla, 1a reduc-
cion de la produccion esta teniendo un

efecto positivo sobre los precios de las
primeras partidas recolectadas: en el
caso de la variedad gordal se han re-
gistrado ya algunas operaciones a 1,40
euros/kg., mientras que en el caso de
la manzanilla la cotizacion mas alta co-
nocida alcanza 1 euro/kg. Unas cotiza-
ciones que van a permitir que en esta
camparfia se recuperen los precios en el
campo, sin duda una de las principales
conclusiones de una edicion en la que
participaron mas de un centenar de agri-
cultores de verdeo de toda la provincia.
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En el acto inaugural, e presidente

de Asaja-Sevilla, Ricardo Serra, que
estuvo acompanado por |a presidenta
del IFAPA, Lourdes Fuster, y la alcal
deza de Huévar del Aljarafe, M* Euge-
nia Moreno, valord el esfuerzo de los

cuerpos v fuerzas de sequridad del
Estado v especiaiments el anuncio de
la Comandancia de la Guardia Civil de
Sevilla, que se ha comprometido po-
blicamente a implicar & mas de 1.700

agentes de seis unidades en la lucha
contra los robos en |a presente campa-
fia de verdeo. Un compromiso que so-
licitd que se haga extensivo al resto de
campafas agricolas.
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José Pedro Guzmdn, téenico de lasactorial de aceituna
de masa de Asaja-Sevilla, durante su intervencidn.

En lorelativo a la reforma de la PAC, Ri-
cardo Serra ingto al Ministerio de Agricul-
tura a que ‘‘mantenga la coherencia en
el planteamiento de los ecoesquemas
y que estas nuevas medidas medioam-
bientales, de caracter voluntario, perma-
nezcan vinculadas a las regiones pro-
ductivas que finalmente se establezcan™.
En su opinion, “seriatotalmente absurdo
que el esfuerzo medioambiental adicio-
nal que se pide se premie con unareduc-
¢ion de los pagos™

El repaso del estado actual de las ne-
gociaciones sobre la refonma de la PAC
y su incidendia para la aceituna de mesa
ocupo también un lugar destacado en el
encuentro. Tal y como adard el coordina-
dor de los servicios técnicos de Asgja-Se-
villa, Antonio Caro, “se trata de un asunto
gue pese a los avances de los dltimos
meses esta aun por cemrar, y nada estara
decidido hasta que todo esté decidido™.

En su intervencion, ademas de de-
tallar pormenorizadamente todos los
aspectos de la reforma, Caro explico
la situacion particular de la aceituna
de mesa, un sector que ha perdido su-
perficie en los ultimos 15 afios y para
el que desde Asaja-Sevilla se venia
solicitando una ayuda acoplada, “algo
que es yatécnicamente posible en esta
reforma y que, sin embargo, no con-
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El catedritico de la UCO Jesis Gil Ribes {izqda.}

prasantd el proyacto de innovacidn y tecnificacién
del olivar Innolivar.

N

templa por el momento el Ministerio de
Agricultura, que alega que la inclusion
de este sector en los pagos acopla-
dos supondria la excusa perfecta para
que los defensores de los aranceles
en EEUU insten a su Administracion a
mantenerlos, en el caso de la aceituna
negra; o a volverlos a imponer, en el
caso de la aceituna verde”.
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Asistantes a la XOXIX Jornada de
Aceituna de Mesa de Asaja-Sevilla.
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La innovacion en el olivar también fue
una de las grandes protagonistas de
la jornada, organizada con la colabo-
racion de la Fundacion Caja Rural del
Sur y el apoyo de Asegasa, Telefo-
nica, Syngenta y el Ayuntamiento de
Huevar del Aljarafe. Asi, el catedratico
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de la Universidad de Cordoba y direc-
tor cientifico del proyecto de investi-
gacion Innolivar, Jesus Gil Ribes, pre-
sento la maquinaria que se implantara
en el olivar en los proximos 50 afios,

.yt
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Mig ueIAngeI Gutiérrez
{izgqdal), de Telefénica
Ingenieria de Sequridad
= (TI5), presentd el

i proyecto "Smart

| Security Solutions”,

un nuave sistama

| que representa un

| cambio de paradigma
enla gestibnde la

~ explotacidn.

“siempre y cuando las 24 empresas
que han colaborado fabriquen y co-
mercialicen los prototipos desarraolla-
dos y mejorados en los cuatro afios
de proyecto®, sefialo.

sector del olivar

DA restagri@yahoo.fr / laura@oleaplant.com

Adriano Resta: 00212 661 256 499

\ 9
L“ @ Laura Encinas: 676 379 682

Mas de 40 annos en el

Especializados en la produccion
de planta certificada.

Potencial de 25-30 millones
de plantas cada ano

En el desarrollo de toda esta nueva
maquinaria mejorada se han emplea-
do y adaptado todas las tecnologias
introducidas ya en otros campos: sen-
sores, camaras, sisternas GPS, softwa-
res adaptados... Una auténtica revolu-
cion que, en su opinion, optimizara las
lahores (poda, picado, tratamientos,
recoleccion, logistica y trazabilidad) y
la gestion de la explotacion aportando
beneficios economicos y medioambien-
tales, al tiempo que mejorara la calidad
del producto final.

Por altimo, el gerente de Telefonica
Ingenieria de Seguridad (TIS), Miguel
Angel Gutierrez, presentd el proyecto
“Smart Securify Sofutions”, un nuevo
sisterna de seguridad que representa
“un cambio de paradigma hacia otro
modelo de control de espacios”, ya que,
con unos medios técnicos dimensiona-
dos a las necesidades de cada explota-
cion, constituye no solo un mecanismo
de defensa frente a los robos, sino tam-
bién un sistema de control en la gestion
de la explotacion. &




con el mundo oleicola

Las mujeres del medio rural resultan determinantes para la vertebracién territerial y social,

asi como para la innovacién y el emprendimiento rural. Sin embarge, en el medic rural

tedavia se mantienen escenarios de desigualdad entre mujeres y hombres en un
grado més acusade respecto al medic urbane. En el caso concrete del sector
oleiccla, la mujer ha jugade siempre un importante papel desde sus
crigenes y en los Gltimos afics ha asumide un mayoer pretagonismae, si
bien atn queda camino por recarrer. El pasado 15 de octubre se
celebré el Dia Internacicnal de las Mujeres Rurales, una jernada
cuyo principal objetivo es subrayar la labor de las mujeres en
los sistemas alimentarios de todo el mundo. Con motive de
esta efemnéride, hemes queride dar continuidad al reportaje
publicade en Mercacei Magazine 90 “Las mujeres delvirgen
extra, unidas por su pasién por ef AQVE "y seguir conaciendo
la opinién de destacadas y brillantes mujeres que
representan un pilar fundamental en el dia a dia de nuestro

sectar oleicola. Para ellc les hemos preguntadec:

shkreguniasys.
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[Texto: Cristina Revenga Palacios]
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Consejera de Agricultura, Ganaderia,

Pescay Desarrollo Saostenible de la Debemos SegUi r
Junta de Andalucia trabajando para lograr
Desgraciadamente, el papel de la mujer en el sector la igua ldad real de

agroalimentario, no =tlo en el ambito oleicda, ha estado
tradicicnalments oculto Tanto su aportacion a la actividad productiva
en el campo, las agroindustrias o las empresas transformadoras,
como sU inestimable aportacion familiar en zonas rurales donde el sector agrario es la base dela economia
Afortunadamente, las cosas van cambiando v 1as mujeres estan cada dia mas presentes en todos 1os ambitos v estan
accediendo a un mayor ndmero de puestos de direccién que, por tanto, 1as posiciona en los drgancs detomna de decisiones.

Debemos seguir trabajando para lograr la igualdad real de mujeres v hombres, v eso hacemos cada dia desde 1a Junta de Andalucia.
Como consejera de Agricultura, dfrezco a las mujerestodo el apoyo que esta en mi mano para alcanzar su equiparacicon plenaalos
hombres gue trabajan en el sector agroalimentario y me comprometo, personalmente, a seguir por este caming.

Ojala no haga falta seguir plantsando la pregunta de como serd la imagen de la mujer en 2030 en nuestro sector, [0 gue seria
sefial de que hemos alcanzado la igualdad de todas las personas que trabajan en el sector oleicola con independencia de su género.

Espero gue las mujeres gue trabajen en 2030 en |as diferentes fases de |a produccién de acete de oliva, al igual que los hombres,
reciban una contraprestacion econdmica justa por su trabajo v su esfuerzo diario, v estén representadas de forma equilibrada en los
drganos de direccion de las empresas. Las mujeres estan trabajando duro para ello v seria justo gue alcanzaran esta meta para ver
justamente reconcocido sU papel en nuestra sociedad v nuestro sistema productiva

mujeres y hombres

Experta en investigacién sobre el aceite de cliva virgen En el sector OleiCO la
y especialista técnico en Centro fapa Venta del Llano no tenemos barreras

En el ambitc dela investigacion v la transferencia, siempre profe5|0na les de
me he sentido como una igual. Hetenido la oportunidad de conocer : - ;
alos mejores investigadores tanto espaficles como extranjeros, v en nin gU n t|p0
estos foros & conocimiento es lo que impera Cuando me he dirigido
aalgin consdgo rector de cooperativas o alguien que tuviera muchisima experiencia, debo decir gque yo misma,

giendo sincera, tenia prejuicios. Pero de la misma forma, he cohservado que & se nostoma en gerio, sobre todo porgue
=0n criterios técnicos los que se aplican para la toma de decisiones. Los argumentos sustentados en datos consistentes eslomas
importante vy, posteriormente, un dialogo abierto donde se contrastan opiniones vy el consenso es el que tiene |a Ulitima palabra

Profesional v muy formada en todos |os aspectos desde la gestion tanto de cooperativas como de empresas privadas, hasta el
contacto directo con la produccion: desde el campo ala almazara, comao masstra U operaria, con un perdil mucho mas tecnoldgico En
definitiva, cualificadas en todos los aspectos que intervienen en la cadena de valor, Notenemce limites v sera la formacion la que nos
lleve hasta ese punto. Creo que en el sector oleicola notenemos barreras profesionales de ningln tipo. Como a cualqguier profesional se
nos va a exigir competencia en cualquisra de los amhbitos donde desarrollemos nuestra lakbor,

En alguna almazara donde he cdaborado como asesora externa, al principio me hacian preguntas un poco pdiagudas, quizas
pude sentir gue me probaban, pero el hecho de trabajar coco con codo v en cdaboracidn siempre rompe barreras. Lo derto es que
siempre me he sentido muy cémoda,
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Directora General de Desarrclle Rural, Innovacién En el sector OleiCOla
y Fermacién Agroalimentaria del MAPA hay m Uje res

El sector cleicola, al igual que el vinicda, esta ain muy FEferentES perO queda
masculinizado, en contraposicion con otros subsectores, comola =
ganaderia o las frutas y hortalizas, donde se esta incrementando muc h 0 reco rrldo pa ra
el nomero de mujeres. Mo obstante, 1a situacion coman a todos 1os que haya igua ldad
subsectores agroalimentarios es que aln hay menor ndmero de mujeres,
ya que estan mas concentradas en la parte de la cadena relacionada con los servicios Solo hay un 32% de mujeres al
frente de explotaciones agrarias, solo un 22% son jefas de explctacidn y sdlo un tercio de los perceptores de la PAC son mujeres. En
cuanto a representacian, las mujeres estan absolutaments infrarepresentadas en los drganos directivos v de decision. For gjemplo, en
el mundo cooperativo, mas del 25% dela masa social son mujeres, pero sclo un 8% forman parte de log drganos directivos v sclo un
4% han llegado a ser presidentas
En el sector deicola, conasidero gue hay mujeres referentes en el mundo empresarial, de la produccion, dela cata, de las
instituciones v asociaciones, de lainvestigacion vy dela comunicacion, pero gueda mucho recorrido para que haya igualdad.

Espero gue sea la de una profesional formada v cualificada, con representacion adecuada en drganos de decision y que no sea
una excepcion en Un mundo de hombres, sino gue pueda trabajar v competir enigualdad de condiciones.

e nombraron en mi primer puesto de libre designacion como Subdirectora, con unos 30 afios, ¥ al poco legd mi primer puesto
como Directora General. Al principio, a una parte del sector le chocd por el hecho de ser mujer v joven, v recuerdo pefectamente Ln
articulo de una revista cleicola, precisamente, en la gque hablaban de las personas gues habiamos participado en un evento sobre aceite
deoliva, v al referiree a mi no destacaron mi intervencion ni mis mensajes sino "mi belleza racial”. He de decir que fue anecddtico v
en poco tiempo tuve el respeto v la profesionalizacion de la vision gue setenia de mi en todo el sector, pero creo que resume hien el
necesario cambio de mentalidad que adn habia en un sector tradicionalmente de hombres,

Cada vez hay mas
Propietaria de Alma de AOVE mUjereS p[‘OdU ctoras

La evolucion dela mujer en el sector oleicda en estos (ltimos y deSta Ca daS
afios ha sido bastante positiva. Cada vez hay mas mujeres productoras :
y destacadas profesionales que han sido pioneras v gjemplo enla p rOfeS lona lE‘S que ha n
resolucion de este sector apostando por la investigacion, la formacion, la g |d0 pionera g
innovacian, la calidad v por valores gue hasta entonces nunca se habian
tenido en cuenta, como la soetenibilidad v el medio ambiente. Todavia queda
mucho por avanzar para gue se nos considere con & mismo respeto y credibilidad que alos hombres, especialmente en el dia a dia del
entorno mas reducido v rural. Es en este espacio en & que la mujer debe serla primera en cambiar su mentalidad v ser consciente de
su gran capacidad de aportacion a este sector. Por otro lado, mi experiencia en & mundo dela cata, en el gue estoy mas implicads, es
encrmermente positiva, Puedo decir con argullo gue &l papel de la mujer en este ambito esta completamente reconocido y valorado v
que son muchas las mujeres lideres en este segmento, no solo en Espafia sino a nivel internacional.

Realmente el afic 2030 esta muy cerca y no creo gue para entonces haya cambiado mucho nuestra imagen, aungue estoy segura
de que cada vez seremos muchas mas las profesionales en la cultura oleicola v eso influira positivamente en conseguir 12 equiparacion
de géneros en todos sus anbitos.

i familia tiene clivos en un pequefio pueblo de Granada Hasta hace uncs afios era mi padre el que los gestionaba y cuando me
fue dejando &l relevo, todos preguntaban por mi hermano, ya gue daban por hecho que debia ser 8 guien continuara con la gestion.

El primer afio quise dirigir 1a recogida vy la molienda v cuando les empecé a dar instrucciones, "inexplicablemente’ habia desaparecido
una llave imprescindible de un candado v |a otra copia estaba a 60 km. en nuestra casa. Tuve gue dejar todo parair a buscar esa

llave v cuando regresé va estaban casi terminando, recogiendo comao siempre sin cambiar nada de lo que yoles habia indicado Tuve
claro que la pérdida dela llave habia sido una exclusa para quitarme de en medio v que les dejara trabajar a su manera. He intentado
cambiar muchas malas costumbres y hasta la fecha no lo he conseguido. Ser "la hija de” v, ademas, mujer no me da fiabilidad frente a
los trabajadores gue llevan toda su vida cultivando olivos v recogiendo la acsituna. Como no puedo dedicarle mucho tiempo he decidido
dejar esa batalla para mas adelante:
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Fundadoray CEO de Farmacve La mUjeraCtual oc

Creo que la mujer ha ganado espacio en todos los ambitos moderna , AP0 r1a
y particularmente en el sector olei cola también. Dentro del sector, @ s
dependiendo del ambito de trabajo en gue nos encontrem os, freSCU ra ! conocl m|ent0,
papel dela mujer es diferente. Tenemos referentes en investigacion, unavision mé samp lia
gaboracion, asociacionss, comunicacion, cata, marketing y seme A
vienen muchos nombres a la cabeza, prueba de ello es el movimiento Vv una sensl bilidad
iy YWormen |n. QINe Qil. Mo obstante siendo realista, ain faltan muchas. especla L con vision de
jeres en latoma de decisiones v en cargos relevantes, muy necssarios en instituciones,
cooperativas, grupos cooperativos, comerdializacion... A pesar de ello, creo que las mujeres fu’[u ny [a 5 idea SC [a ras
que destacan en el sector oleicola son regpetadas v algunas de ellas son instituciones en si
mismas por su trayectoria, en especial en el mundo de la investigacion v 1a cata. Me atrevo a
decir que son también muy admiradas.
La mujer actual es moderna, aporta frescura, conodmiento, Lna vision mas amplia v una sensibilidad especial, con vision de futuro
y lag ideas daras. Teniendo muy presente su casuistica, aporta sducionss v plantea nuevos retos, estando muy al tanto de la tecndogia
y & mundo digital Por mi trabajo diario con cooperativas y almazaras, tengo el privilegio de conocer a estas mujeres, algunas casi
andnimas, que igual te las encuentras en una ccoperativa de un peqguefio pueblo o son profesicnales relevantes en & ambito dela cata o
lainvesigadon. Creo que son parte fundamental dgl ahora v del mafiana y dentro de 10 afios tendremos muchas como ellas
Enla ltima edicion de Expoliva, coincidimos el presidente w miembros del consejo rector de una cocperativa -con la gue llevo
trabajando dos afice en temas de marketing v comercializacion- con el presidente de ofra cooperativa con 1a gue acabo de comenzar.
Al decirles que también contaban conmigo comentaron algo asi: "Veras el movimiento que os va a dar, esterrible, unterremoto.
(Aisas)". Evidentemnente me lotomé& de la manera mas positiva posible. La verdad es que este tipo de comentarios tan distendidos
reflejan confianza vy gue realmente estan observando cambios significativos en su cooperativa v en sumarca de aceite. Esa es la mayor
satisfaccion para el equipo gue componemos Farmacove vy sobre todo, nos hace pensar que estamos construyendo entre todos Ln
presente vy Un futuro muy esperanzador para el sector,

darim

Consultora de Marketing
para el Sector Oleicola

hola@farmaove.com
648 540 686
www.farmaove.com () 3P #Farmaove #AoveDigital



Directora de la Escuela Técnica Superior de Ingenieria Agro- ES pero que la evo lUCién
némicay de Montes (ETSIAM) de la Universidad de Cérdoba pOSi’[i\z’a que hoy 5o

Sin duda, creo que & papel dela mujer en el sector oleicola observa se manten ga
esesencial y ha aumentado suU presencia y reconocimiento, pero g
queda mucho camino por recarrer. Enla Universidad, ambito en el gue eln Cremente y que la
desempefiomi actividad v en concreto en la Escuela Técnica Superiar de presencia de muj ores
Ingenieria Agrondmica v de Montes (ETSIANM), |as mujeres representan en .
torno al 35% del total de los estudiantes de nuestras titulaciones, 1o que significa prOfeS lonales en el
que debemos sequir trabajando para mejorar estos porcentajes v aprovechar todo &l talento
que permita acometer con garantias los grandes retos de futuro gue se presentan. A pesar de SECtO rsea muc h 0 mayo r
la complgjidad v delas diversas dimensiones del problema que repregsenta 1a escasa presencia
de la mujer en este sector, hay algunas cifras gue noe permiten ser optimistas v que reflejan una cierta predigposicién positiva hacia la
agricultura y ganaderi a como salida profesional de las mujeres.
En &l caso de las cooperativas agrarias v agrealimentarias, aproximadamente el 25% de sus socios son mujeres, pero suU presencia
en |05 consejos rectores delas cooperativas se sitda entorno al 7% . Sin embargo, latendencia para visibilizar a la mujer en este ambito
&5 positiva, habiéndose duplicado en los Otimos afios el acceso de la mujer a puestos de responsabilidad en estas entidades, aungue
&N MUy poccs casos ocupan los puestos de presidencia o vicepresidencia,
La realidad del sector en 2030 dependera mucho de la capacidad que tenga para incorporar ala mujer y reconocer todo el
valor gque aporta Espero gue la evaucion positiva gue hoy se observa se mantenga e increments, w gue la presencia de mujeres
profesionales en el sector ea mucho mayor, gus e normalice suU presencia en pusstos de responsabilidad en lasinstituciones,
asociaciones y cooperativas o que lideren investigaciones que pueden ser estratégicas para el sector. Para lograr avanzar en esa
imagen dela mujer, reconocida v valorada por lo que aporta al sector, creo gue son necesarios referentes, mujeres en el ambito de la
ingenieria agrondmica, investigadoras o profesionales en el sector oleicola que visibilicen una labor de éxito en d desarrollo de gestitn
de explctacionses, cooperativismo, industria cleficola, comercio intemacional, universidades © en las propias administraciones pablicas.
He tenido la suerte de sertirme siempre tratada con total normalidad, sin percibir que el hecho de ser mujer pudiese condicionar
mi carrera prafesional. Quizas en los comienzos, en alguna ocasion, detecté& inicialmente cierta desconfianza en alguna reunidn o
en algin encuentro con & sector, pero rapidamente desaparecid al mostrar conocimiento v competencia. Pero ha sido en contadas
ocasiones v debo decir gue o gue ha caracterizado mi trayectoria en este sector ha sido & respeto v el reconocimiento por mi trabaja
tanto en mis comienzos como en estos momentos en los gue dirjo la ETS1AM.

Se deberian ofrecer

mas oportunidades

Desde que empecé a trabajar en este sector hace ya 23 afios, a la S m Uje res
he visto gue la mujer se ha ido incorporando practicaments en i
todos los ambitos, aunque no de forma significativa. Recuerdo mis cualifica daS, ya gque
primercs encuentros sectoriales en los que las mujeres brillaban por
Su ausencia, eincluso las gueinicialmente nos incorporabamos a este pU Ed ena pO rta r

Secretaria General de la DOP Priego de Cérdoba

sector nos sentiamcs cbeservadas v poco valoradas. A medida que han nueavas in iC |a‘[ i\;a 5
pasado los afios, las mujeres se han ido incorporando aungue quizas no con gl :
liderazgo deseado, pero si aportando nuevas iniciativas, proyectos v experiencias yalre fresco a este

muy enriguecedoras para este sector. S hablamos de mi experiencia después detodos estos SeCtO r
afios de trabajo v dedicacion a este sector, en este momento s me siento valorada, pero sin
duda solo por el hecho de ser mujer, de alguna manera, tenemaos gue demastrar mas nuestra
valia. Todavia nos gueda mucho camino por recorrer para conseguir estar en puestos de alta direccidn, ya que en las organizacionss,
administracionss, cooperativas, etc, dificlmente podemos encontrar mujeres en direccion. En mi opinidn, se deberian ofrecer mas
oportunidades a las mujeres cualificadas, ya que, sin duda, pueden aportar nuevas iniciativas v aire fresco a este sector

Yiendo la evolucion en estos Oltimos afios en los que se esta incorporando la mujer atodos los ambitos, desde la agricultura hasta
la direccion empresarial, creo gue habra un incremento de la presencia dela mujer en el sector olel cola tanto en puestos intermedios
como en alta direccién.

Al inicio de mi experiencia laboral, no llevaba ni un mes trabajanda acudi a mi primer evento del sector comotécnico de la
DOF donde estaban presentes alrededaor de 300 personas, todos hombres excepto yo v otra mujer, ¥ me guedé& muy sorprendida por
sentirme tan observada. Fue un hecho que me marcd e hizo que me diera cuenta de que habia gue hacer mucho mas por la mujer en
los distintos ambitos.
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Hoy en dia hay
Directora Financiera de Luque Ecolégico mUje res en CaSi

Poco a poco las mujeres han ido ostentando cargos que tOdOS_ lOS pueStOS
tradicionalmente habian estado coupados por hombres. Hoy en dia [‘ela Clona dQS con el
diria que hay mujeres en casi todos |os puestos relacionados con &l P
sector cleicola. En mi ambito de trabajo ya habia algunas mujeres que nosseCtor Ole|C0la
fueron abriendo el camino y nos han facilitado las cosas Por supuesto gue
g2 Nos toma en serio, siempre que hay un buen profesional, sea hombre o mujer, se aprecia su opinidn. Y s alguien no

| hace -confieso me he encontrado muy pocas personas a lolargo de mi carrera-, creo gue cua quisera que tenga prejuicios por razon
de género esta perdiendo una estupenda oportunidad de trabajar con muy buenas profesionales.

Me gustaria que no hubiera ninguna diferenciacién, gue no hubiera nadie para quien el hecho de ser mujer supUsiera una degventaja
en clualguier aspecto v que pudiéramos acceder a los mismos cargos por nuestra profesionalidad. Tampoco me gustan los cupos, porlo
que creo que el mejor prafesicnal debe ocupar el mejor puesto, independientemente de su género. Mo concibo implementar la paridad
obligatoriamente, el hecho de gue en una Junta, por gjemplo, deba hakber cinco hombres v cinco mujeres, no siendo los mas aptos para
el puesto, no beneficia anadie S hay ocho hombres vy dos mujeres que son los mejores para | cargo, fenomenal, v si es al reves,
fenomenal tambien Hacer de la cuestion de género una ventaja o desventaja no nog llevara por un busn camino.

En algunos paises los potenciales clientes no guerian negociar con una mujer, aungue esto ha cambiado en los Oltimos afios.
Recuerdo gque en una de mis primeras ferias, acudiamos un hombre y una mujer v todos guerian tratar con el hombre. Al principio me
dedigué a hacer de azafata, pero conforme fui adguiriendo experiencia se disron cusnta de que podian negociar conmigo vy ya dgjé de
llevar cafés.

El sector cuenta con

mujeres con una

. I:Ievo trab;uando degde 2003 en el s.ecto'r oleicola Los primeros Ima ge n envl dla b le y
diez afios recorriendo toda la Cuenca Mediterranea como responsable

de desarrollo de negocios v de kD de una empresa productora de ca paceS d e d e](e nde I

coadyuvantes v aditivos v tuve la oportunidad de trabajar en paises SUS VA lO res o n,[e

comao Tanez, Turguia o Siria, ademas de en Espafia, Italia, Grecia v
Portugal, colaborando con almazaras pequefias v en grandes cooperativas o cua qu iera
grupos industriales. Trabajar en nuestro sector nofue dficll para mi, notuve jamas la
sensacicon de ser minusvalorada en ninguna de mis acciones, ya fusran comerciales, de l+D otécnicas v asi 1o sigue siendo. Claro que
hubo momertos en los gue cperarios o técnicos se sentian molestos por mi presencia vy me o transmitian, pero nunca lo entendi por ser
mujer, sino porir a molestarles y enturbiares en su rutina diaria con pruebas o estudios.

Respecto a como ha evolucionado el sector desde aguellos afios en relacion ala integracion dela mujer, hay mas mujeres que antes
y estoy segura de gue cada vez habra mas, tanto en puestos de responsabilidad como en cualqguier eslabén de la cadena, todos igual
de importantes. No esfacl, hay que tener claro que en muchos foros, almuerzos o reuniones seras td la Onica mujer v, por supussto
geria genial si hubiera mas, pero todo requiere de tiempo, no solamente por la conciencia de un sector tradicionalmente coordinado
por hombres, sino por la conviccion que tienes que tener como mujer de gue este estu sitio a pesar de que seamos pocas. Lo que
esta claro es que importa lo gue la persona aporta en un momento determinado. Tenemos muchos hombres en nuestro sector, |2 gran
mayoria, con una capacidad inclusiva que nos ha permitido trabajar cada vez mejor v sentirnos apoyadas continuamente.

Espero gue sea la misma imagen gue la mujer de hoy del sector, representado en nombres como Brigida, Soledad, Marta, Belén,
Macarena, Anuncia, Paula, Maribel, Rafasla, Rosa, Muria, Inma. ., 1o gue me gustaria es gue fuéramos mas El sector cuenta en 2021
Con mujeres con una imagen envidiable y capaces de defender sus valores ante cualguiera, comao lollevan haciendo muchos afios. Ver
a estas mujeres defender susideas sin complejos nos ayuda alas demas a continuar haciéndolo.

Me han sucedido muchisimas anécdotas, principalmente fuera de nuestras fronteras. Recuerdo vigjar con un compafiero a dertos
paises porgue mi jefe no queria gue fuese "sda” v me obligaba a ir con "guardaespaldas”. También recuerdo gque me hadan bromas v
me han llegado a vender par 10 camellos mientras yo discutia porgue me parecian pocos. .. He cenado con sefiores gue no me podian
mirar a la cara por su religidn o tener que tomar 30 tés antes de comenzar a hablar de negocios... Una persona muy importante de nuestro
sedtor, que ya no esta con nosotros, me recomendd no dedicarme al sector del aceite de oliva pargue le parecia que =ra de hombres v no
iba a poder integrarme. Ademas, me decia gue los hombres hacian los negocios en |os bares v que yo alll no pintaria nada, gue erauna
gefiorita. Pueden parecer anécdotas duras pero lag recuerdo de forma positiva, incluso con nogtalgia, porgue me alegra mucho ver como
han cambiado las cosas v sobre todo por la decision que tomé de no abandonar mi sector cuando recibl egte consejo.

Gerente de QvExtra! Internacional
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lLa mujer ocupa en
la actualidad cargos

Hace ya mas de 20 afios gue estoy trabajando en el sectar oleicols, :
aungue o he vivido desde que naci, por lo gque he experimentado una mUy Im pO rta ntes y
incorporacion de la mujer que conforme ha pasado el tismpo ha cobrado deSde lueg 0 ha SidO
mas importancia en todos los eslabones de la cadena de valor y entodos 3 s
los ambitos. Cuando era peguefia recusrdo en lafabrica de Oleicola Jagna pO[‘ M erItOS p r‘OpIOS
mujeres trabajadoras en labores administrativas y analistas de laboratorio. El
resto de personal, clientes y proveedores de aceituna eran exclusivamente hombres. Era dificil gue un proveedor de
aceituna o un masstro de almazara fuera mujer. Estos cargos estaban mas destinados a los hombres. Hoy por suerte, va
podemos ver mujeres tanto en patios de recepcitn de aceituna, como en elaboraciin de aceite en |os cuerpos de fabrica. Con mucho
trabajo, esfuerzo v preparacidn, parece gue la mujer ha tenido siempre que demaostrar su valia en todos oS sectores v podermos decir
que estamos presentes en muchos ambitos, institucionales, de investigacion y en cargos de direccién. Se ha demostrado que con
independencia del sexo, podemos desempefiar funciones similares v lo importante es tener siempre las mismas oportunidades para
desempefiar €l trabajo gue ncs apasiona. No creo que |a credibilidad de nuestras palabras, trabgos o acciones, se valoren por cuestion
de sexo. Creo gue la mujer ocupa en la actualidad cargos muy importantes v desde luego ha sido por méritoe propios.

Creo que igual de preparada gue hoy pero con mucho mas protagonismo. Es un sedor en el gue adn hay mas presencia masculing,
entendido esto por 13 incorporacién higdrica de la mujer en & mercado laboral que ha sdo mastardia Desde quelamujer s haincorporado
a mercado labord, & sector s2 ha enriguecido mucho va gue nuestra vigdn ha complementado muy bien os ambitos delainvestigaddn, &l
disefio deenvases, la cata, etc. Por ello, auguro un futuro apasionante con mayor presencia de la mujer en & sector deicda

En & afio 2010, en Grupo Qleicola Jaén estabamos negociando la compra de una finca ristica para la plantacion de olivar
intensivo y acudimos a una reunidn con la familia propigtaria, donde €l padre era una persona muy mayor. Cuando nos presentamos en
su finca, todos los intervinientes eran hombres v yo era la Onica mujer, v este sefior -que llevaba muchotiempo en el sector oleicda- se
dirigida miy me pregunto: "¢ TO seras la secretaria, verdad? Yo le sonrd v le dije: "No, yo traigo &l estudio de viabilidad de la finca'.
Creo que nometomd en gero en ese momento, posteriorments nos hicimos amigos v llevamos 1a negociacion a buen puerto

Directcra Financiera del Grupc Oleicola Jaén

Socia fundadora y directora de branding del estudic Cadavez tenemos
Cabello x M L4
o e mas referentes de
Hace casi 20 afios, cuando inici& mi trayectoria prafesional, |a d ige ﬁadorag 0 EStUdiOS
presencia de disefiadoras o egtudios especializados dirigidos por mujeres e .
era muy escasa; sin embargo, el principal problema gue encontré no d | rlgldOS pO r mUJerEES
fLe tanto tener que defender nuestro papeal como prafesonales, sino &l que da n visi b|l|dad y

desconocimiento v lafalta de valoracion del disefio en general. El sector ) )

oleicola ha tardado en entender la necesidad de dotar de una imagen adecuada sirveéen de eJe M p lO a laS
al producto (como ocurnid hace afios con los vinos), pero Una vez gue se ha dado cuenta, esta -
evaucionando a un ritmo paralelo al del aumento de la calidad de los ACOVE s Actualmente nuevas ge neracliones
encontrameos en los lineales cientos de referencias con disefios exclusivos gue aportan al aceite
de oliva virgen extra un valor afiadido. Disefios gue, aln hoy, hay gue defender ante juntas directivas, consejos requladores, drganos
gestores, socios. . donde la presencia de las mujeres en algunce casos es anecddtica o no existe. ¥ aungue es cierto que esto noimpide
que e respete v reconozca nuestro trabajo, & gueda la sensacion de gus con mas mujeres en estos lugares &l didlogo seria masrico
Afortunadarmente cbeervamos que la situacion esta cambiando v gue cada vez son mas las empresarias ¥ emprendedoras que vienen al
estudio; las empresas familiares donde, en lugar de ser &l hijo & quetoma las riendas del olivar familiar, esla hija la que decide ponerse
al mando; o las gerentes de cooperativas. Los provectos se abordan igual indistintamente del género, pero siempre se siente una cierta
complicddad y admiracion por aguelas gue arriesgan v se atreven a hacer |as cosas de forma diferente.

Esta claro gue la presencia de la mujer en el ambito del disefio va air en aumento. En las aulas de esta disciplina loraro ahora es
encontrar chicos, ¥ anivel plblico cada vez tenemos mas referentes de disefiadoras o estudios dirigidos por mujeres que dan visibilidad
y sirven de gjemplo a las nuevas generaciones. La especializacion sigue siendo una forma de diferenciacion, de manera que (o natural
gera encontrar mas presencia femenina en este ambito del sector oleicola. Aungue agqui tengo que hacer una puntualizacion, porgue
para lograrlo creo gue es necesario afiadir al menos ctro elemento mas a esta ecuacion: mejorar las politicas deigualdad y congeguir
una conciliacion familiar real. 38lo si afiadimos nuevas medidas serd posible facilitar el lugar gue nos corresponde.

Reconczeo que en ese sentido soy Una privilegiada. Siempre he sentido carifio v respeto desde este sector. EI mismo que le
tengo vo. Recuserdo que cuando terming de estudiar me ofrecieron la oportunidad de trabajar en una agencia de publicidad de Madrid,
pero decidi establecerme en Ubeda -mi lugar de origen- como disefiadora. Esa me ha permitido mantener &l contacto directo con
el clivar, con sus procescs y protagonistas, v desde agui también puedo dar respuesta a los diferentes proyectos a nivel nacional e
internacional que tenemos. Moimporta el lugar y no importa & género.
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Directora de Alimentes, Vino y Gastrenomia de

Es un orgullo comprobar
que cada vez mas mujeres
Las mujeres ocupan cada dia un papel mas importante en

laindustria alimentaria, al igual gue ocurre en & resto de sedores ocu pa n pU estos dlreC“VOS
y ambitos dela sociedad En € sedor plblico nunca han existido en emp resas “deres en

problemas de discriminacion o de menor presenda de las mujeres. En i . ) ]
concreto, en nuestro Ministerio toda la cadena de mando esta protagonizada la Internaclo nallza C |é n
por mujeres: tenemcs a una Ministra (Reyes Marcto), a una Secretaria de - -
Egado Cliana Mendsz), a una Conssejera Delegada (Maria Pefia), a una Directora General y en la 5 p rncl pa les
(Elisa Carbonelly v a una Directora de la Industria Alimentaria (gue soy yo misma). Las mujeres asoc ia & | ones d@l sector
siempre han estado presentes en este sector v con gran protagonismo, quizas por su vinculacion
con & campo y conla elaboracion v tratamiento de los productos agroalimentarios. Es un orgullo
comprobar gue cada vez mas mujeres ocupan puestos directivos en empresas lideres en la intermnacionalizadén v en 1as principales
asociaciones del sector, Cabe destacar gue muchas de estas podcionses se adoptan por votacion de accionistas v asociados, reflejo del
respeto profesicnal que se profesa a todas estas profesionales.

Desde mi punto de vista, la mujer seguira participando activamente en la industria alimentaria Muchas delas directivas dela
industria comprenden v comparten la importancia de los mercados internacionales vy de la apuesta por la innovacion y sostenibilidad que
debe liderar el sector. Son especialmente sensibles a estostemas, igual gue a la vinculacion gue debe existir entre |a proamocion de la
industria v de nuestra gastronomia como ge motor de la imagen internacional de los alimentos de Esparia

Lo cierto es que siempre me he sentido respetada v valorada como profesional dentro ddl sector alimentario en Espafia Las
anécdotas posibles que se pueden mencionar estan mas relacicnadas con actividades de promocion que hemos desarrollado en
paises donde la mujer todavia no esta plenamente equiparada ni percibida como tal en los circulos profesionales. En algunos paises
de Oriente Medio tuve algin problema con alguna autoridad que insistia en sdlo hablar con una persona de mi equipo que era hambre,
reconoci éndole a &l la capacidad de interlocucion. Mi supuesto interlocutor insistia: "Sefiorita, deje usted hablar a XX X" Incluso, en
alguna cena oficial mandaron a mi marido a la zona de trabajo v a mi al espacio de "acompafiantes” con las esposas de lce que
deberian haber sido misinterlocutores. . Tengo gue decir que me o pasé estupendamente hablando de los temas gue me asignaron en
esamesatan social Afortunadamente, esto cada vez e mas inusual.

ICEX Espafia Expcrtacién e Inversicnes

Export Manager de Grupe Oleicola Jaén ES CueStién de tiempo
que los sesqgos se

La evaluacion es positiva en general aunque nos quedemucho — IMIINTMIICEN, CO nforme

; margen para avanzar, Hay grandes diferencias entre |as areas de
i produccion y operaciones v las areas administrativas v comerciales. En S5eavance en un

mi opinién, es cuestion detiempo que los sesgos se minimicen, conforme camblo generac lonal
se avance en un cambio generacional v el sector se siga profesionalizando .
y vayan quedando atras practicas mas tradicionales. Ciertos conocimientos, por Y el sector se Slga

giemplo, dentro ded maling, se transmitian de forma mas hakitual entre hombres. Sin embargo, : F
actualmente la formacion en olivicultura vy elaictecnia permitira un acceso cada vez mas p r‘ofes lona U Zan d 0
igualitario a funciones mas téenicas. Especificamente, en el ambito comercial v de exportacion,
solo para compra venta de graneles v brockerage, conozco algln caso en que ha sido dificil hacerse un hueco entre hombres. En
cuanto a la cata, creo quela evolucion de la mujer ha sido muy positiva. De hecho pertenezeo a un panel dicial liderado por Francisca
Garcia, dela DOP Priego de Cordoba. Esta misma evolucion la veo a nivel institucional v de investigacion.

Congidero gue los praximos ocho afiog son determinantes para la evolucion del sector en sl La imagen de la mujer evolucionara
en consonancia con el liderazgo que vayamos tomando en temas claves como la agroeconomia v latecnologia, la sostenibilidad
alimentaria, 1a difusion eincorporacién a la dieta de superalimentos, etc. Creo que es importante mantenernos unidas y apoyarnos
como colectivo, En este sentido, Women in Qlive Qil es gjemplo de una asociacion de mujeres en este caming

En una feria, un grupo de empresarios de un pais del Morte de Africa se acercaron al estand y tras un inquisitiva " queremos
hablar contu jefe’ me pidieron que les sirviera un café.

-

=
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Gerente del Centro de Interpretacién “Olivar y Aceite”™ En las empresas tiene
L e bedallaen que primar el talento

/ .', La mujer, al igual que el hombre, tiene un papel fundamental Y la Igua ldad de
en el sector dleicola. No es cusstion de génera sino deigualdad. El g
liderazgo femening en el sector oleicola es cada vez mas destacado v OpO rtU n |dadeS = ntre
50N mMas las mujeres gque se unen de manera profesional a la actividad hO m breS y mUje res
agraria. A pesar de que adn cuenta con una presencia minoritara, ya

comienza a haber mas mujeres en log consgjos rectores vy drganos de decision
de cooperativas, almazaras, organizaciones agrarias v entidades representativas del sector cleicda. Eso &, aln gueda mucho caming
por recarrer. En mi caso, como gerente de la Asociacion Clivar y Aceite Provincia de Jaén, entidad gestora del Centro de Interpretacion
"Clivar y Aceite” deUbeda desde el afio 2013, he constatado que nuestra asociacion es un fiel reflejo del emprendimiento de la mujer
en el sector, ya quetenemcos mas de 30 empresas ascciadas lideradas por mujeres. La mujer pone mucha pasion y amor en su trabajo,
tesdn, creatividad, cooperacion y empatia; v tenemos formas diferentes de ver v gestionar las cogas. Aunque, por supuesto, en las
empresas tiene que primar & talento v la igualdad de cportunidades entre hombres v mujeres, yva que cada uno tiene sus propias
potencialidades. La diversidad es un valar para las empresas y creara una ventaja competitiva. Es clerto que en las dlitimas décadas
ge ha avanzado mucho al respecto, pero en e mundo rural la desigualdad de género sigue condicionando 1a vida de las mujeres, 1a
falta de oportunidades laborales v 1a precariedad de los emplecs existentes contindan siendo alguncs de los principales problemas
con los gue se enfrentan las mujeres rurales. La mujer siempre ha jugado un papel secundario en la agricultura y actualmente muchas
de ellas siguen realizando una importante actividad en la empresa agraria familiar que las invisibiliza como trabajadoras, ademas de
desempefiar el trabajo doméstico Considero prioritaria la educacidn vy las paoliticas de sensibilizacion gue fomenten 1a igualdad de
género, v gue se elaboren estrategias que contribuyan a mantener a las mujeres jovenes vy formadas en el medio rural para frenar &l
despoblamiento v 1a masculinizaci on.

A pesar de o dificl gue es conciliar vida familiar v laboral, las mujeres avanzaran en laigualdad de género v creceran
considerablemente los puestos de responsabilidad ocupados por la mujer, al igual que la agricultura profesional por parte del género
femenino. El liderazgo de la mujer en el sector oleicola esimparable. En general, los hombres estan comprometidos, apoyandouna
sociedad mas justa para ambos sexos, libre de prejuicios de género y en la que el reparto de las responsabilidades en la vida laboral v
familiar, trabajo remunerado v participacion social sea equitativa

Wi trayectoria profesional siempre ha estado ligada al mundo del olivar y el aceite. Mis comienzos en el mundo laboral en &l
afic 1998 fueron como técnico de la DOP Sierra de Segura. Recuerdo que en las visitas de inspeccién gque realizaba a las almazaras
adscritas, a veces era dificil gue con 235 afios tetomaran en serio como profesicnal, por mi juventud v por ser mujer.

Esperoy

CEQ de la Werld Olive Qil Exhibition {(WOQOE)

deseo que
En el ambito del trabajo empresarial, quees el mig, veo que ain en dieZ aﬁ 05
falta mucho camino por recorrer. La presencia de mujeres emprendedoras
en el sector del acsite creo que esta muy por detras de otros sectores, ya avancemos lo

que continda habiendo gran presencia masculina en los puestos claves de
responsabilidad en empresas, cooperativas, asociaciones. .

suficlente como

Espero y deseo que en diez afios avancemos lo suficiente como para hablar pa ra ha b la r
de aptitud v vocacion y no de sexos. :

En todo momento me he sentido muy respetada v, aungue joven, tuve la oporttunidad de de d pt |tUd y
tener una. bodega en sociedad con hombres donde la encgrgada de compras era yo Recopozco vocacion y no
que en cierta ocasion, al hablar de comprar grandes cantidades un provesdor me comentd:

"Bueno nifia, el tema del dinero ya lo hablaré con tu marido”; v mi respuesta en ese momento fue: de S56xX05

"Por supuesto hable usted sin ningldn problema, pero siento decirle que los pagarés los firmo yo™.
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|.a presencia femenina en

regiones agricolas puede
En la Union Eurcpea sdo el 14% de las mujeres dirige una 5
explotad on agraria Los avances de la mujer en & medio rural fre nar El eXOdO rural 0 la

estan consiguisndo objetives de desarrdlo eigualdad v esuna ESpaﬁa VaCia da y ellm ina I

realidad en el sector oleicola que la mujer tiene no sdlo un caracter

complementario gue sostiene el tejido de la empresa familiar sino que el eSt rl bl uo CIU £ asocla el
estd posibilitando la continuidad, el fortalecimiento v la puesta en valor de entorno rura l a l atraso y la

LN nuevo concepto de empresa ocupando cargos en los diferentes ambitos . .,
de trabg o ascciados al sector del aceite de dliva Cada vez vamos encontrando méas paridad resl gnac 0N
en los distintos departamentos dentro de la empresa cleicola como financiero, exportacian,
marketing, comercializacion, nuevas tecnologias, cata. . y en este sedor la mujer egta aportando una mejora en |os procesos productivos
ya gue teniamos una asignatura pendiente: conseguir 1a calidad v la comercializacion de nuestro producto, gracias a los conocimisntos v
técnicas agricdas divareras e iguadad de oportunidades que actualmente nce ofrece &l pancrama labcoral. Es muy importants la imagen v
conocimientos gue transmitimos a otros paises asi comola excelencia de nuestros AOVE s, incentivando su consumo v teniendo pressente
que & acaite de oliva virgen extra define |a gastronomia espaficla v nuestro pais es & mayor exportador mundial de dicha calidad,

- Cada vez somos mas mujeres a las que nos gusta tener una amplia vision de futuro, mejorar e incentivar nuestro trabajoen el diaa
dia y tener un espiritu creativo, iInnovador v emprendedor con afan de superacicn. Debemos degjar un mejor futuro a nuestros hijos e hijas
en un divar biosogtenible con respeto ala naturaleza v a la biodiversidad medicambiental. La presencia femenina en regiones agricolas v
ganaderas, en gran medida, puede frenar el éxodo rural o la Espafia vaciada v eliminar el estribillo gue asocia el entomo rural al atraso v la
resignacion. Hay gue poner en marcha politicas de inversion y programas que las asistan, asi como servicios que las pratejan v edrategias
que consigan abrirles nuevos horizontes de participacion, de manera que puedan bengficiarse del progreso v 1as finanzas, comerdalizar
sus bienes vy contribuir firmemente al crecimiento econdmico de sus propios terrtonios.

Cabe resaltar la fantastica experiencia de haber recibido &l importante premio "Jagn Paraiso Interior de la Diputacion Provincial
de Jaén y haber sido la voz de todas, deseando que nuestro patrimaonio divarero jiennense sea un referente a nivel nacional e
internacional ¥ el AOVE alcance las mas altas cotas, reconociendo nuestra calidad no sclo con prestigiosos premios y galardones, sino
con Un auge de mayor consumo y, por consiguients, mayor demanda del mercado, comercializacion v riqueza en nuestros territorios.

Directora General de Nobleza del Sur

MAGUSA ¢/

maquinaria oléicola
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Magusa es una empresa con méas de 40 afios en el sector
de la maquinaria vinicola y olelcola, fabricamos y
comercializamos toda |la maquinaria necesaria para cada
produccién. Especializados en el disefio y fabricacién de
depbsitos en acero inoxidable para cualquier capacidad,
bombas helicoidales, llenadoras, tapadoras y

sistemas de filtracion.

Disponemos de una amplia gama de maquinaria para la
recepcion de aceitunas, deshojadores, lavadores,
sistemas de extraccién de aceite en frio y sistemas

de extraccion tipo monoblock para producciones

desde 25 hasta 500 kgs/hora.

Nuestro departamento técnico se encarga del disefio y
estudio completo para.cualquier instalaciéon y montaje.
Con un servicio técnico rapido y eficaz para solucionar
cualquier inconveniente, ademas de un gran equipo para
realizar el mantenimiento de sus instalaciones.

MAGUSA MAQUINARIA VINICOLA S.L.
Pol. Ind. Domenys Il. C/ Enologia 3-4. Apdo. Correos 208
08720 Vilafranca del Penedeés. (Barcelona). SPAIN
Tel. (+34) 93 892 26 98 Fax. (+34) 93 892 29 12
e-mail: magusa@magusa.es Web: www.magusa.es



Encontramos

Directora de Marketing y Comunicacién de Castille de Canena

una gran
Mi ambito de trabajo esta enfocado scbre todo al marketing y ala cantidad de
comercializacion tanto a nivel nacional como internacional. He de decir .
que nuestro papel como mujerss ha tenido una evolucion muy positiva, P rofesionales
Encontramos una gran cantidad de profesionales gue son mujeres, con ue son
una validez y peso profesional incontestable que ha dado lugar a que casi q i
estemnos mas presentes gue los hombres. Creo gue se nos toma en sero v en muje res,
consideracion vy gue es una situacion sin vueslta atras En el caso concreto de Castillo de Canena,
practicamente el 80% del equipo somos mujeres, no solo en comercializacion y marketing, sino en con una
calidad, finanzas, agronomia y gesticn. 1
Deliderazgo. Estoy totalmente convencida de ello, de hecho estamos en el camina va “dez_ y peSO
Tengo muchisimas anécdotas, algunas muy divertidas, perono por ser mujer.. alo mejor pr‘ofeSIO nal
por ser madre, ya gue siempre intentaba traer algo del pais que visitaba a mis hijos, trajestipicos -
o comida, vy lorecuerdan con mucho carifio. También compro libros de las cocinas de los paises INCo nteStab le

que visitamos para integrar nuestros aceites en la gastronomia local.

Directaora de la 5.CA. Nuestra Seficra de los Remedios (Ncguerones, laén} y

representante de AMCAE-Andalucia en Jaén

El papel de la mujer en las cooperativas deicdas se desarrclla
en diferentes ambitos, por un lado, con caracter provesdor v a su vez
socia, y por cro lado, desempefiando su labor prafesiconal en diferentes
&reas dentro de la gestion, laboratorios, investigacion, cata. .. ocupando ES fU nda mental
puestos de gran importancia, .pero. gue n(? t|eneh mucha VISIIE)IlIdEld, gene rar mas referentes
aungue afortunadaments esta situacion estd cambiando v el ndmero de )
mujeres haido creciendo en los (itimos afios, existiendo un avance positivo, fememnog Y dar
perono suficients. Sin embargo, cuando se trata de cargos diredivos, en todos los ambitos 5 sfiors -
dentro del sector, cabe resaltar que a pesar de existir un porcentaje alto de socias dertro de VISIbllIdad d laS mUJer‘QS
las cooperativas, se reduce el nimero de mg]eres de m.anera |mportante. En Ig actuahdgd, = en d |St | ntOS pU es’[os
3% de las personas asociadas a Cooperativas Agro-alimentarias en Andaud a son mujeres, -
llegando al 3%% en la provincia de Jaén. En el sector deicda a nivel andaluz el porcentaje es de res pO nsabllldad,
muy similar, con un 34% de mujeres socias. En el conssjo redor de las cooperativas se observa -
una leve evducian en estos Aitimos afios, pasando dd 3,5% al &t las mujeres consejeras de anima ndo d laS
cooperativas en la Comunidad andaluza. Este mismo parcentaje es &l que nos encontrarmos en nuevas gen ara Ciones
el sectar oleicola. Debemos creer en nuestras capacidades y competendas, ya que somos tan
validas vy estamos |o suficientemert e formadas como para ocupar cualquier puesto, a que vean este sector
Pienso gque en los praximos afios va a haber cambios importantes en el sector, s
promaoviéndoss una mayor profesionalizacion e inclusion de latecnologia dentro de las como una OpCIOn y
explotacionss, v, a su wez, un aumnento de la presencia de la mujer en todos los dmbitos. Creo opo rtunidad laboral
que las mujeres estamos destacando y, aungue &l compromiso de la igualdad de género va
lento, se estan detectando los importantes valores gue tenemos. Esfundamental generar
mas referentes femenings v dar visibilidad alas mujeres en distintos puestos de responsabilidad, animando a las nuevas
generaciones a que vean este sector como una opcidn v oportunidad laboral. La evolucion de la mujer en el sector va a ger
similar ala de ctros sectores, si bien tardara algo mas al ser un segmento muy tradicional.
Una de las situaciones que recusrdo con mayor ilusidn fue cuando me propusieron entrar en el Consgjo Rector de Deoop
¥ serla primera mujer gue formaba parte de una de |las cooperativas agroalimentarias mas importantes de Espafia, siendo
una importante oportunidad profesional v aprendizaje. Era muy joven pero ya contaba con |2 experiencia adguirida como
socia, miembro del conssjo rector demi cooperativa v, ademas, creo que habia dado importantes pasos dentro del sector
estando como técnico en la federacion de cooperativas. Hay personas que ven los valores v el potencial de las personas, con
mentalidad abierta v con perspectiva de futuro, Yo he tenido |a enorme suerte de encontrarme con dgunas gue han marcado
para bien el rumbo de mi vida, Aungue también he de decir que no todo ha sido un caming de rosas, ya que siempre se
plantean muchos obstaculos gue dificultan & crecimiento v el desarrcllo de loe objetivos marcados.
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El papel de la mujer
Catadora de AOVE representante de Estades Unides en en el sector Oleicola

EVOOLEUM y fundadera de The Olive Qil Werkshop L
es solido y con

Siendo catadora de AOWVE, encusntro muchas mujeres en mi mu ChO futu r
ambito de trabajo, a las que tengo que dar las gracias por estar donde
estoy hoy en dia Setrata de grandes profesionales muy valoradas no

solo en Espafia sino en todo &l mundo. En general, creo que el papel de la mujer en el sector cleicola es

solido v con mucho futuro. En Espafia, he percibido que casi todos los hombres tienen voluntad de ayudar a
las mujeres del sector. Decir que &5 un sector masculino es no reconocer todo &l trabajo de las mujeres en el campo, asi
como en la compra v en el uso del producto en casa. Lo que no tenemos como mujeres es visualizacion y apreciacion,
algo que esta cambiandao.

En 2030 veo a la mujer ocupando un lugar mas destacado en el sector, con mas trabajos gjecutivos v tomando
decisiones. La presencia de la mujer es &l futuro y seguimos decidiendo qué aceite compramos, siendo las gue mas
Ccocinamos en casa. Tensmos una vision v una opinidn importante en el sector, por o gue no contar con mujeres en todos
los ambitos seria un gran fallo y una pérdida de un recurso imprescindible. Esto noimplica apartar a los hombres sino
valorar la voz de la mujer para ser mas competitivos como un sector global.

Mi experiencia es completamente diferente no sdlo par ser mujer sino por ser extranjera, lo que me ha dado una
cierta liberad. Soy una anécdcta curiosa en s, al ser la gudrd del AOVE. Me veo con la responsabilidad afiadida de
ayudar, representar y apoyar a mis colegas en el sector, algo gue estoy plasmando junto con un gran equipo de mujeres
internacionales en Women in Olive Oil.

Investigadcra Cientifica del Instituto de Agricultura

Sostenible (IAS} del Consejo Superior de Investigacienes La la bor de laS
Cientificas {CSIC) - -
Investigadoras

Al igual gque en otros sectorses, la mujer ha ido ganando peso del sectores
adquiriendo puestos de responsabilidad y visibilidad en investigacion fruto
de la evolucién natural esperada. Existen muchas investigadoras de gran d lta m ente va lorada
relevancia internacional trabajando en &l sector del olivar en aspectos gue abarcan y a preciada

la agronomia, la proteccion de cultivos, la mejora vegetal, |a produccion v la calidad de aceite,
la comercializacion, etc. Quizas la visibilidad de las investigadoras ocurrid antes que en otros
ambitos, fruto de su mayor presencia v mas temprana en distintas titulaciones relacionadas con la Ingenieria Agrondmica, 1a
Biclogia, la Quimica, etc. Considero que |a labor de las investigadoras del sector es altamente valorada v apreciada, siempre he
tenido esa percepcion respecto a mi trabajo v &l de otras compafisras El hecho de gue no existan muchas mujeres en log niveles
mas altos de investigacion (catedraticas, profesoras de investigacion, etc ) creo que se debe mas a gue dichos puestos son
adquiridos con la edad v desafortunadamente hay pocas plazas para todos en nuestro pais

Laimagen sera similar a la de hoy en dia Creo que en la actualidad la mujer investigadora dispone de una representatividad
y visibilidad adecuada fruto del perfil, la formacion v las capacidades que cada persona posee, mas que a un tema de fomento de
la paridad. En el afio 2030 espero que no haya ni sigquiera gue preguntarse si esto es realmente asi, ni se tenga gue responder
a estas preguntas, sino que ya tengamos naturalizado este hecho y el gue las mujeres investigadoras lideren puestos claves en
distintas instituciones.

El tema de fomentar |a paridad me ha dado en muchos casos mas trabajo del deseado va gque al tener que constituirse
tribunales de oposicion, comigsiones, evaluacionses, efc forzosaments paritarios, mi ndmero siempre estaba en & bombo v
galia seleccionada con mayor frecuencia de la deseada. Quizas hubiese preferido estar en aquellos casos que realmente se
considerase que mi perfil era el mas adecuado para juzgar esas candidaturas a tener que estar por necesidades de cupo
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Balances .

Sector gloeé%ola

Las paginas que componen este
monogréfico estadistico reinen, de una
manera detallada, todos los movimientos
econémicos de los aceites y grasas a lo
largo del afio 2020.

Comenzamos con el mercado nacional

y después continuamos ofreciendo una
visién del mercado internacional. En ambas
partes se ofrecen las cifras de produccién,
consumo, comercio exterior y precios del
aceite de oliva, aceites de semillas, grasas
para uso industrial, semillas oleaginosas,
harinas, tortas de semillas oleaginosas

y otras materias primas para piensos
compuestos.

Con todos estos datos, se establece una
comparacién entre los afios 2020 y 2019
en aspectos como produccién, consumo
y exportacién de aceites. Ademas,
ofrecemos una panorimica histérica de
las diferentes cifras.

MERCADO NACIONAL:

B Accite do oliva:

* Produccion espafiola de aceits y aceituna de mesa.
* Produccién, consumo, imporiacion y exportacién de oleaginosas.

Il Consumo interior de aceites comestiples.
M Precios del mercado nacional en origen.

P Vs

M Comercio exterior de aceites, grasas, harinas, semillas, tortas, cereales y jabones.
M Gréficos comparativos de la produccién y exportacién de aceite de oliva, y de los pracios de los aceites comestibles.

MERCADO INTERNACIONAL.:

B Precios del mercado intemacional en origen.
M Exportaciones de Asoliva,

11 e

-




2AMERCADO NACIONAL

| presente articulo analiza
como ha discurrido el mer-
cado oleicola durante 2020,
con datos estadisticos de
los aceites comestibles re-
feridos a sus producciones, consumo,
comercio exterior y precios en arigen.

Las cifras de produccion en el mer-
cado nacional se han elaborado segun
la informacion del Ministerio de Agricul-
tura, Pesca y Alimentacion (MAPA). En
estos cuadros se detallan las produc-
ciones de aceite de oliva, orujo, girasol,
aceitunas de mesa y de almazara.

A continuacion aparece reflejado el
consumo interior de aceites comesti-
bles, segun las cifras que ofrece la Aso-
ciacion de Envasadores y Refinadores
de Aceites Comestibles {Anierac).

Detallamos, ademas, la relacion com-
pleta de los precios de todos los aceites
¥ grasas, mes a mes, junto con la media
de los precios de cada producto en los
anos 2019y 2018, expresados en euros
por tonelada. Estas tablas han sido ela-
boradas segun la informacion de pre-
cios que ofrecemos semanalmente en
Mercacei Semanal.

El comercio exterior espafnol de todos
los productos relacionados con las ma-
terias grasas, es decir, aceite de oliva,
aceituna de mesa y demas aceites co-
mestibles, junto con las semillas olea-
ginosas, harinas y tortas de semillas
oleaginosas, se recogen en las tablas
gue siguen a continuacion. Se trata de
la recopilacion de esta suma realizada
segun la informacion mensual que les
ofrecemos en nuestra revista semanal,

correspondiente a los datos de la Direc-
cion General de Aduanas.

For ultimo, exponemos unos graficos
comparativos de la evolucion de los pre-
cios en origen y la exportacion del acei-
te de oliva.

Aceite de oliva: produccién e
industria

Espafia ocupa el primer lugar a nivel
mundial en superficie y produccion de
aceite de oliva. La base productiva del
sector la conforman algo mas de 2,5 mi-
llones de hectareas de olivar, con 340
millones de olivos, lo que representa el
25% de la superficie mundial de olivar.
Andalucia es la region que cuenta con
una mayor supetficie, seguida de Cas-
tila-La Mancha, Extremadura y Catalu-
fia. En las dltimas décadas el olivar se
ha ido extendiendo a zonas donde su

cultivo es menos habitual, caso de Cas-
tilla y Ledn, Pais vVasco o Galicia.

Asimismo, en Esparfa habia a finales
de 2020 un total de 222.723 hectareas
declaradas como olivar ecoldgico, un
6,4% mas que en el afio anterior. El oli-
var ecologico esta presente en todas las
CCAA, excepto en Asturias y Cantabria.
La mayor parte de esta supetficie se ha-
llaba en Andalucia (88.691 ha., un 11%
mas que en 2019), seguida por Casti-
lla-La Mancha (74.153 ha. en 2020, un
3,3% mas que en 2019). A mucha dis-
tancia figuran otras Comunidades como
Extremadura, la Comunidad Valenciana
o la Region de Murcia.

La produccion espafiola representa
aproximadamente & 65% de la produccion
de la Union Europea y el 25% de la mun-
dial, dado el aumento de la produccion en
terceros paises registrado en los uttimos

ProbDuUccION EsPaNOLA DE ACEITE DE OLIVA Y DE ORUJO
Y DE ACEITUNA DE MESA Y DE ALMAZARA

Matearlas Producclén 2020721 (t.) Praoducclfin 2019720 {¢.}
Aceituna de mesa* 489.000 546.000
Aceituna de almazara 7.684.413 5.642.056
Aceite de oliva 1.387.925 1.121.700

Fuanta: Ministarie da Agricultura, Pasca y Alimantacian (datos oficialas afecha 31/08/21)

*Fuanta: ASAJA (astimacian a facha 11/09/21
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CLAA

Praducclén 202021 [t

Andalucia
Aran én
Balaaras

C. Valanciana
Castilla-La Mancha
Castilla yLadn
Catalufa
Extramadura
Galicia

La Rizja
Madrid
Murcia
Mavarra

Fals Vasco

TOTAL

Fuenle: Minislerio de Agricullura, Pesca y Alimenlacitn [dalos oficiales a lecha de 210827}

1.111.930,9
124765
74895
27207
132.227.9
9097
314939
44,8945
47

2.671,6
5.376,5
11.446,0
6.414.8
1186
1.387.925,2

Girasol 2020 Soja 2020 Girazol 2019 Soja 2019
Moalturacidn 699362 3280675 856123 3.173.585
Froducecidn da acaita 293,732 590,521 359.571 571.245
Consumeo da acaita 277010 684 I06.731 1.890
Importacién acaita 463,286 7208 426,443 10,517
Exportacién acaite 123909 438.202 125314 116,126

Fuenle: Aloesy Direccidn General de Aduanas

anos. Muedro pals es tambien la pnmera
pctencia mundal en producciin de acel-
tuna de mesa. La produccidn de aceituna
esta distnbuida por 35 de las 50 provinoas
espanolas, si bien es en Andaluda donde
ze concentra & gueso de la produccion al
cortar con el 80% de los olivos espancles,

El cultivo del clivar posee en nuestro
pals un marcado caracter social. Se es-
tima gue unos 350000 agricultores se
dedican al cultivo del olivar, generan-
do unos 48 millones de jornadas cada
campana. En Espana estan registradas
cerca de 2680 variedades de aceituna,
de las cuales solamente la gordal no se
considera apta para almazara porgue
sU elevado contenido en agua determi-
na bajos rendimientos en aceite,

B sedor industnal del aceite de diva
ez uno de los mas dinamicos del siste-
ma agroalimentano espand. En 020,

MERCACEI 109 « ELPECIAL POST-EXPOLMA

aumento del consumo nacional mitgo en
parte los negativos efedtos de la pande
mia en el canal Horeca v también la dras
fica reducdon de exportaciones a palses
como Estados Unidos. Bl consumomedo
cke aceite en Espana ez de 12 kilos por
persona a afio, un volumen muy por en
cma de los 0.4 kilos por persona al ano
Qe se consumen de media en & mundo.

Segun los datos de la Organizacion
Interprofesional del Aceite de Cliva Es-
pand, la estructura del sector del aceite
de cliva esta formada por 400,000 oliyi-
cultores, 1.755 almazaras, 1.500 enva
sadoraz y 22 refinerlas,

Al igual que en el afio anterior, las
principales comercializadoras de acei-
te de cliva en Espafia aumentaron sus
ventas en volumen durante 20200 La
mayor empresa comerciali zadora supe-
ré los 74,8 millones de litros wvendidos,

un 18% mas que en 2019, Por su parte,
el seqgundo grupo comercializador llegs
a los 655 millones de litros -4.5 millo-
nes mas gue un afoantes-; y el tercero,
a 48 millones -en 2012 comerdializo 45
millones-. Mo cbstante, a pesar del au-
mento en volumen del aceite comercia-
lizado el valor de esas ventas fue nota-
blemente mas bajo que un ano antes.
Cabe destacar, en los ltimos ejerci-
cios, el aumento de la penetracion de
capital internacional entre los grandes
operadores del sector, la mayorla de
los cuales basan sus estrategas de
sostenibilidad en el comercio exterior,
Los aceites de marcas de dstmbucion
(MDD) tienen una gran importancia en
el mercado, = bien en 2020 perdieron
posiciones con respecto al ano anterior,

(sigue en pagina 198}
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confirmandose el aumento del peso de
las primeras marcas defabricantes.

En Espana, el valor de los productos
obtenidos del divar representd en 2020
el 2,7% e |la produccion agraria final y
el 4,7% de la produccion vegetal, por-
centajes en ambos casos muy sUperio-
res alos del ano precedente.

Segun los datos del Ministeno de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacion (MAPA),
la produccidn de aceite de oliva en
2020, a efectos de caloular la renta
agraria anual, tuvo una evolucion nega-
tiva, al contrario de lo que sucedit en el
ano anterior -estos datos del Ministerio
de Agricultura no se corresponden con
la evolucion de la campana 2020/21,
sino con la anterior 207 %20-.

Azl en cantidad, la produccion de
aceite deoliva se redljo un 38,8%, mien-
tras que los precios bajaron demedia un
1% (en los dos anos antenores también
lo hicieron). El valor generado por el sec-
tor del aceite de cliva se redujo significa-
tivamente (-45%), situandose en 1.467 3
millones de euros, muy por debajo del
valor registrado en el afio precedents,
cuando superd los 2,704 millones).

La producdon nacional de aceite de
cliva en la campana 201 %20 alcanzd un
yolumen cercanc a 1,12 millones detone-
ladas, un 37% menos que en la anterior,
Sin embargo, en la campana 20202021

la produccion s2 incrementty alcanzo un
vaumen de 1,28 milones de toneladas.
En el ranking de regones productoras
ke acdte de diva, Andalucia alcanzd en
2020/21 el 80% del total, seguida a gran
dstancia por Castlla-La Mancha (55%),
Extremadura(3%) y Catalufia (2.2%).

El aceite de oliva es un producto en &l
que la economla espafida presenta
buen comportamiento exportador tanto
en valor como en wolumen, figurando
siempre en la lista de los cinco produc-
tos agroalimentarios mas exportados y
reprezentando el 80% de las exporta
ciones y el 16% delas importaciones de
todo el grupo de aceites.

Loz aceites de oliva espancles se
venden en mas de 180 palses de los
cinco continentes, principalments a la
Union Europea, destacando Iltalia como
principal destino de estas ventas. E
pals transalpino ez & principa merca
o del aceite de oliva espancl a granel,
que todavia sigue representando un
yolumen importante, a pesar de que las
ventas de envasado aumentan ano tras
ano. Tras Italia, los siguientes destinos
zon EELIL, Portugal, Reino Unido, Ja
pény Francia. Por su parte, el aceite de
cliva espanal envasado es exportado a
EEUL), Francia, Portugal, Reino Unido,

Australia y China como principales des-
tinos. Bn este sentido, Estados Unidos
impuso a finales de 2019 un arancel de
25% al aceite de cliva envasado que s
elabora en Espafia, un hecho que las-
tro la campafna olelcola y supuso una
pérdida de competitividad de los aceites
espancles respecto a sus competidores
(talia, Tunez, Portugal, Grecia, etc.).

Formmada por medio centenar de empre-
sas exportadoras de aceite deoliva deva-
rias provindas espandas, principaments
de Andaluda y Catalufa, las ventas de
Azolivarepresentan mas del 56% del total
dela exportadon nacional de aceits enva-
sadoy entre & S0 y 75% dela exportacion
a granel, segin campanas. En 2020, la
prncipal empresa exportadora de acsi-
te de diva en nuestro pals registrd unas
ventas en el exterior de 82548 t, mien-
tras que la segunda alcanzd las 826800 ¢
y latercera se stud en 83670 t Las diez
prmeras empresas exportadoras sacaron
al mercado exterior mas de 406.000 t de
aceite envasado, un volumen muy supe-
ricr al del ano precedente,

En Espafa, las exportacionss deaceite de
clivaen lacampana 201920 superaron las
£13.000 £, un 358 menos Queen la cam-
pana antenor. Por & contrano, s=gin la
Agenda de Infomacion y Contrd Alimen-

Aolhal) Aonjed) A semillas (L) A sopfl) Total {1}

2020 2019 2020 2019 2024 2019 24620 2019 2020 2019
Enarc 27455 26,730 1.259 1.034 30527 29901 FES 257 58942 G666
Fabraro 23597 255774 1.079 1.048 27130 246720 62 165 51.808 53544
Marze 45038 26,942 1.137 1300 33625 28182 Ck] 121 9800 56425
Abril 23916 2747 627 1227 19258 30466 58 183 43802 59122
Mayao 25,828 26372 549 1283 18233 32.680 44 182 44611 60,335
Junia 27876 26435 998 1102 22048 28.075 65 148 50924 55,413
Julic N.70F 27095 1.207 1407 28928 31.645 56 150 A1.842  A0.148
Agosto 27203 26328 1.110 1112 246461 29.885 46 155 54775 57326
Saptiambra 28803 26684 1.173 1.082 28.073 27728 45 149 58050 2 55497
Octubra 32079 31232 1.059 1.25% 25991 30,084 69 127 59129 62577
Merviambra 27.361 26,013 950 1254 23942 28854 61 93 52254 56122
Diciambra 28425 24338 1.058 1130 26085 28552 41 139 GLGIE G4.022
Total 348993 321378 12210 14243 30277 352579 684 1890 671481 688.4M
Madia 29.082 26781 1.017 1187 25856 29398 57 157 55956 57364
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MERCADO NACIONAL '

PReCIOS DE LOS ACEITES EN ORIGEN EN 2020 (€/t.)

{Fuante: Mercace)

ENE. FEE. MAR ABR MAY. JUN. JUL AGD., 5EF. OLT. NOYV. DIC. M2 MY
ACEITE OE OLIvA

ACEITE DE ORUID

Refinado 1030 1.025 1.015 1.000 950 925 10 910

w0
-
]

930 990 990 966 1.9

ACEITES DE SEMILLAS

Araite da girasol

Rafinade g40 825 792 755 75 oo 800 aoc 830 952 1.025 1.075 856 52

Acaite da soja

Refinade 822 865 86 865 et Fal Fen et et 822 865 89g% 87 48

ACEITE DE SEMILLAS

OLEMMNAS ¥ ACIDDS GRASDS

Orujo 525 525 525 525 525 525 525 525 525 525 525 525 525 525

ACEITES ¥ GRASAS INDUSTRIALES
Sabofundido Bara-fancy 620 610 610 a0 637 646 645 650 6500 650 A5G0 650 635 a9

Grasa 3/5° [origan) 670 670 670 670 67 670 67D a7 670 670 670 670 670 669

Mantaca da cardo 815 815 815 815 815 815 815 815 815 815 815 815 815 815

Acaite da linaza 1105 1.095 1.095 1407 1426 1136 1152 1493 1190 1190 1190 1190 1147 1.095

Araita daricing 1662 1450 1.450 1450 1.350 1303 1.293 1.330 1330 1330 1330 1.330 1.384 1.941

Acaita da pascado tipo

1104 1115 1115 1.085 1120 1110 1470 1.230 1.230 1.230 1.230 1.230 1165 1102
higado da bacalao
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ANO 2020 ANO 2019
Importacian Exportacion Impoartacion Exportacion
Toneladas Euros Toneladas Euros Toneladas Euros Toneladas Euros
Acaita da oliva 241,811 463.056.816 1.MHM 8967 2465837661 145382 17917151 987752 2495327854
Acaita da orujo 7B 682 48262902 98.317 145,502,339 59,922 50.560418 1092.990 187.935.0119
Acaita da girasol 66633 457.591.977 222517 2209067464 Le7A58 420.970.888 234832 211.591.978
Acaita da coco 41,662 35680419 11.211 12.112.6%6 53471 42142707 15.623 15558357
Acaita da palma 1.952.072 1222499329 62.626 51.504.687 1.985.757 1.043.581.673 69,700 47836409
Acaita daricing G428 9.775.219 i 1,901,836 5433 12485595 651 1.778.285
Acaita da malz 30093 20.612.B60 8.812 9.243.Ma 6,224 4,342.566 9414 7605505
Acaita da soja 78593  55916.937 393.641 266,298,986 106907 74042508 306304 187,204,815
Acaita da pascado 28,605 33567640 11.766  26.468.035 25680 29829910 10318 23.229.079
Acaitas concratos 18991 49186.053 41.646 116,646,386 11.064 31605850 36,679 953723583
Acaita da cacahuata 292 Lo2.028 173 471.681 5.981 1608911 10,989 1436, 208
Acaita da palmista L0710 3BAMGTS 4.908 5.239.614 44,955 34454267 3.941 3.592.958
Araita da linaza 6,198 6.871.614 2.686 4,348,059 2437 2833529 6.028 B./M.684
Aceituna da masa 36573 278676 22311 32,634,425 12573 10591452 29276 3B.733.265
Acaita da sdsamo 315 1.659. 218 43 324351 288 1637367 20 2249464
Aceita darcolza 39270 24.899.807 13.976 13.153 684 31407 21.311.399 10128 10.020.961
ANO 2020 ANO 2019
Importacian Exportacion Importacion Exportacion
Toneladas Euros Toneladas Euros Taneladas Euros Toneladas Euros
Grasa da cardo 80528 53191163 15.323 18704367 097 40267542 47191 35.630.439
Grasa hidrogenada 16,408 26,796,314 377 56,297,541 16.006 27060113 46,938 47.7BR.TN
Sabos 54,307 34106789 8.7 4,594 570 L3085 26959748 14134 7.319.967
Margarina LB66F B21B6.0M4 126.040 155,998,898 62284 84 348268 127616 145.832.709
Glicarina bruta 6,398 1732645 187,928  26.357.783 6810 23284614 209799  31.593.221
Glicarina dastilada 48475 32.M6.640 11.3590 G027 B0 44326 28641166 11470 5.039.134
Tall=oil 659 799.762 5.250 B12.729 Elir F72ir4 5190 i.032
Mantecade cardo 969 866,138 188 623.609 1.851 1322951 98 100,948
Lacitina da soja 46,872 62,352,569 23.623 48131488 29.032 49846120 23327 L0A09.663

tarios (AICA), las importaciones subieron
hasta 147 5001, estoes, 65001 mas.

En la campana 2020271 |las exporta-
ciones ascenderon a 872400 & y las
importaciones superarcn las 122, 800 ¢
-estos datos no contemplaban el final de
la campana-.

En & ano natural 2020, sequn los da-
tos de la Direccion General de Aduanas,
Espana exporta 1,121,400 millones det.,

MERCACEI 109 « ELPECIAL POST-EXPOLMA

un volumen supenor en un 4,3% al del
ano antenor. Asimisma eseaficotamiién
se importaron 250,000 t (un 67% por en
cima de las compras del afio 2019).

El valor de las exportaciones ascen-
ditv a 2.811,3 millanes de euros -por de-
bajo del registrado un afio antes-, mien-
tras que el de las compras fue de 476
millones de eurcs (muy por encima del
valor de 20149,

Del total de 2.751.255 ha. de olivar que
hay en Espafa (datos de 20200, 77 650
son olivares destinados en exclusiva a
producir aceituna de mesa y 119685
son clivares de doble aptitud (aceituna
de mesa y de almazara). Bl resto de la

(sigue en pagina 204}
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CoMERCIO EXTERIOR DE HARINAS Y TORTAS DE SEMILLAS OLEAGINOSAS EN 2020

{Fuante: DIRECCION GEMERAL DE ADLARAS)

ANO 2020 ANO 2019
Importacian Exportacion Impartacion Exportacion
Toneladas Euros Toneladas Euros Toneladas Euros Taneladas Euros

Harinada carna 49397 253384463 215474 1107200217 45412 24,967,679 236,046 110118157

Torta da soja 2.519.902 831.651.456 348305 121712926 2,810,996 B79.304.802 31584 111.179.630

Torta da copra 12 28.953 0 1] 2 8,278 0 o

Torta da lino i) 52,240 o} o} 15 18.122 i} 349

CoMERrCIO EXTERIOR DE JABONES EN 2020

{Fuente: DIRECCION GEMERAL DE ADLARAS)

ANO 2020 ANO 2019
Importacion Exportacion Importacion Exportacion
Toneladas Euros Toneladas Euros Toneladas Euros Toneladas Euros

CoMErCIO EXTERIOR DE GRANOS ¥ SEMILLAS EN 2020

{Fuente: DIRECCION GEMERAL DE ADLARAS)

ANO 2020 ANO 2019
Importacian Exportacion Impartacion Exportacion
Toneladas Euraos Toneladas Euros Toneladas Euros Taneladas Euros

Trige 450,041 106,290,357 4211.918 1278585776 576820 1M10.960.217 460,352 116.4594.833

Samilla de sdsamo 6,940  13.689.441 814 1717458 8561 17.793.167 635 1.341.388

Samilla de cantame 288 128720 244 144415 158 68,667 136 169.250

Cacahuatas crudos 41990  59.852.597 2.727 4177.841 50253 66.876.1462 2.486 3.565.114

Samillade ricing 1] 1] 1] 62 1 1311 i 0

MERCACEN 109 « ELPECIAL POST-EXPOLIVA
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MONOGRAFICO ESTADIsTICO7Z2020HE R

EvoLUcION DEL Precio DE LOS AcEITES (€/t.)

CUADRQ COMPARATIVGO DEL ACEITE DE OLIVA VIRGEN PARA ENVASAR, BASE 19
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superficie son clivares destinados a la produc-
cldn de aceite.

El olivar destinado a la produccion de aceituna
de mesa se encuentra principalmente en Andalu-
cla (87% del total) v Extremadura (1196). Aragdn
también cuenta con una superficieimportants de
olivar destinado a la acetuna de mesa, mientras
gue otras Comunidades comao la Comunidad Ya-
lenciana, Cataluna, 1slas Baleares, La Riojay Ae-
gion de Murcia concentran superficies de olivar
de mesa mas testimoniales.

De la produccién total espancla, mas del 50%
es aceituna hojiblanca y un 40% ez manzanilla.
El resto de la produccion esta formada por pe-
quefios volimenes de otras aceitunas de varie-
dades minoritarias.

El sector de la aceituna de mesa posee una
gran relevancia en el conjunto de la industria
agroalimentana nacional, tanto por el ndmero de
emplecs que genera como por sU wolumen de
produccion v exportacion, liderando Espana &
mercado mundia en ambos conceptos,

A este respecto, ¥ segln los datos de Ase
mesa, dicho sector genera anualmente mas de
8000 empleos directoz ¥ mas de 6 millones de
jornales entre la recoleccion v cultivo del olivo, a
los que hay que afadir los creados por las em-
presas y fabricas auxiliares como las de vidrio,
hojalata, cartonaje, maguinaria, transporte, stc.

Azemesa calcula que este sector representa
el 27% del empleo generado en &l sector de las
conservas y preparados vegetales, asl como &
22% del valor generado a efectos del Producto
Interior Bruto (PIB), con una aportacion gue ron-
da loz 1.000 millones de euros al ano

Sequn los datos de la AICA, en la campafna
2020/21 habla en Espana 417 instalaciones de-
dicadas a entamado de la aceituna y 286 em-
presas envasadoras. De las primeras, e 53% s
localizaba en Andalucia; el 25% en Extremadura;
el 9% en Aragon, el 3% en Catalufa; y otro 3%
en Murcia; mientras que el 7% restants se distri-
bula por vanas regiones.

En cuantoa las envasadoras, e 41% estaba en
Andalucla; el 14% en BExtremadura; el 956 en Ara-
gon; el 7% en Madrid; y otro Y% en Catalufia B
22% restante se distribula entre vanas regiones.

El principal grupo empresanal def sector facturd
en 2020 un total de 150 millones de euros, de los
que el grueso comesponde a las exportaciones,
Desde su planta de Sevilla distribuye en tomo a
£5 000 toneladas de aceituna neta a anoy el res-
to de su produccion comesponde a sus filisles.

El sequndo gupo empresarial alcanzo 120
millones de eurcs de facturacian -la mayorla de
las ventas gracias también a las exportaciones-,



mientras que el tercer grupo empresarial del sector facturd
por valor de 129 millones de euros.

Segun los datos de la AICA, en la campafia 2020/21 la pro-
duccion nacional de aceituna de mesa fue de unas 546.500
t., un volumen un 19% superior al de la anterior camparia. An-
dalucia produce anualmente cerca del 75% del total nacional,
con Sevilla como la primera provincia productora concentran-
do méas de la mitad de la cosecha andaluza. Otras regiones
con produccion de aceituna de mesa son Extremadura, Mur-
cia, Aragon, Castilla-La Mancha, Baleares, Catalufia, Madrid,
Navarra, Comunidad Valenciana y Region de Murcia.

La campafna 2020/21 arranco con 321.670 t. de existen-
cias y, tras los movimientos de mercado, a finales de abril
quedaban en stock 536.410 t., en su mayoria de hogjiblanca
(244000 1.) y manzanilla (200.0001.). La comercializacion, a
abril de 2021, alcanzo las 311.0801., de las que 226.830 se
destinaron a la exportacion.

Comercio exterior

Espafia es el primer productor y exportador de aceituna de
mesa del mundo. La demanda interna es completamente insu-
ficiente para absorber los actuales niveles de produccion, porlo
que el comercio exterior constituye un factor esencial para ase-
gurar la sostenibilidad de las principales empresas del sector.
En concreto, Esparia exporta cerca del 3P4 del total mundial,
por delante de Egipto, Grecia y Argentina, otros tres paises que
venden en e exterior gran parte de su produccion.

Al igual que sucede con el aceite de oliva, el saldo de la
balanza comercial del sector de la aceituna de mesa es po-
sitivo, si bien en 2020 se registro un retroceso de las ventas.

Segun los datos de la Direccion General de Aduanas, en
2020 las exporaciones de aceitunas de mesa de Espafia,
incluyendo los envios a los paises de la Union Europea, al-
canzaron la cifra de 303.5791. (peso neto escurrido), un 12%%
menos que en el afio anterior. El valor de las ventas descen-
did igualmente, pasando de 758 a 729 millones de euros.

Esparia exporta aceitunas a mas de 180 paises. El grueso de
las exportaciones espafiolas de aceituna de mesa se dirigio como
es habitual a la UE, concentrando en 2020 el 45% del total, conun
volumen de 138.076 1., un 5,78% menos que un afio antes.

Debido a los graves problemas derivados del aumento
de los aranceles a la importacion de aceitunas espafiolas
por parte de EEUU, en 2020 disminuyeron las ventas a este
pais, que siguio siendo el segundo destino de estas produc-
ciones después de la UE. En concreto, se exportaron 76.767
t., un 19,6% menos que en el afio anterior.

El tercer destino de la aceituna de mesa espariola fueron los
Paises Arabes (30.9971. en 2020, un 3,7% menos) y el cuarto,
los paises del Este y Balcanicos (25402 t., un 1946 menos).

Finalmente, se produjeron envios de aceituna a Centroameé-
rica y Sudamérica (12.116 1., un 284% menos que en 2019,
que fue un afio de gran crecimiento de las ventas a estos pai-
ses) y también se exportaron acetunas a otros paises no in-
duidos en estos grupos por un volumen de 19.5521. en 2020.

Por variedades, las aceitunas que mas se exportaron fue-
ron la hojiblanca (cerca de la mitad de las ventas totales) y
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lamanzanilla {(36%, aunque va ganando
peso de afio en afo). Mas de la mitad
de la aceituna exportada es verde y el
resto negra. En cuanto a las presenta-
ciones, predominan las rodajas {mas
del 30%) y las rellenas {cerca del 30%).

Respecto a las importaciones de acei-
tunas de mesa, son muy poco relevantes
y se sitian en torno a unas 5.0001. anua-
les. La principal partida es la formada
por las aceitunas griegas de la variedad
kalamata, aunque también se reciben
algunos envios provenientes de Marrue-
cOS Y, en ocasiones, de Argentina.

Segun recoge la AICA en su Memoria
Anual de Actividades 2020, en 2020 este
organismo realizd 320 inspecciones de
oficio en el ambito de laLey 12/2013, de
2 de agosto, de medidas para mejorar
el funcionamiento de la cadena alimen-
taria. El nimero de inspecciones desde
la creacion de la AlCAen 2014 asciende
a4.584.

De ellas, 16 (5% del total) corres-
ponden a empresas relacionadas con
el sector del aceite de oliva, que ocu-
pa el cuarto puesto en lo que se refiere
al mayor niamero de inspecciones tras
los sectores lacteo (168 inspecciones,
52,5%), de vino (100, 31,3%) y de frutas
y hortalizas (24, 7,5%); y por delante del
sector carnico (12, 3,8%). El sector de
aceituna de mesa no registra ninguna
inspeccion. Las inspecciones de oficio
conllevan el control de las relaciones
comerciales con otros operadores de la
cadena alimentaria. Asi, las inspeccio-
nes realizadas en 2020 han supuesto el
control de 734 relaciones comerciales,
con el sector lacteo a la cabeza (235,
32%) seguido de los de frutas y horta-
lizas (171, 23,3%,), aceite de oliva (150,
20,4%), ¥ino (129, 17,6%) y carnico (49,
6, 7%).

En cuanto a las denuncias presenta-
das, en 2020 ascendieron a 65 -tres en
el sector del aceite de oliva-, para un to-
tal de 358 desde la creacion de la AICA
en 2014. De las 82 denuncias traslada-
das por las Comunidades Autonomas a
AICA desde su creacion, el 83% son del
sector lacteo (68 denuncias) y el 11%
de frutas y hortalizas (9 denuncias). El
resto corresponde a los sectores vitivi-
nicola (3 denuncias) y de aceite de oliva
(2 denuncias).

En la distribucion de las denuncias
por sectores desde la creacion de la
AICA, destaca el sector lacteo, que
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acumula el 38,5% de las 358 denuncias
presentadas (138 denuncias); el 27%
corresponden al sector de frutas y hor-
talizas (97 denuncias); el 12,5% al sec-
tor vitivinicola {45 denuncias); y el 11%
al sector oleicola (39 denuncias).

Si nos detenemos en las actuaciones
de control de declaraciones en el am-
bito del sector oleicola encomendadas
por las GCAA, en la campana 2019/20
se realizaron 562 inspecciones, distri-
buidas de la siguiente manera: 229 al-
mazaras, 195 envasadoras de aceite,
53 entamadoras, 30 envasadoras de
aceituna de mesa, 30 exiractoras de
aceite, 13 operadores sin instalacion y
12 retinerias. Desde la creacion de la
AICA, el numero de inspecciones para
comprobar la veracidad de los datos de
las declaraciones electuadas por los
operadores del sector asciende a 5.312.

Finalmente, en el capitulo de infrac-
ciones y sanciones, en 2020, y deriva-
das de las inspecciones realizadas para
verificar el cumplimiento de la Ley de
la Cadena Alimentaria, el MAPA impu-
so 580 sanciones, para un acumulado
de 2.474 desde la creacion de la AICA
por un importe de 11.858.185 euros. En
2020, el 5% de las infracciones con
sancion se debieron al incumplimiento
de los plazos de pago (51,7% desde la
creacion de la AICA). Atendiendo al tipo
de operador, el 67,6% de las sanciones
recayeron en la distribucion comercial
mayorista (44,22 desde la creacion de
la AICA, sequida de la industria con el
35,4% de las sanciones).

Desde la creacion de la AICA, el sec-
tor del aceite de oliva ha recibido 214
infracciones con sancion -sobre todo
por incumplimiento de los plazos de
pago-, mientras que el de aceituna de
mesa acumula 52, en su mayoria por el
mismo motivo.

Por otra parte, la AICA inicia e instru-
ye el procedimiento sancionador deriva-
do de las denuncias presentadas por las
Organizaciones Interprofesionales con
motivo del incumplimiento de los pagos
de las aportaciones obligatorias esta-
blecidas en la extension de norma (acei-
te de oliva, aceituna de mesa, aceite de
orujo de oliva, vino y sector lacteo).

En 2020, la AICA ha incoado 95 ex-
pedientes sancionadores, de los que 88
corresponden a los secltores del aceite
de oliva (71), aceituna de mesa (16) y
aceite de orujo de oliva (1). En total,
desde su creacion en 2014 se han in-
coado 1.434 expedientes, de los que
1.024 corresponden al sector del aceite

de oliva; 397 al de aceituna de mesa; y
6 al de aceite de orujo de oliva.

Segun el informe que la agencia estatal
Mercasa elabora anualmente basan-
dose en la informacion aportada por el
Ministerio de Agricultura, Alimentacion y
Medio Ambiente a traves de los Pane-
les de Consumo Alimentario, durante el
afio 2020 los hogares espafioles consu-
mieron 412,7 millones de litros de acei-
te de oliva y gastaron 1.215,4 millones
de euros en este producto. En términos
per capita, el consumo alcanzo 8,9 litros
y el gasto ascendio a 26,3 euros.

El consumo mas notable correspon-
de al aceite de oliva no virgen (4,6 litros
por persona y afo), seguido del aceite
de oliva virgen (4,3 litros per capita). En
cuanto al gasto, el aceite de oliva vir-
gen concentra el 48,3%, con un total de
14,6 euros por persona, mientras que
el aceite de oliva no virgen supone el
51,7°% restante con un total de 11,7 eu-
ros por persona.

Durante los ultimos cinco anos, el con-
sumo de aceite de oliva se ha incremen-
tado en 0,4 litros por persona, si bien el
gasto se ha reducido en 4,6 euros per
capita. En el periodo 2016-2020, el con-
sumo mas elevado se produjo en el afio
2020 debido al impacto de la pandemia
del COVID-19 (89 litros), mientras que
el mayor gasto tuvo lugar en e ejercicio
2016 (30,9 euros por consumidor).

En lafamilia de aceite de oliva, la evo-
lucion del consumo per capita durante
el periodo 2016-2020 ha sido diterente
para cada tipo de producto. Respecto
a la demanda de 2016, el consumo de
aceite de oliva virgen extra experimenta
un aumento considerable, mantenién-
dose bastante estable durante los Ulti-
mos afnos el de virgen, aunque con una
elevacion en el ultimo afio motivada por
los efectos de la pandemia.

En términos per capita, el
consumo de aceite de \
oliva durante 2020 pre-
senta distintas par- &=
ticularidades. Asi, ‘
los hogares de
clase alta y me-
dia-alta son los
que cuentan
con el consu-
mo mas ele-
vado, mientras
que los de cla-
se mediabaja d



presentan el consumo mas reducido.
Los hogares sin nifios consumen mas
cantidad de aceite de oliva, mientras
que los consumos mas hajos se regis-
tran en los hogares con nifios menores
de seis arios.

Asimismo, los hogares formados por
una sola persona muestran los consu-
mos mas elevados de aceite de oliva,
que se reducen a medida que aumenta
el nimero de miembros en el hogar.
Si atendemos a la tipologia de hoga-
res, se observan desviaciones posi-
tivas con respecto al consumo medio
en el caso de retirados, adultos inde-
pendientes y parejas adultas sin hijos,
mientras que los GonsuMos mas hajos
tienen lugar entre las parejas con hijos
pequefios, las parejas jovenes sin hi-
jos, las parejas con hijos mayores, los
jovenes independientes y en los hoga-
res monoparentales.

Segun los datos de Mercasa, si la
persona encargada de realizar la com-
pra no trabaja, el consumo de aceite de
oliva es superior. Del mismo modo, en
los hogares donde la encargada de la
compra es una persona de mas de 65
afos el consumo de aceite de oliva es
mas elevado, mientras que en aquellos
donde la compra es realizada por una
persona menor de 35 afios la demanda
es mas reducida.

Por otra parte, los consumidores que
residen en las grandes ciudades {mu-
nicipios de mas de 100.000 habitantes)
cuentan con mayor consumo per capita
de aceite de oliva, mientras que los me-
nores consumos se registran en los nu-
cleos de poblacion con censos de entre
2.000 y 10.000 habitantes.

Por Comunidades Autbnomas, Gali-
cia, Cantabria, Pais Vasco y Baleares
concentran los mayores consumos,
mientras que la demanda mas reducida
se localiza en Extremadura, la Region
de Murcia, Castilla-La Mancha y la Co-

munidad Valenciana.

Por ultimo, y en lo que se

refiere al lugar de compra,

en 2020 los hogares
recurrieron mayori-

*® tariamente a los
supermercados

- (59,1% de cuota
de mercado) vy

a los hipermer-

cados (26,7%)

para  adquirir

aceite de oliva,
Ge muy por delan-
te del comercio

electronico (3,8%), los economatos y
cooperativas (1,3%), los establecimien-
tos especializados (1,3%) y el resto de
formas comerciales, que acapararon el
7,8% restante.

o

La situacion prdvocada por la pandemia
elevo en 2020 el consumo de aceitu-
na de mesa en los hogares esparioles
-donde se consume el 75% de este
producto-, aunque el cierre parcial de la
hosteleria y la restauracion ese afio, asi
como la ausencia de turistas, lastraron
la positiva evolucion de este sector. El
Panel de Consumo que publica anual-
mente el Ministerio de Agricultura refleja
que en 2020 se produjo un aumento del
consumo de aceitunas en los hogares
del 19,2% en volumen y del 18,5% en
valor, porcentajes muy superiores a los
del conjunto de la alimentacion.

Durante el afio 2020, los hogares es-
pafioles consumieron 132,8 millones de
kilos de aceitunas y gastaron 396 millo-
nes de euros en este producto. En tér-
minos per capita, se llegd a 2,9 kilos de
consumo y 8,6 euros de gasto.

El consumo mas elevado se asocia a
las aceitunas envasadas rellenas (1,2
kilos por persona y afio), seguidas de
las aceitunas envasadas con hueso (0,8
kilos per capita, las que mas crecieron
en su consumo). En términos de gasto,
las aceitunas envasadas rellenas con-
centran el 36% del mismo, con un total
de 3,1 euros por persona, seguidas por
las aceitunas envasadas con hueso,
con un porcentaje del 23,3% y un total
de 2 euros por persona al afo.

Durante los udltimos cinco afios, el
consumo y el gasto de aceitunas se ha
mantenido estable, si bien en el ultimo
ejercicio se ha producido un incremento
notable por los efectos del COVID-19.
En el periodo 2016-2020, el consumo
mas elevado se produjo en el afio 2020
(2,9 kilos), al igual que el mayor gasto
(7,7 euros por consumidor).

En la familia de aceitunas, la evolucion
del consumo per capita durante el periodo
2016-2020 ha sido diferente para cada tipo
de producto, aunque con notables incre-
mentos durante € ulftimo afio maivados
por los electos de la pandemia. Asi, res
pecto a la demanda de 2016, el consumo
de todos lostipos de aceitunas -sin hueso,
con hueso y rellena- ha aumentado.

Al igual que ocurre en el caso del
aceite de oliva, el consumo de aceitu-
nas en términos per capita durante 2020
presenta distintas particularidades, que

coinciden en gran parte con las referi-
das al oro liquido.

Los hogares de clase alta y media-al-
ta son los que cuentan con el consumo
mas elevado, mientras que los hogares
de clase baja presentan el consumo
mas reducido. A su vez, mientras los ho-
gares sin nifios consumen mas cantidad
de aceitunas, los consumos mas bajos
se registran en los hogares con nifios
menores de seis afios.

Asimismo, sila persona encargada de
hacer la compra no trabaja, el consumo
de aceitunas es superior. En los hogares
donde la compra es realizada por una
persona de mas de 65 afios, el consu-
mo de aceitunas es mas elevado, mien-
tras que la demanda mas reducida se
asocia a los hogares donde la compra la
realiza una persona que tiene menos de
35 anos. Los hogares formados por una
persona muestran los consumos MAas
elevados de aceitunas, mientras que los
indices se van reduciendo a medida que
aumenta el namero de miembros que
componen el nucleo familiar.

Por tipologia de hogares, se observan
desviaciones positivas con respecto al
consumo medio en el caso de retirados,
adultos y jovenes independientes, y pa-
rejas adultas sin hijos; mientras que los
cONSUMOoS MAas hajos se producen entre
las parejas con hijos -independiente-
mente de la edad de los mismos-, las
parejas jovenes sin hijos y en los hoga-
res monoparentales.

Los consumidores que residen en
grandes nucleos de poblacion (por en-
cima de 500.000 habitantes) cuentan
cON mayor Gonsumo per capita de acei-
tunas, mientras que 10s menores Gonsu-
mos se registran en los municipios con
censos de menos de 2.000 habitantes.

Finalmente, por Comunidades Auto-

nomas, Aragon, Catalufia y Baleares
cuentan con los mayores GONSUMOS,
mientras que, por el contrario, la de-
manda mas reducida se produce en Ex-
tremadura, Galicia y Canarias.
En cuanto al lugar de compra, en 2020
los hogares egpafioles volvieron a recu-
rir mayortariamente para realizar sus
adquisiciones de aceitunas a los super-
mercados, que aglutinaron un 70,%%
de cuota de mercado. Mucho mas atras
figuran los hipermercados (11,7%) y los
establecimientos especializados (7,3%).
El autoconsumo representa una cuota
del 2,8%, & comercio electronico supo-
ne el 2,2% y los mercadillos acaparan el
1,3%; mientras que otras formas comer-
ciales completan & 3,8% restante.
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(CO, en e mundo hay

unos 10 millones de hec-

tareas dedicadas al cultivo
del olivo La Unidn Europea, conEspana
ala cabeza, esla primera productora de
aceite de oliva el mundo, con mucha
diferencia respecto al resto de palses.
Mo obstants, la produccion de terceros
palses ha ido creciendo en los Olimos
anos y ya representa mas del 319% del
total mundial. La produccion mundial de
aceite de oliva en la campana 201 2/20,
segun e COI, ascendic a 2,2 millones
de toneladas, o que supuso un descen-
20 de casi un 3, 6% respecto a la pro-
duccion de la campafa precedents. En
la campafa 2020/21, la produccion se
situden algo mas de 319 millones de t,
un 0,3% menos gue en la anterior,

A nivel comunitario, ¥ segun las es-
timaciones de la Comision Europea,
el aceite de oliva representd el 1% de
la produccion agraria final en 2020 y
el 1,8% de la produccion vegetal. El
valor a efectoz de caleular la renta
agraria anual fue de 3485 millones de
euros, muy por debajo del alcanzado
el ano anterior,

La produccion de aceite de oliva en la
Unién Europea en la campana 201220
ascendio a algomas de 1,9 millones de
t, un 15% menos que en la campana
anterior, cuando crecid  significativa-
mente la produccion. Ademas de Ezpa-
fa, lider destacadisimo, los otros palses
productores de aceite de oliva de la LIE
zon ltalia Greca, Portugal, Francia,
Chipre, Malta, Croacia y Eslovenia.

En la campana 2020/21, la UE produ-
jopoco mas de2 millones de . de aceite
de oliva, un 7% mas que en la campana
precedente. Al contrario de lo que suce-
dity en Espana, en el resto de los palzes
el balance dela campana de produccion
no fue bueno. Asl, ltalia registrd en la
campana 2020421 una produccion de
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EXPORTACIONES DE ACEITE DE OLIVA
POR PRINCIPALES PAISES DE DESTINO

1 oeemerD a1 37 oE oicendere oE 2020

Total {Kg)
kalia 117,683,488
Estados Unidos 94789773
Fortunal 69.23%3.435
Francia 43.883.492
Raing Unideo 36,165,891
Rasto Paisas 283.317.183
TOTAL 645.073.262

Fuenle: ASOLIVA

255000 t, un 30,3% menos e en la
anteror; Grecia obtuvo una produccion
ce 265000 1. (un3,6% menos que enla
anterior); y Portugal alcanze 100.000 t.
(un 28% menos). En & resto de palses
(Chipre, Francia, Croacia y Eslavenia),
las produccionss de aceite de oliva fue
ron muy minoritarias en volumen.

Por detras de los palses comuni-
tarios se situaron Turguia (210.000
t, -6,6%), Marruecos (160000 t,
+10,3%), Tunez (120000t -85 73] v
Siria (115.000 t., -4,1%).

Consumo
Por otra parte, seqgun e COI, el consumo
en la UE durante la campafa 201920
fue de 1,5 millones de t., mientras que
en la campafa 2020/21 se incrementd
hasta 1,6 millones det.

Segun el COI, el pals gue mas con-
sume es [talia, seguido de Espafa v

Grecia. Entre los palzes comunitarios
no productores destaca por su consu-
mao Alemania.

Respecto al consumo mundal de
aceite de oliva, enla campana 2020421
descendid, rompiendo asl la tendencia
al crecimiento de campanas anteriores,
Segin los datos del COIL en el mun-
do se consumieron 2,18 millones de &
frente a los 3,22 millones de la campa-
fia precedente.

Fuera de |la UE, Estados Unidos es &l
pals gue mas acete de oliva consume
(357.000t enla campana 2020/21, por
debajo de las casi 400000 de la cam-
pafa anterior). También destacan por
SU consumo per capita palses como
Albania, Argelia, Turgula y Libano. Asi-
misma, & menor escala son también
grandes consumidores Siria, Rusia, Ar-
gelia, Brasil, Iran, Mamuecos, Jordania
y Canada.
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EME. FEB. MAR. ABR. MAY. JUN. JUL. AGO. 5EPF. OCT. NOVW. DIC. .20
ITatia - NorTE
Aceitede oliva virgen extra 3,60 3,25 3,50 3,00 3,50 5/C 5/C 5/C 5/C 5/C 5/C 5/C 3,37
Aceite de oliva refinado 1,70 1,%1 1,71 1,%0 1,72 5/C 5/C 5/C 5/C 5/C 5/C 5/C 1,71
Aceite de orujo refinado 5/C 5/C 5/C 5/C 5/C 5/C 5/C 5/C 5/C 5/C 5/C 5/C 5./C
Aceite de cacahuete refinado 5C 5/C 5C 5C 5C 5C 5C 5/C 5C 5C 5C 5C 5C
Aceite de girasol refinado 5C 5C 5C 5/C 5C 5C 5C 5C 5C 5C 5C 5C 5C
Aceite de maiz refinado 5/C 5/C 5/C 5/C 5/C 5/C 5/C 5/C 5/C 5/C 5/C 5/C 5/C
Aceite de soja refinado 5C 5C 5C 5C 5C 5/C 5C 5C 5C 5C 5C 5C 5C
ITaLia - Sur
Aceitede oliva virgen extra & 155 155 155 300 325 3,30 355 3485 4,05 471 4,860 3,40
Aceitede oliva refinado 1,50 1,85 1,50 1,50 145 1,75 180 180 145 157 3,10 2,05 1,83
Aceitede orujo refinado 105 1,05 105 1,05 105 1,05 105 1,05 105 1,06 107 107 1,05
Aceitede girasol refinado i) 030 0% 0% 08k 0483 044 0483 025 055 101 115 0.3
Aceitede maiz refinado 081 1,23 1,30 1,30 1,30 1,20 108 1,08 1,08 115 1,15 115 1,13
Aceite de soja refinado i) 085 043 083 043 070 073 075 1,30 08! ) 05 088
Aceitede cacahuete refinado 1,64 1.8 1,78 1,78 1.74 15% 1,50 157 1.3 157 105 1% 1,28
OTROS PATISES
Tianez [AOWVE) 1,55 1,70 140 1,50 151 18 1425 1585 1425 135 5/C & 1,38
Grecia [A0OWE) 118 23 134 134 134 13 133 14 155 & 171 165 1,43
Marruecos [AOWVE) 145 1.45 155 1.55 145 1,50 160 275 170 161 175 185 1,60
Turguia [Refinado) 1,63 1,67 1.6% 1,00 1,74 1,70 1,76 176 175 180 100 155 1.7%

A nivel mundial, en la campafa 201 %20
la exportacion media -sin incluir los
envlos intracomunitanos- alcanzd las
85000 t, un volumen muy inferior al
de la campana anterior. De las exporta-
ciones totales en la campana 2020/21,
un total de 9895001, 7223000t comres-
pondieron a las ventas desde la UE.

Respecto a las importaciones glo-
bales, en la mencionada campana
202021 el COI estimd un volumen de
S57.000 t, también por debajo del ano
precedente (-17,2%), siendo Estados
Unidos el pals que mas aceite de oliva
importd (350.000 £, -10,4%).

En cuanto al comercio comunitario, la
UE, a pesar de ser la mayor productora
del mundo también importa aceite de
cliva de terceros palzes, con Italia ala
cabeza sequida de Espafa y Francia
En la campana 2012420, la UE importd
un total de 240000 & de aceits, un volu-
men superior al de la campana anterior,
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lgualments, exportd a palses no comLk
nitarios 750,500 t., tambign por encima
del volumen dela campana precedente.
En la campana 2020/21 las importa
ciones previstas por el COI bajaron a
100.000 t., mientras que las exportacic-
nes de la UE ascendieron a 723.000 t

De la superficie total de olivar que
hay en el mundo -unos 10 millones de
hectareas-, mas de un millén se de-
dica ala produccion de aceitunas de
mesa. Espana es el primer palzs del
mundo en produccian y exportacion
de aceifuna de mesa con aproxima-
damente el 20% del total Después
de Espafa, los palses con mayor
produccicon de aceituna de mesa son
Egipto (19%), Turguia (14%), Argelia
(10%) y Grecia (8%).

La produccion meda mundal en las
dltimas cinco campafnas asciende a casi
2.8 millones de toneladas, de las que

[Precios de las lablas en Euros/Kg b

mas de un 45% son europeas ¥y mas de
un 1994, espafiolas.

La produceion mundial de acetuna de
mesa en la campana 201920 segin
datos del COI, fue de 3 millones de t,
un 15% mas que en el afo anterior. En
cuanto a la campana 2020421, = COl
estima que se produciran en & mundo
21 millones det, un 3% mas gque en la
campana precedente,

A nivel europen, la produccion de acei-
tuna de mesa en la campana 2012420
ascendd a cerca de 7E2000 £, un wolu-
men inferior en un 11% al de la campana
precedente. Para la campana 2020421,
las previsiones de este organismo cifran
la producciin en 891 5001, un 18% mas.

Ademas de Espafia, que aporta mas
dela mitad de la produccion, el ofro gran
pals productor de la UE es Grecia, que
en la campana 202021 dsminuyd no-
tablemente su produccion (265000 t,
10,000 menos gue en la campana pre-
cedente, que fue especialments buena
para & pals heleno). Bl tercer pals en



prodiccion es Italia, con 255000t en la
campana 202021 (unas 110.000 menos
que en la campafa anterior), y también
disponen de producciones de acetuna
de mesa Malta, Portugal, Chipre, Fran-
cia, Eslovenia v Croacia, si bien su vo-
lumen es conziderablemente mas bajo.

Aceitunade mesa: consumoy
comercio mundial y comunitario
Aunquela UE estradicionalments el gran
consumidor de aceituna de mesa del
mundo, en las dos Ulimas campanas se
ha visto superada por Egipto, segin los
datos del COI. En la campafia 201320,
el consumo comunitano de acetunas
g2 situd en 587500t (un 42% menos),
mientras que en la campana 2020421 al-
canzé las595 500t el valumen mas alto
de los Ultim oz anos. Espana ez el primer
pals de la UE en consumo de aceituna,
seguido de Chipre, Malta y Grecia.

FPor su parte el consumo mundial de
aceituna demesaen lacampana 201220
yolwit a crecer, caontinuando la tendencia
de campanias anterores. Sequn los datos

el GO, oen el mundo =8 consumieron
ago mas de3 milones det, un volumen
supenior & de la campana 20181 9 cuan
ch 2e produjo una calda importante como
conseclencia principalmente del descen
20 registrado en EEUL.

Para la campafna 2020/21, las estima
ciones del COI prevén también un creci-
mignto del consumo de aceitunas, pero
mucho menos importants, situando &l
consumo total en 2,06 millones de t.

Egipto ha sido el pals con mayor con-
sumo de aceitunas de mesa en las dos
Ultimas campafas. En la 202021, las
estimaciones del COI apuntan a que
g2 consumieron en este pals 700.000
t, frente a las 595500t de la LIE. Por
detras se situaron Turgula (345000 £y
Argelia(313.000t), pues EEUU registrd
un descenso en U consumo debido a
los proklemas con los aranceles.

Ctros palses que destacan por su
elevado consumo de este producto son
Albania, Argelia y Libano.

Respecto al comercio mundal, segin
los datos del COI, la exportacion meda en

la campana 201220 -sin incluirlos envlos
intracomunitarios- alcanzd las 700500 t,
(peso neto escumicdo), un volumen supe-
rior al de la campana anteror, Asimismo,
en la campana 202021 las previsiones
del COI gpuntan a que las exportaciones
totales se reduciran hasta las 887500t

Ezpana es el primer pals exportador
de aceituna de mesa del mundo, segui-
do a gran distancia por Egipto, Marrue-
cos, Turgula, Grecia, Argentina, Per,
Siria, Portugal y EEUL.

Oe las expotaciones totales en
la campana 202021, casi la mitad
(253000 t) correspondieron a las ven-
tas desde la UE. En cuanto a las im-
portaciones mundidles de aceituna de
mesa, en la campana 201220 se esti-
maron -datos de COI- en 867500 t v
en la 2020/21, en 887 500 £

Pese a todos loz problemas comer-
ciales, EEUL es el pals del mundo que
mas aceituna de mesa importa: en la
campafa 201320 solo adquirié 148500
t, peroen la202021 aumentd ese volu-
men hasta las 8375001

OLIVEFRESH nos ha regalado una mejora
importante en los agotamientos, controlando
la temperatura desde el principio del proceso

Cliente: COESAGRO I:ECUEI -oevilla-). Juan Marin Pareja. Responsable de Produccicn
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sde

de

Bombas Trief se apunta a la Industria 4.0

0mos una empresa familiar
apasionada por su trabajo
que contribuye a construir
una sociedad mas justa, y
esto es algo que nos enor-
gullece”. Semejante carta de presenta-
cion corresponde a Bombas Trief, una
firma con sede en Erandio (Vizcaya)
especializada en el disefio y fabricacion
de bombas para el trasiego de fluidos
complejos. Fundada en el barrio bilbai-
no de Zorroza por José Arredondo Mato
en 1967, abuelo del actual director téec-
nico y de produccion, Gorka Arredon-
do -tercera generacion de la familia-,
los productos de Bombas Trief pueden
ser utilizados en una gran variedad de
sectores (industria quimica e hidrocar-
buros, industria alimentaria, lubricantes
industriales, energia, asfaltos, industria
papelera, industria cosmética, transpor-
te, reciclaje, bebidas alcohdlicas, etc.),
si bien la empresa ha estado estrecha-
mente vinculada al sector oleicola y oli-
varero desde sus comienzos hace mas
de medio siglo.
La pasion, la orientacion al cliente
y la busqueda de la excelencia en sus
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mas de

de
que nunca ha
abandonado,
SUS
basicos,

productos y servicios ha sido una cons-
tante en esta empresa vizcaina que dis-
tribuye y comercializa sus productos en
los cinco continentes y puede presumir
de contar con mas de 3.000 clientes
satisfechos, todo un reterente en la pro-
duccion de bombas industriales con di-
terentes aplicaciones y tecnologias. “En
Bombas Triet -afirma Gorka Arredondo-
estamos orgullosos de nuestros produc-
tos, sentimos que aportan valor y nos
esforzamos en transmitir ese entusias-

Instalacidn tipica de bomba de aletas {serie BAL)
en una almazara.

mo y en adaptarnos a las necesidades
de nuestros clientes para ayudarles a
cumplir sus objetivos”, lo que se traduce
en un altisimo nivel de satistaccion y en
la construccion de relaciones comercia-
les de larga duracion.

Fue José Arredondo quien, apoyado
por un equipo experimentado y apro-
vechando su conocimiento en el trasie-
go de fluidos, disefio el primer producto
de Bombas Trief, las bombas de piston
0 vaiven rotativo (serie Trief). Dichas



Bombas Trief

VER PRODUCTON

Bombas de vaivén rotati

hombas generaban cuatro carreras so-
lapadas del piston y dado por cada
vuelta del rotor proporcionando
una descarga uniforme del flui-

do, lo que supuso un gran avan-

ce tecnologico en aquella epo-

ca. La excelente acogida de la

que disfrutaron estos modelos

en el mercado permitid que la
empresa vizcaina iniciara un
camino de crecimiento soste-

nido que nunca ha abandona-

do, basado siempre en sus dos
pilares basicos, la calidad y la
innovacion. El siguiente paso fue la
ampliacion de sus instalaciones, tras-
ladandose al edificio Gaieta del mis-
mo barrio y aumentando su catalogo
de productos con nuevas familias de
bombas como las de rotor flexible
{serie RF), las de aletas (serie BAL) y
las de engranajes -la serie GPV, la mas
reciente (2015)-.

Gracias al trabajo y dedicacion de
todo su equipo humano, siempre con
la mirada puesta en el futuro, Bombas
Triet se ha convertido en todo un refe-
rente en la fabricacion de bombas para
fluidos a nivel nacional e internacional,
con una extensa gama de productos
de reconocida calidad y una amplia
variedad de aplicaciones. La filosofia
de la empresa se basa en las 3E’s:
empatia -para comprender las necesi-

NIC FMPRESA  CASOS DF £07T0  PRODUCTOS

DESDE 1967

TROS PRODUCTC

Las bombas Trief de la familia BAL g arantizan un trasisge
rdpido, uniforme y silancioso. En la imagan, modalo da
bomba de aletas utilizada en el sector slaicola.

dades de sus clientes-, eficacia -para
aportar soluciones optimas que satista-
gan plenamente dichas necesidades- y
exigencia -para mantener a lo largo del
tiempo la calidad, fiabilidad y durabili-
dad exigidas-.

Las bombas de aletas de la serie BAL
son bombas de desplazamiento positi-
w0 de gran robustez, volumetricas y au-
toaspirantes. Construidas en hierro fun-
dido e inoxidable con rodamientos de
bolas de una hilera lubricados con grasa
y aislados del producto bombeado me-

SERVICIOS

INDUSTRIA +  CERTIFICACIONES — DESCARGAS BLOG  CONTACTO

vo, de aletas y de rotor flexible

Especialistas en diseflo v produccidn de bombas de diferentes aplicaciones y tecnologios
i mmee g

Home de la nueva web de Bombas Trief.

diante cierres mecanicos, se componen
de un rotor ranurado montado excén-
tricarmente en un cuerpo con una
aleta rectangular en cada ranura,
y todas ellas son autoajustables
-esto es, salen automaticamen-
te de las ranuras del rotor para
compensar el desgaste de és-
tas, manteniendo la eficiencia
volumétrica- e incorporan una
valvula de seguridad.
Especializadas en el trasiego
de aceite, las bombas de la serie
BAL gozan de gran aceptacion en
el mercado, participando de mane-
ra eficaz en varios de los procesos
que intervienen en la elaboracion del
aceite de olivatales como centrifuga-
cibn, almacenamiento, conservacion,
elc. Su éxito se debe a su gran capa-
cidad de trabajo a bajas revoluciones,
su funcionamiento sumamente silen-
cioso y sin vibraciones -como méaximo
a 740 rpm- o la variedad de materiales
empleados en su fabricacion, tanto en
el propio cuerpo de la bomba como en
las aletas, que facilita una adaptacion
plena a las necesidades de cada insta-
lacion. Asimismo, destacan por su ele-
vada fiabilidad y durabilidad, junto a su
sencillo mantenimiento; al tiempo que
su amplio rango de caudales permite
su utilizacion en multiples aplicaciones
de hombeo.
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Otra de las caracterigticas diferenciales
que distingue a Bombas Trief es el servi-
cio integral que proporciona a sus clien-
tes, tal y como explica Gorka Arredondo:
“Ofrecemos a nuestros dientes un ser-
vicio de 360°. Les ayudamos en €l pro-
ceso inicial de toma de decisiones ofer-
tandoles nuestros servicios de preventa
0 asesoramiento técnico, y después les
acomparnamos durante toda la vida util
de nuestras bombas a fraves de nues-
tros servicios de postventa: instalacion
y puesta en marcha; mantenimiento,
recambios y reparaciones; y asistencia
técnica. Ademas, en el caso de que nin-
guna de nuestras bombas de catalogo
cubra las especificaciones que demanda
el diente, se la disefiamos y fabricamos
a medida gracias a nuestro servicio de
personalizacion de productos”™

En la actualidad, la empresa se en-
cuentra inmersa en un proceso de mejo-
ra tecnologica que comprende la adop-
¢ion de nuevas tecnologias (nueva web
en cinco idiomas, marketing digital, re-
des sociales, blog, videotutoriales, etc.),
la mejora del proceso industrial {nuevas
instalaciones, maquinaria mas moder-
na, integracion del proceso productivo
en el ERP, nuevo hanco de pruebas,
elc.) y la renovacion de su imagen cor-
porativa (manual de identidad corporati-
va, nuevo logo, video corporativo, etc.).

La edrategia de desarrollo que se
esta implementando esta orientada a la
automatizacion y optimizacion de pro-
cesos y operaciones con objeto de au-
mentar la productividad de sus lineas e
incrementar la calidad de sus productos,
asi como de proporcionar un mejor ser-
vicio a sus clientes y mejorar la imagen
de la empresa. Es por dllo por lo que, en
linea con la tendendia actual, Bombas
Triet abraza la revducion que supone la
Industria 4.0. “Queremos que el mercado
nos perciba como una empresa innova-
dora y moderna, capaz de desarrollar
proyectos de gran alcance, sensarizada
y conectada. En definitiva, ascender a
otro nivel y crear una Bombas Triet 4.0%
sefiala su gerente, Oscar Garcia.

Dentro de este ambicioso proyecto,
mencion especial merece la renovacion
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de sus instalaciones, indica Gardcia: “El
antiguo taller se habia quedado peque-
fio y ello generaba pérdidas de tiempo
y eficadia (roturas de stock, aumento de
plazos de entrega, ec.) que repercutian
en la rentabilidad y en la satistaccion de
nuestros clientes. Necesitahamos redi-
sefiar nuestrasinstalaciones para conse-
guir un optimo flujo de producto, asi como
replantear nuestro modelo de produc-
cibn para promocionar las operaciones
en las que aportamos valor y externali-
zar aquellas que no lo hacen, lo que se
traduce, por ejemplo, en nuevas lineas
de tabricacion y sistemas de almacenaje
optimizados que nos permitan reducir los
tiempos de respuesta. Ademas, necesi-
tAhamos mejorar nuestras instalaciones
a nivel tecnologico para poder satisfacer
las exigencias y demandas de nuestros
clientes y ofrecerles productos mas inno-
vadores y especializados. Todos estos
objetivos no se podian acometer en las
antiguas instalaciones, por lo que se an-
tojaba imprescindible la adquisicion de
unas nuevas, mas ampliasy, sobre todo,
mejoradas tecnologicamente™.

Unas mejoras que permiten a Bombas
Triet vislumbrar el futuro con optimismo.
“A corto plazo -apunta su gerente-, ne-
cesitamos consolidar nuestra transicion
a la Industria 4.0. Debemos evaluar los
cambios producidos y adecuarlos al
marco de mejora continua que carac-
teriza nuestra forma de trabajar. Dentro
de este misSmo marco, queremos elevar
nuestro compromiso con la calidad y el

medio ambiente adaptando y optimizan-
do nuestros procesos de gestion de la
calidad (ISO 9001}, prevencion (ISO
45001) y gestion medioambiental {ISO
14001) para, entre otros aspectos, re-
ducir al maximo los riesgos laborales y
lograr un mayor acercamiento a tecno-
logias limpias con su correspondiente
reduccion de la huella ecologica™

Mas a largo plazo, y dentro del plan
egtratégico 2022/2024 establecido por
la empresa, d principal objetivo es € di-
sefio y fabricacion de nuevas familias de
productos -caso de las nuevas gamas de
bombas volumétricas rotativas y de bom-
bas hidraulicas de engranajes- que le per-
mitan acceder a ofros mercados actual-
mente inalcanzables tales como la indus-
tria lactea, vinicola, farmacéutica o quimi-
ca fina, entre dros. “Ademas -conduye
Garcia-, queremos redefinir nuestras ga-
mas de productos {BAL hidrocarburo, BAL
piensos, BAL melazas, Trief freidora, Trief
asfaltos, Trief resinas, BAL oliva, elc.) para
adaptaros de manera especifica a aque-
llos sectores que son estratégicos para
nosotros, como €l oleicola”.

Por ultimo, Bombas Trief aspira a re-
forzar su presencia tanto en el merca-
do nacional -asistiendo y participando
en importantes ferias especializadas
como Expoliva- como a nivel internacio-
nal, potenciando y ampliando su red de
distribuidores en Europa, Sudamérica,
EEUU, México o India.



Fabricante de bombas especiales para
aceites vegetales, les ofrece sus productos
para que la campaiia les resulte 1o mas
comoda y rentable posible.

Las bombas TRIEF son simbolo de calidad
y fiabilidad, con prestaciones excelentes,

tanto en funcionamiento como en la

veracidad en sus caudales
(litros/hora).
Estos datos vienen avalados

por los millares de bombas

que estan trabajando con

aceites en las distintas factorias

de nuestra geografia.

EcrMBA MONTADA SOERE BASE EH DIRES TS A MOTORREDIEGTOR,
PUiie ASSENBLED ON BASE CIRECTLY TO GEAR MOTOR,

Bombas de aletas de desplazamiento
positivo para aceites vegetales

Wing-type pumps with positive
displacement for vegetable oils.

Autoaspirantes y reversibles para el trasiezo

de aceites vegetales.

Auto-suction and reversible units for the N

decantion of vegetable oils. U
MODELD FOTENCIA RPM L/H CAUDAL | ALT. MAN

BALLR 05 oy 300 4000 0 B MEA W HTA, v, 50 RE G4 RRO EN DIRESTD A
BAL1-2R iCV 910 Q:CO:J 0 MOTORREDUCTOR CON INTERRUFTOR IHVERSOR,
BAL11/2.2R 1507 a5 R0 0 PP A SSEMELED ON TRUGK QIRECTLY TO GEAR
BAL11/2-R 15CV B0 000 0 WEATTCRNATH. REVERAG TR,

BAL11/2 2R 20y 640 10,000 0

BAL11/2 2R 3oy 740 12000 0

BAL21/22R 30V 350 15,000 0

gt—g iﬁ:: ;;é-‘v g% %ﬁ% % Edificio GAIETA - Zorrozgoit, 17
BAL21/2R BECY 640 30000 0 Tino. 94 441 62 38
BAL32R BECY 350 30,000 0 Fax 94 442 08 62
BAL 3R 75CY 450 40,000 0 .
Ll L 2 e - 48013 ZORROZA - BILBAO (Vizoaya)
BAL 3-2R 125 O 650 60.000 £y SPAIN
BALA2R 150V 380 80.000 0 s :
BALAZR 200y 150 100,000 0 E-mail: ventas@bombastrief.es
BAL-4R 20CY 520 115.000 0 Web: www.bombastrief.es




Laboratorio Espejo

ESPE)O

Laboratorio Espejo, el laboratorio privado
de aceites y grasas mas antiguo de Espaiia

a higoria de Laboratorio
Espejo se remonta al afio
1944, cuando Joaquin Es-
pejo Gutiérez (1915-2006),
licenciado en Quimica y en
Farmmacia por las Universidades de Sevilla
y Granada, respectivamente, inicia su
exitosa trayectoria profesional realizando
analisis clinicos y de minerales, a la vez
que adquiere una farmacia en el emble-
mético barrio sevillano de Nenion.

Con el paso del tiempo, el fundador
de Laboratorio Espejo pondria en mar-
cha su propio despacho de asesora-
miento técnico -que posteriormente se
amplio hasta convertirse en laboratorio-,
asesorando técnica, profesional y ana-
liticamente tanto a diversas industrias
aceiteras como a almacenes de aceitu-
nas. Sus investigaciones sobre la prue-
ba de deteccion de aceite de orujo en
aceite de oliva le llevaron a modificar la
prueba de Vizern, publicada en Ia revis-
ta Grasas y Aceites (1961), que fue ofi-
cial en los paises de la CEE y Portugal,
excepto en Espafia.

Poco a poco, Lahoratorio Espejo fue
creciendo, aumentando considerable-
mente el numero de muestras anali-
zadas en Espafia y Portugal, y siendo
pionero y promotor de las denominadas
pruebas periciales y analisis contradic-
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Deizyda. a deha,, los hermanos Leopoldo, Jacinto, Jasis y balud Espejo, segunda generacidn y actuales
propictariosde la ampresa,

torios por distintos puntos de la geo-
grafia hispano-portuguesa. La empresa
cruzo las fronteras de la Peninsula Ibé-
rica con la vista puesta en otros paises
y territorios de la Cuenca Mediterranea
donde se cultiva el olivo - Francia, ltalia,
Grecia, Turquia, Libano, Siria, Egipto,
Tunez o Marruecos-, ademas de traba-
jar para reconocidas firmas exportado-
ras de aceites hasta lograr estar presen-
te en los cinco continentes.

Un crecimiento que hizo que, a fi-
nales de 2016, la empresa estrenase

sus actuales instalaciones en el Poli-
gono Industrial La Negrilla, en Sevilla,
ampliando la capacidad de analisis y
respuesta para las muestras recibidas.
Hoy dia son los hijos de Joaquin Es-
pejo -Leopoldo, Jacinto, Jesus y Salud-
los que contintan su legado en Laho-
ratorio Espejo, reflejado no sélo en los
conocimientos adquiridos a lo largo de
mas de 75 afios de experiencia en el
sector de los aceites comestibles, sino
también en la filosofia, valores y know
how de la compafiia.



ESPEJD

Laboratorio Espejo

En la actualidad, Laboratorio Espejo
analiza mas de 300 parametros fisi-
co-quimicos en alimentos y nutricio-
nales, aceitunas, aceites, grasas y
derivados, aguas, minerales, pestici-
das, aceites esenciales, disolventes,
semillas oleaginosas (girasol, pepita
de uva, colza, maiz, elc.), piensos y
abonos. Dichos parametros se van
ampliando segun las demandas y ne-
cesidades tanto del mercado oleicola
y agroalimentario en general como de
sus clientes.

El laboratorio, que vive una etapa de
plena expansion y desarrollo continuo,
cuenta con el reconocimiento del Con-
sejo Oleicola Internacional (COl) para
los andlisis de calidad, pureza y conta-
minantes de los aceites de oliva u orujo
en sus distintas formas. También esta
autorizado por la Consejeria de Agri-
cultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo
Sostenible de la Junta de Andalucia (N°
A-099-Al)) y su sistermna de gestion de
calidad ha sido auditado conforme a los
requisitos de la norma ISO 9001:2015.
Un sistema que en la actualidad se esta
actualizando mediante la acreditacion
de diferentes matrices y parametros
analiticos por la Entidad Nacional de
Acreditacion (ENAC) segun criterios re-
cogidos en la norma UNE-EN ISO/ IEC
17025. No obstante, la empresa sigue
impulsando la acreditacion de nuevos
parametros para ofrecer servicios de
garantia y maxima calidad al sector.

Gracias a su evolucion y adaptacion
a las nuevas nomnativas de calidad y
seguridad alimentaria en el control ana-
litico de aceites y grasas, adelantando-
se a las necesidades y demandas del

Ellaboratorio cuenta con el raconocimiente del COl para los andlisis de calidad,
pureza y contaminantes de los aceites de oliva u orujo en sus distintas formas.

Salade cromatografia
de Laboratorio Espajo.

| a del

en
de técnicas,
%
equipos de
en su

sector oleicola, Lahoratorio Espejo esta
presente como laboratorio externo y de
control en la gran mayoria de contratos
de compra-venta y exportaciones oleico-
las a nivel nacional e internacional para
el analisis de parametros de calidad, pu-
reza y contaminantes, entre otros.

El laboratorio esta perfectamente pre-
paradoy equipado para € andlisis de los
contaminantes que se pueden encontrar
en un aceite: plaguicidas y pesticidas,
hidrocarburos policiclicos aromaticos,
metales pesados, acido erlucico, ftalatos,

MCPD y glicidol, aflatoxinas,
etc. En este sentido, su ulti-
ma inversion ha consistido
en un NUevo equipo para cu-
brir la demanda de analisis de
hidrocarburos de aceites mine-
rales (MOSH-MOAH).
Asimismo, y consciente de
la importancia del analisis orga-
noléptico en el sector del aceite de
oliva, Laboratorio Espejo dispone de
su propio panel de cata formado por
profesionales previamente selecciona-
dos y entrenados periodicamente con
técnicas preestablecidas por el COIl
y de acuerdo a la normativa europea
correspondiente, dirigido y coordinado
por un jefe de panel.

Desde sus inicios, Laboratorio Espejo
ha orientado su actividad hacia la per-
sonalizacion del asesoramiento técnico
que ofrece a sus clientes. Como expli-
can desde la compariia, “los prolesiona-
les y técnicos que trabajan dia a dia en
nuestro laboratorio no s6lo se limitan al
analisis de las muestras recibidas, sino
que ofrecen un asesoramiento técnico
personalizado y adaptado a las necesi-
dades y requerimientos que nos plantea
cada cliente. Esta es nuestra prioridad
absoluta en aras de ofrecer un servicio
que garantice la calidad y trazabilidad
de las muestras y productos que nos
llegan diariamente, llegando a participar
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Laboratorio Espejo

ESPEIO

Parte de la plantilla de Laboratorio Espejo en el interior de las instalacionas situad as
en el Poligono Industrial La Negrilla, en Sevilla.

en pruebas periciales como laboratorio
externo y de control entre distintas par-
tes cuando asi nos lo requieren desde
las autoridades judiciales™.
Especializado en técnicas de refi-
nado de aceites, Laboratorio Espejo
cuenta con métodos propios para talfin,
dado que a lo largo de su historia, de
manera directa o indirecta, la empresa
ha colaborado con la gran mayoria de
las empresas espafiolas -y extranjeras-
de esta industria, aplicando siempre el
principio de confidencialidad absoluta.
Asi, el laboratorio ha trabajado con
ingenierias de vanguardia internacional
en el desarrollo de nuevas técnicas de
refinado para aceites que presentan una
gran dificultad con el uso de los proce-
s0s fradicionales, estando actualmente
inmerso en el desarrollo de una planta de
refinado de bajo impacto medioambien-
tal, prolongando de este modo su histon-
ca trayectoria en la realizacion de traba-
jos de investigacion en el sector oleicola.
Otra de sus areas de aclividad se
centra en asesorar y dirigir montajes
de laboratorios externos, sin olvidar la
formacion de protesionales del sector
agroalimentario y medioambiental, sien-
do responsable directo del aprendizaje
y desarrollo del personal de distintos
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laboratorios y empresas del sector olei-
cola. Una apuesta por la prolesionali-
zacion que forma parte de su filosofia
de empresa, y que incluye a su vez la
formacion de sus propios trabajadores
y analistas de laboratorio en un afan de
mejora continua.

En este punto, el espiritu de Labora-
torio Espejo, mantenido a lo largo del
tiempo, le lleva a colaborar de forma
estrecha con la vida académica y pro-
fesional, participando activamente en
seminarios y revistas cientificas. “En
Laboratorio Espejo -sefialan desde la
empresa- siempre hemos creido en las
nuevas generaciones, en su formacion,
en su acercamiento al ambito laboral
y profesional. En definitiva, en dar una
nueva oportunidad a la juventud que se
abre paso y que se esta formando en
los institutos, universidades y organiza-
ciones profesionales como el Colegio
Oficial de Quimicos del Sur. Es por ello
por lo que llevamos afios colaboran-
do a traves de convenios con distintas
instituciones académicas y educativas,
recibiendo alumnos en practicas de gra-
dos de tormacion profesional, asi como
de grados y postgrados universitarios, y
acogiendo a jovenes estudiantes de di-
versas nacionalidades”.

Uno de los ultimos avances de Labora-
torio Espejo se centra en la digitalizacion
del trabajo, con un sistema puntero de
gestion de informacion de lahoratorio
{LIMS) que ha permitido a la empresa
prescindir del papel, con el beneficio
medioambiental que ello supone, ace-
lerando el proceso de respuesta desde
que llega una muestra para su analisis
hasta que el cliente recibe su informe
con el resultado. Por otro lado, la firme
apuesta por la evolucion y expansion
tecnologica se traduce en una planifica-
cion digital que contempla la adaptacion
eimpulso de la web a través de una estu-
diada estrategia de posicionamiento web
(SEO-SEM) que le ha pemmitido situarse
enla red como uno de los laboratorios de
referencia en el mundo del aceite, la ca-
lidad analitica y la seguridad alimentaria.

Pero, como reconocen los hermanos
Espejo, la clave del éxito del lahoratorio
-que ha redibido en su larga trayectoria
diversos reconocimientos al merito pro-
fesional- no radica en disponer de técni-
cas, ingstrumentacion y equipos de ultima
generacion, sino en el “esfuerzo, trabajo,
persistenda y cualificacion de nuestro
equipo humano, que es quien construye
los cimientos del dia a dia para e pre-
sente y el futuro de la empresa”. &
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PALL Espafia

PALL CORPORATION

PALL, 75 anos al servicio de la calidad,
la seguridad y el ahorro de costes

tédulos y carcasas SUPRApak™
de PALL Corporation,

yudar a mejorar la calidad

del producto, maximizar

el rendimiento, reducir

los costes operativos y

proteger la salud. Son las
claves porlas que PALL Corporation, un
proveedor global de productos y solu-
ciones de filtracion, separacion y puri-
ficacion, ha alcanzado una posicion de
liderazgo en la industria alimentaria y de
bebidas. Como reza su lema, “75 afios
resolviendo lo irresoluble”.

Con sus oficinas centrales localiza-
das en Port Washington {(Nueva York) y
una solida red global que incluye varias
filiales y mas de 12.000 empleados en
todo el mundo, l0s equipos industriales
y de Life Sciences aportan sus cono-
cimientos y dilatada experiencia a una
amplia cartera de clientes en multiples
industrias tales como la farmacéutica,
meédica, alimentos y bebidas, biotecho-
logia, microelectronica, aeroespacial,
combustibles, petroquimica, quimica,
automotriz y generacion de energia.

La mision de la division de Alimenta-
cion y Bebidas (Food & Beverage) no es
otra que, una vez identificadas las ne-
cesidades de los clientes, proporcionar
solucionesintegrales e innovadoras para
ayudarles a lograr alimentos y bebidas
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La

de oliva un

que
aumenta su valor
de
filtracion
de usar

seguros para € consumidor con la maxi-
ma eficiencia y calidad. En PALL ofrecen
otientacion técnica objetiva utilizando co-
nocimientos y principios cientificos con el
objetivo de generar confianza y construir
relaciones duraderas con sus dientes.
En el exigente entorno actual, Scien-
tific Laboratory Services (SLS) es el
partner perfecto para salvaguardar la
calidad del producto y ayudar a optimi-
zar el rendimiento de filtracion y separa-
cion. Como organizacion técnica global
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Vista intarior de los m&dulos SUPRApak™,

independiente, SLS consta de una red
de especialistas que incluye expertos
en aplicaciones y cientificos con amplia
experiencia en disciplinas tales como
ciencia de los alimentos, elaboracion de
cerveza, enologia, quimica, biologia e
ingenieria de procesos.

SLS proporciona pruebas detalladas
de productos que respaldan la labor del
equipo de kD+i de PALL Corporation,
colaborando estrechamente con los
clientes y poniendo a su servicio la ex-
periencia en filtracion y comprension del
proceso o aplicacion, y proporcionando
soluciones solidas con bhase cientifica
que abarcan desde nuevas instalacio-
nes hasta modernizaciones en materia
de filtracion y separacion.



PALL CORPORATION

PALL Espafia

tddulo SUPRApak ™ para filtracién de aceite de oliva.

1
iy

Carcasa para
médulos
SUPRApak™
de PALL
Corporation.

En el mercado del aceite de oliva, PALL
aspira a convertirse en un referente
ofreciendo una filtracion eficiente y ce-
rrada gque garantiza la maxima calidad
del producto original y la méaxima seguri-
dad del producto durante el mayor tiem-
po posible, optimizando los costes ope-
rativos durante el proceso, reduciendo
o eliminando mermas y asegurando el
maéaximo rendimiento en volumen filtrado
por e,

Tras analizar las especificidades del
mercado oleicola para adaptar sus so-
luciones a las necesidades del sector,
la compafiia ha llegado a la conclusion
de que el mayor desafio al que se en-
frentan en la actualidad los productores
de aceite de oliva consiste en lograr un
aceite de alta calidad mediante proce-
S0S que sean rentables y reduzcan la
pérdida de producto.

Las caracteristicas del AOVE le ha-
cen muy sensible a las impurezas y la

R

captacion de oxigeno. La reduccion de
la turbidez, la humedad y el contenido
de cera, asi como otras impurezas in-
solubles, se antojan desafios clave que
deben abordarse durante el proceso de
produccion. Sin los métodos de filtracion
adecuados, estos elementos afectaran
a la apariencia y vida util del producto
¥, como resultado, a la calidad percibida
del aceite en el mercado.

Por tanto, disponer de la tecnologia
de filtracion adecuada para hacer frente
a dichas impurezas resulta esencial para
el suministro de aceite de oliva de calidad
en un mercado en constante crecimiento
¥ cada vez mas competitivo. La tecnolo-
gia SUPRApak™ de PALL pemmite a los
productores de aceite de oliva obtener
un zumo de aceituna de alta calidad que
aumenta su valor gracias a un proceso
de filtracion eticaz y facil de usar.

Los modulos de filtro en profundidad
SUPRApak™ constituyen el siguiente

Los equipos de PALL Espafia y Herpasur-5ecovisa en el
astand de Grupo Herpasur-Secovisa en Expoliva 2021,

nivel en el desarrollo de las placas de
filtracibn que se emplean tradicional-
mente en la filtracion de aceite de oliva.
Ademas de proporcionar una excelen-
te calidad de filtrado sin rival respecto
a los filtros de hoja tradicionales, los
beneticios adicionales de la tecnologia
SUPRApak™ incluyen un sistema ce-
rrado para proteger el producto y evitar
la absorcion de oxigeno; un elevado
rendimiento con un bajo coste de in-
version, mano de obra, mantenimiento
y tiempo de inadtividad; un espacio de
instalacion extremadamente bajo; facil
integracion en el sistema existente; y
alta flexibilidad para integrar la filtracion
SUPRApak™ Solution en procesos que
comprenden desde pequefios lotes has-
ta volimenes de produccion industrial a
gran escala.

MERCACEI 109 = ESPECIAL POST-EXPOLIVA



OFICINA JAEN: Parque Tecrnoldgico v Ciertifico Geolit » Avda. de la Innovacidn, manzana 41 + 23620 MENGIBAR, JAEN (Espafia) + Tel. +34 053284 0123 + Fax +34 053 281 715
OFICINA ZARAGOZA: Poligono Industrial Plaza - Avda. Diagonal, 15 - Mave 5+ S0100 ZARAGOZA ¢(Espafia) + Tel. +34 076 466 020 + Fax+ 34 076 515 220
info.spaini@pieralisicom



Somos conscientes
del valor de las
materias primas
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"% Aprovechando al maximo
los recursos,
sin desperdiciar recursos.

PIERALISI

CIRCULAR THINKING

www. pieralisi.com



Sitew -el saldn internacional de equipos y cono-

cimientos para las producciones de vino, aceite
;'% de cliva y frutas v verduras- ha confirmado la
A celebracion de su 307 edicidn en el Recinto Fe-

5 rial de Montpellier, en Francia. En concreto, esta

edicion de 2021 incluira los Sitevi Innovaton
Awards, enlos que se destacaran las innovacio-
nes mas significativas del sector, v contara con el “vilage” start-
L, un trampolin para empresas de reciente creacidninnovadoras
en la agricultura. También se organizaran reuniones de negocios
enfre los visitantes ylos expositores; un programa de 50 conferen-
clas y talleres, que permitira a los visitantes descubrnr e intercarm-
biar impresiones sobre los nuevos desafios de los tres sectores,
las tendencias del mercado y las Ultmas soluciones innovado-
ras, un egpacio de JobDating, abierto a aguellas personas gue
buscan empleo v jdvenes graduados; v el area de degustacion,
donde se podra disfrutar y descubrir la diversidad delas regionss
vinicolas, olivareras y arbdreas francesas e intermacionales.
promosalons@promosalons.es
Www.sitevi.com

SITEVI

Las universidades de Yale -Yale School Public
Health- v Jaén (UJA) organizaran, con el pa-
trocinio de la Diputacion Provincial de Jaén, el
“3RP International Yale Symposium on Clive Ol
& Health, and the 4" International Congress On
Clive Qil, Olive Groves and Health”. Bl encuen-
tro se ha disefiado como un foro cientifico v ri-
guroso para conocer los Utimos avances en el
binomio aceites de oliva-salud, asi como para
analizar las mejores politicas e iniciativas para que el sector de
los aceites de oliva haga frente al cambio climatico, a fravés de
la bioeconomia y de la economia circular. Ademas, en el simpo-
sio se estableceran las poliicas mas adecuadas para expandir
la demanda mundial de aceites de oliva apoyada en la salud,
entendida en el sentido amplio como *salud planstaria™
info@heolivecongress.com/

www.beolivecongress.com

OLIVE DIL & HEALTH

G @

— Durante mas de 35 afios, la feria profesional inter-

/ -,"-'."' N\ macional “Bl Mundo de la Marca de Distribuidor” de

‘%D\R' [;!I)‘-._I la PLMA. ha reunido a mincristas v fabricantes para
'\E i é'ELS\' L @I f ayudarles a encontrar nuevos productos, establecer
\ & ! u

nuevos contactos y descubrir nusvas ideas que les
ayudaran a crecer vy iunfar en sus programas de
marca de distribuidor. Enel futuro, segin sus organizadores, la marca
de distbuidor seguira creciendo conforme los minoristas aumenten
sU actvidad a nivel internacional v desempefien un papel mas imgor-
tante a la hora de promocionarse y comercializar sus productos. La
feria se organizara en el Centro de Exposicionss RAI de Arnsterdam
{Faizes Bajos) v los productos que se exhibiran incluyen alimentos
frescos, congelados v refrigerados; bebidas v alimentos secos, asl
como categorias de productos no alimentarios que incluyen cosmé-
ticos, saludy belleza, ariculos para el hogar vy la cocina, cuidado del
autormdvil y productos de jardinerfa y de bricolaje.

info@plma.nl

www.plmainternational.com/es
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Agroexpo, que celebrara en 2022 su
edicidn numero 34, es uncertamende
caracter internacional dedicado a la
agricultura gue se lleva a cabo cada
afo en Don Benito (Badajoz) v que destaca sobre todo por su
amplio programa de jornadas técnicas, en las que se imparten
charlas y ponencias de graninterés para el sector primario y su
industria asociada. Se trata de uno de log certamenses agricolas
de referencia para el sector. For todo ello, se erige como la
plataforma promocional, profesional y comercial por excelencia
para el mercado ibérico, dado el alto grado de estimacién con
el gue cuenta en el sector ¥ su inmejorable ubicacidon, como
puente hacia el mercado de Portugal. Después de un afio de
celebracion en formato virtual debido a la pandemia, la Institu-
cidn Ferial de Extremadura-FEVAL trabaja en una muestra de
caracter presencial.

comercial@feval.com

www. feval.com/agroexpo/

GROEXPO

FERTA INTERMACIONAL

Esta feria, considerada la exposicion de produc-
¥390 4, tos gourmet mas relevante de la Costa Ceste de
sfa Estados Unidos, no se celebrara en 2022 en

San Francisco, su ubicacidn habitual, sino que
L estaprevisto gueselleve a caboenel Centrode

Convenciones de La Vegas. La muestra consti-
tuye una oportunidad Unica para infroducir los productos agro-
alimentarios de alta calidad -enfre ellos el AQVE- en el merca-
do estadounidense. Asi, en cada edicién acuden productores
de aceite de oliva virgen extra espafiol, gue ofrecen su amplia
oferta en esta gran cita internacional. Entre sus visitantes desta-
can minoristas, distribuidores y mayoristas, representantes del
canal Horeca, fabricantes y servicios empresariales (empresas
de embalaje, brokers. ). En esta exhibicion fenen lugar pre-
sentaciones de innovadores productos, nuevas tendencias y
numercsas reuniones comerciales.
press@specialtyfood.com
www. specialtyfood.com/shows-events/winter-fancy-food-show
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Tras una exitosa edicidn digital
BIOFACH en 2021, el sector de alimen-

tos ecolégicos y cosmeéticos

naturales se reunira de nuevo
en el Centro de Exposiciones de Ndremberg. En esta cita -enla
gue cada afo se organiza “Ef mundo de experiencias de acefte
de ofva”, el espacio de Biofach que rinde homenaje al acsite
de oliva- expositores y visitantes profesionales podran realizar
contactos, pero también conocer una diversidad incomparable
de productos y novedades, asi como obtener informacion sobre
tendencias de alimentacion y gamas de productos. Ademas de
la parte presencial, sus organizadores prevén incorporar cier-
tos elementos digitales, tales como el acceso a presentaciones
geleccionadas del Congreso Biofach y Vivaness, herramientas
de comunicacidon y organizacion de citas, asl como una des-
cripcion completa de los expositores con numerosas funciones
de blsqueda vy filtrado.
info@nuremberg-firal.com
www.biofach.defen
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TODA LA GESTION INTEGRADA
DESDE EL PATIO DE RECEPCION
HASTA LA SALIDA DEL ACEITE

Software de Pesaje

|

~ SOFTWARE
~ INTEGRAL PARA
LA GESTION |
- DESUALMAZARA
- CON CONEXION
A ERP ‘

Software de Supervision
de llenado de Tolvas

Gestion integral de la Software de Bodega
produccién en fabrica
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LA EXPERIENCIA

DEL LIDER

GARANTIA

DE EXITO

Total del patio
y fabrica

Supervision completa Completa de todo el
del patio. Gestion integral proceso productivo
de la produccién de fabrica

en fabrica

ALMAZARA 4.0 ASU ALCANCE

Montilla (Cordoba)

«Tel: 957 656 707

= Fax: 957 655 408
itea@automatismositea.net
C/Edison, parcela 146

Pol. Ind. “Llanos de Jarata”

Ubeda (Jaén)

«Tel: 659251568
itea@automatismositea.net
C/Fontaneria, Esqg. Arquitectura
Pol. Ind. “Los Cerros”

AUTOMATISMOS

INGENIERIA DE SISTEMAS




Ingenieria para un mundo mejor

La mejor tecnologia alemana de separacion
para obtener el mejor aceite de oliva

Cientos de almazaras de los cinco cantinentes confian en los
equipos industriales de GEA Iberia para la elaboracién de aceite
de oliva. Fiabilidad v tecnologia alemanas v asistencia técnica
cercana vy eficiente.

El mejor aceite de ¢liva solo se elabara con la mejor maguinaria.

r engineering for
g\ a better world
R

gea.com
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